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Introduction 
 Rice is a very important food product in providing national food security for the Iranian families. There are 

different types of rice in Iran that are selected and consumed by consumers. Consumers are looking for more 
desirable features for consumption. The average annual consumption of Iranian rice in Iran is about 1.33 million 
tons, while it is 1.30 million tons for foreign rice. One of the most important key factors in the success of 
producers is to pay attention to the preferences and tastes of consumers. Any change in the product and service 
should be made taking into account the definition of quality from the perspective of the consumer and in 
accordance with their preferences and tastes. Existence of foreign rice, especially Indian and Pakistani rice in the 
domestic market due to the close quality with similar samples of Iranian production, low price, abundant 
advertising and proper packaging, have changed the preferences of Iranian consumers for rice, so, high 
consumption of imported rice have raised concerns about creating a kind of loyalty to foreign products. The 
quality and variety of Iranian products can be improved by knowing the tastes and desires of consumers led to 
increase per capita consumption of Iranian products relative to its similar foreign types and raise farmers’ 
incomes. Therefore, the present study aimed to identify and prioritize the factors affecting consumer preferences 
in the selection of Iranian and foreign rice in Mashhad city. 

Material and Methods 
 Data of 384 rice consumers in Mashhad city were collected using a questionnaire design and surveys 

sampling. In the qualitative section, after identifying related factors, the views of experts were examined through 
semi-structured interviews and the seven main factors include product appearance, quality, health, price, 
packaging, distribution and promotion were identified in the form of 20 variables (sub-factor). In the inferential 
analysis section, seven main factors were ranked using structural equations and Friedman test. 

Results and Discussion 
 The results showed that quality, health, product appearance, packaging, distribution, price and promotion 

had the greatest impact on the consumers choice for Iranian and foreign rice, respectively. All rice consumers 
chose rice to consume, which first of all has a pleasant aroma both before and after cooking, and also does not 
have small pieces of rice at the time of purchase and has a suitable taste after cooking. Also, rice health is the 
second component that consumers pay attention to, they choose rice that is sure it is organic as well as being free 
of toxins and fertilizers. The grain appearance of the product include grain length, post-cooking appearance and 
its color at the time of purchase is located in third rank. The next rank is related to product packaging including 
packaging type (bulk or package), package appearance and listed information on the package. Distribution of 
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rice products is located in fifth rank, which is divided into store location and access to the store. The final 
rankings were related to price and advertising such as the type of media, public relations and encouragement to 
buy the product. Post-cooking taste, purity, post-cooking aroma, aroma and smell at the time of purchase, post-
cooking texture of rice, and choice of rice type by the citizens of Mashhad city have a negative and significant 
relationship, respectively. In other words, those who consume Iranian rice pay more attention to these variables 
in their selection than those who consume foreign rice. In choosing rice, the type of packaging and its size are 
not the first priorities of buyers, but it plays a significant role in the marketing. Based on our results, if Iranian 
and foreign rice are at the same price, consumers tend to consume Iranian rice because of the pleasant aroma and 
taste. TV commercials cannot affect consumer choice, because rice is a product that must be seen by the 
consumer when buying and the decision to buy is made after checking the rice appearance. 

Conclusion 
 Focusing on producing a healthy product, producing cultivars with better post-cooking appearance, 

eliminating government currency and removing foreign rice price bias, as well as focusing on quality instead of 
high cost on advertising can improve the level of rice production can enhancing consumer satisfaction as well as 
improving the situation of rice production and rural income and employment. 

 
Keywords: Consumer preferences, Country of origin, Marketing Mix, Rice crop 
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 چکیده

شود. در ایران انواع مختلفی از برنج وجود دارد که مصرررک کننرر  ان برنج محصول غذایی بسیار مهمی در تأمین امنیت غذایی خانواده محسوب می
هایی هستن  که از مصرک برنج مطلوبیت بیشتری برره د ررت دنبال ویژ یکنن . مصرک کنن  ان به  مختلف انواع مختلف آن را برای مصرک انتخاب می

 یری ، که با ا تفاده از ابرررار انرر ازه1399در  ال  کنن ه برنج در شهر مشه مصرک 384های آورن . بنابراین پژوهش حاضر تلاش دارد با ا تفاده از داده
خررارجی، را شنا ررایی و   و   ایرانرریکنن  ان در انتخاب برنج  ثر بر ترجیحات مصرکؤمل معوا یری در د ترس انتخاب ش ن ،  پر شنامه و از طریق نمونه

بن ی نمای . در این را تا، در بخش کیفی این پژوهش پس از شنا ایی این عوامل، دی  اه خبر ان از طریق مصاحبه نیمرره  رراختار یامترره مررورد اولویت
متغیر )عامررل مرعرریا شنا ررایی   20ت،  لامت، قیمت، بسته بن ی، توزیع و ترویج در قالب  برر ی قرار  رمت و هفت عامل اصلی ظاهر محصول، کیفی

ترتیب کیفیررت، نتایج نشان داد بررهبن ی ش ن . آزمون مری من هفت عامل اصلی رتبه در بخش تحلیل ا تنباطی، با ا تفاده از معادلات  اختاری و ش ن .  
کنن  ان برنج ایرانی و خارجی داشته ا ت. بر ا اس نتررایج قیمت و ترویج بیشترین تأثیر را بر انتخاب مصرکبن ی، توزیع،   لامت، ظاهر محصول، بسته

دولترری ب  ت آم ه از این پژوهش در نهایت پیشنهاداتی همچون تمرکر بر تولی  محصول  الم، تولی  ارقام با شکل ظاهری بهتر پس از پخت، حذک ارز 
توان  ضررمن ارتءررا  نج خارجی و همچنین تمرکر بر کیفیت به جای هرینه زیاد بر روی تبلیغات، مطرح ش ه ا ت که میو برداشته ش ن تورش قیمتی بر

 کنن ه، به بهبود وضعیت تولی  برنج، درآم  و اشتغال رو تایی کمک نمای . طح مطلوبیت مصرک
 

 کشور مب ا  ،محصول برنج ،آمیخته بازاریابی ،ترجیحات مصرک کنن  ان : ی کلیدیهاواژه

 

   3 12 مقدمه

بازاریابران برررای متءاعر  کررردن مصرررک کننر  ان برررای خریرر  
محصولات خود و پذیرش آن با موانرع زیرادی روبررو هسرتن . عمرلا  
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عوامل زیادی وجود دارد که بر رمترار خریر  مصررک کننر  ان ترأثیر 
های محصول، نام تجاری محصول، بسته بن ی  ذارد، مانن  ویژ یمی

کشور مب ا محصول و اطلاعات محصرول محصول، کیفیت محصول،  
(Azzam and Ali, 2019 ا. این عوامل به معنای واقعی کلمه تو ط

انرر . بررا توجرره برره نیازهررا و عناصررر آمیخترره محصررول طراحرری شرر ه
ای وجود دارد که بر تصمیمات های بازار همچنین عوامل ثانویهخوا ته

 ذارد مانن  قیمت محصول،  یستم ارتءا  یکنن ه تأثیر مخری  مصرک
محصول و  یستم توزیع محصول که همره برا هرم عناصرر آمیختره 

 ,Kotler and Kellerدهنر  کراتلر و کلرر )بازاریابی را تشرکیل مری

ا. چنرین عناصررری برا توجرره برره نیازهرای بررازار و در انعکرراس 2016
یابن . به همین دلیل لازم ا رت تو عه میهای رقبا  طراحی و واکنش
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شرکت با تجریه و تحلیل رابطه بین تمامی عناصر موق با رمتار خریر  
مصرک کنن ه، تصور روشنی از واکنش بازارها نسربت بره محصرولات 

از   یاریبسرخود داشته باش  و از  وی دیگر بتوان  با آن مواجه شرود.  
هسرتن  کره   گریکر یابه  وجود دارن  که کراملا  مشر  یمصرم  یکالاها
 یابیربازار یهایو تو عه ا تراتژ  یطراح  یها را براشرکت  نیرقابت ب

و به منظور  ریمتما یخود به روش  یمحصولات مصرم   یتول  یبرا   یج 
. اDolsak et al., 2020) داده ا رت شیامررا  رقبرا ریرقابت برا  را

بازارهای مصرک کنن ه در حال وقوع ا ت، که به تغییرات ش ی ی در  
هرا عناصر آمیخته محصول به عنوان ابراری ا تراتژیک برای شررکت

برای متمایر کردن محصولات خود از  ایر رقبا  در بازارهای کالاهای 
 ازد مریت رقابتی ده  که آنها را قادر میمصرمی اهمیت بیشتری می

ها برای ابراری ا ت که تو ط شرکت به د ت آورن . آمیخته بازاریابی
متءاع  کردن مصرک کننر  ان بررای خریر  محصولاتشران ا رتفاده 

شود. در واقع عناصر آمیخته محصرول عامرل مهمری ا رت بررای می
هرای بازاریابان کالاهای مصررمی کره در هنگرام طراحری ا رتراتژی

 ,Holmes and Paswanبازاریابی خود بایر  در نظرر  رمتره شرون  )

محصرول و   آمیخترهعناصرر    تیمصرک کنن  ان هنوز از اهم  ا.2012
اطلاع هسرتن . عرلاوه برر عر م   یخود ب   یخر  ترجیحات  نءش آن در

محصرول در برازار  آمیخته یهایژ یاز و یاز ع م آ اه  یناش  نانیاطم
 کیارائه  قیها از طرچالش نیبا ا کن یرا مجبور م ابانیه ک که بازار
 یهاو خوا رته  ازهرایکنن ه کره مطرابق برا نمصررک  ریمحصول متما

مءابله کننر . لازم   کن ،یکمک م   اریا ت که به حفظ بازار پا  یمشتر
هرا آن د رته از شررکت یهر ک اصرل انیا ت که مشرتر یادآوریبه  

 و تو رعه یرا طراح یمحصولات مصرم آمیختهعناصر   یهستن  که با
 ابرانیآنها را جلب و حفظ کن . اغلب، بازار  یدارو وما  تیدهن  که رضا

جرذب   یبررا  یا رتراتژ  کیمحصول را به عنوان    آمیختهعناصر     یبا
 Henrieta) رنر یو متءاع  کردن مصرک کنن  ان در نظر بگ میمستء

et al., 2015; Hisolp, 2011; Holt, 2015; Miyuri, 2015; 

Winkielman et al., 2000; Xu and Yang, 2020ا. 

برنج از غلاتی ا ت که غذای بیش از دو  وم جمعیرت جهران را 
 80ی آ یا، بررنج بریش از  تشکیل داده ا ت. در بخش برر ی از قاره

در کنر . درص  پروتئین  یاهی مرردم را ترأمین می 75درص  کالری و 
باش  ایران بع  از  ن م، دومین محصول کشاورزی پر ا تفاده برنج می

ه پنجراه امررایش روزامرونری داشرته ا رت. که مصرک آن پس از ده
هرای ایرانری امروزه برنج یکی عم ه ترین اقلام  ب  مصررمی خانواده

 50. در ابت ای دهه  باش  و جر  کالاهای ضروری مردم ایران ا تمی
در ایرران، درآمر های نفتری امرررایش پیر ا کررد و واردات بسرریاری از 

این محصول ا تراتژیک   محصولات از جمله برنج نیر امرایش یامت و
در  ب  غذایی خانواده های ایرانی از اهمیت ویژه ای برخوردار شر  و 

ا. Ardestani et al., 2012مصرک  رانه برنج نیرر امررایش یامرت )
حر ود  1397های برنج در ایران در  ال زراعی میران تولی  انواع  ونه

درص  آن تو ط شالی کاران   38هرار هکتار بوده ا ت که ح ود    397
درص  تو ط شالی کراران  یلانری تولیر  شر ه   33مازن رانی و ح ود  

 4، 11ا ت.  ه ا تان خوز تان،  لستان و مارس به ترتیب با حر ود  
رم )بره صرورت مشرترکا درص  از تولی  شلتوک مءام  وم و چها  4و  

باشن . در مجمروع ایرن پرنج ا رتان تولی  شلتوک در کشور را دارا می
درص  میران تولی  شلتوک را بره خرود اختصراا داده انر .   90ح ود  

باش . متو ط مصرک میلیون تن در  ال می  65/1میران واردات برنج  
 میلیون تن و متو رط مصررک بررنج 33/1برنج ایرانی در ایران ح ود 

 Statisticsمیلیون ترن در  رال ا رت ) 30/1خارجی در ایران ح ود 

Center of Iran, 2019.ا 
یکی از عوامل کلی ی بسیار مهم در مومءیت تولی  کنن  ان، توجه 

کنن  ان ا ررت. هر ونرره تغییررر در برره ترجیحررات و  ررلائق مصرررک
ر  ررمتن تعریرف کیفیرت از محصول و خ مات بایسرتی برا در در نظر

دی  اه مصرک کنن ه و مطابق با ترجیحرات و  رلائق آنران صرورت 
عءی ه بر این ا ت که مصرک کنن  ان محصولات وارداتری را پذیرد.  

خرن ، در صورتیکه در بعضی موارد دی ه ش ه بر ا اس کیفیت آنها می
ا ت که مصرک کنن ه محصولات ب ون کیفیت وارداتی را نسربت بره 

دهن ، بنابراین عوامل حصولات دارای کیفیت تولی  داخلی ترجیح میم
 ,.Panicom et alتوان  در این انتخاب تأثیر داشته باش  )دیگری می

ا. وجود انواع برنج خارجی به ویژه برنج هنر ی و پاکسرتانی در 2014
نمونره مشرابه تولیر  بازار داخل ایران به علت نردیک بودن کیفیت با  

ایران، قیمت پایین، تبلیغات مراوان و بسرته بنر ی ظراهری منا رب، 
انر  و باعث تغییر ترجیحات مصرک کنن  ان ایرانی بررای بررنج شر ه

های وارداتی موجب نگرانری ا تءبال زیاد مصرک کنن  ان از نوع برنج
 در خصوا ایجاد نوعی وماداری به محصولات خرارجی شر ه ا رت

(Statistics Center of Iran, 2019.ا 
 ایتغذیه مشکلات جمعیت، به امرایش روزامرون توجه بنابراین با 

 کره بررنج بره خصروا مواد غذایی به ا ا ی  ایرانیان نیاز و جوامع

  رطح و قیمرت نو ان باش ،می ایران در محصول ا تراتژیک دومین

و  مشرکلات آم ن بوجود باعث کم درآم  اقشار در اجتماعی رماه پایین
 Ahmadi etا رت )  ردی ه کشور در برنج مصرک ناصحیح الگوهای

al., 2018کنن  ان خوا رت مصررک ا. بنابراین با آ راهی از  رلیءه و
ای ارتءرا  داد کره توان کیفیت و تنوع محصول ایرانی را بره  ونرهمی

امرایش مصرک  رانه محصرول ایرانری نسربت نمونره مشرابه موجب  
برنج ایرانری از مهمتررین   .خارجی آن و امرایش درآم  کشاورزان شود

محصولاتی ا ت که مصرک کنن ه ایرانی انگیره و تمایل زیادی برای 
خری  و مصرک آن دارد. در این میان وجرود بررنج خرارجی برا قیمرت 

این کالای ایرانی در بازارهای داخلری ارزان زمینه را برای حضور بهتر  
کم رنگ کرده ا ت. انجام این پژوهش به  یا رت  رذاری هرر چره 
بهتر در تولی ، توزیع و قیمت  ذاری برنج ایرانی کمک خواه  کررد و 

 مصررک  ترجیحرات  برر  مروثر  اجتمراعی  اقتصرادی،  عوامرل  به تعیین
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خارجی خواهر  پرداخرت. بنرابراین   یا  ایرانی  برنج  انتخاب  در  کنن  ان
ه ک ایرن پرژوهش شنا رایی عوامرل مروثر برر ترجیحرات مصررک 
کنن  ان در انتخراب محصرول بررنج داخلری یرا خرارجی و همچنرین 

بن ی عوامل مؤثر برر انتخراب مصررک کننر  ان بررنج داخلری و رتبه
 بره  تحءیرق  ایرن  از  آم ه  ب  ت  نتایج  که  رودمی  خارجی ا ت. انتظار

در   تصرمیم  اخذ  برای  اقتصادی  هایتحلیل  در  صاحبنظران  و  مسئولان
 تولیر   در  خودکفایی  به  د تیابی  و  غذایی   لامت  به  د تر ی  را تای

 و  نهادهرای مربوطره  بره  مفی   راهکارهای  ارائه  در  و  کرده  کمک  برنج
امیرنرژاد و   .بپرردازد  داخلری  بررنج  از  ا رتفاده  بره  جامعه  مردم  تشویق

ا برره برر رری ترجیحررات Amirnejad et al., 2019همکرراران )
کنن  ان برنج با ا تفاده از رویکرد م ل  ازی انتخاب با تأکی  مصرک

ان . نتایج نشان داد بر تولی  داخلی: مطالعه موردی شهر  ر ان پرداخت
یر  های برنج )کشور تولکنن  ان  ر انی برای بهبود ویژ یکه مصرک

بن یا تمایرل بره کنن ه،  لامت غذایی، طعم، ان ازه دانه، نروع بسرته
پرداخت قابل توجهی دارن  که در این میان با ثابت بودن  ایر شرایط، 
بیشترین تمایل به پرداخت را برای بهبود ویژ ی کشرور تولیر  کننر ه 

های طعم،  لامت غذایی، بهبود  ایر برنج بره دارن . همچنین ویژ ی
 ای در درجرات بعر ی اهمیرت قررار دارد.بن ی ملرهبلن  و بسرتهدانه 

ثر ؤبرر ی عوامل مرا به Ahmadi et al., 2018احم ی و همکاران )
 ا رتان کرمانشرراها مرورد مطالعرره)در مصررک و انتخراب انررواع بررنج 

درصر  از   58در این مطالعه، خانوارهرا بره طرور میرانگین    ان .پرداخت
دهنر . نترایج همچنرین درآم  ماهیانه خودرا به تهیه غذا اختصاا می

نشان داد که بین  طح درآم  خانوارها و کیفیت و تنروع غرذایی یرک 
 ,.Amirnejad et alامیرنرژاد و همکراران ) رن .مثبت وجود دا رابطه

های چن   انه برنج مبتنی بر رویکررد ا به برر ی ارزش ویژ ی2019
نترایج   .انر ترجیحات اظهار ش ه مصرک کنن  ان شهر  اری پرداخته

نشان داد که هر خانوار  اروی به منظور بهبود وضعیت برنج مصررمی 
تومران بررای هرر   17850خود، به طور میانگین حاضرر بره پرداخرت  

 Ramezani Amiri and) رمضانی و همکراران کیلو رم برنج ا ت.

Bakhshudeh, 2011برر درآمر  و قیمرت تغییررات ا با برر ی تاثیر 

 برنج هرای بین به این نتیجه ر ی ن  که شیراز در برنج مصرک الگوی

 توجه با مصرک کنن  ان و دارد وجود جانشینی رابطه و خارجی داخلی

 در نماین  ومی خری اری را خود نظر مورد برنج خری ، ق رت و  لیءه به

 کره پاکسرتانی و هن ی هایبرنج داخلی، برنج قیمت بودن بالا صورت

 بره و کنن خری اری می را های بلن  و پخت منا ب هستن دارای دانه

کیکرو و نماینر . مری مصررک ایرانری بررنج با مخلوط یا و ج ا صورت
ا با برر ی مءایسه ترجیحات مصرک Kieko et al., 2017همکاران )

کنن  ان برنج در دو کشور تایلن  و ژاپن به مطالعه پنج ویژ ی شرامل 
بنر ی طعرم و کشور مب ا، برچسب تجارت عادلانه، روش کشت، رتبه

ک بیشتر تمایل ها به برنج ار انیقیمت پرداختن . نتایج نشان داد ژاپنی
ها برنج آمریکایی و تجارت عادلانه را ترجیح که تایلن یدارن  در حالی

اقتصررادی  -دهنرر . جنسرریت تأثیر ررذارترین مشخصرره اجتمرراعیمی
باش  و همچنین نتایج نشان داد که برنج تولی  آمریکا ب ون در نظر می

 رمتن  طح قیمت برای ژاپنی های قابرل قبرول نیسرت. کا رمینا و 
ا بره برر ری عوامرل مرؤثر برر Cosmina et al., 2015کراران )هم

انتخاب مصرک کنن  ان عسرل در ایتالیرا پرداختنر . نترایج نشران داد 
مصرک کنن  ان، عسرل محلری را بره عسرل خرارجی تررجیح داده و 

ن دارن . پانیکوم و همکارا بالاترین مء ار تمایل به پرداخت برای آن را
(Panicom et al., 2014  کنن  ان ایتالیایی برر ی ترجیحات مصرکا

برای روغن زیتون خالص و مءر ار تمایرل بره پرداخرت بررای منشرا  
های حسی را انجام دادن . نتایج نشان داد زیتون، روش تولی  و ویژ ی

که مصرک کنن  ان به ویژ ی منشا  تولی  و  واهی ار انیک بودن به 
همکراران  ایبیتویره وان ازه وضوح برچسب تجراری حسراس هسرتن . 

(Ibitoye et al., 2014عرادات برر تاثیر رذار برر ی ماکتورهای ا به 

ار انیک کشرور مرالری پرداختنر .  برنج خری  و انتخاب مشتریان برای
 و  رلامتی غرذایی، مرواد ایمنرینترایج ایرن برر ری نشران داد کره 

 نگررش برر مرؤثر ماکتورهرای محیطی مهمتررین زیست هاینگرانی

 ,.Anang et alآنانگ و همکراران )بود.  خری  برای مصرک کنن  ان

هرای کنن  ان برای بررنج برا نرامبرر ی ترجیحات مصرکا به  2011
هرا تجاری مختلف و تأثیر صفات کیفی متفاوت برر قیمرت ایرن بررنج

پرداختن . نتایج نشان داد که صفات کیفیت پخت، زمان پخت، مرره  و 
عطر، بیشترین تأثیر را بر قیمت دارنر . همچنرین مشرخص شر  کره 

برای صفات عطرر، مرره و   کنن  ان تمایل به پرداخت بیشتریمصرک
مکان تولی  و تمایل به پرداخت کمتری برای برنج هرایی برا ضرایعات 

 خارجی دارن .
 

 هامواد و روش

در بخش کیفی برای تحلیل تفسیری متن یادداشت های مصاحبه 
هرای های پیاده ش ه مرور ش ه و بع  از آن در هر متن  فترهابت ا متن

خرط کشری ه شر ه و  فتره هرای   مهم و ا ا ی برجسته ش ، زیر آن
تکراری و انحرامی حذک ش ن .  پس بعضری از مرواردی کره نکرات 

کرره کرررد، مشررخص و هنگامیج یرر ی برررای تحءیررق بیرران می
ها مرور ش  دوباره به متن اولیه بر شته و آنها مرور ش ن  و متنتمامی

های ا ا ی حاصل شر . در مرحلره بعر ی برا اطمینان نهایی از  فته
به متن اولیه و مرور  فته های ا ا ی برجسته ش ه، عنراوین   بر شت

ای  به آنها اختصاا داده ش ه و بعضی از عناوین مشرابه حرذک  اده
ش  و برخی دیگر نیر ادغام  ردی .  پس با مراجعه به متن پیاده شر ه 

ها، تطبیرق و مءایسه بین  فته ا ا ی مشخص ش ه با مهر ت مءوله
ها وارد ش ن . مءولهنهایت در ج ول تحلیل تمامینهایی انجام ش . در  

ها در بالا و نام یا رمرهای پا ر  دهنر  ان در کنرار آن عناوین مءوله
ان  یا بخشی از نوشته ش .  پس در هر خانه آنچه پا   دهن  ان  فته
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آن وارد  ردی .   رپس آنچره را کره خبر ران دربراره هرر مءولره برا 
 ، در کنار یک یگر قرار داده ش  و معنای های  ونا ون بیان کردنشیوه

های مربوطه ا تخراج ش . پنهان آنچه  فته بودن  درک  ردی  و  ویه
امررار های حاصل از این تحءیق برا ا رتفاده از نرمدر بخش کمی داده

Spss    وLisrel  انر . در ایرن بخرش مورد تجریه و تحلیل قررار  رمته
ل از اجررا  پر شرنامه پرداختره های حاصرابت ا به توصیف آماری داده

ش ه و  پس  والات مطرح ش ه مرورد آزمرون و برر ری قرار رمتره 
هرا در دو  رطح توصریفی و ا رتنباطی تجریره و تحلیرل ا ت و داده

 spssامررار های مذکور با ا تفاده از نرمان . به منظور توصیف دادهش ه
طح ا رتنباطی از ایم. در  رهای مراوانی، درص  و ... بهره بردهشاخص

 T-Testمعادلات  اختاری به منظور برر ری روایری  رازه و آزمرون  
 جهت برر ی  والات پژوهش ا تفاده ش ه ا ت.

بره صرورت منسررجم،  رهرایمتغ نیبرر یروابرط عل ر یبررای برر ر
 نیراز ا  یکری  .صرورت  رمتره ا رت  ریراخ  ۀدر ده  ادییهای زتلاش
با   رییچن متغ  لیتحل  ایم ل معادلات  اختاری    نهیزم  نیها در اروش
 ایرتوجه به نام    ب ونهای مختلف  در پژوهشمکنون ا ت.    رهاییمتغ

شر ه اشراره  یهای عموم ری م ل کیبه  ،واژه نیشمار ا  یمفهوم ب
های  راختاری همرمران مر ل   ی،ییتأی  عامل  لیکه شامل تحل  ا ت
 انسیروار  لینه، تحلچن  ا  ونی، ر ر ریمس  لیو تحل  هی، تجرکیکلا 
 آماری ا ت. هایروش ریو  ا

متغیرهرا  برین رابطه از خاصی م ل آزمون ه ک، که تحءیءاتی  در
 این. شودمی ا تفاده  (SEM)  اختاری معادلات م ل تحلیل از ا ت
 متغیرهرای روابرط درباره مرضیات آزمون برای جامع رویکرد  یک  م ل

  ا.Fornell and Larcker, 1981) ا ت مکنون و ش ه  مشاه ه
 هایهای معرادلات  راختاری شرامل مر لمر ل  به دلیل اینکره

نمروداری   ای هستن  بسیاری از پژوهشگران دریامتن  کره مررمپیچی ه
نمروداری بره   ها منا ب ا رت. مررمبرای به تصویر کشی ن این م ل

وابسرته در مر ل نظرری را    رعت روابرط  ده  تا بهمی  محءق امکان
ش ه با مربع یا مستطیل مشاه ه در نمودار مسیر متغیرهای.  کن   تجسم

طرمه میان متغیرها با دایره و روابط یک  و متغیرهای پنهان با بیضی یا
 . شودنشان داده می یک ملش یکطرمه

ا ت که به منظور برآورد   یامرارمحصول نرم  کی  ررلیامرار لرنرم
شررکت   یو از  رو  یطراحر  یمعرادلات  راختار  یهراو آزمون م ل

امرار نرم نیا به بازار عرضه ش ه ا ت. اSSI)  امرار علمینرم  یالمللنیب
شر ه،  یری ان ازه یرهایمتغ  نیب  انسیو کووار  یبا ا تفاده از همبستگ

 یرهرایمتغ  یهراو خطا  هراانسیروار  ،یعرامل  یبارهرا  ریدمءا  توان یم
 لیرتحل  یاجرا  یبرا  توانیا تنباط کن ، و از آن م  ایمکنون را برآورد  

و   ی ییرتا  یعرامل  لیرمرتبره دوم، تحل  یعامل  لیتحل  ،یاکتشام  یعامل
مکنرونا ا رتفاده   یرهرایبا متغ  یعل   یابی)م ل  ریمس  لیتحل  نیهمچن

وجود داشته باش ،   ریمتغ  یادیتع اد نسبتا ز  قیتحء  کی اه در  هرد.  کر
بره   رهرایمتغ  نیرا  نیبر  یهمبستگ  گریبه عبارت د  ایو    هارابطه  امتنی

 لیرتحل روش .باش یل و  اه ناممکن مکمش اریبس یمعمول یهاروش
 رهرایآن متغ  یمشکل بوجود آم ه ا ت و بر مبنا  نیرمع ا  یبرا  یعامل

چن  عامرل کره   ایبه دو    تیکه در نها  شون یم  یبن د ته  یابه  ونه
 گرریبره عبرارت د   ردنر ،یهستن  محر ود م  رهایهمان مجموعه متغ

بر ا اس صفات مشترکشان بره دو   قیمورد ا تفاده در تحء  یرهایمتغ
هر   نیبنابرا.  مینامرا عامل می  هاد ته  نیمح ود ش ه و ا   تهچن  د  ای

در نظرر  رمرت کره از   یمرضر  ایر  ی اختگ  یریمتغ  توانیعامل را م
به هم شرباهت دارنر ،  راخته شر ه   یکه از وجوه  ریچن  متغ  بیترک

کشف   یبرا  یبه عنوان ابرار  یعامل  لیروش تحل  گریا ت. از طرک د
ا و یاکتشرام یعامل لی)تحل رودیبه کار م هاممکن کاهش داده رانیم
 لیرلها وجود دارد )تحعامل  نیکه در مورد رابطه ب  ییهاضمر   ییتا  ای

 ا.ی ییتا یعامل
 

 گیرینمونه آماری و روش نمونه

 یرری آوری اطلاعات در ایرن تحءیرق از روش نمونرهبرای جمع
شود. از آن جا که در این تحءیرق در مرحلره کیفی و کمی ا تفاده می

کیفی مبنای  ردآوری اطلاعات، خبر ری و تخصرص امرراد در حروزه 
 یری شود. نمونهه ممن  ا تفاده می یری باش ، از نمونهکشاورزی می

آوری نظرات امرادی ا ت که در زمینه ه ممن ، بهترین راه، برای جمع
 یری در مرحله کیفی در این خاا دارای مهارت هستن . روش نمونه

 یرری غیراحتمرالی پژوهش خبر ان دانشگاهی از طریق روش نمونره
هیات علمی دانشک ه شون . نمونه آماری از اعضا   ه ممن  انتخاب می

 شون .کشاورزی دانشگاه مردو ی مشه  انتخاب می
نمونه کمیروش  مرحله  در  کنن ه     یری  مصرک  خانوارهای 

در   مشه   ال  برنج  نمونه   1399شهر  طریق  د ترس  از  در   یری 
 شون .   خانوار انتخاب می  384شامل 

ای، مصراحبه کتابخانههای این پژوهش با ا تفاده از مطالعات داده
ان . در تهیه پر شنامه، نظر خبر ران آوری ش هو پیمایش می انی جمع

دانشگاهی لحاظ شر ه ا رت. روایری پر شرنامه تو رط متخصصرین 
برر ی و مورد تایی  قرار  رمت. بنابراین پر شرنامه ا رتفاده شر ه در 
این تحءیرق از روایری مطلروبی )از لحراظ صروری و هرم محترواییا 

دار ا ت.  پایایی از طریق یکبار اجرای ازمرون آلفرای کرونبرا  برخور
متغیرهرای ها آلفرای کرونبرا  در تمامیبرر ی  ردی . پس از برر ری

توان  فت این پر شنامه از پایرایی بود که می  7/0پر شنامه بیشتر از  
 خوبی برخوردار ا ت. 

 

 معادلات ساختاری بررسی روایی و پایایی

های پژوهش و پا   بره  رؤالات، تحلیل دادهبه منظور تجریه و  
در مرحله اول به برر ی روایی م ل با ا تفاده از تحلیل عاملی تایی ی 

ای پرداختره ترک نمونره  t-testو در مرحله دوم با ا رتفاده از آزمرون  
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شود. کره در مرحلره اول از نررم امررار لیرررل و در مرحلره دوم از می
 ت. ا تفاده ش ه ا  spssامرار نرم

پایایی پر شرنامه از معیرار ضرریب آلفرای کرونبرا   تعیین جهت
 0ا. این ضریب از Fornell and Larcker, 1981ا ت ) ش ه ا تفاده

ایرن ضرریب بیرانگر پایرایی   7/0متغیرر ا رت و مءرادیر برالای    1تا  
 شود. ارزیابی مینامطلوب  6/0باش  و مءادیر کمتر از پر شنامه می

بررای برر ری دقرت و اهمیرت نشرانگرها تحلیل عاملی تاییر ی  
 راختارهای عراملی ده  آیا نشانگرها  ا ت که نشان میانتخاب ش ه  

مورد مطالعره در مر ل تحءیرق های   ازه   یری بی را جهت ان ازهمنا
ا t-valueاز مءرادیر تری )جهت برر ی این موضوع    آوردن .میمراهم  

باشرن ،  -96/1یا کوچکتر از  96/1شود که ا ر بررگ تر از یا تفاده م

های عاملی منا بی را جهرت  اختارنشانگرها    %95در  طح اطمینان  
  کنن . یری ابعاد مورد مطالعه در م ل تحءیق مراهم میان ازه
 

 نتایج و بحث

هرای اقتصرادی و اجتمراعی در این بخش ابت ا به توصیف ویژ ی
برخری  1جر ول شرود. کننر ه پر شرنامه پرداختره مریامراد تکمیرل 

جنسرریت، وضررعیت تأهررل،  ررن،  آمارهررای مربرروط برره متغیرهررای
و نوع مصرک برنج را نشان  تحصیلات، تع اد امراد خانوار، میران درآم 

 ده . می

 

 تغیرهای مهم مورد مطالعه آمارهای توصیفی برخی م  -1جدول 
Table 1- Descriptive statistics of some important variables studied 

 دهندگان های آماری پاسخویژگی
Statistical characteristics of respondents 

 فراوانی 

Abundance 

 

 جنسیت 

(Gender) 

 مرد 

(Man) 
193 

 زن

(Female) 
191 

 

 وضعیت تأهل

(Marital status) 

 متأهل 

(Married) 
325 

 مجرد 

(Single) 
59 

 میران تحصیلات 

(Education level) 

 زیر دیپلم

(High school) 
33 

 دیپلم و موق دیپلم

(Diploma and post-diploma) 
113 

 لیسانس و بالاتر 

(Bachelor and higher) 
238 

 تع اد اعضا خانوار 

(Number of household members) 

 نفر 4کمتر از 

(Less than 4 people) 
182 

 نفر  4

(4 people) 
148 

 نفر  5بیشتر از 

(More than 5 people) 
54 

 میران درآم  خانوار 

(Household income) 

 میلیون تومان 2کمتر از 

(Less than 2 million tomans) 
31 

 میلیون تومان 4تا  2بین 

(Between 2 and 4 million tomans) 
149 

 میلیون تومان 6تا  4بین 

(Between 4 and 6 million tomans) 
135 

 میلیون تومان  6بیش از 

(More than 6 million tomans) 
69 

 نوع مصرک برنج

(Type of rice consumption) 

 ایرانی 

(Iranian) 
235 

 خارجی 

(Foreign) 
149 

 های پژوهش یامتهمأخذ: 
Source: Research Findings 
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 موثر بر ترجیحات مصرف کنندگان در انتخاب محصول برنج داخلی یا خارجی  گویه های تیاهم زانیم یبررس  -2جدول 
Table 2- Examining the importance of items affecting consumer preferences in choosing domestic or foreign rice products 

 کنندگان در انتخاب محصول برنج داخلی یا خارجی موثر بر ترجیحات مصرف  ی هاهیگو
)Items affecting consumer preferences in choosing domestic or foreign rice 

product ( 

 کمترین
)Min ( 

 بیشترین

)Max ( 
 میانگین

)Average ( 

 انحراف معیار

(Standard 
deviation) 

 ظاهر و ق  کشی ه تر برنج قبل از خری اهمیت 

(Importance of appearance and taller rice before buying) 

1 5 3.758 0.937 

 ظاهر و میران ق  کشی ن برنج بع  از پخت اهمیت 

(The importance of the appearance and height of rice after cooking) 

1 5 4.115 0.875 

 داشتن رنگ  فی  دانه برنج در هنگام خری اهمیت 

(The importance of rice grain white color when buying) 

1 5 3.844 0.889 

 عطر و بو برنج در هنگام خری اهمیت 

(The importance of rice aroma when buying) 

2 5 4.424 0.711 

 هنگام خری ن اشتن خرده برنج و یک  ت بودن برنج در اهمیت 

(The importance of small pieces of rice and uniformity of rice when buying) 

2 5 4.357 0.758 

 بامت برنج )نرم بودنا بع  از پخت اهمیت 

(The importance of rice texture (softness) after cooking) 

2 5 4.451 0.699 

 فاده نکردن از کود و  م و ن اشتن ملرات  نگین  لامت برنج از نظر اطمینان از ا ت اهمیت 

(The importance of rice health in terms of ensuring the use of fertilizers and pesticides 
and the absence of heavy metals) 

2 5 4.461 0.757 

 ار انیک بودن برنج اهمیت 

(The importance of rice being organic) 

2 5 4.346 0.807 

 در صورت هم قیمت بودن برنج ایرانی و خارجیانتخاب برنج ایرانی 

(Choosing Iranian rice if Iranian and foreign rice are at the same price) 

1 5 4.669 0.687 

 در صورت هم قیمت بودن برنج ایرانی و خارجیانتخاب برنج خارجی 

(Choosing foreign rice if Iranian and foreign rice are at the same price) 

1 5 1.862 1.246 

 ان ازه بسته برنج )کیسها برنج اهمیت 

(Importance of rice package size (bag)) 

1 5 3.419 0.990 

 نوع بسته بن ی برنج اهمیت 

(The importance of the type of rice packaging) 

1 5 3.549 0.955 

 در انتخاب برنج ی کیسه کنف اهمیت 

(The importance of hemp bag in rice selection) 

1 5 3.693 1.112 

 کیسه پلا تیکی در انتخاب برنج اهمیت 

(The importance of plastic bags in choosing rice) 

1 5 2.234 1.155 

 عرضه برنج به صورت مله ایاهمیت 

(The importance of supplying rice in bul) 

1 5 3.003 1.085 

 قی  کشور یا شهر محل تولی  روی بسته بن ی اهمیت 

(The importance of the country or city of production on the packaging) 

1 5 4.021 0.956 

 قی   ال تولی  و بهترین زمان ا تفاده برنج روی بسته بن یاهمیت 

(The importance of the year of production and the best time to use rice on the 
packaging) 

1 5 4.125 0.911 

 قی  ج ول ارزش غذایی برنج روی بسته بن ی اهمیت 

(The importance of stating the nutritional value of rice on the packaging) 

1 5 3.859 0.946 

 قیمت برنج روی بسته بن یقی  اهمیت 
(The importance of stating the price of rice on the packaging) 

1 5 3.977 0.941 

 می شود نوع مروشگاه یا مرکر خری  که از آن برنج تهیه اهمیت 
(The importance of the type of store or shopping center from which rice is made) 

1 5 3.651 1.051 

 مسیر و محل مروشگاه برای خری  برنج اهمیت 
(The importance of the route and location of the store to buy rice) 

1 5 3.406 1.033 

 اطمینان ن اشتن از تبلیغات در انتخاب محصول برنج
(Uncertainty about advertising in choosing a rice product) 

1 5 3.724 1.033 

 ا بءیه ر انه ه نسبت به تبلیغات تلویریونی در انتخاب برنج تأثیر  ذار تر بودن 
(TV commercials are more effective in choosing rice for the rest of the media) 

1 5 2.563 1.184 

 توصیه مروشن ه برای خری  نوع خاصی از برنج تأثیر  ذار بودن 
(The effectiveness of the seller's advice to buy a certain type of rice) 

1 5 3.294 0.964 

 برنج تخفیف قیمت یک نوع خاا از برنج در انتخاب تأثیر ذار بودن 
(Influence of price discount of a certain type of rice-on-rice selection) 

1 5 3.146 1.059 

 بسته های تشویءی برای خری  برنجتأثیر ذار بودن  
(The effectiveness of incentive packages for buying rice) 

1 5 3.029 1.073 

 محصول برنج هاو نمایشگاههای مصلی برای معرمی بر راری جشنوارهتأثیر  ذار بودن  
(The effectiveness of holding festivals and seasonal exhibitions to introduce rice 

products) 

1 5 3.195 1.138 

 های پژوهش مأخذ: یامته
Source: Research Findings 
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درصر  پا ر    3/50نتایج حاصل از ایرن مطالعره نشران داد کره  

باشرن . از نظرر رده درصر  متاهرل می  6/84باشن  و  دهن  ان مرد می
 9/33 ال ا رت کره  50تا   40بیشترین مراوانی مربوط به امراد   نی  

درص  از پا ر  دهنر  ان را بره خرود اختصراا داده ا رت. از نظرر 
تحصیلات پا   دهن  ان مراوانی امرادی که دارای مر رک لیسرانس 

باشن . خرانواده هرای درص  بیشترین میران را دارا می  6/33هستن  با  
شرود. شرتر پا ر  دهنر  ان را شرامل میدرص  بی  5/38چهار نفره با  

 4تا  2ان  درآم ی بین  درص  امرادی که به پر شنامه پا   داده  8/38
درصرر   2/61باشررن . آنهررا کارمنرر  می 1/52میلیررون را دارنرر  و 

 کنن .کنن  ان برنج ایرانی و بءیه امراد برنج خارجی مصرک میمصرک
 

کنندگان مصرف   حاتیعوامل موثر بر ترج  یفیتوص  یبررس

 یخارج ای یدر انتخاب محصول برنج داخل

 هرای انه و  ویرههفت  عوامل  تاثیر  رانیمدر این بخش میانگین  
ثر بر ترجیحات مصرک کنن  ان در انتخاب محصول برنج داخلی یا ؤم

شود. نتایج برر ی توصیفی عوامل به صورت مجرا برر ی میخارجی  
 شود.در ج اول زیر نمایش داده می

کنن  ان در ترجیحرات مصررک ای  که برپنج  ویه  2ج ول  طبق  
دارای تاثیر بیشتری نسبت بره   انتخاب محصول برنج داخلی یا خارجی

در صرورت هرم ها هستن ، عبارتن  از: انتخاب بررنج ایرانری  ایر  ویه
و   طعرم، اهمیت  669/4با میانگین    ،یو خارج  یرانیبودن برنج ا  متیق

و بو برنج بع  از   طر، اهمیت ع609/4با میانگین    مره برنج بع  از پخت
ودن با برنج دیگرر در ، اهمیت مخلوط نب576/4با میانگین  پخت مهم  

 نانیبرنج از نظر اطم   لامتو اهمیت    518/4هنگام خری  با میانگین  
برا میرانگین   نیاز ا تفاده نکردن از کود و  م و ن اشتن ملرات  رنگ

461/4. 
در   یانتخاب برنج خارجهمچنین بر ا اس اطلاعلات این ج ول،  

، 872/1ی برا میرانگین  و خرارج  یرانریبودن بررنج ا  متیصورت هم ق
، 234/2بررا میررانگین  در انتخرراب برررنج یکیپلا ررت سررهیک تیرراهم
 هیردر انتخاب بررنج نسربت بره بء یونیریتلو غاتی ذارتر بودن تبلریتأث

ی برا اعرضه برنج به صرورت ملره  تیاهم،  563/2با میانگین    هار انه
 بررنج   یخر  یبرا  یءیتشو  یهابودن بسته  ر ذاریتأثو    003/3میانگین  

ترتیب کمترین تأثیر را بر انتخاب بررنج داخلری و به 029/3با میانگین  
 ان . خارجی داشته

 
 کنندگان در انتخاب محصول برنج داخلی یا خارجیثر بر ترجیحات مصرفؤعوامل م تاثیر زانیم یبررس  -3 جدول

Table 3- The effect of factors affecting consumer preferences in choosing domestic or foreign rice products 

 کنندگان در انتخاب محصول برنج داخلی یا خارجی موثر بر ترجیحات مصرف عوامل

(Factors affecting consumer preferences in choosing domestic or 

foreign rice product) 

 کمترین 
(Min) 

 یشترین ب

(Max) 

 میانگین 

(Average) 

 انحراف معیار 

(Standard 

deviation) 
 ظاهر محصول 

(Product appearance) 
1.00 5 3.905 0.740 

 کیفیت 

(Quality) 
2.71 5 4.463 0.517 

  لامت

(Health) 
2.00 5 4.405 0.716 

 قیمت 
(price) 

1.00 5 4.404 0.538 

 بسته بن ی

(Packaging) 
1.22 5 3.542 0.532 

 توزیع

(Place) 
1.00 5 3.529 0.915 

 میع تر
(Promotion) 

1.00 5 3.158 0.734 

 های پژوهش مأخذ: یامته
Source: Research Findings 

 

 حرراتیعوامررل مررؤثر بررر ترجکرره برره برر رری  3جرر ول نتررایج 
ی پرداختره خرارج  ایر  یانتخاب محصول برنج داخلکنن  ان در  مصرک

، و قیمرت   رلامت محصرول  ،ا ت، بیرانگر ایرن ا رت کره کیفیرت
کنن  ان در انتخراب مهمترین متغیرهای مؤثر برر ترجیحرات مصررک

و مکران تررویج بررنج  ترمیرع و  برنج داخلی یا خارجی هستن  و نحوه  
نتخرراب کنن  ان در اکمترررین تررأثیر را بررر ترجیحررات مصرررکتوزیررع 

محصول برنج داخلی یا خارجی داشته ا ت. بر ا اس اطلاعرات ایرن 
نیر در میانه این طیف، متغیرهرایی   بن یبسته  و  ج ول ظاهر محصول
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کنن  ان در انتخراب بررنج هستن  که به ترتیب، بر ترجیحات مصررک
 .ان داخلی و خارجی اثر ذار بوده

 

 معادلات ساختاریتجزیه و تحلیل و نتایج مدل سازی 

 قرار  ا تفاده  مورد  تایی ی  عاملی  جهت برر ی روایی  ازه تحلیل
 پریش اطلاعرات برر مبتنری مر ل این ا.Hooman, 2008)  یردمی

 مسریر )مر ل تحلیرل انجرام  از  قبل  و  داده ا ت   اختار  درباره  تجربی
  یرریا انجرام)م ل انر ازه  تایی ی  عاملی  تحلیل   اختاریا، ابت ا بای 

شود که آیا  روالات شود و در واقع به برر ی این موضوع پرداخته می
 یری ابعاد مورد های عاملی منا بی را جهت ان ازه اختارانتخاب ش ه 

 هرر  تائی ی  عاملی  تحلیل  . درآوردن مطالعه در م ل تحءیق مراهم می

 ایرن  ویرای واقع  در  باش   رت  نردیک  یک  ع د  به  عاملی  بار  میران  چه
 هرای  متغیرر  برا  قرویتری  ارتبراط  پر شرنامه   والات  که  ا ت  مسئله
 عر م  معنرای  بره  ایرن  باش   صفر  عاملی  بار  میران  ا ر  و  دارن   مکنون
 به  منفی  عاملی  بار.  ا ت  مکنون  متغییر  با  پر شنامه   وال  بین  ارتباط
 متغیرر  برر  پر شرنامه   روال  اثر رذاری  جهرت  بودن  معکوس  معنای
برین   tو یا مء ار آمراره    4/0  از  کوچکتر  عاملی  بار  ا ت. مء ار  مکنون

 .شود حذک م ل از بای  96/1و   -96/1

ثر برر ترجیحرات مصررک ؤعوامرل مرنتایج تحلیل عاملی تائی ی  
در نمودارهای زیر کنن  ان در انتخاب محصول برنج داخلی یا خارجی  

 نشان داده ش ه ا ت.

 

 
 عامل ظاهر محصول   یدیتائ یعامل  لیتحل برای  tمقادیر آماره  -1 نمودار

Figure 1- Statistical values of t for confirmatory factor analysis of product appearance factor 
 

شامل ظاهر   ویه مربوط به ظاهر محصول 3، همه 1نمودار طبق 
و ق  کشی ه تر برنج قبل از خری ، ظاهر و ق  کشی ه ترر بررنج بعر  از 

تواننر  عامرل ، می فی  دانه برنج در هنگام خری پخت و داشتن رنگ 

 ویه از عر د   3برای همه    tمورد نظر را بوجود آورن . زیرا مء ار آماره  
بیشتر ا ت. لذا  ؤالات پر شنامه مربوط به ظاهر محصرول، از   96/1

 روایی منا ب برخوردار هستن .
 

 
 عامل کیفیت   یدیتائ یعامل  لیتحل برای  tماره مقادیر آ -2 نمودار

Figure 2- Statistical values of t for confirmatory factor analysis of quality factor 
 

شامل عطر و   ویه مربوط به عامل کیفیت، 7، همه 2 نمودارطبق  
بو برنج در هنگام خری ، ن اشتن خرده برنج در هنگام خریر ، مخلروط 

نبودن با برنج دیگر در هنگام خری ، کهنگی و تاز ی برنج، عطر و برو 
برنج بعر  از پخرت، طعرم و مرره بررنج بعر  از پخرت و بامرت بررنج 



 11      خارجی و ایرانی برنجکنندگان در انتخاب بر ترجیحات مصرف ثرؤبندی عوامل مو رتبه  شناساییعابدانی و همکاران، 

ا توانن  عامل مورد نظر را بوجود آورنر . زیررمی بودنا بع  از پخت)نرم
بیشتر ا ت. لذا  روالات  96/1 ویه از ع د  7برای همه  tمء ار آماره  

 پر شنامه مربوط به عامل کیفیت، از روایی منا ب برخوردار هستن .
 ویه مربروط بره عامرل  رلامت، شرامل   2، همه  3نمودار  طبق  

و ن اشرتن    لامت برنج از نظر اطمینان از ا تفاده نکردن کود و  رم
تواننر  عامرل مرورد نظرر را ملرات  نگین و ار انیگ بودن بررنج می

بیشرتر   96/1 ویه از ع د    2برای همه    tبوجود آورن . زیرا مء ار آماره  
ا ت. لذا  والات پر شنامه مربوط به عامل  لامت، از روایی منا ب 

 برخوردار هستن .
قیمت، شامل انتخاب عامل  ویه مربوط به  2  ، همه4نمودار  طبق  

برنج ایرانی درصورت هم قیمت بودن برنج ایرانی و خارجی و انتخاب 
برنج خرارجی در صرورت هرم قیمرت برودن بررنج ایرانری و خرارجی 

برای همره  tتوانن  عامل مورد نظر را بوجود آورن . زیرا مء ار آماره  می
والات پر شرنامه مربروط بره بیشتر ا ت. لذا  ر  96/1 ویه از ع د    2

 قیمت، از روایی منا ب برخوردار هستن .عامل 

 

 
 عامل سلامت  یدیتائ یعامل  لیتحل برای  tمقادیر آماره  -3نمودار 

Figure 3- Values of t-statistic for confirmatory factor analysis of health factor 
 

 
 عامل قیمت   یدیتائ یعامل  لیتحل برای  tمقادیر آماره  -4نمودار 

Figure 4- Statistical values of t for confirmatory factor analysis of price factor 
 

 
 بندی عامل بسته  یدیتائ یعامل  لیتحل برای  tمقادیر آماره  -5نمودار 

Figure 5- Statistical values of t for confirmatory factor analysis of packaging agent 
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شرامل انر ازه بن ی،   ویه مربوط بره بسرته9  ، همه5نمودار  طبق  

ترجیح  بن ی، ترجیح انتخاب کیسه کنفی،بسته برنج )کیسها، نوع بسته
قی  کشور یرا ای،  رنج به صورت ملهانتخاب کیسه پلا تیکی، عرضه ب

شهر محل تولی ، قی   ال تولی  و بهترین زمران ا رتفاده بررنج، قیر  
تواننر  میبن ی  ج ول ارزش غذایی برنج، قی  قیمت برنج روی بسرته

 ویه به  9برای همه  tعامل مورد نظر را بوجود آورن . زیرا مء ار آماره 
بیشررتر ا ررت. لررذا  رروالات  96/1از عرر د  19و  18های جررر  ویرره

وایری منا رب برخروردار هسرتن . بن ی، از رپر شنامه مربوط به بسته
در انتخراب  یکیپلا رت سهیکاهمیت  " عبارتن  از: 19و  18های  ویه

بنرابراین دو ". ایبرنج به صورت مله  عرضهاهمیت  "و  "محصول برنج
 حذک ش ن . 19و  18 ویه 

 ویه مربوط بره عامرل توزیرع، شرامل نروع   2، هر  6نمودار  طبق  
مروشگاه یا مرکر خریر  و مسریر محرل مروشرگاه بررای خریر  بررنج 

برای همره  tتوانن  عامل مورد نظر را بوجود آورن . زیرا مء ار آماره  می
بیشتر ا ت. لذا  روالات پر شرنامه مربروط بره   96/1 ویه از ع د    2

  ب برخوردار هستن .توزیع، از روایی مناعامل 

 

 
 عامل توزیع   یدیتائ یعامل  لیتحل برای  tمقادیر آماره  -6 نمودار

Figure 6- Statistical values of t for confirmatory factor analysis of the distribution factor 
 

 
 عامل ترویج  یدیتائ یعامل  لیتحل برای  tمقادیر آماره  -7نمودار 

Figure 7- Statistical values of t for confirmatory factor analysis of promotion factor 
 

شرامل تررویج،  عامرل   ویره مربروط بره    6، همره  7نمودار  طبق  
ات تلویریونی نسربت تأثیر ذار تر بودن تبلیغاطمینان به تبلیغات برنج،  

ها، توصیه مروشن ه برای خری  یک نوع خاصی از بررنج، به بءیه ر انه
های تشویءی برای خریر  قیمت یک نوع خاصی از برنج، بسته  تخفیف

توانن  عامل مرورد میهای مصلی  برنج، بر راری جشنوارها و نمایشگاه
 96/1 ویه از عر د  6برای همه  tآماره نظر را بوجود آورن . زیرا مء ار 

تررویج، از روایری عامرل بیشتر ا ت. لذا  والات پر شنامه مربوط به 
 منا ب برخوردار هستن .

 

 هاگیری و پیشنهادنتیجه

لیغات ترأثیر های تشویءی و تبنتایج این مطالعه نشان داد که بسته
رد.  رذاکنن ه برنج داخلری یرا خرارجی مریکمی در ترجیحات مصرک

همچنین در صورت هم قیمت بودن بررنج ایرانری برا بررنج خرارجی، 
کنن  و بررنج ایرانری بره مصرک کنن  ان برنج خارجی را انتخاب نمی

برر  همره عوامرل تراثیر رانیمدهن . در نهایت برنج خارجی ترجیح می
 کنن  ان در انتخاب محصول برنج داخلی یا خرارجیترجیحات مصرک

ها در حر  زیراد در انتخراب مصررک  ویرهمیدر ح  زیراد ا رت و تما



 13      خارجی و ایرانی برنجکنندگان در انتخاب بر ترجیحات مصرف ثرؤبندی عوامل مو رتبه  شناساییعابدانی و همکاران، 

ها نشان داد که ا ر برنج ایرانی کنن  ان تأثیر  ذار خواه  بود. برر ی
و خارجی هم قیمت باشن  و با حذک ارز دولتری بررنج خرارجی و هرم 

کنن  ان تمایل دارنر  بررنج قیمت ش ن برنج ایرانی و خارجی، مصرک
صرک کنن . تبلیغات تلویریرونی ایرانی را به دلیل عطر و طعم مطبوع م

کنن ه تأثیر رذار باشر ، چرون بررنج توانر  روی انتخراب مصررکنمی
کنن ه بر ر  و محصولی ا ت که بای  هنگام خری  به رویرت مصررک

های تشرویءی در پس از برر ی ظاهر برنج آن را خری اری کن . بسرته
نیرر کنن  ان  خری  محصول بررنج ترأثیر زیرادی در انتخراب مصررک

هرای نخواه   ذاشت پس بهتر ا ت به جای هرینه برای برای بسرته
نج کره یکری از تشویءی، تولی کنن  ان برنج بیشتر بر روی کیفیت برر

باش ، کنن  ان برای انتخاب محصول برنج میاولین ترجیحات مصرک
کنن ه برنج، برنجری تلاش کنن . نتایج نشان داد که همه امراد مصرک

کنن  که اول از همه عطر و بو مطبوع هرم نتخاب میرا برای مصرک ا
هنگرام  قبل از پخت و هم بع  از آن و همچنین ن اشتن خرده برنج در

خری  و داشتن طعم و مره منا ب بع  از پخت داشته باشر . همچنرین 
کنن  ان  لامت برنج به عنوان دومین مولفه برنج مورد نظرر مصررک

نر  کره از ن اشرتن  رم و کرود و کنا ت، آنها برنجی را انتخراب می
همچنین ار انیک بودن آن اطمینان داشته باشرن . ظراهر محصرول از 

رتبه نظر ق  و شکل ظاهری بع  از پخت و رنگ برنج هنگام خری  در  
بن ی بسرته  بن ی محصرول ازنظرر نروع وم قرار دارد. همچنین بسته

بن ی در بن یا، ظاهر و اطلاعرات درج شر ه در بسرتهای یا بسته)مله
 یرد. رتبه چهارم مربوط به توزیع محصرول بررنج رتبه بع ی قرار می

 تر ی به مروشگاه در انتخاب ا ت که هم از نظر محل مروشگاه و د
کنن ه برنج موثر ا ت. قیمرت و تبلیغرات از نظرر نروع ر رانه، مصرک

های پایرانی قررار و تشویق به خری  محصرول در رتبره  روابط عمومی
کنن  ان به ی آن ا ت که که مصرکاین نتایج نشان دهن ه   یرن .می

کنن  علت مهم این امرر ایرن کیفیت برنج بیشتر از قیمت آن توجه می
ا ت که هرینه خری  برنج  هم کمی در درآم  خانوار دارد، بنابراین با 

تروان قیمرت بررنج را بره انجام عملیاتی برای بهبود کیفیت برنج، می
کنن  ان کا رته ب ون اینکره از تءاضرای مصررک  ادای امرایش د ونه

 شود. با اطلاعات ب  ت آم ه ا ز نمونه آماری، مشاه ه ش  که تمرامی
امراد در انتخاب برنج به عوامل خاصی از قبیل عطر، برو، یرک د رت 

کنن . بررنج ایرانری بره علرت بودن محصول در هنگام خری  دقت می
ع  از پخت، در بین اقشرار کیفیت، شرایط پخت و عطر و طعم خاا ب

مختلف جامعه جایگاه خاصی دارد و همه امراد جامعه خوا تار مصررک 
بن ی و انرر ازه آن در باشررن . در انتخرراب برررنج، نرروع بسررتهآن می
کن . های اول خری اران نیست اما نءش بسرایی در بازار ایفا میاولویت

نی کره کنن  اهای تکمیلی مشخص ش  که بیشرتر مصررکدر برر ی
کنن  برنج ایرانی را انتخاب می کنن . نتایج نشران داد برنج مصرک می

به ترتیب متغیرهای طعم برنج بع  از پخت، مخلروط نبرودن برا بررنج 
دیگر، عطر بع  از پخت، عطر و بو در هنگام خری ، بامت بررنج بعر  از 

پخت و انتخاب نوع برنج تو ط شهرون ان شهر مشره  دارای رابطره 
داری ا ت به بیان دیگر کسانی که برنج ایرانی مصررک معنیمنفی و  

کنن  این متغیرها کنن  بیشتر از کسانی که برنج خارجی مصرک میمی
بر انتخاب آنها تأثیر ذارتر ا ت. نتایج ب  ت آم ه از این پرژوهش برا 

صراری ا، انAhmadi et al., 2018های احم ی و همکاران )پژوهش
 ,.Xu et alا، ژو و همکراران )Ansari et al., 2013و همکراران )

ا، ایبیتویرره و Kieko et al., 2017ا، کیکررو و همکرراران )2020
 Dolsak etدلساک و همکراران )ا Ibitoye et al., 2014همکاران )

al., 2020( ا، اعظرم و علریAzzam and Ali, 2019 ا،  رلیمان و
همکاران همخوانی دارد. برا اس نتایج به د ت آم ه از این پرژوهش 

 های بالءوه موجود در ایررانشود، با در نظر  رمتن ظرمیتپیشنهاد می
برای کشت محصول برنج با امرایش کیفیرت بررنج تولیر ی، کراهش 
واردات بی رویره ایرن محصرول و ا رتفاده از کیفیرت و بازارپسرن ی 

کنن  ان، به رقابت با محصرولات کرم کیفیرت و ارزان قیمرت مصرک
بر ا اس نتایج این پژوهش که قیمت را یکی از   خارجی پرداخته شود.

رک برنج داخلری در مءایسره برا بررنج عوامل اثر ذار بر مصمهمترین  
توانر  منجرر بره نموده ا ت، این اق امات زمانی می  شنا اییخارجی  

ارتءای میران مصرک برنج داخلی در مءایسه با برنج خارجی شرود کره 
های تولی  و ارتءای تمهی اتی در زمینه امرایش عملکرد، کاهش هرینه

ان یشی ه شود تا از این طریق بر  طح وری در کشت برنج داخلی  بهره
قیمت تعادلی برنج داخلی در بازار تأثیر ذار بوده و آن را کاهش ده  و 

ضمن تأمین خوا ت متءاضیان  ،کنن هبا امرایش  طح تءاضای مصرک
برنج داخلی،  ود تولی کنن  ان و عرضه کنن  ان برنج داخلی )که برا 

قیمت برنج داخلی مواجره   انتءال تابع عرضه به  مت را ت و کاهش
همچنرین درج   ان ا از طریرق مرروش بیشرتر محصرول ارتءرا داد.ش ه

ی  اطلاعاتی از قبیل ج ول ارزش غذایی، ک  اصل بودن محصول، تار
، نوع واریته برنج و شهر تولی کننر ه تولی  و تاری  مصرک، نحوه پخت

یفرا کنر . توانر  ارا در بازار میهای برنج نءش مهمی  بن یروی بسته
های کنفرری کرره ترررجیح بن یشررود بررا ا ررتفاده از بسررتهتوصرریه می

باعرث جلرب توجره   ج یر ها و ظاهری  کنن  ان ا ت با رنگمصرک
کنن  ان برای انتخاب برنج ایرانی ا رتفاده کررد. همچنرین برا مصرک

تروان کیفیرت و تنروع کننر  ان میآ اهی از  لیءه و خوا ت مصرک
ای ارتءرا داد کره موجرب امررایش مصررک نهمحصول ایرانی را به  و

 رانه محصول ایرانی نسبت به نمونره مشرابه خرارجی آن و امررایش 
 .درآم  کشاورزان و حمایت از تولی  ملی شود

تو رعه   هایی در خصروا یا تبایستی  علاوه بر موارد مذکور،  
تا کشاورزان به  ررا  برذرهای اصرلاح اتخاذ شود  کشاورزی ترغیبی  

و ارقرام ای با ظاهری کشی ه تر و همچنرین عطرر و طعرم بهترر  ش ه
شر ه پرایین و کیفیرت و برازدهی برالایی دارنر ، کیفی که هرینه تمام

کنن  ان برنج ایرانری نسربت بره بررنج تا باعث امرایش مصرک،  برون 
امرایش درآم  کشاورزان شود. نظر به اینکره   همچنین  خارجی شون  و
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 طح تحصیلات بالاتر تمایل بیشرتر بره خریر  در این مطالعه امراد با  
شود برای ارتءرای  رلامت جامعره و برنج ار انیک دارن ، پیشنهاد می

نن  ان در خصروا عروارض کنن  ان و تولی کامرایش آ اهی مصرک
ها و کودهررای شرریمیایی و موایرر  مصرررک محصررولات ناشرری از  ررم

به علاوه با توجره اق امات لازم انجام شود.   هار انهار انیگ از طریق  

تصرمیماتی در کنن  ان به مصرک بررنج برا کیفیرت،  به تمایل مصرک
در مراحرل بازاریرابی بررنج های منا ب بن یا تفاده از بستهخصوا  

ی ن بره د رت های کیفی این محصرول ترا ر رتا ویژ ی   رمته شود
کنن  ان حفظ شود و محصولی با کیفیت در اختیرار آنران قررار مصرک
  یرد.
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Introduction 

In recent years, climate change and global warming, by reducing rainfall and higher temperature, have 
increased the frequency and severity of drought and water scarcity in various parts of the world, including Iran. 
The study of the annual discharge of rivers located in Qarehsou basin (Golestan province) showed that this basin 
has also faced drought in recent years and since most of the water required of Miankaleh wetland is supplied 
from Qarehsou River, so Water abstraction for agricultural, urban and industrial uses will have a major impact 
on the ecosystem of Miankaleh wetland. Given that agriculture is the main economic activity in the Golestan 
province and also it is the largest consumer of water and food security providers in the region Therefore, 
reducing irrigation water consumption can provide the extra water needed to protect the wetland. In order to 
sustainable supply water required of Miankaleh wetland in Gorgan Gulf, and preventing to dry the wetland, and 
using area's capacity in food security, attending to water resources management is very important in Qarehsou 
river Basin and Gorgan Gulf (Miankaleh wetland). 

Materials and Methods 

In this paper, a hydro-economic river basin model was used to water optimal allocation of Qarehsou River 
among water users in the basin (including irrigation activities, urban, industrial, and fishery uses, and 
environment) and protecting the Miankaleh wetland ecosystem (Gorgan Gulf). The empirical river basin model 
includes three reduce forms of hydrological components, regional optimization components, and environmental 
components and can make the integrated linkage between hydrologic, economic, institutional, and environmental 
components. This model also simulates demand nodes' behavior under different drought scenarios. The linkage 
between the three model components allows a rigorous evaluation of the quantitative impacts of drought on 
water availability in the river basin under study, the effects on the users’ behaviors, and the private and social-
economic benefits and costs of water use. The hydrological model of the river basin is based on the principles of 
water mass balance, which determine the volume of water availability in the different river reaches. This water 
available can be used for economic activities after taking into account the environmental restrictions for 
economic activities. In the economic component, the economic benefits of water demand are maximized by 
using water demand functions subject to technical and resource constraints. In the environmental component, we 
maximize the benefits that environmental characteristics provide for society and compare them with the benefits 
of other applications. 
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Results and Discussion 

The results showed, in the current condition, the allocation and consumption of water have not been optimal 
between nodes in the Qarehsou river basin. In the normal water supply scenario, also total water sources 
decreased to protect Miankaleh wetland in suitable condition, but the area under cultivation of the most crops 
increases, which increases water resources consumption in this sector, and finally, the net benefits of the 
agriculture sector has grown positively. Also, by allocating 18 million cubic meters of water to the wetland, 
because of optimal water allocation, urban water consumption, and annual gross benefit increase, too. In drought 
conditions, because of water shortage due to climate change and reduction headwater and surface flows to 
preserve the wetland, water consumption reduced by all nodes, especially irrigation node. Agricultures can 
prevent from reducing excessive of their income by changing in cultivation pattern, deficit planting crops with 
less water, etc. Under drought conditions and water scarcity, although the amount of water available is reduced 
to all applicant nodes compared to baseline conditions, but it improves the economic benefits of stakeholders, 
especially the environment sector.  

Increasing groundwater extraction and decreasing surface water (due to drought and wetland water supply 
from headwater flow), although Qarehsou river basin has faced water scarcity problem, due to the optimal 
distribution of water between water demand nodes based on the economic-hydrological model used by changing 
the cultivation pattern and the use of drought-tolerant crops, the amount of water entering the Miankaleh wetland 
has increased in normal and drought scenarios and as a result has increased the gross environmental benefits of 
Qarehsou basin. Therefore, it is recommended to protect the Miankaleh wetland and increase its ecological 
function, reduce the water allocated value to irrigation sector, and to increase the farmers economy efficiency, 
optimal cultivation pattern, and applying deficit irrigation strategies promote by agricultural jihad experts in 
province, and in drought conditions is used suitable strategies for drought to improve water resources 
management. 

 
Keywords: Hydrological-economic optimization model, Water scarcity, Wetland  
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 چکیده

 در آب کمیددابی و  خشکسددالی شدد   و  فراوانی افزایش به منجر بارش میزان کاهش طریق از جهانی گرمایش و  اقلیم تغییر مسأله اخیر هایسال  در
 حوضه این داد نشان( گلستان)استان    قرسو  آبریز  حوضه  در  واقع  هایرودخانه  سالانه  آب هی  میزان  بررسی.  است  ش ه  ایرانازجمله    جهان  مختلف  مناطق

 آب برداشددت شددودمی تأمین سوقره رودخانه از میانکاله تالاب نیاز مورد آب اعظم بخشازآنجاکه   و   بوده  مواجه  خشکسالی  پ ی ه  با  اخیر  هایسال  در  نیز
 یاقتصدداد تیفعال ترینعم ه یکه کشاورزاین به توجه با.  داشت  خواه   میانکاله  تالاب  اکوسیستم  بر  ایعم ه  تأثیر  صنعتی  و   خانگی  زراعی،  مصارف  برای

 یبددرا  یددازمددورد ن  یاضاف  آب  توان یم  یاریکاهش مصرف آب آب  لذا  است،  منطقه  در  یکنن ه امنیت غذائمینأ، تنیز  و کنن ه آب  مصرف  یناستان و بزرگتر
و  یخشکسال  و   نرمال  سناریوهای  در  سوقرهآبریز    مجاور  حوضهدر    یانکالهتالاب م  یازآب موردن  ینتأم  یبرا  مطالعه  ین. در اکن حفاظت تالاب را فراهم  

کنندد ه برقرارآب در حوضدده آبریددز    منددابعمدد یریت    برای  یافتههتوسع  یهی رولوژیک  -اقتصادی  سازیبهینه  الگوی  یک  ازپایه    شرایطبه    نسبتکمبود آب  
 نرمددال شددرایط در آب بهینه توزیع که با  دادنشان  مطالعه    یجنتاش .    استفاده  نهادی  و   زیستیمحیط  ی،اقتصاد  ی رولوژیکی،ه  یاجزا  ینب  یکپارچه  یون یپ

. شدد  تددأمین نیددز تددالاب موردنیدداز آب حدد اقل یافتدده و  افزایش درص  3 منطقه کل منافع  و   افزایشیک درص     زراعی  محصولا   کلیهکشت    ریز  سطح
 یافته، کاهش پایه شرایط به نسبت تقاضاکنن ه هایگره همه دسترس در آب  مق ار  اگرچه  آب  کمبود  و   خشکسالی  شرایط  در  کههمچنین نتایج نشان داد  

کلیه محصولا ، ح اقل مقدد ار   کشت  ریزکاهش سطح    رغمهمچنین، علی  .ش   ستیزطیمح  خصوصبه  نفعانذی  منافع  بهبود  سبب  اقتصادی  نظر  از  اما
کدداربرد  و  بهیندده کشددت الگددوی تددرویج کشدداورزان، اقتصددادی کددارایی افددزایشمنظور بددهشددود آب برای حفظ تالاب میانکاله تأمین ش . لذا، توصیه می

گرفته و در شرایط خشکسالی از راهبردهددای  قرار توجهمورد   گلستان  استان  یجهاد کشاورزسازمان    ینمسئول  محصولا  توسط  آبیاریی کمهایاستراتژ
 مناسب با خشکسالی جهت بهبود م یریت منابع آب استفاده شود.

 

 یآبکمسو، تالاب میانکاله، ی هی رولوژیکی اقتصادی، امنیت غذایی، حوضه آبریز قرهسازنهیبهالگوی  کلیدی:  هایواژه
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 یدناز ا  ی. برخددهند یارائده م  یوحشد  یوانا و ح  آبزیان  مردم،  برای
 یبدرا  یسدتگاهز  ینآب، تدأم  یفیدتکارکردها شامل حفاظت و بهبود ک

 در سطحی آب جریان حفظ و سیلاب ذخیره  ی،وحش  یوانا و ح  آبزیان
 معمولاً خ ما  این(. Taghavi et al., 2014) است خشکسالی دوره
 Brouwer and) باشدن می صدفر یدا و پدایین بدازاری قیمدت دارای

Hofkes, 2008برخدی بدرای خد ماتی هدامدوارد تالاب ی(. در بعضد 
 هزینده  از  بیشدتر  پرداختدی  به  تمایل  دارای  که  کنن می  فراهم  کاربران
  هسددتن  کشدداورزی محصددولا  بددرای شدد ه اسددتفاده آب فرصددت

( Sepaskhah et al., 2006; Do et al., 2020 .)قیمت پایین بودن 
 که زمانی آنها به وارده  خسار   میزان  تا  شودمی  باعث  هاتالاب  بازاری
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 یابد ،می افزایش سیاستی  تصمیما   برخی  دلیل  به  آبیاری  آب  مصرف
 Mainuddin, 2007; Do et) شدود برآورد آن واقعی میزان از کمتر

al., 2020 وابسدته هایاکوسیستم خ ما  برای بازاری ،وجودنی(. باا 
 آب تخصدی  تصدمیما   در  آنها  اجتماعی  ارزش  و  ن ارد  وجود  آب  به

 عوامدل(. Finlayson and Spiers, 1999) شدودمی گرفتده نادید ه
 تغییدر  مندابع،  از  شد ی   بدرداریبهره  اراضدی،  احیای  همچون  مختلفی

 کندد می ته یدد  هدداقاره تمددام در را هدداتالاب آلددودگی، و هیدد رولوژی
(WFP, 2016) .،هید رولوژی، تغییرا واسطه به اقلیم تغییر همچنین 

 وارد هداتالاب بدر اضدافی فشدار دریدا سطح افزایش نیز و  دما  افزایش
 و تبخیدر و بارش الگوهای در تغییر با و( Ward et al., 2006) کرده
 مواجه  ش ی   و  مکرر  یهایخشکسال  و  سیل  پ ی ه  با  را  هاتالاب  تعرق،
 .(Mirchi et al., 2018) کرد خواه 

 شدیرین  هایآب  از  درص   70  از  بیش  برداشت  با  کشاورزی  بخش
 ,.Galbraith et al) اسدت جهدان در آب کنن همصدرف بزرگتدرین

 بدا آب  کمیداب  منابع  داشتن  رغمعلیتوسعه  درحال  کشورهای(.  2005
 میدزان  لدذا  هسدتن ،  مواجده  کشداورزی  بدرای  بیشتری  نسبتاً  تقاضای
 اثرا  توان می که بوده بیشتر کشورها این در آبیاری برای  آب  برداشت

 ;Alcamo et al., 2000) باشدد  داشددته هدداتالاب بددر شدد ی تری

Galbraith et al., 2005; Vörösmarty et al., 2010) توسدعه .
 در سدد  احدد ا  هددا،در اطددراف تالاب یو مسددکون یکشدداورز یاراضدد

 بخدش  نیداز  مدورد  آب  تدأمین  جهدت  عمیق  ایهچاه  حفر  و  بالادست
 Ahmady) شد ه هداتالاب به آب رسی ن مانع طرفکیاز کشاورزی

and Asghari, 2013 )و سدموم رویدهبی ورود بدا دیگدر سدوی از و 
 Esavi) شدودمی تالاب اکوسیستم آلودگی موجب شیمیایی، کودهای

and Rezaei, 2014.) امنیدت هدای، این بخدش بده طر وجودنیباا 
 تغییدر اما(. FAO, 2006) کن می کمک کشورها از بسیاری در غذایی
 و  شدهری  مصدارف  افدزایش  نیدز  و  یدرپدیپ  هایخشکسدالی  و  اقلیم

 بدردهسداال    زیر  را  غذایی  امنیت  به  دستیابی  در  را  آن  توانایی  صنعتی،
 و ( ;Fanat, 2003 Kafi and Jami Alahmadi, 2020) اسدت

 خشدکنیمه  و  خشدک  مناطق  در  ژهیوبه  جوامع  غذایی  امنیت  بنابراین،
 ,IWMI)طور مستقیم تحدت تدأثیر محد ودیت مندابع آبدی اسدت به

آب و   ییدرا تغکده    ند داد  نشدانمطالعا  مختلدف    همچنین  .(2011
 امنیدت  بدر  ی،بر عملکدرد محصدولا  کشداورز  یرتأث  یقاز طر  ییهوا

 رشد   سدبب  بخدش  ایدن  وریبهدره  کداهش  با  و  گذاشته  تأثیر  غذایی
  اسدت  شد ه  جهدانی  جمعیدت  از  کمتدر  نرخدی  بدا  کشداورزی  تولی ا 

( WFP, 2016; Esmaelnejad et al., 2018). 
 قالدب در زیسدتمحیط از حفاظت برای  نوظهور  اجتماعی  تقاضای

 رقابدت آب،  به  وابسته  هایاکوسیستم  برای  پای ار  جریان  ح اقل  تأمین
. دهد می  افدزایش  را  خشکنیمه  و  خشک  مناطق  در  کمیاب  آب  برای
 تقاضای مقابل در هاتالاب  حفظمنظور  به  گذاراناستیس  است  لازم  لذا
  کنندد  اسددتفاده اقتصددادی ارزش بددرآورد ابزارهددای از آبیدداری، آب

( Ringler and Cai, 2006; Qureshi et al., 2010)  .راستا،  این در 
 برداشت  بین  تعاملا   و  م یریت  هایشیوه  زیستیمحیط  اثرا   بررسی

 هدا،تالاب  نیداز  مدورد  آب  حد اقل  تأمین  و  کشاورزی  برای  رودخانه  از
 کده داد نشدان اخیدر مطالعدا (. Kingsford, 2000) اسدت ضروری
 در اقتصددادی -هیدد رولوژیکی  لیوتحلهیددتجز الگوهددای از اسددتفاده
 مندابع  م یریت  هاینوآوری  اثربخشی  توان می  رودخانه  حوضه  مقیاس

 دهدد  افددزایش یاملاحظددهطور قابلبدده هدداتالاب حفددظ بددرای را آب
(Nikouei et al., 2012 .)بدا متعد دی مطالعدا  اخیدر هایسال در 

 موجود  هایاستراتژی  و  هاسیاست  بررسی  به  الگوها  گونهنیازا  استفاده
و   مهر  کینتوان به مطالعه  که از آن جمله می  پرداختن   آب  مصرف  در

 Akterو اکتر و همکاران ) (Nikmehr and Zibaei, 2020) زیبایی

et al., 2020)  اشاره کرد. آنهدا در مطالعده خدود بدا اسدتفاده از مد ل
اقتصادی به بررسدی اثدرا  تغییدر اقلدیم بدر بخدش   –هی رولوژیکی  

کشاورزی زیر حوضه کرخه جنوبی پرداختن . نتایج نشان داد بدا وقدو  
تغییر اقلیم آب در دسترس و قابلیدت اطمیندان عرضده آب در ندواحی 

افتده امدا اثدر آن در منداطق گیری کداهش یکشاورزی به میزان چشم
مختلف متفاو  بوده است. همچنین نتدایج نشدان داد تغییدر اقلدیم از 
طریق افزایش نیاز آبی محصولا  کشاورزی در کندار کداهش آب در 
دسترس موجب کاهش عملکرد محصولا  کشاورزی در حوضه مورد 
مطالعه ش ه است. نتایج اعمال راهبرد تطبیقی بهبود راند مان آبیداری 

ی این سناریو سدبب کداهش اثدر تغییدر اقلدیم بدر ریکارگبهنشان داد  
 Kalbaliعملکرد محصولا  مختلف خواه  ش . کلبعلی و همکاران )

et al., 2021سدو بدا ( به بررسی اثرا  تغییر اقلیم در حوضه آبریز قره
نشان داد بدا  اقتصادی پرداختن . نتایج  –استفاده از م ل هی رولوژیکی  

افزایش دما و   جهیدرنتکاهش آب اختصاص یافته به بخش کشاورزی  
کاهش بارن گی ناشی از تغییدر اقلدیم سدطح زیدر کشدت محصدولا  

کداهش اثدرا    منظوربدهیابد .  کشاورزی و بازده ناخال  کداهش می
منفی تغییر اقلیم از سناریوی افزایش ران مان آبیداری و تغییدر الگدوی 

ش . نتایج نشان داد اعمدال ایدن سدناریو سدبب بهبدود کشت استفاده  
درآم  ناخال  بخش کشاورزی در منطقه مدورد مطالعده شد ه اسدت. 

( بددا اسددتفاده از مدد ل Mirch et al., 2018میرچددی و همکدداران )
ی هی رولوژیکی اقتصادی به بررسی مبادلا  م یریت مندابع سازنهیبه 

هدای بی در سناریوهای مختلف اقلیمدی بدین بخشآب فلوری ای جنو
زیسدت پرداختند . در ایدن مطالعده توابدع کشاورزی، شدهری و محیط

هدای شدهری و کشداورزی و جریمه برای گنجان ن ارزش آب در گره
همچنین خسار  ناشی از سیل در م ل گنجان ه ش . نتایج نشدان داد 

ای شد ه و نطقهتغییر در الگوهای بارش موجب افزایش تقاضای آب م
هدای در سناریوهای تغییر اقلیم با کاهش بارن گی مبادلا  بین بخش
یابد . شرب، کشاورزی و نیز اکوسیستم بدرای تدأمین آب افدزایش می

همچنددین نتددایج نشددان داد اگرچدده قابلیددت تددأمین آب شددهری در 
های جریان بده بخدش سناریوهای مختلف حفظ ش ه است اما جریمه
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هد ف مطالعده   ازآنجاکهیست افزایش یافته است.  زکشاورزی و محیط
سو در شرایط مختلف اقلیمی حاضر م یریت منابع آب حوضه آبریز قره

است لذا همچون مطالعا  فوق از م ل هی رولوژیکی اقتصادی بدرای 
تخصی  بهینه منابع آب و تأمین امنیت غذایی استفاده ش . همچنین 

العا  غالباً به مطالعده اثدرا  بررسی مطالعا  داخلی نشان داد این مط
های مختلف جهت توزیع بهینه آب در شرایط مختلدف اجرای سیاست

زیسددت پرداختدده و دیگددر اقلیمددی بددین دو بخددش کشدداورزی و محیط
های اقتصادی )صنعت، شرب و شیلا ( یا در م ل لحاظ نشد ه بخش
 نیبدنیدرا. اگرچده شد ه اسدتدر نظدر  زابرونمتغیری    صور بهو یا  
توان مطالعاتی یافت کده بدا اسدتفاده از مد ل یکپارچده اقتصدادی می

هدای هی رولوژیکی به تخصدی  بهینده مندابع آب بدین کلیده بخش
اند  امدا در ایدن زیست در شرایط خشکسالی پرداختهاقتصادی و محیط

 Ringler and)مطالعا  بیشتر بع  حفاظت از تالاب مورد توجه بوده 

Cai, 2006 Nikouei et al., 2012;  )  و یدا مانند  سدایر مطالعدا
ها مورد ی منافع یک بخش اقتصادی نسبت به سایر بخشح اکثر ساز

(. لذا در این مطالعه Ringler and Cai, 2006توجه قرار گرفته است )
-یهید رولوژیک  سدازیبهینه  یالگدوبا استفاده از    تاتلاش ش ه است  

 نیب سوقره رودخانه آب بهینه عیتوز  رودخانه،  حوضه یکپارچه  یاقتصاد
 مدورد  آب  حد اقل  نیتأم  ه ف  با  آب  کنن همصرف  مختلف  یهابخش

 نیتدأم  زیدن  و  یمیاقلمختلف    طیدر شرا  انکالهیم  تالاب  حفظ  یبرا  ازین
 .گیرد قرار یبررس مورد یاریآبکم طیشرا در ییغذا تیامن

 2600  حد ود  ،لومترمربدعیک  400  حد ود  وسعتی  با  میانکاله  تالاب
 میانکاله  ایماسه  هایتپه  شرقی  گسترش  و  پیشروی  اثر  در  پیش  سال
 نظدر از و( Brouwer and Hofkes, 2008) گرفتده شدکل ایران در

بالادست است   یزآبخ  هایحوزه  و  خزر  دریای  تأثیر  تحت  هی رولوژیک
(USEPA, 2018 .)سطح در نظیرکم اکوسیستمیعنوان به تالاب این 

 مختلدف، بیولدوژیکی مندابع بدالا، اکوسیستمی تنو  به توجه با  جهانی
 هایگونده  و  ریدنظکم  حیواندا   برایباارزش    و  مناسب  بسیار  زیستگاه

 درصد   50  تولی   با  میانکاله  تالاباست.    یمختلف پرن گان مهاجر آبز
 توجهیقابدل اقتصادی اهمیت از آبزی گونه 24 پرورش  و  ایران  خاویار

پدرورش  یمناسدب بدرا یطمحد یجاد(. اEPA, 2013) است برخوردار
 یفضدا  یجدادا  یدی،دارو  یاهدانانسان، انوا  گ  یهدام، تغذ  یفتعل  یور،ط

 بومی  افراد  برای  اشتغال  ایجاد  یزچوب و سوخت و ن  یر،حص  یهسبز، ته 
 شدودمی محسدوب میانکاله تالاب یاقتصاد  هایارزش  دیگر  از  منطقه

(Amirnejad et al., 2010) .میانکالده تالاب که ایرودخانه سیستم 
 کردکدوی غرب در ساحلی کوچک هایرودخانه شامل کن می  تغذیه  را
 شددودمی تددالاب وارد شددرقی بخددش از کدده بددوده سددوقره رودخاندده و
(USEPA, 2018در سال .)دریدا آب سطح کاهش دلیل به اخیر های 
 از  ناشی  خزر  دریای  با  گرگان  خلیج  ارتباطی  هایکانال  مس ود ش ن  و

و وسدعت   یمترسدانت  85تا    یجسطح آب خل  گذاریرژیم رسوب  افزایش
طرف دیگر،  از(.  EPA, 2013است ) یافتهآن تا ده هزار هکتار کاهش 

آبریز مذکور   یهااز آن در حوضه  یتوجه بخش قابل  کهاستان گلستان  
و بده خداطر  یکشداورز ینهدر زم ینسب  یهایتقرار گرفته است، با مز

را در توسددعه  ینقددش اساسدد یدداد،ز یاربسدد یهددایتهددا و قابلیتظرف
 یترغم محد ودیعه ه دارد و علد  هکشور ب  ییغذا  یتو امن  یکشاورز

 یمحصولا  کشاورز  ی ها را در تولرتبه  یمنابع آب توانسته است برخ
، رتبه سوم گند م، یار، رتبه اول خاویاشور شامل رتبه اول سوکل ک  در

و ،  یتدونرتبه سوم پنبه، رتبه سوم کلزا، رتبه چهارم برنج، رتبه پنجم ز
 Golestan Proviceکسدب نماید  ) را یگرمداب یرتبه چهدارم مداه

Governorate, 2018 .) 
زمینده اثدرا  خشکسدالی بدر با توجه به مطالعا  انجام شد ه در  

زیست و نیدز بدا توجده بده ارزش های اقتصادی و بخش محیطفعالیت
 آب  و تدأمین  حفدظمنظور  به  زیستی تالاب میانکاله،اقتصادی و محیط

 خشدک شد ن از جلوگیری و گرگان خلیج  در  میانکاله  تالاب  نیاز  مورد
 یغدذائ امنیدت  راسدتای  در  منطقده  ظرفیدت  از  استفاده  همچنین  و  آن

 یجسو و خلدقره  یزآبر  هایحوضه  در  آب  منابع  م یریت  به  توجه  کشور،
بخدش اعظدم آب  ازآنجاکده. همچنین است یتحائز اهم یارگرگان بس

سدو مورد نیاز خلیج گرگان و تالاب میانکاله از طریق حوضه آبریدز قره
یکدی از مندابع  عنوانبهبن ها شود و نیز با توجه به اینکه آبتأمین می

ن  لذا چگونگی م یریت منابع آب هستبالقوه ذخیره آب در این حوضه  
فظ شدود بسدیار ی که تالاب میانکاله حاگونهبهسو  در حوضه آبریز قره

باش . با توجه به اینکه مطالعاتی که در منطقه صدور  گرفتده مهم می
اقتصادی   -جامعیتی که م یریت یکپارچه از طریق م ل هی رولوژیکی

ده  را ن ارد لذا در این مطالعه تلاش ش ه است تا با استفاده انجام می
 حوضدده یکپارچدده یاقتصدداد-یهیدد رولوژیکی سددازبهینه یالگددواز 
 مختلدف  هدایبخش  بدین  سدوقره  رودخانده  آب  بهینه  یعتوز  دخانه،رو

تالاب  حفظ برای نیاز مورد آب ح اقل تأمین ه ف  با  آب  کنن همصرف
میانکاله در شرایط مختلف اقلیمی و نیز تأمین امنیت غذایی در شرایط 

 .گیرد قرار بررسی مورد  آبیاریکم

 

 تحقیق  روش
 بدین  سدوقره  رودخانه  آب  بهینه  تخصی منظور  به  مطالعه  این  در
و   یلا شرب، صنعت، شد  ی،)بخش کشاورز  حوضه  در  موجود  کاربران

حوضه   یاز م ل تجرب  یانکالهتالاب م  یستماکوس  حفظ( و  زیستیطمح
 حوضه تجربی م ل(. Mirkarimi et al, 2019)ش  رودخانه استفاده 

 سدازیبهینه  مالفده  ،1هی رولوژیکی  کاهشی  فرم  مالفه  سه  از  رودخانه
شد ه و قدادر بده   تشدکیل  زیسدتیمحیط  مالفده  و  ایمنطقه  اقتصادی
 ی،اقتصدداد یدد رولوژیکی،ه یاجددزا ینبدد یکپارچدده یوندد یپ یبرقددرار
 رفتدار  یکپارچدهمد ل    یدنا  ین،اسدت. همچند  نهدادی  و  زیستیمحیط
 سدازیشبیه  خشکی  مختلف  سناریوهای  تحت  را  آب  تقاضای  هایگره

 
1- Reduced form Hydrological Component 
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 کمّدی  اثدرا   دقیدق  ارزیدابی  امکان  م ل  جزء  سه  بین  ارتباط.  کن می
 مطالعه،  تحت  رودخانه  حوضه  در  آب  به  دسترسی  قابلیت  بر  خشکسالی

 ی،اجتمداع  اقتصدادی،  منافع  و  کاربران  رفتار  بر  آن  اثرا   یابیارز  یزن  و
 مددد ل. کنددد می فدددراهمآب را  مصدددرف هاییندددهو هز یخصوصددد

آب بوده که حجدم  تعادل اصل  بر  مبتنی  رودخانه  ضهحو  هی رولوژیکی
کن . مقد ار آب یم یینمختلف رودخانه را تع هایقسمتآب موجود در 

 زیسدتیمحیط  یهایتتوان  پس از در نظر گدرفتن محد ودیموجود م

 بدا  اقتصدادی  بخدش  دراسدتفاده شدود.    ی،اقتصداد  یهدایتفعال  یبرا
 منابع،  و  فنی  هایمح ودیت  به  توجه  با  و  آب  تقاضای  توابع  از  استفاده
 جددزء در. شددودمی حدد اکثر آب متقاضددی هددایگره اقتصددادی منددافع
 جامعده  یبرا  یستیزمحیط  خصوصیا   که  را  منافعی  نیز،  زیستیمحیط

 سدایر از  حاصدله  مندافع  بدا  را  آنها  وکرده    ح اکثر  را  آوردمی  ارمغان  به
 (.Kahil et al, 2014) کن می مقایسه  کاربردها

(1) 𝑀𝑎𝑥 𝑧 =  ∑ ∑
𝑁𝐵𝐴𝑘,𝑡

𝑠,𝑝
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∑ ∑
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)
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 مدل اقتصادی بخش

 در آب تخصدی  رودخانده حوضه تجربی م ل  از  استفاده  با  ابت ا
 در  آب  کداربران  رفتدار  سدپس  و  بررسدی  خشکسدالی  و  نرمال  شرایط
 سدازیبهینه  م ل  ه ف.  ش   سازیشبیه  اقلیمی  مختلف  هایوضعیت

ع فمندا 1شد هتنزیل خال  حال ارزش یحوضه رودخانه، ح اکثر ساز
سداله بدا  10 یکدل حوضده در طدول دوره  زیستیمحیطو    یاقتصاد

اسدت. مسدئله   یو اقتصداد  ید رولوژیکیه  هاییتتوجه بده محد ود
 اسدت  (1رابطده )صدور   کدل حوضده رودخانده به  یبرا  سازیینهبه 
(Nikouei et al., 2012): 

تابع ه ف که همان ارزش حال  یح اکثر ساز Max zدر آن   که
 NBEو    NBA،  NBU،  NBI،  NBFاست.    ،ش ه استیلخال  تنز

و  یلا شرب، صدنعت، شد  ی،منفعت خال  بخش کشاورز  بیبه ترت
( p)  سیاسدتی  گزینده  و(  s)  آب  عرضده  سدناریورا تحت    یستزیطمح

بده منفعت خال  از تفاو  هزینه کل از منفعت کدل  .  ده می  نشان
 یدانگرب  k  یسو اند   یدلنرخ تنز  یانگرب  r  (،1)در رابطه  آی .  می  دست

)شدرب،   یاریدآب  ریدگره مصدرف غ  یانگرب  u  یاری،گره مصرف آب آب
 کدل  منفعدت  .اسدت  زیسدتییطگره مح  یانگرب  e( و  یلا صنعت و ش

 زیسدتی حوضدهمحیط  و  تفرجدی  خد ما   پرداخدت  به  تمایل  با  برابر
 Mirkarimi etکه از مطالعه میرکریمی و همکاران ) سوقره رودخانه

al., 2019خد ما  و محصدولا  اقتصدادی ارزش ( استخراج ش  و 
 ( و4)رابطده    شدیلا   و  صدنعت  شدرب،  (،2کشاورزی )رابطه    بخش
 تصدفیه، نگه اری،  و  برداریبهره  انرژی،  هایهزینه  شامل  کل  هزینه

 گددره هددر در زیرزمینددی و سددطحی هددایآب انتقددال و برداشددت
 پرداخدت  بده  تمایل  با  برابر  کشاورزی  کل  منفعت.  است  کنن همصرف

 استفاده با  که  است  کشاورزی  بخش در آب از  استفاده برای کشاورزان
 آب  مقد ار  در  تغییدر  از  ناشدی  مزرعده  خال   درآم   افزایش  میزان  از

تحدت   را  کشاورزی  آب  منافع  (2رابطه ).  شودمی  گیریان ازه  مصرفی
 : ده می نشان pو گزینه سیاستی  sسناریوی عرضه آب 

(2) 𝑇𝐵𝑎𝑔𝑟,𝑡
𝑠,𝑝

= (𝑝𝑗 ∗ 𝑌𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟,𝑐,𝑘
𝑠 − 𝐴𝐶𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟,𝑐,𝑘)

∗ 𝐿𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟,𝑐,𝑘,𝑡
𝑠,𝑝  

 
1- Discounted Net Present Value  

کنن ه گددره مصددرف آب مشددخ  𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟رابطدده  یددنا در
(، یلوگرمبر هر ک  یالر  یلیونهر واح  محصول )م  یمتق  p  ی،کشاورز

AC  محصول در هکتدار  یلوگرمهر ک  ی متوسط تول  ینههز،  sL   سدطح
و گزینده   sتحدت سدناریوی آبیداری  کشت هر محصول )هکتار(    ریز

در سدناریوی  در هکتدار( یلوگرمعملکرد محصول )ک sYو  pسیاستی 
آبیدداری بددر عملکددرد بررسددی تددأثیر کم منظوربدده اسددت. sآبیدداری 

 به م ل اضافه ش : 3محصولا  کشاورزی معادله  
(3) 𝑌𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟,𝑐,𝑘

𝑠

= ((100 − 𝐷𝑒𝑓𝑦𝑖𝑒𝑙𝑑𝑗,𝑠)) 100) ∗ 𝑌𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟,𝑐,𝑘⁄  

درصدد  کدداهش در عملکددرد  𝐷𝑒𝑓𝑦𝑖𝑒𝑙𝑑𝑗,𝑠در ایددن رابطدده 
مسددتخرج از مطالعدده ممددن و  sمحصددولا  در سددناریوی آبیدداری 

 ,.Ouda et al(، اودا و همکاران )Memon et al., 2021همکاران )

(، Lalitha and Vallalkannan, 2019) والکاندان(، لالیتدا و 2021
(، پددتن و El-Shawafy et al., 2020الشددوادفی و همکدداران )

 Mulugeta(، مولوگتدا و کدانن )Patane et al., 2011همکداران )

and Kannan, 2015( ابراهیمی پاک و همکاران ،)Ebrahimipak 

et al., 2018 و ،)𝑌𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟,𝑐,𝑘  عملکرد محصدولا  کشداورزی در
( اسدت. بررسدی نظدرا  خبرگدان و سدابقه 1397)  موردمطالعهسال  

کشت محصولا  کشاورزی در شدرایط مختلدف اقلیمدی در منطقده 
سدطح زیدر  آبی کشاورزان تمایل به حفدظنشان داد تحت شرایط کم

کشت محصولا  دارن . لذا این تمایل بده حفدظ تحدت عندوان قید  
 به معادلا  اضافه ش : 4رابطه  صور بهامنیت غذایی 

(4) 𝐿𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟,𝑐,𝑘,𝑡
𝑠,𝑝

= (1 ± α) ∗  𝐿𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟,𝑐,𝑘,𝑡 
 sLسطح زیر کشت محصولا  در شرایط پایده،    Lدر این رابطه  

درص  تغییر در سدطح   αو    sسطح زیر کشت تحت سناریوی آبیاری  
آبیاری و خشکسالی بوده که بدر هر محصول در شرایط کم  کشت  ریز

های اساس نظر کارشناسان و اطلاعا  کشت در منطقه در طی سال
 است. آم هدستبهمختلف 

 مندافع  مبندای  بدر  شدهری  انکنن گمصدرف  پرداخدت  بده  تمایل
 تقاضدا قیمتی کشش اساس  بر  و  بوده  آب  مصرف  از  حاصل  اقتصادی

 (.4)رابطه  آی میبه دست  شهری مصرف هایگره در
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(5) 𝑇𝐵𝑢𝑟𝑏,𝑡
𝑠,𝑝

= 𝛽𝑢𝑟𝑏
𝑖𝑛𝑡𝑒𝑟𝑐𝑒𝑝𝑡

+ 𝛽𝑢𝑟𝑏
𝑙𝑖𝑛𝑒𝑎𝑟𝑋𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑢𝑟𝑏 ,𝑡

𝑠,𝑝

+ 𝛽𝑢𝑟𝑏
𝑞𝑢𝑎𝑑𝑟𝑎𝑡𝑖𝑐

(𝑋𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑢𝑟𝑏 ,𝑡
𝑠,𝑝

)2 
 جزء  به ترتیب  آنها  هاییسها پارامترها و بالانو  𝛽رابطه فوق    در
 بدرای( quadratic) دوم  درجده  و(  linear)  خطی(،  intercept)  ثابت

را   t( در زمدان  𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑢𝑟𝑏)  شرب  آب  مصرف  گره  در هر  آب  استفاده
 ;Booker et al., 2005; Kahil et al., 2016دهد  )ینشدان م

Nikmehr and Zibaei, 2020.) 
( 5)  رابطده  از  ابتد ا  شرب،  آب  منافع  تابع  ضرایب  برآوردمنظور  به
 از حاصدل نهدایی مندافع اینکده به توجه با سپس و ش  گرفته  مشتق
 نیز  و  است،  مصرف  نهایی  هزینه  با  برابر  شهری  آب  واح   هر  مصرف

 مندافع  تدابع  .ید مق ار پارامترهدا محاسدبه گرد  1تقاضا  قیمتی  کشش
بدا آید  امدا می به دست( 5از رابطه ) نیز  شیلا   و  صنعت  آب  سالانه

 لا یدر صور  ع م مصرف آب در بخش صنعت و ش  نکهیتوجه به ا
فدوق   رابطدهمنافع کل حاصل از مصرف برابر صفر خواه  بود لذا در  

𝛽𝑖𝑛𝑡𝑒𝑟𝑐𝑒𝑝𝑡  از  اسدتفاده  زیستی نیدز بدامحیط  منافع  .برابر صفر است 
زیسددتی محیط هایسددایت از بازدی کنندد گان پرداخددت بدده تمایددل
 نددافعم(. Haab and McConnell, 2003) شددودمی گیریاندد ازه
 بند ها،آب  از  حاصدل)منافع    سوقره  آبریز  حوضه  زیستیمحیط  خال 

 Nikouei etآی  )میبه دست   (6رابطه ) از(  رودخانه آب جریان و  س 

al., 2012): 
(6) 𝑁𝐵𝑒,𝑡

𝑠,𝑝
= 𝑇𝐵𝑒,𝑡

𝑠,𝑝
− 𝑇𝐶𝑒,𝑡

𝑠,𝑝
                     

        ∀          𝑒 ∋    𝑟𝑒𝑠, 𝑟𝑖𝑣 
𝑇𝐵𝑒,𝑡رابطه    ینا  در

𝑠,𝑝   حاصدل از مندابع زیسدتی محیطمنافع کدل
 .استرودخانه  یستزیطبن ( و محآب )س  و آب یرهذخ

 

 مدل  یدرولوژیکیه بخش

 اصدل  بدر  مبتنی  رودخانه  حوضه  کاهشی  فرم  هی رولوژیکی  م ل

 اسددت آب ذخددایر و سددالانه هدداییانهددر دو جر یبددرا 2آب تددوازن
(Taghavi et al., 2014جریان .)عرضه منابع از عبار  سالانه های 

 جریددان جغرافیددایی و عملکددردی روابددط آب، ذخددایر هیدد رولوژیکی،
 هداییان. جراست  مختلف  مصارف  جهتش ه  برداشت  آب  و  رودخانه
 میدزان  از  متدأثر  خود  هرچن   بوده  ژیکیهی رولومنبع عرضه    یسطح

بده  (6) رابطده  از  هداگره  بده  ورودی  جریان  کل.  بود  خواهن   بارن گی
 :آی میدست 
(7) 𝑋𝑖𝑛𝑓𝑙𝑜𝑤,𝑡

𝑠 = 𝜌𝑠𝑆𝑜𝑢𝑟𝑐𝑒𝑖𝑛𝑓𝑙𝑜𝑤,𝑡 

آب  یندرص  تدأم  𝜌𝑠عرضه آب،    هایگره  inflowرابطه    ینا  در
شد ه توسدط مندابع عرضده حجم آب عرضه  s،  source  یویدر سنار

 
 Adibpour andپور و شیرآشدیانی )کشش قیمتی تقاضا از مطالعده ادیدب -1

Shirashiani, 2014  استخراج ش ) 
2- Mass Balance 

 .است هابه گره یورود یانکل جر Xمتر کعب( و  یلیون)م
 در  موجدود  مختلف  هایگره  بین  جغرافیایی  روابط  تعیینمنظور  به
 جغرافیایی اطلاعا  سامانه به توجه با آنها  بین  شماتیک  نقشه  حوضه
 ایمنطقده  آب  شرکت  ازآم ه  دستبه  اطلاعا   و  سوقره  آبریز  حوضه
 اسداس  بدر  و  نقشده  ایدن  از  استفاده  با(.  1شکل  )  ش   ترسیم  گلستان
 حوضده  در  موجدود  هدایگره  بدین  جغرافیدایی  ارتباط  آب  توازن  اصل

بدا   یرزمیندیو ز  یسدطح  هدایآب  از  برداشدت  مشخ  ش . میدزان
 یدانگرب  applyرابطده    یدننشدان داده شد . در ا  (8)استفاده از رابطه  

 گرفتده، قدرار( useاز آن مدورد مصدرف ) یبرداشت بوده کده مقد ار
 هددایجریانصددور  به دیگددر بخشددی و( seepage) نفددوذ بخشددی
 ∆روابدط    یدندر اکند .  می  بازگشدت  رودخانه  به(  return)  بازگشتی

 شد همشخ   هدایواح  بوده و گره  یرمقاد  یاست که دارا  یسیماتر
 .کن می متصل به هم را زیرنویسصور  به
(8) 𝑋𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦,𝑡

𝑠,𝑝
= ∑ ∆𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡,𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑋𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡,𝑡

𝑠,𝑝

𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡

+ ∑ ∆𝑝𝑢𝑚𝑝,𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑋𝑝𝑢𝑚𝑝,𝑡
𝑠,𝑝

𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡

             

∀  𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦 ∋ 𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑎𝑔𝑟 , 𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑢𝑟𝑏 , 𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑖𝑛𝑑 , 𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑓𝑠ℎ 

∀  𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡
∋ 𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡𝑎𝑔𝑟 , 𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡𝑢𝑟𝑏 , 𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡𝑖𝑛𝑑 , 𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡𝑓𝑠ℎ 

عنوان به زیرزمینی آب هایسفره بر علاوه سوقره آبریز حوضه در
 در موجددود بندد هایآب و نومددل سدد  آب، ذخیددره طبیعددی منبددع

. شدون می محسدوب آب ذخیدره بالقوه  منبععنوان  به  نیز  هاشهرستان
کده در   شود،می  تعیین  (9)  رابطه  از  استفاده  با(  z)  منبع  سالانه  ذخیره

سال قبدل  یرهذخ res, tz-1 بن ،آب یاسالانه س   یرهذخ t,reszرابطه  ینا
از  یو خروجد یخدال  ورود  relاز منبع و    یرتبخ  یزانم  evpمنبع و  

 :ده یمنبع را نشان م
(9) 𝑍𝑟𝑒𝑠,𝑡

𝑠,𝑝
= 𝑍𝑟𝑒𝑠,𝑡−1

𝑠,𝑝
− ∑ ∆𝑟𝑒𝑠,𝑟𝑒𝑙𝑋𝑟𝑒𝑙,𝑡

𝑠,𝑝

𝑟𝑒𝑙

− ∑ ∆𝑟𝑒𝑠,𝑒𝑣𝑝𝑋𝑒𝑣𝑝,𝑡
𝑠,𝑝

𝑒𝑣𝑝

  

 از بن هاآب و س  در موجود آب مق ار تجاوز  از  جلوگیری  منظوربه
 مندابع بدرای مق ار ح اقل و ح اکثر مح ودیت دو آنها  واقعی  ظرفیت

 تدوازن اصدل بده توجه . با(Ward et al., 2006) ش  گرفته نظر در
 9  رابطده  از  استفاده  با  نیز  زیرزمینی  منابع  برای  آب  توازن  معادله  آب،
 (:Ward et al., 2006آم  ) دستبه
(10) 𝑍𝑔𝑤𝑓,𝑡

𝑠,𝑝
= 𝑍𝑔𝑤,𝑡−1

𝑠,𝑝
− ∑ ∆𝑎𝑑𝑎𝑞,𝑔𝑤𝑓𝑋𝑎𝑑𝑎𝑞,𝑡

𝑠,𝑝

𝑎𝑑𝑎𝑞

  

در سدال   یرزمیندیسدفره ز  یرهذخ  یتوضع  gwf,tz-1  ،رابطه  ینا  در
 یتوضع  gwf,tzو    یرزمینیحجم سالانه آب سفره ز  ییرتغ  adaq,tX  یه،پا

 از متأثر  کشاورزی  آب  تقاضای  اینکه  به  توجه  با  است.  tمنبع در سال  
 یدزن  ینزم  یتمطالعه مح ود  ینلذا در ا  ،است  زمین  از  استفاده  الگوی

  .به معادلا  اضافه ش 
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 سوهای ورودی/خروجی به/ از رودخانه قرهها و جریانشبکه گره -1 شکل

Figure 1- Nodes network and inflows/ outflows to/ from Qarehsou basin 

 

 محصدولا کشدت    ریدز  سدطح  کدل  کن یم  یانب  یتمح ود  ینا
 هدر در موجدود هایزمین کل از)گره(  شهرستان هر در  باغی  و  زراعی
 .باش  بیشتر توان نمی زمان هر در گره

 خشکسدالی بروز و بوده  ما  کشور  ذاتی  خصوصیا   از  یکی  خشکی
 و کدرده تشد ی  را مسدأله این آبیکم آن دنبال به و  اخیر  هایسال  در

 به  توجه  با.  است  کرده  مواجه  مختلفی  مشکلا   با  را  کشاورزی  بخش
 یاز آب در زراعت آبد ینهاستفاده به   کشور،  در  آب  کمبود  و  مطالب  این
 تولیدد  بددرای بهیندده راهکددار یددک آبیدداریاسددت. کم یضددرور یامددر

 با  آب  م یریت  روش  این  در.  است  آب  کمبود  شرایط  تحت  محصولا 
 بده  تدوانیآن م  ینهح  به   تعیین  و  ش ه  توصیه  آب  از  درص ی  کاهش

 در (.Fardad, 2011; Naderi, 2010 ) یافدت دست آلای ه محصول
 داشدته کمتدری تولید   شدودمی  داده  اجدازه  گیاهان  به  عم اً  آبیاریکم

 میدزان کداهش  طریق  از  آب  مصرف  کارایی  افزایش  آبیار  ه ف.  باشن 
 در(. Smardon, 2009) اسدت هداآبیاری تع اد یا و آبیاری هر در آب

 کدلاز  یصور  درصد به  یخشکسال  یطدر شرا  آبیاریکم  مطالعه  این
 معدادلا   بده  نرمدال  شدرایط  در  نظدر  مورد  محصول  برای  آبیاری  آب

 (.11)رابطه  است ش ه اضافه
(11) 𝑋𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑗,𝑡 = ((100 − 𝐷𝑒𝑓𝑓𝑗,𝑠)) 100) ∗ 𝑋𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑗,𝑡⁄  

ش ه توسط محصول آب برداشت  مق ار  𝑋𝑎𝑝𝑝𝑙𝑦𝑖,𝑗,𝑡  ،رابطه  ینا  در
j  ام و  j,sDeff  محصول یدرص  کاهش آب مصرف j کمبدود شرایط در 

 . ده می نشان را(  sمختلف ) یوهایو در سنار آب
 تددالاب بدده ورودی آب %52 حدد ود سددوقره رودخانددهازآنجاکدده  

 ییبسدزا یر( لذا تأثTaghavi et al., 2014) کن می تأمین را میانکاله
 ناحیده  در  ژهیوبده  و  تدالاب  جدانوری  و  گیداهی  هایگونه  یدر اکولوژ
زیستی محیط جریان مق ار تعیینمنظور . بهدارد رودخانه  اطراف  ساحلی

( Taghavi et al., 2014) همکداران و تقدوی مطالعده از تدالاب بده
 از تدالاب به وردی  جریان  ح اقل  مذکور  مطالعه  اساس  بر.  ش   استفاده
 زیسدتگاهعنوان  بده  میانکالده  تدالاب  حفدظ  هد ف  بدا  سوقره  رودخانه

Qarehsou headwater جریان سرآب

راهنما

تبخیر از مخزن Reservoir evaporation

برداشت از آب های سطحی برای کشاورزی Agriculture divert Aquifer آبخوان

Reservoir مخزن

Agriculture return flows جریان های بازگشتی از بخش کشاورزی Dam آب بند

Urban return flows جریان های بازگشتی از بخش شهری

Industury return flows جریان های بازگشتی از بخش صنعت Important node گره های مهم

Fishery return flows جریان های بازگشتی از بخش آبزی پروری

Pumping پمپاز

Diversion dam بند انحرافی

Measurement gauge گيج اندازه گيری

برداشت از آب های زیرزمینی برای کشاورزی Agriculture divert

برداشت از آب های زیرزمینی برای شهری urban divert Stream flow رواناب

برداشت از آب های زیرزمینی برای صنعت Industry divert

برداشت از آب های زیرزمینی برای آبزی پروری Fishery divert Inflows جریان های ورودی

Diversions جریان های خروجی

Measurement gauge گیج اندازه گیری Wetland تالاب

Stream flow رواناب City شهر

Agriculture return flows جریان های بازگشتی از بخش کشاورزی

Urban return flows جریان های بازگشتی از بخش شهری

Industury return flows جریان های بازگشتی از بخش صنعت

Fishery return flows جریان های بازگشتی از بخش آبزی پروری

برداشت از آب های زیرزمینی برای کشاورزی Agriculture divert

برداشت از آب های زیرزمینی برای شهری urban divert

برداشت از آب های زیرزمینی برای صنعت Industry divert

برداشت از آب های زیرزمینی برای آبزی پروری Fishery divert

Measurement gauge گیج اندازه گیری

Miyankaleh Wetland تالاب میانکاله
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 در مکعب متر میلیون 18 تا 10 مح وده در یکنار آبز  و  آبزی  پرن گان
 مقد ار)پایده(    یفعل  یطدر شرا  موجود،  اطلاعا   به  توجه  با.  است  سال

 تدالاب  آبدی  نیداز  از  کمتر  سوقره  رودخانه  از  تالاب  به  ورودی  جریانا 
 هایبخش بین حوضه آب منابع بهینه توزیع با نرمال شرایط  در  و  بوده

نسدبت   سدوقره  رودخانه  از  میانکاله  تالاب  دریافتی  آب  میزان  اقتصادی
تدالاب   یدازحد اقل ن  کهیطورهب  یافته،  افزایش  بایستی  یهپا  یطبه شرا

. اگرچده حجدم آب کند یم  ینمترمکعب در سال( را تدأم  یلیونم  18)
 یدناسدت امدا ا  یافتهکاهش    یخشکسال  یویبه تالاب در سنار  یورود

لدذا   بدودهنسبتاً مناسب    یطدر شرا  یازمورد ن  یبرابر با ح اقل دب  یزانم
 به  توجه  با  همچنینتالاب م نظر قرار گرفته است.    یستزیطحفظ مح

 یخشکسدال  یطدر شدرا  میانکاله  تالاب  حفظ  حاضر  مطالعه  ه ف  اینکه
 حالدت  دو  در  زیستی تدالابمحیط  نیاز  تأمین  سیاستی  گزینه  لذا  است،
 از  تدالاب  حفدظ  سیاست.  گرفت  قرار  بررسی  مورد  خشکسالی  و  نرمال
 تدأثیر  هدابخش  سدایر  آب  مصرف  میزان  بر  سرمنشأ  آب  مق ار  کاهش
 بده نهادی مح ودیت  یکعنوان  به  (13)  و  (12)  رابطه.  گذاشت  خواه 
به ترتیدب بدرای حفدظ تدالاب در   سوقره  آبریز  حوضه  یکپارچه  الگوی

 :ش  نرمال اضافه شرایط خشکسالی و
(12) �̅�

𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡𝑤𝑒𝑡,𝑡

𝑆(𝑖𝑛𝑠)𝑙𝑜𝑤𝑒𝑟 = 10                ∀   𝑠 = 𝐷𝑟𝑜𝑢𝑔ℎ𝑡 

(13) �̅�𝑑𝑖𝑣𝑒𝑟𝑡𝑤𝑒𝑡,𝑡
𝑆(𝑖𝑛𝑠)𝑙𝑜𝑤𝑒𝑟 = 18                ∀   𝑠 = 𝑁𝑜𝑟𝑚𝑎𝑙 

 هدایآب  و  رودخاندهسدر آب    عرضده  بدرای  سدناریو  دو  همچنین
 :ش  گرفته نظر در زیر شر  به ساله 10 یدوره یکصور  به سطحی

درص  حجم سدر آب  100 یوسنار ینعرضه آب نرمال: در ا  سناریو
 .شودمی گرفته نظر در آب عرضهعنوان سال پایه به در
(14) 𝜌𝑠 = %100                ∀   𝑠 = 𝑁𝑜𝑟𝑚𝑎𝑙 

 یدانگیندرصد  م  50  یوسنار  ین: در ایعرضه آب خشکسال  سناریو
آب در نظدر گرفتده   یدهعنوان عرضده اولبه  پایه  سالعرضه آب    یوزن
 .شودیم
(15) 𝜌𝑠 = %50                ∀   𝑠 = 𝐷𝑟𝑜𝑢𝑔ℎ𝑡 

های عرضه و تقاضای آب، مربوط به گرهمطالعه اطلاعا     ینا  در
 گلسدتان، استان ایشرکت آب منطقه میزان تبخیر و نفوذ در منطقه از

 جهداد سدازمان، قیمدت و عملکدرد محصدولا  از کشدت ریدزسدطح 
 استان  فاضلاب  و  آب  میزان مصرف شهری از اداره  و  کشاورزی استان

 بده  دستیابی  برای  لازم  هاییتم. سپس الگورگردی   آوریجمع  گلستان
نوشدته   GAMS  افدزارینرم  بسدته  در  رودخانده  حوضه  یکپارچه  م ل

(Blaco et al., 2013 )سدناریوی هدر و سیاسدتی گزینده هر برای و 
 .ش  اجرا ج اگانهصور  به آب عرضه
 

 مطالعه  مورد منطقه

 گلستان استان درش ه واقع هایحوضه  از  یکیسو  قره  آبریز  حوضه
 در را آن درصد  8 حد ود  هکتدار  176100  حد ود  مساحت  با  که  است
سددو از الحدداق چندد  رودخاندده کددوچکتر کدده رودخاندده قره .گیددردبرمی

 و زیددار  کلاته،شصددت کردکددوی، هایرودخاندده آنهددا تددرینمهم
 از پدس  های کوچکترتشکیل ش ه است. این رودخانه  است  گرماب شت

 جریان(  گرگان  خلیج  به  سوقره  روستای  مجاور   در  یک یگر  به  الحاق
مترمکعدب و حجدم  یلیونم 7 یشبا گنجا نوملس   (.2شکل  )  یاب یم

 یجندوب شدرق یلدومتریک 12مترمکعب در  یلیونم  15ح ود    یمیتنظ
کشت   ریز  یهزار هکتار از اراض  4  یاریگرگان اح ا  ش ه است که آب

سدو بررسی رون  جریدان رودخانده قره  خود اختصاص داده است.  را به
 خدود  بده  افزایشدی  روند   همهرمدا  از  سدوقره  رودخانه  جریان  نشان داد

 آبد هی سدپس رس ،می خود  مق ار  بیشترین  به  فروردین  در  و  گیردمی
 رسد می  خدود  مقد ار  کمتدرین  بده  مردادماه  در  و  شودمی  کم  رودخانه

(Rigenal Water Company of Golestan, 2016( ) 3شدکل.) 
 رودخانه خروجی در میانکاله تالاب به ورودی آب میانگین  رون   بررسی

 (.4شکل است ) تالاب به ورودی آب جریان کاهش بیانگر سو نیزقره
در غدرب   هکتدار  67000  وسدعت  با   میانکاله  وحشا یح  پناهگاه

 میانکاله  تالاب.  است  ش ه  واقع  مازن ران  استان  شرق  و  گلستان  استان
 جندوب هیدالیمنته  در کده  است  میانکاله  رهیجزشبه  از  بخشیعنوان  به

 از  میانکالده  تدالاب  نیداز  مورد  آب  .است  گرفته  قرار  خزر  دریای  شرقی
 هدایآب  سدطحی،  هدایآب  جدوی،  نزولا   همچون  گوناگونی  منابع

 رودخانده  همچندین.  شدودمی  تدأمین  خزر  دریای  نوسانا   و  زیرزمینی
 یسدتم( و رودخانده غازمحلده در غدرب گلسدتان دو سآباهی)س  سوقره

 (.EPA, 2013)باشن  می میانکاله تالاب کنن ههیتغذ ایرودخانه
 

 بحثو  نتایج

بدا   میانکالده  تالاب  ستیزطیمح  حفظ  برای  آب  پای ار  تأمین  برای
ارد، قرار د ی اول تخص تیمصرف بخش شرب در اولو  ینکهتوجه به ا

 یلدل ینهم بخش وجود ن ارد. به ینبه ا یلیلذا امکان کاهش آب تحو
 در  را  مسداع    بیشدترین  باید   کشاورزی  بخش  ژهیوبه  هابخش  یرسا

 هدایجریان  وضدعیت  1  ج ول.  شود  متقبل  تالاب  نیاز  مورد  آب  تأمین
 نتایجبر اساس  را خشکسالی و نرمال  شرایط در تالاببه  زیستی محیط
 در.  دهد یسو نشان محوضه آبریز قره  یهی رولوژیک-اقتصادی  الگوی
عرضده و  یوکل منابع آب حوضه )ب ون اعمال هرگونه سدنار پایه  سال
 یومکعدب بدوده کده در سدنار متدر یلیاردم 573( معادل یاستیس  ینهگز

 یطحفدظ تدالاب در شدرا یاستعرضه نرمال آب و با در نظر گرفتن س
در حالدت بد ون اعمدال هدر دو سیاسدت  یدانمناسب حجدم کدل جر

آبیاری و امنیت غذایی و با اعمال دو سیاست فوق نسبت به حالدت کم
یرزمیندی ز  هایانتقال آب  افزایشاز    یناشاین امر  که  پایه افزایش یافته  

 یخشکسدال یویدر سدنار  یدانحجم کدل جراست. کاهش    به رودخانه
 بررسدیمنظور  بده  آب  مندابع  درصد ی  50کاهش    ی از اعمال ق  یناش

 منطقده در  خشکسدالی  شدرایط  در  آب  مصرف  و  توزیع  الگوی  وضعیت
 .باش می مطالعه مورد
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 و تالاب میانکاله در استان گلستان و در کشور  سو قرهموقعیت حوضه آبریز  -2شکل 

Figure 2- Situation of Qarehsou river basin and r Miankaleh wetland in Golestan province and Iran  
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 95-94در سال زراعی   سو قرهمتوسط دبی رودخانه  -3شکل 
Figure 3- Average of Qarehsou river dubi in 2015-2016   

 
 یشدتریناسدت کده ب  یاگوندهبه  منطقه  در  آب  توزیع  فعلی  یالگو

و صدنعت   یلا شدرب، شد  ی،به بخدش کشداورز  یبترت  حجم آب به
 بدا و یپیشدنهاد الگدوینرمال    یوی. در سناره استاختصاص داده ش 

های تالاب در شرایط مناسب و نیز اعمال سیاست حفظ سیاستی گزینه
 یشافدزا  یمصرف آب در بخدش کشداورز  آبیاری و امنیت غذایی،کم

و کداهش تغذیده سدفره مندابع  یندهبه  یعاز توز یامر ناش  ینکه ا  یافته
 بررسدی  ی،پیشنهاد  یالگو  یخشکسال  یسناریو  در.  باش یمزیرزمینی  

با کاهش مق ار   داد  نشان  مختلف  هایبخش  توسط  آب  مصرف  میزان
با کاهش   هابخش  یرنسبت به سا  یبخش کشاورز  سناریو،  اینآب در  

آم ه دستبه نتایج  با. این نتیجه،  شودیدر مصرف آب مواجه م یشتریب
 و بلاکدو(، Nikouei et al., 2012) همکداران و نیکدوئی مطالعا از 

 ,.Kahil et al) همکاران و کهیل(، Blaco et al., 2013) همکاران

 .دارد مطابقت( Esteve et al., 2018) همکاران و استیو و( 2014
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 سال( در مکعب متر )میلیون سو قره آبریز حوضه در سیاستی هایگزینه و آب عرضه سناریوهای تفکیک به هیدرولوژیکی توازن -1جدول 
Table 1- Hydrological balance by water supply and policy scenarios in Qarehsou basin (millions cubic meter per year) 

 حفظ تالاب در شرایط نسبتاً مناسب**
Wetland protecting in suitable condition 

 حفظ تالاب در شرایط مناسب*
Wetland protecting in relatively 

suitable condition 

  
 گزینه سیاستی 
Policy option 

 خشکسالی 
Drought 

 نرمال
Normal 

 پایه
Base 

 سناریو عرضه آب 
Water supply scenario 

با اعمال  

 سياست 
With policy 

 بدون اعمال سياست
Without policy 

 با اعمال سياست 
With policy 

 بدون اعمال سياست
Without policy 

-  

  
 منابع

sources 

102.2 103.8 222.4 222.2 222.2 
 سر آب ی هاانیجر

Headwater flows 

16.1 16.3 35 35 35 
 رواناب سطحی 

Surface runoff 

40.3 48.5 66.6 63.3 63.3 
 آب برگشتی 

Return flows 

-23.8 -23.8 -23.8 -23.8 -23.8 

 -خال  خروجی س  )ورودی 
 خروجی( 

Net reservoir release 
(outflow-inflow) 

84.6 145.3 296.2 286 276.5 
 انتقال آب زیرزمینی به رودخانه 

Groundwater transfer to the 

river 

219.4 290.1 596.2 582 573.2 
 کل

Total 

 مصارف      
Use 

276.1 294.2 377 360.3 339.4 
 کشاورزی 

Agriculture 

52.3 52.3 53 52.8 52.8 
 شرب 

Urban 

19.7 19.7 20 20.1 20.6 
 صنعت 

Industry 

22 22.6 25 24.7 24.7 
 پرورش ماهی 

Fishery 

0.9 0.9 1 0.9 0.9 
 تبخیر از حوضه 
evaporation 

10 10 18 18 0 
 )تالاب(  ستیزطیمح

Environment (wetland) 

-161.5 -109.5 102 101.8 134.8 
 تغذیه سفره زیرزمینی 

Groundwater recharge 

219.4 290.1 596 578.6 573.2 
 کل

Total 

 تحقیق یهاافتهی :مأخذ
Source: Research findings 

 میلیون مترمکعب آب مورد نیاز تالاب در شرایط نرمال 18 نیتأم*
*Supplying 18 MCM water required of the wetland under normal condition 

 میلیون مترمکعب آب مورد نیاز تالاب در شرایط خشکسالی  10  نیتأم**
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**Supplying 10 MCM water required of the wetland under drought condition 
 

 هایگره  توسط  مختلف  سناریوهای  در  آب  مصرف  میزان  2  ج ول
 کدل  جد ول  ایدن  به  توجه  با.  ده می  نشان  را  آب  تقاضاکنن ه  مختلف

 4/437معدادل  پایده سدال در  آب  تقاضداکنن ه  هدایگره  نیاز  مورد  آب
 بده مربدوط  سدهم  بیشدترین  میدزان  این  از  که  بوده  مکعب  متر  میلیارد
 هددایآب درصدد  85(، مترمکعددب میلیددون 3/374) کشدداورزی بخددش
 اسدتفاده  کشداورزی  بخش  در  مطالعه  مورد  حوضه  یرزمینیو ز  یسطح
درص (  5/4مصرف مربوط به بخش صنعت )  یزانم  ینو کمتر  شود،می

حفدظ   یاسدتیس  ینهعرضه نرمال آب و گز  یوبوده است. با اعمال سنار
آبیداری و امنیدت غدذایی در حالت ع م اعمدال دو سیاسدت کمتالاب  

هدا ثابدت صرف سایر بخشمصرف بخش کشاورزی کاهش یافته و م
زیستی مق ار مان ه است. در این شرایط به دلیل اعمال سناریوی محیط

 آب مورد نیاز برای حفظ تالاب در شرایط مناسب تأمین ش ه است.
مقد ار آب در   آب،سدرحجم  در شرایط خشکسالی به دلیل کاهش  

تدأمین آب مدورد   ازآنجاکدهها کاهش یافته است.  دسترس کلیه بخش
ربط اسدت لدذا ایدن ی ذیهاسازمانبخش شرب مهمترین ه ف  نیاز  

توان  کاهش زیادی در مصرف آب را تجربده کند . بخدش بخش نمی
صنعت در این استان یک فعالیت نوپا بوده و مصرف آب در این بخش 

نسبت به بخش کشاورزی بسیار کمتر است لذا با کاهش میزان آب در 
مصدرف   ازح شیکاهش بت.  دسترس کمتر تحت تأثیر قرار گرفته اس

 در آبیداریکم  یاسدتاز اعمدال س  یناش  یدر دوره خشکسال  یاریآب آب
کامل   یارینسبت به آب  ییجوبا صرفه  یاریآبکم  یاست. سباش می  م ل

مطالعدا   یجنتدا یجده،نت یدنموجب کاهش مصرف آب شد ه اسدت. ا
و  ینصرآباد ی(، اسحقYosefian et al., 2018و همکاران ) یوسفیان

 .کندد یم یدد ( را تائIshaghiNasrabadi et al., 2014همکدداران )
به آب وابسته اسدت. امدا بدا توجده بده   ش  بهفعالیت پرورش ماهی  

کوچک بودن حجم این فعالیت در منطقه با کاهش آب در دسترس در 
شرایط خشکسالی نسبت به بخش کشاورزی با کاهش کمتر اما نسبت 
به شرب و صنعت با کاهش بیشدتری مواجده شد ه اسدت. در شدرایط 

 هداینرمال و خشکسالی با توزیع بهینده مندابع آب بدین کلیده بخش
تقاضاکنن ه آب منجر به آزادسازی بخشی از منابع و تأمین ح اقل نیاز 
آبی تدالاب شد ه اسدت. ایدن نتیجده نتدایج مطالعده رینجلدر و کدای 

(Ringler and Cai, 2006( و کهیدل و همکداران )Kahil et al., 

 کن .می  ییتأ( را 2014

 

 مترمکعب(  )میلیون سو قره آبریز حوضه در تالاب حفظ سیاست و آب سناریو عرضه فعالیت، نوع تفکیک به آب مصرف -2 جدول
Table 2- Water use by kinds of activity, water supply scenario and wetland protection policy in Qarehsou basin (MCM) 

 حفظ تالاب در شرایط نسبتاً مناسب 
Wetland protecting in suitable 

condition 

 حفظ تالاب در شرایط مناسب 
Wetland protecting in relatively 

suitable condition 
 سیاستی  گزینه 

Policy option 

 خشکسالی 
Drought 

 نرمال
Normal 

 پایه

Base 

 آب  عرضه سناریو 
Water supply 

scenario  با اعمال سیاست 
With policy 

بدون اعمال  

 سیاست
Without policy 

 با اعمال سیاست 
With policy 

بدون اعمال  

 سیاست
Without policy 

134.2 211.1 377.4 360.3 339.4 
 کشاورزی 

Agriculture 

52.1 51.9 52.8 52.8 52.8 
 شرب 

Urban 

19.7 19.7 20.1 20.1 20.1 
 صنعت 

Industry 

22 22.6 24.7 24.7 24.7 
 ماهی  پرورش

Fishery 

10 10 18 18 0.4 
 تالاب  ستیزطیمح

Wetland 

environment 

238 315.3 492.9 476.1 437.4 
 کل

Total 

 تحقیق هاییافته :مأخذ
Source: Research findings 

 

 از  کشداورزان.  دهد می  نشدان  را  سدوقره  آبریدز  حوضه  باغی  و  زراعی محصدولا  کشدت ترکیدب بر سیاستی گزینه اجرای اثر 3  ج ول



 29     ...حوضه آبریز  منابع آب مدیریتدر  یهيدرولوژیک -اقتصادی یکپارچه سازیبهينه الگوی کاربردمزرعه و همکاران، 

 ،وهواآب  ها،سیاست  در  تغییرا   با  را  خود  کشت  الگوی  در  تغییر  طریق
 گزینده اجرای ج ول این مطابق. کنن می سازگار...  و تولی   هایهزینه

حالدت بد ون اعمدال سیاسدت آبیداری سدبب در    تالاب  حفظ  سیاست
کاهش سطح زیر کشت کلیده محصدولا  زراعدی و اعمدال سیاسدت 

 در  کشداورزی  محصدولا کشدت    ریدز  سطح  افزایش  آبیاری باعثکم
کشددت  ریددز سددطح افددزایش. اسددتشدد ه آب نرمددال عرضدده شددرایط

 نیز  و  های زیرزمینی به رودخانهناشی از افزایش انتقال آب  محصولا 
 شدرایط  در.  اسدت  کشداورزان  دسدترس  در  آب  مندابع  از  هینهب  استفاده

 هدایجریان و سدطحی هدایرواناب درص ی 50  کاهش  با  خشکسالی
 کداهش  کشاورزی  از  اعم  هابخش  کلیه  دسترس  در  آب  مق ار  ،سر آب

 محصدولا کشدت   ریدز  سدطح  کداهش  بده  منجر  امر  این  که  یاب می
میزان کداهش سدطح زیدر کشدت در حالدت عد م   .شودمی  یکشاورز

 15آبیاری و امنیت غذایی نسدبت بده شدرایط پایده اعمال سیاست کم
 2درص  بوده در حالیکه با اجرای این دو سیاسدت سدطح زیدر کشدت  

یاب . کاهش کمتدر سدطح درص  در مقایسه با شرایط فعلی کاهش می
غدذایی بده  آبیاری و امنیتزیر کشت در صور  اعمال سناریوهای کم

کسالی شمعنای حفظ امنیت غذایی در منطقه مورد مطالعه در شرایط خ
 است.

آبیداری و امنیدت در شرایط خشکسالی و ب ون اعمال سیاست کم
غذایی بیشترین و کمترین کاهش سطح زیر کشت به ترتیب مربوط به 

درصد  کداهش بدوده اسدت در  7/11و  5/19محصولا  کلزا و جو با  
های مذکور بیشترین و کمترین کاهش سطح ل سیاستحالیکه با اعما

درصد   3و  6/3زیر کشت به ترتیب مربوط به محصولا  جو و برنج )
رغم بالا بدودن نیداز آبدی باش . علیکاهش نسبت به شرایط پایه( می

این محصدول  کشت  ریزمحصول برنج اما در شرایط خشکسالی سطح  
درآم  حاصل از تولید  ایدن کاهش یافته است. با توجه به بالا بودن   3

آبیاری و امنیت غذایی این نتیجه محصول و همچنین با اعمال قی  کم
آبیاری و امنیت غذایی سطح زیدر دور از انتظار نیست. با اعمال قی  کم
درص  کاهش یافته است.   6/3تا    3کشت کلیه محصولا  زراعی بین  

 از  اعدم  زراعدی  محصولا   کلیهکشت    ریز  سطح  کاهش  اینازآنجاکه  
 امنیدت  تواند نمی  خشکسدالی  لدذا  بدوده  ناچیز  استراتژیک  محصولا 

 بدا  مواجده  در  اگرچده  .نمای   اخلال  دچار  را  مطالعه  مورد  منطقه  غذایی
 کشاورزی بخش در آب کل  مصرف  تالاب،  حفظ  ه ف  با  و  خشکسالی

 آب  مندابع  مصدرف  کاهش  از  ناشی  بیشتر  کاهش  این  اما  یافته  کاهش
 (.4ج ول است ) زراعی محصولا  برای(  درص  76) زیرزمینی

 در  داد،  نشدان  آب  تقاضاکنن ه  یهاگره  هایهزینه  و  منافع  بررسی
و ی  کشداورز  یدتفعال  ینرمال سدودآور  شرایط  باحفظ تالاب    یاستس

هدای شدرب، یتفعال  یسدودآوریافتده و    افدزایشتالاب    یستزمحیط
ی و در خشکسدال یومان ه اسدت. در سدنار  ییرب ون تغ  صنعتو    شیلا 

 از  ناشدی  آبیکم  آبیاری و امنیت غذایی،حالت ع م اجرای سیاست کم
 از طریدق دیگر، سوی  از  تالاب  حفظ  سیاست  و  طرفکیاز  خشکسالی

 31کداهش    موجدب  کنن ه آبتقاضدا  یهداکاهش مصرف آب در گره
و شداخ  رفداه در   سدوقره  آبریز  حوضه  سالانه  خال   منافع  درص ی

بدا اعمدال سیاسدت   .شد ه اسدت  پایده  شدرایط  بده  نسبتمنطقه    ینا
آبیاری و امنیت غذایی میزان کاهش در منافع نسبت به حالت ع م کم

درص  نسدبت بده حالدت   26اجرای سیاست کمتر بوده و شاخ  رفاه  
پایه کاهش یافته اسدت. کداهش در رفداه و مندافع خدال  در نتیجده 

 ,.Nikouei et al) همکداران و نیکدوئی مطالعا  نتایج با خشکسالی،

دارد  مطابقددت( Kahil et al, 2014) همکدداران و کهیددل و( 2012
برآورد منافع تالاب از مطالعه امیرنژاد و همکداران   منظوربه  .(5ج ول  )
(Amirnejad et al., 2010 استفاده ش . سپس بدا اسدتفاده از ندرخ )

سدو خدال  تنزیل مناسب و حجم آب ورودی به تالاب از رودخانه قره
منافع محاسبه گردی . بررسی رون  جریان ورودی به تالاب میانکاله در 

سو بسدیار پایه نشان داد کل آب ورودی به تالاب از رودخانه قره  سال
کن . با اعمدال قید  حد اقل ان ک بوده و نیاز آبی تالاب را تأمین نمی

مق ار تدأمین آب مدورد نیداز تدالاب در شدرایط نرمدال و خشکسدالی 
سدو در این ح اقل مق ار از تغذیه تالاب توسدط رودخانده قره  ازآنجاکه

شتر است لذا منفعدت خدال  تدالاب در هدر دو حالدت شرایط فعلی بی
نرمال و خشکسالی نسبت بده شدرایط پایده افدزایش یافتده اسدت. در 

خشکسالی با کاهش رژیم آورد رودخانه به تالاب منافع حاصله   طیشرا
 یاب .نیز کاهش می

 

 گیرینتیجه

و مصدرف   ی تخص  یکنون  یطدر شرا  یطورکلبه  یج،بر اساس نتا
. اسدت  نبدوده  بهینه  سوقره  حوضه  در  مختلف  کنن گانمصرف  ینآب ب
منظور به  آب  منابع  کل  کاهش  رغمیعل  آب،  عرضه  نرمال  سناریوی  در

 ریز  سطح  کشاورزی  بخش  در  مناسب،  شرایط  در  میانکاله  تالاب  حفظ
 موجدب  خدودنوبه    به  امر  این  که  یافته  افزایش  محصولا   اکثرکشت  
 فرض  با  تیدرنها  و  است  ش ه  بخش  این  در  آب  منابع  مصرف  افزایش

مندافع   تولید ،  عوامدل  سایر  و  کشاورزی  محصولا   قیمتثابت بودن  
 یوبرخوردار بوده است. در حالت سدنار  یبخش از رش  مثبت  ینخال  ا

مکعب مندابع آب   متر  یلیونم  18اختصاص    رغمیعرضه نرمال آب عل
 یدز  سدالانه بخدش شدرب نمصرف و ارزش ناخدال  یزانبه تالاب م

 در.  اسدتمنابع آب    ینهبه   ی از تخص  یامر ناش  ینکه ا  یافته  یشافزا
 مقد ار  کاهش  و  خشکسالی  از  ناشی  آبیکم  به دلیل  خشکسالی  شرایط

 حفدظ جهدت سدطحی هدایجریان وسدر آب   آب  حجدم  از  مشخصی
 در  کداهش  ایدن  که  یافته  کاهش  هابخش  کلیه  در  آب  مصرف  تالاب،
حالدت   نیدبدوده اسدت. در ا  هدابخش  سایر  از  بیشتر  کشاورزی  بخش

 ی،آبیدارو کم کشدت الگدوی در تغییدر طریدق  ازتوانند   میکشاورزان  
 توسعه  و  دارن   بالایی  آبی  نیاز  که  محصولاتیکشت    ریز  سطح  کاهش

 بالا  آبی  نیاز  رغمعلی  که  محصولاتی  یا  و  کمتر  آبی  نیاز  با  محصولاتی
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 از  هسدتن ،  برخدوردار  محصدولا   سدایر  بده  نسدبت  بالاتری  درآم   از
 . کنن می جلوگیری درآم  ازان ازهشیب کاهش

 

 سو )هکتار( قره آبریز حوضه در سیاستی گزینه و آب عرضه سناریو  محصولات، تفکیک  به کشت ریز سطح -3 جدول
Table 3- Total Land in Production by Crop, Water Supply, and Policy Scenario Qarehsou River Basin (hectare) 

 حفظ تالاب در شرایط نسبتاً مناسب 
Wetland protecting in suitable 

condition 

 حفظ تالاب در شرایط مناسب 
Wetland protecting in relatively 

suitable condition 
 سیاستی  گزینه 

Policy option 

 خشکسالی 
Drought 

 نرمال
Normal 

 پایه
Base 

 آب  عرضه سناریو 
Water supply 

scenario 
با اعمال  
 سیاست
With 
policy 

 بدون اعمال سیاست 
Without policy 

 با اعمال سیاست 
With policy 

بدون اعمال  
 سیاست

Without 
policy 

  

 محصولا   
Crops 

4,140 3,460 4,320 4,110 4,280 
 پنبه 

Cotton 

47,300 41,960 49,420 46,970 48,930 
 گن م

Wheat 

3,710 3,420 3,880 3,690 3,850 
 جو

Barley 

14,970 13,000 15,580 14,810 15,430 
 برنج 

Rice 

12,260 10,300 12,710 12,170 12,680 
 سویا

Soybean 

4,210 3,510 4,390 4,170 4,350 
 کلزا

Canola 

3,160 2,660 3,300 3,130 3,260 
 ی ا علوفه ذر 

Sorghum 

2,020 1,710 2,110 2,000 2,090 
 ی فرنگ گوجه

Tomato 

6,670 5,720 6,940 6,600 6,880 
 ی نی زمبیس

Potato 

480 480 480 480 480 
 آلو

plum 

600 600 600 600 600 
 هلو 

peach 

370 370 370 370 370 
 شلیل

Nectarine 

1,870 1,870 1,870 1,870 1,870 
 پرتقال

Orange 

630 630 630 630 630 
 نارنگی

Tangerine 

90 90 90 90 90 
 انار 

Pomegranate 

70 70 70 70 70 
 خرمالو 

Persimmon 

820 820 820 820 820 
 زیتون
Olive 

50 50 50 50 50 
 گردو

Walnut 

103,000 90,704 108,000 102,642 106,711 
 جمع

Total 
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 تحقیق یهاافتهی :مأخذ
Source: Research findings 

 

 

سو قره آبریز حوضه در سیاستی هایگزینه و آب عرضه سناریوهای محصولات، تفکیک به کشاورزی آب مصرف -4 جدول

 سال( در مکعب متر )میلیون
Table 4- water irrigation consumption by Crop, Water Supply, and Policy Scenario in Qarehsou River 

Basin (MCM per year) 

 حفظ تالاب در شرایط نسبتاً مناسب 
Wetland protecting in suitable 

condition 

 حفظ  تالاب در شرایط مناسب 
Wetland protecting in relatively 

suitable condition 

 پایه 
Base 

 سیاستی  گزینه
Policy option 

 خشکسالی
Drought 

 نرمال
Normal 

 آب  عرضه سناریو
Water supply scenario با اعمال سیاست 

With policy 

بدون اعمال 

 سیاست 
Without policy 

با اعمال 

 سیاست 
With policy 

بدون اعمال 

 سیاست 
Without policy 

 آب  حجم 

Water used 
 محصولا   گروه

Production 

121.6 198.5 351.7 334.7 313.7 
 آبیاری

Applied 
 زراعی  محصولا 

Crops 

 84.6 137.8 243.9 232.1 217.6 
 مصرفی

Depleted 

12.6 12.6 25.7 25.7 25.7 
 آبیاری

Applied  باغی محصولا 
Fruits 

8.8 8.8 18.0 18.0 18.0 
 مصرفی

Depleted 

134.2 211.1 377.4 360.3 339.4 
 آبیاری

Applied مصرفی  و آبیاری  آب کل 
Total use 

93/4 146.6 261.8 250/0 235.5 
 مصرفی

Depleted 

68.3 76.3 84.4 82.7 68.4 
 سطحی
Divert منابع کل 

Total source  
65.9 134.8 293.0 277.6 271.0 

 ینیرزمیز
Pumped  

 ی تحقیق هاافته ی :مأ ذ
Source: Research findings 

 
 کداهش  و  سدوکی  از  زیرزمیندی  و  سدطحی  هایآب  منابع  کاهش

 مندافع  کاهش  موجب  دیگر  سوی  از  کشاورزی  بخشکشت    ریز  سطح
 ازیدن  آب  اینکده  به  توجه  با.  است  ش ه  کشاورزی  بخش  سالانه  خال 

 وظیفه شهری بخش  نیاز  مورد  آب  تأمین  لذا  است  بشری  جامعه  یاتیح
 یتوجه قابل  کاهش  انتظار  تواننمی  و  بوده  ایمنطقه  آب  شرکت  اصلی

 بخدش در آب مصرف. داشت را تالاب حفظمنظور  به  شرب  مصرف  در
اما   ،است  کمتر  آب  متقاضی  هایگره  سایر  با  مقایسه  در  اگرچه  شیلا 

نهاده   ینکهکمتر بوده است. با توجه به ا  یزبخش ن  یندرآم  حاصله از ا
 بخدش  این  فعالیت  بر  آب  مق ار  کاهش  استآب    ،خشب  یندر ا  یاصل
. شدودمی  آن  ناخدال   ارزش  کداهش  موجدب  و  گذاشته  تأثیرش    به

مواجده   مندافعبخش صنعت با کاهش    یخشکسال  یطدر شرا  همچنین،
 و سددطحی هدایخدود را از آب یدازاسدت. بخدش صدنعت آب مددورد ن

 ییبخددش از بددازده بددالا یددن. ازآنجاکدده اکندد می برداشددت زیرزمینددی
 یکیعنوان  به  توان می  بازگشتی  هایجریان  افزایش  لذابرخوردار است  

در   یبخش بدوده و عامدل مهمد  ینا  یازآب مورد ن  ینتأم  مهم  منابع  از
 .ی شمار آه بخش ب ینا یتفعال افزایش

 هدایآب  کداهش  و  سوکی  از  زیرزمینی  هایآب  استخراج  افزایش
 اگرچدهآب تدالاب از سدر آب(    ینمأو تد  یاز خشکسال  ی)ناش  یسطح
 یدلدله مواجه کرده است اما بد آبیکم مشکل با را سوقره  آبریز  حوضه

-یاقتصداد  یبر الگو  یمبتن  تقاضاکنن ه  یهاگره  ینآب ب  ینهبه   یعتوز
کشت و اسدتفاده   یدر الگو  تغییراستفاده از طریق    مورد  یکیهی رولوژ

در  یانکالهتالاب م به یورود آبمق ار    خشکی،  به  مقاوم  محصولا از  
 یشسبب افزا  جهیدرنت  و  یافته  یشافزا  ینرمال و خشکسال  یوهایسنار
بده ،  بیترتنیا.بهاسدت  ش هسو  حوضه قره  ستیزطیناخال  مح  منافع
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منظور جلوگیری از کاهش بیش از ح  رفاه و منافع اقتصدادی و حفدظ 
کمیابی آب اعمدال همزمدان دو امنیت غذایی در شرایط خشکسالی و  

 شود. آبیاری و امنیت غذایی توصیه میسیاست کم

 
 

سو )میلیون  های سیاستی در حوضه آبریز قرههای اجرای برنامه به تفکیک سناریوهای عرضه آب و گزینهمنافع خالص سالانه و هزینه -5جدول 

 ریال(
Table 5- Annual net benefit and program performance costs by water supply scenarios and policy options in Qarehsou basin 

(Million Rials) 

 سیاستی  گزینه
Policy option 

 

 حفظ  تالاب در شرایط مناسب 
Wetland protecting in relatively suitable 

condition 

 نسبتاً مناسب حفظ تالاب در شرایط  
Wetland protecting in suitable 

condition 

 سناریو عرضه آب 
Water supply Scenarios 

 پایه
Base 

 نرمال
Normal 

 خشکسالی 
Draught 

 بدون اعمال سیاست 
Without policy 

 با اعمال سیاست 
With policy 

بدون اعمال  

 سیاست
Without policy 

 با اعمال سیاست 
With policy 

 سالانه  خال  منافع
Annual net benefit 

 

 کشاورزی 
Agriculture 

9,906,203 10,537,653 11,062,759 5,530,118 6,327,043 

 شرب 
Urban 

20,156 20,156 20,157 19,859 19,916 

 صنعت 
Industry 

4,282,582 4,282,582 4,282,582 4,198,160 4,198,152 

 شیلا 
Fishery 

43,724 43,724 43,720 39,947 38,912 

 تالاب  ستیزطیمح
Wetland environment 

0 26,728 26,425 14,675 14,675 

 کل  سالانه منافع خال 
Total annual net benefit 

14,252,664 14,910,844 15,435,643 9,802,759 10,598,698 

 برنامه  اجرای مالی یهانهیهز خال 
Net financial costs of program 

performance 

11,412 11,631 12,140 6,857 4,683 

 خال   رفاه شاخ 
Net welfare index 

14,264,076 14,922,474 15,423,503  9,809,616 10,603,382 

 های تحقیق مأخذ: یافته
Source: Research findings 

 

تواند  از طریدق حفدظ سدطح زیدر کشدت اعمال این سیاست می
محصولا  کشاورزی سبب افزایش رفداه در منطقده شدود. همچندین 

 آن،  اکولدوژیکی  عملکدرد  افدزایش  و  میانکالده  تدالاب  حفدظمنظور  به
از   کشداورزی  بخدش  بده  افتهی یتخصد  آب  مقد ار  شدودمی  پیشنهاد

 کدارایی افدزایشمنظور ، بدهحالنیو درع  یاب   های سطحی کاهشآب
 هاییاستراتژ کاربرد و  بهینه  کشت  الگوی  ترویج  کشاورزان،  اقتصادی

اسدتان   یجهاد کشاورزسازمان    ینمسئول  توسط  محصولا   آبیاریکم
ی ح اکثرسازه ف کشاورزان    ازآنجاکههمچنین،  .  گیرد  قرارموردتوجه  

شدود در شدرایط سود بدا توجده بده مندابع آب اسدت، لدذا توصدیه می

بردهای مناسب با خشکسالی جهدت بهبدود مد یریت خشکسالی از راه
ش ه و مقاوم به خشدکی، از بذرهای اصلا   استفادهمنابع آب همچون  

کاهش مصرف آب متناسب با نیاز آبی گیاه و اصدلا  تداریع عملیدا  
 اسدتفادههمچنین، کاهش تبخیر و تعرق استفاده شود.  منظوربهکاشت  

 بخدش  یدازآب مدورد ن  ینأممنظور تدبه  هابخش  سایر  پساب  تصفیه  از
استفاده مج د   با  شودمی  توصیهبر این،    علاوه  .شودیم  یهتوص  صنعت

 سطحی هایآب از برداشت میزان شهری و صنعتی  یواح ها  پساباز  
 بخدش  در  آب  مصدرف  میزان  کشت  الگوی  در  تغییر  با  و  یافته  کاهش

 .شود تالاب به ورودی آب افزایش موجب تا  یافته کاهش  کشاورزی
 

 منابع
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Introduction 

Our country is among regions facing water scarcity as a large area of Iran is located in arid and semi-arid 
climates. So, comparing the annual average rainfall with annual mean annual precipitation on the planet, the 
rainfall in Iran is less than one-third of the the world, in addition, the amount of rainfall and the area in which the 
agricultural main water user are located, does not match.The average annual rainfall in the world is about 850 
mm and for Iran is about 250 mm, which is 40% less than the annual rainfall in Asia and approximately 33% less 
than the annual average of the world. The province of Hamedan has an area of 19493 square kilometers, located 
in the west of Iran between 33 degrees and 59 minutes to 35 degrees and 44 minutes north latitude, 47 degrees 
47 minutes and 49 degrees, and 30 minutes east along the meridian of Greenwich. 

This province area consists of four plains including bahar, Kabotrahang, Razan and Qahavand. The water 
catchment area of Hamedan-Bahar plain, also known as Siminrood, is located on the northern slopes of Alvand 
altitudes with an area of 2,243 square kilometers. The plain is 880 km2 and the surface area of the main aquifer is 
468 km2 (Fig. 1). 

 
Figure 1- Location of Hamedan-Bahar Plain and its Main Aquifer Area 
This plain, based on climatic divisions, is located in a cold semisolid climate and has a cool, mountainous 
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climate. The ban on the development of exploitation of groundwater in the Hamedan-Bahar plain has been 
applied since the year 1992 due to the negative balance and the susceptibility of supplying drinking water in the 
cities of Hamedan, Bahar, Laljin. 

Around, 330 of the 609 plains in the country have been declared forbidden due to excessive perceptions. 
Hamedan-Bahar plain has been faced with a serious problem of water shortages due to excessive withdrawal of 
groundwater and negative water balance and the expansion of the area under irrigated production, as the annual 
rate of groundwater loss in this plain is 1 meter. 

The main objectives of this research are to estimate the economic value of groundwater in the agricultural 
sector of Hamedan-Bahar plain and to determine the optimal cropping pattern in the studied area using the 
GAMS programming model and mathematical programming.  

Eshraqi and colleague (7) on "Estimating the economic value of water in wheat production in Gorgan," have 
surveyed the demanders using a production function approach in 2012-2013. The results show that the economic 
value of water was estimated at 1564.5 Rials per cubic meter of water. Zeratakish (23), on "The economic 
valuation of water in the agricultural sector with an environmental approach in the Lichter plain", used a 
multidisciplinary mathematical programming approach. The economic value of water with a limit of 50, 60 and 
70 percent was determined as 250, 1500 and 3050 rials, respectively. 

Mohammad Ayattha Watto and Amin William (2016) addressed a positive mathematical planning approach 
for estimating and valuing groundwater in Pakistan. Their results indicate that limiting groundwater extraction 
forces farmers to irrigate the demand for water. Azavara et al. (2012), conducted a study using the PMP method 
to evaluate the economic irrigation water in three California regions. The analysis of the results showed that the 
final economic value of water is at least 2.5 times the price paid by the users. 

Materials and Methods 

In this study, a dynamic mathematical programming model was used to evaluate the economics of 
groundwater in the agricultural sector. The general form of the model is as follows: 

Max:NPVGM= 
∑ ∑ ∑ [(pisji y(w, fer, e, pes, o)ijs −

cijs(cw, cfer, cEe, cpes, co, machc)] 

*xijs *
1

(1+r)t 

(
1
) 

S.t:  

∑ ∑ ∑ bijs

sji

∗ Xijs  ≤  Bi 
(

2
) 

cijs = machcijs + fercijs + cwijs + cpesijs

+ coijs 

(
3
) 

cwijs =  [CWEe + pw] AWijs 
(

4
) 

The objective function (equation 1) of the dynamic programming model is to maximize the gross returns of 
the crop activities of the region.In this equation NPVGM is the return of the program from the agricultural 
activities of the study area, p_i the price of the product i, y_ijs of the product i produced with the irrigation 
system j in area s (kg/ha), c_ijs, the variable cost of production of product i with irrigation system j In area s per 
hectare, cw water consumption cost, cfer fertility cost, CE fertilizer cost, cpes cost of various chemical pesticides 
and co cost of other inputs including power, machinery. In this regard, X_ijs is the crop area i produced by 
irrigation method j in s, w, water input, fertilizer input chemical fertilizer, e energy input, pes input chemical 
pesticide, and other inputs. The limitation of production inputs, including water, land, labor, and chemical inputs 
and the market, is generally referred to in equation (2) in which b_ijs is the technical coefficient of inputs and 
B_i is the amount of each of them. Equation (4) represents the cost function of water used for agricultural 
activity in which pw is the price or tariff of a unit of water, CWE_e The cost of extracting water from the surface 
of the earth and pumping and distributing it at the farm level per unit area (ha) and AW The amount of water 
consumed per hectare is from different crops. 

Results and Discussion 
As the Table 1 shows, products such as tomatoes, watermelons, sugar beets and chickpeas have been 

eliminated from the cultivar pattern, the high water requirement, the energy required for these products and the 
low price, have led to an increase in farmers production costs if this pattern is implemented in the area, so 
cultivation of these products have not been economical for farmers in the region. The cultivation of potato and 
alfalfa products that have high water demand are significant in the pattern, which can be due to the economic 
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benefits and high yield of these two products in the region. Cultivation of cobbler products, such as cucumber, is 
low in optimal cropping patterns. Low-crop cultivation such as corn, rapeseed, garlic and pumpkin in the optimal 
pattern is due to market constraints in the region and low yields of these products (corn, rapeseed, garlic and 
pumpkin). 

Table 1- The Pattern of Cultivating the Studied Area in Optimum (unit: ha) 

Product hamedan lalejin Bahar salehabad 

Alfalfa 1489.500 1760.773 381.977 - 

Barely - 1526.398 - - 

Corn - 500 - - 

Canola - 291.727 708.273 - 

Cucumber - 2552.500 - - 

Garlic 800 - - - 

Potato 1489.500 2552.500 1090.250 1204 

Pumpkin - - 500 - 

Wheat 1489.500 1026.102 1090.250 1204 

Beans 689.500 - 590.250 1204 

Source: Research Results 

Estimating the economic value of groundwater in the regions 

According to Table 2, the economic value of groundwater for each meter in Hamedan region is 3543 Rials, 
Lalejin 4538 Rials, 4015 Rials bahar and Salehabad 3690 Rials. 

As these figures indicate, any additional water supply unit in the region can increase the gross margin of 
farmers as much as the calculated economic value of water. The average economic value of water in the 
Hamedan plain-spring is 3946.5 Rials. 

Table 2- Results of Groundwater Economical Valuation in the Study Area (Rials) 

Area of study Economic value of water (per cubic meter) 

hamedan 3543 

lalejin 4538 

bahar 4015 

salehabad 3690 

Average plain of hamedan- bahar 3946.5 

Source: Research Results 

Conclusion 

Since the main objective of this study is to estimate the economic value of water in the region, the results 
showed that the economic value per cubic meter of calculated water in the study area is higher than the current 
price of water in the region. Therefore, any additional unit of water intake in the region can be as much as the 
calculated economic value of the water to increase the gross margin of farmers in the studied area. 

 
Keywords: Dynamic mathematical programming, Economic valuation, Groundwater, GAMS, Hamedan-

Bahar plain 
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 چکيده

هاي اخيررر بررا باشد. در دهههاي اساسي در توليدات بخش کشاورزي، از جايگاه ممتازي در توسعه اين بخش برخوردار ميآب به عنوان يکي از نهاده
ترررين تررامين زيرزميني بعنرروان مه  رشد جمعيت، افزايش تقاضا براي محصولات کشاورزي  و همچنين توسعه صنعت و کشاورزي، برداشت از منابع آب

خشک نيز بطور چشمگيري افزايش يافته و منجر به پيشي گرفتن تقاضا بر عرضه منابع آب و ايجاد بحررران در اب رر  کننده آب در مناطق خشک و نيمه
حاصل از آن، بهررره گيررري از ابزارهرراي  ترين ابزارها در کنترل و مديريت تقاضاي منابع آب و کاهش بحرانشک يکي از مه اين مناطق شده است. بي

باشد. مطالعه حاضر بررا هرردف ارزشررگ اري اقتصادي و لحاظ نمودن ارزش اقتصادي آب در فعاليت هاي کشاورزي بعنوان بزرگترين مصرف کننده آن مي
 1395-96در سررال زراعرري   GAMSافزار  ه از نرمريزي پويا با استفادگيري از الگوي برنامهبهار با بهره  -اقتصادي منابع آب زير زميني در دشت همدان

ريال،  3543بهار شامل منطقه همدان -مکع  در چهار ناحيه دشت همدان به ازاي هر مترباشد. بر اساس نتايج تحقيق ارزش اقتصادي آب زيرزميني مي
چنررين بررازده ناخررال  حاصررل از فعاليررت هرراي يررد. ه ريال محاسبه گرد  3690آباد  ريال و منطقه صالح  4015ريال، منطقه بهار    4538منطقه لالجين  

 ( مي يررون005/3639706)  آباد(، صالح755/4741399)  ، بهار(150/7148527)  (، لالجين708/6887810)  ترتي ، همدانکشاورزي هر يک از مناطق به
بررسرري و برررآورد شررد.    متررم مب رر  185629200ريال و ميزان حج  آب مصرفي کل معادل  ( مي يون  22417440)  ريال، بازده ناخال  کل مناطق

مکعرر  آب بيشررتر از قيمررت  مقايسه ارزش اقتصادي برآورد شده با قيمت آب در نواحي مورد مطالعه نشان داد که ارزش اقتصادي محاسبه شده هر متررر
تواند نقش موثري در سياستي نظير وضع قيمت آب ميبطوريکه افزايش هزينه استفاده اين نهاده از طريق ابزارهاي مخت ف باشد،  فع ي آب در منطقه مي

  برداري و تخ يه آبخوان داشته باشد.کنترل بهره

 
 GAMSبهار،  -دشت همدانريزي رياضي پويا، برنامهگ اري اقتصادي، ارزشآب زيرزميني،  های کليدی: واژه

 

    1 مقدمه

هرراي اساسرري در توليرردات بخررش آب برره عنرروان يکرري از نهاده
باشد. با برخوردار ميکشاورزي، از جايگاه ممتازي در توسعه اين بخش 

بررداري بيربهينره از منرابع آبري، هاي اخيرر بهرهاين حال، طي سرال
خشکسالي و رشد جمعيت موج  گرديده تا نهاده آب به عنروان يرک 
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عامل محدودکننده توليد کشاورزي در تمام نقاط کشرور ايفراي نقرش 
 ,.Keramatzadeh et al., 2016; Keramatzadeh et alکنرد )
(. ايران نيز از جم ه مناطقي است که با کمبود آب مواجه است، 2006

بخررش وسرريعي ازگسررتره کشررور در شرررايي آب و هرروايي خشررک و 
کره از مقايسره ميرانگين بارنردگي خشک واقع شده است. بطورينيمه

ارندگي سالانه در سطح کره متر( با ميانگين بمي ي  250سالانه کشور )
شود که بارندگي در ايرران کمترر از متر( ملاحظه ميمي ي  850زمين )
سوم متوسي بارندگي در سطح دنياسرت، عرلاوه برر ايرن، ميرزان يک

ريزش نزولات جوي و محل ريزش آنها نيز با بخرش کشراورزي کره 
 Bakhshi andکننده اص ي آب درکشور است، مطابقت ندارد )مصرف
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Moghadasi, 2015 کميابي منابع آبي و ناتواني انسان در توليد آب .)
ها، موج  شده است کره فاصر ه برين عرضره و بر خلاف ديگر نهاده

هاي اخير به شدت زياد شرده و در بيشرتر تقاضاي آب به ويژه در دهه
(. Balali et al., 2011مناطق جهان کمبود عرضره بره وجرود آيرد )

شوند کره هاي زيرزميني از منابع طبيعي تجديدشونده محسوب ميآب
برداري معقولانه و متعادل از آنها منجر به استفاده پايدار و رعايت بهره

 شرود.برداري متعرادل، منجرر بره نرابودي ايرن منرابع مينکردن بهره
 ايران کشورو در  مترمي ي 850 جهان حدود در متوسي بارندگي سالانه

درصرد کمترر از متوسري بارنردگي   40متر است کره  مي ي  250حدود  
متوسي بارندگي سالانه جهران   کمتر از  درصد  33سالانه آسيا و تقريبأ  

 700متوسي پتانسيل تبخير سرالانه در جهران  ،  آن  افزون بر  باشد.مي
 Bakhshi and)باشرد متر ميمي ي 2100متر و در ايران برابر با مي ي

Moghadasi, 2015،) دهد که تبخير سالانه در اين موضوع نشان مي
سرو متوسري ايران سه برابر متوسي تبخير سالانه جهاني است. از يک

ميزان بارندگي ايران کمتر از متوسي بارندگي جهاني و از سوي ديگرر 
ابر متوسي تبخير جهان است که اين متوسي تبخير سالانه ايران سه بر

دهد که محردوديت و کمبرود منرابع آبري در ايرران موضوع نشان مي
تر اسرت. از ايرن رو محردديت آب، حاد و جدينسبت به جهان بسيار  

توانرد توسرعه کشرور را دچرار ترين عوام ي است کره مييکي از مه 
شريرين مشکل نمايد. اين تهديد در کشرورهايي کره داراي منرابع آب 

که ايرران بره گيرد به طوريتري هستند بيشتر مورد توجه قرار ميک 
خشرک همرواره برا پديرده ع ت قرار گرفتن در منطقره خشرک و نيمه

هاي رويره در سرالآبي مواجه بوده است از طرف ديگر برداشت بيک 
هاي زيرزميني شده و پايداري آنهرا را اخير، منجر به کاهش سطح آب

 (. Alizadeh, 2003ته است )به خطر انداخ

ک يومتر مربرع، در   19493اي به مساحت  استان همدان در گستره
(. حوضره آبريرز Anonymous, 2015) برب ايران قرار گرفته اسرت

موسروم اسرت برا وسرعت بهار که به سيمينه رود نيرز    -دشت همدان
 کي رومتر  1579کي ومتر مربع در دامنه شمالي ارتفاعرات الونرد )  2463

کي رومتر مربرع و گسرترش   880مربع( واقع شده است. وسعت دشرت  
(. 1شرکل  باشرد )کي ومتر مربرع مي  468سطحي آبخوان اص ي دشت  

متري از سرطح دريرا   1800تا    1700بهار در حدفاصل    -دشت همدان
 56/2ي ايرن رودخانره سراله  37ي آماري  قرار دارد. متوسي دبي دوره

مکع  در سال و متوسري   مي يون متر  8/78مکع  در ثانيه معادل    متر
مکعر    مي يرون مترر  91/27خروجي حوضه در پنج سال اخيرر برابرر  

خشرک باشد. اين دشت بر اساس تقسيمات اق يمري، در اق ري  نيمهمي
باشررد. قرررار گرفترره و داراي آب و هررواي سرررد کوهسررتاني ميسرررد 

بهار   -هاي زيرزميني دشت همدانبرداري از آبممنوعيت توسعه بهره
به ع ت منفي شدن بيلان و حساسيت تامين آب شررب  1371از سال  

 بدست  آمار  شهرهاي همدان، بهار، لالجين اعمال شده است. براساس
 مکعر   مترر  مي يارد  93  ،1394  آبي  سال  ابتداي  از  نيرو  وزرات  از  آمده
 اسرت شرده مصررف صنعت خانگي، کشاورزي، هايبخش  کل  در  آب
 کرل از درصرد 92 معادل  مکع   متر  مي يارد  85  حدود  مقدار  اين  از  که
 بره قرير   که  شود،مي  مصرف  کشاورزي  بخش  در  کشور  مصرفي  آب
 دشت .شودمي تامين زيرزميني هايآب منابع از مصرفي آب درصد 53

 و  زيرزمينري  آب  سرفره  از  ازحرد  بريش  برداشت  دليل  به  بهار  -همدان
 نيراز برا محصرولات زيرکشت سطح گسترش و  آب  بيلان  شدن  منفي
 کرهبطوري  است  شده  روبرو  آب  منابع  کمبود  جدي  مشکل  با  بالا،  آبي

 است  رسيده  متر  يک  به  سالانه  دشت  اين  در  زيرزميني  آب  افت  ميزان
(Balali and Viaggi, 2015 ; Balali et al., 2011). 

 

 
 آن  اصلي آبخوان محدوده بهار و-همدان دشت مکاني موقعيت -1شکل 

Figure 1- Location of Hamedan-Bahar Plain and its Main Aquifer Area 

 

 آب،  منرابع  بهينره  تخصري   در  ابزارها  ترينمه   از  يکي  شکبي
 تعيرين  کره  گفت  توانمي  ک ي  طور  به.  است  آن  اقتصادي  ارزشگ اري

 خواهرد را مزيت حداقل اين آب، براي منطقي و قبول قابل  قيمت  يک
 ت قري  رايگران  کالايي  را  گرانبها  ۀنهاد  اين  کنندگان،مصرف  که  داشت
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در رابطره برا ارزشرگ اري .  کننرد  جوييصررفه  آن  مصرف  در  و  نکرده
اقتصادي آبهاي زيرزميني در بخش کشراورزي مطالعرات متعرددي در 
داخرل و خررارز از کشرور صررورت گرفتره اسررت. وزيرري و همکرراران 

(Vaziri et al., 2016در مطالعه ،)گر اري اي بره بررسري اثرر قيمت
اقتصادي آب آبياري بر الگوي کشت در دشت دهگلان برا اسرتفاده از 

ريزي رياضي اثباتي و روش حداکثر آنتروپي پرداختند. در الگوي برنامه
ريرال و  3/634مکع  آب معرادل    اين تحقيق هزينه استخراز هر متر

ريال بررآورد شرده اسرت.   6/2512مکع  آب    ارزش اقتصادي هر متر
گر اري محققين بر اين باورند که اين اختلاف با اعمال سياست قيمت

آب و افزايش قيمت آن ترا مررز ارزش اقتصرادي، منجرر بره کراهش 
مصرف آب و سطح زيرکشت تمامي محصولات به ويژه کاهش سطح 

کاهش ها بيشترين  شود که بازده ناخال  آنزيرکشت محصولاتي مي
 اند.را در قبال اين سياست داشته

اي (، در مطالعرهEshraghi et al., 2016اشرراقي و همکراران ) 
ديگر به بررسي برآورد ارزش اقتصادي آب در توليد محصول گنردم در 
شهرستان گرگان، از ديد تقاضاکنندگان با استفاده از رهيافت تابع توليد 

انررد. ارزش اقتصررادي آب در ايررن پرداخته 1392-93راعرري در سررال ز
مکع  آب برآورد گرديرد.  ريال به ازاي هر متر  5/1564مطالعه معادل  
(، ارزشرگ اري اقتصرادي Zeraatkish, 2016کيش )همچنين زراعت

محيطي در دشرت ليشرتر برا  آب در بخش کشاورزي با رويکرد زيست
ريزي رياضي چندهردفي مرورد مطالعره قررار اده از رهيافت برنامهاستف

اي کشرت بهينره، داده است. در اين تحقيق ضمن برآورد بازده برنامره
 درصرد در برنامره لحراظ 70و  60، 50  محدوديت منابع آب در سطوح

گرديد که ارزش اقتصادي آب در اين سطوح محدوديت به ترتير  برا 
ال تعيرين گرديرد. در مطالعره اميرنرژاد و ري 3050و  1500ريال،   250

(، ارزش اقتصادي آب در توليرد Amirnejad et al., 2015همکاران )
 ريال به ازاي هر متر  19/4518برنج دانه ب ند در دشت بهشهر برابر با  

 Nabizadehزاده ذوالپيراني و همکراران )مکع  آب و در مطالعه نبي

Zolpirani, 2014 نيز ارزش اقتصادي آب براي محصول بررنج بره )
ريرال محاسربه شرده اسرت. انصراري و   5672معکر     ازاي هر مترر
(، موسرروي و همکرراران Ansari and Mirzaie, 2015همکرراران )

(Mousavi and Gharghani, 2011 بخشررري و همکررراران ،)
(Bakhshi et al., 2011( پرهيزکاري ،)Parhizgari, 2014 زارعي ،)

 Dehghanpour andپور )ن(، دهقاZarei et al., 2014و همکاران )

Sheikh, 2013( رفيعي و همکاران ،)Rafiei et al, 2012 موسوي ،)
مهرجررردي (، زارعMousavi and Shahabi, 2015و همکرراران )

(Zaremehrjerdi, 2011( قرقاني و همکاران ،)Gharghani et al., 

( در زمينرره Rahnama et al., 2012) (، رهنمررا و همکرراران2009
 ارزشگ اري اقتصادي آب زيرزميني مطالعات مشابهي در داخل کشرور

 Howitt) هاويت و همکارانکشور اند. در مطالعات خارز از انجام داده

et al., 2012 بره منظرور واسرنجي الگوهراي اقتصرادي و تح يرل ،)

هاي کاربردي در زمينه مديريت منابع آب درکاليفرنيا، از مردل سياست
بت استفاده کردند. ريزي مثبت و تابع توليد با کشش جانشيني ثابرنامه

نتايج نشان داد که انعطاف بيشتر بازار آب همزمران برا بره کرارگيري 
هاي درآمدي حاصرل از تواند زيانگ اري آب آبياري ميسياست قيمت

 ,.Yoo et al) درصد کاهش دهد. يو و همکراران 30خشکسالي را تا 

 ۀبرررآورد ارزش آب در يررک منطقرر(، نيررز در مطالعرره خررود برره 2013
برا  2005ترا  2001هاي خشک )آريزونا( نسبتا ک  آب طري سرالنيمه

گرر اري هرردانيک پرداختنررد. آل کاراب يرره و اسررتفاده از روش قيمت
 (، مسا جرورادو و همکرارانAl-Karablieh et al., 2012 ) همکاران

(Mesa-Jurado et al., 2012مررردلين ،)- آزوارا و همکررراران 
(Medellan-Azuara et al., 2010ريگبي و همکراران ،) (Rigby, 

 (، هوانگ و همکارانGallego-Ayala, 2012 ) آيالا -(، گالگو2010
(Huang et al., 2010چاندارسرررررکاران و همکررررراران ،) 
(Chandrasekaran et al., 2009مرولي و همکراران ،) (Molle et 

al., 2008 نيز در مطالعات مخت رف بره بررسري ارزشرگ اري آب در )
گ اري آب پرداخته و بر اهميت کارايي سياست قيمتبخش کشاورزي  

هرراي کشرراورزي تاکيررد معررادل ارزش اقتصررادي آن در توليررد فعاليت
يکي از مهمتررين و   دهد،ميطالعات مخت ف نشان  بررسي ماند.  نموده

آب بره  توانرد در قالر  مرديريت تقاضرايابزارهايي کره مي کاراترين
يا همان   واقعي  عيين قيمتکمک کند، ت  کشاورزي  کنترل تقاضاي آب

در اب ر  مطالعرات صرورت گرفتره در باشرد.  ارزش اقتصادي آب مي
منطقرره مررورد مطالعرره ارزش واقعرري آب در بخررش کشرراورزي بطررور 

هردف اصر ي ايرن يکنواخت و براي کل دشت محاسبه شرده اسرت.  
تحقيق برآورد ارزش اقتصادي آب زيرزميني در بخش کشاورزي دشت 

بهار به تفکيک چهار ناحيه اص ي و تعيين الگوي کشت بهينه  -همدان
افرزاري ريزي رياضري پويرا در محريي نرمتفاده از الگوي برنامرهبا اس

GAMS  باشد. مي 

 

 ها مواد و روش

رفتار نوسرانات حجر  منرابع آب زيرر زمينري و در نتيجره آب در 
دسترس ناشي از آن  براي فعاليت هاي مخت ف از جم ه کشاورزي برر 
ي اساس الگوهاي پويا بوده و در مطالعرات مخت رف پيرامرون آب هرا

 ,.Balali et alزيرزميني اين امر همواره مورد توجه واقع شده اسرت)

(. در اين مطالعه نيز براي ارزشگ اري اقتصادي آب زيرزميني در 2011
ريزي رياضي پويا استفاده شده است. بخش کشاورزي از الگوي برنامه

ها و بع هردف، محردويتهاي مخت ف از جم ه تااين الگو شامل بخش
 باشد. ... مي

اشراره شرده   1معادلره  تابع هدف: فرم ک ي تابع هدف در  
 است.
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ريزي پوياي بکار رفته در بيانگر تابع هدف الگوي برنامه  (1)  رابطه
باشررد کرره شررامل حداکثرسررازي بررازده ناخررال  ايررن تحقيررق مرري 

بيرانگر محصرول   iباشد. در اين رابطره،  هاي زراعي منطقه ميفعاليت
(، i=2(، جرو )i=1( قابل کشرت در منطقره )گنردم )i=1,...,14زراعي )
(، ک ررزا i=6(، يونجرره )i=5(، خيررار )i=4(، هندوانرره )i=3زميني )سرري 

(7=i( لوبيرررا ،)8=iگوجررره ،) فرنگي(9=i( ذرت ،)10=i چغندرقنرررد ،)
(11=i( کدو ،)12=i( سير ،)13=i( نخود ،)14=i  ،))j   نوع شيوه آبيراري

محردوده مطالعراتي  s(، j=2,1هاي سنتي و تحرت فشرار )شامل شيوه
 e( و  s=1,...,4شامل چهار منطقه همدان، بهار، لالجين و صالح آبراد )

 ( است.e=2,1نوع انرژي مصرفي شامل برق و سوخت گازوئيل )
اي يا بازده ناخال  حاصل ، بازده برنامهNPVGMدر اين رابطه   

 y قيمرت محصرول،  pهاي کشاورزي منطقه مورد مطالعره،از فعاليت
هزينه متغير توليد محصول در   c(،  kg/ha)مقدار محصول توليد شده  

 cferهزينره آب مصررفي،   cwهکتار به استثناي هزينه آب و زمرين،
هزينه انرژي به کار رفتره برراي اسرتخراز و   CEايي،  هزينه کودشيمي

هزينرره انررواع سررموم شرريميايي،  cpesاسررتفاده آب در يررک هکتررار، 
machc    هزينه ماشرين آلات وco  هراي توليرد هزينره سراير نهاده

سطح زيرکشرت   Xچنين در اين رابطه  کار و ... است. ه شامل نيروي
 eنهراده کودهراي شريميايي،    ferنهراده آب،    wمحصول توليد شده،  

 باشد. ها ميساير نهاده oنهاده سموم شيميايي،  pesنهاده انرژي، 
کار هاي توليد شامل آب، زمين، نيرويمحدوديت مربوط به نهاده 

 (2رابطره )هاي شيميايي و بازار که به صرورت ک ري در قالر  و نهاده
مقدار موجود  𝐵𝑖ها و ضري  فني نهاده  𝑏𝑖𝑗𝑠اشاره شده اند که در آن  

 هر يک از آنها است. 

∑ 𝑖 ∑ 𝑗 ∑ 𝑠 𝑏𝑖𝑗𝑠 * 𝑋𝑖𝑗𝑠 ≤ 𝐵𝐼 (2) 

کشراورزي   بيانگر تابع هزينه آب مصرفي براي فعاليرت  (3رابطه )
هزينه  𝐶𝑊𝐸𝑒قيمت يا تعرفه يک واحد آب بوده،   pwاست که در آن  

استخراز آب از سطح زمين و پمپاژ و توزيرع آن در سرطح مزرعره در 
ميزان آب مصرف شده در يرک هکترار از   AWواحد سطح )هکتار( و  

 باشد. محصولات مخت ف زراعي مي

𝑐𝑤𝑖𝑗𝑠 = [𝐶𝑊𝐸0 + pw ] 𝐴𝑊𝑖𝑗𝑠 (3) 

 ريزي رياضي، عبارتنداز:  هاي مربوط به الگوي برنامهمحدوديت 
: از آنجا که دوره کشت و نياز آبي محصرولات و محدوديت آب

ميزان موجرودي آب مرورد نيراز در هرر منطقره متفراوت اسرت بايرد 
 محدوديت آب به صورت منفک در نظر گرفته شود.

 TW  ميزان کل آب تخصي  داده شده در هر منطقه و =W  =
 باشد. ميزان آب مورد نياز در هر هکتار مي 

(4) ∑ Wijs
14
i=1 Xijs  ≤  TWS    

for S= 1,2,3,4   مناطق م کور 
محردوديت کودشريميايي برراي هرر :  محدوديت کودشييميايي

 منطقه با توجه به ميزان مصرف هر محصول در نظر گرفته شده است.

Phos  ميزان کود فسفات مورد نياز و =Tphs ميزان کل فسفات =
= ميرزان Tpos= ميزان کود پتاس مورد نيراز و  potasقابل دسترس،  

= Tnit= ميزان کود نيترات مرورد نيراز و nitکل پتاس قابل دسترس، 
 باشد.ميزان کل نيترات قابل دسترس در منطقه مي

(5) ∑ phosijs
14
i=1 Xijs ≤ Tphs    for S= 1,2,3,4

 مناطق م کور     
(6)  ∑ potasijs

14
i=1 Xijs ≤ Tpos   for S= 

 مناطق م کور     1,2,3,4
(7)  ∑ nitijs

14
i=1 Xijs ≤ Tnits  for S= 1,2,3,4

 مناطق م کور     
در محدوديت زمين نيرز نبايرد سرطح   محدوديت زمين زراعي: 

هراي زيرکشت محصولات موجود در الگوي کشت منطقه از کل زمين
کل زمين قابل استفاده در منطقره  =Tland. قابل دسترس بيشتر باشد

 است.

(8) ∑ Xijs
14
i=1  ≤  Tlands    

for S= 1,2,3,4     مناطق م کور 
محدوديت در توليد برخي از محصولات زراعي   محدوديت بازار: 

حداکثر پتانسيل بازار براي ج ب برخي محصولات   Mاست که در آن  
براساس اين محدوديت نبايد محصولات توليد شده در توليده است که  

 منطقه بيشتر از نياز بازار باشد.

 ∑ Xijs
14
i=1  ≤  Mi  

for i= 1,2,…,14 محصولات مخت ف 
(9) 

هراي کرار در فعاليتتقاضرا برراي نيروي  کار: محدوديت نيروی
محصولات زراعي تحت تاثير مراحل مخت ف کاشت، داشرت و توليدي  

باشد، که به دليل تنوع کشت محصولات و متفاوت برودن برداشت مي
کار در هر دوره متفراوت خواهرد برود. بره دوره رشد آنها، تامين نيروي
 .کار به صورت زير بيان شده استطوري که محدوديت نيروي

(10)  ∑ LijsXijs
14
i=1  ≤  TLs     

 for S= 1,2,3,4   مناطق م کور 
آلات در محدوديت استفاده از ماشينآلات:  محدوديت ماشين

هر منطقه به صورت ک ي در نظر گرفته شده است که از مقردار قابرل 
 دسترس نبايد بيشتر باشد.
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(11)     ∑ MachijsXijs
14
i=1  ≤  TMachs    for S= 1,2,3,4

 مناطق م کور 
باشد که در اراضري ي آماري تحقيق شامل کشاورزاني ميجامعه 

ي بهار فعاليت کشاوزي دارند، اين محدوده-آبي واقع در دشت همدان
 46393شهر با اراضي بيش از   3روستا و    34ي  جغرافيايي در برگيرنده

هاي بهار و همدان و ي شهرستانهکتار است. اين روستاها در محدوده
آباد، مرکزي)بهرار( و هراي لالجرين، صرالحبخشچهار بخش شرامل  
اي از محرردوده آبخرروان در انررد. درصررد عمرردههمرردان قرررار گرفته

واقرع هاي بهار و بخش اندکي از آن در شهرسرتان همردان  شهرستان
داده هاي ثانويه کشاورزي و قيمتي شامل شده است. در اين مطالعه از 

ستانده محصولات کشاورزي رايج در منطقه، قيمت -ضراي  فني داده
محصولات و عوامل توليد کشاورزي و ساير شرايي موجود در منطقره 

و از منابع اطلاعاتي رسمي شامل   96-95مورد مطالعه در سال زراعي  
تان همردان، مرکرز وزارت جهاد کشاورزي، سازمان جهاد کشاورزي اس

آمار ايران، بانک مرکزي و مطالعات پيشرين انجرام گرفتره در منطقره 
 بهار استفاده گرديد.  -دشت همدان

 

 نتايج و بحث 

هاي تحقيرق، حاصرل از در اين بخش، نتايج بدست آمده از يافته 
ريزي رياضرري و تح يررل ارزش اقتصررادي آب اجررراي مرردل برنامرره

زيرزميني با لحاظ کردن محدوديت آب قابل استفاده در منطقه دشرت 
گيرد. الگوي کشت بهينه در منطقه بهار مورد بررسي قرار مي  -همدان

حدوديت تناوب زراعي، محدوديت زمين تحت تاثير محدوديت بازار، م
ارائه شده اسرت.   1و بيره بدست آمده و نتايج حاصل از آن در جدول  

زميني و يونجره دهد کشت محصول سي همانطور که نتايج نشان مي
که از محصولات با نياز آبي بالا هستند در الگو قابل توجه اسرت کره 

از آبي بالا، مري تروان دليل استقبال کشاورزان از اين دو محصول با ني
هاي به سود اقتصادي و عم کرد بالاي اين دو محصول در بيشتر سال

زراعي و صادرات اين محصول به بازارهاي خارجي از يک سو و قيمت 
بسيار پايين آب در توليد محصولات کشاورزي در ايرن منطقره اشراره 
کرد. در الگوي کشت بهينه در مقايسره برا الگروي کشرت موجرود در 

فرنگي، هندوانه، چغندرقند نطقه مورد مطالعه، محصولاتي نظير گوجهم
 اند. و نخود از الگوي کشت ح ف شده

 
 الگوی کشت بهينه و الگوی کشت موجود منطقه مورد مطالعه )واحد: هکتار(  -1جدول 

Table 1- The Pattern of Cultivating the Studied Area in Optimum (unit: ha) 

 همدان
Hamedan 

 لالجين 
Lalejin 

 بهار 
Bahar 

 آباد صالح
Salehabad 

 کل دشت  

Total 

 الگوی موجود 

Current Cropping 
 Pattern  

 محصول 
Product 

 

1489 1760 381 - 3632 2759 
 يونجه 

Alfalfa 
 

- 1526 - - 1526 2445 
 جو 

Barely 
 

- 500 - - 500 450 
 ذرت  

Corn 
 

- 292 708 - 1000 43 
 ک زا 

Canola 
 

- 2552 - - 2552 666 
 خيار  

Cucumber 
 

800 - - - 800 538 
 سير 

Garlic 
 

1489 2552 1090 1204 6336 10815 
 زميني سي  

Potato 
 

  کدوآجي ي   527 500 - 500 - -

1489 1026 1090 1204 4809 5599 
 گندم 

Wheat 
 

689 - 590 1204 2483 296 
 لوبيا 

Beans 
 

 هاي تحقيق منبع: يافته
Source: Research Results 
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بر نظير خيار در الگوي کشت بهينه با توجه   کشت محصولات آب

به هزينه بسيار پايين آب استفاده شده نسبت به الگوي موجود منطقره 
همچنين کشت کر  محصرولاتي نظيرر ذرت، نيز افزايش يافته است.  

)حمرل  ک زا، سير و کدوآجي ي در الگوي بهينه ناشي از محدوديت بازار
بندي، نبرود برازار مناسر  و قيمرت و نقل محصولات، بازاريابي، بسته

پررايين محصررولات توليررد شررده( در منطقرره و عم کرررد پررايين ايررن 
چنرين طبرق  باشرد. همحصولات )ذرت، ک زا، سير و کردوآجي ي( مي

 -نتايج بدست آمده تحت اجراي الگوي کشت بهينه در دشت همردان
زميني و گندم داراي بيشترين بهار، در ناحيه بهار کشت محصول سي 

آباد اين سطح زيرکشت مي باشند و در مناطق همدان، لالجين و صالح
 باشند.محصولات جزء محصولات با سطح زير کشت بالا مي

 

 طق در حالت بهينهحجم آب مصرفي منا

شود حج  آب مصرفي هر يک همانطور که در نتايج مشاهده مي 
از مناطق در حالت بهينه به صورت جداگانره برا اسرتفاده از اطلاعرات 

ارائره شرده   2موجود در منطقه مورد مطالعه بدست آمده و در جردول  
با توجه به نترايج بدسرت آمرده بيشرترين آب مصررف،  بردليل   است.

انتخاب محصولات آب بر در منطقه لالجين و کمترين ميزان مصررف 
 باشد. آباد ميآب در منطقه صالح

 
 حجم آب مصرفي به تفکيک منطقه در حالت بهينه   -2جدول 

Table 2- Volume of Water Consumed by Region in 

Optimal Mode 
 مکعب(  )ميليون متر مقدار

)3Quantity (Million m 

 منطقه
Zone 

 

43143190 
 همدان 

Hamedan 
 

85054390 
 لالجين 

Lalejin 
 

30056880 
 بهار

Bahar 
 

27374750 
 آبادصالح 

Salehabad 
 

  کل آب مصرفي  185629200

 هاي تحقيق منبع: يافته
Source: Research Results 

 

 بازده ناخالص

شرود برا اجرراي الگروي مشراهده مي  3  همانطور کره در جردول 
باشد، ريزي رياضي که هدف آن حداکثر شدن بازده ناخال  ميبرنامه

مقدار بازده ناخال  براي هر يک از نواحي به صورت جداگانه و برراي 
 3  کل منطقه در حالت بهينه بدست آمده است. همانطور که در جدول

مي يرون ريرال و   150/7148527جرين برا  اشاره شده است منطقه لال
مي يون ريال در حالت بهينه بيشترين  708/6887801منطقه همدان با  

ي ناخال  را دارا مي باشند. بازده ناخال  حصل از فعاليت هراي بازده
زراعي در منطقه مورد مطالعه در تحت الگوي کشت بهينه نيز معرادل 

 .مي يون ريال محاسبه شده است 22417440
 

نتايج ميزان بازده ناخالص محصولات در حالت اجرای    -3جدول 

 الگوی کشت بهينه 
Tabel 3- Results of Gross Margins of Products in 

Optimum Cropping Pattern 

 مقدار)ميليون ريال(  
Quantity (Million Rial) 

 منطقه
Zone 

 

 

6887810.708 
 همدان 

Hamedan 
 

7148527.150 
 لالجين 

Lalejin 
 

4741399.755 
 بهار

Bahar 
 

3639706.005 
 آبادصالح 

Salehabad 
 

 
22417440 

 
 ( Gmsttبازده ناخال  کل )

Total Gross Return 
 هاي تحقيق منبع: يافته

Source: Research Results 
 

 محاسبه ارزش اقتصادی آب

 

هاي قب ي بيان شد پس از اجرراي الگروي طور که در بخشهمان
ريزي رياضي در منطقه مورد مطالعه مبني بر حداکثر شدن بازده برنامه

ناخال  کل و بازده ناخال  هر يک از مناطق و تعيين الگوي کشرت 
هاي زيرزميني فراه  گرديد. بهينه، امکان محاسبه ارزش اقتصادي آب

ر محاسبه ارزش اقتصادي آب، تغييرات در برازده در اين تحقيق بمنظو
ناخال  کل الگوي بهينه به ازاي اعمال محدوديت هاي مخت ف منبع 

در ايرن آب در نواحي چهارگانه منطقه مورد مطالعه محاسربه گرديرد.  
بخش با توجه به نتايج بدست آمده و اعمال محدوديت در ميرزان آب 

يرک از منراطق بصرورت   قابل دسترس، ارزش اقتصادي آب براي هر
ارئه شده است. با توجه   4جداگانه برآورد گرديد که نتايج آن در جدول  

به نتايج تحقيق ارزش اقتصادي آب زيرزميني به ازاي هرر مترمکعر  
ريرال، در ناحيره  4538ريال، در ناحيه لالجين   3543در ناحيه همدان  

نگين ارزش ريرال و ميرا 3690آباد ريال و در ناحيره صرالح  4015بهار  
 ريال محاسبه شده است. 5/3946بهار -اقتصادي آب در دشت همدان
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 نتايج ارزشگذاری اقتصادی آب زيرزميني در منطقه مورد مطالعه)ريال(  -4جدول 
Table 4- Results of Groundwater Economical Valuation in the Study Area (Rials) 

 مکعب(  ش اقتصادی آب )ريال به ازای هر مترارز
)3Economic Value of Water (Rials per m 

 

3543 
 منطقه 
Zone 

4538 
 همدان 

Hamedan 

4015 
 لالجين 

Lalejin 

3690 
 بهار

Bahar 
5/3946.5 Mean 

 هاي تحقيق منبع: يافته
Source: Research Results 

 

 گيری و پيشنهادهانتيجه

بطوريکه اشاره گرديد، هردف اصر ي ايرن مطالعره بررآورد ارزش 
بهار با بهره گيرري از الگروي برنامره   -اقتصادي آب در دشت همدان

مري    1395-96در سال زراعي    GAMSافزار  ريزي پويا از طريق نرم
باشد.  بر اساس نتايج تحقيق متوسري ارزش اقتصرادي آب در دشرت 

ريال گرديد، که در مقايسه برا نترابج تحقيقرات   5/3946بهار  -همدان
زاده ريال(، نبي  4486)معادل    مشابه شامل مطالعه قادرزاده و همکاران

ريال(   4518)  ريال(، اميرنژاد و همکاران  5672ذوالپيراني و همکاران )
و ساير مطالعات اشاره شده در پيشينه تحقيق سازگاري دارد. در الگوي 

ت بهينه ارائه شده براي منطقه، ع ي رب  اينکره سره  محصرول کش
سي  زميني از کل سطح زير کشت منطقه مورد مطالعره قابرل توجره 
است، اما بدليل مصرف بالاي آب در واحد سطح اين محصرول، بطرور 
معني داري کاهش يافته است که با نتايج تحقيق وزيري و همکراران 

ايسه ارزش محاسبه شده با قيمت مطابقت دارد. همچنين بررسي و مق
آب در منطقه مورد مطالعه نشان داد که ارزش اقتصادي هر مترمکع  
آب در منطقرره مررورد مطالعرره بيشررتر از قيمررت فع رري آب در منطقرره 

گيري نمود که با توجه به کمبود منابع آبي توان نتيجهباشد. ل ا ميمي

هراي برداريل بهرهبهار که به دلي  -زيرزميني به ويژه در دشت همدان
هاي به عنوان يکي از دشت 1371رويه در بخش کشاورزي از سال  بي

ممنوعه اعلام شده است، قيمت پايين آب بعنروان يکري از مهمتررين 
عوامل موثر، موج  استفاده بيش از حد آب زيرزمينري در ايرن دشرت 
شده است. بررسي ها نشان مي دهد که نبود حکمراني مط وب آب زير 

ي در منطقه مورد مطالعه و همچنين عدم وجود زير ساخت هراي زمين
لازم براي کنترل و شفافيت در بهره برداري از منرابع آب زيرر زمينري 
شامل تجهيزات برداشت حجمي از منابع آب زير زميني در کنار سراير 
عوامررل اقتصررادي و اجتمرراعي، مررانع از اجررراي قيمررت گرر اري آب 

ي شوند. همرين مسرئ ه نيرز باعر  بهار م-کشاورزي در دشت همدان
وري ايرن نهراده در توليرد رويه آب و پرايين برودن بهررهاستخراز بي

محصولات زراعي است. بطوريکه افزايش هزينه کاربرد و استفاده اين 
نهاده از طريرق ابزارهراي مخت رف سياسرتي نظيرر وضرع قيمرت آب 

داشرته   برداري و تخ يره آبخروانتواند نقش موثري در کنترل بهرهمي
شود که قيمت آب در بخرش کشراورزي توسري باشد. ل ا پيشنهاد مي
اي تعيين شود که به قيمت واقعري نزديرک و از مراجع ذيربي به گونه

 هدر رفت منابع آبي در منطقه ج وگيري شود. 

 

 منابع

1. Amirnezhad H., Fazelian S., and Hosseini Yekani S.A. 2015. Groundwater Valuation in Agricultural Exploitation, 
Case Study: High Gravel Long Range Rice in Behshahr Plain. The First International Conference and Third 
National Conference on Agricultural Engineering and Management of the Environment and Sustainable Natural 
Resources. Feb 29. 

2. Ansari V., and Mirzaie H. 2015. The Study of the Effect of the Policy of Pricing Agricultural Products on the 
Economic Value of Water (Case Study: Sugar Beet Cultivation in Neyshabur City). Journal of Agriculture 
Economic and Development of Iran. Volume 46. Number 3. 

3. Al-Karabliehk E., Salman Z.A., Al-Qmari S.A., Wolf H., Al-Assad A.T., Hunaiti A.D., and Subah M.A. 2012. 
Estimation of the economic value of irrogation waterin Jordan. Agriculture Science and Technology B2: 487-497. 

4. Aizadeh A. 2009. Applied Hydrology. Sixteenth Edition. Imam Reza Publishing House. 
5. Alizadeh A. 2003. Applied Hydrology.Imam Reza Publishing House. 



 47     ... گذاری اقتصادی منابع آب زیر زمینی در بخش کشاورزیارزشبلالی و کسبیان لعل، 

6. Bakhshi A., and Moghadasi R. 2015. Application of Positive Mathematical Planning for Water Allocation in the 
Agricultural Sector, Case Study: Sarakhs Plan Agriculture. Agricultural Economics and Development Economics. 
Year 23. No 92. 

7. Bakhshi A., Daneshvar Kakhaki M., and Moghadasi R. 2011. Application of Positive Mathematical Programming 
Model to Analyze the Effects of Alternative Water Pricing Policies in Mashhad Plain. Journal of Agricultural 
Economics and Development (Agricultural Sciences and Technology) 25(3): 284-294. 

8. Balali H., Khalilian S., Viaggi D., Bartolini F., and Ahmadian M. 2011. "Groundwater balance and conservation 
under different water pricing and agricultural policy scenarios: A case study of the Hamadan-Bahar plain". 
Ecological Economics 70: 863–872. 

9. Balali H., and Viaggi D. 2015. “Applying a System Dynamics Approach for Modeling Groundwater Dynamics to 
Depletion under Different Economical and Climate Change Scenarios”. Water, 7(10): 5258-5271. 
DOI: 10.3390/w7105258. 

10. Cortignani R., and Severini S. 2009 .Modeling farm- level adoption of deficit irrigation using positive 
mathematical programming. Agricultural Water Managemen. 96: 1785-1791. 

11. Chandrasekaran K., Devarajulu S., and Kuppannan P. 2009. Farmers' Willingness to Pay Forirrigation Water: A 
Case of Tank Irrigation Systems in South India. 1: 5-18. 

12. Dehghanpour H., and Sheikh Z. 2013. Determining the Economic Value of Agricultural Water in the Yazd- 
Ardakan Plain of Yazd Province. Agricultural Economics and Development 21. No 82. 

13. Eshraghi F., Keramatzadeh A., and Golzari Z. 2016. Estimating the Economic Value of Water in Wheat Production 
in Gorgan. Journal of Water Research in Agriculture Volume 30. Number 4. 

14. Ghaderzadeh H., Hajirahimi M., and Abdolghozlojeh A. 2013. Determination of the Economic Value of Irrigation 
Water in Potato Production Using Production Function Estimation Method in Hamedan- Bahar Plain. The Firse 
National Conference on Water Crisis. May 25-26. Khorsgan. 

15. Gallego-Ayala J. 2012. Selecting Irrigation Water Pricing Alternatives Using a Multimethodological Approach. 
Mathematical and Computer Modeling. Article in Press. 

16. Gharghani F., Bostani F., and Soltano Gh. 2009. The Effect of Irrigation Water Reduction and Water Price 
Increase on Cultivar Pattern Using Positive Mathematical Programming Method, Case Study: Eghlid City in Fars 
Province. Journal of Agricultural Economics Vol, 1. No. 1. 

17. Howitt R., Medllin-Azuara J., Macewan D., and Lund R. 2012. Calibrating Disaggregate Economic Models of 
Agricultural Production and Water Management. Journal of Science of the Environmental Modelling and Software 
38: 244-258. 

18. Huang G.H., Rozelle S., Howitt R., and Wang J. 2010. Irrigation Water Demand and Implications for Water 
Pricing Policy in Rural. China International Food and Agriculture Policy 143: 57-79. 

19. Keramatzadeh A., Hassanvand M., and Tahmasebi J. 2016. Investigating the Farmers' Response To Agricultural 
Water Policies In The Agriculture Sub-Sector Of Khorramabad Using PMP", Journal Of Agricultural Economics 
And Development, Vol. 24, No. 93, Spring. 

20. Keramatzadeh A., Chizari A., and Sharzei. 2011. The Role of the Water Market With Projective Military Planning 
Approach, A Case Study: Downstream of Shirin Dam, Bojnourd Valley. Journal of Iranian Agricultural Economics 
and Development Research 42-47(1): 27-42. 

21. Keramatzadeh A., Chizari A., and Mirzaei A. 2006. Determining the Economic Value of Agricultural Water Using 
the Optimal Crop Model Model for Agrarian and Horticultural Integration. Case Study: Barz and Shirvan Dam. 
Agricultural Economics and Development. 54: 60-35. 

22. Mousavi S.H., Shahabi S. 2015. The Effect of Guaranteed Purchase Policy on Wheat Crop on the Economic Value 
of Groundwater Resources, Case Study: Orzouyeyeh-Kerman Plain. Journal of Agricultural Economics and 
Development 29(2): 217-223. 

23. Mesa-Jurado M.A., Martin-Ortega J., Ruto E., and Berbel J. 2012. The economic value of guaranteed water supply 
for irrigation under scarcity conditions. Agricultural Water Management 113: 10-18. 

24. Mousavi N., and Gharghani F. 2011. Assessment of Agricultural Water Policy Assessments from Groundwater 
Resources Using Positive Mathematical Programming Model, Case Study: Eghlid County. Quarterly Journal of 
Economic Research 11(4): 65-82. 

25. Medellan-Azuara J., Harou J., and Howitt R. 2010. Estimating economic value of agricultural water under chaning 
conditions and the effectsof spatial aggregation. Science of the Total Environment 408(1): 5639-5648. 

26. Molle F., Venot J., and Hassan Y. 2008. Irrigation in the Jordan Valley: are Water Pricing Policies Overly 
Optimistic?. Agricultural Water Management 95: 427-438. 

27. Nabizadeh Zolpirani M., Amirnezhad H., and Shanazari A. 2014. Estimating the Economic Value of Water for 
Rice Crop Using the Production Function Method (Case Study: Babol). 16th National Rice Conference. January 27-
28. 

28. Parhizgari A., Sabouhi M., Ahmadpour M., and Badia Barzin H. 2014. Simulation of Farmers' Response to Pricing 
Policies and Irrigation Water Quotas, Case Study: Zabol City. Journal of Agricultural Economics and Development 



 1401بهار ، 1، شماره 36، جلد نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی    48

28(2): 164-176. 
29. Rafiei H., Aghapoursabaghi M., and Darbandi E. 2012. Estimating the Economic Value of Water in Corp 

Production, A Case Study of Gotvand County. National Conference on Water and Wastewater Engineering. 
30. Rahnama A., Kohansal R., and Dorandish A. 2012. Estimating the Economic Value of Water Using a Positive 

Mathematical Programing Approachan in Quchan City. Journal of Agricultural Economics 4(4): 133-150. 
31. Rigby D., Alcon F., and Burtons M. 2010. Supply Uncertainty and the Economic Value of Irrigation Water. 

European Review of Agricultural Economics 37: 97-117. 
32. Anonymous, Salnameh Amari Hamedan. 2015. Deputy Governor of Hamedan Governorate Planning.  
33. Vaziri A., Vakilpour M.H., and Mortazavi S.A. 2016. The Effect of Irrigation Water Economical Price Pricing on 

the Pattern of Cultivation in Dehgolan Plain. Agricultural Economics Research 8(3): 81-100. 
34. Yoo J., Simonit S., Connors P.J., Maliszewski J.P., Kinzig P.A., and Perrings C. 2013. The Value of Agricultural 

Water Rights in Agricultural Properties in the Path of Development. Ecological Economics 91: 57-68. 
35. Zeraatkish S.Y. 2016. Environmental Economics Assessment of Water in the Agricultural Sector with 

Environmental Approach. Iranian Journal of Agricultural Economics and Research 2-47(1): 259-269. 
36. Zarei N., Mehrabi Basharabadi H., and Khosravi M. 2014. Estimating the Economic Value of Water in Potato 

Corp Production, Case Study: Villages in Kurdestan and Hamedan Provinces. Quarterly Journal of Rural 
Development Strategics 10(3): 19-32. 

37. Zaremehrjerdi M. 2011. Determination of Optimal Cropping Pattern and Water Valuation Using Combination of 
Mathematical Planning Methods Under Risk and Residual Value, Case Study: Azerouyeh Region of Baft. Journal 
of Water Research in Agriculture Vol: 25. No 2. 

 



 

 

Full Research Paper 
Vol. 36, No. 1, Spring 2022, p. 49-65 

 

 
Prioritization of Iranian Tomato Target Markets Based on Market Competition 

Indicators  
 

A. Kazem pour1, H. Rafiee 2*, H. Noroozi3, S.A. Zare4, L. Yousefzadeh5, M. Kaboudtabar6 

 
Received: 16-10-2021 
Revised: 08-12-2021 
Accepted: 10-01-2022 
Available Online: 20-06-2022 

How to cite this article: 

Kazem pour A., Rafiee H., Noroozi H., Zare S.A., Yousefzadeh L., and 

Kaboudtabar M. 2022. Prioritization of Iranian Tomato Target Markets Based 

on Market Competition Indicators. Journal of Agricultural Economics & 

Development 36(1): 49-65. (In Persian with English abstract) 
DOI: 10.22067/JEAD.2022.72231.1075 

 

Introduction 

 In the modern world, there is interdependence between the economies of different countries and it is difficult 
to find a country that has a closed economy. In other words, all the economies of the world are interconnected, 
but the degree of openness of the economy varies from country to country. One of the ways to reach global 
markets in transition countries is to develop the export of non-oil products, especially agricultural products, 
which cannot be achieved without considering the market structure of exportable commodities. Due to the high 
share of the country in the production of this product versus its small share in the export of this product and on 
the other hand the lack of comprehensive research on determining appropriate target markets and active presence 
in it, the present study seeks to examine the comparative advantage , The structure of the export market and 
finally the prioritization of the target countries of Iranian tomato export using numerical taxonomy (by 
prioritizing the target countries of Iran based on a set of indicators) to provide scientific solutions to producers of 
this product to identify and select the appropriate target market. 

Materials and Methods 

 Considering the high potential of the country in the field of tomato production and export, the present study 
was conducted with the aim of examining the comparative advantage, determining the structure of the export 
market and prioritizing the export target markets of this product in Iran. The study period of this research is 
2001-2018. For this purpose, the present study has examined the business model and structure of the export 
market of tomatoes in Iran and the world using the revealed comparative advantage, symmetric revealed 
comparative advantage, concentration ratios and Herfindahl-Hirschman index. After introducing the indicators of 
comparative advantage, the market structure index will be examined. Market structure reflects the organizational 
characteristics of the market, including the concentration of sellers, buyers' concentration, entry conditions and 
the degree of homogeneity of goods, which can be identified by identifying the nature of pricing, market 
competition and market type between competition and complete monopoly. Then, in order to prioritize the target 
markets of Iranian tomatoes, the method of numerical taxonomy analysis was used, which can be used to rank 
the regions in terms of comparative advantages and potentials and capacities. In this method, first each set is 
transformed into a homogeneous set based on the desired indicators and then prioritization will be done based on 
the expressed indicators.  

Results and Discussion 

 The study of tomato export trends in recent years shows that there is a growth in the export value of this 
product, but in contrast to the export advantage of Iranian tomatoes during the period under review has been 
accompanied by many fluctuations and this indicates a competitive risk for tomato exporters in the country. 
Therefore, adopting policies for permanent monitoring and policy-making to improve the level of 
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competitiveness of Iranian exporters, such as raising the quality of packaging, advertising to introduce the 
product in new and developed markets, as well as setting preferential tariffs with other countries seems 
necessary. The study of the structure of the Iranian tomato market showed that during the period under review, 
the structure of the Iranian tomato export market was not diverse and focused on a few specific countries, which 
caused instability and a decrease in foreign currency income from tomato exports. The bargaining power of Iran 
in the world market of this product has decreased, which has ultimately been to the detriment of Iran and the 
benefit of importing countries. Therefore, it is recommended in the field of trade of this product by identifying 
new and emerging export target markets and shipping commodities to these countries, as well as increasing the 
number of export target markets and bringing Iran's export market closer to a competitive state, to prevent Iran's 
tomato exports to concentrate on a few limited and traditional markets (dominant firm). 

Conclusion 

 In this study, using the method of numerical taxonomy analysis as an efficient method, we tried to identify 
Iran's export target markets during the period 2001-2009. Finally, according to the ten indicators of market 
attractiveness, potential target markets for future exports of Iranian tomatoes were selected. The results of 
prioritizing the target markets of Iranian tomatoes showed that out of 25 countries importing Iranian tomatoes, 
23 countries were among the target markets for exporting Iranian tomatoes. Among the major actual markets of 
Iranian tomatoes, which account for the largest imports of this product from Iran, only 4 countries, Azerbaijan, 
Afghanistan, UAE and Armenia are among the 10 countries with high priority, and the rest of the importers of 
tomatoes from Iran is considered as a target market with low priority. Therefore, in the export of tomatoes, a 
policy should be adopted that shifts the main focus to high-priority countries to penetrate them with full 
awareness of all the conditions of the target markets, especially the tastes of customers. 

 
Keywords: Export market structure, Iran, Herfindahl-Hirschman index, Numerical, Target market, 

Taxonomy 
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 چکیده

زمینه تولید و صادرات گوجه فرنگی پژوهش حاضر با هدف بررسی مزیت نسبب،یت تییببیخ سببااتار بببازار صببادراتی و نظر به پتانسیل بالای کشور در  
باشد. بدیخ منظور مطالیه می  1380-97بندی بازارهای هدف صادراتی ایخ محصول در ایران صورت پذیرفته است. دوره مورد مطالیه ایخ پژوهش  اولویت

هیرشمخ بببه بررسببی   -های تمرکز و شااص هرفیندالمزیت نس،ی آشکارشدهت مزیت نس،ی آشکار شده متقارنت نس،تحاضر با استفاده از شااص های  
بندی بازارهای هدف گوجببه فرنگببی ایببران از الگوی تجاری و سااتار بازار صادراتی گوجه فرنگی ایران و جهان پردااته است. در ادامه به منظور اولویت

های مورد مطالیه با نوسانات زیادی همراه بوده و استفاده شد. نتایج نشان داد که مزیت نس،ی گوجه فرنگی ایران در سالروش تحلیل تاکسونومی عددی 
حصببار ریسک رقابتی برای صادرکنندگان ایخ محصول در ایران نس،ت به رق،ا بالاتر بوده است. سااتار بازار صببادراتی ایببخ محصببول در جهببان ابتببدا ان

تر شده و به انحصار چندجان،ه تغییر یافته است. سااتار بازار صادراتی گوجه فرنگی ایران همواره بنگاه ده است که با گذشت زمان رقابتیچندجان،ه بسته بو
ر ضر به اًعمدت مسلط بوده است که ایخ وضییت به دلیل کاهش درآمد ارزی حاصل از صادرات ایران و کاهش قدرت چانه زنی ایران در بازار های جهانی

های مورد بررسی نتایج حاکی از آن است کببه کشببورهای ازبکسببتانت ارمنسببتانت . با توجه به شااصباشدیوارد کننده م یکشورها و به نفع  رانیکشور ا
دار شورهای اولویتشود با تمرکز بر کشوند. لذا پیشنهاد میاکرایخت قرقیزستان و آذربایجان به ترتیب بهتریخ بازارها برای گوجه فرنگی ایران محسوب می

 و با بررسی شرایط موجود در بازارهای هدف بویژه سلیقه مشتریان در آنها نفوذ کرد.

 
  رشمخیه -ندالیهرفایرانت بازار هدفت تاکسونومی عددیت سااتار بازار صادراتیت شااص های کلیدی: واژه

 

  2 1 مقدمه

 رشبد اصبلی هبایمحرک از یکبی عنبوان کشباورزی ببه بخش

 از و بوده مطرح فقیر یتوسیه حال در کشورهای در ویژه به اقتصادیت

 یباد توسیه اولیه مراحل در اقتصادی رشد محرکه نیروی عنوان به آن

در هر شرایطی توسیه بخبش کشباورزی  (.Todaro, 1942)اند کرده
پیش شرط توسیه اقتصادی کشور بوده و تا زمانی که موانع توسیه ایخ 

ها نیز به شبکوفاییت رشبد و توسبیه شودت دیگر بخشبخش برطرف ن
 ,Barkhordar and Mohammadinejadدسبت نخواهنبد یافبت )

 
ترتیب دانشببجوی دکتببریت اسببتادیارت دانشببجویان دکتببری و بببه -6و  4ت 3ت 2ت 1

 ت دانشگاه تهرانت کرجت ایراناقتصاد کشاورزی ارشد کارشناسی آمواتهدانش
   (Email: Hamedrafiee@ut.ac.ir                    نویسنده مسئول:  -)*
 ارومیهت ارومیهت ایران دانشگاه کشاورزیت  اقتصاد ارشد کارشناسی دانشجوی  -5

DOI: 10.22067/JEAD.2022.72231.1075 

2018.) 
در دنیای مدرنت وابستگی متقابل بیخ اقتصاد کشبورهای مختلب  

توان کشوری پیدا کرد که اقتصادی بسبته ی میسختبهوجود داشته و  
ارت،باط   گریکبدتمام اقتصادهای جهان ببا ی  گریدع،ارتبهداشته باشدت  

دارند اما درجه باز بودن اقتصاد از یک کشور به کشور دیگبر متفباوت 
بازارهای جهبانی در  های دستیابی بهاز راه(. Vijayasri, 2013) است

 ژهیوببهصادرات محصولات غیرنفتبی    توسیهکشورهای در حال گذارت  
است که بدون توجه به سبااتار ببازار کالاهبای   کشاورزی  محصولات

 (.Sadeghi et al, 2011) آیدصادراتی به دست نمی

از سوی دیگر افزایش سبه  صبادرات محصبولات کشباورزی در 
هبای اقتصادهای متکی به نفت همچون ایرانت همواره یکی از اولویت

گذاران در عرصه تجارت ببوده اسبت. ببه ریزان و سیاستاصلی برنامه
منظور کسب درآمد ارزی و نفوذ در بازارهای همگخت تییبیخ بازارهبای 

ولات امبری ضبروری اسبت. ببازار هدف صادراتی مناسب برای محص

 https://jead.um.ac.ir 

mailto:Hamedrafiee@ut.ac.ir
https://dx.doi.org/10.22067/JEAD.2022.72231.1075
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هدف بازاری است که در اارج از مرزهای یک کشبور قبرار داشبته و 
های بهینبه هنوز به فیلیت نرسیده استت ولی با ببا تبدویخ اسبتراتژی

تبوان ببه ایبخ ببازار وارد شبد بازاریابی و بازاررسانی ببیخ المللبی می
(Mehrabi Boshr Abadi and Neshat, 2010 .) 

فرنگی ببه دلیبل دارا ببودن در میان محصولات کشاورزی گوجه  
تریخ مواد مغذی فراوانت مواد میدنی و آنتی اکسیدان یکی از پرمصرف

(. در زمینبه تولیبد گوجبه Du et al, 2017س،زیجات جهبان اسبت )
مریکا به ترتیبب فرنگی کشورهای چیخت هندت ترکیه و ایالات متحده آ

 1398باشبند. در سبال چهار کشور برتر تولیدکننده ایبخ محصبول می
درصد از تولید  9/2میلیون تخ گوجه فرنگی )  2/5کشور ایران با تولید 

گوجه جهان(ت رت،ه هشت  کشورهای برتر تولیدکننده ایبخ محصبول را 
زار هب 48در ااتیار داشته استت اما در مقابل با داشتخ ارزش صبادرات 

دلاریت تنها نی  درصد از ارزش صادرات ایخ محصول در جهان را ببه 
(. همچنببیخ بببر اسببا  FAO, 2020اببود ااتصبباد داده اسببت )

اطلاعات ارائه شدهت مقدار وزنی صادرات گوجه فرنگی ایران در فاصله 
هبزار تبخ   573به    1380هزار تخ در سال    16از    1380-97های  سال
 58/1رسیده است. ارزش صادرات ایخ محصول نیبز از    1397ر سال  د

رسیده   1397میلیون دلار در سال    245به    1380میلیون دلار در سال  
ببالا   لیپتانس  رغ یعل  رانیا  کشور  که  دهدیموضوع نشان م  خیااست.  
محصبول   خیصادرات ا  نهیاود در زم  تیاز ظرف  گوجه فرنگی  دیدر تول

و علیرغ  داشتخ جایگاه برتر در زمینبه تولیبد نداشته    یاستفاده مناس،
تری از ارزش صادرات ایخ ایخ محصول در جهان به نس،ت سه  پاییخ

 رانیا  گوجه فرنگیصادرات    ارزش  1  شکل  .محصول را در ااتیار دارد
  .دهدیرا نشان م 1380-1397 هایرا در الال سال

 

 
 1380-97های ارزش صادرات محصول گوجه فرنگی ایران در خلال سال -1 شکل

Figure 1- Export value of Iranian tomato crop during 2001-2018 
 

 مبورد  یهاسبال  یدر طشود  مشاهده می  1  شکلهمانطور که در  
براوردار   یادیاز نوسانات ز  گوجه فرنگی ایرانصادرات    ارزش  بررسی

ارزش صادرات گوجه فرنگی ایبران از ابتبدای  که به طوری  بوده است
دارای روند تقری،ا صیودی بوده است در ادامه طی   1389دوره تا سال  

ارزش صبادرات گوجبه فرنگبی ایبران ببا وجبود   1389-94های  سال
افزایش تولید ایخ محصول در کشور به علت تغییرات نرخ ارز و وجبود 

ی با نوسانات زیادی همراه بوده و همواره رونبد راتصاد  یهامحدودیت
ث،اتی را پیش روی داشته است و نهایتا با به،ود شبرایط تجباری در بی
تری را محصول شبرایط مناسببهای انتهایی ارزش صادرات ایخ  سال

 خیببا توجه سبه  رو ببه رشبد ا  زین  یدر بازار داالتجربه کرده است.  
ببالارفتخ اطلاعبات   خیاانوارهبا و همچنب  یمحصول در س،د مصبرف

 یمحصولت تقاضا برا  خیا  یکنندگان در اصود اواد درمانمصرف
داشبته اسبت. ببه  یروند رو ببه رشبد  ریاا  یهامحصول در سال  خیا

 25در کشبور از    یکه سبرانه مصبرف محصبول گوجبه فرنگب  یطور
 اسبت  دهیرسب  1398در سبال    لوگرمیک  50به    1388در سال    لوگرمیک
(FAO, 2020). 

بنبدی بازارهبای با توجه به اهمیت بررسی سبااتار ببازارت اولویت
و وارداتبی و ضبرورت تریخ بازارهای صادراتی  هدفت شناسایی مناسب

توسیه صادرات محصولات کشاورزیت مطالیات بسیاری در ایخ زمینبه 
توان به موارد زیر اشاره ها میتریخ آنصورت پذیرفته استت که از مه 

نمود. بررسی مزیبت نسب،ی صبادرات محصبولات کشباورزی اسبتان 
نشببان داد کببه در بببیخ   1378-82های اصببفهان در فاصببله سببال
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 53     های رقابت بازاری بندی بازارهای هدف گوجه فرنگی ایران بر اساس شاخصاولویت کاظم پور و همکاران، 

 

ورزی ایخ استان سیب دراتی دارای بیشبتریخ مزیبت محصولات کشا
های منجمبدت نس،ی بوده است و پس از آن محصولات تن،اکوت سب،زی

سیرت گلرنگت عسلت زرد آلو ببادام و گوجبه فرنگبی ببه ترتیبب دارای 
 (. Akbari et al, 2008باشند )بیشتریخ مزیت نس،ی می

( بببه بررسببی Pakravan et al, 2011پبباکروان و همکبباران )
وضییت صادراتی پسته ایران با استفاده از رویکرد مزیت نس،ی و نقشه 
تجبباری پردااتنببد. بببه ایببخ منظببور مزیببت صببادراتی پسببته در بببیخ 
محصولات کشاورزی و صادرات غیرنفتی به طور جداگانه با استفاده از 

RCA) های مزیت نس،ی آشکار شدهشااص
(ت مزیبت نسب،ی آشبکار 1

( بررسبی و TM3ت هبیلمخ و نقشبه تجباری )(RSCA2شده متقبارن )
ها نشان داد که کشور ایبران طبی های آنمقایسه شدند. نتایج بررسی

در صادرات پسته دارای مزیت نس،ی ببوده و متوسبط   1374-85دوره  
 11/39و  94/0بببرای ایببخ دوره برابببر   RSCAو  RCAشااصببهای 

و   یرنفتبیببر اسبا  صبادرات غ  بوده است به طوری که کشور ایران
بندی مزیت نس،ی صادراتی کشورهای عمده هیت در رت،بخش کشاورز

 صادرکننده پسته جهان در رت،ه اول جای گرفت. 
ت 4بنبدی ببر اسبا  تحلیبل تاکسبونومی عبددیدر زمینه اولویت
گیاهبان دارویبی   یهدف صبادرات  یبازارها  خیبهتربررسی و شناسایی  

هفبت شبااص ی بر اسا   عدد  یبا استفاده از روش تاکسونوم  کشور
نس،ت به جهانت شااص درآمبد سبرانهت شبااص رشبد   اتوارددرصد  
کبالات  وارداتبی مبتیشبااص فاصبله کشبورهات شبااص ق  تیاقتصاد

در واردات    یسبه   یو شبااص تیبداد کشبورها  یشااص موانع تجار
صبورت  یهباتیاولو خیبیببا توجبه ببه تینشان داد که  کالا به کشور

 اهبانیگ یاول کشور هدف صادرات تیکنگ در اولوگرفتهت کشور هنگ
هنبدت ااپبخت  ختیچب کباتیامر یقرار دارد و پس از آن کشبورها  ییدارو

قبرار   یبید  هایاولویتدر    ایو اسپان  وانیفرانسهت تا  تیآلمانت کره جنوب
  .(Mojaverian et al, 2016) رندیگیم

( ببا تییبیخ درجبه Ardekani et al, 2017) ی و همکاراناردکان
های های ایران ببر اسبا  شبااصتوسیه یافتگی صنایع ل،نی استان

توسیه ایخ صنیت با تکنیک تاکسونومی عددی به ایخ نتیجه رسبیدند 
های اراسبان رضبوی و اسبتان 1381-1391که در طی دوره زمبانی 

ترتیب دارای بیشتریخ وکمتریخ میزان توسیه یافتگی صبنایع ایلام به  
 ینس، تیمز ( با بررسیRaheli, 2017اند. راحلی )ل،نی در کشور بوده

 جبانیاسبتان آذربا  یصبادرات  یهدف محصولات کشباورز  یو بازارها
کبه ی با استفاده از رهیافبت تاکسبونومی عبددی نشبان داد کبه  شرق
 یمحصببولات بخببش کشبباورز یبببرا یصببادرات یهانببهیگز خیبهتببر
 هتیبشبده ببه ترکاشک  یصادرات زردآلبو  بیترتبه  یشرق  جانیآذربا

 
1- Revealed Comparative Advantage 

2- Revealed Symmetric Comparative Advantage 

3- Trade Map 

4- Numerical Taxonomy Analysis 

 رتیبشبده ببه الجزاصبادرات انگبور اشک  هتیصادرات هندوانه به ترک
شبده ببه اشک یشده به تونست صادرات زردآلوصادرات انگور اشک

 یو صادرات هندوانه به رومان  صرشده به مل،نانت صادرات انگور اشک
سبط   خییاستان کرمانشاه و تی یافتگیتوسیه   یدرجه  یابیارز  هستند.
با  توسیه یهااز شااص یاستان به لحاظ براوردار خیا یافتگیتوسیه  

شبااص منتخبب در قالبب روش تحلیبل تاکسبونومی   45استفاده از  
توسیه و رفبع و  یها هیپا تیجوامع به منظور تقونشان داد که  عددی  

و   یاجتمباع  تیها و ان،وه مسائل و مشکلات اقتصادعدم تیادل  لیتید
 ییو شناسبا  یزیربرنامه  ازمندین  یگریاز هر زمان د  شیب  شانتیفرهنگ

 Batmani and) امکانببات و منببابع بالفیببل و بببالقوه شببان هسببتند

Zaraatkish, 2021). 
توان به مطالیبات زیبر اشباره از مطالیات اارجی در ایخ زمینه می

بازار  لیو تحل هیتجز ( باAgom et al, 2012) نمودت آگوم و همکاران
سااتار ببازار نشان دادند که  هیجریمنجمد کشور ن  یماه  یعمده فروش
 یسال هبا  یدر ط  هیجریمنجمد در کشور ن  یماه  یبرا  یعمده فروش
و اسببموتکا  یشببچوکوواابببوده اسببت.  یکبباملاً رقببابت 89-1379

(Ishchukova and Smutka, 2013 )یبازارهبا ییبه منظور شناسبا 
 یاز شبااص هبامحصولات کشاورزی کشور روسبیه    صادراتی  هدف
 هیکه روس  داد  نشان  آنها  مطالیه  جیاستفاده کردند. نتا  یو رقابت  یتجار
 یادیز  یریاز رقابت پذ  تییایجغراف  تیبه علت مز  ییایآس  یورهابا کش

صبولات مح منطقه به منظبور تجبارت خیا یورهابراوردار بوده و کش
 Laibuni and) یتبیو اوم ی،بونیلا. دارنبد یابوب طیشبرا یکشاورز

Omiti, 2014ببه ایبخ  ایبدر کن ینبیزم بیسااتار بازار س ( با بررسی
 یببه طبور ذاتب  ی در ایخ کشورنیزم  بیس  یکه بازارها  نتیجه رسیدند

)دلالان  ( بازار در چنبدگروهی)اعضاء شرکا خیاست و همچن  یانحصار
 یقببدرت بببازار یدهنببدگان( داراو انتقال یدلالان شببهر تییروسببتا
ارزیابی رقابت  ( باMasarah et al, 2018. ماسارا و همکاران )هستند

آوری  های جمبعبازارت اندازه و دامنه فروشندگان دارو با استفاده از داده
دادند یک محیط ایلی  ( نشانAlfhabayشده از بازار تجاری آنلایخ )

بازار رقابتی کامل است در بازار دارو برقرار است. رقابتی که متناسب با  
( با بررسی عوامل تیییخ کننبده در Rudinskaya, 2019رودینسکایا )

بازار گوشت اوک در کشور چک به ایخ نتیجه رسبید کبه ببر اسبا  
های مختل  زنجیره غذایی در طول دوره مبورد بررسبی یبک شااص

های فروشبیه با نس،ت تمرکبز ببالا ببه نفبع اردهقدرت بازاری همرا
کنندگان نهاده ایخ کنندگان و عرضهگوشت اوک در مقایسه با مصرف

ویژه در مورد محصولات گوشتی با ارزش افبزوده محصول در بازار )به
 بالا( وجود داشته است. 

بببا توجببه بببه اهمیببت محصببول گوجببه فرنگببی در سبب،د کببالای 
بالای کشور در زمینه تولید و صبادرات ایبخ کنندگان و پتانسل  مصرف

محصولت هرچند انتخاب یک بازار هدف مناسبب ببا هبدف گسبترش 
صادرات محصول گوجه فرنگی جهت کسب سود و جلوگیری از اروج 
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ارز از جمله اقدامات ضروری در زمینه به،بود ببازار ایبخ محصبول ببه 
ن با استفاده آیدت ولی حضور فیال و مستمر صادرکنندگان ایراشمار می
های نبویخ بازاریبابی در بازارهبای هبدفت شبرط لازم جهبت از روش

شود. لذا از یک سو با توجه به سه  ماندگاری در آن بازار محسوب می
بالای کشبور در تولیبد ایبخ محصبول در مقاببل سبه  نباچیز آن در 
صادرات ایخ محصول و از سویی دیگر عدم وجبود پبژوهش جبامع در 

های هدف مناسب و حضور فیبال در آنت تحقیب  اراصود تیییخ باز
حاضر به دن،ال آن است که ببا بررسبی مزیبت نسب،یت سبااتار ببازار 

بنبدی صادراتی ایبخ محصبول در ایبران و جهبان و سبرانجام اولویت
ببا اسبتفاده از روش فرنگی ایبران  کشورهای هبدف صبادراتی گوجبه

ببر اسبا   انریبهدف ا  یکشورها  یبندتی)با اولو  یعدد  یتاکسونوم
راهکارهبای علمبی ببه تولیدکننبدگان ایبخ ها(  از شااص  یامجموعه

ارائبه انتخباب ببازار هبدف مناسبب    و  ییشناسا  محصول در اصود
 .مایدن

 

 هامواد و روش

های مزیبت نسب،ی در ایخ مطالیبهت ابتبدا ببا اسبتفاده از شبااص
صادراتیت مزیت و جایگاه کشبور ایبران در زمینبه صبادرات محصبول 

گیرد. پس از آنت به منظبور تییبیخ ی مورد بررسی قرار میفرنگ  گوجه
نوع بازارت سااتار بازار صادراتی ایخ محصول در ایران و جهبان مبورد 

های جبذابیت ببازار ر ادامهت بر اسبا  شبااصگیرد. دبررسی قرار می
فرنگی مربوط به هر یک از  کشورهای هدف صادراتی محصول گوجه

بندی بازارهای هدف صادراتی ایخ محصول در کشبور ایران به اولویت
 پردااته اواهد شد.

دار و بنببدی صببنایع مزیببتهببای نسبب،یت اولویتشناسببایی مزیت 
هبات از جملبه اقبدامات یبخ فیالیتگذاری در توسیه صبادرات اسرمایه

 Mahmodi andباشبند. )ضروری در توسیه صادرات هر کشوری می

Vali Beighi, 2004.)  از جمله موضوعاتی که در ارت،باط ببا تجبارت
الملل مطرح استت مزیبت نسب،ی یبک کشبور در تولیبد و صبدور بیخ

چنانچه یبک کشبور بتوانبد   نس،یتکالاهاست. بر اسا  مفهوم مزیت  
تر تولید نمایدت ایبخ کشبور در یک کالا را نس،ت به دیگر کالاها ارزان

تولید چنیخ کالایی دارای مزیت نسب،ی اسبت. ببه عبلاوهت اگبر یبک 
کشوری بتواند یک کبالا را در مقایسبه ببا سبایر کشبورها ببا هزینبه 

مزیبت نسب،ی در   تری صادر نمایدت در مقایسه با سایر کشورها ازپاییخ
توانبد ببا صبدور صادرات براوردار بوده و با ورود به ببازار جهبانی می

کالایی که در صادرات آن مزیت نس،ی داردت از منافع آن بهرمند شود. 
رو برای نشان دادن مزیت نسب،ی ایبران در صبادرات در پژوهش پیش

( و مزیت RCAشده )های مزیت نس،ی آشکارگوجه فرنگی از شااص
شبود. شبااص مزیبت ( استفاده میRSCAمتقارن )  ی آشکارشدهنس،

گیری ها در انبدازهنس،ی آشکار شبده یکبی از پرکباربردتریخ شبااص

توسط بالاسا ارائبه   1965که در سال    مزیت نس،ی کشورها بوده است
( 1)ی  رابطبه  از  بالاسبا  شبده  آشبکار  ینس،  تیمز  اصشاشده است.  

 ,Balassa, 1965 ; Ishchukova and Smutka) دیبآیم بدسبت

2013 :) 

(1)  

 ت    jتوسط کشور    iارزش صادرات کالای    که در آن  

ارزش کببل  ارزش کببل صببادرات کشببور مببورد مطالیببهت 

ارزش کببل  صببادرات کببالای مببورد نظببر در جهببان و 

صادرات جهان است. به ع،بارت دیگبرت صبورت کسبر سبه  کبالای 
صادراتی از کل صادرات کشبور مبورد مطالیبه و مخبرج کسبر سبه  
کالای صادراتی مورد مطالیه از کل صادرات جهان است. قرار گبرفتخ 

ی عدم وجبود مزیبت مقدار شااص در دامنه صفر تا یک نشان دهنده
نهایت بیبانگر گرفتخ در دامنه یک تا بی  در کالای مورد بررسی و قرار

وجببود مزیببت و حرکببت بببه سببمت تخصصببی شببدن تجببارت اسببت 
(Raheli, 2017)  به طوری که روند افزایشی شااص اشباره شبده در

یک کشبور ی به،ود موقییت رقابتی  توان نشان دهندهطی زمان را می
 در سط  بازار جهانی دانست. 

 لیبدل  ببه  صادراتت  در  شده  آشکار  ینس،  تیمز  شااص  به  باتوجه
 تیبمز وجود  و  کی  تا  صفر  یبازه  دری  صادرات  ینس،  تیمز  ن،ود  نکهیا
 مبورد  در  تقبارن  عدم  یمساله  شودتیم  خییتی  تینهایب  تا  کی  بازه  در
 یشااصب افتخیب  یپب  در  پژوهشگران  شدت  س،ب  که  شودیم  مطرح  آن

 پژوهشگران شااص  خیا  از  استفاده  کنار  در  لیدل  خیا  به.  باشند  متقارن
( 2)ی  رابطبه  در  متقبارن  یشده  آشکار  ینس،  تیمز  شااص  از  یادیز
  (:Brasili et al, 2000) کنندیم استفاده زین

(2)  

باشبد تغییرات شااص بالا بیخ مث،ت یک و منفی یبک می  دامنه
ن،ود مزیت و مقادیر مث،بت آن نشبان   دهندهکه مقادیر منفی آن نشان

 دهنده وجود مزیت در صادرات محصول است. 

سبااتار ببازار   های مزیت نسب،یت شبااصپس از میرفی شااص
یات مورد بررسی قبرار اواهبد گرفبت. سبااتار ببازار میبرف اصوصب

سازمانی بازار از جمله تمرکز فروشبندگانت تمرکبز اریبدارانت شبرایط 
تبوان هبا میباشد کبه ببا شناسبایی آنورود و درجه همگنی کالا می

گذاریت رقابت در بازار و نوع بازار بیخ رقاببت و انحصبار ماهیت قیمت
هبا دو ها و مقیا  )اندازه( آنتیداد تولیدکننده  .کامل را مشخص نمود

آیند. لذا هر قدر تیبداد ل مه  در تیییخ سااتار بازارها به شمار میعام
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 55     های رقابت بازاری بندی بازارهای هدف گوجه فرنگی ایران بر اساس شاخصاولویت کاظم پور و همکاران، 

 

ها در بازار کمتر و بخش وسبییی از ببازار در ااتیبار تیبداد تولیدکننده
محدودی از تولیدکننده باشدت احتمال ایخ که سااتار ببازارت انحصباری 

گیری تمرکبز ایبخ های انبدازهباشد بیشتر است. تمرکز بازار و شااص
ها و سازد که اطلاعات مربوط به تیداد تولیدکننبدهان را فراه  میامک

ها در عبددی میبیخ الاصبه شبود. در یبک نحوه توزیع بازار بیخ آن
بندی کلی دو نوع مییار تمرکز )مییارهای نابرابری و مییارهبای تقسی 

توان شناسایی نمود. مییارهای نابرابری تمرکزت صرفًا ببه مطل ( را می
اندازه توجه دارند؛ در حالی که مییارهای مطل  ه  به تیداد و   نابرابری

ه  نابرابری اندازه آنهبا توجبه دارنبد. از مییارهبای نبابرابری تمرکبز 
جینیت ضریب تغییبرات و واریبانس لگباریت  انبدازه توان به ضریبمی

تبوان ببه بنگاه اشاره نمود. از جمله مییارهای مطلب  تمرکبز نیبز می
هیرشبمخت شبااص تایبل  -کزت شااص هرفینبدالشااص نس،ت تمر

 Ebadi and Shahiki) آنتروپیت کیت هانات هال و تایدمخ اشاره نمود

Tash, 2004در ایخ مطالیه دو شااص نسب،ت .)(های تمرکبزCR و )
 ( مورد مطالیه قرار اواهد گرفت.HHIهیرشمخ)  -هرفیندال

 

 (nCR)هاي تمرکزشاخص نسبت

باشد که تولید محصول گوجه فرنگی در ایخ شااص بیانگر آن می
تواند انواع سااتار سایر بازارهای تمرکز چند کشور بوده و همچنیخ می

بیخ رقابت کامبل و انحصبار کامبل را نشبان دهبد. شبااص فبو  را 
 ( تیری  کرد:3توان به صورت رابطه )می

(3)  
i=1, 

 
 

 بزرگت یهادکنندهیتول تیداد n هاتدکنندهیتول تیداد k رابطه  ایخ  در
Si  دکننبدهیتول ببازار سبه  iو ام CR𝑛 تمرکبز نسب،ت n دکننبدهیتول 
 :دیآیم بدست (4ه )رابط از امi  دکنندهیتول بازار سه . باشدیم

(4)  

ام و i  گوجه فرنگی کشور دیتول انگریرابطه فو  صورت کسر ب در
 یگفتنب .دهبدیرا نشبان م جهبانگوجه فرنگی   دیمخرج کسر کل تول

 نسب،ت  شبده  محاسب،ه  مقبدار  تبوانیسنجش رقابت م  یاست که برا
 آیبد دسبت ببه ببازار در رقاببت درجه تا  کرد  ک   یک  عدد  از  را  تمرکز

(Islam, 2001: ) 

(5)  
 اصببول از یبرابب نقبب  شببااصت ایببخ میایببب تببریخمه  از

 از نکبردن اسبتفاده و( ادغبام واصبل انتقال)اصل   تمرکز  آکسیوماتیک
 قاببل  شبااص  خیا  یایمزا  خیترمه   از.  باشدیم  نمونه  اطلاعات  تمام
 .باشدیم وتحلیل محاس،ه سهولت و بودندرک
 

 (HHI) رشمنیه-ندالیهرف شاخص

 تمرکبزت  هاینسب،ت  شبااص  ببر  وارد  نواقص  از  بیضی  رفع  برای

 از کبه کرد پیشنهاد بازار قدرت گیری  اندزه  برای  را  شااصی  هرفیندال
. گبرددیم  محاسب،ه  ها  دکنندهیتول  یتمام  بازار  سه   دوم  توان  مجموع

 :آیدمی دست به (6) ایخ شااص از رابطه

(6) 
    

 جهبان گوجه فرنگی دکنندهیتولکشورهای  تیداد kرابطه فو ت    در
 ببا بنگباه شبمارییب تیبداد اگر .باشد امi  دکنندهیبازار تول سه  Siو 

 اریبسب  نبدالتیهرف  شبااص  باشبندت  ببازار  در  کسانی  ینس،  هایاندازه
 ببازار در نبابرابر  هایسبه   ببا  و  دکننبدهیتول  یکم  تیداد  اگر  و  کوچک
. ببود  اواهبد  کیب  ببه  کیبنزد  ندالتیهرف  شااص  باشند  داشته  وجود

 باشبد  کیبنزد  صفر  به  هرچقدر  که  است  آماره  کی  ندالیهرف  شااص
 درجه باشدت کینزد کی به چقدر هر و بازار بالای یرقابت درجه  نشانگر

 کبه  اسبت  آن  شبااص  خیا  اییمزا  از.  دهدیم  نشان  را  بالا  انحصاری
 و  ردیبگیم  نظبر  در  را  بازار  در  دییتول  هایبنگاه  یتمام  سه   نخستت
( کسانی سه  با هابنگاه)تیداد بازار نوع ندالتیهرف  شااص  عکس  دومت
 هبا. علت انتخاب دو شااص فو  ایبخ اسبت کبه آندهدیم  نشان  را

 . انحصارند و رقابت درجه سنجش یبرا هاشااص بهتریخ
تیییخ سااتار بازار با ترکیبب شبااص نسب،ت تمرکبز و شبااص 

ببه   1CRباشبد کبه هرچبه  می  1جبدول  هیرشمخ به شرح  -هرفیندال
ببه سبمت صبفر   HHIرود درجه رقابتی کمتر و هرچه  می  100سمت  
 شود.رود درجه رقابتی بیشتر میمی

 

 يعدد یتاکسونوم

 ببر  رانیا  فرنگیگوجه  هدف  یکشورها  از پژوهش  قسمت  خیا  در
شبده و  یبنبدتیاولو ی جذابیت ببازارهاشااص  از  یامجموعه  اسا 

 فرنگیگوجبه  هدف  یکشورها  خیترمه   نهایتا بر اسا  نتایج حاصلهت
 توجه با که  هستند  بازارهایی  هدفت  بازارهای.  میرفی اواهند شد  رانیا
 جهبت  از  اولویبت  درجبه  ببالاتریخ  دارای  شبدهمیرفی  هایشااص  به

 آینبده  در  و  بوده  گذشته  هایسال  طی  موردنظر  کالای  تقاضای  میزان
 کبه  هاییشبرکت  برای.  باشند  داشته  تریمناسب  جایگاه  توانندمی  نیز

 در  مبدون  راه،برد  یبک  داشتخ  دارند  را  جهانی  بازارهای  به  ورود  قصد
منظور کباهش   به  صادراتی  هدف  بازارهای  تیییخ  و  شناسایی  اصود

 احتمببال شکسببت و بببالا بببردن امکانببات سببودآوریت الزامببی اسببت
(Fahimifar et al, 2004.) یهبباروش خیترمتببداول از یکببی 

 رهیافببت هاتشببااص از یتیببداد اسببا  بببر بازارهببا یبنببدتیاولو
 لحباظ  از  منباط   یبنبدرت،ه  جهبت  باشبد کبهمی  یعدد  یتاکسونوم

 ایبخ رهیافبت  از  تبوانیم  هباتیظرف  و  هالیپتانس  و  ینس،  یهاتیمز
 هایشبااص  براسبا   مجموعبه  هبر  ابتدا  روش  ایخ  در.  کرد  استفاده
 براسبا   سبپس  و  شبودمی  ت،دیل  همگخ  مجموعه  یک  به  نظر  مورد

 مراحبل.  شبد  اواهبد  پردااتبه  بندیاولویت  به  شده  بیان  هایشااص
 :باشدمی زیر شرح به مرحله هشت در عددی تاکسونومی تحلیل
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 بازار  ساختار انواع -1 جدول

Table 1- Types of market structure 

 بازار
Market 

 )درصد(  تمرکز نسبت
Concentration ratio 

(Percentage) 

-ندالیهرف شاخص

 ( HHI) رشمنیه
 بازار یاصل یژگیو

Main feature of the market 

 کامل  رقابت

Perfect Competition 
𝑪𝑹𝟏 → 0 𝐇𝐇𝐈 → 0 

 از یتوجه  اور در سه  داشتخ انحصار در بدون بیرق  بنگاه 50 از شیب
 .دارند وجود بازار

There are more than 50 competing firms without a 

monopoly on a significant market share. 
 ی انحصار رقابت

Exclusive 

Competition 
𝑪𝑹𝟏 < 10 (𝟏 𝑯𝑯𝑰⁄ ) → 10 

 .ندارند انحصار در را  بازار درصد 10 از  شیب بت ی رق یهابنگاه  از  کدامچیه
None of the competing firms monopolizes more than 

10% of the market. 
 باز  چندجان،ه انحصار

Open multilateral 

monopoly 
𝑪𝑹𝟒 < 40 6 < (𝟏 𝑯𝑯𝑰⁄ ) ≤ 10 

 .دارند انحصار در را  بازار درصد 40  حداکثر بنگاه 4
4 companies have a monopoly of up to 40% of the 

market. 
 بسته  چندجان،ه انحصار

closed Multilateral 

monopoly  
𝑪𝑹𝟒 > 60 3 < (𝟏 𝑯𝑯𝑰⁄ ) ≤ 6 

 .دارند انحصار  در را  بازار درصد 60 حداقل بنگاه 4

4 firms have at least 60% of the market. 

 مسلط بنگاه
Dominant enterprise 

𝑪𝑹𝟏 ≥ 50 1< (𝟏 𝑯𝑯𝑰⁄ ) ≤ 3 
 .است بنگاه کی انحصار در بازار درصد 50 از شیب

More than 50% of the market is monopolized by one 

firm. 
 کامل  انحصار

Complete monopoly 
𝑪𝑹𝟏 → 100 𝐇𝐇𝐈 →1 

 . دارد انحصار در را   بازار کل بنگاه کی

One firm monopolizes the entire market. 
 ( 1995) همکاران مااذ: مادالا و

Source: Maddala et al (1995) 

 
 موضبوع  هبدف  ببه  توجه  با  ها  گزینه  کردن  مشخص:  اول  مرحله

در   .هبا  گزینبه  انتخاب  جهت  مختل   هایشااص  تیییخ  در  نظر  مورد
شااص )سه  کشور هدف از   10نوسان  ایخ مطالیه میانگیخ و ضریب

های هدف فرنگی ایران در کشورصادرات ایرانت قیمت صادراتی گوجه
فرنگی ایبران و مورد بررسیت میکو  رت،ه کشورها در صادرات گوجبه

فرنگیت رشبد شبورهای هبدف ببرای محصبول گوجبهظرفیت بازار ک
اقتصادی کشورهدفت درآمد سرانه در کشبور هبدفت شبااص قیمبت 

کننده در کشور هدفت درجه بازبودن اقتصباد در کشبور هبدفت مصرف
پذیری صادرات و واردات بخش کشاورزی در کشور هدف( برای رقابت
گرفتبه   ایران مبدنظر قبرار  فرنگیبندی کشورهای هدف گوجهاولویت
 است.

 و  میبانگیخ  محاسب،ه  سپس  و  هاداده  ماتریس  تشکیل:  دوم  مرحله
 (.نظر مورد هایتیداد شااص jو  هاتیداد گزینه i) مییار انحراف

 از  آمبده  دسبت  ببه  مباتریس  هبایداده  سازی  نرمال:  سوم  مرحله
 :شودمی استفاده مقابل یرابطه از سازی نرمال برای دوم یمرحله

(7) 
 

 :آن در که

�̅�𝑗 های ماتریسها یا هر یک از ستون: میانگیخ شااص 

𝛿𝑗  های مباتریس : انحراف مییار هر شااص یا هر یک از سبتون

 باشند.می
 را ستون هر عدد بزرگتریخ استانداردت ماتریس آوردن بدست از  بید

 .دهی می قرار استفاده مورد بید مراحل در( Doj)آل ایده رق  عنوان به

 

 )اختلاف( فاصله تعیین:  چهارم مرحله

 هبر یفاصبله تZایخ مرحله با توجه به ماتریس استاندارد شده   در
 زیبر  یرابطبه  از  استفاده  با  شااص  هر  برای  هاگزینه  دیگر  از  را  گزینه
 :یدآمی بدست

(8) 
 

اواهبد ببود.   Dab=Dbaو    Daa=Dbb=0توجه داشت کهت    باید
ماتریس بدست آمده که عناصر قطر اصلی آن همگبی صبفر هسبتندت 

 .شودیم دهیماتریس فواصل مرکب بیخ گزینه ها نام

 

 فاصله ترينهکوتا تعیین: پنجم مرحله

 فواصبل مباتریس  ق،بل  یهمرحلب  در  اینکبه  از  پس  مرحله  ایخ  در
 تییبیخ مباتریس از سبطر هبر یفاصبله کمتبریخ  آمدهت  بدست  مرکب

 مییبار  انحبراف  و  هاگزینه  فاصله  از  کدام  هر  میانگیخ  سپس  و  شودیم
 .آمد اواهد بدست آنها
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  ها گزينه  سازي همگن: ششم مرحله

2𝛿𝑑𝑟 𝑑𝑟̅̅∓اسببتفاده از روابببط  بببا ̅ =𝑂𝑟  حببد بببالا و پبباییخ را
ای کبه ابارج از ایبخ مجموعبه باشبد از مشخص کرده و هبر گزینبه

هبا را ببا در شود. در پایان ایخ مرحله ماتریس دادهمجموعه حذف می
 تکبرار  ق،بل  مراحل  و  داده  تشکیل  شده  حذف  هاینظر نگرفتخ گزینه

 .شد اواهد

 

 (Cio) هاگزينه سرمشق يا الگو تعیین: هفتم مرحله

 در  شده  محاس،ه  آلایده  مقدار  از  را  گزینه  هر  فاصله  مرحله  ایخ  در
 نمایانگر  آلایده  مقدار  از  کمتر  یفاصله.  آوری می  بدست  چهارم  مرحله
 گزینه  نامناسب  وضییت  یکننده  بیان  زیادت  یفاصله  و  مناسب  وضییت

 باشد.( می9) فرمول هاگزینه سرمش . باشدمی

(9) 

 
را در عبدد   Cioمییار ستون مربوط به    انحراف  Coبرای محاس،ه  

 مبی  جمبع  Cioدو ضرب کرده و حاصل با میانگیخ مربوط به سبتون  
 .شود

 

 (Fi) هاگزينه بنديرتبه: هشتم مرحله

 رابطبه اینصبورت در شودت داده نشان Fiوضییت هر گزینه با  اگر

 :داشت اواهد جودو (10)

(10) 
 

حبد  Coهرگزینهت  مش سر Cioوضییت هر گزینهت  Fiدر آنت   که
همواره بیخ صبفر و یبک قبرار   Fریمقاد.  دهدبالای گزینه را نشان می

میگیرد و با توجه به اینکه مقادیر شااصهای اولیه بر م،نای بزرگتر یبا 
هر چقدر به صبفر نزدیکتبر باشبد   Fکوچکتر مرتب شده باشندت مقدار  

 ریببا سبا  سبهیآن کشور از جهبت جاذببه ببازار در مقا  تینشان ازاولو
 باشبد نزدیبک  یبک  به  قدر  هر  و  باشدیبالاتر م  یکشورها و براوردار

 .گرفت اواهد قرار اولویت در نظر مورد یگزینه
 مرتب  یبراوردار  درجه  اسا   بر  را  کشورها  iF  یمحاس،ه  از  پس

کشبور واردکننبده   25نمونه مورد مطالیه در پژوهش حاضر    .ندینمایم
ت اوکبرایخت  امبارات متحبده عرببیت  افغانسبتانت  ارمنستانت  یوگسلاوی)

ت ترکمنسبتانت  تاجیکستانت  پاکستانت  رو بلات  آل،انیت  آذربایجانت  ایتالیا
ت فدراسبیون روسبیهت عمبانت عربسبتان سبیودیت  عبرا ت  سوئدت  ترکیه

فرنگی از ( گوجهلهستانت گرجستانت  کویتت طرقت قزاقستانت  قرقیزستان
از ایببران واردات  1391-1397های ایببران اسببت کببه طببی سببال

 بیضبرا  یمحاس،ه  یبرا  که  است  ذکر  به  لازم  اند.فرنگی داشتهگوجه
صببفحه گسببترده  از مطالیببه خیببا در کشببورها از هرکببدام بببه مربببوط

(Excel  )نتبایج مبورد انتظبارت . به منظور دستیابی ببه  شودیم  استفاده
 1380-97های  رو برای سبالهای مورد استفاده در پژوهش پیشداده

 سبازمان  ی ایران واسلام  یجمهور  گمرک  سازمان  از پایگاه اطلاعاتی
 و یمیرفبید از  که    .شده است  یورآجمع(  FAO)ی  کشاورز  بار  و  اوار
 دارتیباولو  یهاکشور  انتخاب  تینها  دری ذکر شده  هاشااص  یابیارز

 صورت گرفت.
 

 نتایج

در پژوهش حاضر به منظور بررسی مزیت نس،ی صبادراتی گوجبه 
های مزیت نس،ی آشکارشبده و مزیبت نسب،ی فرنگی ایران از شااص

آشکار شده متقارن استفاده شده است. نتایج حاصل از بررسبی مزیبت 
ارائبه شبده اسبت  2جبدول نس،ی صادراتی گوجه فرنگی ایران که در 

که مزیت نس،ی صبادراتی ایبخ محصبول ببا نوسبانات   دهدنشان می
ببه  1387زیادی مواجه بوده است به طوری که از ابتدای دوره تا سال 

دلیل وجود شااص مزیت نس،ی آشکارشده کمتر از یبک و همچنبیخ 
شااص مزیت نس،ی آشکارشده متقارن منفی گوجه فرنگی صبادراتی 

وضبییت کشبور   1388ایران فاقد مزیت نس،ی بوده است ولی از سال  
در زمینه صادرات ایخ محصول بهتر شده است به طوری کبه در اکثبر 

ها شااص مزیت نس،ی آشکارشده بزرگتر از یبک و ببه ط،بع آن سال
صادرات گوجه فرنگی ایران دارای مزیت نسب،ی ببوده اسبت. ببا ایبخ 
وجود با توجه به جایگاه ایران در تولیبد ایبخ محصبول بایبد اقبدامات 

ر زمینه انتخاب بازارهبای هبدف مناسبب و صبادرات ایبخ موثرتری د
جایگباه محصول لحاظ شود تا نهایتا صادرات گوجه فرنگی کشور ببه  

مناس،ی در بازار جهانی دست یابد چرا که صادرکنندگان ایرانی در بازار 
صادراتی ایخ محصول همواره با ریسک رقابتی در مقایسبه ببا رق،بای 

 اند.اود روبرو بوده

مه به منظور بررسی و شناات وضییت بازار صادراتی گوجبه در ادا
بندی بازارهای هبدف اصبلی فرنگی جهان و ایران و همچنیخ اولویت

های نسببب،ت تمرکبببزت شبببااص ایبببران ببببه ترتیبببب از شبببااص
هیرشمخ و تحلیل تاکسونومی عددی اسبتفاده شبده اسبت. _هرفیندال

رنگی جهبان کبه نتایج حاصل از بررسی سااتار بازار صادراتی گوجه ف
دهد که سااتار ببازار صبادراتی ارائه شده استت نشان می  3در جدول  

کبه ببا   ایخ محصول در جهان ابتدا انحصار چندجان،ه بسته بوده است
تر شده و به انحصار چندجان،ه تغییر یافته است به گذشت زمان رقابتی
چهار کشور برتر صبادرکننده گوجبه فرنگبی   1380طوری که در سال  

اندت اما درصد از کل صادرات جهان را به اود ااتصاد داده  61ان  جه 
درصبد رسبیده   51درصد کباهش ببه    17با    1397ایخ میزان در سال  

های ت در طی سال3جدول  است.  همچنیخ مطاب  نتایج ارائه شده در  
ب اولیه ایخ دوره کشورهای اسپانیات هلندت مکزیبک و ترکیبه ببه ترتیب

جایگاه نخست تا چهارم کشورهای برتر صادرکننده ایبخ محصبول در 
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 و مسبتمر رشد با بید به 1385اند ولی از سال جهان را در ااتیار داشته
محصبولات   صادرات  یحوزه  درهای هلند و مکزیک  کشور  یگسترده

ت شوندیم مربوط یاارج تجارت به که  ییهاتیفیالتوسیه    وکشاورزی  
ترتیب چهارکشور برتر صادرکننده گوجه فرنگی جهبان ببه مکزیبکت 
هلندت اسپانیا و ترکیه تغییر کرده است. همچنیخ کشور ایران به واسطه 

وجود پتانسیل بالا جهت تولید و صادرات ایخ محصول توانسبته اسبت 
جایگاه اود را در زمینه صادرات گوجبه فرنگبی ارتقباء بخشبیده و در  

بببا کنببار زدن ترکیببه در رت،ببه چهببارم  1396-97 هایفاصببله سببال
 کشورهای برتر صادرکننده ایخ محصول قرار گیرد.

 
 مزیت صادراتی گوجه فرنگی ایران  -2 جدول

Table 2- Export advantage of Iranian tomatoes 

 سال

Year 
RCA RSCA 

 سال

Year 
RCA RSCA 

1380 0.13 -0.78 1389 2.59 0.44 
1381 0.04 -0.91 1390 1.61 0.23 
1382 0.46 -0.37 1391 2.04 0.34 
1383 0.14 -0.76 1392 1.98 0.33 
1384 0.24 -0.61 1393 3.86 0.59 
1385 1.18 0.08 1394 4.35 0.63 
1386 0.92 -0.04 1395 3.06 0.51 
1387 0.59 -0.26 1396 2.86 0.48 
1388 1.71 0.26 1397 2.30 0.39 

   یتحق یهاافتهیمأاذ: 

Source: Research findings 
 

ت بررسی سااتار بازار صبادراتی 4جدول  مطاب  نتایج ارائه شده در  
ی رقابببت شببرکای تجبباری دهندهگوجببه فرنگببی ایببران کببه نشببان

دهبد در طبول ی گوجه فرنگبی از ایبران اسبتت نشبان میواردکننده
کبه در آن سبااتار ببازار  1397ی مورد بررسی به استثنای سبال دوره

ار باشدت سااتصادراتی گوجه فرنگی ایران انحصار چند جان،ه بسته می
بازار صادراتی ایخ محصول در کشور همواره بنگاه مسلط بوده است به 

درصبد صبادرات ایبخ   50طوری که هر سباله یبک کشبور بیشبتر از  
محصول از ایران را به اود ااتصاد داده است. همانطور که ملاحظه 

چهار کشور برتبر واردکننبده گوجبه فرنگبی از   1380شود در سال  می
اند که ایبخ ایخ محصول از ایران را انجام دادهدرصد واردات    99ایران  

درصد کاهش یافته است کبه ببا در نظبر   82به    1397میزان در سال  
به  10گرفتخ افزایش تیداد کشورهای واردکننده گوجه فرنگی ایران از 

کشور قابل توضی  است. لذا بر اسا  نتایج ارائه شبده در جبدول   21
ببه ضبرر   مطالیبهدوره مبورد    یط  صادراتی گوجه فرنگی  سااتار بازار

 کبهی ببه طبور باشبدیوارد کننبده م یکشورها  و به نفع  رانیکشور ا
 یانحصبار و قبدرت رانیبا  گوجبه فرنگبی  یبازار صادرات  یریپذضربه
 است. به  افتهی  شیافزا  (دیانحصار ار)  رانیا  یصادرات  گوجه  انیمتقاض
 رانیبا  یهبدف تجبار  یبازارهبا  یدوره مورد بررسب  یط  گرید  ع،ارت

امر   خیاست که ا  بوده  چند کشور ااد متمرکز  یمتنوع ن،وده و بر رو
گوجبه حاصبل از صبادرات    یموجب عدم ث،ات و کاهش در درآمد ارز

 ایبخ محصبول  یدر بازار جهبان  رانیا  یزنقدرت چانه  کاهش  و  فرنگی
 .گرددیم

هبای تریخ بازاربندی و میرفبی مناسببدر ادامه به منظور اولویت
گوجه فرنگی ایبران جهبت صبادرات آن از روش تحلیبل   هدف بالقوه

تاکسونومی عددی استفاده شد. نتایج حاصل از بررسی مراحل مختل  
ارائه شده استت نشان داد که   5جدول  روش تاکسونومی عددی که در  

کشور واردکننده گوجه فرنگی  25های جاذبه بازارت از بر اسا  شااص
پس از حذف کشور ایتالیا به عنوان کشور ناهمگخ )از دیبدگاه از ایران  

نتببایج مربببوط بببه رهیافببت تاکسببونومی( و همچنببیخ حببذف کشببور 
 23(ت  2006یوگسلاوی )در نتیجه تجزیه و انحلال ایخ کشور در سال  

کشور در زمره بازارهای هدف صادراتی ایران قرار گرفتنبد کبه نهایتبا 
یت مربوط به ابود )کشبورهای ببا ایخ کشورها بر اسا  ضرایب اهم

گیرنبد( در جایگباه های ببالاتر قبرار میتر در رت،بهضریب اهمیت ک 
نخست تا بیست و سوم کشورهای هبدف صبادراتی محصبول گوجبه 

 ایران قرار گرفتند.

کشببور وارد شببده در تحلیببل  25لازم بببه ذکببر اسببت کببه از 
ای جاذببه هتاکسونومیت کشور ایتالیا به جهت اینکه از حیب  شبااص

بازار در مقایسبه ببا سبایر کشبورهای هبدف همگبخ ن،بود از لیسبت 
بندی ببار دیگبر ببدون کشورهای منتخب حذف شده و فرایند اولویت
سازی بازارها نشان داد که حضور ایخ کشور تکرار گردید. نتایج همگخ

( ببه drحد بالا و حد پاییخ مربوط به فاصبله مرکبب ببیخ کشبورها )
کشبور ایتالیبا  drباشد و با توجه به اینکبه می -98/7و   97/19ترتیب  

( اارج از دامنه در نظر گرفته شده قرار داشت لذا ایخ کشور از 19/38)
 مجموعه بازارهای هدف حذف شد.
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 ساختار بازار صادراتی گوجه فرنگی جهان  -3جدول 

Table 3- Structure of the world tomato export market 
 سال

Year 
CR1 CR4 HHI 1/HHI  رقبای تجاری فعال 

Active business competitors 
 ساختار بازار 

Market Structure 

1380 0.24 0.61 0.13 7.97 
 مراکش  هلندت   کت یمکز ات یاسپان

Spain, Mexico, Netherlands, 

Morocco 

 بسته  چندجان،ه انحصار

closed Multilateral 

monopoly 

1381 0.21 0.61 0.12 8.33 

 ه یترک  هلندت   کت یمکز ات یاسپان

Spain, Mexico, Netherlands, 

Turkey 

 بسته  چندجان،ه انحصار

closed Multilateral 

monopoly 

1382 0.21 0.61 0.12 8.33 
 ه یترک  هلندت   کت یمکز ات یاسپان

Spain, Mexico, Netherlands, 

Turkey 

 بسته  چندجان،ه انحصار

closed Multilateral 

monopoly 

1383 0.21 0.61 0.12 8.52 
 ه یسور هلندت   کت یمکز ات یاسپان

Spain, Mexico, Netherlands, Syria 

 بسته  چندجان،ه انحصار

closed Multilateral 

monopoly 

1384 0.19 0.58 0.11 9.46 

 اردن   هلندت   کت یمکز ات یاسپان

Spain, Mexico, Netherlands, 

Jordan 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1385 0.18 0.59 0.10 9.77 
 ه یسور هلندت   ات یاسپان  کت یمکز

Mexico, Spain, Netherlands, Syria 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1386 0.17 0.2 0.09 11.64 
 ه یسور هلندت   ات یاسپان  کت یمکز

Mexico, Spain, Netherlands, Syria 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1387 0.16 0.51 0.09 11.75 
 ه یترک  هلندت   ات یاسپان  کت یمکز

Mexico, Spain, Netherlands, 

Turkey 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1388 0.17 0.51 0.09 11.45 
 ه یسور ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, Syria 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1389 0.21 0.53 0.10 10.52 
 ه یترک  ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, 

Turkey 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1390 0.20 0.55 0.09 10.59 
 ه یترک  ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, 

Turkey 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1391 0.20 0.54 0.09 10.62 
 ه یترک  ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, 

Turkey 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1392 0.20 0.54 0.09 10.61 
 اردن   ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, 

Jordan 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1393 0.19 0.52 0.09 11.18 
 ه یترک  ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, 

Turkey 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1394 0.20 0.51 0.09 11.66 
 ه یترک  ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, 

Turkey 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1395 0.22 0.53 0.10 10.43 
 مراکش  ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, 

Morocco 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1396 0.22 0.52 0.10 10.41 
 ران یا   ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, Iran 

 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 

1397 0.22 0.51 0.09 10.68 
 ران یا   ات یاسپان  هلندت   کت یمکز

Mexico, Netherlands, Spain, Iran 
 چندجان،ه  انحصار

Multilateral monopoly 
 های تحقی  مااذ: یافته

Source: Research findings 
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 ساختار بازار صادراتی گوجه فرنگی ایران -4جدول 

Table 4- Structure of Iran's tomato export market 
 سال

Year 
CR1 CR4 HHI 1/HHI 

 رقبای تجاری فعال 

Active business competitors 
 ساختار بازار 

Market Structur 

1380 0.74 0.99 0.60 1.67 
 ه یروس افغانستانت  جانت یآذربا عرا ت 

Iraq, Azerbaijan, Afghanistan, Russia 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1381 0.51 0.98 0.38 2.65 
 ه یروس افغانستانت  عرا ت  جانت یآذربا

Azerbaijan, Iraq, Afghanistan, Russia 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1382 0.88 0.99 0.78 1.28 
 افغانستان هت یروس جانت یآذربا عرا ت 

Iraq, Azerbaijan, Russia, Afghanistan 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1383 0.75 0.98 0.59 1.69 
 ت یکو جانت یآذربا هت یروس عرا ت 

Iraq, Russia, Azerbaijan, Kuwait 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1384 0.82 0.98 0.68 1.47 
 جانیآذربا افغانستانت  هت یروس عرا ت 

Iraq, Russia, Afghanistan, Azerbaijan 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1385 0.91 0.99 0.83 1.20 
 افغانستان جانت یآذربا هت یروس عرا ت 

Iraq, Russia, Azerbaijan, Afghanistan 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1386 0.92 0.99 0.85 1.17 
 افغانستان هت یروس جانت یآذربا عرا ت 

Iraq, Azerbaijan, Russia, Afghanistan 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1387 0.93 0.99 0.86 1.16 
 ه یافغانستانت روس جانت یآذربا عرا ت 

Iraq, Azerbaijan, Afghanistan, Russia 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1388 0.91 0.99 0.83 1.20 
 ه یافغانستانت روس جانت یآذربا عرا ت 

Iraq, Azerbaijan, Afghanistan, Russia 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1389 0.94 0.98 0.88 1.14 
 ه یروس جانت یافغانستانت آذربا عرا ت 

Iraq, Afghanistan, Azerbaijan, Russia 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1390 0.87 0.98 0.77 1.30 
 جانیافغانستانت پاکستانت آذربا عرا ت 

Iraq, Afghanistan, Pakistan, Azerbaijan 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1391 091 0.98 0.83 1.20 
 ترکمنستان  جانت یافغانستانت آذربا عرا ت 

Iraq, Afghanistan, Azerbaijan, Turkmenistan 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1392 0.89 0.97 0.79 1.27 
 ه یروس اماراتت  افغانستانت  عرا ت 

Iraq, Afghanistan, UAE, Russia 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1393 0.88 0.98 0.79 1.27 
 ترکمنستان  اماراتت  افغانستانت  عرا ت 

Iraq, Afghanistan, UAE, Turkmenistan 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1394 0.86 0.98 0.74 1.35 
 امارات   ترکمنستانت  افغانستانت  عرا ت 

Iraq, Afghanistan, Turkmenistan, UAE 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1395 0.83 0.98 0.70 1.43 
 ه یروس اماراتت  افغانستانت  عرا ت 

Iraq, Afghanistan, UAE, Russia 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1396 0.72 0.92 0.54 1.85 
 امارات   پاکستانت  افغانستانت  عرا ت 

Iraq, Afghanistan, Pakistan, UAE 

 مسلط بنگاه

Dominant enterprise 

1397 0.40 0.82 0.23 4.40 
 اماراتت افغانستان هت یعرا ت روس

Iraq, Russia, UAE, Afghanistan 

 انحصار چند جان،ه بسته 

Closed Multilateral 

monopoly 

 های تحقی  مااذ: یافته

Source: Research findings 
 

بنبدی کشبورهای هبدف ایبران ببا ت نتایج اولویت5جدول  مطاب   
رهیافت تاکسونومی عددی نشان داد که در طبی دوره مبورد بررسبی 
کشورهای عرا ت آذربایجانت افغانستانت روسیه و پاکسبتان ببه ترتیبب 

اندت امبا ببر اسبا  نتبایج بالاتریخ سه  از صبادرات ایبران را داشبته
ت 10های  ترتیب در رت،بهبندی مشخص شد که ایخ کشورها به  اولویت

قرار دارند. در میان بازارهای بالفیل گوجه فرنگی ایران  21و   16ت 9ت  5
کشورهای ازبکستانت ارمنستانت اکرایخت قرقیزستانت آذربایجانت امارات 

رو ت افغانسبتانت عبرا ت گرجسبتانت متحده عربیت تاجیکسبتانت ببلا
زاقسبتانت عمبانت ترکیهت کویتت ترکمنستانت قطرت روسیهت لهسبتانت ق

های آل،انیت پاکستانت عربستان صیودی و سوئد با توجبه ببه شبااص
مورد بررسی به ترتیبب بهتبریخ بازارهبا ببرای گوجبه فرنگبی ایبران 

کشبور برتبر ببه ترتیبب   9باشندت اما متوسط سه  ایبران از ببازار  می
و   004/0ت  015/0ت  888/0ت  926/6ت  002/0ت  002/0ت  214/0ت  004/0
 د است. درص 508/4
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 بندی کشورهای هدف گوجه فرنگی صادراتی ایراننتایج اولویت  -5جدول 

Table 5- Results of prioritization of target countries for Iranian tomato exports 
 کشور 

Country 

 میانگین سهم از صادرات گوجه فرنگی ایران 
Average share of Iranian tomato exports 

 ضریب اهمیت 
Significance factor 

 اولویت بر اساس خروجی تاکسونومی
Priority based on taxonomic output 

 عرا  
Iraq 

82.8837 0.83 10 

 آذربایجان

Azerbaijan 
6.9265 0.79 5 

 افغانستان

Afghanistan 
4.5083 0.82 9 

 روسیه  فدراسیون

Federation of Russia 
2.5964 0.88 16 

 پاکستان

Pakistan 
0.8983 0.89 21 

 عربی   متحده امارات

United Arab Emirates 
0.8881 0.79 6 

 ترکمنستان 

Turkmenistan 
0.5643 0.88 14 

 قزاقستان 

Kazakhstan 
0.2715 0.89 18 

 ارمنستان 

Armenia 
0.2137 0.67 2 

 قطر

Qatar 
0.2091 0.88 15 

 کویت 

Kuwait 
0.1640 0.87 13 

 ترکیه 

Turkey 
0.0377 0.87 12 

 عمان

Oman 
0.0327 0.89 19 

 تاجیکستان 

Tajikistan 
0.0149 0.80 7 

 گرجستان 

Georgia 
0.0069 0.86 11 

 سیودی  عربستان

Saudi Arabia 
0.0060 0.89 22 

 ازبکستان 

Uzbekistan 
0.0043 0.65 1 

 رو  بلا

Belarus 
0.0043 0.80 8 

 اوکرایخ

Ukraine 
0.0022 0.75 3 

 قرقیزستان 

Kyrgyzstan 
0.0017 0.76 4 

 آل،انی

Albanian 
0.0007 0.89 20 

 لهستان

Poland 
0.0004 0.89 17 

 سوئد

Sweden 
0.0001 0.90 23 

 های تحقی  مااذ: یافته
Source: Research findings 



 1401بهار ، 1شماره ، 36، جلد نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی     62

 
لذا گرچه ایخ کشورها از نظر نتایج تاکسونومی در اولویت هسبتند 
اما در واقییت به عنوان اولویت صادراتی به آنها هبیچ تبوجهی نشبده 
است. توجه به وضییت صادرات فیلبی گوجبه فرنگبی ببه کشبورهای 

ای بیخ بازارهای ببالقوه دهد که تفاوت قابل ملاحظهمختل  نشان می
دیخ مینبی کبه بازارهبای هبدف ببالقوه عمبدتا و بالفیل وجود داردت ب

 بازارهای بالفیل نیستند.

 

 گیریبحث و نتیجه

میلیون تبخ   2/5در زمینه تولید گوجه فرنگی کشور ایران با تولید  
های ایبخ محصبول در گوجه فرنگی رت،ه هشبت  برتبریخ تولیدکننبده

توانبد جهان را دارا بوده استت لذا توسبیه صبادرات ایبخ محصبول می
نقش به سزایی در افزایش درآمبد ارزی کشبور در راسبتای تکیبه ببر 

اشد. بررسی روند صادرات گوجه فرنگی در درآمدهای غیرنفتی داشته ب
های اایر نشان دهنده رشد ارزش صبادرات ایبخ محصبول ببوده سال

است اما در مقابل مزیت صادراتی گوجه فرنگبی ایبران در طبی دوره 
مببورد بررسببی بببا نوسببانات زیببادی همببراه بببوده و ایببخ امببر بببرای 

بتی صادرکنندگان گوجه فرنگی کشور نشان از وجود یک ریسبک رقبا
هایی جهبت باشد. لذا اتخاذ سیاسبتدر زمینه تجارت ایخ محصول می

پبذیری گذاری در زمینبه ارتقباء سبط  رقابترصد دائمبی و سیاسبت
بندیت صببادرکنندگان ایرانببی از نظیببر بببالابردن سببط  کیفیببت بسببته

ت،لیغات جهت میرفی محصول در بازارهبای جدیبد و توسبیه یافتبه و 
جیحی با سایر کشورها ضبروری ببه نظبر های ترهمچنیخ وضع تیرفه

 رسد. می
بررسی سااتار بازار گوجه فرنگی ایبران نشبان داد کبه در طبول 
دوره مورد بررسی سااتار بازار صادراتی گوجه فرنگبی ایبران از تنبوع 
براوردار ن،وده و بر روی چند کشور ااد متمرکز بوده است که ایبخ 

ی حاصبل از صبادرات امر موجب عدم ث،بات و کباهش در درآمبد ارز
زنی ایبران در ببازار جهبانی ایبخ گوجه فرنگی و کاهش قبدرت چانبه

محصول شده است که ایخ وضییت نهایتا به ضرر تولیدکنندگان کشور 
شبود در ایران و به نفع کشورهای واردکننده بوده است. لذا توصیه می

زمینه تجارت ایخ محصول با شناسایی بازارهای هدف صادراتی جدیبد 
نوپا و ارسال کالا به ایخ کشورها و همچنیخ افزایش تیداد بازارهای   و

هدف صادراتی و نزدیک سااتخ بازار صادراتی ایران به حالت رقبابتیت 
رکز ببر چنبد ببازار محبدود و صادرات گوجه فرنگی ایران از حالت تم

 بنگاه مسلط( اارج شود.سنتی )
خ ببازار هبدف و به منظور بازاریابی صادراتی نخستیخ گبامت تییبی

مشخص کردن نیازهایی از آن بازار اواهد بود که برای محصبولات و 
نمایند. در ایخ پژوهش سیی شد کبه ببا ادمات بنگاه ایجاد تقاضا می

مندی از روش تحلیل تاکسونومی عددی به عنبوان روشبی کبارات بهره

شناسایی شبده   1380-97بازارهای هدف صادراتی ایران در طی دوره  
گانه جاذببه ببازارت بازارهبای هبدف های دهتا با توجه به شااصو نهای

بالقوه برای صادرات آتی گوجه فرنگبی ایبران انتخباب شبوند. نتبایج 
 25بندی بازارهای هدف گوجه فرنگی ایبران نشبان داد کبه از اولویت

کشور در زمره بازارهای هدف  23کشور واردکننده گوجه فرنگی ایرانت 
ایران قرار گرفتند. از بیخ بازارهای عمده بالفیل   صادراتی گوجه فرنگی

گوجه فرنگی ایران که بیشتریخ واردات ایخ محصبول از ایبران را ببه 
کشبور آذربایجبانت افغانسبتانت امبارات   4اند تنهبا  اود ااتصاد داده

کشبور کبه دارای اولویبت قبوی   10متحده عربی و ارمنستان در بیخ  
نندگان گوجه فرنگی از ایران به عنوان هستندت قرار دارند و بقیه واردک

شبوند. لبذا در صبادرات بازارهای هدف با اولویت ضیی  محسوب می
گوجه فرنگی باید سیاستی اتخاذ شبود کبه تمرکبز اصبلی ببه سبمت 
کشورهایی با اولویت بالا منیط  شود تا ضمخ بررسی شرایط موجبود 

مبل از تمبامی دار به ترتیب اهمیتت ببا آگباهی کادر بازارهای اولویت
شرایط بازارهای هدف به ویبژه سبلیقه مشبتریان در آنهبا نفبوذ کبرد. 
مقایسه صادرات گوجه فرنگی به بازارهای هبدف صبادراتی ایبران در 

نشبان داد کبه برابی از کشبورها از جملبه   1380-97های  طی سال
ازبکسببتانت ارمنسببتانت قرقیزسببتان ت اکببرایخ و بببلارو  از جملببه 

بنبدی ببه رغ  اینکه بر اسا  نتایج اولویتعلیکشورهای هستند که  
باشند ولی در طبی عنوان بازارهای هدف اصلی گوجه ایران مطرح می

هبای هبدف  های مورد بررسی صادرات کشور ایران ببه ایبخ بازارسال
توان اذعان کرد کبه بازارهبای بسیار ناچیز بوده است. بدیخ ترتیب می

گی وجود دارند که صادرکنندگان ای در صادرات گوجه فرنهدف بالقوه
های نفبوذ در توانند ضمخ مطالیه بیشتر و شناسایی ایخ بازارهات راهمی

آنها را دریابند و با در نظر گرفتخ راه،ردهای اادت حضوری مسبتمر 
در ایخ بازارها داشته باشند. نتیجه فو  همسبو ببا مطالیبه مدرسبی و 

بنبدی باشبد کبه ببا اولویت( میModarresi et al, 2020همکاران )
ای های عمدهبازارهای هدف گوجه فرنگی ایران نشان دادند که تفاوت

بیخ بازارهای هدف بالقوه و بالفیل گوجه فرنگی صادراتی ایران وجبود 
 در  حمبایتی مناسبب  هایاتخباذ سیاسبتبایست با  داشته است لذا می

هبدف   هبایت و شناات بازارجهت توسیه صادرا  صادرات ت در  بخش
 دار اقدام نمود.ی اولویتصادرات
نشان داد که ااتلافات عمده ببیخ   5جدول  نتایج ارائه شده درل   

کشورهای هدف بالفیل و کشورهای هبدف ببالقوه ببر اسبا  نتبایج 
بدست آمده از اولویت بندی کشورهای هدف صادراتی ایران بر اسا  

کشبور هبدف   9جذابیت بازار وجود داردت به طبوری کبه    هایشااص
درصبد  4/13اصلی بر اسا  نتایج تاکسونومی عددیت در واقییت تنها 
را ببه ابود  صادرات گوجه فرنگی ایران در طبول دوره مبورد بررسبی

اند. لذا با توجه به اینکه صادرات محصول گوجه فرنگی ااتصاد داده
ی بازاریابی مدون و اصولی صورت تا به حال در چارچوب یک استراتژ
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نگرفتهت ضرورت دارد که با توجه به بازارهای هدف میرفبی شبده ببر 
بندیت استراتژی توسیه صادرات محصولات مبورد اسا  نتایج اولویت

نظر مشخص شود تا راه،ردهبای عملبی ببرای صبادرکنندگان و نیبز 
چنبیخ یبک ریزی بازرگانی کشور ارائه شود. هممسئولیخ امر در برنامه

استراتژی بلندمدت توسبیه صبنیتی و نهایتبا یبک اسبتراتژی توسبیه 
باشد صادرات و بازاریابی نیز از جمله ضروریات حتمی در ایخ مورد می

 که قابل پیشنهاد است.
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Introduction 

 Organic agricultural products play an important role in the food basket of the community health 
development. Many researchers have proven that organic agricultural products are better and safer for human 
health, and unhealthy products are a threat for society. Increasing health problems and food-related diseases have 
made consumers to give more attention to these products purchase. There has been an increase in organic 
products popularity due to their health benefits and positive environmental impact. 

Shahdone store is one of the natural, complete and organic products stores in the country that serves online 
and in person with the aim of providing healthy, complete and natural raw materials. Healthy nutrition and 
modification of consumption pattern towards healthy, whole and natural products is one of the main goals of this 
collection. The focus of the company is on online sales and trust plays an important role in this type of purchase. 
To improve the business and introduction of this type of trades in Iran, word of mouth, especially electronic 
word of mouth, are very important and since this study examines the antecedents of intention to use electronic 
word of mouth in purchasing organic agricultural products at Shahdone, it will be beneficial for the company. 
The study focused on organic agricultural products, which are useful for the development of Shahdone and 
similar companies operating in the field of agriculture, to understand consumers' intentions and attitudes toward 
word of mouth. Also, for people in the community whose health is important, this research can be effective in 
promoting organic products. Therefore, the present study investigates the impact of social capital dimensions and 
trust on social media, attitude toward electronic word of mouth and intention to use electronic word of mouth in 
purchasing organic products. 

Materials and Methods 

The statistical population of this study consisted of all consumers of organic agricultural products in 
Shahdone stores, who used the products of this company during the collection of research data in February of 
2018. The population was considered unlimited and 476 samples were selected using available sampling method. 
To collect data, a questionnaire containing 42 questions was designed by reviewing the literature on research 
variables. Also, two questions were compiled to measure demographic variables (education, gender). To measure 
and confirm the validity of the questionnaire, content validity, construct validity were examined. In order to 
evaluate the content validity, a number of questionnaires were distributed among university professors and 
premiers. Sensibility and comprehensibility of the questions and the appropriateness of the variables were 
examined. Experts opinions were used to improve questionnaire questions. For construct validity, factor analysis 
was used in the form of measurement model. Cronbach alpha coefficient was used to assess the reliability of the 
questionnaire. According Cronbach alpha coefficient, the questionnaire has a satisfactory reliability. SPSS and 
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LISREL statistical software were used to analyses the research data and test hypotheses. 

Results and Discussion 

 The findings of this study showed that attitudes toward electronic word of mouth are influential on the 
intention to use electronic word of mouth in purchasing organic agricultural products, on the other hand, there 
are some antecedents before obtaining attitudes toward electronic word of mouth which include; social capital in 
social media and trust in social media. 

Conclusion 

 The results of the first and third hypotheses of the study indicate that voluntary social media participation 
has an impact on competency and behavioral stability, but the second hypothesis was not confirmed. Social 
media engagement when it comes to the sense of altruism and volunteering to give information, it gradually 
builds the ability to influence people, so having people on social media and through social media can impact 
others. The results of hypotheses fourth, fifth and sixth indicate that adherence to social commitments in social 
media affects the competence of influencers, the honesty of reputable people and their behavioral stability. 
People who are committed to social commitment, including indicators of doing the right thing, observing 
fairness, performing social duties, and a sense of responsibility to the community can help and influence others 
as a worthy person. Hypothesis seventh states that collaboration in social media affects its competence. The 
eighth and ninth hypotheses were not confirmed. People who help others, and have expertise in organic products, 
can play a vital role in people health. The results of the tenth and eleventh hypotheses of ethical-cultural 
interactions in social media influenced the competence and honesty of reputable people, but the twelfth 
hypothesis of ethical-cultural interactions in social media did not support behavioral stability. Expanding the 
culture of using healthy products will allow more people to participate in organic products. One of the problems 
with organic products is the exaggeration of the benefits of organic products, which should be minimized by 
cultural planning for these products. Hypothesis thirteenth states that common values in social media influence 
the competence of influencer and fourteenth and fifteenth hypotheses were not confirmed. Having 
commonalities and closeness of ideas makes others more important to people. When people are close to each 
other, they are more concerned about others and try to pay more attention to the consequences of their 
suggestions. The results of hypotheses sixteenth, seventeenth, and eighteenth indicate that influential 
competence, honesty of reputable people, and respect for behavioral stability in social media influence attitudes 
toward electronic word of mouth. Hypothesis nineteenth states that attitude towards electronic word of mouth 
influenced intention to use electronic word of mouth in purchasing organic agricultural products, this hypothesis 
was confirmed. The emerging attitude towards electronic word of mouth led to intention to use electronic word 
of mouth. Organic farming, or acceptance of information by the individual, before purchase. 

 
Keywords: Electronic word of mouth, Organic agricultural products, Social capital, Trust  

  



 67      الکترونیکی...  ایتوصیه ارتباطات از استفاده قصد پیشایندهای تبیین  برای مدلی ارائهزندی نسب و غفاری،  

 
 مقاله پژوهشی

 65-82 ، ص1401، بهار 1، شماره 36جلد 

 

 خرید در الکترونیکی ایتوصیه ارتباطات از  استفاده قصد  پیشایندهای تبیین برای مدلی ارائه

 کشاورزی  ارگانیک محصولات

 
 * 2غفاریمحمد   -1نسب زندیمصطفی 

 25/07/1400تاریخ دریافت: 
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 چکیده 

اند، در محصولات ارگانیگ و کشاورزی نقش مهمی در سبد غذایی افراد جامعه دارند و محصولات ارگانیک کشاورزی که به درستت ی فتتر وری  تتد 
ای استت فاد  توانند از ارتباطات توصتتیهبا ند، میخواهان افزایش اس فاد  از این محصولات می  با ند. اگر افراد جامعهیسلامت زندگی افراد بسیار مهم م

ای الک رونیک در این زمینه های اج ماعی نقش ارتباطات توصیهها و رسانهکنند تا این محصولات را به یکدیگر معرفی نمایند. با توجه به گس رش  بکه
کنند  است، لذا  ود برای گس رش این محصولات تعیینای در چه صورت توسط افراد پذیرف ه میائز اهمیت  د  است. این که ارتباطات توصیهبسیار ح

 تتد.   توانند تاثیرگذار با ند، بررسیای الک رونیک در خرید محصولات ارگانیک میدر پژوهش حاضر پیشایندهای که بر قصد اس فاد  از ارتباطات توصیه
 رکت  تتاهدونه در   انیمش ر  هیپژوهش  امل کل  نیدر ا  یجامعه  ماربا د.  ها، توصیفی میاین پژوهش از نظر هدف، کاربردی و از نظر گرد وری داد 

روایی پرسشنامه توسط خبرگان  اند. رکت بود  نیا انیاز مش ر 1396پژوهش در بهمن و اسفند سال  یهاداد   ی ورسراسر کشور است که در دور  جمع
سازی و روایی ساز  سنجید   د؛ ضریب  لفای کرونباخ جهت بررسی پایایی، تحلیل عاملی اک شافی جهت کاهش م غیرهای پژوهش و به منظور خلاصه

های های پتتژوهش و بررستتی فرضتتیهاس فاد   د و جهت تحلیل عاملی تاییدی به منظور تایید ابعاد و گویه  SPSSافزار  های جمعیت  ناخ ی از نرمداد 
ای الک رونیکی بر های پژوهش نشان داد که نگرش نسبت به ارتباطات توصیهاس فاد   د. یاف ه LISRELافزار ها از نرمپژوهش در مورد رد یا قبول  ن
ای الک رونیکی در خرید محصولات ارگانیک کشاورزی تاثیرگذار است؛ همچنین، پیشایندهای قبل از نگتترش نستتبت بتته هقصد اس فاد  از ارتباطات توصی

 های اج ماعی است.های اج ماعی و اع ماد در رسانهای الک رونیکی  امل سرمایه اج ماعی در رسانهارتباطات توصیه
 

 یکشاورز کیمحصولات ارگان ،یاج ماع هیسرما ، ماداع ،یکیالک رون یاهیارتباطات توص کلیدی:  هایواژه
 JEl  :Q13 ،I19 ،M31 بندیطبقه

 

   2 1 مقدمه

محصولات ارگانیک کشاورزی به  رایط و محصولاتی ا ار  دارد 
سالم و بدون هیچگونه  لتودگی از جملته  که محصولات به طور کامل

دهد کته در باک ری، انگلی و  یمیایی با د. مطالعات علمی نشان می

 
 دانشجوی دک ری، گرو  مدیریت بازرگانی، دانشکد  مدیریت، دانشگا  تهران -1
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 دانشگا  تهران
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های اخیر با توسعه فناوری و افتزایش است فاد  از متواد افزودنتی، دهه
ها در تولید مواد غتذایی در ها و هورمونسموم دفع  فات،  ن ی بیوتیک

لوب و مضتر بترای ستلامت کشورهای در حال توستعه، اثترات نتامط
 ها بتته دلیتتل استت فاد  از ایتتن متتواد بتته وجتتود  متتد  استتتانستتان

(Ranjbarshamsi et al., 2016 .) اما م اسفانه بر اساس  متار مرکتز
من شتر کترد  استت،  2021تحقیقات ارگانیک در جهان کته در ستال 

با تد و گانیتک میهک ار برای محصولات ار  11916ایران تنها دارای  
کشتور جهتان را در ایتن   173از    90قابل ذکر است کته ایتران رتبته  

. همچنین، قابتل ذکتر (FiBL/IFOM, 2021د )با بندی دارا میرتبه
است که میزان سرطان دس گا  گوارش در بین مردم ایران در مقایسه 
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 ن مربتو  بته ستطو  با سایر کشورها بالاتر است؛ که یکی از دلایل 
المللتتی در محصتتولات و کتتادمیوم و نی تترات بتتالاتر از استت اندارد بین

درصد از کودهای مورد اس فاد  در کشاورزی   80سبزیجات است، زیرا  
بنابراین، ضتروری  (.Chaichy, 2009ایران  امل اور  و فسفر است )

بتاری را بته  یمیایی که اثرات زیتانرویه مواد  است که از مصرف بی
های کشاورزی و سلامت انسان به همرا  دارند جلوگیری کترد  محیط

 و بتته ستتمت استت فاد  بیشتت ر از محصتتولات ارگانیتتک حرکتتت نمتتود
(Raheli and Sandoghi, 2018.) 

توانند بته طتور های کشاورزی هنوز نمیامروز  بسیاری از  رکت
عوامل موثر بر قصد خریتد محصتولات ارگانیتک کشتاورزی را کامل  

درک کنند، که یکی از دلایل  ن فقتدان وستایل بازاریتابی مناستب و 
های محصتولات کشتاورزی های موثر بازاریابی توستط  ترکتروش

است. با این حال، امروز  اکثر مطالعات عمتدتا  بته کالاهتای عمتومی 
کنند و توجه و غیر  تمرکز مینظیر لباس، ک اب، محصولات دیجی ال  

 تود. بنتابراین، نیتاز فتوری بته کم ری به محصولات کشتاورزی می
بررسی رف ار خرید به ویژ  رف ار خرید  نلایتن محصتولات کشتاورزی 
وجود دارد؛ از جمله عوامتل تاثیرگتذار در ایتن زمینته  تامل کیفیتت 

یکتی ای الک رونستایت و ارتباطتات توصتیههای وبسایت، ویژگیوب
های اج متتاعی امتتروز  بتته نتتدرت استتت. بتتا افتتزایش نفتتوذ رستتانه

های مرجع کته گردد؛ تاثیرات گرو ها به تنهایی اتخاذ میگیریتصمیم
گیترد، از جملته ای الک رونیکتی انجتام میبا کمک ارتباطتات توصتیه

گیری خریتد از کنندگان اغلتب قبتل از تصتمیمهاست. لذا مصترف ن
 ,.Zhao et alکننتد )لک رونیکتی است فاد  میای اارتباطتات توصتیه

(. با این حتال، بختش ارگانیتک همچنتان بختش کتوچکی از 2017
گیترد ل توسعه مثل ایتران در بتر میکشاورزی را در کشورهای در حا

(Sandoghi et al., 2019 کته ایتن مقتدار بتر استاس  متار مرکتز .)
درصد  3ارائه  د ، تنها  2021تحقیقات ارگانیک در جهان که در سال 

 .(FiBL/IFOM, 2021) های کشاورزی کشور استاز کل زمین
های اج ماعی از با افزایش تعداد کاربران این رنت، اس فاد  از رسانه

ش سطح فردی تا سطح ابزاری برای بازاریابی در دنیای تجارت گست ر
ها در صنایع مخ لف، برای حفظ یاف ه است. امروز  بسیاری از سازمان

مش ریان فعلی و به دست  وردن مشت ریان جدیتد اقتدام بته است فاد  
های بازاریابی خود ها  یو کنند.  نهای اج ماعی میای از رسانهحرفه

 انتدهای با تعامل بیش ر تغییتر داد را از بازاریابی سن ی به سمت  یو 
(Amersdorffer et al., 2012ترکت  .)های اج متاعی ها از رستانه

کنند، در حتالی کته ترویج محصولات و خدمات خود اس فاد  می  برای
کننتد و هتر دو مش ریان برای ارائه بازخورد از همان روش اس فاد  می

(. Carr et al., 2015هتا بتر مشت ریان  ینتد  تاثیرگتذار استت )این
اند های اج ماعی عمدتا  به عنوان یک مکانیزم موثر  ناخ ه  د رسانه

کنتد؛ بته ها کمتک میهای بازاریابی  رکتکه به اهداف و اس راتژی
های مربو  به مشارکت مشت ریان، متدیریت ارتبتا  بتا ویژ  در جنبه

تر استت. رنتگهای اج متاعی پتر مش ری و ارتباطتات، نقتش رستانه
ای توانند به طور اس راتژیک ارتبتا  دو طرفتههای اج ماعی میرسانه

ها و مش ریان را افزایش دهند و به این ترتیتب، مشت ریان بین  رکت
 ,.Alalwan et alبیش ری را با خدمات و محصتولات   تنا ستازند )

2017.) 
هتا و ها، روابط، انجمنتیم  ها،سرمایه اج ماعی به مجموعه  بکه

هتای مشت رک موسساتی ا ار  دارد که به واستطه هنجارهتا و ارزش
 کل گرف ه و دلگرمی اج ماعی انسان را موجب  د  و کنش م قابتل 

کنتد. سترمایه اج متاعی و تعاون و همکاری را بین افتراد تستهیل می
گون  ود ای دگر ید که روابط میان افراد به  یو هنگامی به وجود می

که کنش را تسهیل کند. اع ماد به خودی ختود، هتم مولفته سترمایه 
اج ماعی و هم محصول فرعی سرمایه اج متاعی استت. بنتابراین، در 

ای دارد. ستابقه تحلیل سرمایه اج ماعی، اع ماد جایگا  و اهمیت ویتژ 
گتردد. بته ها به گذ  ه بستیار دور برمیتعاون و همکاری میان انسان

سد، بشر در طول تاریخ به مزایای تعتاون و همکتاری بترای رنظر می
های مخ لف زندگی هر جتا کته حیات و بقای خود پی برد  و در حوز 

اند از امکان همکاری با دیگران برای او فراهم  د  است؛ تلاش کرد 
موفقیتت (. بترای Zarei Matin et al., 2016مزایای  ن بهر  بترد )

های اج ماعی باید در اساس  ن سرمایه اج ماعی وجتود دا ت ه رسانه
 منتافع  تتا  کند  کمک  گرو   اعضای  به  تواندمی  با د. سرمایه اج ماعی

  ورنتد. بتا افتزایش  دستت  مش رک بته  توام با اهداف  را  خود   خصی
 ارستال  هایپیام  به  کنندگانمصرف  از  بیش ری  تعداد  خرید،  تصمیمات

 اج متاعی هایرسانه در دیگران توسط  د  گذا  ه   راکا   به  و   د 
 بته یکتدیگر در ایتن زمینته  افتراد  که  دلایلی  از  یکی.   وندمی  م کی
 منفع تی مطالتب ایتن ا ت راک  از  فترد  کته  است  این  کنند،می  اع ماد

 ارستال  اطلاعات  که  اندرسید   باور  به این  و کاربران   ودنمی  نصیبش
 مح توای  از  تراطمینتان  قابتل  و  مع برتتر  اج ماعی  هایرسانه  در   د 
ارتباطات   بنابراین،.  هس ند  نا ناس  بازخورد  و   رکت  توسط   د   تولید

 محصتول به مربو   اطلاعات  گس رش  طریق  از  ای الک رونیکیتوصیه
 نظتر در مع بتر اج متاعی، هایرسانه  طریق  از  فرد  به  فرد  از  خدمات  و

اع متاد    ن  بته  نسبت  های اج ماعیرسانه  اعضای  زیرا   ود،می  گرف ه
 (.Wang et al., 2016)  بیش ری دارند

فرو تتگا  محصتتولات  تتاهدونه یکتتی از فرو تتگا  محصتتولات 
با د که به صتورت این رن تی و در کشور می طبیعی، کامل و ارگانیگ

ارایه خدمت حضوری و با هدف تامین مواد اولیه سالم، کامل و طبیعی  
تغذیه سالم و اصلا  الگو مصرف به سمت محصولات ستالم،   .کندمی

با د. بیش رین تمرکز کامل و طبیعی از اهداف اصلی این مجموعه می
با د و اع ماد در ایتن نتوخ خریتد نقتش  رکت در فروش  نلاین می

کار و معرفی این نوخ خریتد وطور برای رونق کسبدارد. همینمهمی  
ای ای بتته خصتتوت ارتباطتتات توصتتیهن ارتباطتتات توصتتیهدر ایتترا

با د و از این جهت که این پژوهش حائز اهمیت میالک رونیکی بسیار  
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الک رونیکی در خریتد   ایتوصیه  ارتباطات  از  اس فاد   پیشایندهای قصد
کنتد، محصولات ارگانیک کشاورزی در  رکت  تاهدونه بررستی می

این پژوهش محصولات ارگانیتک برای  رکت سودمند خواهد بود. در 
کشاورزی مورد توجه قرار گرفت، که برای توسعه  رکت  تاهدونه و 

کنند، های مشابه که در زمینه محصولات کشاورزی فعالیت می رکت
کنندگان در متورد ارتباطتات مفید است کته قصتد و نگترش مصترف

ی ای را درک کنند. همچنین، برای افراد جامعه که سلام ی براتوصیه
تترویج محصتولات ها مهم است، ایتن پتژوهش از ایتن نظتر کته  ن

تواند کارا با د. لذا در پژوهش حاضر به کند، میارگانیک را بررسی می
های اج متاعی، بررسی تاثیر ابعاد سرمایه اج ماعی و اع ماد در رستانه

ای الک رونیکتی و قصتد است فاد  از نگرش نسبت به ارتباطات توصتیه
ای الک رونیکی در خرید محصولات ارگانیک پرداخ ته صیهارتباطات تو
  د  است.

در این قسمت از پتژوهش بته  مبانی نظری و پیشینه پژوهش: 
اج متتاعی، ستترمایه اج متتاعی در  هایمبتتانی نظتتری ) تتامل: رستتانه

 بته  نسبت  اج ماعی، نگرش  هایرسانه  در  های اج ماعی، اع مادرسانه
 ایتوصتیه  ارتباطات  از  اس فاد   الک رونیکی و قصد  ایتوصیه  ارتباطات

الک رونیکی(، مدل مفهومی پژوهش و پیشینه پژوهش پرداخ ته  تد  
 است.

ها، های اج ماعی: با پیشرفت ابزارهای ارتبا  جمعی و رایانهرسانه
های مخ لتتف زنتتدگی نفتتوذ و گستت رش  تتبکه این رنتتت در عرصتته

(. یکتتی از Killian and McManus, 2015ناپتتذیر استتت )انکار
های بسیار فراگیری که در چند سال اخیر بر روی  بکه این رنت پدید 

های اج ماعی، های اج ماعی است. رسانهبه وجود  مد ، پیدایش رسانه
اند و ایتن موضتوخ زندگی اج ماعی و اق صادی را تحت تاثیر قرار داد 

های اج متاعی توجته ویتژ  ه رستانهسبب  د  اقشار مخ لف جامعه ب
(. با افزایش تعداد کتاربران این رنتت، Arquero et al., 2017نمایند )

های اج متتاعی در جهتتان در حتتال افتتزایش استتت استت فاد  از رستتانه
(Zainal et al., 2017رسانه .)انتد از گروهتی از های اج ماعی عبارت

های فنتاوری های کاربردی مب نی بر این رنت که با اتکا به بنیانبرنامه
وب، امکان ایجاد و تبادل مح وای تولید  د  توسط کاربران را فراهم 

 (.Kaplan and Haenlein, 2010نمایند )می
های اج ماعی: مفهوم سرمایه اج ماعی سرمایه اج ماعی در رسانه

هتا متورد  ناسان معرفی  تد و در تحقیقتات  ن غاز توسط جامعهدر  
اس فاد  قرار گرفت. این مفهوم بته تتدریج، توجته اندیشتمندان ستایر 

های اخیتر در های علوم اج ماعی را به خود جلب کرد و در دهتهر  ه
 (. سترمایهGarosi, 2014های مخ لف ورود پیتدا کترد  استت )حوز 

هتتای اج متتاعی تستتهیل اج متتاعی، ارتباطتتات را میتتان اعضتتای گرو 
 ید، زیرا بته کند، سرمایه اج ماعی یک منبع تولیدی به حساب میمی

  تدباهتای اج متاعی میهتا میتان اعضتای گرو وجود  ورنتد  ارزش
(Wang et al., 2016.) نظران بر ایتن باورنتد کته بسیاری از صاحب

ای فهمید   ود، بدین رمایه اج ماعی باید به عنوان یک ساز  رابطهس
یابی به منتافع را تواند دستدر  رایطی می  معنی که این مفهوم صرفا 

هتای فراهم سازد که افراد علاو  بر ایجاد پیوندهایی با سایرین، ارزش
مش رک گرو  را هم درونی کرد  با ند. به این دلیتل در نظتر گترف ن 

 ,Field)این مفهوم به عنوان ویژگی روابط، امری بسیار مهتم استت 

2007.) 
ها بتا کارها و  رکتوها، کسبافراد، گرو   های اج ماعیر رسانهد

افراد را قادر  های اج ماعیرسانه دیگر در در تعامل و ارتبا  هس ند.یک
سازد تا با یکدیگر همکاری کنند، بسیاری از محققان بر این باورند می
جوامتع اج متاعی هست ند و  تکل جدیتد ، های اج متاعیرستانه کته

 کنتد.را که در روابط بین افراد ایجاد  د  است، تولیتد می ایسرمایه

 ود و به عنوان مجموخ منابع این سرمایه، سرمایه اج ماعی نامید  می
سرمایه   ود.واقعی و بالقو  مش ق  د  از یک  بکه روابط تعریف می

اج ماعی روابط قابل اع ماد را در میان افرادی که بخشی از یک گرو  
توانتد کند کته میکند و هوی ی را ایجاد میند برقرار مییا جامعه هس 

خود را از دیگرانی که بخشی از گترو  یتا جامعته هست ند، تشتخی  
بدهند. سرمایه اج ماعی به عنوان یک ساخ ار در نظر گرف ه  د  است 

 که  امل اجزاء م عددی است. سرمایه اج ماعی بته نتدرت در زمینته

  است و کمبود خاصی در متورد متدل بررسی  د اج ماعی هایرسانه
 ,.Jun et al) تود در این زمینه دیتد  می ساخ اری سرمایه اج ماعی

2017.) 
 در افتراد اطمینتان میزان به های اج ماعی: اع ماداع ماد در رسانه

 ان ظتار  یا  و  کنندمی  عمل  خود  هایحرف  به  چقدر  دیگران  اینکه  مورد
 موثتق  میتزان  چته  به   نان  هایحرف  بالاخر   و  کنند  عمل  که  رودمی

 عنتوان بته به این رنتت اع ماد(. Piran, 2013 ود )می اطلاق است،
 محسوب  های اج ماعیرسانه  ها وپذیرش  بکه  در  کلیدی  مولفه  یک
های رستتانهمطتتالبی کتته در  (.Belanche et al., 2014 تتود )می

 ود کته توسط افرادی انجام می   وند معمولا اج ماعی ان شار داد  می
ستایت یتا کنند  وبها   نا نیس یم. در ن یجه اگر یک مصرفما با  ن
در   به صورت قابل اع ماد درک کند، اح مالا   اج ماعی خاصی رارسانه  

اج متاعی   رستانهر  مورد صلاحیت ارائه دهند ، صداقت و خیرخواهی د
 (. 2010et alLu ,.اع ماد کرد  است )

 اج متاعی، سترمایه بتا ارتبا  در ایمولفه عنوان به اع ماد  اهمیت
 مطالعتات (.Piran, 2013) است  د  تایید نظرانصاحب توسط اغلب

 یزندگ  کم  یاج ماع  هیکه در مناطق با سرما  یدهد که افرادینشان م
ختانواد  از  ریتافراد بته غ او اع ماد ب  یبه همکار  لیکنند. کم ر تمایم

و خانواد  دارند. حال در جوامع  یتوجه به روابط خون ش ریخود دارند و ب
 یعاج متا هیسترما جوامع با است نسبت به ش ریب یاج ماع  هیکه سرما

وجود دارد که   یش ریو اع ماد ب  بیش ر است  مشارکت در محافل  ،نییپا
 (. نقتشAmore, 2017 تود )میجامعته  شت ریب شرفتیاین باعث پ

 در. استت  تد  دیتد  مخ لف هایگونه به اج ماعی سرمایه  در  اع ماد
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 سترمایه  نیتاز  پتیش  یتا  مهم  مولفه  یک  عنوان  به  اع ماد  هانگا   برخی
 تعامتل دارای را دو این دیگر  برخی.  است   د   گرف ه  نظر  در  اج ماعی
 به منجر  اج ماعی  سرمایه  از  صحیح  اس فاد   مع قدند  و  دانندمی  م قابل
در (. Zarei Matin et al., 2016 ود )می طرفین بین اع ماد افزایش

مع قدند کته بایتد اع متاد را بته عنتوان عتاملی اندیشمندان این راس ا 
 (.Field, 2007)مس قل در نظر  وریم، نه جزء جدایی ناپذیر  ن 

نگرش، عنصری ای الک رونیکی: نگرش نسبت به ارتباطات توصیه
زمینته بته عنتوان یتک  نگرشاست. باور و  نگرش، از چارچوب قصد

در مستیر مثبتت یتا منفتی   چیز  ن به یکبرای پاسخ داد  وخ ه  د  م
ای الک رونیکتی ارتباطتات توصتیه  به  نسبت  ، نگرشتعریف  د  است

(. Zainal et al., 2017) استت  ن منبتع بته فتردی اع ماد بر مب نی
ای الک رونیکی بته ویتژ  دهد که ارتباطات توصیهها نشان میپژوهش
تواند نگرش مشت ریان را محصولات و خدمات میهای  نلاین  بررسی

نسبت به محصولات  کل دهد و نهای ا  منجر به افزایش فروش  ود. 
کننتدگان به طور کلی پذیرف ه  د  استت کته تغییتر نگترش دریافت

با تد. هتا میترغیتب  ن  ای، یک اقتدام متوثر بترایارتباطات توصیه
د، نگرش نسبت به ارتباطات کننبنابراین کسانی که در بازار فعالیت می

(. Teng et al., 2017گیرنتد )ای الک رونیکتی را در نظتر میتوصتیه
های اج ماعی، تاثیر قابل توجهی رسانهاع ماد ارائه  د  توسط اعضای 

ها حتاکی از  ن استت کته ها دارد. یاف تهبر نگرش نسبت بته توصتیه
ای الک رونیکتی بته ارتباطتات توصتیه  کنندگانافزایش اع ماد مصرف

 تود. ای میمنجر به نگرش مطلوب نسبت به ارتباطات توصتیه  نهای ا 
 اید دلیل این امر این با د که افراد نستبت بته منتابع دوست انه دیتد 

های ارائته  تد  هست ند توصیه یبه ری دارند و با حالت به ری پذیرا
(Casalo et al., 2011.) 

ای الک رونیکی: قصتد است فاد  از قصد اس فاد  از ارتباطات توصیه
کنند  استت کته ای الک رونیکی یک نوخ رف ار مصرفارتباطات توصیه

به عنوان اح مال اینکه یک فرد به یک  ی یا چیزی واکتنش نشتان 
توان به این گونه بیتان کترد  ود. در تعریف دیگر میدهد، تعریف می

تباطتات کنند  پتس از دریافتت ارنی اینکه چگونه مصترفبیکه، پیش
قصد است فاد  از (. Casalo et al., 2011)ای رف ار خواهد کرد توصیه

پذیرش اطلاعتات استت و بته ای الک رونیکی مشابه  ارتباطات توصیه
تعریتف گیری خرید عنوان اس فاد  از اطلاعات یک فرد قبل از تصمیم

استتمیت و  . در بررستتی توستتط(Cheung et al., 2008 تتود )می
های پژوهشگران قبلی در مورد یاف ه( 2005et al Smith ,.همکاران )
کنندگان در طول فرایند از مصرف  یتوجه   قابل  دهد که تعدادنشان می

 کنند.خرید  نلاین از اطلاعات موجود اس فاد  می
قصتد ( 2013et al Ayeh ,. یه و همکتاران ) در مطالعاتی توسط

ای مورد بررسی قترار کنندگان برای اس فاد  از ارتباطات توصیهمصرف
مسافران به منابع ارتباطات   گرفت. ن ایج مطالعات نشان داد که اع ماد

اس فاد  از  ن را ای الک رونیکی تاثیر مثب ی بر نگرش نسبت به  توصیه

به ن ایج ( Cheung et al., 2009چنگ و همکاران ) طوردارد.  همان
رسیدند که اع ماد اثرات مثب ی بر قصد اس فاد  دارد و عتلاو    هیمشاب

کند و اینکه ای، اع ماد و صداقت را تقویت میبر این ارتباطات توصیه
ای تمایل دارند تا اطلاعاتی کنندگان بیش ر به ارتباطات توصیهمصرف

 رسد.ها میکه توسط فرو ندگان به  ن
دریاف ند که نگترش تتاثیر  (2013et al Ayeh ,.) یه و همکاران 

ای الک رونیکتتی دارد. مثب تتی بتتر قصتتد استت فاد  از ارتباطتتات توصتتیه
ای و قصد مطالعات مخ لفی در مورد نگرش نسبت به ارتباطات توصیه

های مشتابهی پیروی از  ن را بررستی کترد  استت؛ هنتوز هتم یاف ته
کنتتد. پژوهشتتگران د میهتتای نگتترش و قصتتد رف تتاری را تاییتتم غیر

اند که نگرش بر روی قصد اس فاد  از تکنولوژی، قصد جس جو، دریاف ه
(. بتا توجته 2012et alLeiva -Munoz ,.گذارد )قصد خرید تاثیر می

 ,Yang and Yooبه ارتبا  بین نگرش و قصد اس فاد ، یانگ و یو )

دهند که نگرش  امل دو بعتد  تناخ ی و عتاطفی ضیح می( تو2004
دهد که نگرش  تناخ ی تتاثیر قابتل ها نشان میهای  ناست و یاف ه

توجهی بر قصد اس فاد  دارد. این رابطته مثبتت بتین نگترش و قصتد 
 (Ramayah and Suki, 2006استت فاد  توستتط رامیتته و ستتوکی )

 بته بس گی حد زیادی، تا ارگانیک، کشاورزی  ود.  یند میپش یبانی 

 هزینته هتا بته منظتور پرداختت ن انگیز  و کنندگانمصرف تقاضای

-مصترف واقتع، در و دارد محصتولات ارگانیتک خریتد جهتت اضافی
ارگانیتک  کشتاورزی  ینتد  گتذاریسرمایه در نقش محوری کنندگان

 متواد از عتاری ولاتجهت محص کنندگانتقاضای مصرف دارند. ر د

 جنتبش از بخشتی که به عنتوان ارگانیک مزارخ گس رش به  یمیایی

 تود. در می منجتر استت، کننتدگانمصرف و تولیدکنندگان ترگس رد 
 محصتولات تولیتد زنجیتر  کتل در کننتدگانمصترف ان خاب نهایت،

 از عمیتق درک استت. بنتابراین، تولیدکننتدگان مهتم بترای ارگانیک

 کند،می محصولات تشویق این از اس فاد  به را مردم که هاییمکانیسم

 (.Yazdan Panah and Taghi Beygi, 2018است ) مهم
 نهیشتیمطالعه مشتابه بته عنتوان پ  سهقسمت از پژوهش،    نیدر ا

 ,.Wang et alونتگ و همکتاران ). قرار گرفت یپژوهش مورد بررس

 از چیتتزی چتته"تحتتت عنتتوان  2016در پژوهشتتی در ستتال  (2016
 اج متاعی  های تبکه  هایستایت  در  ای الک رونیکتیارتباطات توصیه

بته   "خودمخ تاری  و  اج متاعی  سترمایه  هایدیتدگا    ود؟می  هدایت
دانشجویان بررسی گس رش مصرف  نلاین و سرمایه اج ماعی در بین  

افتزار سازی معتادلات ستاخ اری بتا نرماس فاد  از روش مدل  تایوان با
PLS  کتاربر   238اند. به این منظتور پیمایشتی بتا مشتارکت  پرداخ ه

 هیسترمادانشجو در دانشگا  تایوان انجتام  تد. ن تایج نشتان داد کته 
 انیتگذار بر محصتول و تبتادل اطلاعتات در مریتواند تاثمی  یاج ماع
ای، با د. در میان سه بعتد سترمایه اج متاعی )رابطتهکنندگان  مصرف

 ناخ ی و ساخ اری که در این پژوهش اع ماد، زبان مشت رک،  تدت 
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)که در ایتن پتژوهش   ساخ اری  بعدپیوند و ارتبا  در نظر گرف ه  د(،  
بتر ارتباطتات   تاثیرگتذارترین   دت پیوند و ارتبا  در نظر گرف ه  د (

بتتود و همتتین طتتور  اج متتاعی های تتبکه در ای الک رونیکتتیتوصتتیه
 اج متاعی  سترمایه  بته  تا  سازدمی  قادر  را  کاربران  های اج ماعی بکه

ن یجته،   در  و  کندمی  تسهیل  را  اطلاعات  تبادل  که  کنند  پیدا  دس رسی
 یاج متاع  یها تبکه  رانیمتد  .کنتدمی  تقویت  را  ایارتباطات توصیه

 کیدهند و  جیخود ترو  یاعضا  یرا برا  یاج ماع  یایمزا  نیتوانند امی
و  گانکننداستتت فاد  رد  در ن یجتتتهکتتت جتتتادیا لتیچرختتته فضتتت

 د.نده شیرا افزا  کنندگانمشارکت
در پژوهشتی در ستال  (Zainal et al., 2017) زینال و همکاران

بررسی تاثیر میانجی نگرش نسبت به ارتباطتات "تحت عنوان    2017
ای الک رونیکی بر رابطه بین اع ماد به منبع  ن و قصد است فاد  توصیه

به بررسی   "ای الک رونیکی در میان مسافران مالزیاز ارتباطات توصیه
ز های اج ماعی و نقش  ن در پذیرش و اس فاد  انقش اع ماد در رسانه

پرداخ ند و به منظور تجزیته و تحلیتل ای الک رونیکی ارتباطات توصیه
اس فاد   د. به این ل عامل اک شافی و تحلیل رگرسیون  ها از تحلیاد د

نفتر در میتان مستافران در کشتور   280منظور پیمایشی بتا مشتارکت  
مالزی انجام  د. ن ایج نشان داد که ابعاد اع ماد بتر روی تاثیرپتذیری 

با د، با است فاد  از ای الک رونیکی موثر میاس فاد  از ارتباطات توصیه
 توان به توسعه صنعت گرد گری کمک نمود.های پژوهش می هیاف

( در پژوهشتی در ستال Gvili and Levy, 2018گویلی و لوی )
کنند  از طریتتق ارتباطتتات تعتتاملات مصتترف"تحتتت عنتتوان  2018
 "های اج ماعی: نقش سرمایه اج ماعیای الک رونیکی در رسانهتوصیه

ها از طریق ارتباطتات کنند ت ایجاد  د  بین مصرفبه بررسی تعاملا
ای الک رونیکی با تمرکز به نقش سرمایه اج ماعی در تعتاملات توصیه

انتد. بته ایتن سازی معادلات ساخ اری پرداخ هاس فاد  از روش مدل  با
ستایت نفر در بین مخاطبان یک وب  506منظور پیمایشی با مشارکت  
ای الک رونیکی با دهد که ارتباطات توصیهانجام گرفت. ن ایج نشان می

توجه به دو م غیر کلیدی سرمایه اج ماعی و اع بار بتا نقتش میتانجی 
ای الک رونیکتی ابعاد اع ماد بر روی نگرش نسبت به ارتباطات توصتیه

ای تاثیرگذار هس ند. زمانی کته نگترش نستبت بته ارتباطتات توصتیه
ت بتا است فاد  از ارتباطتات الک رونیکی مثبت با د، مشارکت و تعاملا

هتا در ای الک رونیکی بیش ر خواهد بتود. همچنتین، نتوخ کانالتوصیه
 های اج ماعی بر میزان ارتباطات تاثیرگذار است.رسانه

های انجتام  تد  در قستمت مبتانی نظتری و پیشتینه با بررستی
هتای در خصتوت قصتد در خصتوت کمبتود پژوهش  ءپژوهش خلا

ای الک رونیکی و پیشایندهای موثر بر  ن به توصیهاس فاد  از ارتباطات 
خصوت در مورد محصولاتی مانند محصتولات ارگانیتک کشتاورزی 

بعتدی و هتا بته صتورت تکمشاهد   د و همچنین، بیشت ر پژوهش
انتد. لتذا بتا توجته بته محدود پیشایندهای موثر بر  ن را بررسی کرد 

  از ارتباطتات اهمیت محصولات ارگانیک کشتاورزی و قصتد است فاد
ای الک رونیکی در خرید این محصولات که در توسعه ستلامت توصیه

های در این زمینه انجام گیترد. افراد جامعه نقش دارد، بایس ی پژوهش
های پیشتین ستعی تر نسبت به پژوهشلذا پژوهش حاضر با دید جامع

در توسعه محصولات ارگانیک کشاورزی با تمرکز به نقتش ارتباطتات 
ای الک رونیکی در قصد خریتد ایتن محصتولات گتام بردا ت ه هتوصی
 است.

برای تشریح مدل مفهومی پژوهش با توجته بته :  اهداف تحقیق
مطالب ارائه  د ، اهداف اصلی )عنوان مقاله( و فرعی پژوهش تدوین 

  د که  امل:
 اهداف فرعی پژوهش:

 های اج ماعی  ناسایی ابعاد سرمایه اج ماعی در رسانه -1

 های اج ماعی  ناسایی ابعاد اع ماد در رسانه -2

های اج ماعی بتر بررسی تاثیر ابعاد سرمایه اج ماعی در رسانه  -3
 های اج ماعیابعاد اع ماد در رسانه

های اج متاعی بتر نگترش بررسی تاثیر ابعاد اع ماد در رستانه  -4
 ای الک رونیکی به ارتباطات توصیهنسبت 

ای الک رونیکتی بررسی تاثیر نگرش نسبت به ارتباطات توصیه  -5
ای الک رونیکی در خرید محصولات بر قصد اس فاد  از ارتباطات توصیه

 ارگانیک کشاورزی

ارائه  د  است، که با توجه   1 کل  لذا مدل مفهومی پژوهش در  
های پژوهش حاضر، مدل بسط یاف ته و  ناسایی  د  در یاف هبه ابعاد  

ارائه  د  است. با توجه به ابعتاد  ناستایی   3 کل  نهایی پژوهش در  
  مد  است.   5جدول ها تدوین و در  د  فرضیه

 

 هامواد و روش

نظتر نحتو  گترد وری این پژوهش از نظر هتدف، کتاربردی و از  
ها، توصیفی است. جامعته  متاری در ایتن پتژوهش  تامل کلیته داد 

مشتت ریان  تترکت  تتاهدونه در سراستتر کشتتور استتت کتته در دور  
از مش ریان   1396های پژوهش در بهمن و اسفند سال   وری داد جمع

مطالعته و الگتو   برای تعیین حجم نمونه  ماری از  اند.این  رکت بود 
اس فاد   د و بتر استاس  (Comrey and Lee, 2013کومری و لی )

پرسشنامه تکمیل  د   476نمونه ان خاب  د، که تعداد   500این الگو  
دریافت  د. جهت ان خاب اعضای نمونه  متاری از روش در دست رس 

 42ای حاوی  نامههای پژوهش، پرسشبرای گرد وری داد   .اس فاد   د
سوال با مرور ادبیات پژوهش در زمینه م غیرهای پژوهش طراحی  د. 

های انجام  د  در زمینته برای تدوین پرسشنامه مذکور، اب دا پژوهش
سوال برای سنجش م غیرهتای  42موضوخ پژوهش مرور  د و سپس 

پژوهش تدوین  تد. همچنتین دو ستوال بترای ستنجش م غیرهتای 
 یتتی مح تتواروانستتیت، تحصتتیلات( تتتدوین  تتد.  تتناخ ی )ججمعیت
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 روایتی  منظور  به  ، د  د یساز  سنج  ییپرسشنامه توسط خبرگان و روا
  د  توزیع  خبر   افراد  و  دانشگاهی  اساتید  بین  پرسشنامه  تعدادی  مح وا

 اطمینتان م غیرها تناسب و سوالات بودن فهم قابل بودن، منطقی از  و
 هایپرستش  بهبتود  جهت  خبرگان  نظرات  از  طور  همین  و   د  حاصل

به منظور روایی ساز  از تحلیل عاملی در حالت   . د  اس فاد   پرسشنامه
ها دارای بار عاملی بتالاتر گیری اس فاد   د، که همه گویهمدل انداز 

جهتتت بررستتی پایتتایی پرسشتتنامه از ضتتریب  لفتتای  انتتد.بود  5/0از 
شتنامه برابتر بتا کرونباخ اس فاد   د، که این ضتریب بترای کتل پرس

افزارهتای های پژوهش از نرمبه منظور بررسی داد .  بود  است  932/0
اس فاد   د  است. بترای  ناستایی ابعتاد   LISRELو    SPSS ماری  

های اج متاعی از روش تحلیتل سرمایه اج متاعی و اع متاد در رستانه
اس فاد   د؛ در این روش، به منظور   SPSSافزار  عامل اک شافی در نرم

های موجود و مناسب بتودن کارگیری داد صول اطمینان از امکان بهح
ها برای تحلیل عاملی اک شافی، از  زمون بارتلت و  تاخ  تعداد داد 

بتا  تود. ستپس،  کفایت حجم نمونه کایزر متایر اوکلتین است فاد  می
و ان ختاب روش چترخش   یاصتل  یهامولفته  لیتاس فاد  از روش تحل

 ود. در برای بررسی ابعاد بهر  گرف ه میهش  پژو  یهاداد   ماکسیوار
هتا تحلیتل عامتل تاییتدی و همچنتین بررستی ننهایت، برای تایید  

 اس فاد   د. LISRELافزار ها از نرمفرضیه

 

 نتایج و بحث

نشتان  1جدول  ناخ ی اعضای نمونه  ماری در های جمعیتیاف ه
 داد   د  است.

 

 

 مدل اولیه پژوهش  -1شکل 
Figure 1- Basic research model 

 
 شناختیجمعیتهای ویژگی -1 جدول

Table 1- Demographic features 

 فراوانی
Frequency 

 درصد فراوانی 
Frequency percentage 

 گروه
Group 

 متغیر 
Variables 

192 40.3 
 مرد

Male  جنسیت 
gender 

284 59.7 
 زن

Female 

114 24 
 تر دیپلم و پایین 

Diploma and lower 

 تحصیلات 

Degree of 

education 

78 16.3 
 فوق دیپلم

Associate 

114 24 
 کار ناسی 

Bachelor 

170 35.7 
 کار ناسی ار د و بالاتر 

Masters and higher 

 
قبل از انجام تحلیل عاملی اک شافی، برای  ناسایی ابعاد سترمایه 

های اج ماعی، با توجته بته توضتیحات در اج ماعی و اع ماد در رسانه
ها، از  زمون بارتلت و  اخ  کفایت حجم نمونته کتایزر مواد و روش

مایر اوکلین اس فاد   د. مقدار  اخ  کتایزر متایر اوکلتین برابتر بتا 

ابعاد سرمایه 
اج ماعی در 

های اج ماعیرسانه  
Dimensions of 
social capital in 

social media 

ابعاد اع ماد در  
های اج ماعیرسانه  

Dimensions of 

trust in social 

media 

نگرش نسبت به 
ای ارتباطات توصیه

رونیکیالک   
Attitude to use 

electronic 

word of mouth 

قصد اس فاد  از 
ای ارتباطات توصیه

الک رونیکی در خرید 
 محصولات ارگانیک

 

Intention to 

use electronic 

word of mouth 
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بترای   861/0های اج ماعی و  مایه اج ماعی در رسانهبرای سر  899/0
های اج ماعی به دست  مد. لذا سوالات برای تحلیتل اع ماد در رسانه

عامل اک شافی بسیار مناسب هس ند. همچنین  زمتون بارتلتت میتزان 
دهتد. اصتولا  ها را متورد ستنجش قترار میانسجام درونی میان گویه

لی مناستب هست ند کته میتزان م غیرهای   کاری برای تحلیتل عتام
جتدول انسجام درونی زیادی با همدیگر دا  ه با ند. همانگونه که در 

داری این  زمون برابر صفر استت؛ نشان داد   د  است سطح معنی  2
 95درصد کم ر است، در ستطح اطمینتان    5که چون از سطح خطای  
ها  توان ادعتا کترد گویته تود. در ن یجته میدرصد فرض صفر رد می

انسجام درونی بالایی دارنتد و بترای انجتام تحلیتل عامتل اک شتافی 
 مناسب هس ند.

 
 های بارتلت و کایزر مایر اوکلین آماره  -2جدول 

KMO and Bartlett's test Table 2- 

 شاخص کفایت نمونه کایزر مایر اوکلین 
Kaiser-Meyer-Olkin measure of sampling 

 آزمون بارتلت 
Bartlett's test 

 
 متغیر 

Variable  مقدار کای اسکوئر 
Chi-Square 

 داری سطح معنی
Sig 

 

0.899 5491.090 0.000 
 های اج ماعی سرمایه اج ماعی در رسانه 

Social capital in social media 

0.861 2928.630 0.000 
 اج ماعی   هایرسانه در اع ماد 

Trust in social media 

 
در مرحله بعد جهت تحلیل عاملی اک شافی، با اس فاد  از روش  

های  های اصلی و ان خاب روش چرخش واریماکس داد تحلیل مولفه
نشان پژوهش مورد بررسی قرار گرفت. ن ایج تحلیل عاملی اک شافی 

های اج ماعی از پنج بعد و اع ماد دهد سرمایه اج ماعی در رسانه می
جدول کیل  د  است، ن ایج در های اج ماعی از سه بعد تشدر رسانه 

  مد  است.  4و  3
و  اج ماعی  سرمایه  ابعاد  ناسایی  د   تایید  و  بررسی  جهت 

های اج ماعی از روش تحلیل عاملی تاییدی اس فاد   اع ماد در رسانه 
اولیه عاملی  ساخ ار  و  مدل  راس ا،  این  در  تحلیل  گردید.  از  که  ای 

 LISRELافزار  عاملی اک شافی به دست  مد  است با اس فاد  از نرم
بر طبق نظر    .است   د   ارائه   2   کل  در  مورد  زمون قرار گرفت که

) رمله و همکاران  در  Schermelleh-Engel et al., 2003انگل   )
که   اخ   6جدول   گرفت؛  قرار  بررسی  مورد  برازش  های 

 های برازش است. دهند  وضعیت مناسب  اخ نشان
 

 
 های اجتماعی تحلیل عاملی تاییدی سرمایه اجتماعی و اعتماد در رسانه -2شکل 

Figure 2- Confirmatory factor analysis of social capital and trust in social media 
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 های اجتماعی نتایج تحلیل عاملی اکتشافی سرمایه اجتماعی در رسانه  -3جدول 
Table 3- Results of exploratory factor analysis of social capital in social media 

درصد واریانس  

 تبیین شده 
% of Variance 

 شماره گویه 
Item 

number 

 گویه 
Items 

 عاملیبار 
Factor 

loadings 

ضریب آلفای 

 کرونباخ 
Cronbach's 

alpha 

 هاعامل
Factors 

18.764 

7 

 مندی دیگران از اطلاعات بهر 
Others benefit from 

information 

0.504 

0.875 

 های اج ماعی مشارکت دواطلبانه در رسانه
Voluntary participation in 

social media 

8 
 داوطلبانه حضور 

Voluntary attendance 
0.648 

9 
 تعاملات روزمر  

Daily interactions 
0.671 

10 
 جریان پذیری حس نوخ دوس ی

Flow of altruism   
0.650 

13 
 روابط نزدیک افراد 

Close relationships of people 
0.682 

14 
 نقش مفید برای اطرافیان

Useful role for those around 
0.757 

15 
 های اج ماعی عضویت در رسانه

Join social media 
0.763 

15.206 

3 
 ملزم به انجام کار 

Required to do the job 
0.745 

0.858 

های  پایبندی به تعهدات اج ماعی در رسانه
 اج ماعی 

Adherence to social 

commitments in social media 

4 
 انصاف رعایت  

Observe fairness 
0.779 

5 
 انجام دادن وظایف اج ماعی 

Performing social duties 
0.787 

6 
 حس مسئولیت 

Sense of responsibility 
0.822 

13.332 

11 

 پخش اطلاعات مناسب 
Proper information 

dissemination 

0.913 

0.922 
 های اج ماعی تعاون در رسانه-همکاری

 Collaboration in social media 
12 

 پیشنهاد جهت ان خاب درست 
Suggestion for the right 

choice 

0.877 

16 

 وجود مش رکات جهت همکاری 
Existence of commonalities 

for cooperation 

0.899 

13.027 

1 
 رعایت ادب 
Courtesy 

0.874 

0.900 
 فرهنگی   -تعاملات اخلاقی

Ethical-cultural interactions 
2 

 اح رام گذا  ن به دیگران 
Respect others 

0.858 

19 
 فرهنگ مش رک 

Common culture 
0.869 

10.551 

17 
 احساس مش رک 

Common values 
0.795 

0.740 
 های اج ماعی های مش رک در رسانهارزش

Common values in social media 
18 

 نزدیکی عقاید
Proximity of ideas 

0.767 

20 
 وجود ا  راکات 

Existence of subscriptions 
0.684 
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 های اجتماعی نتایج تحلیل عاملی اکتشافی اعتماد در رسانه  -4جدول 

 Table 4- Results of exploratory factor analysis of trust in social media 

درصد واریانس  

 تبیین شده 
% of Variance 

 شماره گویه 
Item 

number 

 گویه 
Items 

 بار عاملی
Factor 

loadings 

ضریب آلفای 

 کرونباخ 
Cronbach's 

alpha 

 هاعامل
Factors 

 

24.238 

21 
 توانایی 

Ability 
0.671 

0.843 

های  صلاحیت تاثیرگذاری در رسانه
 اج ماعی  

Competence to influence social 

media 

22 
 تخص  

Expertise 
0.740 

25 
 به رین قضاوت

The best judgment 
0.767 

26 
 نگرانی نسبت به دیگران 
Worry about others 

0.646 

27 

  گاهی نسبت به عواقب کار 
Awareness of the 

consequences of work 

0.730 

28 

 اهمیت به منافع دیگران
Importance to the interests 

of others 

0.703 

21.215 

23 
 پیشنهاد صادقانه

Honest suggestion 
0.887 

0.880 

 های اج ماعی روراس ی افراد مع بر در رسانه
The honesty of reputable 

people on social media 

24 
 گویی در مورد وقایعحقیقت

Tell the truth about events 
0.889 

31 
 فرد اظهار نظر کنند  

Commenter 
0.888 

32 
 جایگا  اج ماعی افراد 

Social status of individuals 
0.742 

16.245 

29 

 رف ار یکسان با افراد مخ لف 
Treat the same people 

differently 

0.761 

0.757 

های  رعایت ثبات رف اری در رسانه
 اج ماعی 

Observe behavioral stability in 

social media 

30 
  خصیت ثابت 

Fixed character 
0.569 

33 
 برخورد منصفانه با مسائل 

Dealing with issues fairly 
0.683 

34 

 ندادن اطلاعات گمرا  کنند  
Do not give misleading 

information 

0.759 

 

سپس، با توجه به ابعاد  ناسایی  د  سرمایه اج ماعی و اع متاد 
های اج ماعی و مدل اولیه پتژوهش، متدل نهتایی و بستط در رسانه

 ارائه  د  است. 3 کل یاف ه پژوهش رسم  د، که در 
جتدول ها تدوین که در فرضیه  19باتوجه به ابعاد  ناسایی  د ،  

متورد بررستی قترار   LISRELافزار  ها در نرم مد  است. فرضیه  5
  مد  است. 5جدول و ن ایج  ن در  4 کل گرفت، که خروجی  ن در 

، ضرایب تعیین نشان داد   د  است. ضرایب تعیتین 7جدول  در  
هر یتک از م غیرهتای وابست ه متدل   )درصد(  گر میزان تغییراتبیان

 نیتمقتدار ا  ؛ توداست که به وسیله م غیرهتای مست قل تبیتین می
، کته هتر چته ایتن عتدد بته یتک با دیم  کیصفر تا    نی اخ  ب

 گیرد.یر وابس ه صورت میتر با د، تبیین به ری از م غنزدیک

ضریب تعیین صلاحیت تاثیرگذاری برابتر بتا  7جدول با توجه به 
درصتتد صتتلاحیت تاثیرگتتذاری توستتط  49استتت. بنتتابراین،  49/0

هتتای مشتت رک، پایبنتتدی بتته تعهتتدات مشتتارکت داوطلبانتته، ارزش
های انهفرهنگی در رس-تعاون و تعاملات اخلاقی-اج ماعی، همکاری
درصد  ن توسط م غیرهایی که در ایتن   51 ود و  اج ماعی تبیین می

مدل در نظر گرف ه نشد  است. ضریب تعیین روراست ی افتراد مع بتر 
درصتد م غیتر روراست ی افتراد مع بتر   11رو،  است. از این  11/0برابر  

های مش رک، پایبندی بته تعهتدات توسط مشارکت داوطلبانه، ارزش
های فرهنگی در رسانه-تعاون و تعاملات اخلاقی-ریاج ماعی، همکا

 ود. همچنین، ضریب تعیین رعایت ثبات رف اری اج ماعی تبیین می
درصد م غیر رعایتت   42است این بدان معنی است که    42/0برابر با  
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های مش رک، پایبندی ثبات رف اری توسط مشارکت داوطلبانه، ارزش
فرهنگتی -تعاملات اخلاقتی  تعاون و-به تعهدات اج ماعی، همکاری

 ود. ضریب تعیین نگرش نسبت به های اج ماعی تبیین میدر رسانه
درصد   45است. بنابراین،    45/0ای الک رونیکی برابر  ارتباطات توصیه
ای الک رونیکتی توستط توصتیه  ارتباطتات  بته  نستبتم غیر نگترش  

 بتر در صلاحیت تاثیرگذاری، رعایت ثبات رف اری، روراس ی افتراد مع

 تود. در نهایتت، ها تبیتین میهای اج ماعی و پیشایندهای  نرسانه
ای الک رونیکتی برابتر ضریب تعیین قصد اس فاد  از ارتباطات توصیه

درصتد م غیتر قصتد است فاد  از ارتباطتات   78رو،  است. از این  78/0
ای الک رونیکی در خرید محصولات ارگانیک کشاورزی توسط توصیه

ای الک رونیکتی و پیشتایندهای  ن توصیه  ارتباطات  به  نسبتنگرش  
  ود.تبیین می

 

 
 مدل نهایی پژوهش  -3شکل 

Figure 3- The final research model 
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 داری مدل نهایی پژوهش در حالت آزمون معنی -4شکل 

Figure 4- The final research model in the test of significance 
 

 فرضیات پژوهش  -5 جدول
Table 5- Research hypotheses 

 نتیجه 
Result 

 ضریب مسیر 
Path 

coefficient 

 مقدار

 تی
T-

Value 

 فرضیات مدل 

Model hypotheses 

 شماره

 ات فرضی
Hypotheses 

number 

 تایید

Accept 
0.48 **4.76 

 دار داردهای اج ماعی بر صلاحیت تاثیرگذاری در  ن تاثیر معنیمشارکت داوطلبانه در رسانه
Voluntary participation in social media has a significant impact on the 

competence to influence it 

1 

 رد
Reject 

0.12 1.14 
 دار دارد های اج ماعی بر روراس ی افراد مع بر در  ن تاثیر معنیمشارکت داوطلبانه در رسانه

Voluntary participation in social media has a significant impact on the honesty 

of reputable people 

2 

 تایید

Accept 
0.53 **4.78 

 دار دارد های اج ماعی بر رعایت ثبات رف اری در  ن تاثیر معنیمشارکت داوطلبانه در رسانه
Voluntary participation in social media has a significant impact on behavioral 

stability 

3 

 تایید

Accept 
0.25 **3.24 

 دار دارد های اج ماعی بر صلاحیت تاثیرگذاری در  ن تاثیر معنیپایبندی به تعهدات اج ماعی در رسانه
Adherence to social commitments on social media has a significant impact on 

the competence to influence it 

4 

 تایید

Accept 
0.18 *2.16 

 دار دارد های اج ماعی بر روراس ی افراد مع بر در  ن تاثیر معنیاج ماعی در رسانهپایبندی به تعهدات  
Adherence to social commitments on social media has a significant impact on 

the honesty of reputable people 

5 

 تایید

Accept 
0.29 **3.33 

 دار دارد ماعی بر رعایت ثبات رف اری در  ن تاثیر معنیهای اج پایبندی به تعهدات اج ماعی در رسانه
Adherence to social commitments in social media has a significant impact on 

behavioral stability 

6 
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 تایید

Accept 
0.11 *2.21 

 دار دارد معنیهای اج ماعی بر صلاحیت تاثیرگذاری در  ن تاثیر تعاون در رسانه-همکاری
Collaboration in social media has a significant impact on its competence to 

influence 

7 

 رد
Reject 

0.00 0.05 
 دار دارد های اج ماعی بر روراس ی افراد مع بر در  ن تاثیر معنیتعاون در رسانه-همکاری

Collaboration in social media has a significant impact on the honesty of 

reputable people in it 

8 

 رد
Reject 

0.01 0.25 
 دار دارد های اج ماعی بر رعایت ثبات رف اری در  ن تاثیر معنیتعاون در رسانه-همکاری

Collaboration in social media has a significant impact on behavioral stability in 

it 

9 

 تایید

Accept 
0.16 **2.80 

 دار دارد های اج ماعی بر صلاحیت تاثیرگذاری در  ن تاثیر معنیفرهنگی در رسانه-تعاملات اخلاقی
Ethical-cultural interactions on social media have a significant impact on the 

competence to influence it 

10 

 تایید

Accept 
0.13 *2.11 

 دار دارد های اج ماعی بر روراس ی افراد مع بر در  ن تاثیر معنیفرهنگی در رسانه-تعاملات اخلاقی
Ethical-cultural interactions on social media have a significant impact on the 

honesty of reputable people in it 

11 

 رد
Reject 

0.11 1.67 
 دار دارد های اج ماعی بر رعایت ثبات رف اری در  ن تاثیر معنیفرهنگی در رسانه-اخلاقیتعاملات 

Ethical-cultural interactions in social media have a significant impact on 

behavioral stability 

12 

 تایید

Accept 
0.13 *2.13 

 دار داردصلاحیت تاثیرگذاری در  ن تاثیر معنیهای اج ماعی بر های مش رک در رسانهارزش
Common values in social media have a significant impact on the competence to 

influence it 

13 

 رد
Reject 

0.02 0.20 

 دار دارد های اج ماعی بر روراس ی افراد مع بر در  ن تاثیر معنیهای مش رک در رسانهرزشا

Common values on social media have a significant impact on the honesty of 

reputable people 

14 

 رد
Reject 

0.14 1.72 
 دار داردهای اج ماعی بر رعایت ثبات رف اری در  ن تاثیر معنیهای مش رک در رسانهارزش

Common values in social media have a significant impact on behavioral 

stability 

15 

 تایید

Accept 
0.47 **7.54 

ای الک رونیکی تاثیر توصیه  ارتباطات به نسبتهای اج ماعی بر نگرش صلاحیت تاثیرگذاری در رسانه
 دار دارد معنی

Competence in influencing social media has a significant impact on attitude to 

use electronic word of mouth 

16 

 تایید

Accept 
0.16 **2.81 

ای الک رونیکی تاثیر  توصیه ارتباطات به نسبتهای اج ماعی بر نگرش روراس ی افراد مع بر در رسانه
 دار دارد معنی

The honesty of reputable people on social media has a significant impact on 

attitude to use electronic word of mouth 

17 

 تایید

Accept 
0.31 **5.40 

ای الک رونیکی تاثیر  توصیه ارتباطات به نسبتهای اج ماعی بر نگرش رعایت ثبات رف اری در رسانه
 دارد دار معنی

Behavioral stability in social media has a significant impact on attitude to use 

electronic word of mouth 

18 

 تایید

Accept 
0.88 **12.13 

ای الک رونیکی در خرید ای الک رونیکی بر قصد اس فاد  از ارتباطات توصیهتوصیه  ارتباطات به نسبتنگرش 
 دار دارد ارگانیک کشاورزی تاثیر معنیمحصولات 

Attitude to use electronic word of mouth have a significant impact on intention 

to use electronic word of mouth in the purchase of organic agricultural products 

19 

P<0.01  **    0.05 P<  * 
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 مدل  وضعیت پذیرش/ردبرازش مقادیر شاخص و   -6جدول 
Table 6- Fit index values of the model and state of acceptance/rejection 

 مدل پژوهش 
Research model 

 سرمایه اجتماعی 
Social capital 

 اعتماد 
Trust 

 تناسب خوب 
Good fit 

 تناسب قابل قبول 

Acceptable fit 

 شاخص

Index  

0.061 0.063 0.068 0 ≤ RMSEA ≤ .05 .05 < RMSEA ≤ .08 
  اخ  ریشه میانگین مربعات خطای بر ورد 

Root mean square error of approximation 

2.78 2.86 3.00 /df ≤ 220 ≤ χ /df  ≤ 322 <  χ 
  زادی  نسبت کای اسکوئر به درجه 

/df2χ 

0.87 0.91 0.93 .95 ≤ GFI ≤ 1.00 .90 ≤ GFI < .95 
 نیکویی برازش    اخ 

Goodness of fit index 

0.94 0.96 0.95 .95 ≤ NFI ≤ 1.00 .90 ≤ NFI < .95 
  اخ  برازش هنجار یاف ه  

Normed fit index 

0.96 0.97 0.97 .97 ≤ CFI ≤ 1.00 .95 ≤ CFI < .97 
  اخ  برازش تطبیقی 

Comparative fit index 

0.051 0.054 0.052 0 ≤ SRMR ≤ .05 .05 < SRMR ≤ .10 
  اخ  ریشه میانگین مربعات اس اندارد  د   

Standardized root mean square residual 

 
 ضرایب تعیین    -7جدول 

Table 7- Coefficient of Determination 
 ضریب تعیین 

2R 
 متغیر 

Variable 

0.49 
 های اج ماعی صلاحیت تاثیرگذاری در رسانه

Competence to influence social media 

0.11 
 های اج ماعی روراس ی افراد مع بر در رسانه

The honesty of reputable people on social media 

0.42 
 های اج ماعی رعایت ثبات رف اری در رسانه

Observe behavioral stability in social media 

0.45 
 الک رونیکی ای توصیه  ارتباطات به نسبتنگرش 

Attitude to use electronic word of mouth 

0.78 
 ای الک رونیکیقصد اس فاد  از ارتباطات توصیه

Intention to use electronic word of mouth 

 
 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

محصولات کشاورزی سالم و ارگانیک نقتش مهمتی در ستلامت 
جامعه دارند و باید اس فاد  از این محصولات در جامعته افتزایش پیتدا 
کند. اس فاد  از محصولات ارگانیک کشاورزی باعث توسعه سلامت و 

های اج متاعی ها و رستانه ود. با گس رش  تبکهرونق کشاورزی می
ا سرعت و بتا کیفیتت به تری انجتام   نایی با محصولات ارگانیک ب

گیرد. ایتن پتژوهش درصتدد ارائته متدلی بترای قصتد است فاد  از می
ای الک رونیکی در خرید محصولات ارگانیک بود. زیرا ارتباطات توصیه

برای اینکه توسعه محصولات ارگانیک اتفاق بیف د باید مردم خود این 
اینتتد. موضتتوخ را درک کتترد  و بتته روام ایتتن موضتتوخ کمتتک نم

ای توان برای قصد اس فاد  از ارتباطات توصتیهپیشایندهای زیادی می
الک رونیکی در خرید محصولات ارگانیک کشاورزی در نظر گرفت. در 
این پژوهش با توجه به بررسی و مرور ادبیات ابعاد سترمایه اج متاعی 

های اج متاعی و نگترش های اج ماعی، ابعاد اع ماد در رسانهدر رسانه
ای الک رونیکی به عنوان پیشایندهای قصتد ت به ارتباطات توصیهنسب

ای الک رونیکتتی در خریتتد محصتتولات استت فاد  از ارتباطتتات توصتتیه
 ارگانیک کشاورزی در نظر گرف ه  د.

کنتد کته مشتارکت ن ایج فرضیه اول و ستوم پتژوهش بیتان می
 های اج ماعی بر صتلاحیت تاثیرگتذاری و رعایتتداوطلبانه در رسانه

ثبات رف اری در  ن تاثیرگذار است، اما فرضیه دوم مشارکت داوطلبانه 
های اج ماعی بر روراس ی افراد مع بر در  ن مورد تاییتد قترار در رسانه

های اج متاعی زمتانی کته بتا حتس نتوخ نگرفت. مشارکت در رسانه
دوس ی و داوطلبانه برای دادن اطلاعات با د بته تتدریج باعتث ایتن 

یس گی تاثیرگذاری بر روی افراد به وجود  ید، لذا حضور  ود که  امی
های اج ماعی باعث تاثیرگذاری روی دیگران ها و رسانهافراد در  بکه

 تتود. در خصتتوت محصتتولات ارگانیتتک مشتتارکت افتترادی کتته می
اطلاعات مناسب و جامع در خصوت ایتن محصتولات دارنتد، باعتث 

حضتور افتراد، باعتث    تود. مشتارکت وتاثیرگذاری روی دیگران می
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گتردد و ان قال تجربیات در خصوت معرفی محصتولات ارگانیتک می
افراد بیش ری اطلاعات و تخص  در زمینه محصولات کشاورزی بته 

 ورند. زمانی مشارکت تاثیرگذار است که افرادی که مشارکت دست می
 ورنتد، در خصتتوت محصتولات ارگانیتک دارای ثبتتات بته عمتل می

ها از دادن اطلاعات گمرا  کنند  پرهیز کنند. در  بکه  رف اری با ند و
های اج ماعی به علت این که افراد به صورت مجازی بتا هتم و رسانه

تتر هتای  نلایتن مهمدر ارتبا  هس ند، رعایت ثبات رف اری در محیط
 است. 

کند کته پایبنتدی بته ن ایج فرضیه چهارم، پنجم و  شم بیان می
های اج متاعی بتر صتلاحیت تاثیرگتذاری، نهتعهدات اج ماعی در رسا

روراس ی افراد مع بر و رعایت ثبات رف اری  ن تاثیرگذار است. افترادی 
های انجام کار درست، که پایبندی به تعهدات اج ماعی  امل  اخ 

رعایت انصاف، انجام دادن وظایف اج ماعی و حس مستئولیت نستبت 
یک فرد  ایس ه به دیگتران   توانند به عنوانبه جامعه دارا هس ند؛ می

ها تاثیر بگذارند. افرادی کته نستبت بته جامعته کمک کنند و روی  ن
کنند، نسبت بته ستلام ی دیگتران نگتران خود احساس مسئولیت می

هس ند؛ این حس تعهد و مسئولیت زمانی که در افراد  تکل گرف ته و 
 ود، باعتث ایجتاد یتک نقتش تاثیرگتذار در توسط دیگران درک می

 ود. در معرفی محصتولات کشتاورزی تعهتدات اج متاعی معه میجا
جایگا  ویژ  دارد و افرادی که تعهدات بیش ری در زمینه سلامت افراد 

توانند به عنوان یک فرد تاثیرگذار نقش دا ت ه با تند. دارند، به ر می
 ود فرد نسبت به جامعته ختود پایبندی به تعهدات اج ماعی باعث می

 ود تتا فترد ه با د، این حس مسئولیت باعث میحس مسئولیت دا  
گویی بدهتد. رعایتت تعهتدات پیشنهادات صادقانه و بته دور از گزافته

 ود تا فرد از نظر اج ماعی صاحب جایگا  در متورد معرفتی باعث می
هتتای های اج متتاعی و محیطمحصتتولات ارگانیتتک بشتتود. در رستتانه

بستیار مهتم استت و در    نلاین، ثبات و ندادن اطلاعات گمرا  کننتد 
ها اع متاد کننتد، گست رش صورتی که افتراد ب واننتد بته ایتن رستانه

 اف د. محصولات ارگانیک با سرعت بالاتری اتفاق می
های اج ماعی تعاون در رسانه-کند همکاریفرضیه هف م بیان می

بر صلاحیت تاثیرگذاری در  ن تاثیرگذار است و فرضیه هش م و نهتم، 
های اج متاعی بتر روراست ی افتراد مع بتر و تعاون در رسانه-همکاری

رعایت ثبات رف اری در  ن مورد تایید قرار نگرفت. افرادی که کمتک 
دهنتد و در زمینته محصتولات ه ختود قترار میبه ستایرین را سترلوح

توانتد نقتش پتر رنگتی در ارگانیک نیز تخص  و توانایی دارنتد، می
سلامت افراد دا  ه با ند. در مورد محصولات ارگانیک همکاری افراد 
در توسعه این محصولات بسیار حائز اهمیت است و افراد زمانی که در 

ارای جایگتا  و نقتش زمینه محصتولات ارگانیتک همکتاری کننتد، د
 تتوند. بتتا گستت رش تاثیرگتتذار در زمینتته محصتتولات ارگانیتتک می

های اج ماعی تعاون در زمینه توستعه محصتولات ارگانیتک بتا رسانه
سترعت بیشت ری در حتال انجتام استت و دس رستی بته افتتراد دارای 

 تخص  تسهیل  د  است.
فرهنگتتی در -ن تتایج فرضتتیه دهتتم و یتتازدهم تعتتاملات اخلاقتتی

های اج ماعی بر صلاحیت تاثیرگذاری و روراس ی افراد مع بر در هرسان
فرهنگتی در - ن تاثیرگذار است، اما فرضیه دوازدهم تعاملات اخلاقی

های اج ماعی بر رعایت ثبات رف اری مورد تایید قرار نگرفت. در رسانه
ای دارد و افترادی کته بته کشور ما مسئله فرهنگ بسیار جایگا  ویتژ 

با ند. زمتانی کته بند هس ند؛ بیش ر در جامعه تاثیرگذار میفرهنگ پای
فرهنگ مش رک در جامعه جریان دا  ه با د، افراد  تناخت بیشت ری 

تواننتد همتدیگر را درک کننتد و نسبت به یکتدیگر دارنتد و به تر می
همینطور زمانی که فرهنگ مش رک و اخلاق در جامعته مهتم با تد، 

یش ری دارند و به عواقب کارهای خود افراد نسبت به یکدیگر نگران ب
نمایند. گس رش فرهنگ اس فاد  از محصتولات ستالم بیش ر توجه می

 ود تا افراد بیش ری در زمینه محصولات ارگانیک مشارکت باعث می
کنند. یکی از مشکلاتی که در مورد محصولات ارگانیتک وجتود دارد، 

یک است که باید با بزرگنمایی و اغراق در مورد فواید محصولات ارگان
ریزی فرهنگی بزرگنمایی در خصوت این محصولات را کاهش برنامه
 داد. 

های هتای مشت رک در رستانهکند ارزشفرضیه سیزدهم بیان می
اج ماعی بر صتلاحیت تاثیرگتذاری در  ن تاثیرگتذار استت و فرضتیه 

های اج متاعی بتر های مش رک در رستانهچهاردهم و پانزدهم، ارزش
روراس ی افراد مع بر و رعایت ثبتات رف تاری در  ن متورد تاییتد قترار 

 تود، تتا دیگتران نگرفت. وجود ا  راکات و نزدیکی عقاید باعث می
 توندگان ایتن اهمیت بیش ری برای افراد دا  ه با ند. وق تی توصیه

کنند، به تتدریج ایتن فترد دارای حسن نیت را در فرد مقابل درک می
های اج متاعی و  تود. در رستانهری بتر روی افتراد مینقش تاثیرگذا

های  نلاین نیز زمانی که افراد احساس کننتد کته بته یکتدیگر محیط
 تود تتا کنند و مش رکات باعتث مینزدیک هس ند، بیش ر فعالیت می

های  نلایتن مشتارکت افراد به رین قضاوت و با نیت مثبت در محیط
 کنند.

کند صتلاحیت و هجدهم بیان می  ن ایج فرضیه  انزدهم، هفدهم
های تاثیرگذاری، روراس ی افراد مع بر و رعایت ثبات رف اری در رستانه

ای الک رونیکی تاثیرگذار توصیه  ارتباطات  به  نسبتاج ماعی بر نگرش  
های صتلاحیت تاثیرگتذاری و است. زمانی کته افتراد دارای  تاخ 

و تخص  توسط افتراد   با ند و این تواناییدارای توانایی و تخص   
ای  ود تا دیگران ارتباطات توصیهساز میدیگر درک  د  با د، زمینه

 ان کته در ها روی نگرشهای  نتوسط این فرد را بپذیرند و صحبت
ها نسبت به چیزی است، اثر بگذارد. زمتانی کته افتراد در واقع باور  ن

افتراد دارای   گوینتد و ایتنهای اج ماعی و جامعه حقتایق را میرسانه
ای و پیشنهادات که به جایگا  اج ماعی مناسب با ند، ارتباطات توصیه

 ود. محصولات ارگانیک کشاورزی در  ود، پذیرف ه میافراد داد  می
صورتی که توسط افراد دارای جایگتا  اج متاعی توصتیه  تود باعتث 
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 ود، تا در ذهن مخاطب به ر جای بگیرد و نگرش مثبت نسبت به می
 ید. همچنین، ثبات رف اری باعث نگترش ن محصولات به وجود میای

 ود؛ به این صورت ای الک رونیکی میمثبت نسبت به ارتباطات توصیه
که، وق ی افراد درک کنند که پیشنهاددهند  فردی منصف است و این 

دهد و سعی دارد تا جامعته عمل او از روی منفعت  خصی انجام نمی
 تود ایتن پیتام متورد حرکت کند؛ باعث میبه سمت ر د و سلامت  

 قبول فرد قرار بگیرد.
ای توصتیه  ارتباطات  به  نسبتکند نگرش  فرضیه نوزدهم بیان می

ای الک رونیکی در خرید الک رونیکی بر قصد اس فاد  از ارتباطات توصیه
محصولات ارگانیک کشاورزی تاثیرگذار است، این فرضیه مورد تاییتد 

ای رش بته وجتود  متد  در متورد ارتباطتات توصتیهقرار گرفتت. نگت

 ود تتا افتراد در الک رونیکی محصولات ارگانیک کشاورزی باعث می
متتورد محصتتولات ارگانیتتک در ذهتتن ختتود جایگتتاهی در متتورد ایتتن 

های اج متاعی ها و رستانهمحصولات قرار بدهند. با گست رش  تبکه
ای توصتتیه  تتود و نقتتش ارتباطتتاتتعتتاملات روز بتته روز بیشتت ر می

 ود. نگرش به وجود  مد  نسبت به ارتباطات الک رونیکی پر رنگ می
ای ای الک رونیکی، موجتب قصتد است فاد  از ارتباطتات توصتیهتوصیه

الک رونیکی محصولات ارگانیک کشاورزی یا همان پذیرش اطلاعتات 
 ود. در واقع نگرش ایجاد  د  در صورتی توسط فرد قبل از خرید می

با د، باعث پذیرش اطلاعات در مورد محصولات ارگانیتک که مثبت  
ای الک رونیکتی  ود. قصد است فاد  از ارتباطتات توصتیهکشاورزی می

  ود. باعث گس رش اس فاد  از این محصولات و خرید  ن می
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Introduction 

 Dietary diversity is a feature of healthy diets. This is because essential nutrients are not present in one type 
of food at the same time, rather, they are found in a diet consisting of several nutrients. However, in recent years, 
the food tastes of Iranian families have shifted to high-calorie and non-nutritional value foods, which has 

increased the number of patients with non-communicable diseases in the country. The choice and acceptance of 
different diets depends on environmental, economic, socio-cultural and psychological factors.  

Materials and Methods 

 Since ensuring health and food security is one of the strategic goals of the country 20-year vision document, 
the present study evaluates the dietary diversity of households and its effective factors in Tehran province. To 
achieve this goal, the raw information of household expenditure-income in 2020 has been used. In the present 
study, the Berry dietary diversity index (BI) was used to quantify the dietary diversity variable and the order 
logit model was used to investigate and evaluate the effect of demographic, economic and social variables on it.  

Results and Discussion 

 The results showed that only 23.2% of Tehran households have high dietary diversity and 76.8% of 
households have low or medium dietary diversity. Based on the results, the variables of head household age, 
place of residence, working hours of household head and household income level has a positive (direct) 
association and in contrast, the variables of head of household literacy, household size and employment status of 
head of household in a negative (inverse) direction affect the level of dietary diversity of households in Tehran 
province.  

Conclusion 

 The food diversity of households in Tehran province is very low. If the food price level is low and stable, 
increasing incomes can lead consumers to diversify their food baskets and move from consuming low-value 
cereals and root and tuber products to consuming high-nutrition foods such as meat, dairy, and fruits and 
vegetables. In this regard, a review of the experience of many European, Latin American and Asian countries 
shows that stability in food prices along with cash aid and targeted food packages can increase consumption and 
food diversity of households and food security in poor households, especially women and children. Families 
living in Tehran province, which have a larger population, have less food diversity. As the household dimension 
increases, the minimum food needs increase; this reduces the volume and quality of food available to the 
household and leads to food insecurity. In the current situation, the country is struggling with economic 
problems caused by sanctions, inflation, unemployment. Continuation of this, along with lack of effective 
support for families, can deprive families of the ability and facilities to have more children due to food 
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insecurity. Accordingly, the correct and complete design and implementation of incentive policies and support 
for large families is necessary. Finally, the role and importance of education and literacy of households in their 
food diversity is very high. In this regard, responsible organizations can play an important role in obtaining, 
processing and understanding nutrition information and how to access credible information sources through 
culture and specialized and general training in food literacy. 

 
Keywords: Demographic variables, Dietary diversity, Economic variables, Order logit, Social variables, 

Tehran province  
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 مقاله پژوهشی

 97-83 ، ص1401، بهار 1، شماره 36جلد 

 

 ارزیابی وضعیت تنوع غذایی خانوارها و عوامل مؤثر بر آن در استان تهران

 
 3یمحسن رفعت -2جاودان میابراه -*1یوشرودخ زادهشعبان یمهد 

 21/08/1400تاریخ دریافت: 

 26/09/1400تاریخ پذیرش: 

 

 چکیده

 رژيممم يك در بلكه ندارند، وجود غذايي يك ماده درزمان هم ضروری مغذی  چرا که مواد.  باشدمي  سالم  های غذاييرژيم  خصوصيات  از  غذايي  تنوع
 و  پرکممالری غممذايي مممواد سوی های ايراني بهخانواده غذايي سليقه اخير هایسال درشوند. با اين وجود مي  يافت  غذايي  ماده  از چندين  متشمكل  غمذايي
 هممایرژيم های غيرواگير را در کشور افزايش داده اسممت. انتبمماپ و پممذيرشآمار مبتلايان به بيماریکه اين مسئله   کرده  پيدا  گرايش  غذايي  ارزش  فاقد
اف بستگي دارد. از آن جمما کممه تمملامين سمملامت و امنيممت غممذايي از اهممد شناختيروان و   فرهنگي-اجتماعي  مبتلف به عوامل محيطي، اقتصادی،  غذايي

باشد، مطالعه حاضر به ارزيابي وضعيت تنوع غذايي خانوارها و عوامل مؤثر بر آن در استان تهران پرداختممه انداز بيست ساله کشور ميراهبردی سند چشم
ازی متغيممر تنمموع ساستفاده شده است. در مطالعه حاضر برای کمي  1399است. جهت دستيابي به اين هدف از اطلاعات خام هزينه درآمد خانوار در سال  

اجتماعي بر آن از مممدل یجيممت ترتيبممي   و   ( و به منظور بررسي و ارزيابي تلاثير متغيرهای دموگرافيكي، اقتصادیBIغذايي از شاخص تنوع غذايي بری )
درصممد خانوارهمما دارای تنمموع  8/76درصد از خانوارهای تهراني از تنوع غذايي زياد برخوردار هستند و  2/23استفاده شد. نتايج پژوهش نشان داد که تنها 

سرپرسممت خممانوار و سممطد درآمممد  باشند. ضمن آن که بر پايه نتايج، متغيرهای سن سرپرست خانوار، محل سكونت، ساعت کارغذايي کم يا متوسط مي
رست خانوار در جهت منفي )معكوس( خانوار در جهت مثبت )مستقيم( و در نقطه مقابل متغيرهای سواد سرپرست خانوار، بعد خانوار و وضعيت اشتغال سرپ

 گذارند.بر سطد تنوع غذايي خانوارها در سطد استان تهران تلاثير مي

 
 متغيرهای دموگرافيكي  متغيرهای اقتصادی،، متغيرهای اجتماعيتنوع غذايي، یجيت ترتيبي،  ،استان تهران: کلیدی هایواژه

 

   3 2  1 مقدمه

ميليمارد نفمر  8بر اساس آمارهای جهاني، جمعيت جهان از حمدود 
 تملامينيابد؛  يمافزايش    2050ميليارد نفر در سال    10کنوني به حدود  

 از  غذای سالم، کافي و متنوع موردنياز اين جمعيت رو بمه رشمد يكمي
خواهمد بمود   مواجمه  آن  بما  کمه جهمان  اسمت  ييهاترين چالشبزرگ
(United Nations, 2020تنوع .) رژيمم هایمشبصه از يكي غذايي 

 هممه شمامل  متنموع  غمذايي  رژيمم  يمك  آيد.به شمار مي  سالم  غذايي
 محصمویت  و  گوشمت  غملات،  هما،ميوه  سبزيجات،)  غذايي  هایگروه
 توسمعه  و  رشمد  و  مغمذی کمافي  مواد  به  دستيابي  است تا امكان(  لبني
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 يما  غذاها  تعداد"  عنوان  به  غذايي  ی فرد فراهم گردد. تنوعبرا  مطلوپ
-ممي تعريف "معين مرجع دوره يك در  شده  مصرف  غذايي  هایگروه
 ممزمن همایبيماری خطر با معكوس طور به غذايي رژيم کيفيت  شود.
از  توانمدمي زيماد مغمذی ممواد با متنوع  غذايي  رژيم  است. يك  مرتبط

 ،(CVDs)  4عروقي  -قلبي    هایبيماری  مانند  مزمن  هایبيماری  شيوع
 Nachvak et) جلوگيری نمايمد هاسرطان و متابوليك سندرم ديابت،

al., 2017 .)و يا دريافت بيش از حد  کمبود امروزه سوءتغذيه ناشي از
 توسمعه  همایچالش  ترينبزرگ  از  ها يكيو درشت مغذی  هاريزمغذی
 و مغذی و متنموع پايمه سالم، غذايي  رژيم  از  لذا اطمينان  .است  جهاني
 جهاني سوء تغذيه بر غلبه برای پايدار  و  بلندمدت  هایاستراتژی  اساس
et alAhiman -Cordero,. ) آيدبه شمار مي غذايي ناامني کاهش و

2021  .) 
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 يافته زندگي در ايران بهبود استانداردهای اخير اگرچه  هایسال  در
است،   پيدا کرده  افزايش  بهداشتي  خدمات  و  غذايي  مواد  به  دسترسي  و
ميمان   و  سمنتي  غمذاهای  به جمای  ايراني  خانوارهای  غذايي  سليقه  اما
 ارزش فاقمد و  پرکمالری  ممواد غمذايي  سوی  به  سالم  غذايي  هایوعده
 منفمي (. پيامدهایBaji et al., 2019است ) کرده پيدا گرايش غذايي
 مصمرف  افمزايش  و  بمدني  فعاليمت  کماهش  غمذايي نامناسم ،  الگوی
 همایبيماری افزايش به منجر نهايت در که داشته دنبال  به  را  دخانيات
 چاقي و سرطان عروقي، -  قلبي  بيماری  جمله  از  تغذيه  با  مرتبط  مزمن
 همابر اساس گزارش(. Akbari and Azadbakht, 2014) است شده
 چما  سمال 20 بمایی ممردان درصمد 33 و زنمان درصد 67 ايران  در

دليمل اصملي  (.Rahmani and Dorosti Motlagh, 2016هستند )
اين امر، مصرف بایی قند و شكر، چربي و انواع کربوهيمدرات عنموان 

 در شمكر و قنمد  شده است. بر اساس نتايج مطالعات مبتلمف مصمرف
 کشورهای  از  بيشتر  برابر  4  و  جهاني  ميانگين  از  بيشتر  درصد  20ايران  
مصرف قند، نمك و چربي و همچنين مصرف نوشابه، است.    دور  خاور

گيمر بموده و در مقابمل غذای فوری در شهرهای بزرگ چشمکنسرو و  
مصرف ماهي، سبزی و ميوه تازه، شير و لبنيات کمتر از حد اسمتاندارد 

 سمال در کمه سيسمتماتيك مطالعمه . در(Abdi et al., 2016) اسمت
 پفمك مصمرف شمده،  انجام  ايران  روستايي  شهری و  مناطق  در  1394
 درصمد و 5/21 گمازدار  هایدرصد، نوشمابه  8/25درصد، چيپس    3/20

 شمده  گمزارش  ميمان وعمده  درصد به عنوان  8/30  شيريني  و  شكلات
تنوع پائين و الگوی نامناس  مصرف مواد  (.Baji et al., 2019)است 

زنان باردار کمبود روی، ويتامين غذايي در کشور سب  شده است تا در 
A ويتامين ،D  ماهه کمبود شديد ويتامين  23تا  15و در کودکانA  و

مشاهده شود. در نتيجه اين کمبودها امروزه آمار مبتلايمان   Dويتامين  
های قلبي و های غيرواگير از جمله اضافه وزن، چاقي، سكتهبه بيماری

ها، پموکي اسمتبوان و ... در کشمور مغزی، فشار خون، ديابت، سرطان
 متبصصين،  نظر طبق(. Narmaki et al., 2016يافته است )  افزايش
 چرا کمه ممواد.  است  سالم  های غذاييرژيم  خصوصيات  از  غذايي  تنوع
 يك  در  بلكه  ندارند،  وجود  غذايي  يك ماده  در  زمانهم  ضروری  مغذی
 تصمميماتشوند.  مي  يافت  غذايي  ماده  از چندين  متشكل  غذايي  رژيم
 و فرهنگي و عوامل اجتماعي تلاثير تحت انتباپ مواد غذايي به مربوط

به طموری کمه در اغلم  مموارد افمراد   است؛  فرد  کنترل  از  بعضاً خارج
 تموانگيرند و لمذا نميتحت تاثير هنجارهای موجود در جامعه قرار مي

و   ترمنطقي  ایشيوه  کرد که در انتباپ مواد غذايي به  متقاعد  را  هاآن
 سمالم  موارد کماملاً  اغل   سنتي  هایاگر چه رژيم  .کنند  تر عملعلمي
 از  بسمياری  در  اقتصمادی  و  فرهنگمي  اجتمماعي،  تغييمرات  امما  هستند
است.   نامناس  و بي کيفيت شده  غذايي  رژيم  انتباپ  به  منجر  مناطق

مبتلف تحت تاثير عوامل محيطي،  غذايي  هایرژيم انتباپ و پذيرش
 Powell et)قمرار دارد  شمناختيروان و فرهنگي-اجتماعي اقتصادی،

al., 2017 .)ها طي دو سال افزايش نرخ تورم و رشد قابل توجه قيمت

اخير وضعيت تنوع و امنيت غذايي را در کشور و به خصوص مناطق پر 
 ايمران  استان  نتريپرجمعيت  تهران  نموده است. استان  جمعيت پيچيده

 جمزو دنيما در بلكه ايران  در  تنها  نه  شهرنشيني  مساحت  نظر  از  و  است
ضممن آن کمه ايمن اسمتان رتبمه . آيمدمي  شمار  به  شهرها  ترينبزرگ

هما دارد. بمر اسماس آمارهما نبست را در پذيرش مهاجر از ساير استان
 درصد  41  از  بيش  توجهي از جمعيت تهران جوان هستند ودرصد قابل
دارند. بنمابراين سماماندهي،   حضور  اين استان  در  کشور  کار  از کودکان

تلامين سلامت و امنيمت غمذايي و اجتمماعي سماکنان در ايمن اسمتان 
 با اين رويكرد در اين مطالعمه بمه ارزيمابي  .ای بسيار مهم استمسئله
تهمران   اسمتان  در  آن  بمر  مؤثر  عوامل  و  خانوارها  غذايي  تنوع  وضعيت

 ت. پرداخته شده اس

تاکنون مطالعات متعددی در مورد وضمعيت و عواممل اثرگمذار بمر 
تنوع غذايي خانوارها در داخل و خارج از کشور انجمام شمده اسمت؛ از 

  l.,a etMojavarianمجاوريمان و همكماران ) ميان مطالعات داخلمي

 غمذايي  تنموع  را بمر  محمل سمكونت  جغرافيمايي  منطقه  تلاثير  ،(2018
طالعه به صمورت مقطعمي و ايران بررسي نمودند. م  شهری  خانوارهای

 اطلاعمات خمامها از  خانوار انجام گرفت. داده  18627تحليلي بر روی  
آوری شد. در مرکز آمار ايران جمع  1395درآمد و هزينه خانوار شهری  

استفاده (  BI)  1گيری تنوع غذايي از نمايه بریاين تحقيق، برای اندازه
رفتار تنوع غذايي در خانوارهای ايراني بيش از   نتايج نشان داد کهشد.  

ضمن آن کمه بمر پايمه باشد.  ها ميهمه وابسته به منطقه سكونت آن
های پمايين موجم  درآمد خانوار در صدک  نتايج افزايش سطد سواد و
 محممدی  و  چمروده  پماکروان.  گمردديمخمانوار  افزايش تنموع غمذايي  

-Pakravan-Charvadeh and Mohammadi) نصممممرآبادی

Nasrabadi, 2020غمذايي تنموع و غمذايي امنيت سطد (، به ارزيابي 
 بما  آن  ارتباط  تهران و  استان  جنوپ  مناطق  در  افغان  مهاجر  خانوارهای
پرداختنمد.   اجتمماعي  رفماه  همچنمين  و  اجتمماعي  اقتصادی  متغيرهای

گيری تصادفي ساده انتبماپ و امنيمت نمونه مورد نياز از طريق نمونه
ارتباط و  شاخص مقياس ناامني غذايي خانوار محاسبه  طريق  غذايي از  

اجتماعي با استفاده از مدل لجستيك ارزيابي -بين متغيرهای اقتصادی
دارای تنموع غمذايي  خانوارهمادرصد  88شد. نتايج نشان داد که حدود 

. باشمنديدرصد با تنوع غذايي پايين مواجه م  4/3ند و تنها  بایيي هست
متغيرهای اشتغال سرپرست خانوار، درآمد خانوار و تعداد فرزندان پسمر 

عواممل ممؤثر بمر سمطد امنيمت غمذايي و تنموع غمذايي   ينتراز مهم
شموند. شميباني و همكماران يخانوارهای پناهنمده افغمان محسموپ م

(Sheibani et al., 2020عوامل ،) خانوارهمای غمذايي تنموع بر مؤثر 
 از منظمور ايمن رضوی را ارزيابي کردند. برای  خراسان  استان  روستايي
 بما  ممؤثر  عواممل  سمپس  و  شمد  اسمتفاده  غذايي  تنوع  فراواني  شاخص
در . شمدند تعيين ترتيبي یجيت مدل و شده ذکر شاخص از  يریگبهره

 
1- Berry Index 
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 ایچندمرحلممه یاخوشممه تصممادفي گيرینمونممه ايممن مطالعممه از روش
 تكميممل و مصمماحبه طريممق نيممز از موردنيمماز هممایداده اسممتفاده شممد.
آوری و در قال  ممدل یجيمت ترتيبمي تحليمل انجمام جمع  پرسشنامه
 تنموع  فراوانمي  شماخص  ميمانگين  کمه  داد  نشان  تحقيق  نتايج.  گرفت
 مصمرف فراوانمي نظر از خانوارها بوده و  35/56  برابر  منطقه  در  غذايي
 نتايج همچنين. دارند قرار غذايي تنوع پايين  سطد  در  غذايي  هایگروه
 هزينمه  مسكن،  وضعيت  تحصيلات،  متغيرهای  با افزايش  که  داد  نشان
 احتممال  بمازار،  به  دسترسي  و  خانوار  خريد  قدرت  شاخص  غذا،  ماهيانه
 بما  خانوارهای  گروه  در  پايين  غذايي  تنوع  فراواني  با  خانوارهای  که  اين

 متغيرهای افزايش يابد.يم گيرند، افزايش قرار بای  غذايي تنوع  فراواني
 بما  خانوارهای  که  اين  احتمال  غذايي  مواد  تورم  و  يدمراکز خر  تا  فاصله
 غمذايي تنموع فراواني با  خانوارهای  گروه  در  پايين  غذايي  تنوع  فراواني
پماول و از ميان مطالعات خارجي نيز   .دهديم  کاهشرا    گيرند  قرار  بای

 رژيمم تنموع کننمدهيينتع (، عوامملPowell et al., 2017همكاران )
تانزانيما بررسمي   اوزامبمارا  تغذيه را در مناطق شمرقي اسمتان  و  غذايي

 پرسشمنامه و ازطراحمي    نمودند. اطلاعات مورد نياز در اين مطالعه بما
 و خانوار  است. نتايج نشان داد که اندازه شده آوریجمع  طريق مصاحبه

و و همكماران دار دارد. همبر تنوع رژيم غذايي خانوار اثر معني  جنسيت
(., 2021et alHou ارتباط ،) غذايي تنوع و غذايي دانش درآمد، ميان 

چين ارزيابي کردند. در  مرکزی استان  سه  روستايي  خانوار را در مناطق
و   آوریروستايي جممع  خانوار  1076  مورد نياز از  اين مطالعه، اطلاعات

استفاده   متغيره  چند  خطي  برای تجزيه و تحليل اطلاعات از رگرسيون
 سماکنان  غمذايي،  رژيمم  دانش  و  درآمد  افزايش  شد. بر اساس نتايج، با

آهيممان -کنند. کوردرويم  مصرف  یترعمتنو  غذاهای  مناطق روستايي
 تحليمل و تجزيه ، به(Cordero-Ahiman et al., 2021)و همكاران 
 حوضمه  روسمتايي  منماطق  در  غمذايي  تنموع  ميزان  کنندهيينتع  عوامل
در ايمن مطالعمه بمرای .  پرداختنمد  اکوادور  آزوآی  پائوت استان  رودخانه
. شمد  استفاده  یاطبقه  تصادفي  گيرینمونه  از روش  نمونه  حجمتعيين  

 1طريممق نمممره تنمموع غممذايي خممانوار از غممذايي ضمممن آن کممه تنمموع
(HDDS و با توجه به )تعيين گرديمد. در نهايمت نيمز  غذايي گروه 12

 از اجتمماعي-شناختي جمعيت متغيرهای و تنوع بين  رابطه  تعيين  برای
 بعمد مسمكن،  داد که انمدازه  نشان  نتايج.  شد  استفاده  پوآسن  رگرسيون
 تحصيلات  سطد  زير کشت،  هایينزم  سطد  غذا،  سرانه  هزينه  خانوار،
متغيرهايي هسمتند کمه بمر تنموع غمذايي خمانوار اثمر  تلاهل وضعيت  و
 (، ارتبماطMinja et al., 2021مينجا و همكاران ) گذارند.يمدار يمعن
 منماطق را در خانوارهما غذايي  تنوع  و  اقتصادی-اجتماعي  وضعيت  بين
در اين مطالعه بمه منظمور بررسمي  .بررسي کردند تانزانيا  شرقي  جنوپ

 2غمذايي تنموع و شماخص نممره  اجتمماعي  و  اقتصادی  ارتباط وضعيت

 
1- Household Dietary Diversity Score 

2- Dietary Diversity Score 

(DDS  )3اصملي  یهامؤلفمه  تحليمل  و  تجزيه  از  (PCA  ) و رگرسميون

نتايج حاصل از اين مطالعه نشمان داد   .شد  استفاده  4يك چندگانهلجست
سطد درآمد خمانوار ارتبماط   و  تحصيلات  با  بای  غذايي  تنوع  که داشتن

 مستقيم دارد. 
توانمد پائين ممواد غمذايي و بمه تبمع آن نماامني غمذايي مي  تنوع
الشعاع قرار دهد و حتي امنيت ملي کشمورها های حياتي را تحتارزش

را نيز به چالش بكشد. در ايران امنيت غذايي، از بعمد کممي مصمرف، 
سرانه مصرف و همچنين بعد کيفمي و همچنمين توزيمع ممواد غمذايي 

غذيمه از کيفيمت بمایيي برخموردار مطلوپ نبوده و الگوی مصمرف و ت
ترين استان کشور که سماینه نيست. استان تهران به عنوان پرجمعيت

ي مستثنباشد از اين مسئله پذيرای مهاجران زيادی از سراسر کشور مي
ها از لحما  در مقايسمه بما سماير اسمتان  اگرچمهنيست. استان تهران  

رين ميزان نابرابری های رفاهي وضعيت مطلوبي دارد، اما بایتشاخص
(. بمر اسماس گمزارش وزارت Ebrahimi et al., 2017رفماه را دارد )
های ايمران، تعمداد در مورد وضعيت امنيت غمذايي در اسمتان  بهداشت

قمدی کودکان زير پنج سال در تهران که مبتلا به اضمافه وزن و کوتاه
د تبمين زده شمده اسمت. نتمايج درص  73/2و    74/5هستند به ترتي   

(، Rezazadeh et al., 2009حاصل از مطالعات رضازاده و همكاران )
(، هژبرکياني و واردی Esfarjani et al., 2011اسفرجاني و همكاران )

(Hojabr Kiani and Wardi, 2013 یهمموتي و همكمماران ،)
(Lahouti et al., 2015( نمارمكي و همكماران ،)Narmaki et al., 

 Pakravan-Charvadeh et( و پاکروان چمروده و همكماران )2016

al., 2021 اند، در مورد امنيت غذايي اسمتان تهمران انجمام شمده( که
دهند که وضعيت ناامني غذايي در استان تهران جدی اسمت نشان مي

توجهي از جمعيت استان بما کمبمود ممواد مغمذی شمامل و ببش قابل
اند؛ اين ها و مواد معدني در سبد غذايي مواجهانرژی، پروتئين، ويتامين

همای قلبمي عروقمي، وتاهي قد، بيماریمسئله سب  شده تا ابتلا به ک
های صمفراوی، پوسميدگي دنمدان و ها، چاقي، ديابمت، سمن سرطان

های گوارشي در ميان خانوارهای تهراني افمزايش يابمد. بعضي بيماری
ای علاوه بر تلاثير بر جسمم، تبعمات اجتمماعي و ناامني غذايي و تغذيه

هما يه نتايج برخي پژوهشرواني نيز برای خانوارها به دنبال دارد. بر پا
حدود دو ميليون نفر در شهر تهمران نيازمنمد خمدمات بهداشمت روان 

(. اگر چه با تصميم کارگروه سلامت Narmaki et al., 2016هستند )
های مبتلف اجرايمي بمه خصموص و امنيت غذايي و مشارکت دستگاه

های مبتلفي به منظمور ارتقماء ی هشتاد و نود شمسي برنامهطي دهه
تنوع و سطد امنيت غذايي استان تهران انجام گرفته است، اما به نظر 

های مبتلف در استان در نتيجه ها و بيماریرسد که شيوع نارساييمي
الگوی نامطلوپ و ناامني غذايي است؛ از آن جا که تلامين غذای سالم 

 
3- Principal Component Analysis 

4- Multinomial Logistic Regression 
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اهداف راهبردی اقتصماد   و ايمن و در نتيجه آن تامين امنيت غذايي از
باشد، در ايمن مطالعمه انداز بيست ساله کشور ميمقاومتي و سند چشم

 استان در  آن  بر  مؤثر  عوامل  و  خانوارها  غذايي  تنوع  وضعيت  به ارزيابي
در مطالعات پيشين تنها شايان ذکر است که  تهران پرداخته شده است.

ين عوامل مؤثر بر آن بر شناسايي اندازه و ميزان ناامني غذايي و همچن
تنموع غمذايي توجمه  بمر ممؤثر در استان تهران تاکيد شده و به عوامل

نشده است؛ با اين رويكرد تممايز اصملي مطالعمه حاضمر بما مطالعمات 
وضمعيت تنموع پيشين در آن است که در اين مطالعمه ضممن بررسمي 

علل و عوامل مؤثر بمر تنموع مصرف مواد موادغذايي در استان تهران،  
 غذايي خانوارها نيز بررسي خواهد شد.

 

 هامواد و روش
 یالگوی لاجیت ترتیب

به صورت کيفي و ترتيبي شامل ميزان حاضر  متغير وابسته مطالعه  
هما از آن جا که جواپ  تنوع غذايي خانوارها )کم، متوسط و زياد( است.

و مشبصما ته سسمهای انتبماپ گبنابراين از مدل دارند،ي حالت ترتيب
یجيت ترتيبي استفاده خواهد شد. الگوی یجيت ترتيبي مبتني الگوی  

ر گسسته اسمت کمه بمه منظمور تعيمين تملاثير متغيرهمای بر يك متغي
 خمانوار، سمواد  سرپرسمت  خمانوار، جنسميت  سرپرسمت  توضيحي )سن
 سرپرست  اشتغال  سكونت، وضعيت  خانوار، محل  خانوار، بعد  سرپرست

خمانوار( بمر تنموع   درآممد  خانوار و سمطد  سرپرست  کار  خانوار، ساعت
متغير بر احتمال قرارگمرفتن غذايي خانوارها و همچنين نحوه تلاثير هر  

هر خانوار در سه گروه تنوع کم، متوسمط و زيماد ممورد اسمتفاده قمرار 
متغيمر پيوسمته باشمد و متغيرهمای   yگيرد. لمذا اگمر فمرو شمود  مي

( 1ام تابع تمايل بمه صمورت رابطمه )iباشند برای خانوار    ixتوضيحي  
 شود:تعريف مي

(1) 𝑦 = 𝛽′𝑥𝑖 + 𝜀𝑖               

{
 
 

 
 𝑦 = تنوع کم                 ,0

𝑦 =  تنوع متوسط          ,1

𝑦 = {تنوع زياد                ,2
 
 

 
 

,        

 𝑖 = 1, … , 𝑛 
، احتمال قرار گرفتن خانوارها در Fبا توجه به تابع احتمال تجمعي  

 ( بيان نمود:2توان به صورت رابطه )سه گروه عنوان شده را مي
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، احتمال قرار گرفتن همر و   β ( و با تبمين  2با توجه به رابطه )
همای تنموع کمم، متوسمط و يما زيماد محاسمبه خانوار در يكي از گروه

ی هاپاسم يي هستند کمه هاآستانهها گردد. شايان ذکر است کهمي
شموند.  کنند، لذا  یزم است بمرآورديم گسسته را تعريف  شده  مشاهده

همای مبتلمف، در ادامه و با محاسبه احتمال قرار گرفتن افراد در گروه

( 3توان الگوی یجيت ترتيبي اين مطالعمه را بمه صمورت رابطمه )مي
 تصريد نمود:
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(3) 
 

صممممورت  تجمعممممي و بممممه احتمممممال j(، 3در رابطممممه )

( ) ( )iiijij xjyPxx =−= ')(   باشدمي  . بمردار

)ستوني پارامترها   )k ,...,, بمردار سمتوني متغيرهمای  ixو  21
تنها به احتممال jشود. یزم به ذکر است که توضيحي را شامل مي

بيني وابسته است و با متغيرهای توضيحي ارتباطي ندارد. با طبقه پيش
تصريد الگوی فو ، پارامترهای الگوی یجيت ترتيبي از طريمق روش 

کنمد( ی صحيد را حمداکثر ميبندطبقهاحتمال  کهحداکثر درستنمايي )
همای يونرگرستوان با استفاده از آزمون  در ادامه ميآيند.  مي  به دست

موازی، منطقي بودن فرضيه برابری پارامترها را برای همر سمه گمروه 
 ،های انتباپ گسسمتهانواع مدل در (.Williams, 2018)کرد  ارزيابي
بمه عبمارت ديگمر در   .ندارنمد  معيني  اقتصادی  تفسير  تبميني  ضراي 
هميشمه تفسمير مسمتقيم   برآورد شدهی  مقدار پارامترهاهای فو   مدل

مستقيم برای متغيرهای توضميحي  صورتبهتوانند راحتي ندارند و نمي
 بمرای، بنمابراين ام تفسير شموند. jمتناظر روی احتمال انتباپ تصميم

و اثرات نهايي مربوط به متغيرهما   کشش  از  بايد  متغيرها  اثرات  ارزيابي
 از  غيرخطمي  توابمع  هاکشمش  که  جا  آن  زاستفاده شود. در اين رابطه ا

 نقماط  از  جيمتی  تابع  عبور  بر  مبني  تضمينيهستند،    مشاهدات  مقادير
 مشكل اين حل  برای.  ندارد وجود  نمونه  ميانگين وسيله  به  شده تعريف

 در  .شمده اسمت  پيشنهاد  هاکشش  محاسبه  جای  به  نهايي  اثر  محاسبه
 سمپس  و  محاسبه  مشاهدات  از  يك  هر  برای  هاکشش  ابتدا،  روش  اين
 احتمایت  هاوزن  که  ایگونه  به.  شودمي  گرفته  وزني  ميانگين  هاآن  از
 گمذاریمقياس طريمق  از  نهمايي  اثمرد. سمپس  هسمتن  شمده  بينييشپ

 از  يك  هر  برای  مقياس  ايند.  گردمي  محاسبه  برآورد شده  پارامترهای
 در  تسمهيل  بمرای  ؛ بنمابراينتاسم  متفماوت  مسمتقل،  متغير  مشاهدات
 شمودمي  محاسبه  مستقل  متغير  ميانگين  در  مقياس  اين  نتايج،  گزارش

(Williams, 2016اگرچممه محاسممبه اثممر نهممايي در مممدل .) هممای
اما همگي  رگرسيوني با پاس  چندگانه ترتيبي تا حدودی متفاوت است،

، xگر اين مفهوم هستند که با يك واحد افزايش در متغير مستقل  بيان
يابد. اثر نهايي در افزايش مي jچه مقدار بر احتمال واقع شدن در گروه 
 شود: ( محاسبه مي4الگوی یجيت ترتيبي با توجه به رابطه )
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(4) 

𝜕𝑃(𝑦𝑖 = 𝑗⃓𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘
= [

𝜕𝛾(𝜇𝑗 − 𝛽
َ 𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘

−
𝜕𝛾(𝜇𝑗−1 − 𝛽

َ 𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘
]

= [𝜆(𝜇𝑗 − 𝛽
َ 𝑥𝑖) − 𝜆(𝜇𝑗−1

− 𝛽 َ 𝑥𝑖)]𝛽𝑘 
 

λj(𝑥𝑖)(،  4در رابطمممه ) =
𝜕𝛾𝑗(𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘
  ،𝜇0 = 𝜇𝑗و  ∞− = +∞ 

باشد. با توجمه بمه آن کمه اثمر نهمايي بمه ارزش کليمه متغيرهمای مي
همای يری ارزشکارگبمهگيری بمرای  توضيحي وابسته اسمت، تصمميم

اثمر   معممویًباشمد. بنمابراين  متغيرها در برآورد بسيار حائز اهميمت مي
شمود. همچنمين بما های ميانگين متغيرها محاسبه مينهايي در ارزش

وع احتمایت، همواره برابر يمك اسمت، مجمموع توجه به اين که مجم
 ,.Abrudan et alاثرات نهايي برای هر متغير برابر صفر خواهد بود )

توان از های انتباپ گسسته نمي(. شايان ذکر است که در مدل2020
( متداول به عنوان معيار خوبي برازش الگو اسمتفاده 2Rضري  تعيين )

جهت رفع اين مشكل، تاکنون ضراي  تعيمين گونماگوني توسمط   کرد.
(. ضري  تعيين Maddala, 1983شده است ) محققان مبتلف معرفي

 بر اساستوسط آلدريچ و نلسون،    1984( در سال  ANآلدريچ نلسون )
 ( ارائه شده است: 5تابع راستنمايي و به صورت رابطه )

(5) Aldrich − Nelson R2 =
2[𝐿𝐿𝑈𝑅 − 𝐿𝐿𝑅]

2[𝐿𝐿𝑈𝑅 − 𝐿𝐿𝑅] + 𝑁
 

در   راسمتنماييبه ترتي  ارزش تمابع    𝐿𝐿𝑅و    𝐿𝐿𝑈𝑅(،  5در رابطه )
در رابطمه فمو  تعمداد   Nباشند. همچنين  دو مدل غيرمقيد و مقيد مي
تر باشمد د. هر چه معيار فو  به يك نزديمكدهمشاهدات را نشان مي

نتايج  بودن بهترگر و يا به عبارت ديگر بيان  الگو  بایی  برازشگر  بيان
معيار ديگمری اسمت کمه بمه  Pseudo. ضري  تعيين باشدمي  تبمين

گيمرد. ايمن ضمري  منظور بررسي خوبي برازش مورد استفاده قرار مي
( تعريمف 6تابع راستنمايي بوده و بمه صمورت رابطمه )  بر اساستعيين  
 شود:مي

(6) 𝑅2Pseudo =
(𝐿𝐿𝑅)

2
𝑁⁄ − (𝐿𝐿𝑈𝑅)

2
𝑁⁄

1 − (𝐿𝐿𝑈𝑅)
2
𝑁⁄

 

گر ارزش تممابع بممه ترتيمم  بيممان LLRو  LLURدر رابطممه فممو ، 
نيز تعداد مشاهدات   Nراستنمايي در دو مدل غيرمقيد و مقيد هستند و  

 (.Agresti, 2013دهد )را نشان مي
( از جمله معيارهای ديگری 2G)  يانسدو( و  χ2)  يرسونپدو معيار  
ها به طور معممول جهمت بررسمي خموبي بمرازش در هستند که از آن

الگوهای انتباپ گسسته و از جمله الگموی یجيمت ترتيبمي اسمتفاده 

 1گردد. در دو معيار پيرسون و دويانس با استفاده از جداول احتممالمي

 
1- Contingency Tables 

قمرار های مشماهده شمده و ممورد انتظمار ممورد مقايسمه  تعداد سملول
𝑛𝑖بيني کننده با متغير پيش iگيرد. با فرو مي = ∑ 𝑛𝑖𝑗

𝑐
𝑗=1  مشاهده

 گردد:( برآورد مي7، فراواني مورد انتظار از طريق رابطه )2ایچندجمله

(7                                   ) 
با توجه به رابطه فمو  آمماره دو آزممون پيرسمون و دويمانس بمه 

 گردند:( تعريف مي9( و )8رابطه )صورت 

(8                                            ) 

(9                                           )  
چنان چه آماره مربوط به دو آزمون پيرسمون و دويمانس بمایتر از 

ی صفر مبني بر برازش گر پذيرش فرضيهحراني آن باشد بيانمقادير ب
هما و اطلاعمات تحمت چنان چمه دادهها توسط الگوست.  مناس  داده

بررسي دارای پراکندگي زيماد باشمند اسمتفاده از دو معيمار پيرسمون و 
باشمد توانمد بسميار سمودمند  دويانس جهت بررسي خوبي بمرازش مي

(Agresti, 2013.) 
 

 شاخص تنوع غذایی

سازی متغير تنوع غمذايي از شماخص در مطالعه حاضر جهت کمي
از   BI( استفاده شده است. شاخص تنوع غمذايي  BIتنوع غذايي بری )
 آيد:( به دست مي10طريق رابطه )

(10                                                  ) 
از مقدار کل کالری   iسهم کالری گروه کایيي    𝑆𝑖(،  10در رابطه )

غذای مصرف شده است. مقدار اين شاخص بين صفر و يك قرار دارد. 
برابر با صفر باشد نشان دهنده آن است که فرد تنها يك   BIچنان چه  

کرده و عدد يك نشان دهنده وضعيتي است که   ماده غذايي را مصرف
. اگمر انمدازه کنمديمفرد سهم برابری از همه مواد غمذايي را مصمرف 

باشد، تنوع غذايي در سطد نامطلوپ، بمين   77/0کمتر از    BIشاخص  
باشمد،  80/0تنوع غذايي در سطد متوسط و اگر بایتر از   8/0تا    77/0

 Mousavi Nasab and) تنوع غمذايي در سمطد مطلموپ قمرار دارد

Rahmani, 2016 .) شايان ذکمر اسمت کمه در مطالعمه حاضمر بمرای
های کایيي و کالری کل غذای محاسبه مقدار کالری دريافتي از گروه
ی مرکز آمار ايمران بندبر اساس طبقه  مصرف شده خانوار، در گام اول

در يمازده گمروه   خانوارهما  خوراکي  هایزينهه  در  موجود  مصرفي  اقلام
 و  شكر  ( قند،3( حبوبات، )2آن، )  هایفرآورده  و  غلات  ( نان،1شامل )
 قرممز،  شمامل)  ( گوشت5، )(حيواني  و  گياهي)  ها( چربي4ها، )شيريني

 
2- Multinomial Observations 
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( 8هما، )( سمبزی7مرغ، )تبم  و  لبنيات  ( شير،6، )(ميگو  و  ماهي  سفيد،
خموراکي   هایترکي   ساير  و  چاشني  ( ادويه،10)  ( خشكبار،9ها، )ميوه
بنمدی شمدند. در گمام دوم ها گروهنوشيدني  ساير  و  قهوه  ( چای،11و )

ای تشكيل گرديد تما بما اسمتفاده از آن ميمزان تغذيه  عملكرد  ماتريس
مبتلمف محاسمبه شمود.   هایسمالکمایيي بمرای    همایگروهکالری  

آممده   دسمت  به  ماتريس  دوضرپ  حاصل  ای ازتغذيه  ماتريس عملكرد
 در مبتلمف ی کایيياهگروه مصرف  شامل مقادير  اول  ماتريس.  است
 از  کمالری دريمافتي  ميمزان  شمامل  دوم  مماتريس  و  سمال  يمك  طمول
 اقملام را اول  مماتريس  سطرهایاست.    خوراکي  ماده  کيلوگرم  يك  هر

خانوار استان تهران برای  درآمد-هزينه طرح در ايران  مرکز آمار  غذايي
 مقمادير  از  مماتريس  ايمن  یهاسمتون  و  داده  تشكيل  کایيي  هایگروه

. شمده اسمت تشكيل خانوارها  توسط  مبتلف  کایيي  هایگروهمصرف  
 تشمكيل  )کالری(  غمذايي  ارزش  از  دوم  مماتريس  سمطرهای  همچنين
 مرکز  کایيي  هایگروه  دريافتي از  انرژی  ميزان  آن  یهاستونو    شمده
 در گمام سموم بما محاسمبه.  دهنمديمنشمان    کيلمموگرم  در هر  را  آمار

 کمالری  خانوارهای استان تهمران، محتموای  ایتغذيه  عملكرد  ماتريس
شود. با فرو يك تابع خطي، معادله محتوای محاسبه مي  هاگروهکل  

 ( ارائه کرد: 11رابطه ) صورتبهتوان غذايي را مي

(11) yh
∗ =∑βj

n=k

j=1

Xhj + εh 

yh(،  11در رابطه )
سطد انمرژی جذپ شده توسط اعضای خانوار  ∗

h  ام است وXhj   مقدار کایی خوراکيj توسمط خمانوار  شمدهمصرفام
h  ام وβj    محتوای غذايي کایی خموراکيj ام اسمت. بما تقسميم ايمن

ماتريس بر ميانگين تعداد اعضای خانوار، ماتريس نفر در سال محاسبه 
 بمر  مماتريس  اين  هایيهدرا  از  هرکدام  تقسيم  شود. ضمن آن که بامي
 دسمت  بمه  روز  طمول  در  خموراکي  مواد مبتلمف  انرژی از  ، سرانه365
 (.Hosseini et al., 2016) آيدمي

در نهايت بايد اذعان نمود که در ايمن مطالعمه از اطلاعمات خمام 
مرکز آمار ايران استفاده شمده اسمت. یزم بمه   هزينه درآمد خانوارهای

ذکر است که در طرح هزينه درآمد خانوارهای استان تهمران در سمال 
 دممموگرافيكي، اقتصممادی، ، اطلاعممات مربمموط بممه خصوصمميات1399
قلم کایی مصرفي   200برای بيش از    خوراکي  هایو هزينه  اجتماعي

ی شمده اسمت. شمايان ذکمر آورجممعاز خانوارهای شهری و روستايي 
است که ساير اطلاعات مورد نياز در مطالعمه شمامل محتموای انمرژی 
مواد غذايي مصرفي خانوارهما از طريمق پيممايش اسمنادی از انسمتيتو 

 آوری گرديد.ای و صنايع غذايي ايران جمعيهتغذتحقيقات 
 

 نتایج و بحث

وصيفي خانوارهای مورد مطالعمه را های تبرخي از ويژگي  1جدول  
دهمد. زيماد نشمان ممي و متوسمط گروه بما تنموع غمذايي کمم،  در سه

شود به عنوان مثمال که از اطلاعات جدول زير مشاهده مي  گونههمان
سمال و  50ميانگين سن سرپرسمتان خمانوار بما تنموع غمذايي پمايين، 
سرپرست   کمترين و بيشترين سن به ترتي  مربوط به خانوارها با سن

است. ضمن آن که متوسط بعد خانوار برای خانوارهای   95و  19خانوار  
نفر است و کمترين و بيشترين بعمد خمانوار   41/3با تنوع غذايي پايين  

باشمد. همچنمين، جنسميت نفمر مي  10و    1مربوط به خانوارها با ابعاد  
ر سرپرستان خانوار با تنوع غذايي پايين بيشتر شامل مردان است و اکث

ها نيز باسواد هستند. اطلاعات مشمابه بمرای خانوارهمای بما تنموع آن
 غذايي متوسط و زياد نيز در جدول ارائه شده است. 

وضعيت تنوع غذايي را ميان خانوارهای ممورد مطالعمه در  1  شكل
که از اطلاعات شكل مشبص   گونههماندهد.  استان تهران نشان مي

بما تنموع   1399درصد از خانوارهای تحت بررسي در سال    1/52است  
درصد از خانوارهما تنموع غمذايي   2/23و تنها    اندبودهغذايي کم روبرو  

 اند. زياد داشته

در ادامه به منظور بررسي عوامل مؤثر بر تنموع غمذايي خانوارهما، 
 2جدول  يج حاصل از آن در  نتاالگوی یجيت ترتيبي برآورد گرديد که  

کمه در  یجيت ترتيبميی اعتبارسنجي الگوی هامؤلفه  ارائه شده است.
کننمد. را تائيمد مينتايج  اند، اعتبار بایی  گزارش شده  2جدول  انتهای  
 Pseudoين  ضري  تعيشود  که از نتايج جدول مشاهده مي  گونههمان
گر قدرت توضيد دهنمدگي بمایی الگمو بيان (AN) نلسون  و آلدريچ
گويمای  Pseudoضري  تعيين باشند. به طوری که به عنوان مثال مي

درصد از تغييمرات متغيمر وابسمته، توسمط متغيرهمای   73آن است که  
ی کمه بندطبقهدقت  شود.  مستقل منظور شده در مدل توضيد داده مي

گر دقمت بمایی دهمد، بيمانبيني صحيد الگو را نشان مييشپدرصد  
باشد. بر اين اساس الگوی یجيمت بندی در الگوی ارائه شده ميطبقه

سمطوح مبتلمف درصد تغييمرات    6/69ترتيبي برآورد شده، نزديك به  
کنمد. بيني مييشپتنوع غذايي خانوارها را در استان تهران به درستي  

ی صمفر گر پذيرش فرضيهآزمون پيرسون و دويانس بيانين دو  همچن
در   هما توسمط الگموی بمرآوردی هسمتند.مبني بر برازش مناس  داده

نيمز حماکي از منطقمي   های مموازینهايت، نتايج حاصل از رگرسميون
ها در الگوی بمرآورد ی برابری پارامترها برای تمامي گروهبودن فرضيه
آزممون  یداری آممارهسمطد معنميباشد. بما در نظمر گمرفتن شده مي
تموان ايمن گونمه فمرو نممود کمه ارزش های مموازی، ميرگرسيون

همای پاسم ، ثابمت و يكسمان پارامترهای وضعيت برای تممامي گروه
باشد و از اين لحا  نيز بمرآورد الگموی یجيمت ترتيبمي از مبماني مي

ته شده، ها و موارد گفبنابراين با توجه به آزمون  محكم برخوردار است.
الگوی برآورد شده در مطالعه حاضر به اندازه کافي قابل اعتماد بوده و 

توان به نتايج به دست آمده از اين الگو تا حد بسيار زيادی اطمينان مي
 داشت.
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Table 1- Characteristics of the studied households in Tehran province 

 تنوع غذایی 
Dietary 

diversity 

 متغیر 
Variable 

 تعداد خانوارها
Number of 

households 

 میانگین 
Average 

 حداقل 

Minimum 
 حداکثر 

Maximum 

 انحراف معیار 
Standard   
deviation 

 تنوع پائين 
Low diversity 

سرپرست خانوار سن   

Age of household head 

1073 

50 19 95 14.6 

 بعد خانوار 
Family size 

3.41 1 10 1.31 

( 2و مرد= 1جنسيت سرپرست خانوار )زن=  

Gender of household head (female 

= 1 and male = 2) 
- 1 2 0.32 

(2و باسواد= 1سواد=سرپرست خانوار )بيسواد   

Literacy of household Head 

(illiterate = 1 and literate = 2) 
- 1 2 0.35 

 تنوع متوسط 
Medium 

diversity 

 سن سرپرست خانوار 
Age of household head 

510 

51 20 93 15.70 

 بعد خانوار 
Family size 

3.23 1 6 1.10 

( 2و مرد= 1جنسيت سرپرست خانوار )زن=  

Gender of household head (female 

= 1 and male = 2) 
- 1 2 0.31 

(2و باسواد= 1سواد=سرپرست خانوار )بيسواد   

literacy  of household Head 

(illiterate = 1 and literate = 2) 
- 1 2 0.25 

 تنوع بای 
High 

diversity 

سرپرست خانوار سن   

Age of household head 

477 

52 23 88 15.01 

 بعد خانوار 
Family size 

2.89 1 5 1.13 

( 2و مرد= 1جنسيت سرپرست خانوار )زن=  

Gender of household head (female 

= 1 and male = 2) 
- 1 2 0.33 

(2و باسواد= 1سواد=سرپرست خانوار )بيسواد   

Literacy  of household Head 

(illiterate = 1 and literate = 2) 
- 1 2 0.21 

 های تحقيقمآخذ: يافته
Source: Research findings 

 
داری و علامت ضراي ، شايان ذکر است که نتايج حاصل از معني

سمكونت، حاکي از آن است که متغيرهای سن سرپرست خانوار، محل  
در جهمت مثبمت سرپرست خمانوار و سمطد درآممد خمانوار   ساعت کار

تملاثير   )مستقيم( بر سطد تنوع غذايي خانوارها در سطد استان تهمران
به عبارت ديگر، افزايش در سطد متغيرهای مسمتقل فمو    گذارند.مي

اين احتمال را که خانوارهای تهراني در سطوح بایتری از تنوع غذايي 
سرپرست سواد  دهد. از سوی ديگر، متغيرهای  بگيرند، افزايش ميقرار  

در جهمت منفمي   خانوار، بعد خانوار و وضعيت اشتغال سرپرست خانوار
ممؤثر  )معكوس( بر سطد تنوع غذايي خانوارها در سطد استان تهمران

هستند. لذا افزايش در سطد متغيرهای مستقل فو ، اين احتمال را که 
ر سطوح بمایتری از تنموع غمذايي قمرار بگيرنمد، خانوارهای تهراني د

 دهد.کاهش مي

 تفسممير تبمينممي ضممراي  ،های انتبمماپ گسسممتهمممدل در انممواع
توانند در ايمن ممورد کمه خانوارهمای ميو تنها    ندارند  معيني  اقتصادی

تحت بررسي در گروه تنوع کم، متوسط و يا زياد قمرار گيرنمد، تفسمير 
تر نتايج الگوی برآورد منظور استنتاج بيش  بنابراين یزم است به  شوند.
ها با توجه به سطوح مبتلمف وهگر، اثرات نهايي برای هر يك از  شده

ها وهگرتنوع محاسبه شود. به اين منظور اثرات نهايي برای هر يك از  
با سطوح مبتلف تنوع غذايي مورد محاسمبه قمرار گرفمت کمه نتمايج 

اثمرات نهمايي   گزارش شده اسمت. در اداممه  3جدول  حاصل از آن در  
دار بوده ممورد تجزيمه و ها معنيضراي  آن 2جدول  متغيرهايي که در  

 تحليل قرار گرفته است.
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Figure 1- Status of food diversity among the studied households in Tehran province 
 

 نتایج حاصل از برآورد الگوی لاجیت ترتیبی   -2جدول 

Table 2- Results of order logit model estimation 

 متغیر 

Variable 

 ضریب 

Coefficient 

 zی آماره

Z-Test 

 داری معنیسطح 

p-value 

 سن سرپرست خانوار 
Age of household head 

0.006 2.32 0.020 

( 2و مرد= 1جنسيت سرپرست خانوار )زن=  
Gender of household head (female = 1 and male = 2) 

-0.143 -1.36 0.174 

 (2و باسواد= 1سواد=سرپرست خانوار )بيسواد 
Literacy of household Head (illiterate = 1 and literate = 2) 

-0.955 -7.22 0.000 

 بعد خانوار 
Family size 

-0.304 -10.61 0.000 

( 2و مناطق شهری= 1محل سكونت )مناطق روستايي=  
Residence (rural areas = 1 and urban areas = 2) 

0.135 1.99 0.046 

( 2شاغل=و  1وضعيت اشتغال سرپرست خانوار )بيكار=  
Employment status of household head (unemployed = 1 and employed = 2) 

-0.273 -5.15 0.000 

سرپرست خانوار  ساعت کار  
Working hours of household head 

0.032 3.96 0.000 

 سطد درآمد خانوار 
Household income level 

0.00001 9.40 0.000 

 Pseudoضري  تعيين 
Pseudo R-Squared 

0.46 
 دويانس 

Deviance 
(0.64)43 

 (AN) نلسون  ضري  تعيين آلدريچ 
Aldrich Nelson R-Squared 

0.73 
 پيرسون 

Pearson 
(0.85)87 

 بيني صحيديشپدرصد 
Percentage of correct predictions 

69.6%  (0.47 )18.2 

 های تحقيقمآخذ: يافته
Source: Research findings 

 

تموان گفمت، خانوارهمايي کمه دارای مي  3جدول  بر اساس نتايج  
سرپرست با سن بایتر هستند، با سطد احتممال بمایتری دارای سمبد 

تری خواهند بود. از طرف ديگر احتمال قرار گمرفتن ايمن غذايي متنوع

يابد. در اين ره واحدهای با تنوع غذايي پائين کاهش ميخانوارها در زم
رود رابطه بايد اذعان داشت که با بای رفتن سن سرپرست، انتظار ممي

به طور نسبي اندوخته مالي و رفاه او افزايش يابمد. ضممن آن کمه بما 

52.1

24.8

23.2

Low diversityتنوع کم  Medium diversityتنوع متوسط  High diversityتنوع زیاد 
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تر، تجربمه توجه به تمرکز افراد در سنين بایتر بر تغذيه و زندگي سالم
رپرسمت خمانوار از ترکيم  ممواد غمذايي و کيفيمت و سطد آگماهي س

يابد. اين افزايش سطد رفماه و کایهای مصرفي خانوار نيز افزايش مي
نيز آگاهي و دانش از کيفيت و انتباپ درست مواد مورد نياز تغذيه، به 

نمايد ای کمك فراوان ميانتباپ و چينش درست ترکيبات سبد تغذيه
 دهد.ر را افزايش ميو در نتيجه تنوع غذايي خانوا
هما دهمد خانوارهمايي کمه سرپرسمت آنهمچنين نتايج نشان مي

سواد است، احتمال اينكه در گروه واحدهای با تنموع غمذايي پمائين بي
قرار بگيرند، بای است. از سوی ديگر احتمال قرار گرفتن اين خانوارهما 

در ايمن   باشد.در زمره واحدهای با تنوع غذايي متوسط و بای کمتر مي
خصوص بايد اذعان نمود که داشتن سواد کافي و تحصيلات با ايجماد 

های شغلي مناس  و افزايش توانايي کسم  درآممد، دسترسمي فرصت
دهد. ضمن آن که افراد خانواده به مواد غذايي با کيفيت را افزايش مي

ای، موجم  افمزايش دانمش و آگماهي در با تلاثيرگذاری بر سواد تغذيه
ت تغذيه اعضای خانواده و بهبود و تنوع کيفيت مواد غذايي مورد وضعي
 گردد.مصرفي مي
-های پژوهش مؤيد اين است که برای خانوارهای پرجمعيتيافته

تر، احتمال قرار گرفتن در گروه واحدهای با تنوع غذايي پايين، بيشمتر 
است. از طمرف ديگمر احتممال قمرار گمرفتن ايمن خانوارهما در زممره 

باشد. در تفسير ارتباط تنوع غذايي متوسط و بای، کمتر ميواحدهای با  
بين وضعيت تنوع غذايي و بعد خانوار بايد توجه داشت که بما افمزايش 

يابمد. ايمن اممر بعد خانوار، نيازهای حداقلي به مواد غذايي افزايش مي
شود تا حجم و کيفيت مواد غذايي در دسترس خانوار کاهش سب  مي

ای همچون نوسانات ممكن است تحت شرايط ويژه  يابد. ضمن آن که
فصلي، قيمت مواد غذايي افزايش يابد و يما بمه علمت از دسمت دادن 
موقت شغل، امكان دسترسي خانوار به مواد اوليمه تهيمه غمذا کماهش 
يابد؛ در اين شرايط نيز هرچه تعداد افراد خانواده بيشتر باشد، کيفيت و 

 شود.  ميکميت غذای در دسترس افراد کمتر 
طبق نتايج، برای خانوارهای روسمتايي، احتممال قمرار گمرفتن در 

بای اسمت؛ از طمرف ديگمر احتممال  گروه واحدهای با تنوع غذايي کم
قرار گرفتن اين خانوارها در زمره واحدهای با تنموع غمذايي متوسمط و 

آبمادی  1046 دهسمتان و  71باشد. استان تهمران دارای  بای، کمتر مي
همای اقليممي و رشمد و محدوديت  روستاهای استان به علتاست که  

های صمنعتي، تجماری و ممالي، از يتفعالی  آساغولتمرکز ناموزون و  
ی برخوردار نيستند. اين موضوع سب  شده است تا اگستردهکشاورزی  

ها گاهسمكونت به 90اکثر روستاهای استان تهران به خصوص در دهه 
تبديل شوند. ضممن اينكمه مهماجرت   تهرانشهر  کلانهای  خوابگاه  و

شممهر و وقمموع  بممه روسممتا از انسمماني توجهي از نيممرویببممش قابممل

استان تهمران را   روستاهای  و  شهرها  بين  شكاف  خشكسالي در کشور،
افمزايش داده اسمت؛ در نتيجممه مموارد ذکمر شممده جمعيمت سمماکن در 

دی افمراد دارای سمطوح پمائين درآمم عمومماًروستاهای استان تهمران 
ها را تحمت نوسان در شرايط اقتصادی به شدت آن  هرگونه  هستند که
 سازد.يم متلاثررا  هاآندهد و الگوی تغذيه يمقرار تلاثير 

نتايج مطالعه حاکي از اين است که برای خانوارهايي که سرپرست 
ها بيكار است، احتمال قرار گمرفتن در گمروه خانوارهمای بما تنموع آن

يابد. از طرف ديگمر احتممال قمرار گمرفتن ايمن افزايش مي  غذايي کم
خانوارها در زمره واحدهای با تنوع غذايي متوسط و بای، کمتمر اسمت. 

شمود کمه بما به عبارت ديگر، شاغل بودن سرپرست خانوار باعث ممي
 تلامين منابع پولي یزم، کميت و کيفيت تغذيه خانوار افزايش يابد. 

هما زممان ي کمه سرپرسمت آندهد برای خانوارهاينتايج نشان مي
نمايد، احتمال قرار گرفتن در زيادی از وقت خود را صرف کارکردن مي

يابد و احتمال قرارگيری کاهش مي  گروه خانوارهای با تنوع غذايي کم
اين خانوارها در زمره واحدهای با تنوع غمذايي متوسمط و بمای بيشمتر 

 قمدرت و ايجاد درآممد شود. انتظار بر اين است که کارکردن زياد بامي
خمانوار  غمذايي تنموع برای بهبمود وضمعيت  مهم  بيشتر، متغيری  خريد
گمر آن اسمت کمه احتممال قمرار گمرفتن همچنمين نتمايج بيمان  .باشد

تر، در زمره خانوارهای با تنوع غذايي بمای خانوارهای دارای درآمد بای
 ی اشمماره شممده در زمممرهخانوارهممازيمماد اسممت. احتمممال قممرار گممرفتن 

 خانوارهای با تنوع غذايي پائين نيز کم است. طبيعي است کمه قمدرت
با سطد درآمد خمانوار ارتبماط  غذايي نيازهای تلامين توانايي در و  خريد

مستقيم دارد. لذا هر چه سطد درآمد خانوار بيشتر باشمد سمبد غمذايي 
 تری نيز برای آن خانوار فراهم خواهد شد.تر و با کيفيتمتنوع

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

 ممواد سموی های ايراني بمهخانوار  غذايي  سليقه  اخير  هایسال  در
که ايمن   کرده  پيدا  گرايش  واقعي  غذايي  ارزش  فاقد  و  پرکالری  غذايي
های غير واگير را در کشور افزايش داده آمار مبتلايان به بيماریمسئله  
مل محيطمي، مبتلف به عوا  غذايي  هایرژيم  انتباپ و پذيرش  است.

از مبتلفي بسمتگي دارد.    شناختيروان  و  فرهنگي-اجتماعي  اقتصادی،
آن جا که تلامين سلامت و امنيمت غمذايي از اهمداف راهبمردی سمند 

باشد، مطالعه حاضر به ارزيابي وضعيت انداز بيست ساله کشور ميچشم
پرداختمه تنوع غذايي خانوارها و عوامل مؤثر بمر آن در اسمتان تهمران 

است. جهت دستيابي به اين هدف از اطلاعات خام هزينه درآمد خانوار 
 استفاده شد. 1399در سال 
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Table 3- Marginal effects for different groups of households in terms of level of dietary diversity 

 متغیر 

Variable 

 1اثر نهایی گروه 

 )گروه با تنوع غذایی کم( 

The marginal effect of 

group 1 
 (Group with low 

dietary diversity) 

 2اثر نهایی گروه 

 )گروه با تنوع غذایی متوسط( 

The marginal effect of 

group 2 
(Group with medium 

dietary diversity)  

 3اثر نهایی گروه 

 )گروه با تنوع غذایی زیاد( 

The marginal effect of 

group 3 
(Group with high 

dietary diversity) 

 

 سن سرپرست خانوار 
Age of household head 

-0.001 0.001 0.001 

( 2مرد=و  1جنسيت سرپرست خانوار )زن=  
Gender of household head (female = 1 and 

male = 2) 
0.021 -0.011 -0.011 

 (2و باسواد= 1سواد=سرپرست خانوار )بيسواد 
Literacy of household Head (illiterate = 1 and 

literate = 2) 
0.142 -0.070 -0.072 

 بعد خانوار 
Family size 

0.045 -0.022 -0.022 

( 2و مناطق شهری= 1سكونت )مناطق روستايي=محل   
Residence (rural areas = 1 and urban areas = 

2) 
-0.020 0.009 0.010 

( 2و شاغل= 1وضعيت اشتغال سرپرست خانوار )بيكار=  
Employment status of household head 

(unemployed = 1 and employed = 2) 
0.041 -0.020 -0.025 

سرپرست خانوار  ساعت کار  
Working hours of household head 

-0.005 0.002 0.002 

 سطد درآمد خانوار 
Household income level 

-0.000002 0.000001 0.000001 

 های تحقيقمآخذ: يافته
Source: Research findings 

 
تنوع غمذايي از شماخص سازی متغير  در مطالعه حاضر جهت کمي

( استفاده شد و با استفاده از مدل یجيت ترتيبي BIتنوع غذايي بری )
اجتماعي بر اين متغير بررسي  و اقتصادیتلاثير متغيرهای دموگرافيكي، 

درصد از خانوارهای تهراني بما   2/23و ارزيابي شد. نتايج نشان داد که  
انوارها تنوع غذايي کم درصد خ  8/76و    اندبودهتنوع غذايي زياد روبرو  

متغيرهمای سمن انمد. ضممن آن کمه بمر پايمه نتمايج  يا متوسط داشته
سرپرست خمانوار و سمطد   سرپرست خانوار، محل سكونت، ساعت کار

در جهت مثبت )مستقيم( بر سطد تنوع غمذايي خانوارهما درآمد خانوار  
 سموادگذارند. در نقطه مقابل، متغيرهای  اثر مي  در سطد استان تهران

در  سرپرست خانوار، بعد خمانوار و وضمعيت اشمتغال سرپرسمت خمانوار
جهت منفي )معكوس( بر سطد تنوع غذايي خانوارها در سطد اسمتان 

حاصل از مطالعمه پيشمنهادهای زيمر   هایيافته  اساس  . برمؤثر هستند
 شود:ارائه مي
 چنانچمه  خانوارها در استان تهران بسيار پائين اسمت.  غذايي  تنوع
 درآممد افمزايش باشمد، پايمدار  و  نوسمان  کمم  غذايي  مواد  تقيم  سطد
تنموع   را  خمود  غمذايي  سمبد  کنندگانمصمرف  تما  شمود  سب   تواندمي

 ارزش  که  ایغده  و  ایريشه  محصویت  و  غلات  مصرف  از  و  ببشيده

 بمای غمذايي ارزش با غذايي مواد مصرف  سمت  به  دارند  پائيني  غذايي
 خصموص، ايمن در. برونمد هاسمبزی و  هماميوه  و  لبنيات  گوشت،  مانند
 آسيايي  و  یتين  آمريكای  اروپايي،  کشورهای  از  بسياری  تجربه  بررسي
 همایکمك  اعطمای  کنار  در  غذايي  مواد  قيمت  در  ثبات  دهدمي  نشان
 و مصمرف افمزايش سمب   توانمدمي  هدفمند  غذايي  هایبسته  و  نقدی
 بمه  و  فقيمر  خانوارهای  در  را  غذايي  امنيت  و  شده  خانوارها  غذايي  تنوع

 کنتمرل  لمذا.  دهد  افزايش  توجهيقابل  طور  به  کوکان  و  زنان  خصوص
 خريممد قممدرت و واقعممي درآمممد افممزايش آن دنبممال بممه و تممورم
 باعممث درآممدی پمايين هممایدر دهك خصموص بمه کنندگانمصمرف
 ايمن  در.  يابمد  بهبمود  خانوارهما  غذايي  امنيت  غذايي و  تنوع  تا  شودمي
 بمه  سماینه  کشور  منابع  از  توجهي  قابل  ببش  که  آن  به  توجه  با  راستا
 در ايمران منظر اين  از  و  رودمي  هدر  غيرهدفمند  و  پنهان  يارانه  صورت
 قمرار جهمان سوخت و غذا غيرهدفمند هایيارانه  پرداخت  نبست  رتبه
 نقمدی  يارانمه  پرداخت  و  هايارانه  هدفمندسازی  است. از اين رو،  گرفته

 کمه  اسمت  مهممي  مسئله  هدف،  جامعه  مناس   شناسايي  با  وغيرنقدی
 .گيرد قرار گذارانسياست مدنظر بايد

بر پايه نتايج، متغير بعد خانوار بر تنوع غذايي خانوارها اثر منفمي و 
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های ساکن استان تهمران کمه از دار دارد. به عبارت ديگر خانوادهمعني
تری هستند، تنوع غذايي کمتری دارند. لحا  جمعيتي دارای بعد بزرگ

د؛ يابمبا افزايش بعد خانوار، نيازهای حداقلي به مواد غذايي افزايش مي
شود تا حجم و کيفيت مواد غذايي در دسترس خانوار اين امر سب  مي

کاهش و ناامني غذايي پديدار شود. ضمن آن که ممكن اسمت تحمت 
ای همچون نوسانات فصلي، قيمت ممواد غمذايي افمزايش شرايط ويژه

يابد و يا به علت از دست دادن موقت شغل، امكان دسترسي خانوار به 
ا کاهش يابد؛ در اين شمرايط همر چمه تعمداد افمراد مواد اوليه تهيه غذ

در شمود. خانواده بيشتر باشد، مقدار غذای در دسترس افمراد کمتمر مي
 ،تمورم،  هماتحريم  ناشي از  کشور با مشكلات اقتصادی  ،شرايط کنوني

؛ تداوم اين امر در کنار عدم حمايمت بيكاری و... دست به گريبان است
بمه ند توانايي و امكانات داشتن فرزند بيشتر را  توامي  هاخانوادهاز    مؤثر

 در ايمن رابطمه بررسمي .هما سمل  کنمداز خانوادهعلت ناامني غذايي، 
 و  خانوارهما  بعمد  افزايش  با  دهد کهمي  نشان  دولت  حمايتي  یهابرنامه
ی حمايتي جامع، مدون و عمليماتي هابسته  فرزندان،  تعداد  شدن  بيشتر

بر اين اساس، به دليمل رشمد بسميار پمائين   برای خانوارها وجود ندارد.
ابمملاغ  جمعيممت و افممزايش جمعيممت سممالمندان در کشممور و نظممر بممه

 به  هادستگاه  به  جمعيت از سوی رهبر معظم انقلاپ  کلي  هایياستس
کشور، ضرورت دارد نهادهای ذيربط بر طراحي   جمعيت  افزايش  منظور

 هایخانوادهز  های تشويقي و حمايت اياستسو اجرای درست و کامل  
 پرجمعيت اهتمام ويژه داشته باشند. 

 نيمدار دارد. در ايخانوارها ارتباط معنم  ييغذا  تنوعسطد درآمد با  
بمه خصموص در  ييغمذا يرفع نماامنارتقای تنوع غذايي و   یبرا  راستا
و  ارزان یتملامين غمذا، تشمكيل بانمك غمذا  یدرآمد  نييپا  یهادهك

هما و همچنمين برقمراری ارانمهي یدفمنمدتوزيع مجدد غذای ممازاد، ه
اجتمماعي ممرتبط بما حقمو    یهااسمتيتعامل بين امنيت غذايي و س
اجرايمي   یهاو برناممه  هااسمتي، از جمله سانساني در دستيابي به غذا

تواند در راستای ارتقای سطد امنيت غمذايي ممورد توجمه يم  است که
  .رديدولت قرار گ

ش و سمواد خانوارهما در تنموع طبق نتايج، نقش و اهميمت آمموز

همای متمولي ايمن رابطمه سمازمان  ها بسيار زيماد اسمت. درغذايي آن
 و  غمذا  سمواد  تبصصي و عمومي  ی و آموزشسازفرهن   توانند بايم
 تغذيمه، نحموه  اطلاعات  درک  و  نقش مهمي در کس ، پردازش  يهتغذ

 و محاسمبه اعتمماد، قابل و معتبر  ایاطلاعات تغذيه  منابع  به  دسترسي
همای برچسم   محتموای  ارزيابي  و  درک  غذايي،  گيری واحدهایاندازه
 هاسمازمانتغذيه ايفا نمايند. ايمن    ایپايه  اطلاعات  با  آشنايي  و  غذايي
ی همماکارگاهو  هابرنامممهی ديگممر، هاسممازمانتواننممد بمما همكمماری يم

 و  درشمت  تلامين  و  غذايي  مواد  صحيد  ترکي   آموزش  تبصصي جهت
 آشمنايي همچنين  و  با کيفيت  منابع  از  بالغ  فرد  نياز  مورد  هایيزمغذیر

 و  همچنمين اصملاح  .نماينمد  اجمرا  و  تمدوين  غمذايي،  هرم  با  خانوارها
 بمر  تغذيه و نظمارت  و  غذا  تبليغات  امر  در  جاری  هایياستس  بازنگری
موجمود، بمه   یهارسمانه  تممامي  از  خموراکي  کایهمای  تبليمغ  نوع  هر

 درمماني  بهداشمتي  خمدمات  ارائمه  نظمام  در  تغذيه  اسکارشن  کارگيری
 تغذيه و غذا آموزشي مطال  ارسال و آن، تدوين یبندسطد  با متناس 

 خانوارها، تمدوين و بمه کمارگيری  به  آن  ارسال  و...(    و  پوستر  پمفلت،)
 آخمرينبمر اسماس    مقمدار  و  نموع  نظر  از  مدارس  رايگان  تغذيه  برنامه
 ی، همكماریامنطقمه  و  ملي  کاربردی  یهاپژوهش  و  علمي  هایيافته
 با  آموزان  دانش  غذايي  وعده  ميان  جيره  برای  استاني  الگوی  اجرای  در
 نممودن  لحما   و  بهداشمت  درس  آنان، تقويت  تغذيه  نيازهای  به  توجه
 غذا  مطال   حاوی  آموزشي  یهاکتاپ  آن، تدوين  در  تغذيه  و  غذا  بحث
 يریکارگبممهمبتلممف و در نهايممت  مقمماطع نوسمموادان بممرای تغذيممه و

همگاني   غذايي  خدمات  که  مراکزی  و  واحدها  کليه  در  تغذيه  کارشناس
 مراکز  ها،يمارستانب  ،هاکارخانه  ،هامهدکودک  ،هادانشگاه  جمله  از  دارند

هايي اسمت کمه بمرای ارتقمای يشمنهادپسالمندان از ديگمر    نگهداری
 طريمق  ايمن  از  يد نمود تماتلاک  هاآنای بايد بر  فرهنم  و سمواد تغذيه

 اجمرای  بمر  تلاکيمد  بما  غمذايي  مواد  مصرف  مديريت صحيد  با  خانوارها
 از اهمداف  يكمي  عنموان  بمه  مصمرف  الگوی  اصلاح  کلي  هایياستس
 بمه  احتمماليهمای  بيماری  بمروز  از  مقاومتي،  اقتصاد  کلي  هایياستس
 بمانند. در امان نامناس  غذايي  رژيم دليل
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Introduction 

 Along with the increasing importance of environmental issues among consumers, recognizing the factors 
affecting the intention to buy green products and using them to develop green marketing campaigns and 
communication strategies is very effective. Proceeding through time and the rise of green communications, the 
focus of manufacturers is on buying behavior and the various factors that cause these types of behaviors, 
however, when the consumer expresses his desire to protect the environment, again this trend has little effect on 
their buying behavior. Of course, in some cases, there is evidence that people who are more concerned about 
environmental issues need to buy more green products to meet their needs, so that consumers are only concerned 
when they report that these behaviors do not involve personal expenses or significant changes and sacrifices in 
their lifestyle, and they have more information about the value of the environment effects on their lives. In 
addition, there is a weak relationship between attitude and practice, which is in contrast to the findings of other 
studies, which indicates a strong link between these variables. Therefore, the present study aimed to investigate 
the effect of general social attitude on buying behavior with the mediating role of green consumption values and 
receptivity of green communication. 

Materials and Methods 

The statistical population of this study was all students of different levels in Mashhad. The sample size was 
obtained based on Morgan table and using a non-random method available to 384 people. The data collection 
tool in this study is the standard questionnaire of Dupacho et al. (2018). To evaluate the reliability of the 
questionnaire, Cronbach alpha coefficient was used. The values obtained for Cronbach alpha are 0.897 of buying 
behavior, 0.817 of public participation attitudes, 0.828 of green consumption values, and 0.883 of green 
communication acceptance confirmation of the reliability of the questionnaire. The validity of the questionnaire 
was also obtained by using confirmatory factor analysis, which showed that the validity of the questionnaire was 
acceptable. In addition, divergent validity was confirmed to analyze the data using structural equation method 
using smart pls and SPSS 22 software. 

Results and Discussion 

 Among the 384 people who participated in the study, 186 women (48.4%) and 198 men (51.6%) were 
members of the statistical sample. To facilitate the age of the respondents, we have categorized them into four 
age groups. 165 people, ie 43.0% of people are between 22 and 26 years old. 137 people, ie 35.7% of people are 
between 27 and 31 years old. 50 people, ie 13.0% of people are between 32 and 36 years old, and 32 people, ie 
8.3% of people are more than 36 years old. General social attitudes affect the green consumption values of 
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students in Mashhad. Green consumption values affect the buying behavior of students in Mashhad. Green 
consumption values affect the receptivity of green communication by students in Mashhad. Receptivity of green 
communications effects the shopping behavior of students in Mashhad. General social attitudes through green 
consumption values affect the buying behavior of students in Mashhad. General social attitudes through green 
consumption values affect the acceptance of green communication by students in Mashhad. Green consumption 
values through the acceptance of green communications affect the buying behavior of students in Mashhad. 

Conclusion 

 The aim of this study was to investigate the effect of general social attitudes on buying behavior with the 
mediating role of green consumption values and receptivity of green communication among students in 
Mashhad. In general, it can be concluded that general social attitudes directly and indirectly affect the buying 
behavior of students in Mashhad. In fact, general attitudes that stem from people's social participation and create 
values for the consumer that play an important role in the behavior and decisions they make when shopping. 
Consumer demand and purchase play important roles in production and development of green products and are 
effective in the development of agriculture in line with the environment. However, the effectiveness of 
communication in fostering environmental attitudes and values has a prominent role in consumer green buying 
behavior. 

 
Keywords: Buying behavior, General social attitudes, Green consumption values, Receptivity of green 

communications 
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مشارکت   یهانگرشهای مصرف سبز و پذیرش ارتباطات سبز در رابطه تحلیل نقش ارزش
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 چکیده

 آن  ازی  ريوو گبهرهو  کنندگان، شناخت عوامل مؤثر بر قصد خريد محصووو س زوو ز  در ميان مصرف  یطيمحستيزمان با افزايش اهميت مسائل زهم
ها از زووازه یامجموعووه نيبوو  یونوودهايپ یبووه بررزوو پژوهش  نياازت.  رگذاريتأثبسيار ، یارت اط یهایز ز و ازتراتژ  یابيبازار  یهانيتوزعه کمپ  جهت
بررزی تاثير نگرش های مشارکت عمومی بر رفتار خريد بووا  با هدفحاضر  قيتحقلذا . پرداخته ازت  ،کننده ز زرفتار مصرف  یبرا  یمدل  بررزیمنظور  به

کووه حجووم   باشدیشهر مشهد م  شامل  دانشجويان زطح  قيتحق  ی. جامعه آمارانجام گرفت  اطاس ز زی مصرف ز ز و پذيرش ارت هاارزشنقش وازط  
ها پرزشنامه ازووتاندارد دوپووا و و ی دادهآور. ابزار جمعنفر به دزت آمده ازت 384نمونه با ازتفاده از فرمول کوکران و به روش غيرتصادفی در دزترس 

رفتووار  ريوو کرون وواخ مت  یآلفووا یبه دزووت آمووده بوورا ريکه مقاد  ديکرون اخ ازتفاده گرد  یآلفا  بيپرزشنامه از ضر  يیايپا  یبررز  یبراهمکاران ازت که  
 يیايوو پا دييوو تا  0.883ارت اطوواس زوو ز رشيپووذ ريوو ، و مت 0.828مصوورف زوو ز  یهاارزش  ري، مت 0.817  یمشارکت عموم  یهانگرش  ري، مت   0.897ديخر

علاوه  پرزشنامه بود. يیروا دييتا انگريبه دزت آمده ب ريانجام شد که مقاد یدييتا یعامل ليمه با ازتفاده از تحلپرزشنا يیروا ن،ينپرزشنامه ازت. همچ
انجووام  Smart Pls و SPSS  افووزارو بووا ازووتفاده از نرم یها به روش معاد س زوواختارداده ليقرار گرفت، جهت تحل دييمورد تأ زيواگرا ن يیروا ن،يبرا
ی هاارزشی مصرف ز ز بر رفتار خريد، همچنين هاارزشی مصرف ز ز، هاارزشهای مشارکت عمومی بر  نگرش  نتايج حاکی از آن ازت که  .  رفتيپذ

 ريتووأثی دارد. همچنووين،  مث توو   ريتووأثمصرف ز ز بر پذيرش ارت اطاس ز ز و پذيرش ارت اطاس ز ز بر رفتار خريد در بين دانشجويان زطح شووهر مشووهد  
ی مصوورف زوو ز بووا نقووش ميووانجی هوواارزشی  رگذاريتأثی مصرف ز ز و همچنين  هاارزششارکت عمومی و رفتار خريد با نقش ميانجی  های منگرش

ی مصوورف زوو ز بووه عنوووان مت يوور هوواارزشهای مشارکت عمومی و و در نهايت نگرش  ازت.  قرارگرفته  ديتائپذيرش ارت اطاس ز ز بر رفتار خريد مورد  
گردد در رازتای تشويق مشتريان به مشارکت در رفتار خريد ز ز بووه ايجوواد برنامووه و . پيشنهاد میگذاردیمر پذيرش ارت اطاس ز ز مث تی ب  ريتأثميانجی  
 گذاری مصرف ز ز در جهت تحريک اقداماس ز ز صورس گيرد.  های ارزشهمايش
 

 یمشارکت عموم یهانگرش، ديرفتار خر، ارت اطاس ز ز رشيپذ ،مصرف ز ز یهاارزش های کلیدی: واژه

 

  2  1 مقدمه

حفوو  هووا جهووت توولاشمحيطووی و زيسووت هایدغدغووهمووروزه ا
در اکثور   ازت.  در عملکرد افرادترين معيارها  زيست يکی از مهممحيط

 
ب ازتاديار و دانش آموخته کارشنازی ارشد مديريت، گوروه موديريت، ترتيبه  -2و    1

 موزسه آموزش عالی عطار، مشهد، ايران  
  (Email: v.hoshyar@attar.ac.ir                     نويسنده مسئول:  -)*

DOI: 10.22067/JEAD.2022.73634.1099 

 کننودگانمصورف  محيطویعمومی زيست  نگرشمطالعاس گذشته، بر  
 شوودتمرکووز شووده بووود و توجووه  نوودانی بووه رفتووار خريوود زوو ز نمووی

(Johnstone, 2019) زو ز،  ارت اطواس. اما با گذر زمان و ارتقا جايگاه
مختلفی کوه باعوب بوروز به رفتار خريد و عوامل تمرکز توليدکنندگان  

 Nayebzadeh and) پرداختنوودشوود، انووواا ايوون رفتارهووا می

Ghouchani, 2013.)  یموضوع کنندهمنعکستنها  هنپايداری امروزه 
دولتموردان و   یبورا  یاتيح  یبه موضوع  ليازت بلکه ت د  شدهشناخته

ز ز )بوه  یابيشده ازت. امروزه بازار ابانيآن بازار ت عبه و  عموم مردم

https://jead.um.ac.ir 
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که باعب  یعنوان عامل( به یابيبازار افتهيعنوان بخش به زرعت رشد 
-یمو در توليد و بخش کشواورزی  و ارزش افزوده  یرقابت  تيمز  جاديا

کننده که مصرف یزماندرواقع،  .(Lee, 2009شود. )یم اخته، شنشوند
باز هوم   ،کندیزيست اعلام مخود را در جهت حفاظت از محيط  ليتما
. ال توه در گوذاردمیآنهوا    ديورفتوار خر  یبر رو  کمی  ريتاث  شيگرا  نيا

که دغدغوه  یافرادوجود دارد م نی بر اينکه   یاز مواقع، شواهد  یبعض
ارضوا  یدارنود، بورا  یطويمحسوتيمسوائل ز  ارهدربو  یشتريب  ليو تما

محصوو س زو ز دارنود، وجوود  ديبه خر  یشتريب  اجيخود احت  یازهاين
کنندگان تنهوا مصرف  نان که، (Talwar et al., 2021) داشته ازت

هوا رفتوار  نيودهنود کوه ایرا بروز می  طيمحستيز  یهادغدغه  یزمان
 وهيدر شو  یقابل توجه   یو فداکار  رييت   ايو    یشخص  هایهزينهشامل  
و آنان اطلاعاس بيشتری در مورد ميزان ارزشومندی   آنها ن اشد  یزندگ

 یفيرابطه ضع  علاوه براين،.  محيط زيست در زندگی خود داشته باشند
 یهواافتوهيبوا  یدر تضواد روشون امر نيا که نگرش و عمل ازت  نيب

مت يرهازت   نيا  نيب  یدهنده اتصال قوکه نشان  ازت  گريد  قاسيتحق
(Soomro et al., 2020).  شواهد گويای اين حقيقت ازت که زمانی

آگواه زيسوت  کننده از  گونگی تاثير مصرف آنها بور محيطکه مصرف
 یهواخود را در جهوت منوافع نسول و رفتار شيشد، تلاش کرد تا گرا

به عنووان عامول ی  شخص  یهاازين  یاغنا  به طوريکه،  .قرار دهد  ندهيآ
و  یطوويمح سووتيملاحظوواس زامووا ، مانوودمی یبوواق یديووکلو  هيوواول

بوه موضووا مصورف   هيتوجهاس اول  جادي، باعب ایاجتماع  هایآگاهی
. با اين حال، بررزوی (Nosi, 2020شده ازت ) رياخ یهاز ز در زال

زيسوت نقوش های تجاری آنها بور روی محيطتأثيراس مخرب فعاليت
زيسوت و جامعوه دغدغه در زمينوه محيط  بسزايی دارد.  راکه، درک و

شود کوه بور اهميوت توزعه پايدار می ای به نام منجر به ظهور پديده
ايجاد رويکرد مث ت و رو به جلو در زمينه کمينه زازی اثوراس مخورب 

 Mohammadi et)گوذارد زيست و جامعه، صوحه میبر روی محيط

al., 2020 .)کننودگان تحقيقاس نشوان داده بوه طوور کلوی، مصورف
زيست دارند و تعداد اينگونه رويکرد مث تی نس ت به محافظت از محيط

های اخير افزايش يافته ولی اين در حالی ازت که شواهد افراد در زال
م نی بر اين ازت که تعداد افرادی که با  نين رويکوردی در واقعيوت 

 Liobikieneستند، بسيار کوم ازوت )حصول ز ز هبه دن ال خريد م

and Bernatoniene, 2017ای (. اين موضوا نشوان دهنوده فاصوله
ازت که ميان رويکرد مطلوب مصرف کننده و عمل واقعی خريد وجود 

محيطوی توان گفت ملاحظاس زيستدارد. به همين دليل ازت که می
صورف کننوده دارد و موردم نقش کو کی در تصوميم نهوايی خريود م

 ,Mohrگيرنود )خريد خود را ناديده می محيطیعموماً تأثيراس زيست

در کشور انگلستان صورس گرفت،  2007تحقيقاتی که در زال   (2001
از جامعوه آمواری موورد نظور بوه صوورس   %67نشان داد در حالی که  

صوو س غوذايی ارگانيوک مستقيم گرايش خود را جهت خريداری مح
از آنها به صورس حقيقی اقدام به خريد اينگونوه   %4اعلام کردند، تنها  

محصو س نمودنود. ايون فاصوله ايجواد شوده بوين گورايش مطلووب 
توان مربوط به کننده و عمل واقعی خريد محصو س ز ز را میمصرف

دانسوت. بوه   "فاصله گرايش تا عمل ز ز"يا    "نازازگاری خريد ز ز"
تووان از آنوان بوه عنووان قشور طور مثال در زطح دانشجويان که می

کرده جامعه يواد کورد و در حوالی کوه از آنهوا زوطح درک و تحصيل
محيطی و دانش با تری مندی بيشتری در زمينه مسائل زيستدغدغه

از اثراس نوا مصرف و رفتار خريد  آنها بر روی کيفيت زندگی و جامعه 
گيوری ع داشت، بررزی ايون گورايش و انودازهدر حال زيست خود توق

های زيست محيطی در واقعيت کموک ميزان عملی زازی اين نگرانی
شايانی به حصول نتيجه منطقی از بررزی موارد مطروحوه در تحقيوق 

-های مشارکت عموومی، ارزشپيش رو با مت يرهايی همچون نگرش
خريود های مصرف ز ز، پوذيرش ارت اطواس زو ز و در نهايوت رفتوار 

داشت. با توجه به مطالب فوق مسوئله اصولی تحقيوق بررزوی تواثير 
های مشارکت عمومی بر رفتار خريد مصورف کننوده بوا نقوش نگرش

هوای مصورف زو ز و پوذيرش ارت اطواس زو ز در ميوان وازط ارزش
 باشد.دانشجويان زطح شهر مشهد می

 

 1رفتار خرید

 لي اس شرکت ازت رفتار خريد بيانگر عملکرد و واکنش افراد به ت
 Croesشوود )که منجر به خريد و ازتفاده آنان از محصول خاص می

and Bartels, 2021 درواقع، تصوميم بوه خريود مشوتريان ارت واط .)
نزديکی با نگرش و درک آنان دارد.  راکه، بسياری از رفتارهای خريد 

افراد برای محويط زيسوت محيطی و ارزشی که ناشی از نگرش زيست
(. وافوری و Tandon et al., 2021گيورد )قائل هسوتند، شوکل موی

ابعوواد ( در پووژوهش خووود توواثير Waferi et al., 2019همکوواران )
زو ز، کواهش   ي واسزو ز، ت ل  يموت)محصوول زو ز، ق  ز ز  يابیبازار
فوروش  يوعو ترف يود( بر رفتوار خريکازار ارگانز ز و ب  يعترف  يعاس،ضا

به تصوير کشيدند   يلشهروندان اردب  یازاز  يیکنندگان کا هامصرف
و نشان دادند که رفتار خريد به محصو س و ت لي اس ز زی که انجام 

گيرد، بستگی دارد. تصميم و اقداماتی که با توجه به احساس نياز و می
شود و تحوت تواثير هويوت و می  قصد خريد محصول و خدمتی انجام

(. بوا ايون حوال، Talwar et al., 2021گيورد )تمايل افراد قورار موی
ای که افراد در مصرف و خريد يک کا  دارند، آنان را اشتياق و علاقه

دهود به زمت خريد و پرداخت هزينه برای کسب محصول زوق موی
(Hosseini and Nowruzi, 2020 .) 

 

 2پذیرش ارتباطات سبز

محيطووی خووود را جهووت القووای توليدکننوودگان شخصوويت زيسووت
 

1- Buying Behaviour 

2- Receptivity Green Communication 
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کننودگان را از طريوق های زو ز محصوو س خوود بوه مصورفارزش
برقراری ارت اط با بازار هودف را بوه طورق مختلوا هماننود ت لي واس 

(. ايون Marvi and Shojaei Baghini, 2020انود )دادهصورس موی
کننودگان آگواه از توجهی از مصورفرويکرد منجر به رشد قسمت قابل

های زيسوت محصو س ز ز شد. همين مشتريان ز ز کوه از دغدغوه
اند، محيطووی بيشووتری برخوووردار هسووتند و بووا انتقادهووای کووه داشووته

ز ز تحت فشار    ه بيشتر محصو س  توليدکنندگان را جهت توليد هر
(. درواقع، ارت اط زو ز در جهوت بقوا و Maniatis, 2016اند )قرار داده

زيست بوا توجوه بوه عملکردهوای افوراد صوورس حف  زلامت محيط
زيسوت پويش گيرد و ازتفاده از انرژی را به زمت پايداری محويطمی
(. در ارت اطاس شکل گرفتوه Jenila and Jeyachitra, 2021برد )می

شود و رفتار افراد را بوه زومت ارزش و اهميت محيط زيست بيان می
دهود و همودلی زيسوتی را بوه هموراه زيست زوق میدوزتدار محيط

 (. Mohammadi et al., 2020آورد )می

 

 1ارزش های مصرف سبز

های مصرف ز ز، درک مشوتريان از ارزش و جايگواه مهوم ارزش
دهد که افراد با ديدگاه احترام بوه مصرف محصو س ز ز را نشان می

پردازند تا آزيب کمتوری بوه محيط زيست به ازتفاده و خريد ز ز می
با  کننده(. درواقع، مصرفParo et al., 2021محيط زيست وارد شود )

نگرش زيست محيطی که دارد و نس ت بوه زولامت محويط زيسوت 
شود ای برای رفتارها و خريد ز ز میاحساس نگرانی دارد و اين انگيزه

(Wang et al., 2021ارزش .) های مصرف ز ز تمايل و تلاش افوراد
در خريود و رفتوار   سوتيزطيمحهوای محافظوت از  را در جهت ارزش

 Javidi Zargar and Mahmudzadehدهد)مصرفی افراد زوق می

Vashan, 2021کنندگان با زطح با تر خريد ای که مصرف(. به گونه
و رفتووار آگاهانووه و مسووئو نه نسوو ت بووه ارزشوومندی حفاظووت از 

 (. Qi Wang et al., 2021رند )دا ستيزطيمح

 

 2نگرش های مشارکت عمومی

هايی که منجر رويکرد همراهی و مشارکت افراد در اجرای فعاليت
 Asliطل د )شود و رفتار متنازب با شرايطی را میبه اهداف خاصی می

Pour et al., 2018زيست و (. زمانی که، افراد جامعه نس ت به محيط
کننودگان در شوند، همراهی و همودلی مصورفت آن نگران میزلام

شود. بوه طوريکوه، در رفتارهوای خريد و نحوه مصرف آنان آشکار می
 doکننود )حفاظتی محيط زيست در کنار افوراد ديگور مشوارکت موی

Paço et al., 2018 باور به اينکه حضور فعال در رفتارهای مطوابق .)
گوذارد، اهميوت ويوژه ای در عملکورد زيست تواثير مویحف  محيطبا  

 
1- Green Consumption Values 

2- General Prosocial Attitudes 

 زيست محيطی افراد دارد.  راکه، نگرش مشارکت عموومی، در رازوتا
 (. Armaghan, 2018افزايش مصرف زيست محيطانه ازت )

 

 تشریح مدل مفهومی

( در پژوهش خوود Rusyani et al., 2021) روزيانی و همکاران
 ی،طويمح  ستيز  ینگرانی،  طيکه ارت اط متقابل دانش محبيان داشت  
را بوه   یکنندگان هنودمصرف  ،و کنترل رفتار ادراک شده  نگرش ز ز

 زيستيطزازگار با مح  ديبه شدس بر رفتار خر  وکند  یم  کيتحر  ديخر
 ,.Mirsalimi et alهمچنين، ميرزليمی و همکاران ) .گذاردیم ريتأث

با بررزی نگرش مصرف کننده نس ت به کشواورزی ارگانيوک  (2016
کننوده جايگواه در ازتان ال رز به اين نتيجه رزويدند نگورش مصورف

ای در توليد و مصرف محصو س کشاورزی ارگانيوک دارد. بودين ويژه
تر باشود در اهميوت و ارزش مصرف کننده مشارکتی  معنی که نگرش

( به Dhir et al., 2021) ز ز موثر ازت. علاوه براين، دير و همکاران
بررزی و تاثير نگرش مصرف کننده بر رفتار خريود پرداختنود. در ايون 

( در تحقيق خود به بررزی Wei et al., 2018) ميان، وی و همکاران
کنندگانی که تمايل و عدم تمايل جهت شنازانه و مقايسه مصرفروان

صرف هزينه برای خريد محصوو س زو ز دارنود، پرداخوت. برازواس 
هووای ايوون تحقيووق مشووارکت مشووتری باعووب افووزايش تمايوول يافتووه

حسووينی و شووود. از طرفووی، کنندگان بووه پرداخووت بيشووتر میمصوورف
با هدف  ( در پژوهشی کهHosseini and Nowruzi, 2020) نوروزی

بور   تأکيدوری ارزش های مصرف بر رفتار خريد ز ز با  تئبررزی تاثير  
کنندگان محصو س زو ز محيطی مصرفنقش ميانجی نگرانی زيست

هوای تووان  نوين گفوت کوه ارزشانجام دادند که می  در شهر تهران
ز جهووت ديگوور،  جوووردی و تووار خريوود توواثير دارد. امصوورف بوور رف

 "( در پژوهش خود تحت عنووان Lajevardi et al., 2021همکاران)
ی محيطی از طريق ارت اطواس زو ز: بوا بوه کوارگيری هایآگاهدرک  

محيطی از عوامل   یهایآگاهبه بررزی    "روش کيو در مطالعه تجربی
پرداخت و بيان داشت که ز ز و شاخص زازی از آن عوامل    ارت اطاس

ز ز بودن محصوو س، ايون توجه به اهميت و تأثير محوری شاخص  
ز ز برخوردارند که  ارت اطاساز معناداری و اهميت بيشتری در شاخص  

ها و مديريت  الش ینيبشيتواند در بازانديشی برای پشناخت آنها، می
عولاوه بوراين،   .حوزه کواربرد داشوته باشود  و تضادهای بالقوه در اين

( در تحقيقی که Jaiswal and Kant., 2018)کانت جايزوال و توزط 
ای درباره رفتار خريد ز ز: با رويکرد ارائه مدلی مفهوومی و بوا مطالعوه

کنندگان هنودی انجوام دادنود بوه ايون نتيجوه تجربی بر روی مصرف
توجهی مستقيماً توزط نگرش  خريد ز ز به طور قابل  رزيدند که نيت

دوپا و درنهايت، پژوهش    شود.مینس ت به محصو س ز ز هدايت  
ها و ارت اطواس ( نشان داد نگرشdo Paço et al., 2018) و همکاران

 رازتا با محيط زيست ازت. ز ز بر رفتار خريد افراد تاثير دارد و هم
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 مدل مفهومی پژوهش  -1شکل 
Figure 1- Conceptual model of research 

 

 های پژوهشفرضیه

هوای مصورف زوو ز هوای مشوارکت عموومی بوور ارزش. نگرش1
 تاثير معناداری دارد. شهر مشهدزطح  انيدانشجو
شوهر   زوطح  انيدانشجو  ديهای مصرف ز ز بر رفتار خرارزش  .2

 دارد.معناداری   ريمشهد تاث
 انيارت اطاس زو ز دانشوجو  رشيهای مصرف ز ز بر پذارزش  .3
 دارد.  معناداری ريشهر مشهد تاثزطح 
زوطح   انيدانشوجو  ديورفتار خر  یارت اطاس ز ز بر رو  رشيپذ  .4

 دارد.معناداری   ريشهر مشهد تاث
های مصرف زو ز ارزش های مشارکت عمومی از طريق. نگرش5

 تاثير معناداری دارد. شهر مشهدزطح  انيدانشجورفتار خريد  بر
های مصرف زو ز های مشارکت عمومی از طريق ارزش. نگرش6

تاثير معنواداری  شهر مشهدزطح  انيدانشجوبر پذيرش ارت اطاس ز ز 
 دارد.

ارت اطاس ز ز بر رفتار  رشيپذ  قيهای مصرف ز ز از طرارزش.  7
 .داردمعناداری  ريشهر مشهد تاثزطح  انيدانشجو ديخر

 

 هامواد و روش

 .باشودموی کمّیهای نظر ماهيت از نوا پژوهش از ق حاضرتحقي
نتوايج آن   راکوهکاربردی ازوت     قهمچنين، اين پژوهش يک تحقي

گاهی ز ب آ  و  باشدازتفاده میقابل    مديران زازمان  یريزبرای برنامه
 مصرف ز ز محصو س شودهدر  مشتريان  مسئولين از زطح مشارکت  

بورای   د.کنومویرا مشخص    رفتار خريد ز ز  عوامل تأثيرگذار بر  نيزو  
در ايون اطلاعواس  .ها، از فن پيمايش ازوتفاده گرديودجمع آوری داده

بورای تودوين م وانی ی  اکتابخانوهتحقيق به صورس ترکي ی از روش  
ازتفاده از منوابع علموی داخلوی و خوارجی معت ور و نظری پژوهش با  

روش ميدانی، با حضور در جامعوه موورد مطالعوه و پخوش پرزشونامه 
 نيوا یجامعوه آموار  ازتاندارد به صورس حضوری به دزت آمده ازت.

در   کليه دانشجويان مقاطع مختلا که به تعوداد نامشخصویپژوهش،  
جم نمونوه بور ازواس مورد مطالعه قرار گرفتند. حشهر مشهد هستند،  

 رنفو  384در دزترس    یتصادفغيرو با ازتفاده از روش    جدول مورگان
بورای منازوب   1KMO  بضريدر اين تحقيق، از    آمده ازت.  دزت  به

 هواداده بوودن منازوب تشخيص و بودن حجم نمونه در جهت تعيين

هموواره بوين  ازتفاده گرديد که مقادير اين ضريبتحليل عاملی  برای  
 آيد:ازت و از رابطه زير به دزت می يک در نوزانصفر و 

 
ها برای تحليل دادهباشد،    5/0کمتر از    KMOکه مقدار  درصورتی

 ،باشود  69/0توا    5/0  عاملی منازب نخواهند بود و اگر مقدار آن بوين
که اموا درصوورتی   توان با احتياط بيشتر به تحليل عاملی پرداخوتمی

هوا های موجود در بوين دادههم ستگیباشد،    7/0  تر ازمقدار آن بزرگ
، مقودار شواخص ه. از آنجاکوبرای تحليل عاملی منازوب خواهود بوود

KMO    به دزت آمده ازت، تعوداد نمونوه بورای تحليول   881/0برابر
 نايو از نمونوه موورد نظور در  هاداده  یزار گردآوراب.  ازت  یکافعاملی  

کوه   ازوت  (2018)دوپوا و و همکواران  ازتاندارد    پرزشنامهپژوهش،  
های گويه ازت، بخش اول اين پرزشنامه، گويه  31بخش و    4شامل  

، بخوش دوم باشودمی 6مت ير نگرش مشارکت عمومی ازت که تعداد 

 
1- Kaiser Meyer Olkin 

های مشارکت نگرش

 عمومی

General Prosocial 

Attitudes 

 

های مصرف سبزارزش  

Green Consumption 

Values 

 رفتار خرید

Buying Behaviour 

 

 پذیرش ارتباطات سبز

Receptivity Green Communication 
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 9ز ز، بخش زوم  گويه مربوط به مت ير ارزش های مصرف    6شامل  
گويه مت ير پذيرش ارت اطاس ز ز و بخش  هارم پرزشنامه متشکل از 

نجش زودر  . همچنوين،  باشودمیمرت ط با مت ير رفتار خريد    گويه  10
 بورای  .ازوتفاده شود  قسومتی  ی تحقيق از طيا ليکرس پونجهامت ير
کوه   ازتفاده گرديود  کرون اخ  یآلفاضريب  پرزشنامه از    يیايپا  بررزی
، 897/0رفتوار خريود ريوکرون واخ مت   یآلفا  یبه دزت آمده برا  ريمقاد
ارزش های مصورف ، مت ير 817/0های مشارکت عمومی نگرشمت ير  
به دزوت آمود کوه   883/0ارت اطاس ز ز ، و مت ير پذيرش828/0ز ز

اطمينوان از روايوی   تاييد پايايی پرزشنامه ازت. به منظور  نشاندهنده
رفتوار خريود  در حوزهنظراس خ رگان ری و محتوايی پرزشنامه، از صو
مدل، از بارهای عاملی  تائيدی يیرواجهت بررزی  و  ازتفاده شد ز ز

 انگريوب  ی،دييوتا  یعامل  ليبه دزت آمده از تحل  ريکه مقادازتفاده شد  

اعت ار واگرا يا افتراقوی نسو تا   ن،يعلاوه برا  .پرزشنامه بود  يیروا  دييتا
دو  PLS فهوم تکميل کننده ازوت و در مودل زوازی مسويریيک م

کر و آزمون بارهوای  ر-معيار برای آن مطرح شده ازت: معيار فورنل
گيری، از معيوار ی مودل انودازهواگورا  يیروا، که جهت بررزی  عرضی

 نيبوو ی نانچووه هم سووتگفورنوول و  رکوور ازووتفاده گرديووده ازووت. 
 نييکنود پواگيری میرا انودازه  یهای متفواوتهايی که خصيصهآزمون

 ار،يومع  نيط ق ا  ازت.تشخيصی    اياعت ار واگرا    یها داراباشد، آزمون
 یپراکنودگ  ديوپنهان، با  یرهايمت   ريبا زا  سهيپنهان در مقا  ريمت   کي
طريق  از کار اينخود داشته باشد.    ایپذيرهمشاهده    نيرا در ب  یشتريب

ها زوازه  بين  هم ستگی  ضرايب  مقادير  با  زازه  هر  AVEجذر    يسهمقا
 . گرددمی محاز ه

 

 
 های جمعیت شناختی پاسخ دهندگانویژگی -1جدول 

Table 1- Demographic characteristics of the respondents 
 ویژگی های جمعیت شناختی 
Demographic characteristics 

 فراوانی
Abundance 

 درصد 
Percent 

 جنسیت 
Gender 

 مرد
Male 

198 51.6% 

 زن
Female 

186 48.8% 

 سن
Age 

 %43 165 زال  26تا  22

 %35.7 137 زال  31تا  27

 %13 50 زال  36تا  32

 %8.3 32 زال 36بيشتر از 

 مجموع     
Total 

384 100% 

 
 اصولی  مقادير قطر  که  داد  تشکيل  بايد  ماتريس  يک  کار  اين  برای
 قطور اصولی،  پوايين  مقوادير  و  هر زوازه  AVEضرايب    جذر  ماتريس
 نيانگيجذر مازت.    ديگر  هایزازه  با  زازه  هر  بين  هم ستگی  ضرايب

از حووداکثر  شووتريب ديووپنهووان با ريووازووتخراج شووده هوور مت  انسيوووار
 مواتريس اين .پنهان مدل باشد یرهايمت   گريبا د  ريآن مت   یهم ستگ

آزموون بوار عرضوی، ازت. همچنوين،   شدهداده    نشان  بخش نتايج  در
 در ايون آزموون  دهد.میافتراقی را در زطح معرف ارائه    ارزيابی روايی

از بارهوای   بار هر معرف برای هر مت ير مکنوون بيشوتر  رودمیانتظار  
، 1) وين  مکنوون باشود  رضی يا بار آن معرف برای زاير مت يرهوایع

( که نتايج حاصل از آزموون بارهوای عرضوی در بخوش نتوايج 1998
نمايش داده شده ازت. درنهايت، جهت بررزوی فورن نرموال بوودن 

 ليوتحل  ازميرنوف ازوتفاده شود.-ها، از آزمون کولموگروفتوزيع داده
 smart plsافزار و با ازتفاده از نرم یها به روش معاد س زاختارداده

 
1- Chin 

 .رفتيانجام پذ SPSS 22 و 
 

 نتایج 

نتايج حاصل از ويژگی های جمعيت شناختی پازو  دهنودگان در 
 زير نمايش داده شده ازت. جدول

 

 تحلیل عاملی تاییدی

شده ارائه 2جدول در  یريگمدل اندازه  یعامل  یبارها  یبررز  جينتا
 ازت.

 

 اعتبار واگرا

 کرلار-معیار فورنل

برای هر زازه را  AVE ، جذرجدول زيردر  اعداد روی قطر اصلی
 .دهندنشان می
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تموام   بررزوی، در  شوودمی  مشاهدهگونه که در جدول فوق  همان
آن مت يور بوا زواير  هم سوتگیهر مت ير از مقدار  AVE مت يرها جذر

مدل انودازه گيوری  واگرایتوان گفت روايی مت يرها بيشتر ازت و می
 .شودتاييد می

 

 آزمون بارهای عرضی

 ارائه شده ازت. 4جدول در  آزمون بار عرضینتايج 

 
بارهای عاملی متغیرهای تحقیق  -2جدول   

Table 2- Factor loads of research variables 

 جهت 

Direction 

 بار عاملی
Factor load 

 آماره تی

Amara T 

 ← q1 های مشارکت عمومینگرش
 General Prosocial Attitudes 

0.772 9.558 

  ←q2 های مشارکت عمومینگرش

General Prosocial Attitudes 
0.795 11.801 

 ← q3 های مشارکت عمومینگرش

 General Prosocial Attitudes 
0.790 13.266 

 ← q4 های مشارکت عمومینگرش

 General Prosocial Attitudes 
0.687 7.816 

  ← q5 های مشارکت عمومینگرش

General Prosocial Attitudes 
0.614 5.609 

  ← q6 عمومیهای مشارکت نگرش

General Prosocial Attitudes 
0.666 7.174 

  ← q7 ارزش های مصرف سبز

Green Consumption Values 
0.763 14.483 

 ← q8 ارزش های مصرف سبز

 Green Consumption Values 
0.771 11.301 

  ←q9 ارزش های مصرف سبز

Green Consumption Values 
0.772 11.485 

 ← q10 مصرف سبزارزش های 

 Green Consumption Values 
0.702 12.130 

 ← q11 ارزش های مصرف سبز

 Green Consumption Values 
0.746 12.503 

 ← q12 ارزش های مصرف سبز

 Green Consumption Values 
0.637 8.812 

 ←q13 ارتباطات سبز پذیرش

 Receptivity Green Communication 
0.848 18.186 

  ← q14 ارتباطات سبز پذیرش

Receptivity Green Communication 
0.737 11.008 

 ← q15 ارتباطات سبز پذیرش

Receptivity Green Communication  
0.690 9.500 

 ←q16 ارتباطات سبز پذیرش

 Receptivity Green Communication 
0.649 8/082 

 ← q17 ارتباطات سبز پذیرش

 Receptivity Green Communication 
0.639 6.833 

 ← q18 ارتباطات سبز پذیرش

 Receptivity Green Communication 
0.618 6.934 

  ← q19 ارتباطات سبز پذیرش

Receptivity Green Communication 
0.735 10.311 



 107     ...مشارکت  یهانگرش های مصرف سبز و پذیرش ارتباطات سبز در رابطه تحلیل نقش ارزش هوشیار و چاووشی، 

  ← q20 ارتباطات سبز پذیرش

Receptivity Green Communication 
0.703 9.007 

  ← q21 ارتباطات سبز پذیرش

Receptivity Green Communication 
0.842 17.817 

  ← q22 رفتار خرید

Buying Behaviour 
0.654 8.970 

  ← q23 رفتار خرید

Buying Behaviour 
0.678 7.565 

 ← q24 رفتار خرید

Buying Behaviour  
0.859 29.317 

  ← q25 خریدرفتار 

Buying Behaviour 
0.597 6.788 

  ← q26 رفتار خرید

Buying Behaviour 
0.603 6.341 

 ← q27 رفتار خرید

Buying Behaviour  
0.821 26.260 

 ← q28 رفتار خرید

Buying Behaviour  
0.849 21.583 

  ← q29 رفتار خرید

Buying Behaviour 
0.816 14.552 

  ← q30 رفتار خرید

Buying Behaviour 
0.702 11.012 

 ← q31 رفتار خرید

Buying Behaviour  
0.617 6.787 

 
 

 روش فورنل و لارکر   -3جدول 
Table 3- Fornell and Larker method 

  
 رفتار خرید 

 Buying 

Behaviour 

 نگرش 

 عمومی  مشارکت

 General Prosocial 

Attitudes 

 های ارزش

 مصرف سبز  
Green Consumption 

Values 

 پذیرش  

 سبز  ارتباطات

 Receptivity Green 

Communication 
  رفتار خرید

Buying Behaviour  
0.727       

 های مشارکت عمومی نگرش
 General Prosocial 

Attitudes 

0.409 0.724     

 ارزش های مصرف سبز 
Green Consumption 

Values  

0.700 0.373 0.733   

 ارتباطات سبز  پذیرش
Receptivity Green 

Communication 

  

0.526 0.622 0.351 0.722 

 
 
 
 

 سازه های انعکاسی آزمون بار عرضی  واگرایروایی   -4 جدول
Table 4- Divergent validity of reflective structures of transverse load test 
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  رفتار خرید  
Buying behaviour  

 نگرش 

 مشارکت عمومی
 General porosocial attitudes 

 ارزش های 

 مصرف سبز  
Green consumption values  

 پذیرش  

 سبز  ارتباطات

 Receptivity green communication  
q1 0.326 0.772 0.276 0.502 
q2 0.304 0.795 0.307 0.449 

q3    0.296 0.790 0.315 0.436 
q4 0.318 0.678 0.273 0.413 
q5 0.256 0.614 0.209 0.485 
q6 0.279 0.666 0.216 0.452 
q7 0.501 0.221 0.763 0.221 
q8 0.527 0.358 0.771 0.338 
q9 0.603 0.290 0.772 0.293 

q10 0.489 0.274 0.702 0.254 
q11 0.508 0.282 0.746 0.266 
q12 0.434 0.186 0.637 0.132 
q13 0.414 0.506 0.263 0.848 
q14 0.415 0.512 0.304 0.737 
q15 0.342 0.493 0.247 0.690 
q16 0.395 0.435 0.280 0.649 
q17 0.314 0.395 0.182 0.639 
q18 0.283 0.410 0.160 0.618 
q19 0.404 0.377 0.294 0.735 
q20 0.395 0.426 0.234 0.703 
q21 0.417 0.483 0.272 0.842 
q22 0.654 0.265 0.497 0.288 
q23 0.678 0.339 0.494 0.412 
q24 0.859 0.356 0.600 0.456 
q25 0.597 0.255 0.486 0.298 
q26 0.603 0.243 0.407 0.341 
q27 0.821 0.310 0.599 0.400 
q28 0.849 0.377 0.575 0.469 
q29 0.816 0.312 0.552 0.437 
q30 0.702 0.250 0.448 0.395 
q31 0.617 0.231 0.371 0.279 

 

 برازش مدل بیرونی

 رزد. یپژوهش م ینوبت به برازش مدل زاختار یرگياندازه هایبرازش مدل یپس از بررز
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 ی حداقل مربعات جزئ ک یتکنبا پژوهش  یمدل کل -2شکل 

Figure 2- General research model with partial least squares technique 
 

 
 مدل کلی پژوهش با تکنیک بوت استراپینگ  tآماره  -3شکل 

Figure 3- Statistics of the general model of research with bootstraping technique 
 

 آزمون کلی کیفیت مدل ساختاری

 (GOF) 1بورازش نکويی( شاخص 2005تنن هاوس و همکاران )
بورازش را   یاند. مولاک کلونموده  یبرازش مدل معرف  یبررز  یرا برا
 و 2یاشوتراک ريمقواد نيانگيوم یهندزو نيانگيوتوان با محازو ه ممی

 
1- Goodness of fit 

2- Communality 

، 01/0 ريمقوادبرای ايون شواخص،  .به دزت آورد (𝑅2ضريب تعيين )
 .شده ازت ايتوص یمتوزط و قو ا،يضع بيبه ترت 36/0و  25/0
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 𝑹𝟐مقادیر اشتراکی و   -5 جدول
2Common values and R  -Table 4 

 متغیر 
Variable 

 ریمقاد

 ی اشتراک 
Shared 

values 

𝑹𝟐 

 رفتار خرید 

 Buying Behaviour 
0.528   0.580 

 های مشارکت عمومی نگرش
 General Prosocial Attitudes 

0.524               - 

 های مصرف سبز ارزش
Green Consumption Values 

0.538 0.139 

 ارتباطات سبز  پذیرش

 Receptivity Green 

Communication 
0.522 0.123   

 

 بحث

نگوورش دارد کووه فرضوويه اول بيووان مووینتووايج حاصوول از تاييوود 
اين نتوايج بوا   دارد.  ريمصرف ز ز، تاث  یهابر ارزش  یعموم  یمشارکت

(، دوپوا و و همکواران 1934نتيجه تحقيق مير زوليمی و همکواران )
تووان  نوين بيوان باشد. در ت يين اين نتايج موی( هم رازتا می2018)

دانشوجويان،   داشت که، برای افزايش پذيرش محصو س ز ز در بين
زيسوت های مشارکت عموومی در رازوتا حفو  محيط زم ازت زمينه
بوه   بوا  تواننودمی  رويه  اين  ت يير  برای  بنابراين، بازاريابان  فراهم گردد 
 زواير  يوا  ورزشوی  هایزوتاره  بازيگران،  مانند  عقيده  ره ران  کارگيری

 محصوو س  از  ازوتفاده  دربواره  هایزخنرانی  برگزاری  و  مشهور  افراد
 اختيوار  در  را  مهموی  اطلاعواس  زيسوت،محيط  از  حفاظوت  جهوت  ز ز

 خريود  بوه  را  آنهوا  تمايل  خود  به نوبة  امر  اين.  دهند  قرار  کنندهمصرف
 دهد.را افزايش می ز ز محصو س

 یهواارزشدارد کوه  نتايج حاصل از تاييد فرضويه دوم بيوان موی
بوا نتيجوه تحقيوق  ايون نتوايج دارد.  ريتواث  د،يمصرف ز ز بر رفتار خر
رازوتا ( هم2018(، دوپوا و و همکواران )2021روزيانی و همکواران )

توان  نين بيان داشوت کوه، ارزش و باشد. در ت يين اين نتايج میمی
نگرش زيست محيطی و اهميت قائل شدن بورای محويط زيسوت در 
رفتار خريد و تصميم به ازتفاده از محصو س ز ز در بين دانشجويان 

شووود کووه در رازووتای توزووعه هد توواثير دارد. پيشوونهاد میشووهر مشوو
محصو س ز ز و تاثير بر قصد خريد ز ز در بين دانشجويان و اقشوار 

هوای جامعوه مصورف کننوده در مختلا موردم،  زم ازوت بوه ارزش
 برای توانندبازاريابان شرکت می  طراحی و توليد محصو س توجه شود.

 دربوواره کنندهمصوورف آگوواهی افووزايش و زوو ز محصووو س معرفووی
 هوایکمپين  زيسوت،محيط  از  حفاظوت  منظور  به  ز ز  خريد  پيامدهای
 از  کنندهمصورف  اخلاقی  تعهد  طريق  اين  از  و  کنند  طراحی  را  ت لي اتی
 .دهند افزايش را زيستمحيط

 یارزش هوادارد کوه  نتايج حاصل از تاييد فرضيه زوم بيوان موی
 جوهيبوا نت جينتوا نيا دارد. ريتاث ز ز، ارت اطاس رشيمصرف ز ز بر پذ

در ت يوين ايون   .باشودیرازتا م( هم2018دوپا و و همکاران )  قيتحق
رازتا توان  نين بيان داشت که، ارزش و نگرش مصرفی همنتايج می

با محيط زيست و بقا ط يعت، در ارت اطاتی که در جهت ايجاد فرهنگ 
دانشجويان شوهر مشوهد نقوش دوزتدار زيست محيطی ازت، در بين 

شود در رازتا توزعه و ارائه محصو س زو ز بسزايی دارد. پيشنهاد می
 کنندگان ناديده گرفتوه نشوود های مصرفدر ميان دانشجويان، ارزش

های مصرفی ن اشد، ديودگاه منفوی زيرا در صورتی که مطابق با ارزش
 صودق  افوزايش  بورای  گوردد. همچنوين،نس ت به محصول ايجواد می

 ارت اطاس  از  توانندمی  بازاريابان  ز ز،  محصو س  خريد  به  کنندهمصرف
...( و  اينترنت  مجلاس،  تلويزيون،)  مختلا  هایکانال  طريق  از  بازاريابی
 بوه نسو ت مث وت نگورش فراخووانی و محصول  هایپيام  انتقال  برای

 .کنند ازتفاده ز ز محصو س
 رشيپوذدارد کوه موینتايج حاصل از تاييد فرضويه  هوارم بيوان  

اين نتوايج بوا نتيجوه تحقيوق   دارد.  ريتاث  د،يز ز بر رفتار خر  ارت اطاس
باشد و با تحقيق دوپوا و و رازتا می( هم1400 جوردی و همکاران )

توان  نين باشد. در ت يين اين نتايج میرازتا نمی( هم2018همکاران )
گان زو ز،  زم کننودبيان داشت که، برای تاثير بر قصد خريد مصورف

های  زم برای پذيرش بيشتر اين محصوو س در بوين ازت که زمينه
دانشجويان و اقشار مختلا مردم ايجاد گردد تا مصورف کننودگان بوه 

با شناخت کامل نسو ت بوه محصوول، اقودام بوه خريود   خوبی بتوانند
 هایپيام ايجاد طريق از بازاريابان و  هازازمان  مديران.  محصول نمايند

 دربواره  آموزشوی  هوایدوره  برگزاری   نينهم  و  دهندهآگاهی  لي اتیت 
 دربواره  را  جامعه  افراد  نگرش  توانندمی  زيستمحيط  از  حفاظت  اهميت
 از.  دهند  ت يير  مهم  اين  تحقق  منظور  به  ز ز  محصو س  خريد  مزايای
 محصوو س  خريود  بوه  تمايل  برای  مطلوب  نگرش  ايجاد  تنها  که  آنجا
 در  را  نفسی  اعتماد به  توانمی  دانش  افزايش  با  بود،  نخواهد  کافی  ز ز
 خريود  بوا  توانودمی  شورايطی  هور  در  فردی  هر  بداند  تا  کرد  ايجاد  فرد

 بوا.  باشود  داشوته  زيسوتمحيط  حف   در  مهمی  زهم  ز ز،  محصو س
 ايون تووانمی مکوان و قيموت  نظور  از  محصوول  بوه  دزترزی  آزانی
 .کرد تقويت فرد در را احساس

هوای دارد کوه نگرشنتايج حاصل از تاييد فرضيه پنجم بيان موی
تاثير ،  بر رفتار خريدهای مصرف ز ز  ارزش  مشارکت عمومی از طريق

(، وی و 2018اين نتوايج بوا نتيجوه تحقيوق کانوت و جوايزوال )  .دارد
توان  نين باشد. در ت يين اين نتايج میرازتا می( هم2018همکاران )

کننده باعب مصرف یهایمحصول و نگران یهاژگیيوبيان داشت که، 
در نسل   یاجتماع  یآگاه  يشو افزا  یبه ود اطلاعاس مربوط به زلامت

آنهوا بوه پرداخوت   يلتما  يشکه به نوبه خود باعب افزا  شودمیهزاره  
 .شوودمیزو ز  محصوو سآنهوا از   يددفعاس خر  يشمازاد و افزا  یبها

تحقيق حاضر نشان داد آگاهی از زلامتی، دانش، هنجواری ههنوی و 
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قيمت بر نگورش مصورف کننوده نسو ت بوه محصوو س زو ز تواثير 
گذارد. به هرحال نيت خريد نس ت به محصو س ز ز تحوت تواثير می

قابليت دزترزوی( هسوت. ) اين  هار عامل به اضافه يک فاکتور ديگر
خريد همچنوين بور روی رفتوار  رگدهد که اين  هار بنتايج نشان می

اما نگرش و نيت خريد نقوش وازوطه در   گذارند خريد واقعی تاثير می
زون، )جمعيوت شوناختی    -خريد دارند. علاوه بر اين عوامل اجتماعی

 گذارند.تحصيلاس، درآمد( بر روی رفتار واقعی تاثير می
هوای دارد کوه نگرشنتايج حاصل از تاييد فرضيه ششم بيان موی

های مصرف ز ز بر پذيرش ارت اطاس ارکت عمومی از طريق ارزشمش
توان  نوين بيوان داشوت کوه، تاثير دارد. در ت يين اين نتايج می،  ز ز

زيست در حال افزايش ازت و گرايش افراد به م احب حمايت از محيط
زيستی، گرم شدن کره زمين، های محيطعواملی  ون افزايش آلودگی

زوراخ شدن  يه اوزون، آلودگی مواد غوذايی مشکلاس دفع ضايعاس،  
و در نتيجووه آن افووزايش فشووارهای اجتموواعی در گسووترش دغدغووه 

های مصرف ز ز در رازوتا کواهش کنندگان و آشنايی با ارزشمصرف
تووان گفوت، در  نوين اثراس مخرب فوق شده ازوت.  در نتيجوه می

کوه شووند  هايی موفق به فروش محصو س خود میشرايطی زازمان
علاوه بر توليد محصوو س زو ز، در رازوتا افوزايش آگواهی و ايجواد 

های مشارکت عمومی از طريق ارت اطاس ز ز اقداماس موؤثری نگرش
 داشته باشند.

هوای ارزشدارد کوه  نتايج حاصل از تاييد فرضيه هفتم بيوان موی
 .تواثير دارد،  ديارت اطاس ز ز بر رفتار خر  رشيپذ  قيمصرف ز ز از طر

 تووان  نوين بيوان داشوت کوه، بورای توزوعهين اين نتايج میدر ت ي
کنندگان بايد بر روی افزايش دانوش، های خريد ز ز بين مصرفزمينه

هوای زيسوت رزانی در زطح جامعه کار کورد.  نگرانویآگاهی، اطلاا
باعب شوده ازوت توا   مردم  محيطی در بين دانشجويان و ال ته  عموم

عمل کننود و   خودآگاهانهيماس خريد  کنندگان برای اتخاه تصممصرف
. کننودنمیآزي ی وارد    زيستمحيطی را انتخاب کنند که به   تمحصو
عاس احتيواج دارنود. لاکنندگان برای اتخاه اين تصميماس به اطمصرف
خوود از  رفتار خريودکنندگان در مصرف شودمیباعب    اطلاعاسکم ود  

ريود خوود زسوت های ز ز خودداری کننود و در خيکی کردن ويژگی
و از طريق ارت اطاس ز ز بوه  عاس بايد قابل درک باشندلااط  اين  شوند

مصرف کننده به بهترين شکل جهت مرتفع کردن اين دغدغه منتقول 
 . گردد

های مشارکت عمومی نگرش  پژوهش حاضر با هدف بررزی تأثير
هوای مصورف زو ز و پوذيرش بر رفتار خريود بوا نقوش وازوط ارزش

ارت اطاس ز ز در بين دانشجويان شهر مشوهد گرفوت. بوه طوور کلوی 
های مشارکت عمومی به طور مسوتقيم و توان نتيجه گرفت نگرشمی

غيرمستقيم بر رفتار خريد دانشجويان شهر مشهد تواثير دارد. درواقوع، 
گيورد و های عمومی که از مشارکت اجتماعی افراد نشواس موینگرش
کند که در رفتار و تصميماتی ده ايجاد میهايی برای مصرف کننارزش

کند، زهم بسزايی دارد.  راکوه، تقاضوا و که در هنگام خريد اتخاه می
خريد مصرف کننده در توليد و توزعه محصو س زو ز نقوش مهموی 

رازتا با محيط زيست ازوت. بوا دارد و بازتابی در توزعه کشاورزی هم
هوا ت پرورش و رشد نگرشاين حال، تاثيرگذاری ارت اطاتی که در جه 
ای در رفتار گيرد، جايگاه ويژهو ارزش های زيست محيطی صورس می

 خريد ز ز مصرف کننده دارد.  
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