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 پژوهشی  مقاله
 

 غذايی صنعت در سبز  برند ويژه ارزش بر ثيرگذارأ ت رفتاري عوامل بررسی

 
 2حسن صابري -*1محمدجواد تقی پوريان

 30/10/1398تاریخ دریافت: 

 27/10/1399تاریخ پذیرش: 

 

 چکیده

 شااده بشااری جواماا ...  و  ترجیحااات علایق، ر،رفتا در بنیادی تحولات سبب که گرددمی تلقی مهم قدری به زیستمحیط از حفاظت مسئله امروزه
 بر .دهند تغییر پایدار رویکرد سمت به را خود رویکرد که ساختند مجبور را هاسازمان خدمات، و  محصولات مشتریان و  کنندگانمصرف راستا این در است

 عواماا  مطالعااه پااژوهش این ارائه از هدف .شودمی بمحسو رقابتی مزیت یک  سبز برند ویژه ارزش افزایش و  سبز برندی داشتن امروزه اساس همین
 پژوهش آماری جامعه .شد گرفته بهره پیمایشی-توصیفی تحقیق روش از پژوهش این در .بود  غذایی صنعت  در سبز برند  ویژه  ارزش بر  گذار تاثیر  رفتاری
 اطلاعااات آوریجماا  برای پرسشنامه از و  ای انتخاب شدندی خوشهگیری تصادفنفر بودند که از طریق نمونه  480که تعداد آنها    .بودند  تهران  شهر  مردم

 برنااد تصویر تحقیق نشان داد که نتایج آوری شد. جم  1397ماه لغایت دی 1397ماه شد، همچنین اطلاعات لازم از جامعه آماری در بین مرداد استفاده
 مااوثر سبز برند ویژه ارزش بر( 166/0)میزان  به سبز ؛ و وفاداری(-157/0)میزان  هب سبز ؛ رضایت(199/0)میزان  به سبز اعتماد ؛(399/0)میزان  به سبز
 بااه  پااژوهش  ایاان  در  موجااود  رفتاری  عوام   گفت  توانمی  مجموع  در  همچنین.  باشدنمی  موثر  پژوهش  آماری  جامعه  نگاه  از  سبز  برند  به  اما تمای   بوده

گرفت که پایبندی به اصول محیط زیستی و تقویت و ترویج آن  نتیجه چنین توانمی کلی  طور  به  .باشندمی  موثر  سبز  برند  ویژه  ارزش  بر(  578/0)  میزان
نفعان سازمان نسبت به حسن نیت سازمان در راستای انجام مسئولیت اجتماااعی اش شود که ذیدر سازمان و تمامی محصولات و خدمات آن باعث می

 گردد.یابد و از این طریق باعث ارتقای ارزش ویژه برند سبز میعان نسبت به برند سازمان افزایش مینفآگاه شوند و از این طریق وفاداری و تعهد ذی

 
 تمای  به برند سبز رضایت سبز، سبز، اعتماد سبز، برند ویژه ارزش کلیدی:  هایهواژ

 

  2  1 مقدمه

دهاه   در  زمین  کره  روی  صنعتی بر  هایفعالیت  تشدید  تاثیر  اثر  در
 عماومی  موضوع  یک  به  تنها  زیست نه  محیط  مورد  در  ، نگرانی1970
 واق  در. (29  و  6است )  گشته  بحرانی مبدل  موضوع  یک  به  بلکه  مهم
 محایط و یافتاه افازایش زیست محیط به توجه  روند  اخیر  سال  10  در

اسات   شاده  مطار   جهاان  سراسار  در  مهم  ایپدیده  عنوان  به  زیست
 از  جدیادی  ناوع  ایشپیاد  زیستی منجار باه  محیط  های. نگرانی(20)

 تادریج  به  که  کنندگانی(. مصرف23و    10است )  شده  کنندگانمصرف
 بااز  خرندمی  که  محصولاتی  درباره  و  دهندمی  تغییر  را  خریدشان  رفتار

کننادگان باه طااور دیگار مصاارف بیاانی . بااه(32)کنناد می اندیشای

 
 دانشاگاه آزاد اسالامی،  واحد چاالوس،   گروه مدیریت،   استادیار مدیریت بازرگانی،   -1

 ایران  چالوس، 
 (Email: mj.pourian@iauc.ac.ir                     :نویسنده مسئول -*)
دانشکده مادیریت و   گرایش بازرگانی داخلی،   کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی،   -2

 زاد اسلامی واحد علوم تحقیقات تهراندانشگاه آ  اقتصاد، 
DOI: 10.22067/jead.2021.17698.0 

 افازایش  باا  (.19های محیط زیستی آگااه شادند )ای از چالشفزاینده
 تاا  کنندمی  تلاش  محیط زیست، مشتریان  اهمیت  از  مردم  هایاهیآگ
 زیسات  محایط  از  حفاظت  در  را  خود  نقش  سبز،  محصولات  انتخاب  با

 از حمایات هاایساازمان فعالیات راساتا ایان در .(29و  6)  نمایند  ایفا
 هااساازمان  تا  است  شده  باعث  نهاد  مردم  هایزیست و تشک   محیط
 . در(28)کنند  توجه آن حفظ  یلازمه  و  زیست  محیط  به  پیش  از  بیش

 گرایایمصارف  در  قوی  نیروی  یک  به  تبدی   کلیدی  مشتریان  حقیقت
 مساائ   و  جامعاه  برابار  در  کاه  خواساتندمی  هاشرکت  از  و  شدند  سبز

 از بسایاری ما شاهد توجه هنگام این در .بدانند  مسئول  را  اجتماع، خود
اساتراتژیک   تغییار  اصالی  منبا   عناوان  باه  سبز  مفاهیم  به  هاشرکت

هاا مجبورناد شارکت  و  هااسازمان  امروزه  واق   (. در13  و  22ایم )بوده
 ایگوناه به کنندهمصرف ذهن در مناسب جایگاه آوردن دست به  برای
 کااهش راستای در  را  به شرکت بماند اقداماتی  وفادار  کنندهمصرف  که

 اگاار حقیقاات (. در7 و 2، 12دهنااد ) انجااام زیساات محاایط آلااودگی
 زیست نیازهای که  کنند  فراهم  خدماتی  یا  محصولات  بتوانند  هاشرکت
 یاا محصاولات باه مشاتریان  کناد،  بارآورده  را  مشتریانشاان  محیطی
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باه عباارت دیگار،   (.34)  دهنادمای  نشان  بیشتری  تمای   آنها  خدمات
 محصاولات  باه  دسترسی  از  ایفزاینده  طور  به  کنندگانمصرف  امروزه

 هااآن  بارای  بیشاتر  پرداخت  به  مای   حتی  برخی  و  شوندمی  آگاه  سبز
 و  محصاولات  جهانی  بازار  ارزش  که  است  آن  از  حاکی  شواهد.  هستند
 دلار  میلیاارد  845  باه  2011  سال  در  دلار  میلیارد  209  از  سبز  خدمات

 مزیات کاه گفات توانمی (. از این رو18است ) رسیده 2015 سال  در
 دسات  باه  زیستی  محیط  هانگیز  با  نوآوری  طریق  از  توانمی  را  رقابتی
 هاایساازمان  اهاداف  مهمتارین  از  یکای  امروزه  نتیجه  (. در27آورد )
 برناد  ارزش ویاژه  افازایش  و  ایجاد  و  قوی  سبز  برند  یک  خلق  تجاری

 . (35)است  سبز
 نظار در بارای هااساازمان اجتماعی بازاریابی  از  ایجلوه  سبز  برند
 فراتار که است جامعه آتی  امروز و  ترجیحات  و  انتظارات  نیازها،  گرفتن

 واقا ، در. دارد قارار سازمان امروز مشتریان نیازهای به  صرف  توجه  از
 از  فراتر و زیست  محیط از  حفاظت رعایت الزامات ضرورت  به  سبز  برند
 باه  و  دارد  اشااره  سازمان،  صنعت  به  توجه  با  این زمینه  در  نوآوری  آن،

 آنهاا کاه آنچه دیک،نز بسیار ایآینده در  که  دهدمی  ها هشدارسازمان
 .اسات  قدرتمندشاان  سابز  برناد  کارد،  خواهاد  متماایز  از رقبایشان  را

 عرصاه تجاارت در بخصاوص سبز  برندسازی  به  خاص  توجه  ضرورت
 را برناد آن حتای و ساازمان بقاای  و  دهادمای  نشاان  را  خود  جهانی،
 کاه  گارددمی  برندها اطلاق  از  دسته  آن  به  سبز  برند  نمایدمی  تضمین
 طرفاداران برای اینرو و از  کنندمی  ارائه  ایبرجسته  ناختیش  بوم  مزیت
 مطلاوب  هایویژگی  دارا بودن  دلی   به  و  هستند  جذاب  زیست،  محیط

 (.35گردند )رقبا می از تمایز سبب زیست محیط نظر از
 زیست  محیط  به  که  است  محصولی  نمایانگر  سبز  برند  ویژه  ارزش

. ندارد مصنوعی جز هیچ که است ارگانیکی محصول یا  رساندنمی ضرر
 زیسات محایط از حفاظات باه  را  کنندگانبرخی از مصرف  هابرند  این

 باه بفاردی منحصار فاروش تواند نقطهسبز می  برند.  کنندمی  تشویق
نمایاد   ارائاه  شارکت  از  مطلاوب  و تصویری  بدهد  خدمات  یا  محصول

 کساب  راساتای  در  هااشارکت  به  سبز  برند  ویژه  ارزش  افزایش  (.26)
 نمایدمی کمک  متفاوت  بازاریابی  و  یابیموقعیت  طریق  از  قابتیر  مزیت

بر همین اساس شناسایی عوام  موثر بر ارزش ویژه برند سابز از   (.3)
های مختلفی پیراماون عواما  اهمیت خاصی برخوردار است. پژوهش

موثر بر ارزش ویژه برند انجام شده است به طور مثال صابر ثاانوی باا 
 از پرسشاانامه 267 طریااق از جماا  آوری شااده ایهاااسااتفاده از داده

 سامسونگ و دل  آدیداس،  سونی،  نوکیا،  پاناسونیک،  برندهای  مشتریان
 ارزش بار برناد اعتباار  برند،  شده  ادراک  به این نتیجه رسید که ارزش

 اعتباار  سبز،  برند  تصویر  بر  شده  ادراک  کیفیت  و  برند  اعتبار  برند،  ویژه
 مثبت اثر سبز برند شده ادراک  ارزش  بر  دبرن شده ادراک کیفیت  و  برند

( به این نتیجه رسیدند 9(. همچنین دنیز و اندر )33دارد )  داریو معنی
که تصویر برند سبز و رضایت سبز بر اعتماد سبز تااثیر دارد همچناین 

(. 9باشاد )رضایت سبز و اعتماد سبز بر ارزش ویژه برند سبز موثر مای

  رفتاری همچون تصویر برناد سابز، این درحالی که که بررسی عوام
 وفاداری سبز و ... بر ارزش ویژه برند مورد مطالعه قرار نگرفته است.

الزامات اسناد بالادستی همچون قانون اساسی و سند چشام اناداز 
ای با محیط زیست پیرامون حفظ محیط زیست و داشتن جامعه  1404

یی نسابت باه مطلوب از سویی و هشت برابر بودن اهمیت صنای  غذا
صنای  لاستیکی و پلاستیکی از نظر ارزش افزوده و همچنین فاروش 

باه   2002میلیاارد دلار در ساال    20مواد غذایی ارگانیک در جهان از  
دهدکاه ارزش ویاژه نشان مای 2006میلیارد دلار در سال  50بیش از 

(. 37،  5برند سبز در صنای  غذایی از اهمیت خاصی برخاوردار اسات )
های ها و بدهیای از داراییلر ارزش ویژه برند سبز را مجموعهآکر و ک

های محیطی که به برناد ارتباا  برند در زمینه تعهدات سبز و دغدغه
 ژهیاارزش و  بر این اساس در این پاژوهش ،  (.8کنند )دارد تعریف می

درباره تعهدات   ،  هاهیو بد  هاییاز دارا  یاعنوان مجموعهه  سبز برند ب
کاه از ارزش شاده   فیامرتبط با برناد تعر  یطیمح  یهایرانسبز و نگ

حذف شده  ایکرده و    دایخدمات ارتقا پ  ایمحصول    قیشده از طر  جادیا
 دیاو رفتاار خر  هاا،دگاهیاد  حات،یترج  ،برند  ژهیارزش ودر واق   است.  
(. عوام  رفتاری موثر بار 17د )ریگیبر م  برند را در  کی  یبرا  یمشتر

 در صنعت غذایی به شر  زیر است.   ارزش ویژه برند سبز

 

  1برند ریتصو

خدمت اسات کاه معماولار در ذهان   ایرو  محصول  تصویر برند،  
ساط   کیاشود که آنهاا باه یباعث م  ن،یکند بنابرایعبور م  یمشتر

را اتخاذ  دیخر میکنند و به آنها کمک کند تا تصم دایباور پ  دیخاص تول
را به عنوان یک طیف وسایعی از برند سبز    ر( تصوی33(. چن )1)  کنند

ها در ذهن مشتریان باه ساوی یاک ناام ها، مفاهیم و دغدغهبرداشت
 های پایداری و ساازگاری باا محایطتجاری تعریف نمود که با نگرانی

 مجموعاه  ریازتصویر برند سابز    .(11  و  33)باشد  زیست در ارتبا  می
های بازایابی ها به دنبال استراتژیشرکت  (.11ت )برند اس  یکل  ریتصو

کننادگان را در سبز، ادراکاات برناد سابز و زیسات محیطای مصارف
 تصویر برناد سابزاند. یک  بازاریابی، تبلیغات و ارتباطات خود قرار داده

ترسیم شود که قادر به   کنندگانتواند در ذهن مصرفمی  زمانی  ،موفق
سبز و محیط زیستی، ادراکات، نگارش  روشن نمودن احساسات مثبت

ساختن ارزش   ،نقش اساسی تصویر برند  .کنندگان باشدفتار مصرفو ر
یکی از عوام  رفتاری تاثیرگاذار بار (. بنابراین  33)  باشدویژه برند می

 ارزش ویژه برند سبز، تصویر برند است.

 
 2اعتماد به برند

متوسط تمای  مصرف کنندگان به تکیه بار تواناایی یاک برناد،  
 

1- Brand Image 

2- Brand Trust 
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تاوان چناین شده است. همچناین مای  برای انجام کارکردهای اعلام
کننادگان برناد تفسیر کرد که اعتماد به برند، با تجربه مستقیم مصرف

کند ( بیان می15(. گفن و استراب )14) کندخلق شده و توسعه پیدا می
تواند بر تصامیمات خریاد او اثار داشاته که، اعتماد مصرف کننده می

را با ادعاهای سابز   ها محصولات جدید خودباشد. چون بعضی شرکت
گیج کنناده و گماراه کنناده معرفای کارده و در ماورد ارزش زیسات 

کنندگان دیگر تمایلی باه کنند. بنابراین مصرفمحیطی آنها مبالغه می
(. بر این اساس، اعتماد سابز عباارت اسات از 15کالاهای آنها ندارند )

تقاادات یک رضایت مرتبط با کالا، خدمات  و یا برند، که بر اساس اع
یا انتظاارات کاه از اعتباار، خیرخاواهی و تواناایی در ماورد عملکارد 

در (  34)  چان و چاناگ(.  15گیارد )شود شک  مایمحیطی ناشی می
به این نتیجاه رسایدند کاه  »هزینه قصد خرید سبز«ای با عنوانمقاله

 کنناده از مزایاایواقا  ارزیاابی کلای مصارف  ارزش دریافت شده در
از . کنناده اساتبرمبنای محاسبات مصرف  ،اتخالص محصول یا خدم

آنجا که امروزه ارزش دریافت شاد  محصاول اهمیات بیشاتری دارد، 
توانند مقاصد و اهداف خرید مصارف کنناده را از طریاق ها میشرکت

ارزش محصااول ارتقااا دهنااد. بااه عاالاوه، ارزش دریافاات شااده در 
در واق  اعتماد، تأثیرگذاری بر اعتماد مشتری نیز اهمیت بسزایی دارد.  

سطحی از اشتیاق به موضوعی است که بر مبناای انتظاار از تواناایی، 
یکای از عواما  . از ایان رو آیدقابلیت اعتماد و ارزش آن به دست می

 است. رفتاری تاثیرگذار بر ارزش ویژه برند سبز، اعتماد سبز

 

 1تیرضا

و   هااخواساته  ازها،یاست که ن  یسط  مصرف لذت بخش  ت،یرضا
از موضاوعات  کیا یمشتر تی. رضاکندیرا برآورده م  یداف مشتراه

نشاان   یقبلا  قااتیاست. بعنوان مثال، تحق  یابیبازار  نهیگسترده در زم
شاود و یمنجار ما  یمشتر  دیبه قصد خر  یمشتر  تیکه رضا  دهدیم

(. در حقیقت مشاتریان راضای، وفاادار 39) کندیرا تکرار م  دیرفتار خر
کنناد. هادف به سازمان رقیب مراجعه مای  هستند و مشتریان ناراضی

( توضای  توسااعه 1984)2اولیاه شااخص رضااایت مشاتری در امریکااا
وفاداری مشتری بود. در این مادل کیفیات ادراک شاده، ارزش ادراک 

بینی کننده رضایت مشتری هستند. شده و انتظارات مشتری، سه پیش
ه دو کیفیات ادراک شاده با 3در مدل شاخص رضایت مشتری در اروپا

« که شام  کیفیت محصول یاا 4شود»اجناس سختعنصر تقسیم می
« که ارتبا  رفتار مشتری 5های خدمت است و »اجناس انسانیویژگی

دهد. در هر دو مدل، افازایش را نسبت به محصول یا خدمت نشان می

 
1- Satisfaction 

2- American Customer Satisfaction Index (ACSI) 

3- European Customer Satisfaction Index ( ECSI) 

4- Hard ware 

5- Human ware 

شود. هنگامی که رضاایت رضایت موجب افزایش وفاداری مشتری می
ند که باید این محصول یا خادمت را رهاا پایین است، مشتریان معتقد

(. 30کنند و به سوی یک رقیب بروند و یا شکایتشاان را بیاان کنناد )
رضایت سبز ممکن است به عنوان یک سط  لاذت بخاش از تحقاق 

هاای زیسات محیطای، انتظاارات پایادار و مصرف مربو  که خواسته
 د و آلادینمورا  (.30کند تعریف شود )نیازهای سبز مشتری را ارضا می

»مارک تجاری سبز درک شده در بازارهای ای با عنواندر مطالعه(  34)
به این نتیجه دست یافتناد کاه عملکردهاا و ملاحظاات سابز   نوآور«

شرکت، به محصولات و خدمات ارائه شد  مارک تجاری ارزشی اضافه 
کاهند و این به اولویت مارک تجاری سابز یکنند یا از آن ارزش ممی

کنندگان از مارک تجاری اهد شد. به بیان دیگر، درک مصرفمنجر خو
بر انتخاب آنها تأثیرگذار است. بر همین اساس، میزان درک از ماارک 

کننااده اثاار خواهااد گذاشاات. هااای مصاارفتجااری ساابز باار اولویاات
کنندگانی که رضایت خاطر دارناد هنگاام خریاد مجادد، اسام مصرف

یکای از عواما  رفتااری براین  . بنااآورنادمارک تجاری را به یاد مای
 است . 6، رضایت سبزتاثیرگذار بر ارزش ویژه برند سبز

 

 7وفاداری

که با شتاب در  یو تحولات رییو تغ یرقابت جهان یا توجه به فضاب
 دیاخاود با  انیحفاظ مشاتر  یها بارادهد، سازمانیجهان امروز رخ م

عملکارد  تار کاردناثاربخش یرا برا طیکه شرا انجام دهند   یاقدامات
بار طباق تعااریف صاورت گرفتاه توساط   (.12)  سازند  ایمه   یسازمان

در (، 31) (، کوراسای و کنادی31لارسون و سوساانا )(، 31) مجومدار
های حفظ مشتریان، وفااداری مشاتری بارای هار ساازمانی استراتژی

 یبرناد نقطاهباه    یوفاادار.  اهمیت استراتژیک و بسایار زیاادی دارد
هاا است. در واق  مفهومی است که دهه  ابانیزارمورد علاقه با  یمرکز

توجهاات توسااط  نیاا .خااود جلاب کارده اساات باه را قیاانباوه علا
 انشاانیمشتر برناد در یوفادار جادیکه به دنبال ا یمتعدد  یهاشرکت

گوناگون   یهاکه به وسیله شرکت  لییاند صورت گرفته است. دلابوده
 جاادیچاون ا  یدیاند و فوابر  یوفادار  یهاژگییو  اند شام اشاره شده

 یهااناهیفاروش و درآماد، کااهش هز  شیرقباا، افازا  یبرا  ییمرزها
 ابییابازار یهاتلاش  رشیو محدود کردن آمادگی پذ  یاکتساب مشتر

باه عناوان سالا    اباانیوسیله بازار  به  برند  یرقبا هستند. پس وفادار
 دشاورقابتی شناخته مای تیفراهم آوردن مز  یبرا  کینیرومند استراتژ

کننده به خرید مجدد و یا اساتمرار در (. وفاداری سبز تعهد مصرف21)
 یژگایو کیا یمشاتر یوفاادار (.35استفاده از یک برند سبز اسات )

شده که  شنهادیاست. در واق ، پ  ژهیارزش و  یغالب برند با سطو  بالا
 قیابرناد از طر  ژهیاارزش و  یبرند ممکن است محرک اصال  یوفادار

 
6- Green Satisfaction 

7- Loyalty 
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برناد  ژهیاباشد که باا ارزش و ییو درآمدها یابیرخاص بازا  یهاتیمز
 یتجاار  تارتباطا  ،یابیبازار  یهانهیدارد که کاهش هز  یکیارتبا  نزد

یکای از عواما  (. از ایان رو 17) شودیبزرگتر و سهم بازار را شام  م
 .رفتاری تاثیرگذار بر ارزش ویژه برند سبز، وفاداری سبز می باشد

 

  1تمایل به برند سبز

 ییبه برناد را همچاون تواناا  یتما(  16بروک و چادهوری )هول  
کننادگان مثبات در مصارف  یاحساسا  یهااواکانش  جادیا  یبرند برا
 گار،ید. باه عباارت دناکنیما  فیااساتفاده آن، تعر  جهیدر نت  یمعمول

داشتن   جهیبرند در نت  کیبه    یمشتر  یتواند بعنوان واکنش احساسیم
باورند که  نیبر ا  یک و چادهورهول برو  .شود  فیتجربه آن برند توص

 ریرا تحات تااث یرفتاار یو وفاادار یمشتر دگاهید اریبه برند قو   یتما
تمای  به برند سبز باه تواناایی یاک برناد سابز در   (.17)  دهدیقرار م

کننده از طریاق برانگیختن یک واکنش احساسی مثبت در یک مصرف
اری بایاد هاای تجا(. ساازمان35شاود )تصویر آن برناد اطالاق مای

ایی به مشتریان ارائه دهند محصولات و یا خدمات سبز خود را به گونه
ایی خوشایند از مصرف برایشان در برداشته باشد و رفتارها و که تجربه

برخوردهای پاسخگویانه نشان دهند تا از این طریاق بتوانناد واکانش 
د احساسی مثبتی در مشتریان برانگیزند که این همان تمایا  باه برنا

 (. 35سبز است )

 

 هامواد و روش

تحقیق حاضر از لحاظ طبقه بندی بر مبنای هدف از نوع کاربردی 
 می باشد و بر حساب روش از ناوع توصایفی پیمایشای اسات. بارای

میادانی   روش  و  ایکتابخاناه  مطالعات  روش  دو  از  اطلاعات  گردآوری
ای خوشه گیری تصادفیاستفاده شد. افراد مورد مطالعه، به روش نمونه

انتخاب شدند. جامعه آماری شام  مردم شهر تهران بوده است. بارای 
اس استفاده گردید. در الافزار اسمارت پیها از نرمتجزیه و تحلی  داده

اس در الافازار اسامارت پاییابی معادلات ساختاری با نرمروش مدل
ن تعیی  ضریب  از  پژوهش  این  در  ابتدا باید برازش مدل مشخص گردد.

(2R) نیکویی شاخص و ( برازشGOF)2 مادل بارازش سنجش برای 
 بیاانگر که است معیاری 2R تعیین ضریب. است شده استفاده پژوهش
 وسایله باه کاه است مدل وابسته متغیرهای  از  یک  هر  تغییرات  میزان

 متغیرهاای بارای تنهاا 2R مقادار. شاودمی تبیاین مستق  متغیرهای
 برابر آن مقدار زابرون هایسازه مورد در و شودمی  ارائه مدل زایدرون
 بیشاتر مدل زایدرون هایسازه به مربو  2R مقدار هرچه. است صفر
 . است مدل بهتر برازش از نشان باشد،

 
1- Green Affect 

2- Goodness-of Fit Index 

GOF= = 

 = 0.541035 
باه عناوان   1در این تحقیق پنج فرضیه وجود دارد که در شاک   

هاای آوری دادهجما   منظور  مده است. بهمدل مفهومی به نمایش درآ
، چان و (9فتاه از تحقیقاات دنیاز و اونادر )پرسشنامه برگر  از  تحقیق

 آمااری جامعاهشاده اسات.  استفاده (17( و کانگ و هور )6هماراندر )
مردم شهر تهران بود که تعداد نمونه لازم از طریق فرمول زیر   تحقیق

 (.25باشد )محاسبه شد که به شر  زیر می

                                                         (1)  

 0.05 (:d) سط  خطای آزمون
p  وq  در مجموع باید برابر یک باشند(0.5 =q  =p) 

 1.96( = Zمقدار آماره آزمون)

 
با توجه به احتمال عدم عودت و یا ناقص بودن برخی پرسشانامه 

تهیه و در بین جامعاه آمااری پرسشنامه    480های تکمی  شده، تعداد  
پرسشانامه ماورد   420هاا، تعاداد  توزی  شد. پس از تکمی  پرسشنامه

بررسی و تحلی  قرار گرفت. اطلاعاات مرباو  باه نموناه آمااری در 
 تشری  شده است. 1جدول 
 پرسشانامه  از  پژوهش  متغیرهای  سنجش  برای  حاضر  پژوهش  در

 روایی  و  پایایی  مختلف  تحقیقات  در  که  است  شده  استفاده  استانداردی
 ایان  در  اساتفاده  ماورد  پرسشانامه  .اسات  گرفتاه  قارار  تایید  مورد  آن

 :است شده تشکی  بخش دو از پژوهش
سن، جنسایت،   خصوص  در  عمومی  سوالات  اول که شام   بخش

 دوم شاام  بخاش , باشد می ماهیانه درآمد تحصیلات، میزان میزان
 از اساتفاده میازان  و  زیست  محیط  با  سازگار  برندهای  با  آشنایی  میزان

 از  یاک  هار  خصاوص  در  سوالاتی  و  زیست  محیط  با  سازگار  برندهای
 باشد.می پژوهش  متغیرهای

پرسشنامه بر اساس طیف لیکرت پنج تایی )از کااملا مخاالفم تاا 
 ایچ،برندهای مورد پرسش شام  سن .کاملا موافقم( تنظیم شده است

 پاکباان، داماداران، امیلا،فا کالاه، ماناا، گلساتان، روژین، یک، و یک

پرسشانامه  بود. ساوالات چوپان رامک و اویلا، مک، تک، زرماکارون،
 است. تشری  شده 2در جدول 
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 مدل مفهومي پژوهش  -1 شکل

Figure 1-Conceptual model of research  
 ( ( 17(، کانگ و هور )9(، دنیز و لوندر )6)چن و همکاران )

 

کرونباخ  آلفای ضریب سنجش پایایی پرسشنامه از روش  به منظور
آمده است. نتایج   3و پایایی ترکیبی استفاده شد که نتایج آن درجدول  

محاسبه نشان داد که ابازار پاژوهش )پرسشانامه( از پایاایی مطلاوبی 
 باشد.برخودار می

 

 نتایج و بحث

آمار توصیفی مربو  متغیرهای جمعیت شناختی نموناه آمااری در 
 نشان داده شده است. 4جدول 

ها سنجش ها، در ابتدا نرمالیتی توزی  دادهبه منظور آزمون فرضیه
 و دلی  متقارن به که است پیوسته  هایتوزی   از  یکی  نرمال  شد. توزی 

 ایان.  اسات  آمار برخاوردار  در  ایویژه  اهمیت  از  آن  بودن  رفتار  خوش
اسات   شده  آن  هایکاربرد  باعث افزایش  که  دارد  زیادی  خواص  توزی 

هاا از آزماون (. در این پژوهش برای سنجش نرمالیتی توزی  داده25)

آماده   5استفاده شد که نتاایج آن در جادول  1اسمیرنوف-کولموگروف
 است.

هاای پاژوهش توان گفت کاه توزیا  دادهمی 5با توجه به جدول  
افازار لیازرل بارای سانجش تاوان از نرمنرمال نباوده، بناابراین نمای

 
1- Kolmogorov-Smirnov  

افزار اسمارت پای.ال.اس ها استفاده کرد. بر همین اساس از نرمهفرضی
 ها استفاده شد.  برای سنجش فرضیه

اطلاعات مربو  به سنجش برازش مدل مفهومی تحقیق به شر  
 باشد:زیر می

توان برازش مادل محاسبه شده می GOFو  6با عنایت به جدول  
مفهومی شاام  مفهومی پژوهش را قوی دانست. در این تحقیق مدل  

نتاایج بررسای تااثیر   یک فرضیه اصلی و پنج فرضیه فرعی می باشد.
در دو حالت ضارایب معناادار و  سبز  برند  ویژه  ارزش  بر  رفتاری  عوام 

 ضرایب استاندارد به شر  زیر است.
 ارزش  مورد مطالعاه بار  رفتاری  دهد که عوام نشان می  7جدول  

ر به اینکه ضاریب معناادار باه باشد.در واق  نظموثر می  سبز  برند  ویژه
( بزرگتر می باشد بین عوام  رفتاری و 96/1دست آمدهاز قدر مطلق )

( و ضاریب 2ارزش ویژه برند سبز رابطه معناداری وجاود دارد )شاک  
( نشان دهنده میزان تاثیر مثبت عواما  رفتااری بار 578/0)  استاندارد

 (. 3باشد )شک  ارزش ویژه برند سبز می
ی تاثیر متغیرهاای رضاایت سابز، تصاویر برناد سابز، نتایج بررس

بر ارزش ویژه برند سبز   وفاداری سبز، اعتماد سبز و تمای  به برند سبز
 باشد:در دو حالت ضرایب معنادار و ضرایب استاندارد به شر  زیر می

 

 ارزش ویژه برند سبز 
Green brand 

equity 

برند سبز  ریتصو  

Green brand image 

 اعتماد سبز 
Green trust 

سبز  تیرضا  

Green satisfaction 

 وفاداری سبز 
Green loyalty 

 تمای  به برند سبز
Green brand affect 
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 توزیع پرسشنامه در مناطق و محله های شهر تهران -1 جدول

Table 1- Distribution of questionnaires in the regions and neighborhoods of Tehran 

 پرسشنامه  تعداد
Number of questionnaires 

 محله
The neighbourhood 

 منطقه
Region 

 ردیف 
Row 

30 
 تهران ویلا

Tehran Vila 

 
 تهران  دوم منطقه

Second district of Tehran 

1 

30 
 شهرک غرب 

Shahrak e Gharb 

30 
 گیشا

Gisha 

30 
 فرحزاد 

Farahzad 

30 
 اشرفی اصفهانی

Ashrafi Esfehani 

 
 تهران  پنجم منطقه

Fifth district of tehran 

2 

30 
 شهران 

Shahran 

30 
 شهرک آپادانا

Shahrak e Apadana 

30 
 شهرک اکباتان

Shahrak e Ekbatan 

30 
 پیروزی 

Pirouzi 

 
 تهران  سیزدهم منطقه

Thirteenth district of tehran 

3 

30 
 تهران نو 

Tehranno 

30 
 صفا

Safa 

30 
 نیروی هوایی 

Nirou Havaei 

30 
 دهکده المپیک 

Dehkadeh Olampic 

 
 تهران  دوم و بیست منطقه

twenty second district of tehran 

4 

30 
 شهرک شهید باقری

Shahrak e Shahid Baqeri 

30 
 آهن شهرک راه

Shahrak e Rahahan 

30 
 زیبا دشت 

Zibadasht 

480 16 
 جم 

Total             4                
5 
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 سوالات پرسشنامه   -2 جدول

Table 2- Questionnaire questions 

 سوالات
Questions 

 متغیر  نام

Variable 

name 

 ردیف 

Row 

 . کندمی  عم  خود  محیطی زیست تعهدات به رندب این  زیرا  هستم خوشحال  امگرفته برند این  انتخاب به تصمیم اینکه از
I am happy to have decided to choose this brand because this brand fulfills its environmental commitments. 

 سبز  رضایت
Green 

satisfaction 

1 
 . است زیست محیط دوستدار برند یک زیرا  خوشحالم برند این خرید از  ک ،  در

Overall, I am happy to buy this brand because it is an environmentally friendly brand . 
 .دهدمی نشان توجه محیطی زیست مسائ  به زیرا  هستم  راضی برند این از  ک ،  در

Overall, I'm satisfied with this brand because it pays attention to environmental issues . 
 . است اطمینان قاب  دهدمی انجام  محیطی زیست مسائ  رعایت با ارتبا  در برند که ادعاهایی کنممی احساس

I feel that the claims made by the brand in relation to environmental issues are credible . 

سبز  اعتماد  

Green trust 
2 

 . است اعتماد قاب  نمایدمی مطر  محیطی زیست  مسائ رعایت  با ارتبا  در برند که  مباحثی کنممی احساس
I feel that the arguments that the brand raises in relation to environmental issues are credible. 

 . است من انتظارات با مطابق محیطی زیست مسائ  به برند این  توجه
The brand's attention to environmental issues is in line with my expectations. 

 . دهدمی نشان توجه  محیطی زیست مسائ  به زیرا  دارم خوبی احساس برند این از استفاده هنگام
I feel good when I use this brand because it pays attention to environmental issues. 

سبز برند به تمای   

Green brand 

affect 

3 
 . است  زیست محیط دوستدار زیرا   شودمی من شحالیخو سبب برند این

This brand makes me happy because it is environmentally friendly . 
 . است  زیست محیط دوستدار زیرا  است بخش لذت برند این از استفاده

Using this brand is enjoyable because it is environmentally friendly . 
 . است زیست محیط دوستدار برندی زیرا  نمایممی توصیه سایرین به را  برند این از استفاده

I recommend using this brand to others because it is an environmentally friendly brand . 

سبز  وفاداری  

Green loyalty 
4 

 .دهدمی نشان توجه محیطی زیست مسائ  به زیرا  نمود خواهم استفاده برند این از همیشه
I will always use this brand because it pays attention to environmental issues. 

 .شوم مند بهره  دارد برند این  که  محیطی زیست تعهدات  از آنکه دلی  به نمایم پرداخت برندها سایر با مقایسه در برند این برای بیشتری پول مایلم
I want to pay more for this brand compared to other brands because I benefit from the environmental commitments 

that this brand has. 
 .نمایم خریداری را  برند این تا دهممی ترجی   من باشد،  داشته را  برند این  مشابه محیطی زیست هایویژگی همان دیگری برند اگر حتی

Even if another brand has the same environmental features as this brand, I prefer to buy this brand . 

  برند ویژه ارزش
 سبز

Green brand 

equity 

5 

 . نمایم خریداری را  برند این دهممی ترجی   هم باز حال  این با باشد،  داشته وجود برند این خوبی به  محیطی زیست  عملکرد با دیگری برند اگر
If there is another brand with good environmental performance of this brand, however, I still prefer to buy this 

brand . 
 تریهوشمندانه تصمیم برند این خرید  که رسدمی نظر به باشد،  نداشته برند این با تفاوتی چندان دیگری برند جانب از محیطی زیست مسائ  به توجه اگر

 . است
If paying attention to environmental issues from another brand is not much different from this brand, it seems that 

buying this brand is a smarter decision . 
 شود می گرفتهنظر( در زیست محیط به رساندن  آسیب عدم)محیطیزیست تعهدات  معیار بهترین بعنوان برند این

This brand is considered as the best criterion of environmental commitments (no harm to the environment) 

سبز  برند تصویر  

Green brand 

image 

6 

 . است ایحرفه  محیطی زیست شهرت نظر از برند  این
This brand is professional in terms of environmental reputation . 

 . است شده( تأسیس ) ایجاد خوبی به محیطی، زیست هاینگرانی  مورد در برند نای
The brand is well established for environmental concerns . 

 . است  اعتماد قاب  محیطی زیست تعهدات باب در برند این
This brand is reliable in terms of environmental commitments . 
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 لفای کرونباخ و پایایي ترکیبي محاسبه شده مربوط به هریک از متغیرهای پژوهش آ  -3 جدول

Table 3- Cronbach's alpha and Composite Reliability Calculated for each of the research variables  

 سطح قابل قبول

Acceptable level 

 پایایي ترکیبي 

Composite reliability 
 آلفای کرونباخ 

Cronbach's alpha 
 نام متغیر 

Variable name 
 ردیف 

Row 

≥0.7 0.953454 0.951 
 عوام  رفتاری 

Behavioral factors 
1 

≥0.7 0.906061 0.799 
 رضایت سبز 

Green Satisfaction 
2 

≥0.7 0.890961 0.920 
 اعتماد سبز 

Green Trust 
3 

≥0.7 0.942867 0.916 
 تمای  به برند سبز

Green brand affect 
4 

≥0.7 0.822380 0.790 
 وفاداری سبز 

Green loyalty 
5 

≥0.7 0.875439 0.903 
 ارزش ویژه برند سبز 

Green brand equity 
6 

≥0.7 0.904278 0.906 
 تصویر برند سبز 

Green brand image 
7 

 
 اطلاعات مربوط به آمار جمعیت شناختي پژوهش  -4 جدول

Table 4- Information on demographics of research statistics  

 تعیین  عدم

Unknown 

 تعداد 

Number 
 نوع 

Type 
 متغیر 

Variable 
 ردیف 

Row 

- 
205 

 مرد
Male  جنسیت 

Sex 
1 

215 
 زن

Female 

 

 

- 

5 
 سال  20 زیر

Below 30 

 
 سن

Age 

2 

 

170 
 سال  21-25 بین

Between 25-31 

160 
 سال  26-30 بین

Between 26-30 

55 
 سال  31-35 بین

Between 31-35 

10 
 سال  36-40 بین

Between 36-40 
20 

 
 بالاتر  و 41

41 and above 

 

 

- 

40 
 دیپلم  و زیردیپلم

Diploma and below 

 
 تحصیلات 

Education 

 

3 

50 
 کاردانی 

Associate 

120 
 کارشناسی 

Bachelor 

195 
 ارشد   کارشناسی

Master 

15 
 دکتری 
Ph.D 

 
50 

260 
 میلیون 2 تا

To 2 milion 

 

 درآمد

Income 

4 

 
 میلیون 3 تا 2 بین 70
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Between 2-3 milion 

30 
 میلیون 5 تا 3 بین

Between 3-5 milion 

10 
 میلیون  5 از بیشتر

Above 5 milion 

 

- 

110 
 کم

Low 
 سبز  برند با آشنایی میزان

Knowledge of Green Brand 

5 

 255 
 طمتوس

Average 

55 
 زیاد

High 

 

- 

45 
 کم

Low سبز  برند از استفاده  میزان 

The use of green brand 

 

 

 

6 265 
 متوسط

Average 

110 
 زیاد

High 

132 

56 
 مک
MC 

 دهندگان پاسخ  طرف از زیست  محیط با سازگار ترجیحی برند انتخاب

Choosing the preferred eco-friendly brand from the respondents 
7 

44 
 زرماکارون

Zarmacaron 

40 
 ایچ  سن

Sanich 

12 
 یک و یک

Yek o Yek 

28 
 چوپان

Choopan 

8 
 هاشمی  برنج 

Hashemi rice 

4 
 مانا

Mana 

28 
 پاکبان 

Pakban 

4 
 مک
MC 

20 
 دامداران 

Damdaran 

8 
 گلستان

Golestan 

12 
 تک 
Tak 

12 
 فامیلا

Famila 

4 
 اویلا
Oila 

4 
 بیک

Bick 

4 
 سون

Seven 
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 اسمیرنوف -ها با استفاده از آزمون کولموگروف سنجش نرمالیتي توزیع داده -5 جدول

Table 5- Normality measurement of distribution of data using kolmogorov-Smirnov test 

 نتیجه نهایي

Final result 

 سطح معني دار

P > 0.05 
 مقدار محاسبه شده 

Sig 
 نام متغیر  

Variable name 
 ردیف 

Row 
 نرمال نیست

Not normal 
> 0.05 

 
0.000 

 رضایت سبز  
Green satisfaction 

1 

 نرمال نیست

Not normal 
> 0.05 

 
0.000 

 اعتماد سبز  
Green trust 

2 

 نرمال نیست

Not normal 
> 0.05 

 
0.000 

 تمای  به برند سبز 
Green brand affect 

3 

 نرمال نیست

Not normal 
> 0.05 

 
0.000 

 وفاداری سبز  
Green loyalty 

4 

 نرمال نیست

Not normal 
> 0.05 

 
0.000 

 ارزش ویژه برند سبز  
Green brand equity 

5 

 نرمال نیست

Not normal 
> 0.05 

 
0.000 

 تصویر برند سبز  
Green brand image 

6 

 
 سنجش برازش مدل مفهومي پژوهش  -6 جدول

Table 6- Measuring fit the conceptual model of research  

 اشتراکي  مقادیر متوسط

Communality 
 قبول  قابل مقدار

Acceptable amount 
 تعیین  ضریب
2R 

 متغیر  عنوان

Variable title 
 ردیف 
Row 

دار 0.704556
مق

 
0.
67

؛
0.
33

؛
0.
19

 به 
ب

رتی
ت

 
ب 

قا
 

ط
وس

،مت
جه

تو
 و 

ف 
ضعی

 
T

h
e 

v
al

u
e 

is
 0

.6
7
; 

0
.3

3
; 

0
.1

9
 

re
sp

ec
ti

v
el

y
 S

ig
n

if
ic

an
t,

 a
v

er
ag

e,
 W

ea
k

 
 ٭٭٭ 

 سبز  برند تصویر

Green brand image 
1 

 ٭٭٭  0.731942
 سبز  اعتماد

Green trust 
2 

 ٭٭٭  0.762954
 سبز  رضایت

Green satisfaction 
3 

 ٭٭٭  0.615122
 سبز  وفاداری

Green loyalty 
4 

 ٭٭٭  0.846357
 سبز برند به تمای 

Green brand affect 
5 

0.701330 

 
0.402616 

 سبز  برند ویژه ارزش

Green brand equity 
6 

 ( برابر صفر می باشد2R(مخصوص متغیرهای وابسته است  و برای متغیرهای مستق  )2R)٭٭٭           

 
 سبز  برند ویژه ارزش بر رفتاری عواملنتایج سنجش   -7 جدول

Table 7- Results of the research main hypothesis measurement 

 مقدار  قابل قبول 

Acceptable amount 
 عدد استخراج شده 
Extracted number 

 آماره
Statistic 

  ردیف

Row 

> 1.96 16.008 
 ضریب معنادار 

T-Value 
1 

- 0.578 
 استاندارد  ضریب

Standardized solution 
2 
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 فرضیه اصلي در حالت ضرایب معناداری  -2 شکل

Figure 2-The main hypothesis in T-Value 

 
 فرضیه اصلي در حالت ضرایب معناداری  -3 شکل

Figure 3-The main hypothesis in Standardized Solution 
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 در حالت ضرایب معناداری  های فرعيفرضیه -4 شکل

Figure 4- Hypotheses in T-Value 

 

 
 استاندارد در حالت ضرایب  های فرعيفرضیه -5 شکل

Figure 5- Hypotheses in Standardized Solution  
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 های فرعي پژوهش نتایج سنجش فرضیه  -8 جدول 

Table 8- Results of the research hypothesis measurement 

 نتیجه فرضیه 

The result of the 

hypothesis 

 میزان تاثیر 
Standardized solution 

 ضریب معناداری 
T-Value 

 عنوان 
Title 

 ردیف

Row 

 تایید فرضیه 

Accept the hypothesis 
0.399 5.971 

 تصویر برند سبز                                  ارزش ویژه برند سبز

Green brand equity           Green brand image 
1 

 تایید فرضیه 

Accept the hypothesis 
0.199 2.904 

 اعتماد سبز                                       ارزش ویژه برند سبز

Green Trust                           Green brand equity 
2 

 تایید فرضیه 

Accept the hypothesis 
- 0.157 2.798 

 رضایت سبز                                       ارزش ویژه برند سبز

Green Satisfaction                 Green brand equity 
3 

 تایید فرضیه 

Accept the hypothesis 
0.166 2.587 

 وفاداری  سبز                                    ارزش ویژه برند سبز

Green Loyalty                       Green brand equity 
4 

 رد فرضیه 

Reject the hypothesis 
0.070 0.721 

 تمای  به برند سبز                               ارزش ویژه برند سبز

Green brand affect              Green brand equity 
5 

 
دهد که تصویر برند سبز، اعتماد سبز، رضاایت نشان می  8جدول  

نظار باشد. در واق  موثر می سبز برند  ویژه  ارزش  سبز، وفاداری سبز بر
( بزرگتار 96/1از قادر مطلاق )  به اینکه ضریب معنادار به دست آماده

 سابز  سبز، وفاداری  سبز، رضایت  سبز، اعتماد  برند  باشد بین تصویرمی
( و ضاریب 4و ارزش ویژه برند سبز رابطه معناداری وجود دارد )شک   

سبز،  سبز، رضایت سبز، اعتماد برند تصویر  هر کدام از عوام   استاندارد
دهنده میزان تاثیر آن عام  بر ارزش ویژه برند سبز سبز نشان  اداریوف

دهد که تمای  به برند نشان می  8(. همچنین جدول  5باشد )شک   می
( به دست آمده، رابطاه 721/0سبز به دلی  آنکه ضریب معناداری آن )

معناداری با ارزش ویژه برند سبز ندارد و به تب  آن بر ارزش ویژه برند 
 اثیرگذار نیست.نیز ت

 

 گیری و پیشنهاداتنتیجه

 صنعت در سبز  برند  ویژه  ارزش  بر  رفتاری  با توجه به تاثیر عوام  
هاایی کاه توان گفت که در صنعت غذایی، شرکتمی(  578/0غذایی )

کنناد و در تماامی محصولات سازگار با محایط زیسات را تولیاد مای
ای بارای آن در ها و محصولات و خدمات خاود جایگااه ویاژهسیاست

کنناد، زمیناه ایجااد اعتمااد، وفااداری، نظر گرفته  و به آن عم  مای
ذهنیت مطلوب، رضایت، تمای  به برند را در مشاتریان فاراهم کارده، 
بنابراین مشتریان به صورت ارادی و غیر ارادی رفتار خرید خود را باه 

دهناد کاه ایان امار سمت برندهای سازگار با محیط زیست تغییر مای
هاا و زمینه ساز کسب مزیت رقابتی، افزایش سهام بازار، کاهش هزینه

شود که المللی و ... میدر دراز مدت افزایش سودآوری، کسب وجه بین
گر افزایش ارزش ویژه برند سبز آن شرکت چه تمامی این تاثیرات بیان

 باه  راساتا  ایان  باشاد. دردر سط  داخلی و چه در سط  خاارجی مای
 ساازی  پیااده  باه  نسابت  شاودمی  توصیه  غذایی  صنعت  در  هاسازمان
 کساب  بارای  فعالیتشاان  حوزه  در  زیستی  محیط  عملکرد  هایسیاست

 بارای هاییپژوهش  چنین  نتایج  از  و  نمایند  اقدام  بازار  در  رقابتی  مزیت
 نمایند   استفاده آنها سازی عملیاتی

 صانعت  در  سابز  برند  ویژه  ارزش  بر  سبز  برند  ضریب تاثیر تصویر
مولفه تاثیرگذار بار ارزش   نمهمتری(، تصویر برند سبز،  399/0غذایی )

ها به تصویرسازی برند سبز باشد. بنابراین اگر شرکتویژه برند سبز می
در بین مشتریان اقدام کنند و باعاث شاوند ذهنیات مطلاوب در باین 
مشتریان مبنی بر سازگار بودن شرکت با محایط زیسات ایجااد شاود 

گیری، بررسی گزینه ها و اقدام یند خرید شام  تصمیممشتریان در فرا
دهناد در نهایی برندهای سازگار با محیط زیست را در اولویت قرار می

نهایت این امر زمینه ساز، وفاداری، تمای  به برناد سابز و ... در باین 
شود و بر ارتقای ارزش ویژه برند سابز در باازار مشتریان یک برند می

 توصایه  هااساازمان  به  راستا  این  ثیر مثبت دارد. درداخلی و خارجی تا
 و  تماام  اجارای  و  زیستی  محیط  هایسیاست  اتخاذ  به  نسبت  گرددمی

از   باازار  کلای در  طاور  به  و  مشتریان  نزد  در  تا  ورزند  اهتمام  آن  کمال
نتایج حاص  از اولین فرضیه فرعی پژوهش . برخوردار شوند  سبز  وجهه
 ( مبنی بار اینکاه تصاویر33ج تحقیق چن )توان با برخی از نتایرا می
 برناد ویاژه ارزش باا مثبت رابطه سبز اعتماد و  سبز  سبز، رضایت  برند
 دارند یکسان دانست. سبز

 صانعت در سابز برناد  ویاژه  ارزش  بر  سبز  با توجه به تاثیر اعتماد
تاوان گفات کاه در راساتای مادیریت ارتباا  باا ( می199/0غذایی )

باشاد زیارا در های تاثیرگاذار مایکی از مولفهمشتری، ایجاد اعتماد ی
صورت وجود اعتماد مشتری به برند محصولی، تمای  و انگیزه مشتری 

هاا کناد اگار شارکتبرای خرید محصولات آن برند افزایش پیدا مای
بتوانند نوعی اعتماد سبز)منظور اطمینان و آسودگی خاطر مشاتریان از 

باشاد( باین ولات میعملکرد محیط زیستی شرکت در خصوص محص
مشتریان و برند شرکت ایجاد نمایند قدرت برند، سودآوری و باه طاور 

 ایان  یاباد. درکلی ارزش ویژه برند سبز در صنعت غذایی افزایش مای
 باین  اعتمااد  تارویج  باه  نسابت  شاودمای  توصایه  هاسازمان  به  راستا
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...   و  سابز  محصاولات  ایجااد  همچاون  هاییروش  طریق  از  مشتریان
توان با نمایند. نتایج حاص  از دومین فرضیه فرعی تحقیق را می  اقدام

( مبنی بر تااثیر 9برخی از نتایج به دست آمده در پژوهش دنیز و اندر )
 رضایت سبز و اعتماد سبز بر ارزش ویژه برند سبز یکسان دانست.

 صانعت در سابز برناد ویاژه  ارزش  بار  سابز  اگر چه تاثیر رضایت
ماورد مطالعاه  یماارآاز نظار جامعاه  باوده و  ( منفی  -157/0غذایی )
رابطاه معکاوس دارد، اماا اگار برناد سابز    ژهیارزش و  باسبز    رضایت
هاا و انتظاارات ها در صنای  غذایی بتوانند آن دسته از ویژگایشرکت

مشتریان از یک محصول سازگار با محیط زیست را برآورده نمایند این 
شود زمانی که این ضمن میامر رضایت سبز مشتری از یک برند را مت

رضایت ایجاد شود مشتریان حتی با پرداخت پول بیشتری تمای  دارند 
که از محصولات شرکت خریداری کنناد ایان امار باه تادریج باعاث 

گردد؛ شاید بتاوان دلیا  معکاوس باودن افزایش ارزش ویژه برند می
را به   تاثیر رضایت سبز بر ارزش ویژه برند سبز از دیدگاه جامعه آماری

 طاور  باه  دهندگان با مفهوم رضایت سبز دانسات.میزان آشنایی پاسخ
 ساایر و هانظرسنجی از استفاده با گردد می  پیشنهاد  هاسازمان  به  کلی

 مشاتریان  سابز  انتظارات  دریافت  به  نسبت  گیری  بازخورد  هایسیستم
 خادمات و محصاولات باا مشاتریان انتظارات تطبیق با  و  نمایند  اقدام

نمایناد. نتاایج حاصا  از   اقادام  سبز  رضایت  تقویت  به  نسبت  تولیدی
( 9سومین فرضیه پژوهش، با نتایج تحقیقات دیگران همچاون چان )

 .دارند  سبز  برند  ویژه  ارزش  با  مثبت  رابطه  سبز  مبنی بر اینکه، رضایت
 یکسان نیست .

غاذایی   صانعت  در  سابز  برناد  ویاژه  ارزش  بر  سبز  تاثیر وفاداری 
هاا نیاز نشاان داده کاه تعهاد و ست. سایر پاژوهش( مثبت ا166/0)

باشاد اگار هاا در صانای  مختلاف مایوفاداری کلید موفقیت شارکت
ها در صنای  غذایی بتوانند تعلق و وفاداری سبز را در مشاتریان شرکت

ها، شود که مشتریان اهداف، سیاستخود ایجاد کنند این امر سبب می

علق به خود بدانند و برای موفقیت ها و به طور کلی سازمان را متارزش
تواناد در قالاب کنند این تلاش مستمر مایسازمان تلاش مستمر می

استمرار خرید از محصولات شرکت باشد یا ترجی  محصولات شرکت 
نسبت به برندهای دیگار باشاد ایان روناد پیامادهای مثبات زیاادی 

 باه  ساتارا  ایان  در  همچون افزایش ارزش ویژه برند را به دنباال دارد.
 همچاون  سابز  بازاریاابی  هاایتکنیاک  از  گارددمی  توصیه  هاسازمان
 انجاام  باه  سازمان  نیت  حسن  دادن  نشان  جهت  سبز  بازاریابی  آمیخته

 و  تعهاد  حاس  زیسات،  محیط  با  ارتبا   در  خویش  اجتماعی  مسئولیت
 باا ارتباا   افازایش  باعاث  راه  این  از  و  تقویت  مشتریان  در  را  وفاداری
تایج حاص  از چهاارمین فرضایه فرعای پاژوهش را شوند. ن  مشتریان

 ( مبنای بار اینکاه17توان با برخی از نتایج تحقیق کانگ و هاور )می
دارد، یکساان   سابز  برناد  ویاژه  ارزش  بر  قوی  تاثیر  سبز  برند  وفاداری
 دانست.

 برند  ویژه  ارزش  بر  سبز  نتایج پژوهش نشان داد که تمای  به برند
باشد. امعه آماری مورد مطالعه موثر نمیغذایی از نظر ج  صنعت  در  سبز

با این وجود باید توجه داشت که اولاین گاام در راساتای تغییار رفتاار 
باشاد. اگار خرید مشتریان، ایجاد انگیزه و احساس مثبت در آنهاا مای

ها با برند سبز خود بتوانند نسبت به موضوع حفاظت از محایط شرکت
ریان ایجااد کنناد ایان امار زیست، انگیزه و احساس مثبت را در مشت

شود و مشتریان باه باعث ایجاد تمای  به آن برند در بین مشتریان می
کنند به موجاب ایان امار افاراد بارای سمت آن برند گرایش پیدا می

استمرار احساس و انرژی مثبت حاص  از این برناد باه اساتفاده از آن 
در ارتقاای کنناد و ایان امار ساازمان را  برند و محصولاتش اقدام می

 باا  ساازگار  هااشارکت  به  راستا  این  کند. درارزش ویژه برند یاری می
 علاوه رسانی  اطلاع  بر  مبتنی  اقداماتی  با  شودمی  توصیه  زیست  محیط

 باین در را سابز برند به تمای  زیست  محیط  از  حفاظت  اهمیت  ذکر  بر
 نمایند. تقویت و  ایجاد مشتریان
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Introduction: The move towards industrialization of cities, population growth, deforestation and in general 

non-optimal and incorrect use of natural resources, etc. has caused the environment to face a serious crisis. 
Environmental destruction will have adverse consequences both in the short and long term. Air pollution, 
extinction of animal species, are among these consequences. Therefore nowadays, environmental protection 
issue is considered to be so important that has caused fundamental changes in behavior, interest, and preferences 
of the human societies. So all over the world, many people are interested in having green behavior, both in their 
personal and work life and in their relationships with others. In this regard, consumers and customers of products 
and services have obliged organizations to shift their approach to a sustainable one. Accordingly, having a green 
brand and increasing the value of green brand in today's world is a competitive advantage. The current research 
thus aimed at investigating the behavioral factors (green brand image, green trust, green satisfaction, green 
loyalty, green affect) influencing the green brand equity in the food industry.  

 Materials and Methods: In this study, the researcher attempts to identify the effect of behavioral factors on 
green brand equity in the food industry. Accordingly, the research method in this study is descriptive-survey. In 
addition, necessary information from library and field studies was collected. The subjects of this study were 
people living in Tehran, so 480 cases were selected through cluster random sampling. In fact, in this study, the 
second, fifth, thirteenth and twenty-second districts of Tehran were selected and 4 neighborhoods were chosen 
from each district and a research questionnaire was distributed in those neighborhoods. In this study, a standard 
questionnaire was used to measure variables. The validity and reliability of the research instrument were also 
assessed through construct validity and Cronbach's alpha and composite reliability. The results showed that the 
validity and reliability of the research tool were desirable. Also, the required data from the statistical population 
were collected from July 2018 to January 2019. The data was analyzed by SPSS and PLS software.  

Results and Discussion: The results of descriptive data analysis showed that the highest frequency in terms 
of gender is related to women, the highest frequency in terms of age is related to between 25-31, the highest 
frequency in terms of education is related to master, the highest frequency in terms of income is related to 2 
million, the highest frequency in terms of knowledge of green brand is related to average, the highest frequency 
in terms of the use of green brand is related to average and finally the highest frequency in terms of choosing the 
preferred eco-friendly brand from the respondents is related to MC. In order to test the hypotheses, first the 
normality of data distribution was measured that for this purpose, Kolmogorov-Smirnov test was used. Since the 
calculated values for each of the variables were less than 0.05, it can be said that the distribution of research data 
was not normal. To evaluate the research model, the goodness of fit index was used and the calculations showed 
that the model fit is strong. Finally hypothesis test results showed that green brand image (0.399), green trust 
(0.199), green satisfaction (-0.157), and green loyalty (0.166) had impact on green brand equity, and the impact 
of green effect on green brand equity from the viewpoint of the research population was not confirmed. 
Additionally, it was concluded that behavioral factors (0.578) have effect on green brand equity in this research.  

Conclusion: In general, it can be said that, green issues of individuals and organizations around the world 
has become inevitable due to the current environmental conditions, so ignoring it will have negative 
consequences such as air pollution, decreased soil quality, reduced revenue, reduced customers, reduced brand 
equity, isolation and finally the bankruptcy of the organization and failure to achieve sustainable development. 
But this while supporting the principles of the environmental subjects and its promotion in the organization and 
all its products and services make the stakeholders of organization aware of the goodwill of the organization 
about carrying out his social responsibility subjects. So by promoting it, loyalty and commitment of the 
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stakeholders will increase and at last the green brand equity of the organization will improve. In this regard, it is 
recommended for organizations in the food industry to implement environmental performance policies in their 
field to gain a competitive advantage in the market and use the results of related research to implement them. 

 
Keywords: Green brand equity, Green trust, Green satisfaction, Green brand affect 
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 چكيده

 یوویدارو -یقارچ خووورا   ،انواع آن  انی. در مباشدیم  یمواد ارزشمند  یدارا  یکیولوژیزیو ف  یاهیتغذ  یمناسب از جنبه  ییماده غذا  کیعنوان  قارچ به
قووارچ شوواه  شووماریب اتیبا توجه به خصوص ن،یمورد توجه قرار گرفته است. بنابرا ی ه دارد به تازگ یبا ارزش  ییو دارو   ییخواص غذا  لیشاه صدف به دل
 یقارچ خووورا  یقارچ به جا نیا ینیگزیخانوار نسبت به جا حاتیعوامل مؤثر بر ترج یژوهش حاضر بررسهدف پ  ،یاآن با قارچ د مه  ینیصدف و جانش

 حاتیترج زانیم یبیترت تیبا توجه به ماهآوری شده است. جمع 1398خانوار در سال  400پرسشنامه از  لیتکم قیمطالعه از طر  یهااست. داده  یاد مه
چووون درآموود خووانوار، شوواخ    ییرهوواینشان داد، متغ  جیشده است. نتا  دهاستفا  یبیترت  تیلاج  یپژوهش از الگو  به هدف  یابیخانوار، جهت دست  یمصرف
بووه  یکوو یزیف یفوورو ، شوواخ  دسترسوو  شووبردیشوواخ  پ ،یوویو دارو  ییاز خواص غذا یقبل و پس از پخت، شاخ  آگاه یظاهر یهایژگیو   تیاهم

 یداریو معن یقارچ شاه صدف اثر منف متیچون سن سرپرست خانوار و شاخ  ق  ییرهایو متغ  داریبا قارچ شاه صدف اثر مثبت و معن  ییمحصول و آشنا
 زانیبر م و خواص آن از قارچ یشناخت و آگاه ریدارند. با توجه به اثر مثبت متغ یمصرف حاتیترج زانیبر احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر از م

 .در دست اقدام قرار گیردمحصول  نیا یجهت معرف یابیبازار یهاو برنامه هااستیس شودپیشنهاد می خانوار، یمصرف حاتیترج
 

 دارویی شاه صدف -ترجیحات مصرفی، قارچ خورا ی ،الگوی لاجیت ترتیبیهای کليدی: واژه
 

  2 1 مقدمه

های خورا ی حاوی انرژی  م، مواد معدنی مختلو،، الیواف، قارچ
(. چند گونه از 32های مهم هستند )یناسیدهای آمینه ضروری و ویتام

های خورا ی ها دارای اثرات دارویی بوده، اما به طور مرسوم قارچقارچ
 نندگان غوذای خوشومزه و ارزانوی محسوو  برای بسیاری از مصرف

تواند به (. اهمیت تولید قارچ این است  ه به طور ذاتی می21شوند)می
هرگونوه اثرمنفوی و آلوودگی   صورت پایدار رشد  ند و تولید آن فاقود

ی اقتصادی، تولید نندگان ناخواسته بر محیط است و همچنین از جنبه
هووای قارچ (.22و  21تواننوود درآموود خوووبی از آن  سووب نماینوود )می

( .Pleurotus sppهای صدفی )خورا ی انواع مختلفی داشته  ه قارچ
ی ان در رتبهای، در جه های د مهها هستند و پس از قارچنوعی از آن

 
استاد و دانشیار ،  دانش آموخته  ارشناسی ارشد اقتصاد  شاورزی  ترتیببه  -4و    3،  1

 دانشگاه فردوسی مشهد  ، گروه اقتصاد  شاورزی
 (Email: daneshvar@um.ac.ir                       نویسنده مسئول: -*)
پژوهشکده بیوتکنولوژی صونعتی   ، های صنعتیگروه زیست فناوری قارچ  استادیار  -2

 شگاهی خراسان رضوینجهاد دا 
DOI: 10.22067/jead.2021.17790.0 

دوم قرار دارند و حدود یک چهارم  ل قارچ تولیدی جهان را تشوکیل 
 (.46و  24دهند )می

ای ( گونهPleurotus eryngiiشاه صدف ) دارویی -خورا یقارچ 
نسوبت بوه   آن  تیومز  نیتوردر واقع مهمهای صدفی بوده  ه  از قارچ
و   یار پوایینی )به علت رطوبت بسماندگار  شیافزا  ،یاد مه  یهاقارچ

، 12) آن اسوت ییو خواص دارو  استحکام بالای بین ساقه و  لاهک(
و   یخواص قابل توجه ضود سورطان  ی. قارچ شاه صدف دارا(45و    29
موجب ( 59و  30)دارد   یضد التهاب  تی( و خاص16بوده )  یدانیا سیآنت

 نیقوارچ از بو نیوا نی(، همچن36و  2)  شودی اهش  لسترول خون م
را داشوته  وه   یعویاسوتروژن طب  زانیوم  نیشتریها، بز قارچگونه ا  14

شواه   قارچ  ،نیبرا(. افزون56)شودیها مموجب بهبود سلامت استخوان
 هووا،نیاز پروتئ یبووه عنوووان منبووع غنوو یاهیووصوودف از ن وور تغذ

، 6) شوودیمحسو  م  یو مواد معدن  هانیتامیو  برها،یف  ها،دراتی ربوه
این قارچ یوک محصوول سوالم )تولیود   همچنین،  (.67و    63،  60،  32

بدون استفاده از هیچگونه  ود و سم( بوده و بوه عنووان یوک غوذای 
گیورد و در بسویاری از موورد اسوتفاده قورار می  مفید به طور گسوترده

 شورها از جمله  ره، چین و ژاپن، تقاضای مصورف  ننوده بورای آن 
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 (.66و  50، 43، 33، 27، 11زیاد است )

هوای ترین رو قارچ یکی از  اراترین و اقتصادیاز طرفی  شت  
زیست فناوری برای تبدیل ضایعات  شاورزی و صونعتی بوه غوذاهای 

(. ضایعات  شواورزی و گیواهی را 26باشد )پروتئینی با  یفیت بالا می
توان به موارد مختلفی از جمله بقایای چو ، ضایعات  اغذ، علوفه، می

های های خانگی )زبالوهها(، زبالهو تفالهها  بقایای  شاورزی ) اه، ساقه
بندی  ورد و فاضلا ( و ضایعات جامد شهری طبقه  1لیگنوسلولوزیک

طور موفقیوت آمیوزی در صودف بوهشاه  دارویوی  -خورا ی  (. قارچ49)
بسیاری از ضایعات  شاورزی و صنعتی، از جملوه خواا اره، ضوایعات 

برنج و بقایوای گنودم و    تان، پوسته بادام زمینی، تفاله نیشکر، پوشال
، 7شود. )سویا،  شت شده و منجر به  اهش آلودگی محیط زیست می

(. بنابراین  شت این محصول عولاوه براینکوه 68و    61،  48،  42،  41
فرصت درآمدی مناسبی برای تولید نندگان است سازگاری زیوادی بوا 

 .(68و  22، 21محیط زیست نیز دارد )
-یقوارچ خوورا   دیو، تول1396ر سوال  د  بوار  نیاول  یبرا  رانیدر ا

 یصنعتنیمه    اسیسبز، در مق  ارچ( با برند قینجیشاه صدف )ار  ییدارو
خراسوان   یتن قارچ در سوال، در جهواد دانشوگاه  15  دیتول  تیبا ظرف
های بعدی ظرفیت تولیود ( همچنین در سال36)  استآغاز شده  یرضو

و در حوال تون افوزایش یافتوه    50تن بوه    15سالانه این محصول از  
حاضر در  ل  شور ظرفیت تولید قارچ شاه صدف به طور متوسط بوه 

در حال حاضر، تولید این قوارچ در   .(36تن در سال رسیده است )  200
 شور ما نوپا بوده و بسیاری از افراد جامعوه، اطلاعواتی در موورد ایون 
محصول ارزشمند ندارند. به عبارتی، محصولاتی خاصوی چوون قوارچ 

ه یک محصول جدید بوده و برای عمووم توازگی داشوته، شاه صدف  
برای مصرف  نندگان مزایایی را ارائه نموده  ه در بازارهای  نونی از 

بنوابراین گسوتر  بوازار   طریق محصولات جاری وجود نداشته است.
این محصول با مشکلاتی از قبیل عدم درا و شناخت  افی از فوایود 

ل مووثر بور تقاضوا و ترجیحوات تولید و مصرف، عدم شناسوایی عوامو
مصرف  نندگان، ضع، در سیستم توزیع و بازاریابی و ... مواجه است. 

شاه صودف بایود   دارویی  -خورا یبا این حال، برای توسعه بازار قارچ  
اقدامات لازم صورت گیرد  ه اقدام اول آن شناسوایی جامعوه هودف، 

 یعنی مصرف  نندگان است. 
گر ایون اسوت  وه فرآینود رفتوار یانبررسی رفتار مصرف  ننده ب

های تولید ننودگان و گیریاز خریود، نقوش بسوزایی بور تصومیمپس
بازاریابان دارد؛ چرا  ه تحلیل ایون بخوش از رفتوار، تواثیر مهموی در 

(. همچنین مطالعات مختلو، 35خریدهای جایگزین و آتی افراد دارد )
ن موضووع اسوت در زمینه رفتار و ترجیحات مصرف  نندگان بیانگر ای

 ه آگاهی از  ول فرآینود خریود و مصورف، یعنوی چگوونگی مرحلوه 
گیری، خرید، مصرف،  نارگوذاری  والا و آوری اطلاعات، تصمیمجمع

 
1- lignocellulosic 

تواند در احساسات مصرف  نندگان درطول زمان مالکیت محصول، می
شناخت عوامل موثر بور رفتوار و ترجیحوات مصورف  ننودگان نقوش 

(. افوزون بوراین، بوه طوور معموول، مصورف 35)بسزایی را ایفا نماید  
 مشوابه،  محصوولات  بوه  نسوبت  محصوول  یک  ترجیح   نندگان برای

 تولیود  وه دهودمی قورار  مودن ر  را  خاصوی  هایویژگی  و  هامشخصه
 آگواه ولی باشند،می هاویژگی این  ش، دنبال به  بازاریابان  و   نندگان

 بیشوتر  زیرا  یست،ن  ساده  چندان   ننده  مصرف  رفتار  هایعلت  از  شدن
  ننودگان  مصورف  فکور  و  ذهون  در  سوالات  این  به  مربوط  هایپاسخ

 و  ننوودگان مصوورف ترجیحووات و رفتووار بنووابراین، درا. (38اسووت )
 هوایتفاوت بوه توجوه بوا گونواگون جواموع در  هواآن  عملکرد  ارزیابی

براین اساس، با توجوه  (.38) است برخوردار ایویژه اهمیت  از  فرهنگی
ی اقتصادی و زیسوت محیطوی ذ ور شوده و همچنوین ارز  به مزایا

دارویی شاه صدف و ورود آن بوه سوبد غوذایی   -غذایی قارچ خورا ی
خووانوار، فرصووت جدیوودی بووه وجووود آمووده تووا بووا شووناخت موانووع و 

های موجود بتوان به افزایش رفاه  شواورزان  موک  ورد. محدودیت
توانود حات خانوار میبراین، شناسایی عوامل موثر بر میزان ترجیافزون

گذاران ریزان و سیاسوتیک تصویر شفاف و  املی را در اختیار برناموه
بخش قرار دهد تا با شناخت جامع از سطح تقاضا و عوامل موثر بر آن، 

های حموایتی لازم داشوته ریزی  واملی بورای اجورای سیاسوتبرنامه
پرداختوه   باشند. از اینرو در این مطالعه سعی شده تا بوه ایون موضووع

 شود.
ی ترجیحات مصرف  نندگان مطالعات زیادی در داخل و در زمینه

بوه صوورت خلاصوه بوه   1خارج از  شور صورت گرفته  ه در جدول  
 شده است. ها پرداختهبرخی از آن
-ی وه اولا عوامول اجتمواع  دهودیموضوع نشوان م  یاتمرور ادب

املی و عوو یطویتحت عنووان محورا مح  یو جامعه شناخت  یاقتصاد
 یرهها، تجربه، دانش، نگر  و غادراا و باورها، ارز  یشات،گراچون  

 هاییختوهآمهمچنوین  مصورف  ننوده و    یتحت عنوان محرا درون
تحت عنوان   یابی )محصول، قیمت، مکان توزیع و پیشبرد فرو (بازار

ها آن  یدبه خر  یمو تصم  گان نندمصرف  یحاتبر ترج  یابیمحرا بازار
 نندگان در اغلوب مصرف  یحاتترج  یابیارز  یبرا  یاثاناثرگذار هستند؛  
شوده توسوط محقوق اسوتفاده   یآورجمع  یمقطع  یهامطالعات از داده

 یوت،لاج یوروابسته محودود ن  یربا متغ هاییونشده و عمدتا از رگرس
چندگانوه،  جیوتلا یافته،یمتعم یبیترت  یتلاج  یبی،ترت  یتلاج  یت،پروب
معووادلات  ی،ادو معادلووه یووتوبمخووتلط، پر یووتلاج ی،شوورط یووتلاج

بوه ظواهر   یونو رگرسو  یادابل هاردل، هکمون دو مرحلوه  ی،ساختار
 وه   دهودیمورور مطالعوات نشوان م  همچنین  .اندنامرتبط بهره گرفته

انجام شده   یاقارچ د مهمصرفی    یحاتترج  ینهدر زم  جامعیمطالعات  
 یحاتترج  یبه بررس  یامطالعه  یچصدف تا نون هو در مورد قارچ شاه

  مصرف  نندگان آن نپرداخته است.
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 مرور مطالعات مختلف در زمينه ترجيحات مصرف کنندگان -1جدول 

Table 1- Review of various studies on consumer preferences 

 نویسندگان  

Authors 

 نوع محصول 

The 

product  

 منطقه 
The area  

 روش مورد استفاده 
The method 

used 

 های مطالعاتهیافت

Study findings 

 (1آقاصفری و همکاران )

Aghasafari et al (1) 

زعفران با  
 برچسب ارگانیک 

Saffron with 
organic 

Labels 

 مشهد 

Mashhad 

 Kالگوریتم خوشه بندی 
میانگین و الگوی لاجیت  

 ترتیبی
K-mean clustering 

algorithm and 

Ordered Logit 

model 

ه افزایش سطح تحصیلات، درآمد خانوار و نگر  مثبت به محصول اثر  نتایج نشان داد  
 مثبتی بر ترجیح دادن زعفران با برچسب ارگانیک داشته است. 

The results showed that the increase in education level, monthly 

household income and positive attitude to the nutritional value of 

labeled saffron will positively affect the preference of consuming 
organic labeled saffron. 

 ( 38مجاوریان و  همکاران )

Mojaverian et al (38) 

 محصولات لبنی

Dairy 

products 

 ساری

Sari 
 الگوی لاجیت شرطی

Nested logit model 

ختل، لبنی و ترجیحات  نتایج بررسی عوامل موثر بر انتخا  هر یک از محصولات م
فردی نشان داد  ه قیمت و هزینه خانواده احتمال انتخا  محصولات لبنی را  اهش می 

  دهد و سن، تحصیلات و توجه به متغیرهای ورزشی احتمال آن را افزایش می دهد.

The study results of affecting factors on selecting of each the 

diverse dairy products and individual preferences revealed that 
price and family cost decrease the probability of dairy products 

choosing and age, education and attention to sport variables 

increase its probability . 

 (5آندرواژ و همکاران )

Andervazh et al (5) 

مواد غذایی 
 ارگانیک 

Organic food 

 تهران

Tehran 

 معادلات ساختاری

Structural Equation 

نتایج نشان داد متغیرهای درا مصرف  ننده از قیمت، هنجار ذهنی، در دسترس بودن،  
آگاهی بهداشتی و دانش مواد غذایی ارگانیک اثر مثبتی بر نگر  مصرف  نندگان داشته  

 است.

The results showed that consumer perception of the price, 

subjective norm, availability, health awareness and knowledge of 

organic food has a positive effect on consumers’ attitude . 

 (4امیرنژاد و همکاران )

Amirnejad et al (4) 

 برنج 

Rice 

 گرگان

Gorgan 

رهیافت آزمون انتخا ،  
الگوی لاجیت چندگانه و  

 یت شرطیلاج

Choice Experiment 

approach, 

multinomial logit 

and conditional 

logit model 

دهد  ه مصرف  نندگان در گرگان مایل به پرداخت مقادیر قابل  نتایج مطالعه نشان می
های طعم، سلامت . افزون براین، ویژگیتوجهی برای بهبود ویژگی های برنج هستند

 از عوامل اثرگذار دیگر بر ترجیحات مصرفی بوده است.  ای غذایی و بسته بندی فله

The results of the study show that consumers in Gorgan are willing 

to pay significant amounts to improve the characteristics of rice. In 

addition, characteristics like taste, nutritional health, the 
improvement of the rice grain size and bulk packaging have been 

other factors influencing consumption preferences . 

 (3امیرنژاد و همکاران )

Amirnejad et al (3) 
 برنج 

Rice 
 ساری
Sari 

رهیافت آزمون انتخا  و  
 الگوی لاجیت شرطی

Choice Experiment 

approach and 
conditional logit 

model 

نتایج نشان داد  ه هر خانوار ساروی به من ور بهبود وضعیت برنج مصرفی خود، به طور  
تومان برای هر  یلوگرم برنج می باشد. همچنین   17850میانگین حاضر به پرداخت 
 های اساسی برنج بر ترجیحات افراد اثرگذار است.آگاهی از ویژگی

The results showed each household of Sari to improve rice 

consumer situation willing to pay on average 17850 Tomans per 

kg. Also, knowledge of the basic characteristics of rice affects 

people's preferences . 

 (48پورعلیجان و همکاران )
Pouralijan et al (48) 

 مر بات ارگانیک 
Organic 

citrus 

 بابلسر
 Babolsar 

رهیافت آزمون انتخا  و  
 الگوی لاجیت شرطی

Choice Experiment 

approach and 
conditional logit 

model 

نتایج نشان داد افراد تمایل به پرداخت بیشتری برای برچسب ارگانیک نسبت به بهبود  
ری  دا یفیت محیط زیست دارند. همچنین متغیرهای درآمد و آگاهی نیز اثر مثبت و معنی

 بر روی تمایل به پرداخت افراد داشتند.
The results showed that a Person's willingness to pay more for 

organic labels than to improve the quality of the environment. 

Also, income and awareness variables had a positive and 

significant effect on a Person's willingness to pay . 

 ( 69ضیایی و همکاران )
Ziaee et al (69) 

 مصرف ماهی
consumption 

of fresh 

 ایران
Iran 

الگوهای توبیت، هکمن و  
 دابل هاردل 

Tobit, Hackman 

and double Hurdle 

models 

نتایج نشان داد متغیرهای سن و تحصیلات سرپرست، وضعیت درآمدی و جنسیت  
گی و نزدیکی به دریا اثر مثبتی در تصمیم به مصرف داشته است.  سرپرست، منطقه زند

همچنین متغیرهای سن سرپرست، تحصیلات سرپرست و همسر، بعد خانوار، درآمد 
ماهانه خانوار و شاخ  گوشت قرمز و مرغ اثر مثبت و قیمت ماهی اثر منفی بر میزان  

 مصرف ماهی داشته است. 
The results showed that the variables of age and education of the 
head`s, income status and gender of the caregiver, living area and 

proximity to the sea had a positive effect on the decision to use. 

Also, the variables of head`s age, head`s and wife`s education, 
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household size, monthly household income and red meat and 

chicken index had a positive effect and fish price had a negative 

effect on fish consumption. 

 (31 وچکی و همکاران )
Koocheki et al (31) 

میوه و سبزیجات 
 ارگانیک 

Organic 
fruits and 

vegetables 

 مشهد 
Mashhad 

الگوی پروبیت دو  
ای با ساختار  معادله

 معادلات به ظاهر نامرتبط 
Multivariate probit 

model with 

seemingly 

unrelated equation 

 ننده، اطلاع از عرضه محصول، اهمیت ت مصرفنتایج نشان داد متغیرهای تحصیلا
دار بر احتمال ظاهر محصول و اهمیت ارز  غذایی از ن ر مصرف  ننده، به صورت معنی

 وقوع همزمان تمایل به پرداخت برای میوه و سبزیجات ارگانیک مؤثراند.
The results showed that the education level of consumers, 

information about the supply of organic product in Mashhad, the 
importance of product appearance and importance of nutrition 

value are variables which have a significant effect on the 

simultaneous probability of willingness to pay for organic fruits 

and vegetables . 

 ( 39یی و زارعی )مولا
Molaei   and Zarei 

(39) 

محصولات 
 شاورزی 
 ارگانیک 

Organic 

agricultural 

products 

 ارومیه 
Urmia 

 الگوی لاجیت 
Logit model 

 

نتایج نشان داد متغیرهای مبلغ پیشنهادی، تمایل به خرید محصولات سالم، غذا خوردن  
یزان تحصیلات و درآمد تأثیر  در بیرون، سن، وضعیت تأهل، تعداد اعضای خانوار، م

 داری در احتمال پذیر  مبلغ پیشنهادی دارند. معنی
The results showed that the variables of the offered amount, 

willingness to buy safe products, eating out of home, age, marital 

status, number of family members, education level and level of 

income have significant effects on the probability of accepting 

offered amount . 

 (55شاپوری و قربانی )

Shahpouri and 
Ghorbani (55) 

محصولات دامی 
 ارگانیک 

Organic 
Livestock 

Products 

 مشهد 
Mashhad 

رگرسیون به ظاهر  
 نامرتبط 

Seemingly 
Unrelated 

Regression Model 

نتایج نشان داد متغیرهای تحصیلات، جنسیت افراد، برچسب ارگانیک و متغیر دلنگرانی از  
مصرف محصولات دامی غیر ارگانیک اثر مثبت و متغیر ظاهر محصولات دامی اثر منفی  

 در تمایل به مصرف آتی محصولات دامی ارگانیک داشته است. 
The results showed that the variables of education, gender, organic 

label and the variable of concern about the consumption of non-

organic livestock products had a positive effect and the variable of 
appearance of livestock products had a negative effect on the 

willing to consume of the future organic livestock products . 

 (37محمدی و همکاران )

Mohammadi et al 

(37) 

محصولات 
 غذایی ارگانیک 

Organic 

Food 

Products 

 مشهد 

Mashhad 

 الگوی لاجیت چندگانه 

Multinomiall logit 

model 

نتایج نشان داد  ه درحالت آگاهی  امل افراد از محصولات ارگانیک، متغیرهای سن،  
رگانیک اثرگذار است، در حالی  ه در جنسیت و سابقه محصول بر مصرف محصولات ا

حالت آگاهی ناق  افراد علاوه بر متغیرهای بیان شده، متغیرهای متوسط درآمد خانوار و  
 قیمت محصولات ارگانیک نیز بر مصرف این محصول اثرگذار بوده است.

The results showed that in the case of full knowledge of organic 
products, the variables of age, gender and product history affect the 

consumption of organic products, while in the case of incomplete 

awareness of individuals in addition to the variables, the average 
household income and price of organic products. Consumption of 

this product has been effective . 

 (14دشتی و همکاران )

Dashti et al (14) 

 شیر

Milk 

 تبریز

Tabriz 

 الگوی لاجیت چندگانه 

Multinomiall logit 
model 

نتایج نشان داد متغیرهای سن سرپرست خانوار، اندازه خانوار، درآمد خانوار، وجود فرزند 
اهمیت   ای، استفاده از غیرمستقیم از شیر وسال، سطح بهداشتی بودن شیر فله 6زیر 

 های مصرف شیر اثرگذار بوده است. مدت زمان ماندگاری شیر بر انتخا  هر یک از گروه

The results showed that the variables of head of household, 

household size, household income, existence of children under 6 

years, hygienic level of bulk milk, indirect use of milk and the 
importance of milk shelf life had an effect on the selection of each 

group of milk consumption . 

 (15دوراندیش و همکاران )

Dourandish et al (15) 
 آبزیان

seafood 
 مشهد 

Mashahd 

هاردل دوگانه و   ی الگو
 ای هکمن دومرحلهالگوی 

Double- Hurdle 
model Heckman 

two-stage method 

های  سال، درآمد، عامل  10نتایج نشان داد بعد خانوار، سطح تحصیلات، شمار افراد زیر 
های  های تهیه و پخت آبزیان و عاملمرتبط با سلیقه، دسترسی به آبزیان، دانش رو 

 مرتبط با بهداشت و سلامت آبزیان بر تصمیم خانوار برای مصرف موثرند. 
The results showed that household size, level of education, number 

of people under 10 years old, income, factors related to taste, 

access to aquatic products, knowledge of aquatic preparation and 
cooking methods and factors related to aquatic health and health 

affect household decision to consume 

نژاد  شهرام فقیهی و بریم
(53 ) 

Shahram Faghihi and 
Borimnejad (53) 

 محصولات خاص

Certain 

products 

 تهران

Tehran 
 ترتیبی  لاجیت

Ordered logit  

  از آگاهی های شاخ  سال، 5 زیر  فرزند داشتن  نندگان، مصرف نتایج نشان داد درآمد
  در داری معنی و  مثبت اثر  آن، یفیت  و  محصول اطلاعات برچسب محصول، های ویژگی

 است.  داشته خاص محصولات خرید به تصمیم و پذیر  احتمال

The results showed that consumers' income, having a child under 5 

years old, indicators of awareness of product features, product 
information label and its quality, had a positive and significant 

effect on the probability of acceptance and decision to buy certain 
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products . 

 (40نصرتی و همکاران )

Nosrati et al (40) 
 گوشت ماهی 

Fish meat 
 تبریز

Tabriz 

لاجیت ترتیبی و لاجیت  
 ترتیبی تعمیم یافته 

Ordered logit and 

generalized logit 

شان داد افزایش سن سرپرست خانوار، وجود  ودا زیر ده سال، وجود افراد با  نتایج ن
ها خاص در خانواده، افزایش قیمت گوشت قرمز و تخم مرغ اثر مثبت و متغیرهای  بیماری 

افزایش سطح درآمد و بعد خانوار اثر منفی بر احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر  
 مصرف داشته است.

The results showed that increasing the age of the head of the 

household, having a child under ten, having people with certain 
diseases in the family, increasing the price of red meat and eggs 

have a positive effect and variables of increasing income level and 

household size had a negative effect on the probability of 

household being at higher consumption levels . 

 ( 65یانگو همکاران )

Yang et al (65) 

میوه و سبزیجات 
 وارداتی 

imported 

fruits and 
vegetables 

ژاپن،تایوان و  
 اندونزی

Japan, 

Taiwan, and 
Indonesia 

الگوی لاجیت چندگانه  
  لاس پنهان

Latent Class 

Multinomial Logit 
model 

منی محصول و طراوت و تازگی به  نتایج نشان داد در گروه ا ثریت ویژگی گواهینامه ای
  3عنوان مهمترین عامل در ترجیحات مصرفی افراد نسبت به این محصولات در هر 

 شور اثرگذار بوده است. همچنین برچسب زدن نیز به عنوان سومین عامل موثر بر  
ترجیحات مصرف  نندگان در  شور ژاپن و تایوان اثرگذار بوده در حالی  ه بر ترجیحات  

ندگان در  شور اندونزی  مترین اثرگذاری را داشه است. در گروه میانی قیمت  مصرف  ن
 شور اثرگذار بوده است.   3به عنوان مهمترین عامل بر ترجیحات مصرف  نندگان در هر 

The results showed that in the majority group, the characteristics of 

product safety certification and freshness as the most important 

factor in the consumption preferences of individuals towards these 
products in all 3 countries has been effective. Labeling is also the 

third most influential factor in consumer preferences in Japan and 

Taiwan, while it has the least impact on consumer preferences in 
Indonesia. In the middle group, price has been the most important 

factor on consumer preferences in all three countries. 

 (23هاروود و دریک )

Harwood & Drake 
(23) 

 شیر

Milk 
ایالات متحده 

United States 

آزمون وابستگی ضمنی 
(IAT ) 

Implicit 
Association Test 

(IAT) 

نتایج نشان داد تمایز مصرف  ننده و ترجیح نوع شیر به میزان قابل توجهی تحت تاثیر  
ین انواع شیر، شیر معمولی  مترین ادارا و باورهای مربوط به نوع شیر بوده  ه در ب

وابستگی را به این ادراا داشته است. همچنین ترجیح شیرهای ارگانیک و محلی تحت  
ای، پایداری، رفاه حیوانات و حمایت از مزرعه محلی بوده های بیشتر تغذیهتاثیر مراقبت

 است. 

The results showed that consumer differentiation and milk type 

preference were significantly influenced by perceptions and beliefs 

related to milk type that among milk types, ordinary milk had the 
least dependence on this perception. The preference for organic and 

local milk has also been influenced by greater nutritional care, 

sustainability, animal welfare, and local farm support.  

 (64زان )

Xuan (64) 

محصولات 
 آبزیان

Aquaculture 
products 

 ویتنام 

Vietnam 

الگوی لاجیت چندگانه و  
 الگوی لاجیت مختلط

Multinomial Logit 

model and mixed 

logit 

 

نتایج نشان داد  ه ا ثر مصرف  نندگان محصول میگو را در بین محصولات آبزی  
زیست ارز  برای میگوهای با برچسب محیط  اند. همچنین مصرف  نندگان ترجیح داده

های فردی  بیشتری قائل بوده و مصرف  نندگانی  ه در ترجیحات مصرفیشان،  نش
 سهم بالایی داشته، تمایل به پرداخت بیشتری برای میگو با برچسب محیط زیست دارند.

The results showed that most consumers preferred shrimp to 
aquatic products. Consumers also place more value on 

environmentally labeled shrimp, and consumers who have a high 

share of individual actions in their consumption preferences tend to 

pay more for environmentally labeled shrimp . 

 (57شینگ و همکاران )

Shingh et al (57) 
 شیر

Milk 
 نپال 

Nepal 

بندی گارت  تکنیک رتبه
(Garret’s ) 

Garret’s ranking 

technique 

اند.  نتایج نشان داد همه خانوارها شیر مایع را از بین سایر محصولات ترجیج داده
متغیرهای ارز  غذایی، طعم،  یفیت، در دسترس بودن، قیمت و رضایتمندی از محصول 

ترین دلیل  گذار بوده  ه در این بین ارز  غذایی مهم بر ترجیحات مصرفی خانوار اثر 
اجتماعی خانوار از  -ترجیح آن بوده است. همچنین مصرف شیر مایع با عوامل اقتصادی 
 قبیل تحصیلات، درآمد و جنسیت وابسته است.  

The results showed that all households preferred liquid milk over 

other products. The variables of nutritional value, taste, quality, 

availability, price and satisfaction of the product have affected 
household consumption preferences, among which nutritional 

value has been the most important reason for its preference. Liquid 

milk consumption also depends on socioeconomic factors such as 

education, income and gender . 

 (8 انتیلو و همکاران )

Cantillo et al (8) 
 ماهی فین

Finfish 
 چین

Chinese 

الگوی لاجیت چندگانه و  
 الگوی لاجیت مختلط

Multinomial Logit 

نتایج نشان داد  ه مصرف  نندگان محصولات صید شده از دریا را نسبت به محصولات  
داخت حق بیمه داخلی را نیز دارند. همچنین مصرف  پرورشی ترجیح داده و تمایل به پر 
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model and mixed 

logit 

 

ای، اطلاعات بهداشتی و   نندگان برای ارائه عواملی چون برچسب پایداری، ارز  تغذیه
 ایمنی تمایل به پرداخت بیشتری دارند.

The results showed that consumers prefer sea products to farmed 
products and are also willing to pay domestic premiums. 

Consumers are also more likely to pay for factors such as stability 

labels, nutritional value, health and safety information . 

 (10چن و همکاران )

Chen et al (10) 

محصولات 
 غذایی 

Food 
products 

 ایالات متحده 

United States 

  ی بند رتبه های رو 
 احتمالی ارزیابی و مشروط

Contingent ranking 

and contingent 

valuation methods 

.  دارد وجود پایدار غذایی محصولات ارزیابی  برای  اولویت  تغییر  داد، نشان   نتایج
  ه حالی در دارند، دریافت را ترجیحی رتبه بالاترین محلی تولید تازه محصولات

  در  یکنواخت طور به ترجیحی برگشت  بروز دارند. ار قیمت بالاترین  ارگانیک محصولات
 ترجیحی بازگشت  لی، طور به. است نشده  توزیع دهندگان   پاسخ مختل، های  گروه بین
 شده است. مشاهده  متر  دارند، بالاتری  سن و تحصیلات  ه دهندگانی  پاسخ  میان  در

The results showed that there is a change of priority for the 
evaluation of sustainable food products. New locally produced 

products have the highest preferred rating, while organic products 

have the highest prices. The incidence of preferential relapse was 
not uniformly distributed among different groups of respondents. 

In general, preferential return is less common among older and 

more educated respondents . 

 (44ا پیایفای و همکاران )

Okpiaifo et al (44) 

 پایداری برنج 

sustainability 
rice 

 نیجریه 

Nigerian 

 الگوی لاجیت چندگانه 

Multinomial Logit 
model 

در   پایداری  های ویژگی  مهمترین عنوان  به غذا ایمنی و بهداشت نتایج نشان داد ایمنی،
ترجیحات متاثر از   این و شده ساییشنا ای نیجریه  برنج  نندگان  مصرف ترجیحات

  بازارهای  و درآمد تحصیلات، های جمعیت شناسی و مصرفی خانوار از جملهویژگی
 است.  ننده مصرف

The results showed that food safety, health and safety have been 
identified as the most important characteristics of sustainability in 

Nigerian rice consumers' preferences and these preferences are 

influenced by demographic and household consumption 

characteristics such as education, income and consumer markets . 

 (9 او و همکاران )

Cao et al (9) 
 تخم مرغ 

Egg 
 ایالات متحده 

United States 

 لاجیت شرطیالگوی 

Conditional logit 
model 

های تخم مرغ به تجربه  نتایج نشان داد تمایل به پرداخت مصرف  نندگان برای ویژگی
خرید قبلی بستگی دارد. افرادی  ه پیش از این تخم مرغ را بدون بسته خریداری  رده  

پیشرفته را  های  عدد تخم مرغ در بسته 12دلار برای هر   39/1بودند، تمایل به پرداخت 
 دارند.

The results showed that consumers' willingness to pay for egg 

characteristics depends on previous purchasing experience. People 
who have previously bought eggs without a package are willing to 

pay $ 1.39 for every 12 eggs in advanced packages . 

 (18گابسکی و همکاران )

Gebski et al (18) 
 نان

Bread 
 لهستان 

Poland 

 بندیو خوشه SASرو  

SAS method and 
Clustering 

های مصرف  نتایج تجزیه و تحلیل خوشه بندی نشان داد  ه ناهمگنی شدیدی در وا نش
 ه افزایش  های محصول وجود دارد. همچنین نتایج نشان داد نندگان نسبت به ویژیگی

ای مواد غذایی نقش اثرگذاری بر ترجیحات  آگاهی مصرف  نندگان از ادعاهای تغذیه
 ها دارند.مصرفی آن 

The results of clustering analysis showed that there is a strong 
heterogeneity in consumers' reactions to product characteristics. 

The results also showed that increasing consumers' awareness of 

food nutrition claims has an effect on their consumption 

preferences . 

 (28) یاسر  و ایسیک

Isik & Yasar (28) 

نام تجاری  
 محصولات

Brand 

 تر منستان 

Turkmenistan 

 معادلات ساختاری

Structural 
Equations 

   ننده مصرف ترجیحات متغیر  با آماری   ن ر   از تجاری  نام  تغیر م  ه دهدمی نشان   نتایج
 .استداشته معناداری  آماری   رابطه

The results show that the brand variable has a statistically 

significant relationship with the variable of consumer preferences . 

 (13) همکاران  و دار و

Darko et al (13) 
 ماهی

Fish 

 غنا و  نیا 

Ghana and 

Kenya 

 ترتیبی لاجیت الگوی 

Ordered logit 

  مصرف ترجیحات مثبت طور به  نیا و  غنا  شور دو هر  در غذایی ارز   داد نتایج نشان 
  ترجیحات روی  مثبتی اثر  غنا  شور در تحصیلات سطح و داده  قرار تأثیر  تحت را  ننده

 . است بوده منفی  نیا شور  در  اثر  این ولی داشته  ننده مصرف

The results showed that nutritional value in both Ghana and Kenya 

positively affected consumer preferences and the level of education 
in Ghana had a positive effect on consumer preferences but this 

effect was negative in Kenya . 

 ( 52) همکاران  و  ینسائ
Sayin et al (52) 

 ماهی
Fish 

 تر یه
Turkey 

 هکمن  ای مرحله دو رو 

Heckman two-stage 

method 

  از ماهی قیمت و تحصیلات سطح خانوار، اندازه خانوار، درآمد سطح نتایج نشان داد
 .است  بوده خانوار  ماهی مصرف و خرید تصمیم بر  موثر  عوامل

The results showed that household income level, household size, 



 381     قارچ شاه صدف یخانوار برا  یمصرف حاتیثر بر ترجؤعوامل م یبررس

education level and fish price were the factors influencing the 

decision to buy and consume household fish.  

 (62) سان  و وانگ

محصولات 
غذایی ارگانیک  
 )سیب و شیر( 

Organic food 
products 

(apples and 

milk) 

 ایالات متحده 

United States 
 رگرسیون خطی 

Linear regression 

  سطح و  مثبت رابطه افراد درآمد و سن تأهل، وضعیت چون  عواملی نتایج نشان داد  ه
  مصرف پرداخت  به تمایل با  داری   معنی منفی رابطه خانوار، اعضای  تعداد و تحصیل

 .است داشته ارگانیک غذایی محصولات برای   نندگان 
The results showed that factors such as marital status, age and 

income of individuals had a positive relationship with education 

level and number of household members, a significant negative 
relationship with the willingness of consumers to pay for organic 

food products . 

 های پژوهش أخذ: یافته م
Source: Research findings 

 
مطالعوات انجوام شوده آن   یرمطالعه با سا  ینا  براین، تفاوتافزون

بوا  یودمحصوول خواص و جد یوکاست  ه محصوول موورد مطالعوه  
نشوده و   یوتبالا بوده  ه هنووز در بوازار تثب  ییو ارز  غذا  هایژگیو

 ندارنود. یرزشمند اطلاعومحصول ا  یناز مصرف  نندگان از ا  یاریبس
 نندگان و مصرف  یسالم برا  محصولات غذایی  یتبا توجه به اهم  لذا

محصوولات مثول قوارچ شواه  یونا  ینه، مطالعه در زمهاآنتوسعه بازار  
ارائوه دهود. از هور دو گوروه  یبورا  تواند اطلاعات مفیودییم  ،صدف
رو، هدف اصلی این پژوهش پاسخ به ایون سووال اسوت  وه چوه این
توانند بر ترجیحات مصرفی خانوار در جایگزینی قوارچ شواه املی میعو

 ای موثر باشند.صدف به جای قارچ د مه
 

 مبانی نظری و روش تحقیق

در اقتصادسنجی از الگوی لاجیت ترتیبی مبتنوی بور یوک متغیور 
شود ( تعری، می1معادله )  صورتبهباشند. این رو   پنهان پیوسته می

(54): 

(1) * ˆ
i i iy x = +

  
بردار پارامترهای قابول   متغیر وابسته پیوسته،  در رابطه فوق

 و  شودهمشاهدهبردار متغیرهوای توضویحی غیرتصوادفی   برآورد،
یوک    ه دارای توزیع لاجسوتیک اسوت.    استجزء خطا    عنوانبه

های استاندارد رگرسیونی مشاهده است، بنابراین تکنیک  رقابلیغمتغیر  
متغیور   توانایی برآورد این گونه رفتارها را ندارند. اگور فورش شوود  

 مشواهده  رقابلیغباشد، ارتباط میان متغیر   مشاهدهقابلگسسته و  
ذیول بوه   صورتبه  تیبی  ، از الگوی لاجیت تر  مشاهدهقابلو متغیر  

 (:34آید )دست می
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میزان ترجیحات مصرف  نندگان ) م، متوسوط   iy(،  2در معادله )
یی هسوتند  وه هاآسوتانههوا ی و  بررسو  موردنمونه    اندازه  nو زیاد(،  

 نند و بایسوتی بورآورد تعری، می  ی گسسته راشدهمشاهدههای  پاسخ
گوروه باشود،  mدارای  iy. اگر فرش  نید  ه متغیر وابسته (54)شوند  

 (.34( تعری، شده است )3به صورت معادله ) m iy =احتمال انتخا  

(3    )( )
´ ´

1 1

*
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(. احتمال تجمعوی در 34باشد )می تابع توزیع تجمعی F ه در آن 
ام یوا m، سوطح  iترتیبی، احتمال اینکه مصرف  ننوده    الگوی لاجیت

 نود و ( را به خود اختصاص دهود، را بورآورد میm-1, …,1تر )پایین
 شود:( تصریح می4معادله ) صورتبهاین الگو 

( )

( )
 1 1 2 1log

1
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   )4( 

)(،  4 ه در معادله ) )i ixه احتمال تجمعوی را نشوان داده و بو
 (:34و 20شود )( تعری، می5صورت معادله )

(5)            ( )
´

) |(  m ii i im x p y m xx   
 

− =  
 
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1بردار ستونی پارامترها )   2, , ,  k    و )ix   بردار سوتونی

طبقوه   احتموال  بوهتنهوا    mباشد. همچنوینمتغیرهای توضیحی می
سته است و به متغیرهای توضیحی بستگی ندارد. عولاوه ی وابنیبشیپ

1بر این، قسمت قطعوی   1 2 1i i k kix x x  + ++ بخوش ،
ی هاگروهباشد. این دو ویژگی، متضمن ترتیبی بودن  مستقل طبقه می

ی از خطووط امجموعوهدهنود  وه نتوایج، باشند و نشان مویپاسخ می
ت ترتیبوی، فرضویه ترین فروش الگووی لاجیوو یکی از مهم  1موازی

ها است  وه بوه برابری ضرایب متغیرهای توضیحی برای تمامی گروه
شود. آزمون رگرسویون های موازی ارزیابی میوسیله آزمون رگرسیون

گیرد. این آزمون، الگوی ارزیابی قرار می  2موازی به وسیله آزمون برنت
لگویی با را با ا هاگروهضرایب برای تمامی   مجموعهبرآورد شده با یک 

 نوود. ی مجووزا از ضوورایب بوورای هوور گووروه مقایسووه موویامجموعووه
ی صفر این آزمون،  ه هموان الگووی هیفرض، چنان چه  گریدعبارتبه

 
1- Parallel lines 

2- Brant 
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واقع شود، نشانگر آن است  ه   قبول  مورد،  1باشدفعلی برآورد شده می
باشند. برای ی پاسخ یکسان میهاگروه  همهپارامترهای وضعیت برای  

( محاسوبه 6طبوق معادلوه )2هوای مووازی، آموارهونآزمون رگرسی
 (:54و  34شود )می
(6) ( )2 2 2Cm Gmloglikelihood loglikelihood = − − −  

Cm  وGm  ی الگوووی فعلووی و الگوووی دهندهنشووانبووه ترتیووب

دار به لحوا  آمواری معنوی  شدهمحاسبه2باشند. چنانچهعمومی می
ی عدم پذیر  فرضیه صوفر یعنوی بوراز  صوحیح دهندهنشود، نشا

(. به عبارت دیگر، الگوی برآورد شده لاجیت 54باشد )الگوی فعلی می
یا پروبیت ترتیبی نیست. پارامترهای رگرسیون از طریق رو  حدا ثر 

 به دست ند،  ی صحیح را حدا ثر میبندطبقه ه احتمال    2یینمادرست
 (:34و  20( بیان  رد )7معادله ) صورتبهتوان آن را آیند  ه میمی

(7 ) ( )
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یک متغیر دوتایی است  ه زمانی  ه گوروه    ه در رابطه فوق  

باشد، مساوی یوک و در غیور ایون   mبرابر    iبرای خانوار    شدهمشاهده
 تووابع حوودا ثر لگوواریتم  ووه جووایی آن صووورت صووفر خواهوود شوود. از

 نبووده میسر الگو است؛ برآورد غیرخطی پارامترها به نسبت  نماییدرست
 فرآینوود جملووه از عووددی سووازیهووای بهینهرو  از بایسووتمی و

 4BHHH  ،5BFGS  ،3راپسون  -نیوتن  الگوریتم  از طریق  حدا ثرسازی
استفاده  رد  ه در این فرآیند بوه طوور معموول از الگووریتم   6DFPو  

(. در مدل لاجیوت ترتیبوی، 25و   19ود )شرافسون استفاده می  -نیوتن
شوود. مستقیم انجام نمی  صورتبهتفسیر ضرایب متغیرهای توضیحی  

شود  وه من ور، از اثر نهایی متغیرهای توضیحی استفاده می برای این
یله تغییور یوک واحود در وسوبهگیری اسوت:  به سه صورت قابل اندازه

راف معیوار در اطوراف یله تغییور یوک انحووسبه(،  1∆اطراف میانگین)
(. Range∆یحی)توضو یرمتغ( و تغییر از حداقل به حدا ثر σ∆میانگین)

ی بر روی احتموال طبقوه  اثر نهایی یک واحد تغییر در پیش بینی  
m( محاسبه می8، به شکل معادله )( 34و  20شود:) 
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 (.34و  20باشد )می

 
رامترهای وضوعیت مجازنود الگوی عمومی، الگویی است  ه در آن ارز  های پا  -1

 از گروهی به گروه دیگر تغییر  نند.

2- Maximum likelihood. 

3- Newton –Raphson. 

4- Berndt, Hall, Hall and Hausman Algorithm (BHHH) 

5- Broyden, Fletcher, Goldfarb, Shanno (BFGS) 

6- Davidon, Fletcher and Powell (DFP) 

 ( تصریح شده است:9الگوی تجربی تحقیق به صورت معادله )
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: میزان ترجیحات مصرفی خانوار ) م، متوسط و Y(،  9در معادله )
: Edu: بعود خوانوار؛  Famsize: سون مصورف  ننودگان؛  Ageزیاد(؛  

میوانگین سوطح : بیانگر  Incomeبیانگر تحصیلات مصرف  نندگان؛  
: بیووانگر شوواخ  اهمیووت Appearance1؛ درآموود ماهانووه خووانوار

 دیچون عمر مف ییهاهیاز گو یبیتر های ظاهری قبل از پخت، ویژگی
تر ساقه و منسجم بودن و مترا م  ،یجنس نرم، عدم شکنندگ  ،یطولان

 :Appearance2؛ (یانووهیگز 5 کوورتیل ،یووط یو دارا یفووی)  رهیووغ
از  یبویتر های ظواهری بعود از پخوت،  بیانگر شاخ  اهمیت ویژگی

تر در زمان طبخ،  م یچون ثابت بودن رنگ قارچ، آ  انداز ییهاهیگو
؛ (یانوهیگز  5  کورتیل  ،یط  یو دارا  یفی)   رهیطعم و عطر خو  و غ

Foodاز   یبویتر   غذایی و دارویوی،  خواص  : بیانگر شاخ  آگاهی از
و   یفی) های مربوط به خواص غذایی و دارویی قارچ شاه صدف  گویه
: بیوانگر شواخ  اهمیوت Price1؛  (یانوهیگز  5  کورتیل  ،یط  یدارا

 یمتویق  یهاهیواز گو  یبیتر   دارویی شاه صدف،-قیمت قارچ خورا ی
 5 کورتیل ،یوط یو دارا یفویشواه صودف )   ییدارو  -یقارچ خورا 

از   یبیتر   : بیانگر شاخ  اهمیت تخفیفات قیمتی،Price2؛  (یانهیگز
 5 کوورتیل ،یووط یو دارا یفی) یاقووارچ د مووه یمتوویق یهاهیووگو
: بیانگر شاخ  دسترسوی فیزیکوی بوه محصوول و Place؛  (یانهیگز

تر، آسان  یچون دسترس  ییهاهیاز گو  یبیتر   های توزیع،اهمیت مکان
 رهیوتداوم عرضوه، عرضوه مون م و غ  ع،یوزمختل، ت  یهاوجود مکان

: بیووانگر Promotion؛ (یانووهیگز 5 کوورتیل ،یووط یو دارا یفووی) 
 یهاچون مشوق  ییهاهیاز گو  یبیتر شاخ  اهمیت پیشبرد فرو ،  

وجود برچسب و  ی،بندشکل بسته شگاه،یشر ت در نما غات،یتبل د،یخر
؛ (یانووهیگز 5 کوورتیل ،یووط یو دارا یفووی)  رهیووو غ ینووام تجووار

Healthindex ییهاهیواز گو یبیتر  ی،سلامت تیشاخ  اهم: بیانگر 
دادن به محصولات   تیاهم  ،ییمواد غذا  ییچون توجه به خواص دارو

 ،یوط  یو دارا  یفوی)   رهیوسالم و غ  یزندگ  کیداشتن    تیسالم، اهم
-: بیانگر آشنایی با قوارچ خوورا یFamiliarity؛  (یانهیگز  5  کرتیل

: بیانگر ID(؛  فر= صریو خ  کی=  یبل  یمجاز  ریمتغ)دارویی شاه صدف  
هایی است  ه تا نون از قارچ ایجاد تجربه مصرف برای مصرف  ننده

 کی=  ایجاد تجربه مصرف  یمجاز  ریمتغاند )شاه صدف مصرف نکرده
 (.فرمصرف  نندگان= صو 

های موورد اسوتفاده در همان طور  ه در قسمت فوق به شواخ 
های مختلفوی ها از گویوهساخت این شاخ   پژوهش اشاره شد، برای

بهره گرفته شده و در نهایت با اسوتفاده از رو  تحلیول عواملی ایون 
 یوک مودل عواملی درها تر یب و به شاخ  تبدیل شده است. گویه

( 10معادلوه ) صورتبه( p<m)متغیور   mعامول و  Pحالت  لی برای



 383     قارچ شاه صدف یخانوار برا  یمصرف حاتیثر بر ترجؤعوامل م یبررس

 :(51)است 

(10 ) ( 1,2,3, , , 1,2,3, , )i i ij j i j p i mY f e  = == + + + K K 

ها و ام روی  لیوه مشواهدهiمیوانگین متغیور  i(،10معادله )  در

ij    ضرایب همبستگی بین متغیرj  ام و عاملj  .ام استjf ها عامل

و  گریدکوشووند  وه مسوتقل از یخطاها بوده  ه فرش می  ieو  مؤثر
ها هستند. در ایون رو  ابتودا مواتریس ضورایب همبسوتگی را عامل

، تیودرنهاشوود. هوا محاسوبه میبرآورد  رده و سپس بارگذاری عامل
ماتریس دادهای استاندارد شده را ایجاد  رده و سوپس بوا اسوتفاده از 

 (. 51ها برای هر خانوار برآورد شده است )( امتیاز عامل11معادله )

(11) 
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m

jk ik ij
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f l z
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jkF    رقم عاملk  ام خانوارj  ،امikl  بار عواملیk  روی متغیورi  وijz 
 بوده است. jدر خانوار  iی متغیر های استاندارد شده اولیهداده
است و از لحوا    ی اربرد  یقتحق  یکاز لحا  هدف    یقتحق  ینا
، پژوهشاین  یاست. جامعه آمار پیمایشی-یفیتوص یقتحق یکرو  

 1021068آن  یوقآموار دقخانورهای سا ن در شهر مشهد اسوت  وه 
 یلنفر را تشوک 3372660بالغ بر  یتیبوده و جمع 1396خانوار در سال 

خوانوار در شوهر و   917352. از  ل خانوار موجود در مشوهد،  دهندیم
با توجه به اینکوه قوارچ (.  58خانوار در روستا سا ن هستند )  103657
در  اه صوودف نوووعی قووارچ خوواص بوووده، تنهووادارویووی شوو -خووورا ی

لذا به این علت از رو  .  رسدهای خاصی توزیع و به فرو  میمکان
با توجوه بوه حجوم جاموه گیری در دسترس استفاده شده است.  نمونه
 یشوده  وه بورا  تعیوین  384و جدول مورگوان، حجوم نمونوه    یآمار
ارزیابی دقیوق تا  یافته یشنمونه افزا  400حجم به    ینا  یشترب  یناناطم

تکمیول   و درستی از رفتار مصورف  ننودگان انجوام شوود. همچنوین،
پرسشنامه بوده  یقابزار تحقانجام شده است.  1398پرسشنامه در سال 

 -محیطی  وه در آن اطلاعوات اجتمواعی  محرادو بخش    ی ه حاو
اقتصادی، جامعه شناختی، وضعیت عمومی مصرف قوارچ و ترجیحوات 

و محرا بازاریابی  ه در آن در موورد اهمیوت مصرفی، مصرف  ننده  
های بازاریابی در ترجیحات مصرف  ننده موورد پرسوش قورار آمیخته

 یآلفوا  یبپرسشونامه از رو  ضور  یاییجهت سنجش پا  گرفته است.
 یو،سوؤالات ط ول    یبورا  این ضریبمقدار    استفاده شده و   رونباخ

اسوت  700/0از  ترآمده و بزرگدستبه  801/0پرسشنامه برابر    یکرتل
اعتماد پرسشونامه موورد   یتقابل  ینقرار دارد، بنابرا  یو در سطح مناسب

هوای برای شاخ  ویژگی   رونباخ  یآلفا  همچنین ضریب  است.  یدتائ
های ظاهری قبل از پخوت، شواخ  محصول )شاخ  اهمیت ویژگی

 خوواصهای ظاهری بعد از پخت و شاخ  آگواهی از  اهمیت ویژگی
( Price2و  Price1، بورای شواخ  قیموت )794/0  غذایی و دارویی(

، برای شاخ  دسترسوی 793/0، برای شاخ  پیشبرد فرو   797/0
 800/0ی سولامت تیواهمو برای شاخ     788/0فیزیکی به محصول  

 برآورد شده است. 
براین، برای جمع آوری اطلاعات از رو  میدانی )پیمایشی( افزون

احبه و پرسشونامه اسوتفاده شوده با استفاده از ابزارهای مشواهده، مصو
ها به صورت مصاحبه انجام شده و این فرآیند است. تکمیل پرسشنامه

برای افرادی  ه قارچ شاه صودف را مصورف نمووده در هموان زموان 
انجام و برای افرادی  ه تا نون تجربه مصرف نداشوتند، ایون فرآینود 

ها شونامهای انجام شده است.  ول پرسبعد مصرف و در بازه یک هفته
 ماه تکمیل شده است. 4تا  3در بازه زمانی 

 

 نتایج و بحث

 حواتیعوامول موؤثر بور ترج  یمن وور بررسو  بهدر این پژوهش،  
قوارچ   ینیگزیخانوار نسبت بوه جوا  یمصرف  حاتیخانوار )ترج  یمصرف

، بورای آن دسوته از (یاد موه  یقوارچ خوورا   یشاه صودف بوه جوا
 251ه صودف را نداشوتند )خانوارهایی  وه تجربوه مصورف قوارچ شوا

خانوار(، ابتدا تجربه مصرف ایجاد شد و سپس ترجیحات مصرفی  ول 
خانوار( مورد ارزیابی قرار گرفت. بدین من ور از الگووی   400خانوارها )

 توزیوعحاصول از    جینتا  2است. جدول  لاجیت ترتیبی بهره گرفته شده
را   ابسوته(هوا )متغیور وخانوار  یمصرف  حاتیترج  زانیمسطوح    یفراوان

درصد از نمونوه میوزان   5/12آن است  ه    انگریب  جی. نتادهدینشان م
ترجیحاتشان برای جایگزینی قارچ شاه صدف در سطح  م بوده است. 

درصد از نمونوه میوزان ترجیحاتشوان بورای  40این در حالی است  ه 
درصد دیگر نمونه  5/47جایگزینی قارچ شاه صدف در سطح متوسط و 

اتشان برای جایگزینی در سطح زیاد بوده است. این یافته میزان ترجیح
دهنود  وه حجوم زیوادی از خانوارهوا تمایول این موضوع را نشان می

 ای دارند. بیشتری به جایگزینی قارچ شاه صدف به جای قارچ د مه

با توجه به اینکه در الگوی لاجیت ترتیبوی تصوریح درسوت الگوو 
ینکه الگوی برآورد شده یک الگووی مهم است، در ابتدا برای ارزیابی ا

( 8استفاده شده )  2و لیپسیتز  1مناسب بوده از دو آزمون هاسمر و لیمشو
در هر دو آزمون،  0Hگزار  شده است. فرش  3و نتایج آن در جدول 

نامشوخ  یوا   1Hمناسب بودن الگوی برآورد شده در مقابول فورش  
دهد هر دو آماره ینشان م 3باشد. نتایج جدول نامناسب بودن الگو، می

معنا بووده و ایون موضووع بیوانگر آن درصد بی  95در فاصله اطمینان  
را رد  ورد؛ یعنوی الگووی بورآورد شوده   0Hتوان فرش  است  ه نمی
 مناسب است.

 
 
 
 

 
1- Hosmer–Lemeshow Test 

2- Lipsitz Test 
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 نتایج توزیع فراوانی ترجيحات مصرفی خانوار   -2جدول 

Table 2- The results of the frequency distribution of household consumption preferences 

 سطوح ترجيحات خانوار 

The household preference levels 

 فراوانی
Freq. 

 فراوانی نسبی 

Percent 

 فراوانی تجمعی 

Cum. 

  م
Low 

50 12.5 12.5 

 متوسط

Medium 
160 40 52.5 

 زیاد

High 
190 47.5 100 

  ل
Total 

400 100 - 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research findings 

 
 های مناسب بودن بودن الگوی لاجيت ترتيبی آزمون  -3جدول 

Table 4- Goodness-of-fit tests for ordinal logistic 

regression models 

 هاآزمون
Tests 

 آماره
Statistic 

 درجه آزادی 

DF 

 سطح احتمال 

P-value 
 HL  17.80 17 0.83 

Lipsitz  6.40 9 0.71 

(HL = Hosmer-Lemeshow  (  
 های پژوهش مأخذ: یافته

Source: Research findings 

 
براین، نکته دیگری  ه در الگوی لاجیوت ترتیبوی اهمیوت افزون

ها نباید با هم برابر باشند. برابر بودن آسوتانه دارد، این است  ه آستانه
های متغیر وابسته اسوت  وه در صوورت به معنای یکسان بودن گروه

باشد. برای ارزیوابی بندی میایید آن بیانگر نادرست بودن ن ام طبقهت
برآورد شده  ه در  94/186دو استفاده و مقدار این آماره -از آزمون  ی

ها درصد شایان توجه بوده است؛ بنابراین فرش برابری آستانه  1سطح  
 شود. ها با هم متفاوت هستند، تایید میرد و فرش اینکه آستانه

دو -ارائه شده است. نتایج آماره  ی 4آزمون برنت در جدول   نتایج
هم برای  ل و هم برای تک متغیرها بی معنی اسوت؛ یعنوی فرضویه 

شود. ها تایید میبرابری ضریب متغیرهای توضیحی برای تمامی گروه
های متغیر دیگر، ارز  پارامترهای وضعیت برای تمامی گروهعبارتبه

وده و از ایون لحوا   واربرد الگووی لاجیوت وابسته ثابت و یکسان بو
 ترتیبی از مبانی محکم برخودار است.

نتایج مربوط به معیارهای خوبی براز  الگوی لاجیت ترتیبوی در 
و  LR، آمواره 5است. بوا توجوه بوه نتوایج جودول   شده  ارائه  5جدول  
Wald  بوده و در سطح احتمال یک درصد   37/86و    52/93ترتیب    به
باشد و همچنین داری  ل رگرسیون می ه گویای معنی  استدار  معنی

McFadden’s 2R ،Snell)-ML (Cox 2R ،-Cragg 2Rمقوودار 

Uhler  وCount 2R  برای الگوو بورآورد شوده در مرحلوه معرفوی بوه

است  ه مقوادیر شوایان پذیرشوی   56/0و    24/0،  21/0،  20/0ترتیب  
 باشند. بوده و بیانگر معتبر بودن الگوها می

هوای آماره  لهیوسوبهنین، همخطی بین متغیرهوای مسوتقل،  همچ
و نتایج   شدهیبررس(  VIF/1)  2( و تلورانسVIF)  1عامل تورم واریانس

ی بین خطهمگزار  شده است. نتایج آن گویای نبود    6آن در جدول  
بورای  VIFمتغیرهای توضیحی الگو است؛ زیرا  ه مقدار عددی آماره 

ت. همچنین نتایج الگوی لاجیت ترتیبی در اس  5تمام متغیرها  متر از  
وابسووته محوودود   یوردر الگوهای بوا متغگزار  شده است.    7جدول  
و علاموت  یسوتندن یرقابول تفسو یمبرآوردی بطور مستق  ضرایب  شوده
قورار   مسوتقل بور احتموال  یرهایمتغ  یرجهت تأث  ینشان دهنده  هاآن

ر اسوت. بوا گرفتن در سطوح مختل، میزان ترجیحات مصورفی خوانوا
دار متغیور سون ، ضوریب تخمینوی منفوی و معنوی6توجه بوه جودول  

دهد  ه با افزایش سن سرپرست خانوار، این سرپرست خانوار نشان می
احتمال را  ه خانوار در سطوح بالاتر میزان ترجیحوات مصورفی قورار 

های جوان در مقایسوه بوا دهد. به عبارتی، سرپرستگیرند،  اهش می
سن، تمایل بیشتری نسبت بوه جوایگزینی قوارچ شواه های مسرپرست

ای دارند. این نتیجه با توجه به اینکوه قوارچ صدف به جای قارچ د مه
بینوی اسوت شاه صدف یک محصول نوآورانه و جدید است، قابل پیش

پذیرند. ایون تر محصولات جدیدتر را راحتر میهای جوان ه سرپرست
هوا نشوان همسو بووده اسوت. آن (10یافته با مطالعه چن و همکاران )

دادند تغییرات ترجیحی در میان پاسوخ دهنودگانی  وه سون بوالاتری 
 دارند، متر مشاهده شده است.

 
 
 

 
1- Variance Inflation Factor (VIF) 

2- Tolerance 
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 نتایج آزمون برنت برای فرضيه رگرسيون موازی   -4جدول 

Table 4- Results of Brant Test of Parallel Regression Assumption 

 متغيرها 
Variables 

 دو -کی
Chi2 

 سطح احتمال 

P>chi2 

 درجه آزادی 

DF 

 سن سرپرست خانوار 
Age of Household head 

0.26 0.61 1 

 بعد خانوار 
Household size 

0.21 0.65 1 

 تحصیلات 
Education 

2.41 0.12 1 

 درآمد خانوار 
Income of Household 

2.48 0.12 1 

 های ظاهری قبل از پخت شاخ  اهمیت ویژگی

Importance index of appearance characteristics before baking 
0.05 0.82 1 

 های ظاهری بعد از پخت شاخ  اهمیت ویژگی

Importance index of appearance characteristics after baking 
0.41 0.52 1 

 غذایی و دارویی  شاخ  آگاهی از خواص

Food and medicine awareness index 
0.20 0.65 1 

 ای شاخ  قیمت قارچ د مه

Button mushroom price index 
2.01 0.15 1 

 شاخ  قیمت قارچ شاه صدف 

King Oyster mushroom price index 
0.62 0.43 1 

 شاخ  پیشبرد فرو 

Sales promotion index 
0.60 0.44 1 

 شاخ  دسترسی فیزیکی به محصول 

Product accessibility index 
1.64 0.20 1 

 شاخ  اهمیت سلامتی 

Health importance index 
1.02 0.31 1 

 آشنایی 

familiarity 
1.34 0.25 1 

 ایجاد تجربه مصرف 
Creating a consumption experience 

0.90 0.34 1 

  ل
ALL 

13.27 0.51 14 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research findings 

 
( 38لعات مجاوریان و همکواران )همچنین، این یافته با نتایج مطا

( 69در بررسی ترجیحات مصرف محصولات لبنی، ضیایی و همکاران )
( در 39در بررسی تصومیم بوه مصورف مواهی، نصورتی و همکواران )

( در بررسووی 62بررسووی میووزان مصوورف موواهی و وانووگ و سووان )
محصولات غذایی ارگانیوک ناهمسوو بووده اسوت؛ دلیول اصولی ایون 

این باشد  ه قارچ شاه صدف یک محصول خاص و موضوع می تواند  
جدید بوده و مصرف  نندگان از آن اطلاع و آگاهی ندارند و همچنین 

های جوووان دسترسووی بیشووتری بووه اطلاعووات در مووورد سرپرسووت
محصولات جدید داشته و انعطاف پذیری بیشتری در سولیقه مصورفی 

 تر دارند.های مسنخود نسبت به سرپرست
داری بور میوزان ترجیحوات خانوار اثر مثبت و معنویمتغیر درآمد   

مصرفی خانوار دارد. به عبارتی، با افوزایش درآمود ماهانوه، خوانوار بوا 
 احتمال بیشتری در سطوح بالاتر ترجیحات مصرفی قورار موی گیرنود.

 هوادرآمود، خانوار  یش ه با افزا  دهدیموضوع را نشان م  ینا  یافته  ینا
بوالاتر و   ییصوولات بوا ارز  غوذامصورف مح  یبرا  یشتریب  یلتما

( در 1ایون یافتوه بوا مطالعوات آقاصوفری و همکواران )  د.نتر دارسالم
بررسی ترجیحات مصورف زعفوران بوا برچسوب ارگانیوک، ضویایی و 

( در بررسوی تصومیم بوه مصورف مواهی، دورانودیش و 69همکاران )
( در بررسی تصومیم و میوزان مصورف آبزیوان، شوهرام 15همکاران )
( در بررسووی پووذیر  و تصوومیم بووه خریوود 53نووژاد )و بریمفقیهووی 

( در بررسی 57محصولات خاص )سبزی و میوه(، شینگ و همکاران )
( در بررسوی محصوولات 62ترجیحات مصرفی شیر و وانگ و سوان )
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( در بررسی 39غذایی ارگانیک همسو و با مطالعه نصرتی و همکاران )
 میزان مصرف ماهی ناهمسو بوده است.

 
 نتایج معيارهای خوبی برازش الگوی لاجيت ترتيبی   -5 جدول

Table 5- Results Measures of Fit for ordinal logistic 

regression 

 آماره
Statistic 

 معيارها
Criteria 

-392.02 Log-Like Intercept only 
-344.60 Log-Like Full Model 
94.84 LR (13) 
0.00 LR (p-value) 

87.35 Wald chi2(13) 
0.00 Wald (p-value) 
0.21 McFadden’s 2R 
0.21 Snell)-ML (Cox 2R 
0.25 Uhler-Cragg 2R 
0.58 Count 2R 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research findings 

 
هوای ظواهری قبول از ضرایب متغیرهای شاخ  اهمیت ویژگی 

ه و ایون های ظاهری بعد از پخوت مثبوت بوودپخت و شاخ  ویژگی
های ظاهری قبل بدان معنی است  ه با افزایش میزان اهمیت ویژگی

و بعد از پخت، خانوار با احتمال بیشتری در سوطوح بوالاتر ترجیحوات 
مصرفی قرار می گیرند. افزون براین، ضریب متغیر شاخ  آگواهی از 
خواص غذایی و دارویی قارچ شاه صدف مثبت بووده  وه بیوانگر ایون 

ش آگاهی خانوار از خواص غذایی و دارویوی قوارچ شواه است  ه افزای
صدف، این احتمال را  ه خوانوار در سوطوح بوالاتر میوزان ترجیحوات 

دهود  وه دهد. این موضوع نشوان میمصرفی قرار گیرند، افزایش می
های ظاهری قبل و بعد از پخت و افوزایش آگواهی از خوواص ویژگی

ه صدف به عنووان آمیختوه دارویی شا  -غذایی و دارویی قارچ خورا ی
بازاریابی محصول، در ترجیحات خانوار نقش بسزایی داشته است. ایون 

( در 5یافته با مطالعاتی بدین شرح همسو است، آنودرواژ و همکواران )
بررسی ترجیحات مصرفی مواد غذایی ارگانیگ نشان دادنود، افوزایش 

ی بور آگاهی و دانش نسبت به خواص مواد غذایی ارگانیوک اثور مثبتو
( در 4نگر  مصورف  ننودگان داشوته اسوت. امیرنوژاد و همکواران )

های طعم و سلامت بررسی تمایل به پرداخت برنج نشان دادند ویژگی
غذا از عوامل اثرگذار بر ترجیحوات مصورفی بووده اسوت.  ووچکی و 

( در بررسی ترجیجات مصرف میوه و سبزیجات ارگانیک 31همکاران )
میت ظاهر محصول و اهمیوت ارز  غوذایی نشان دادند متغیرهای اه

اثر مثبتی بر تمایل به پرداخت افوراد داشوته اسوت. شوهرام فقیهوی و 
( در بررسی ترجیحات میوه و سبزیجات ارگانیوک نشوان 53نژاد )بریم

های یک محصول اثر مثبتی در احتمال دادند شاخ  آگاهی از ویژگی
( در 57اران )پذیر  و تصمیم به خرید داشته اسوت. شوینگ و همکو

در بررسوی ترجیحوات   (8و همکاران )  یلو انتبررسی ترجیحات شیر و  

ترین عامل در مصرفی ماهی فین نشان دادند متغیر ارز  غذایی مهم
در   (18و همکواران )  یگابسوکترجیحات مصرف  نندگان بوده است.  

بررسی ترجیحات مصرفی نوان نشوان دادنود  وه افوزایش آگواهی از 
نقش به سزایی بر ترجیحات مصرفی نان داشته است. ادعاهای غذایی  

( ناهمسوو اسوت. 55همچنین این یافته با مطالعه شاپوری و قربوانی )
ها در بررسی ترجیجات مصرفی محصولات داموی ارگانیوک نشوان آن

دادند  ه متغیر ظاهر محصولات دامی اثر منفی در تمایل بوه مصورف 
 آتی این محصول داشته است.

اخ  قیمت قارچ شاه صدف منفی بوده  ه بیانگر ضریب متغیر ش
اثر منفی قیمت قارچ شاه صودف بور احتموال قورار گورفتن خوانوار در 
سطوح بالاتر میزان ترجیحات مصورفی اسوت. بوه عبوارتی، افوزایش 
شاخ  قیمت، احتمال قرار گورفتن خوانوار در سوطوح بوالاتر میوزان 

توایج مطالعوات دهود. ایون یافتوه بوا نترجیحات مصرفی را  اهش می
( در بررسی ترجیحات مصورف محصوولات 38مجاوریان و همکاران )

( در بررسی تصمیم بوه مصورف مواهی 69لبنی و ضیایی و همکاران )
 همسو بوده است.

ضریب متغیر شاخ  پیشبرد فرو  مثبت بوده  وه بیوانگر ایون 
است  ه افزایش ترویج و ترفیع محصول، این احتمال را  ه خوانوار در 

دهود. بالاتر میزان ترجیحات مصرفی قرار گیرنود، افوزایش می  سطوح
 یهامشووق  یشافوزا  یشورو،پ  یغواتاست  ه تبل  ینا  یانگرب  یجهنت  ینا

مصرف قوارچ شواه  یشمناسب و ...، منجر به افزا  یبسته بند  یا  ید،خر
این یافته بوا نتوایج مطالعوه امیرنوژاد و  .شودیصدف توسط خانوارها م

سووی ترجیحووات مصوورفی بوورنج همسووو اسووت. ( در برر4همکوواران )
اثور مثبتوی بور  به محصول  یزیکیف  یدسترسهمچنین، متغیر شاخ   

احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر میزان ترجیحوات مصورفی 
 یهوااسوت  وه بهبوود در ابزارهوا و  انال  ینا  یانگرب  یجهنت  ین. ادارد

قوارچ شواه   خانوار بوه  یدسترس  یطبه محصول، شرا  یزیکیف  یدسترس
مصورف آن توسوط   یشمنجر به افزا  یت رده و در نها  یشترصدف را ب
( در 5این یافته با نتایج مطالعات آندرواژ و همکاران )  .شودیخانوارها م

( 65بررسی ترجیحات مصرفی مواد غذایی ارگانیگ، یانگو و همکاران )
در بررسی ترجیحات مصرفی میووه و سوبزیجات وارداتوی و شوینگ و 

 ( در بررسی ترجیحات شیر همسو است.57ران )همکا
اثر مثبتی بر احتمال قورار گورفتن قارچ  متغیر آشنایی یا شناخت از

خانوار در سطوح بالاتر میزان ترجیحات مصرفی دارد. به عبارت دیگر، 
اند، تمایول بیشوتری آشنایی داشوته  قارچ شاه صدفخانوارهایی  ه با  

ای دارند. این یافتوه بوا نتوایج  مهبه جای د  قارچبرای جایگزینی این  
( در بررسوی ترجیحوات مصورفی 48مطالعات پورعلیجان و همکاران )

 (23) یوکهاروود و در( و  37مر بات ارگانیک و محمدی و همکاران )
 در بررسی ترجیحات مصرفی شیر همسو است.

با توجه به اینکه نمونه مورد مطالعه شامل دو گوروه خانوارهوایی  
انود و و آگاهی خوود اقودام بوه مصورف ایون قوارچ  رده   ه با اطلاع
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ها تجربوه خانوارهایی  ه تا نون این قارچ را مصرف نکرده و برای آن
مصرف ایجاد شده است. جهت اینکه این تفاوت در الگوو لحوا  شوود 
یک متغیر مجازی تحت عنوان ایجاد تجربه مصرف قارچ شاه صودف 

متغیر ایجاد تجربه مصرف، اثر ،  6تعری، شده است. با توجه به جدول  
مثبتی بر احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر میزان ترجیحوات 
مصوورفی داشووته ؛ امووا ایوون اثوور مثبووت شووایان توجووه نبوووده اسووت. 

ها تجربه مصرف ایجواد شوده، دیگر، خانوارهایی  ه برای آنعبارتبه
ن یافته با اند. ایدقت ن ر بیشتری روی مصرف قارچ شاه صدف داشته

در بررسی ترجیحوات مصورفی تخوم  (9 او و همکاران )نتایج مطالعه  
ها نشان دادند  وه تجربوه مصورف یوا خریود در مرغ همسو است. آن

 تمایل به پرداخت مصرف  نندگان موثر است.

 
 خطی های همنتایج برآورد الگوی لاجيت ترتيبی و آزمون  -6جدول 

Table 6- Results of for Ordinal Logit model Multicollinearity tests 

 متغيرها 
Variables 

 ضرایب
Coef. 

 خطای استاندارد قوی 

Std. Err. Robust 

سطح 

 احتمال 

P>z 

 ی هم خطآزمون 
Multicollinearity test 

VIF 1/VIF 

 سن سرپرست خانوار 
Age of Household head 

-0.03 0.01 0.00 1.02 1.01 

 بعد خانوار 
Household size 

-0.12 0.10 0.22 1.09 1.04 

 تحصیلات 
Education 

0.03 0.04 0.37 1.16 1.08 

 درآمد خانوار 
Income of Household 

0.08 0.03 0.02 1.14 1.07 

 های ظاهری قبل از پخت شاخ  اهمیت ویژگی

Importance index of appearance characteristics before 

baking 

0.74 0.25 0.01 1.41 1.19 

 های ظاهری بعد از پخت شاخ  اهمیت ویژگی

Importance index of appearance characteristics after 

baking 

0.63 0.24 0.01 1.34 1.16 

 غذایی و دارویی  شاخ  آگاهی از خواص

Food and medicine awareness index 
1.69 0.79 0.03 1.06 1.03 

 ای شاخ  قیمت قارچ د مه

Button mushroom price index 
0.61 0.35 0.10 1.20 1.10 

 شاخ  قیمت قارچ شاه صدف 

King Oyster mushroom price index 
-0.45 0.21 0.04 1.23 1.11 

 شاخ  پیشبرد فرو 

Sales promotion index 
0.48 0.23 0.03 1.05 1.02 

 شاخ  دسترسی فیزیکی به محصول 

Product accessibility index 
0.44 0.14 0.01 1.29 1.14 

 شاخ  اهمیت سلامتی 

Health importance index 
0.20 0.28 0.47 1.02 1.01 

 آشنایی 

familiarity 
0.57 0.24 0.02 1.04 1.02 

 ایجاد تجربه مصرف 
Creating a consumption experience 

0.25 0.21 0.25 1.05 1.02 

 آستانه اول
/cut1 

-2.34 0.87 - - - 

 آستانه دوم

/cut2 
-2.08 0.86 - - - 

Mean VIF - - - 1.15 - 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research findings 
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، اثرات 6با توجه به عدم امکان تفسیر  می مقادیر ضرایب جدول  

های مختل، میزان ترجیحات مصرفی خانوار نهایی متغیرها برای گروه
طوور  وه مشواهده  گزار  شده اسوت. هموان 7محاسبه و در جدول 

شود، اثرات نهایی برای تموامی متغیرهوا محاسوبه شوده اموا تنهوا می
دار باشد. اثور نهوایی سون متغیرهایی مورد تفسیر قرار گرفته  ه معنی

در صورت افزایش این متغیور بوه سرپرست خانوار بیانگر این است  ه  
با فرش ثابت بوودن سوایر متغیرهوا، احتموال قورار   و  میزان یک واحد
گروه ترجیحات مصورفی زیواد بورای جوایگزینی، بوه  گرفتن خانوار در

یابد، این در حالی است  ه احتمال قرار درصد  اهش می  73/0  میزان
گووروه ترجیحووات مصوورفی متوسووط و  ووم بوورای  گوورفتن خووانوار در

درصود افوزایش   24/0درصود و    49/0  جایگزینی، به ترتیب به میوزان
تر تمایل های جواناست  ه سرپرست  یابد. این موضوع بیانگر اینمی

های بیشتری برای جایگزینی قارچ شاه صدف دارند؛ زیرا  ه سرپرست
های پیرتر هستند. بورای متغیور جوانتر تنوع پذیرتر نسبت به سرپرست

متغیر به میزان یک واحد و بوا فورش درآمد خانوار، در صورت افزایش 
گروه ترجیحات  ن خانوار درثابت بودن سایر متغیرها، احتمال قرار گرفت

یابد و افزایش می  درصد  06/2  مصرفی زیاد برای جایگزینی، به میزان
گوروه ترجیحوات   این در حالی است  ه احتمال قرار گرفتن خوانوار در

 39/1مصرفی متوسط و  م برای جایگزینی، بوه ترتیوب بوه میوزان   
نشوان   یابد. این مسأله این موضوع رادرصد  اهش می  67/0درصد و  

دهد  ه با افزایش درآمد، خانوار تمایل بیشتری برای تورجیح دادن می
 تر دارند. محصولات با ارز  غذایی بالاتر و سالم
های ظاهری قبل از پخوت، در برای متغیر شاخ  اهمیت ویژگی

متغیر به میزان یک واحد و با فورش ثابوت بوودن صورت افزایش این 
گروه ترجیحوات مصورفی   تن خانوار درسایر متغیرها، احتمال قرار گرف
یابد و این در افزایش می  درصد  30/18  زیاد برای جایگزینی، به میزان

گروه ترجیحوات مصورفی  حالی است  ه احتمال قرار گرفتن خانوار در
درصود و   34/12متوسط و  م برای جایگزینی، به ترتیوب بوه میوزان  

شواخ  متغیور  یش  براین، بوا افوزایابد. افزوندرصد  اهش می  96/5
به میزان یک واحد و با فرش   های ظاهری بعد از پختاهمیت ویژگی

گروه ترجیحات  ثابت بودن سایر متغیرها، احتمال قرار گرفتن خانوار در
یابود افزایش می  درصد  75/15  مصرفی زیاد برای جایگزینی، به میزان

یحوات گروه ترج  و این در حالی است  ه احتمال قرار گرفتن خانوار در
 62/10مصرفی متوسط و  م برای جایگزینی، بوه ترتیوب بوه میوزان  

یابد. این نتیجه بیوانگر ایون موضووع درصد  اهش می  13/5درصد و  
های ظاهری قبل و بعد از پخت قارچ برای خانوارهایی است  ه ویژگی

با میزان ترجیحات زیاد برای جایگزینی بسویار مهوم بووده و یکوی از 
متغیور رجیج این قارچ است. همچنوین بوا افوزایش  دلایل مهم برای ت

به میوزان یوک واحود و بوا   ییو دارو  ییغذا  از خواص  یشاخ  آگاه
گوروه   فرش ثابت بودن سایر متغیرها، احتمال قرار گورفتن خوانوار در

درصود   24/42  بوه میوزان  ترجیحات مصرفی زیواد بورای جوایگزینی،

 قرار گرفتن خوانوار در  یابد و این در حالی است  ه احتمالافزایش می
گروه ترجیحات مصرفی متوسط و  م برای جایگزینی، به ترتیوب بوه 

یابد. به عبوارتی ایون درصد  اهش می  76/13درصد و    48/28میزان  
نتیجه بیانگر این موضوع اسوت  وه هرچوه میوزان آگواهی خوانوار از 

 نود، میوزان خواص غذایی و دارویی قارچ شاه صدف افزایش پیدا می
ها برای جوایگزینی ایون قوارچ بوه جوای قوارچ یحات مصرفی آنترج

 یابد. ای افزایش مید مه
با افزایش ایون متغیور  برای متغیر شاخ  قیمت قارچ شاه صدف،

احتموال قورار   یرها،متغ  یرواحد و با فرش ثابت بودن سا  یک  یزانبه م
یگزینی، بوه جوا یبورا یوادز یحات مصورفیگرفتن خانوار در گروه ترج

 احتموالاسوت  وه    یدر حال  ینا  یابد،ی اهش م  درصد  18/11ن  میزا
 یبورا و  وم  متوسوط  مصورفی  یحواتقرار گرفتن خانوار در گروه ترج

 یشافوزا  درصود  64/3  درصود و    54/7  به میزان  یببه ترت  یگزینی،جا
همان طور  ه قابل انت ار اسوت افوزایش قیموت قوارچ شواه   .یابدیم

ات مصوورفی خووانوار بوورای صوودف، یووک عاموول بازدارنووده در ترجیحوو
 ای است.جایگزینی آن به جای قارچ خورا ی د مه

متغیور برای متغیر شاخ  پیشبرد فرو ، در صورت افزایش این  
به میزان یک واحد و با فرش ثابت بودن سایر متغیرها، احتموال قورار 

گروه ترجیحات مصورفی زیواد بورای جوایگزینی، بوه  گرفتن خانوار در
یابد و این در حالی است  وه احتموال افزایش می  درصد  10/12  میزان

گروه ترجیحوات مصورفی متوسوط و  وم بورای   قرار گرفتن خانوار در
درصود  واهش   94/3درصود و    16/8جایگزینی، به ترتیب به میوزان  

یابد. به عبارتی این نتیجه بیانگر این اسوت  وه تبلیغوات پیشورو و می
سوب قوارچ شواه صودف بندی مناهای خرید و یا بسوتهافزایش مشوق

ای منجر به احتمال جایگزینی این قارچ به جای قارچ خوورا ی د موه
 شود.می

، در صوورت بوه محصوول  یزیکویف  یدسترسبرای متغیر شاخ   
متغیر به میزان یک واحد و بوا فورش ثابوت بوودن سوایر افزایش این  

گروه ترجیحوات مصورفی زیواد   متغیرها، احتمال قرار گرفتن خانوار در
یابود و ایون در افوزایش می  درصود  01/11  جایگزینی، به میزانبرای  

گروه ترجیحوات مصورفی  حالی است  ه احتمال قرار گرفتن خانوار در
 59/3درصد و  42/7متوسط و  م برای جایگزینی، به ترتیب به میزان 

یابد. این موضووع بیوانگر ایون اسوت  وه دسترسوی درصد  اهش می
ای مختلو، عرضوه و توداوم مون م هآسانتر به محصول، وجود مکان

عرضه نقش مثبتی بر ترجیحات مصرفی خانوار برای جایگزینی قوارچ 
دارویی شاه صدف دارد. در نهایت متغیر شناخت و آشنایی بوا -خورا ی

گوروه   احتمال قرار گرفتن خانوار دردارویی شاه صدف    -قارچ خورا ی
درصود   97/13ترجیحات مصرفی زیاد برای جوایگزینی را بوه میوزان  

گوروه ترجیحوات مصورفی   قورار گورفتن خوانوار در  افزایش و احتمال
 25/5درصد و    72/8متوسط و  م برای جایگزینی به ترتیب به میزان  

 دهد.درصد  اهش می
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 يحی توض يرهایمتغ یینها اتاثر -7جدول 

Table 7- Results Marginal effects of explanatory variables 

 متغيرها 
Variables 

 تغييرات 
Changes 

 هاگروه
Groups 

 کم 
Low 

 متوسط 

Medium 

 زیاد

High 

 سن سرپرست خانوار 
Age of Household head 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

***0.0024 ***0.0049 ***0.0073- 

 بعد خانوار 
Household size 

 یی اثرنها
Marginal Effect 

0.0102 0.0210 -0.0312 

 تحصیلات 
Education 

 یی نهااثر
Marginal Effect 

-0.0027 -0.0057 0.0084 

 درآمد خانوار 
Income of Household 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

**0.0067- **0.0139- **0.0206 

 های ظاهری قبل از پخت شاخ  اهمیت ویژگی

Importance index of appearance characteristics before baking 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

***0.0596- ***0.1234- ***0.1830 

 های ظاهری بعد از پخت شاخ  اهمیت ویژگی

Importance index of appearance characteristics after baking 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

***0.0513- ***0.1062- ***0.1575 

 غذایی و دارویی  شاخ  آگاهی از خواص

Food and medicine awareness index 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

**0.1376- **0.2848- **0.4224 

 ای شاخ  قیمت قارچ د مه

Button mushroom price index 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

-0.0495 -0.1025 0.1520 

 شاخ  قیمت قارچ شاه صدف 

King Oyster mushroom price index 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

**0.0364 **0.0754 **0.1118- 

 شاخ  پیشبرد فرو 

Sales promotion index 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

**0.0394- **0.0816- **0.1210 

 شاخ  دسترسی فیزیکی به محصول 

Product accessibility index 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

***0.0359- ***0.0742- ***0.1101 

 شاخ  اهمیت سلامتی 

Health importance index 

 اثرنهایی 
Marginal Effect 

-0.0162 -0.0336 0.0498 

 آشنایی 

familiarity 
0→1 **0.0525- **0.0872- **0.1397 

 ایجاد تجربه مصرف 
Creating a consumption experience 

0→1 0.0195- 0.0418- 0.0613 

 درصد(  10درصد و  5، درصد 1ی در سطح داریمعن های پژوهش )***، ** و * به ترتیب مأخذ: یافته

Source: Research Findings (⁎⁎⁎, ⁎⁎, ⁎ imply 1%, 5% and 10% level of significance, respectively) 

 

 گيری و پيشنهادهانتيجه

دارویی شاه صدف یک مواده غوذایی سوالم بورای -قارچ خورا ی
ای ای و فیزیولوژیکی، دارهای تغذیهشود  ه از جنبهخانوارها تلقی می

براین، قوارچ شواه صودف یوک محصوول مواد ارزشمندی است. افزون
جدید و نوآور بووده  وه خانوارهوا و مصورف  ننودگان از آن شوناخت 

های موورد اسوتناد مطالعوه حاضور زیادی ندارند. در همین راستا، یافته
نشان داد  ه پس از ایجاد تجربه مصرف قارچ بورای خانوارهوایی  وه 

 5/47اند، درصد قابول تووجهی از خانوارهوا )دهاین قارچ را مصرف نکر
درصد( میزان ترجیحاتشان برای جایگزینی این قوارچ بوه جوای قوارچ 

درصد خانوارها در سطح متوسوط و تنهوا   40ای در سطح زیاد و  د مه

درصوود خانوارهووا پووس از مصوورف، میووزان ترجیحاتشووان بوورای  5/12
ی و بررسی عوامول جایگزینی در سطح  م بوده است. بنابراین شناسای

رو هدف اصولی موثر بر ترجیحات مصرفی خانوار ضروری است، ازاین
این پژوهش پاسخ به این سوال بوده  ه چوه عوواملی باعور تورجیح 

ای خانوار برای جوایگزینی قوارچ شواه صودف بوه جوای قوارچ د موه
شود؟ با توجه به ماهیوت ترتیبوی میوزان ترجیحوات خوانوار ) وم، می

برای دستیابی بوه هودف پوژوهش از الگووی لاجیوت متوسط و زیاد(  
ترتیبی استفاده شد. نتایج الگوی لاجیت ترتیبی نشان داد، متغیرهوایی 

های ظاهری قبل از پخوت، چون درآمد خانوار، شاخ  اهمیت ویژگی
های ظاهری پس از پخت، شواخ  آگواهی از شاخ  اهمیت ویژگی

هوای   مکانخواص غذایی و دارویی، شاخ  پیشبرد فرو ، شواخ
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دار و متغیرهوایی توزیع و آشنایی با قارچ شاه صدف اثر مثبت و معنوی
چون سن سرپرست خانوار و شاخ  قیمت قارچ شاه صدف اثر منفوی 

داری بر احتمال قرار گرفتن خانوار در سوطوح بوالاتر از میوزان و معنی
های ترجیحات مصرفی داشته اسوت. در بوین ایون متغیرهوا، شواخ 

آمیخته بازاریابی محصول یعنی آگاهی از خوواص غوذایی و مربوط به  
هووای ظوواهری قبوول از پخووت و دارویووی قووارچ شوواه صوودف، ویژگی

و  30/18، 24/42های ظاهری بعد از پخت به ترتیب به مقودار  ویژگی
درصد، بیشترین اثر را بر ترجیحوات مصورفی خانوارهوا جهوت   75/15

اند. همچنوین ای داشوتهجایگزینی قارچ شاه صدف به جای قارچ د مه
درصد، بیشوترین اثور   30/15شاخ  قیمت قارچ شاه صدف به مقدار  

منفی را بر ترجیحات مصرفی خانوار داشته است. این موضووع بیوانگر 
های بازاریابی، آمیخته بازاریابی محصول و آن است  ه در بین آمیخته

ی گیری ترجیحات خانوار جهت جایگزینقیمت نقش موثرتری در شکل
براین، متغیر ای داشته است. افزونقارچ شاه صدف به جای قارچ د مه

درصود،   97/13آشنایی یا شناخت نسبت به قارچ شاه صدف به مقودار  
به عنوان یکی دیگر از متغیرهای اثرگذار مثبت بور ترجیحوات خوانوار 
شناسایی شده است. متغیرهای درآمد خانوار و سن سرپرست خانوار به 

درصد،  مترین اثر مثبت و منفی را بور   73/0و    06/2ادیر  ترتیب با مق
های ایون پوژوهش بورای اند. یافتوهترجیحات مصرفی خوانوار داشوته

تواند تولید نندگانی  ه به دنبال گستر  سهم خود از بازار هستند می
های پژوهش پیشنهادهایی بوه صوورت مفید واقع شود. مبتنی بر یافته

 شود:زیر ارائه می
دار متغیور شوناخت و آشونایی بوا قوارچ اثور مثبوت و معنویالو،( 

دارویی شاه صدف بر میزان ترجیحات مصرفی خانوار بیانگر   -خورا ی
این موضوع است  ه شوناخت و آگواهی از ایون محصوول منجور بوه 
افزایش میزان ترجیحات خانوار برای جایگزینی این قارچ به جای قارچ 

های بازاریابی ها و برنامهود سیاستششود، لذا پیشنهاد میای مید مه
جهت معرفی این محصول در دسوت اقودام قورار گیورد.  ( براسواس 

های بازاریووابی، ها و برنامووهمن ور هدفمندسووازی سیاسووتنتووایج، بووه
دارویوی شواه صودف بوه   -شود در تبلیغات قارچ خوورا یپیشنهاد می

خوانوار   تمامی متغیرهایی  ه اثر مثبت بر میوزان ترجیحوات مصورفی
های ظاهری قبل و بعد از پخت و خواص غذایی دارند، از جمله ویژگی

و دارویی در غالب بروشوورهای تبلیغواتی و اطولاع رسوانی از طریوق 
های مجوازی بورای افوزایش آگواهی های گروهی چوون شوبکهرسانه

مصرف  نندگان، شکل بسته بندی مناسب، وجود برچسب اطلاعوات، 
هوای عرضوه جدیود و ی به محصوول، مکانبهبود در دسترسی فیزیک

 تداوم و زمان من م عرضه به صورت خاص توجه شود. 

به این صورت   پژوهشاین    یاتیعملافزون بر نتایج تجربی، نتایج  
اول منجور   یدر مرحله  خانوارها  یمصرف برا  یتجربه  یجادااست  ه  
قارچ شواه صودف بوه   یحمنجر به ترج  هایتدر نیی و آگاهی و  به آشنا

شوود از اینورو پیشونهاد می  .یدتوسط خانوارها گرد  یاقارچ د مه  یجا
محصوول را  یون ه توا نون ا خانوارهایی  یمصرف برا  یتجربه  یجادا

 یوکقارچ شاه صدف به عنوان    یعتوز  یهااند، در مکانمصرف نکرده
 .یردمورد استفاده قرار گ ،مدون یبرنامه یکدر قالب  یدابزار مف

 یوق،پوشش  امل اهداف تحق  یرغمه حاضر علدر مطالعهمچنین،  
در آن مشواهده   یتمحودود  یتعداد  ی،و زمان  یبا توجه به امکانات مال

محصوولات  یوابیبازار یچیودگیمربوط بوه پ یتمحدود ین. اولشودیم
مناسوب جهوت توسوعه  یراهکارهوا یابیو ارز ییبوده  ه شناسا  یدجد

 ین. دوموواسووت  ووردهمواجووه  یتمحصووول را بووا محوودود یوونبووازار ا
است  وه متعدد بوده  یعتوز  یهامربوط به عدم وجود مکان  یت،محدود

منواطق مختلو،   یخانوارهوا  یرفتارها  یابیدر ارز  یتمنجر به محدود
چورا   باشود،یموضوع م  یاتمربوط به ادب  یتمحدود  یناست. سومشده

و توسوعه بوازار   یوابیبازار  ینوه ه عدم وجود مطالعوات مناسوب در زم
پژوهش را با مشکل مواجوه  ورد.   یشرفتسرعت پ  ی، خورا  هایقارچ

 ه امکوان   یرااست؛ ز  یمقطع  یهامربوط به داده  یتمحدود  ینچهارم
 خانوارها در طول زمان وجود نداشته است. یرفتار مصرف یایپو یلتحل
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Introduction: Mushrooms have valuable nutrients and physiological traits which has made it a suitable food 

for households. Among the various mushrooms, the King Oyster (Pleurotus eryngii) is considered as the best 

species among Oyster mushrooms, due to its superiority in stem and cap strength, thickness and fleshiness of its 

white stem, long shelf life, good taste and aroma, and numerous nutritional and medicinal properties. In addition, 

the edible-medicinal mushroom of the King Oyster, due to its very low moisture content and high strength 

between the stem and the cap, has a very long shelf life compared to other mushrooms and is therefore 

introduced as a high durability product. The King Oyster can remain fresh for 15 to 18 days after harvesting in 

suitable storage conditions. Also, this mushroom which is produced without application of any fertilizer or toxins 

is widely used as a healthy food, and in many countries, including Korea, China and Japan, it is facing 

widespread consumer demand. Therefore, considering the numerous characteristics of King Oyster and its 

substitution with Button mushroom, the aim of this study is to investigate the factors affecting household 

preferences for its replacement with Button mushroom. 

Methodology: The study population of this research includes households living in Mashhad. As the edible-

medicinal King Oyster mushroom is a special mushroom, this product is distributed only in some specific areas 

due to its unique features. Therefore, the Convenience sampling method was used. Sample size was determined 

based on the Morgan Table, and the highest volume, 400 samples, was selected to accurately assess consumer 

behavior. Also, the questionnaire was completed in 2019. Due to the sequential nature of household consumption 

preferences, the ordered logit model has been carried out to achieve the research objectives. The ordered logit 

model is a useful tool when the researcher seeks to analyze the behavior of consumers (households) in different 

groups. 

Results and Discussion: In the present study, after creating a consumption experience for households that 

had not previously consumed the King Oyster, empirical findings showed that a significant percentage of 

households (47.5%) preferred to substitute the King Oyster for Button mushroom, and only 12.5% of households 

had low tendency to do that. The Brant test results showed that the values of the status parameters for all the 

dependent variables were constant and uniform, and in this respect, it is permissible to apply the Ordered Logit 

model. Our results indicated that variables such as household income, importance index of pre- and post-cooking 

appearance characteristics, food and medicine awareness index, sales promotion index, product accessibility 

index, and familiarity with the King Oyster had a positive and statistically significant effect on the probability of 

consumption. On the contrary, variables such as age of the head of household and price index of the King Oyster 

had negative and significant effect on the probability of being in groups with higher levels of consumption 

preferences.  

 Conclusion and Suggestions: This study aimed to investigate the factors affecting household preferences 

for its replacement with Button mushroom. For this purpose, ordered logit model was applied in the households’ 

consumption in Mashhad city. Based on the results, the familiarity with the King Oyster mushroom had positive 

and significant effect on household consumption preferences, indicating that cognition and awareness of this 

product will increase household preference for substituting this mushroom for button mushroom. Thus, it is 

suggested that marketing policies and programs focus on introducing this product. In addition, creating a 

consumer experience for households initially led to familiarity and ultimately to the preference of the King 

Oyster rather than the button mushroom. Therefore, it is strongly recommended to create a consumer experience 
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for households that have not yet consumed this product before. This can be done through King Oyster 

distribution stands as a useful tool in a well-designed program. 

 
Keywords: Household consumer preferences, Ordered Logit model, The king oyster mushroom 
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 چکیده

اقلیم، به ادغام ابزارهایی برای تحلیل اثرات و سازگاری نیاااز اساات  در ایااا راساا ا، در  به دلیل ماهیت چندبعدی و چند مقیاسی مدیریت آب و تغییر
رود از یک مدل با لحاظ مسائل ی حاضر به منظور ارزیابی اثرات بالقوه تغییر اقلیم و راهبردهای تطبیقی بر کشاورزی آبی در حوضه رودخانه هلیلمطالعه

 WEAPبنیاااب بااا ماادل هیاادرولوژیکی -یابی چندهدفه اق صادی مزرعااهت  در ایا چارچوب، یک مدل بهینهاق صادی و هیدرولوژیکی اس فاده شده اس
های مربوط ای فضایی و صریح که تمامی ابعاد و مقیاساق صادی، زراعی و هیدرولوژیکی را به شیوه-های اج ماعیتواند سیس متلفیق شده است که می
باارای  GAMSافاازار یابی چندهدفه در قالب نرماب دهد  برای ایا منظور تعدادی مزرعه نماینده ان خاب و مدل بهینهگیرد، نشبه تغییر اقلیم را در بر می

سازی هیدرولوژیکی سطح حوضااه بهااره گرف ااه شااد  ن ااای  حاصاال از برای شبیه  MABIAو ابزار    WEAPافزار  مزارع من خب اعمال و سپس از نرم
و برداشت م وازب آب زیرزمینی )سناریوی ترکیبی( بر وضعیت هیدرولوژیکی و اق صادی سطح حوضه نشاب داد کااه   A2سازی سناریوی تغییر اقلیم  شبیه

عملکرد محصولات، آب در دس رس و قابلیت اطمیناب تأمیا تقاضای آب مناطق در مقایسه با سناریوی پایااه کاااهی، نیاااز خااالص آباای محصااولات و 
درصد، میانی  37تا  10و درآمد زارعیا در افق بلندمدت در مقایسه با سناریوی پایه برای واحدهای بالادست بیا تقاضای آب تأمیا نشده مناطق افزایی  

توانااد کند  اما، بکارگیری اقدامات و راهبردهای تطبیقی مناسب با هر منطقااه ماایدرصد کاهی پیدا می 50تا  30دست بیا درصد و پاییا  47تا    24بیا  
دست و بر شرایط اق صادی به ویژه برای مناطق بالادساات را تعاادیل کنااد  در پایاااب، شرایط هیدرولویکی به ویژه برای مناطق پاییا  اثرات تغییر اقلیم بر

های آبیاری مدرب، افزایی کشت محصول زعفااراب و اعمااال کاام ن ای  اتخاذ ترکیبی از راهبردهای تطبیقی اس فاده از سیس م مناسب ان قال آب، سامانه
 68ای کل بخی کشاورزی حدود صورت همزماب نشاب داد که تقاضای آب تأمیا نشده در حد زیادی کاهی و بازده برنامهبرخی از محصولات بهآبیاری  

 یابد درصد در مقایسه با شرایط پایه تحت تغییر اقلیم افزایی می
 

 هیدرولوژیکی-مدل اق صادی ،رودحوضه رودخانه هلیلتغییر اقلیم، های تطبیقی، اس راتژی های کلیدی: واژه
 

 1مقدمه 

باا  21ای است که بشر در قارب  تریا مسئلهکمبود منابع آب مهم
هاای شادید و تغییارات (  خشکساالی21  و  20،  9باشد )آب مواجه می
های اخیار باه ایاا مسائله بیشا ر داماا زده اسات و اقلیمی در دهه

ت اسا فاده ریازاب کشاورها جهاهای زیادی را در مقابل برناماهچالی
پایدار از منابع آب، حفظ محیط زیست و تولید مواد غذایی کاافی قارار 

(  40داده و ایااا اماار منهاار بااه یااک بحااراب جهااانی شااده اساات )
هاای ساخ ی سازاب در مناطق خشک و نیمه خشک با ان خابتصمیم

 
ترتیب دک ری اق صاد کشاورزی و اس اد گروه اق صاد کشااورزی، دانشاهاه به  -2و    1
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DOI: 10.22067/jead.2021.17801.0 

های تطبیق با تغییارات اقلیمای روبارو هسا ند جهت طراحی سیاست
ساازی در از است که مدیریت منابع آب و تصمیم(  به طور کلی، نی19)

های تطبیق با تغییرات اقلیمای بیشا ر باه سامت زمینه اتخاذ سیاست
کشاورزی پایدار و کارایی بیش ر تخصیص و مصار  آب ان قاال پیادا 

 (  10کند )
زیست محیطای جهات -یابی اق صادی و اق صادیهای بهینهمدل

 گسا رده در مطالعاات مخ لفایهای تطبیق به طاور ارزیابی اس راتژی
هاا، مناافع گوناه مادل(  ایاا43  و  3مورد اس فاده قرار گرف ه اسات )
ای از های تطبیقی را با توجه به مهموعهاق صادی با و بدوب اس راتژی

(  ایا 42کنند )ها حداکثرسازی و تخصیص آب را برآورد میمحدودیت
کاه در هار دوره   ایها دارای وابس هی زمانی هسا ند، باه گوناهمدل

یابی مشخص بایس ی حل و ن ای  تخصایص ارائاه زمانی مسئله بهینه
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شود  همچنیا مسائل اقلیمی که بر وضعیت هیدرولوژیکی آب اثرگذار 
شود  در پایااب اینکاه ها به خوبی نمایی داده نمیهس ند در ایا مدل
ساازی از وضاعیت هاا بصاورت ایسا ا اسات و شابیهن ای  ایا مادل

 دهند وژیکی سطح حوضه را نشاب نمیهیدرول
های اخیر، ارزیابی اثرات تغییر اقلیم در بخای کشااورزی در دهه

( 37 و 24بیش ر مب نی بر مدلسازی بیوفیزیکی با تمرکز بر بعد زراعی )
( بوده است  در حالی که مدیریت آب و 30  و  17یا بعد هیدرولوژیکی )

( که نیاز به نهاه یکپارچه 7)  تغییر اقلیم دارای چندیا بعد م فاوت است
های بیوفیزیکی و اج ماعی در قالب مفاهیم انساانی و زیسات به جنبه

هاای باشاد  در ایاا راسا ا، اناواع م فااوتی از چاارچوبمحیطی مای
هاا هیدرولوژیکی برای نشاب دادب تفاوت مقیااس-مدلسازی اق صادی

و کشااورزی  )از مزرعه تا سطح حوضه(، ابعاد تغییار اقلایم، مناابع آب
اق صادی( و شرایط زیست محیطی -)هیدرولوژی، کشاورزی، اج ماعی

هاا کم ار باه بعاد ها توسعه داده شده اسات  اماا در ایاا مادلتالاب
های انسانی باه اثارات اق صادی مصر  آب و نقی واکنی-اج ماعی

 1هیادرولوژیکی-های اق صادیاقلیمی توجه شده است  بنابرایا، مدل
ث اج ماعی، اق صادی و زیست محیطی مادیریت مناابع تواند مباحمی

 ( 4آب و ارزیابی اثرات تغییر اقلیم را به ر نشاب دهد )
هاای ها در قالاب مادلگونه مدلدر تعداد زیادی از مطالعات، ایا

ریزی ریاضی باا اهادا  حداکثرساازی مناافع مصارفی و غیار برنامه
زیست محیطی مصرفی آب شامل منافع کشاورزی، شهری، صنع ی و  
ریزی چند سااله و با توجه به شرایط هیدرولوژیکی در طول افق برنامه

هاای هاای مادیری ی و اسا راتژیمورد اس فاده قرار گرف ه و سیاسات
، 4تطبیقی در سطح حوضه با توجه به ایا شرایط ارزیابی شده اسات )

(  اما نقطاه ضاعا ایاا 38  و  36،  32،  31،  26،  25،  19،  18،  13،  12
ها، عدم توجه به شرایط اقلیمی منطقه و تأثیر شرایط اقلیمای بار مدل

هاا، اثارات وضعیت هیدرولوژیکی منطقه است  همچنیا در ایا مادل
های تطبیقی در ساطح کال حوضاه های مدیری ی و اس راتژیسیاست

ارزیابی شده است، ایا در حالی است که هر کشاورز واکنی م فااوتی 
ها بررسای یس ی در سطح مزارع ایا واکنیها دارد و بابه ایا سیاست

گردد  مطالعاتی نیز وجود دارند که عملکرد و وضاعیت هیادرولوژیکی 
سطح حوضه را با اسا فاده از شارایط اقلیمای و وضاعیت آب و خاا  

زیست -اند اما مدل بهینه اق صادی یا اق صادیسازی کردهحوضه شبیه
 ( 34 و 14د )انسازی ارتباط ندادهشبیه محیطی را به ایا

هاای مادیریت مناابع آب و بنابرایا، جهت ارزیابی اثرات سیاست
هیادرولوژیکی -های تطبیقی در سطح حوضه، مدل اق صادیاس راتژی

کننادگاب آب )شاامل کشااورزاب و جامع که منافع اق صاادی مصار 
تالاب( را حداکثر و همچنیا شرایط الهوی کشات و اقلایم در ساطح 

ثارات آب بار وضاعیت هیادرولوژیکی منطقاه و حوضاه را در نظار و ا

 
1- Hydro-economic models 

، 11،  10،  8،  6،  5عملکرد محصولات را در بر گیرد، ضاروری اسات )
-(  بنابرایا، در ایا مطالعه یاک مادل جاامع اق صاادی23  و  22  ،15

هیدرولوژیکی با در نظر گرف ا شرایط تالاب، الهوی کشت، اقلیم، آب 
هاای و اسا راتژیو خا  سطح حوضاه انهاام و اثارات تغییار اقلایم 

 تطبیقی کشاورزاب با ایا تغییر مورد ارزیابی قرار گرفت 
رود )حوضه آبریز غارب در ایا مطالعه، حوضه آبریز رودخانه هلیل

ی ان خاابی جهات جازموریاب( در اس اب کرمااب باه عناواب محادوده
بررسی اثارات تغییار اقلایم و اتخااذ راهبردهاای تطبیقای کشااورزاب 

(  دلیل اول ان خاب ایا حوضه، کشااورزی 1)شکل  ان خاب شده است  
گس رده و مصر  بالای آب در دشات جیرفات واقاع در ایاا حوضاه 

و  4/188است  در دشت جیرفت برای مصار  کشااورزی باه ترتیاب  
میلیوب م ر مکعب آب سطحی و زیرزمینای برداشات گردیاده   6/882

است که ایا مصاار  باعاث کااهی ساطح آب زیرزمینای و ساطح 
(  دلیاال دوم، کاااهی عرضااه آب ناشاای از 27دخانااه شااده اساات )رو

که م وسط بارنادگی طوریبارندگی بسیار کم در سطح حوضه است  به
(  ایا در 27باشد )م ر در سال میمیلی  1/208سالانه کل حوضه برابر  

م ار میلی  250حالی است که م وسط بارش ساالانه در ایاراب حادود  
رود بااه دلیاال آبریااز رودخانااه هلیاال باشااد  منااابع آب در حوضااهمی

های اخیر باه شادت باا کمباود خشکسالی و اثرات تغییر اقلیم در دهه
مواجااه شااده اساات و میااانهیا دباای سااالانه رودخانااه در ایساا هاه 

م ار   7/17هیدروم ری کناروئیه در بالا دست سد مخزنای جیرفات از  
ی در دهاه  م ر مکعب بر ثانیه  6/3به    1370ی  مکعب بر ثانیه در دهه

رود، (  دلیل سوم ان خاب حوضه رودخانه هلیال28رسیده است )  1380
باشاد کاه پار آب دسات آب مایواقع شدب تالاب جازموریاب در پاییا

بودب ایا تالاب سهم بسزایی در کاهی ریزگردهاای اسا اب و ح ای 
هاای اق صاادی کشااورزاب کشور دارد  بنابرایا، نیاز به تطبیق فعالیت

 منابع آب در سطح حوضه آبریز رودخانه هلیل الزامی خواهد بود  مب نی بر  
 

 هامواد و روش

یاابی مناافع هیادرولوژیکی باا حال مادل بهیناه-مدل اق صادی
اق صااادی واحاادهای کشاااورزی و زیساات محیطاای بااا و باادوب 

های تطبیقاای شااروع و الهوهااای کشاات بهینااه و منفعاات اساا راتژی
ی کشااورزی اسا خراش شاد  اق صادی هر م ر مکعب آب در واحادها

سپس الهوهای کشت بهینه اسا خراجی در حالات پایاه و باا اعماال 
های تطبیقی و همچنیا اولویت تأمیا تقاضای آب هریک از اس راتژی

واحدها )با توجه به منفعت اق صادی هر م ر مکعب آب( بعنواب ورودی 

WEAPبه مدل 
آب های ماهانه برای تأمیا تقاضاهای وارد و جریاب 2

ساازی گردیاد  همچنایا در در سناریوهای م خلا آب و هوایی شبیه

 
2- Water Evaluation and Planning 
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باه بارآورد نیااز آبای و   MABIAبا اسا فاده از روش    WEAPمدل  
عملکاارد محصااولات پرداخ ااه شااد  در مرحلااه دوم، میاازاب آب در 

سازی شده در حالت پایه دس رس، عملکرد و نیاز آبی محصولات شبیه
ی تحت شرایط آب و هاوایی م فااوت های تطبیقو با اعمال اس راتژی

زیسات محیطای وارد و -مهدداً در مادل بهیناه چندهدفاه اق صاادی

ای الهوهای کشت بهینه، میزاب تخصیص آب و حداکثر باازده برناماه
با توجه به االهاوی کشات   WEAPزارعیا اس خراش و در ان ها، مدل  

ه شاد سازی شرایط هیدرولوژیکی حوضه پرداخ ابهینه اجرا و به شبیه
 ( 2)شکل 

 

 
 رود موقعیت جغرافیایی حوضه هلیل -1شکل 

Figure 1- Geographic position of Halil-rud basin 
 

ی ی حاضار برگرف اه از مطالعاهسناریوی تغییر اقلایم در مطالعاه
( است که ن ای  آب نشاب داد، اثرات ساناریوی 2برخوری و همکاراب )

، م وسط حداقل و حداکثر دمای ساطح بر میزاب بارش  A2تغییر اقلیم  
حوضه و میزاب حهم جریاب آب رودخانه شدیدتر از دو سناریوی دیهر 

رود باه ترتیاب ی هلیالی رودخاناهاست  ایا سناریو در سطح حوضه
درصدی دمای حداقل و حاداکثر ساالیانه   6/2و    4/2منهر به افزایی  

بارای افاق  شود  همچنیا میاانهیا باارش ساالیانهمی  2050در افق  
میلی م ر کاهی خواهد  8نسبت به دوره پایه   A2تحت سناریو    2050

 A2ی حاضر اثارات ساناریوی تغییار اقلایم یافت  بنابرایا، در مطالعه
تریا سناریوی تغییر اقلیمی مورد ارزیابی قرار گرفات  عنواب بدبینانهبه

از آنها که سهم باالایی از مصار  آب در ساطح ایاا از طر  دیهر،  
 ،رویاههای زیرزمینای اسات و ایاا مصار  بایحوضه مربوط به آب

های آیناده را در شارایط تواند وضعیت منابع آب زیرزمینی در سالمی
توجاه شاده تعادل بخشی سطح ایس ابی آبخاواب   به  بحرانی قرار دهد

 ی مورد بررسای  به منظور تعادل بخشی به آب زیرزمینی منطقهاست
ی تعادل برقرار باشد  مطالعاه ،آبخواب یتغذیهبیا میزاب تخلیه و   باید

 20( در ایا منطقاه نشااب داد کاه کااهی 27پورسیدی و کشکولی )

رسایدب باه تعاادل  برایتواند های زیرزمینی میدرصدی تخلیه از آب
ساازی وضاعیت شابیه  بارایی حاضر  ، در مطالعهرواز ایا  موثر باشد 

صادی تخلیاه از آب در  20هیدرولوژیکی حوضه ماورد نظار، کااهی  
هاای تطبیقای   اسا راتژیزیرزمینی در مدل در نظر گرف ه شده اسات

ی حاضر برگرف اه از مارور مطالعاات گذشا ه، مورد بررسی در مطالعه
رود و راهکارهای ی هلیلی آبریز رودخانهوضعیت موجود سطح حوضه

 باشد که عبارتند از:برنامه ششم توسعه برای مقابله با کم آبی می
-1397(: وضعیت زراعی در ساال زراعای  pلا( اس راتژی پایه )ا
 ها و شرایط آبیاری موجودتحت سیاست 1396

های افزایی راندماب آبیاری شامل اس راتژی بهباود ب( اس راتژی
های ب نای، ( از طریق اس فاده از کانالs1راندماب ان قال آب به مزارع )

یار تکنولاوژی آبیااری و پوشی انهار و شبکه آبیاری و اسا راتژی تغی
باشاد کاه اسا فاده از ( مایs2هاای آبیااری مادرب )اس فاده از سامانه

های آبیاری نویا جهت افزایی کارایی و راندماب مصر  آب از سامانه
های اصلی برنامه ششم توسعه جهت مقابله با کم آبی در جمله اولویت
 کشور است 

 

Irrigation network (PC0, PC1 and PC2 channels) 

Irrigation network (Roodbar Left channel) 

Irrigation network (Roodbar Right channel) 
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 (2015ژیکی )استیو و همکاران،  هیدرولو -چارچوب مدل اقتصادی -2شکل 

Figure 2- Framework of hydrological-economic model (Esteve et al., 2015) 

 
هااای اصاا ت و تغییاار الهااوی کشاات کااه شااامل ش( اساا راتژی

( و s3اس راتژی اضافه کاردب محصاول زعفاراب باه الهاوی کشات )
د  در باشا( مایs4اس راتژی افزایی کشت محصول کنهد در منطقه )

یک سال اخیر سازماب جهاد کشاورزی جنوب اسا اب کرمااب، تاروی  
کاشت زعفراب و جاایهزینی ایاا محصاول باا ساایر محصاولات پار 
مصر  در آب و تحقیقات میدانی برای شناساایی ارقاام ساازگار ایاا 

های اصلی خاود قارار داده اسات محصول با منطقه را یکی از اولویت
عناواب ی آبادانی شهرس اب قلعه گن  باه(  همچنیا، اجرای طرت مل1)

رود توسط بنیااد ی هلیلی آبریز رودخانههای حوضهیکی از شهرس اب
ی ایا شهرس اب کام آب های اخیر، زمینه ساز توسعهعلوی طی سال

شده است  از جمله راهکارهای ایا طارت، راه انادازی کارخاناه تولیاد 
عناواب یاک هاد باهروغا کنهد در ایا شهرس اب است که خرید کن

محصول با مصر  آب پاییا از مازارع را تضامیا کارده اسات  لاذا، 
های اصلی افزایی کشت ایا محصول در سطح حوضه یکی از اولویت

 شود وری اق صادی آب تلقی میدر جهت بهبود بهره

( کااه شااامل کاااهی آبیاااری s5آبیاااری )هااای کاامد( اساا راتژی
باشد  میانهیا مصر  آب می  محصولات گندم، گوجه فرنهی و یونهه

ایا محصولات در سطح منطقه باالاتر از حاد نرماال مصاار  آب در 
باشاد  مناطق با شرایط آب و هوایی مشابه با ایا منطقه در کشور مای

درصدی ایا محصولات )با توجه باه   20در ایا راس ا، کاهی آبیاری  
یط آب و اخ    مصر  آب ایا منطقه با میانهیا سایر مناطق با شرا

ها اعماال شاده ی غیر حساس رشد آبهوایی تقریباً مشابه( در مرحله
 است 
 

 زیست محیطی -یابی چندهدفه اقتصادیمدل بهینه

ریازی یابی برناماهی حاضر یک مدل بهینهیابی مطالعهمدل بهینه
ای ریاضاای خطاای دو هدفااه بااا اهاادا  حداکثرسااازی بااازده برنامااه

 سازی مصر  آب جهات ذخیارهحداقلکشاورزاب )هد  اق صادی( و  
باشد  ی تالاب جازموریاب )هد  زیست محیطی( میآب برای اس فاده

( c( به محصاولات )Xc,rدر ایا مدل، ترکیب بهینه تخصیص زمیا )



 401     ...های تطبیقی برای مدیریت منابع آب کشاورزی تحت تغییر اقلیمبررسی استراتژی

ای زارع ( از حداکثرسازی بازده برناماهrهای آبیاری مخ لا )و تکنیک
حیطی تالاب سازی مصر  آب برای تأمیا نیازهای زیست مو حداقل

های فنی و ساخ اری و سیاسی بدست جازموریاب با توجه به محدودیت
 صورت روابط زیر تعریا شده است آید  توابع هد  بهمی
(1)

  
(2 )                     

 c,ry(،  cقیمات هار واحاد محصاول )  cpپارام رهای مدل شاامل  
( در واحاد ساطح، rتکنولوژی آبیاری )  ( باcعملکرد محصول تولیدی )

c,rtc  ( هزینه تولید بدوب هزینه آب محصولc( با تکنولوژی آبیاری )r )
مصار  آب  cnwقیمات هار واحاد مصار  آب،  wpدر واحد سطح، 
( و rکارایی تکنولوژی آبیاری ) efr( در واحد سطح،  cخالص محصول )

محصاول   م غیر تصمیم سطح زیار کشات  c,rXم غیرهای مدل شامل  
(c( با تکنولوژی )r  ،)1Z  2ای زارع و  م غیر بازده برنامهZ   م غیر میازاب

هاای زمایا در باشد  توابع هد  با توجه به محدودیتمصر  آب می
( و میزاب آب در capital(، میزاب سرمایه در دس رس )landدس رس )
میازاب هزیناه   ricیابی شده است که پاارام ر  ( بهینهWaterدس رس )

 باشد در واحد سطح می rید هر واحد محصول تول
(3               )                            

(4            )                     
                      )5( 

یاف ه در قالب  تعمیم  constraintɛ-ی حاضر از روش  در مطالعه
برنامه  GAMSافزار  نرم مدل  حل  گرف ه برای  بهره  چندهدفه  ریزی 

شد  در ایا روش هر بار یکی از توابع هد  بهینه شده و سایر توابع  
شوند  با تغییر در مقدار  عنواب محدودیت یا تنهنا به مدل افزوده میبه

هد  از  یک  هر  راست  سمت  میتنهنای  شده  مقید  به  های  تواب 
پاسخمهموعه از  بهینه  ای  )های  یافت  دست  از 16پارتو  یکی    )
های ایا روش ایا است که بر خ   نسخه قدیم روش مقید،  مزیت

جواب جوابمهموعه  و  اس خراش  را  قوی  کارای  کارای های  های 
کند  برای ایا کار، ایا روش تنهناهای تابع هد   ضعیا را حذ  می

می تبدیل  معادله  به  نامعادله  حالت  از  ارا  منظور  بدیا  که  ز  کند 
 ( بهره گرف ه شده است  sم غیرهای مازاد یا کمبود )م غیر 
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تعاداد  kتوابع هاد  انفارادی،  iZ بردار تابع هد  و Zکه در آب 

ساطح زیار کشات   jX  تعاداد محصاولات من خاب و  nتوابع هاد ،  
ها در رواباط فاو  eام است  مقادیر  jاخ صاص داده شده به محصول  

( 10-6و  10-3نیز یک مقدار خیلی ناچیز )معمولاً بیا  epsریک وپارام 
هاای کاارای باشد  ویژگی مدل فو  ایا است که حال آب جاوابمی

کند  همچنایا در ایاا روش بارای جلاوگیری از ضعیا را تولید نمی
 ir/is  در تابع هاد  از  si  گیری به جای م غیرهایمسئله مقیاس اندازه

ام است )فاصله بدتریا و iای از تابع هد   دامنه  irشود که  اس فاده می
صورت زیر تغییر به ریا مقدار هد  مورد نظر(  بنابرایا، تابع هد  به

 یاف ه است 
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تواب باا توجاه های کارای پارتو میپس از حل مدل، از بیا جواب

گیراب و ذینفعاب، به اریا  لا بیا تصمیمهای مخبه نظرات و دیدگاه
ماورد   TOPSIS1جواب را ان خاب کرد که بارای ایاا منظاور، روش  

بنادی اس فاده قرار گرف ه است  ایا روش، یک روش آساب برای رتبه
باشد  ایاا روش کاه های موجود براساس معیارهای مخ لا میگزینه
به اریا گزیناه ان خااب عناواب آل را بهتریا فاصله از نقطه ایدهکوتاه
است که در اب د،ا   2ای یا توافقیهای مصالحهکند، جزء دس ه روشمی

برای معیارهای حداکثر به ر، بیش ریا ارزش و برای معیارهای حداقل 
و بارای   3آل(آل )نقاط ایادهعنواب آل رناتیو ایدهبه ر، کم ریا ارزش به

یارهای حداقل به ار، معیارهای حداکثر به ر، کم ریا ارزش و برای مع
 4آل(آل )نقااط آن ای ایادهعنواب آل رناتیو آن ی ایادهبیش ریا ارزش به

های کاارای شوند  بنابرایا، پس از اس خراش مهموع جوابشناخ ه می
عناواب آل رنااتیو و دو هاد  اق صاادی ها باهی جوابقوی، مهموعه

جهات   ای( و زیست محیطی )حداقل مصار  آب)حداکثر بازده برنامه
عنواب معیارهای مادل در نظار گرف اه سازی آب برای تالاب( بهذخیره
شوند  از آنها که هاد  اق صاادی حداکثرساازی و هاد  زیسات می

آل بیش ریا مقادار معیاار سازی است، لذا آل رناتیو ایدهمحیطی حداقل
اق صادی و کم ریا مقدار معیار زیست محیطی را دارا است و آل رناتیو 

 آل عکس آب است هآن ی اید

(8                  )                     
 ++++ = jAAAA ,...,, 21 

(9               )                        
 −−−− = jAAAA ,...,, 21 
آل )آل رنااتیو در ادامه، فاصله هر جواب )آل رنااتیو( از جاواب ایاده

آل( محاسبه و شاخص یدهآل )آل رناتیو آن ی اآل( و جواب آن ی ایدهایده

 
1- Technique for Order Preference by Similarity to Ideal 

Solution  

2- Compromise programming 

3- Ideal 

4- Anti-Ideal 



 1399 زمستان، 4ه، شمار34، جلد نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی     402

 شود ( محاسبه می10نزدیکی مربوط به هر آل رناتیو از طریق رابطه )

(10                     )                      
−+

−

+
=

)()(

)(

RR

R
CI

 
، فاصاله R+ آل و، فاصله هر آل رناتیو از آل رناتیو آن ای ایادهR-که  

باشد  در نهایت هر آل رناتیو یا جواب آل میهر آل رناتیو از آل رناتیو ایده
عنواب به ریا آل رناتیو )به ریا جواب( بزرگ ری داش ه باشد به  CIکه  

ها، میزاب آب مورد نیااز شود  پارام رهای مدل شامل قیمتان خاب می
هاا و عملکردهاای محصول، کل میزاب آب در دس رس، هزینه نهااده

ای از ورت مهموعااهای کرماااب بصاامحصااول از سااازماب آب منطقااه
های آبیاری و زهکشی، جهاد کشاورزی جنوب اس اب کرماب و گزارش

زمیا زراعی اس خراش گردید  از آنها که   366ی با  همچنیا یک نمونه
ی حاضار در ساطح زیسات محیطای مطالعاه-تحلیل مدل اق صاادی

گیرد، تعدادی مزرعاه نمایناده از نموناه ماورد نظار مزرعه صورت می
زیست محیطی ان خاب گردیاد  ان خااب  -مدل اق صادیجهت اجرای  

مزرعه نماینده برای هر واحد زراعی به صاورت مهازا و باا توجاه باه 
اندازه مزرعه، میزاب آب مصرفی، ترکیب کشت و سیس م آبیاری مورد 

 اس فاده صورت گرفت 
 

 (WEAPسازی هیدرولوژیکی )مدل شبیه

است که بار اصال ریزی منابع آب  یک ابزار برنامه  WEAPمدل  
های تقاضاای های مخ لا، گرهباشد و زیرحوضهبی ب آب اس وار می

های ان قال آب که همهی با های آب و کانالها، جریابآب، زیرساخت
هاایی از (  ایا مدل، مولفه41دهد )یکدیهر مرتبط هس ند را نشاب می

-ساازی فراینادهای باارشی شابیهی هیدرولوژیکی را بوسیلهچرخه
هاای آب های زمانی دادهدر سطح حوضه و با اس فاده از سری  1وانابر

های کااربری کند  هر واحد زیر حوضه به ک سو هوایی محاسبه می
بندی و توازب آب تحت شارایط آب و هاوایی آب زمیا مخ لا تقسیم

شود  در ایا مدل بارای هار واحاد کشااورزی زیر حوضه محاسبه می
ساازی تبخیار و تعار ، روانااب و شبیه  توابع تهربی جهت توصیا و

های سطحی، تغییر در رطوبات خاا ، روناد جریااب پایاه باه جریاب
( کاه 33شاود )رودخانه و نفوذ عمقی به آب زیرزمینی بکار گرف ه مای

ابازاری مناساب جهات  WEAPموجود در نرم افزار   MABIAروش  
و   باشاد  ایاا روش نیازهاای آبایگوناه م غیرهاا مایسازی ایاشبیه

دهد که اثرات سازی و به کاربراب اجازه میعملکرد محصولات را شبیه
تغییرات آب و هوایی و آب در دس رس بار رشاد محصاول را در نظار 

باار محصااولات را  2COبهیرنااد  اگرچااه ایااا روش، اثاارات آلااودگی 
بارای   2هاا یاا واحادهای کشااورزیتواند ارزیابی کند  زیرحوضاهنمی
رود مب نای بار طارت مطالعاات ی هلیالانهی رودخسازی حوضهشبیه

 
1- Rainfall-Runoff 

2- Catchment 

زیست محیطی، منابع و مصار  حوضه غرب جازموریاب با رویکاردی 
باشد  واحدهای کشااورزی مشاخص شاده در ایاا ( می28سیس می )

مدل شامل واحدهای بالادست حوضه )اراضی دره هلیل، احیا و جهاد( 
جیرفات و  PC2، کاناال PC1و واحدهای میانی حوضه )اراضی کانال 

دست حوضه )اراضی کانال راست و چا  رودباار( ( و واحدهای پاییا1
 باشد می

و   WEAPرواناب از نرم افزار  -سازی فرایندهای بارشبرای شبیه
از جمله   1380-1397های آب و هوایی ماهانه طی دوره زمانی  از داده

میزاب بارش، درجه حرارت، میزاب رطوبت نسبی، سرعت باد و تاابی 
هاای هواشناسای ساطح د اس فاده شد که از گزارشات ایسا هاهخورشی

های مرباوط باه پارام رهاای حوضه بدست آمده است  همچنیا، داده
خا  از طرت مطالعات زیست محیطی، منابع و مصار  حوضاه غارب 

نهار کاه توساط شارکت جازموریاب با رویکاردی سیسا می و جاامع
پارام رهای مرباوط  مهندسیا مشاور یکم صورت گرف ه، اس خراش شد 

به محصولات و آبیاری از سازماب جهااد کشااورزی اسا اب کرمااب و 
همچنیا گزارشات مطالعات آبیاری و زهکشی به دسات آماده اسات  

از  WEAPجهت ارزیابی اع بار سنهی مدل مورد اس فاده در نرم افزار 
به کاربراب اجاازه  PESTبهره گرف ه شده است   PESTابزاری به نام  

هاای دهد به طور خودکاار فرایناد مقایساه خروجای مادل باا دادهمی
مشاااهداتی و اصاا ت پارام رهااای ماادل در جهاات افاازایی دقاات 

هاای مشااهداتی کالیبراسیوب مدل را انهام دهد  در ایاا ابازار از داده
های هیدروم ری و اط عات حهم مخزب حهم جریاب آب در ایس هاه
فرایند کالیبراسایوب بهاره گرف اه سازی و  به منظور بررسی دقت شبیه

 شود می
 

 نتایج
ساازی و ی حاضر، برای ارزیاابی اع باار سانهی شابیهدر مطالعه

هاای مشااهداتی ماهاناه حهام جریااب آب کالیبراسیوب مدل از داده
-2012های  ورودی به ایس هاه هیدروم ری کهنک شیبانی طی ساال

ا خروجی جریاب آب های مشاهداتی موجود( و مقایسه آب ب)داده  2011
واقع قبل از ایس هاه هیادروم ری   1سازی شده از اراضی جیرفت  شبیه

ی حهام (  مقایساه3کهنک شیبانی بهره گرف ه شاده اسات )شاکل  
هاای باا داده  1جریاب آب خروجی شبیه سازی شده از اراضی جیرفت  

مشاهداتی حهم جریاب آب ورودی به ایسا هاه هیادروم ری کهناک 
دهاد کاه کالیبراسایوب نشاب می  2011-2012های  شیبانی طی سال

مدل با دقت بالایی صورت گرف ه است؛ چراکاه، تقریبااً روناد جریااب 
، بالادسات ایسا هاه 1ساازی شاده از اراضای جیرفات خروجی شابیه

هیدروم ری کهنک شیبانی با روند مشاهدات واقعی جریاب ورودی باه 
 شد باایس هاه هیدروم ری کهنک شیبانی منطبق می
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 سازیهای شبیههای مشاهداتی جریان رودخانه با دادهمقایسه داده -3شکل 

Figure 3- Comparison of river flow observed data with simulation data 

 

 ارزیابی اثرات تغییر اقلیم

برای مناطق  WEAPالهوی کشت تحت شرایط پایه در نرم افزار 
، نیاااز خااالص آباای MABIAاباازار  مخ لااا اعمااال و بااا اساا فاده از

محصولات، میزاب آب در دس رس مناطق و عملکرد محصاولات باا و 
 2011-2050ی در طااول دوره A2باادوب سااناریوی تغییاار اقلاایم 

دهد که تغییر نشاب می  1سازی گردید  ن ای  ارائه شده در جدول  شبیه
خواهد اقلیم، میزاب آب آبیاری مورد نیاز محصولات مخ لا را افزایی 

داد که ایا افزایی برای محصولات جالیزی بیش ر از سایر محصولات 
کااه میاازاب آب آبیاااری دو محصااول خیااار و ایگونااهباشااد  بااهماای
ساازی در ی شبیهدرصد در طول دوره 22و  32فرنهی به ترتیب گوجه

اثر تغییر اقلیم افزایی خواهد یافت  کم ریا اثر تغییار اقلایم بار نیااز 
به محصولات مرکبات، گندم، جو و یونهه اخ صاص دارد    خالص آبی،
بیانهر آب است که تغییر اقلیم باعث کاهی میازاب آب   2ن ای  جدول  

 شود  در دس رس تمامی واحدهای کشاورزی می

 
   2011-2050ی بر متوسط نیاز خالص آبی محصولات طی دوره A2اثر سناریوی تغییر اقلیم  -1جدول 

Table 1- Effect of A2 climate change scenario on crops net water requirement during 2011-2050  

درصد تغییرات نیاز آبی خالص 

 )درصد( 
Percentage of net water 

requirement changes 

متوسط نیاز آبی خالص با تغییر اقلیم و تحت تعادل  

 بخشی )متر مکعب در هکتار( 
Net water requirement average with climate 

change and under counterbalance 

متوسط نیاز آبی خالص تحت تعادل  

 بخشی )متر مکعب در هکتار( 
Net water requirement average 

under counterbalance 

 محصولات
crops 

+3 3696 3605 
 گندم

Wheat 

+3 2381 2305 
 جو

Barley 

+16 6539 5676 
 هندوانه 

Watermelon 

+32 4525 3436 
 خیار 

Cucumber 

+15 4095 3562 
 سیب زمینی 

Potato 

+23 6805 5555 
 گوجه فرنهی 
Tomato 

+5 18901 18000 
 یونهه

Alfalfa 

+2 13511 13255 
 مرکبات 
Citrus 

 های تحقیق ماخذ: یاف ه

Source: Research findings 
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 2011-2050ی ناطق مختلف طی دوره بر میزان آب در دسترس م A2اثر سناریوی تغییر اقلیم  -2جدول 
Table 2- Effect of A2 climate change scenario on available water of different areas during 2011-2050  

درصد تغییرات میزان آب در  

 دسترس )درصد( 
Percentage of available 

water changes 

میزان آب در دسترس با تغییر اقلیم تحت تعادل  

 )متر مکعب در هکتار(  بخشی
Available water with climate change 

under counterbalance 

میزان آب در دسترس تحت تعادل 

 بخشی )متر مکعب در هکتار( 
Available water under 

counterbalance 

واحدهای  

 کشاورزی 
Agricultural 

units 

-9 10177 11166 
 دره هلیل

Dareh-halil 

-2 11627 11892 
 احیا 

Ehya 

-5 10224 10819 
 جهاد

Jahad 

-46 4713 8690 PC1 
PC1 channel 

-55 4196 9239 PC2 
PC2 channel 

-58 3952 9329 
 1جیرفت  

Jiroft1 

-55 3069 6772 
 رودبار چ  

Left Roodbar 

-75 1723 6886 
 رودبار راست 

Right Roodbar 

 های تحقیق ماخذ: یاف ه

Source: Research findings 
 

   2011-2050ی بر متوسط عملکرد محصولات طی دوره A2اثر سناریوی تغییر اقلیم  -3جدول 
Table 3- Effect of A2 climate change scenario on average of crops yield during 2011-2050  

درصد تغییرات عملکرد  

 )درصد( 
Percentage of yield 

changes 

و تحت تعادل بخشی  متوسط عملکرد با تغییر اقلیم 

 )کیلوگرم( 
Yield average with climate change under 

counterbalance 

متوسط عملکرد تحت تعادل بخشی  

 )کیلوگرم( 
Yield average under 

counterbalance 

 محصولات
crops 

-19 4489 5520 
 گندم

Wheat 

-11 3652 4125 
 جو

Barley 

-22 23069 29733 
 هندوانه 

Watermelon 

-21 15114 19199 
 خیار 

Cucumber 

-22 26751 34195 
 سیب زمینی 

Potato 

-21 30566 38613 
 گوجه فرنهی 
Tomato 

-2 9911 10163 
 یونهه

Alfalfa 

-7 15781 17012 
 مرکبات 
Citrus 

 های تحقیق ماخذ: یاف ه

Source: Research findings 
 

دست حوضه، ای پاییعنواب منطقهواحد کشاورزی رودبار راست به
درصاد( در اثار تغییار اقلایم را   -75بیش ریا کاهی آب در دس رس )

دهد که تغییر اقلیم، میازاب آب م حمل خواهد شد  اما، ن ای  نشاب می
در دس رس واحدهای کشاورزی بالادسات )شاامل دره هلیال، احیاا و 
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جهاد( در مقایسه با سایر واحادهای ساطح حوضاه را چناداب کااهی 
دهااد کااه عملکاارد تمااامی نشاااب ماای 3ن ااای  جاادول  نخواهااد داد 

محصولات بر اثر تغییر اقلیم کاهی خواهاد یافات  بیشا ریا میازاب 
زمینای، خیاار و کاهی عملکرد مربوط به محصولات هندواناه، سایب

باشد و کم ریا میزاب کاهی عملکرد به محصولات گوجه فرنهی می

دسات  فاده از ن ای  باهیونهه و مرکبات اخ صاص دارد  بنابرایا، با اس
تواب گفت که محصولات خیار سبز، گوجه فرنهی، هندواناه و آمده می

سیب زمینی به دلیل کاهی عملکرد و افزایی نیاز خالص آبی شادید، 
 باشند تری در شرایط تغییر اقلیم میمحصولات حساس

 
    

 دست تحت سناریوی تغییر اقلیمپایین  و ، میانیبالادست تقاضای تأمین نشده آب واحدهای کشاورزی -4 جدول
Table 4- Water unmet demand of upstream, middle and downstream agricultural units under climate change scenario 

 نسبت تقاضای تأمین نشده آب  

 )درصد(  2050به کل تقاضای آب در سال 
Water unmet demand to water demand total ratio in 2050 

year (%) 

)میلیون  2050تقاضای تأمین نشده آب در سال 

 مترمکعب( 
Water unmet demand in 2050 year (MCM) 

 واحدهای کشاورزی 
Agricultural 

units 

17 1.320 
 دره هلیل

Dareh-halil 

16 2.2 
 احیا 

Ehya 

3 0.4 
 جهاد

Jahad 

55 70 PC1 
PC1 channel 

57 60 PC2 
PC2 channel 

27 89 
 1جیرفت  

Jiroft1 

96 836 
 رودبار چ  

Left Roodbar 

95 114 
 رودبار راست 

Right Roodbar 

 های تحقیق ماخذ: یاف ه

Source: Research findings 
 

، تقاضای تأمیا نشده 2050که در پایاب سال    دهدن ای  نشاب می
آب برای واحدهای کشاورزی دره هلیل، احیاا و جهااد باه ترتیاب باه 

 ،میلیوب م ر مکعب خواهد رسید  از طر  دیهر  4/0و    2/2،  3/1  حدود
درصاد تقاضاای آب   3و    16،  17تواب گفت که به ترتیاب حادود  می

و تحات  2050واحدهای کشاورزی دره هلیل، احیاا و جهااد در ساال 
در صاورت باروز   ،شرایط تغییر اقلایم، تاأمیا نخواهاد شاد  بناابرایا

 درصاد از تقاضاای آب  12حدود  یانهیا  به طور می تغییر اقلیم،  پدیده
، تقاضاای 2050در پایااب ساال    بدوب پاسخ خواهد ماناد   ایا واحدها

باه   PC2و    PC1،  1تأمیا نشاده آب واحادهای کشااورزی جیرفات  
ایاا  کاه میلیوب م رمکعب خواهد رسید 60و  70، 89ترتیب به حدود 

، 27ود  به ترتیب حاد  2050میزاب از تقاضای تأمیا نشده آب در سال  
باشد  یعنای در ساال ها میدرصد کل میزاب تقاضای آب آب  57و    55

درصاد   40  به طور میاانهیا حادودو تحت شرایط تغییر اقلیم،    2050
رود تاأمیا هلیال  یرودخاناه  یتقاضای آب واحدهای میاانی حوضاه

دو واحاد کشااورزی رودباار در  تقاضای تأمیا نشاده آب     نخواهد شد

(، روناد 2011)ساال    ساازیسال اب دایی شابیهچ  و راست از هماب  
که در پایاب افق شبیه ساازی ایگونهافزایشی در پیی گرف ه است  به

(، تقاضای تأمیا نشاده آب واحادهای کشااورزی رودباار 2050)سال  
میلیوب م ر مکعاب خواهاد   114و    836چ  و راست به ترتیب حدود  

ا واحدها در هماب درصد کل تقاضای آب ای 95شد که معادل بیی از 
دهد که وضعیت تأمیا آب منااطق باشد  ایا ن یهه نشاب میسال می

سال آیناده تحات شارایط تغییار   30دست حوضه در  کشاورزی پاییا
در پایااب، روناد افزایشای میازاب   خواهاد باود   نامسااعدبسیار    ،اقلیم

تقاضای تأمیا نشده آب تحت شرایط تغییار اقلایم طای دوره زماانی 
 رسی به اثبات رسید مورد بر

های عملکرد، نیاز خالص آبای محصاولات و پس از اس خراش داده
میزاب آب در دس رس منااطق تحات شارایط تغییار اقلایم، مادل دو 

ساازی مصار  آب ای و حاداقلی حداکثرساازی باازده برناماههدفه
ی کشاورز برای تأمیا نیازهای زیست محیطی تالاب حل و مهموعاه

ای هر مزرعه نماینده اس خراش شد  سپس، با اعماال های کارا برجواب
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وزب یکساب باه اهادا  اق صاادی و زیسات محیطای )وزب اهمیات 
ای و حداکثرساازی ذخیاره یکساب به اهدا  حداکثرسازی بازده برنامه

ی سااازی مصاار  آب(، به ااریا جااواب از مهموعااهآب یااا حاادا 
ییار اقلایم های کارا برای هر مزرعاه نمایناده تحات شارایط تغجواب
مقایسه الهوی کشت بهینه بدوب تغییر اقلایم باا الهاوی دست آمد   به

ساپس   ( ارائه شد 5فعلی مزارع صورت گرفت که ن ای  آب در جدول )
و الهاوی کشات بهیناه   ای کشاورزابمیزاب بازده برنامه  یبه مقایسه

تغییار با و بادوب اعماال ساناریوی مزارع نماینده    م ناسب با آب برای
  آمده است  (6) که ن ای  آب در جدولپرداخ ه شد یم  اقل

ای تمامی مزارع نمایناده باا (، بازده برنامه5براساس ن ای  جدول )
تاا   8اعمال الهوی کشت بهینه در مقایسه با الهوی کشت فعلی بایا  

درصد افزایی خواهد یافت  مقایساه الهاوی کشات فعلای مازارع   46
هیناه باا تاأمیا همزمااب اهادا  نماینده بالادست با الهوی کشات ب
دهاد سازی مصر  آب نشاب مایحداکثرسازی بازده ناخالص و حداقل

فرنهی و تا حادودی حفاظ تواب با کشت بیش ر محصول گوجهکه می
سهم محصول گندم به اهدا  مورد نظار دسات یافات  ایاا مقایساه 

زمینای در دهد که کشت محصاول سایببرای مزارع میانی نشاب می
هینه در مقایسه با الهوی فعلی افزایی خواهد یافت  در پایاب، الهوی ب

مقایسه الهوی کشت بهینه و فعلی برای مزارع پاییا دست بیانهر ایا 
تواب با افزایی کشت محصاول گنادم و تاا حاد حقیقت است که می

کمی هندوانه به تأمیا همزماب اهدا  اق صاادی و زیسات محیطای 
 دست یافت  

ی در بیا مزارع نماینده بالادست، مزرعه  ،6دول  مطابق با ن ای  ج
U1  ی واحد کشاورزی دره هلیال، بیشا ریا نماینده یعنواب مزرعهبه

درصد( به ازای هر هک ار سطح فعالیات در   37ای )کاهی بازده برنامه
اثر تغییر اقلیم را تهربه خواهد کارد  تغییار اقلایم منهار باه کااهی 

های کشااورزی میاانی در مقایساه باا ای واحادشدیدتر باازده برناماه
ای در طور مثال، بازده برناماهواحدهای بالادست حوضه خواهد شد  به

 1ی واحاد کشااورزی جیرفات  که نمایناده  M4  یواحد سطح مزرعه
درصاد کااهی  47تغییر اقلیم به میازاب  یاست، در اثر اعمال سناریو
دسات در اثار یاای کشاورزاب واحدهای پاایخواهد یافت  بازده برنامه

تغییر اقلیم، بیش ریا میازاب کااهی در مقایساه باا ساایر واحادهای 
کاه مشاخص کشاورزی حوضه را به دنبال خواهاد داشات  همانهوناه

ای در واحاد درصدی باازده برناماه  50است، تغییر اقلیم باعث کاهی  
ی واحد کشاورزی رودباار راسات عنواب نمایندهبه  L4  یسطح مزرعه
پاذیری اق صاادی واحادهای بالادسات، آسایب  ،ناابرایاخواهد شد  ب

ی دست حوضه نسبت باه پدیادهکم ری در مقایسه با واحدهای پاییا
دهد که تغییر اقلیم نشاب می  6  ن ای  جدول  تغییر اقلیم خواهند داشت

فرنهی باعث افزایی سهم محصول جو و کاهی سهم محصول گوجه
ی هد شد  برای مزارع نماینادهی بالادست حوضه خوادر مزارع نماینده

زمینی سهم بالایی در الهوی بهینه میانی سطح حوضه، محصول سیب

دارد که تغییر اقلیم باعث کاهی شدید سهم ایا محصول خواهد شد  
همچنیا، تغییر اقلیم باعث حذ  محصولات خیار و هندوانه در الهوی 

و کااهی (  L3و    L1  ،L2ی رودباار چا  )کشت بهینه مزارع نماینده
ی رودباار ی نماینادسهم محصول گندم در الهوی کشت بهینه مزرعه

ها خواهد شاد  پاس ( و جایهزینی محصول جو به جای آبL4راست )
تواب گفت که تغییر اقلیم، الهوی کشت بهینه سطح حوضاه را باه می

سمت افزایی سطح زیر کشت محصولات با نیاز آبی پاییا و کااهی 
بر تغییار خواهاد داد و ایاا تغییارات، آبسطح زیر کشت محصولات  

ای کشاورزاب در تمامی مناطق حوضه را به دنباال کاهی بازده برنامه
 خواهد داشت 

 

هاای تطبییای تحات تغییار ارزیابی اثرات اتخاذ استراتژی

 اقلیم

های تطبیقی بر تقاضاای تاأمیا نشاده آب اثرات اتخاذ اس راتژی
نشااب داده شاده اسات   2050  بارای ساالحوضاه    مخ لاواحدهای  

مناساب جهات کااهی  هایاس راتژی دهدن ای  نشاب می ( 7 جدول)
 ی بالا دست )دره هلیل، احیا و جهااد(واحدها تقاضای تأمیا نشده آب

های و کانال  (s2)  های اس فاده از سامانه مدرب آبیاریاس راتژیشامل  
 ،د  همچنیانباشبهبود راندماب آبیاری می برای (s1) مناسب ان قال آب

ای بر میزاب تقاضاای کنندهنیز اثرات تعدیل  (s5)  اس راتژی کم آبیاری
اثار ایاا   ،اماا  ؛بر جاای خواهاد گذاشات  ایا واحدهاتأمیا نشده آب  

ی اساا راتژی کم اار از دو اساا راتژی دیهاار خواهااد بااود  درباااره
 (s4و  s3هاای های تغییر و اص ت الهوی کشت )اسا راتژیاس راتژی
کشاورزی در بالادست حوضه، ن ای  م فااوتی حاصال   هایدبرای واح

مناابع آب و الهاوی کشات در آب   یشده است که به شرایط عرضاه
ای که برای واحد کشااورزی دره هلیال، به گونه  بس هی دارد   هاواحد

ها، اثرات تغییر اقلیم بر تقاضای تأمیا نشده آب را اتخاذ ایا اس راتژی
ن ای  برای واحد کشاورزی جهاد، عکس ایا به طور کامل تعدیل؛ اما،  

 کند مطلب را تأیید می
( 1و جیرفات    PC1  ،PC2ن ای  برای واحادهای میاانی حوضاه )

 هاایهای بهبود راندماب آبیاری )اس راتژیاس راتژی  دهد کهنشاب می
s1  وs2) واحدهای  برایPC1  وPC2  به دلیل سیس م ان قال و توزیع

و همچنیا اس فاده مزارع ایاا   ه آبیاریآب مناسب تحت پوشی شبک
بر کاهی اثارات  ایقابل توجهآبیاری، اثر  مدرب هایواحدها از سامانه

تغییر اقلیم بر جای نخواهند گذاشت  لذا اص ت الهوی کشت در جهت 
بارای ایاا واحادها، اسا راتژی پیشانهادی   (s4)  افزایی کشت کنهد
زیاع و ان قاال سان ی آب در به دلیل سیس م تو ،اما  مناسب خواهد بود

هاای مناساب ، اس راتژی اسا فاده از کاناال1واحد کشاورزی جیرفت  
عنواب به ریا اس راتژی تطبیقای باا به  (s1)  ان قال آب و پوشی انهار

شرایط تغییر اقلیم جهت کاهی تقاضای تأمیا نشاده آب ایاا واحاد 
داشت بی به دلیل بر  (s5)  شود  همچنیا، اعمال کم آبیاریشناخ ه می
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تعادیل خواهاد اثرات تغییر اقلایم را    ،رویه آب در ایا واحد کشاورزی
  کرد

های تطبیقی بر تقاضاای تاأمیا نشاده آب اثرات اتخاذ اس راتژی
اس راتژی اضاافه   اتخاذ  دهد کهنشاب میدست حوضه  واحدهای پاییا

توساط کشااورزاب (  s3کردب محصاول زعفاراب باه الهاوی کشات )
تقاضاای   باعث بیش ریا میزاب کااهی    و راستواحدهای رودبار چ
در پایااب ساال کاه  ایگونهبه  ایا واحدها خواهد شد تأمیا نشده آب  

، تقاضای تأمیا نشده آب واحادهای کشااورزی رودباار چا  و 2050
 66و    489  حادود  راست نسبت به شرایط پایه باه ترتیاب باه میازاب
س راتژی اس فاده از میلیوب م ر مکعب کاهی خواهد یافت  اتخاذ سه ا

( و s2آبیااری )  مادرب  هاای(، سامانهs1های مناسب ان قال آب )کانال
تقاضای آب ایا واحادها ( نیز باعث بهبود تأمیا s3اعمال کم آبیاری )

 خواهند شد 
ن ای  الهوی کشت بهیناه تحات تغییار اقلایم باا و بادوب اتخااذ 

دسات و پااییا  های تطبیقی برای واحدهای بالادست، میانیاس راتژی
ای ارائه شده است  همچنیا، بازده برناماه  6تا    4های  در شکلحوضه  

آماده اسات    8م ناسب با هار الهاو محاسابه و ن اای  آب در جادول  
های تطبیقی اضافه ، اتخاذ اس راتژی8و جدول    4شکل  براساس ن ای   

های مدرب آبیاری و کردب محصول زعفراب به الهو، اس فاده از سامانه
های مناسب ان قال و توزیاع آب باعاث افازایی مناساب باازده انالک

ی واحدهای کشاورزی بالادست حوضه تحات ای مزارع نمایندهبرنامه
هاای اق صاادی عباارت دیهار، زیاابشرایط تغییر اقلیم خواهد شد  به

تواند با اتخاذ ایا سه کشاورزاب بالادست حوضه در اثر تغییر اقلیم، می
اتخاذ اس راتژی تطبیقای اضاافه کاردب قی بهبود یابد   اس راتژی تطبی

ای کشااورزاب مازارع محصول زعفراب به الهوی کشت، باازده برناماه
 34و    37،  48ترتیاب باه میازاب  نماینده دره هلیل، احیا و جهاد را باه

محصول زعفاراب که علت آب پر بازده بودب    درصد افزایی خواهد داد
 است 

 

 کشت بهینه با الگوی فعلی مزارع نماینده واحدهای کشاورزی مقایسه الگوی   -5جدول 
Table 5- Comparison of optimal and current crop pattern of representative farms  

 )درصد(  الگوی کشت
Crop pattern (%) 

  
 تغییرات 

Changes 
 

ای  بازده برنامه

 )بهینه( 
Gross margin 

(optimal) 

ای  بازده برنامه

 ()فعلی
Gross margin 

(current) 

 

 مزارع نماینده 
Representative 

farms 

Ci Wa A P C T B W   )واحد: میلیوب ریال(   )درصد(   

0 0 0 0 9 12 12 65 Current  
+20  

40.6 33.8  
U1 

2 0 0 0 0 30 0 68 Optimal    

0 0 0 0 0 15 10 75 Current  
+12 

 
41.4 37.1  

U2 
0 0 7 0 0 31 0 62 Optimal    

0 0 0 0 0 0 15 85 Current  
+35 

 
35.7 26.5  

U3 
0 0 5 0 0 25 0 70 Optimal    

0 0 0 40 0 0 25 35 Current  
+16  

40.1 34.7 
 

M1 
0 0 0 65 0 33 0 2 Optimal    

0 0 0 0 0 0 37 63 Current  
+42 

 
34.6 24.4  

M2 
0 0 0 5 0 25 0 70 Optimal    

0 0 3 35 44 18 0 0 Current  
+8  50.4 46.7  

M3 
0 0 6 57 37 0 0 0 Optimal   

2 0 10 10 0 0 18 60 Current  
+33  52.8 39.8  

M4 
5 0 25 25 0 0 0 45 Optimal   

0 0 0 0 0 14 20 66 Current  
+31  39.5 30.2  

M5 
0 0 12 0 0 0 0 82 Optimal   

0 10 0 0 40 20 20 10 Current  
+18  59.3 50.3 

 
L1 

0 10 0 0 32 0 0 53 Optimal   

0 0 0 0 30 30 20 20 Current  
+46  54.8 37.5  

L2 
0 2 0 0 28 0 0 65 Optimal   

0 0 0 0 30 70 0 0 Current  
+43  67.7 47.2  

L3 
0 15 0 0 38 0 0 47 Optimal   

0 0 0 0 0 10 45 45 Current  
+34  

44.5 33.1  
L4 

0 0 0 0 0 15 0 85 Optimal    

 C(: Cucumberخیار )      T(: Tomatoگوجه فرنهی )      B(: Barleyجو )      W(: Wheatگندم )
 Ci(: Citrus مرکبات )      Wa(: Watermelonهندوانه )      A(: Alfalfaیونهه )      P(: Potatoسیب زمینی )

 های تحقیق ماخذ: یاف ه

 Source: Research findings 
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 ای مزارع نماینده واحدهای کشاورزی  اثرات تغییر اقلیم بر الگوی کشت بهینه و بازده برنامه -6جدول 
Table 6- Effects of climate change (CC) on optimal crop pattern and gross margin of representative farms  

 )درصد(  الگوی کشت
Crop pattern (%) 

  
 تغییرات

Changes 
 

ای  امهبازده برن 

 )بهینه( 
Gross margin 

(optimal) 

ای  بازده برنامه

 )تغییر اقلیم( 
Gross margin 

(climate change) 

 

 مزارع نماینده
Representative 

farms 

Ci Wa A P C T B W   )واحد: میلیون ریال(  )درصد(   

2 0 0 0 0 30 0 68 Optimal  
-37  

40.6 25.7  
U1 

0 0 0 0 0 0 74 26 CC    

0 0 7 0 0 31 0 62 Optimal  
-27 

 
41.4 30.3  

U2 
0.5 0 0 0 0 23.5 52 24 CC    

0 0 5 0 0 25 0 70 Optimal  
-10 

 
35.7 32.3 

 
U3 

0 0 9 0 0 19 0 72 CC    

0 0 0 65 0 33 0 2 Optimal  
-35  

40.1 26 
 

M1 
0 0 0 0 0 0 74 26 CC    

0 0 0 5 0 25 0 70 Optimal  
-42 

 
34.6 19.9  

M2 
0 0 0 0 0 0 100 0 CC    

0 0 6 57 37 0 0 0 Optimal  
-24  50.4 38.3  

M3 
0 0 0 0 0 74 26 0 CC   

5 0 25 25 0 0 0 45 Optimal  
-47  52.8 27.9  

M4 
0 0 0 0 0 3 0 97 CC   

0 0 12 0 0 0 0 82 Optimal  
-29  39.5 28  

M5 
0 0 0 0 0 3 0 97 CC   

0 10 0 0 32 0 0 53 Optimal  
-35  59.3 38.7 

 
L1 

0 0 0 0 0 75 25 0 CC   

0 2 0 0 28 0 0 65 Optimal  
-30  54.8 38.5  

L2 
0 0 0 0 0 35 0 65 CC   

0 15 0 0 38 0 0 47 Optimal  
-45  67.7 37.2  

L3 
0 0 0 0 0 74 26 0 CC   

0 0 0 0 0 15 0 85 Optimal  
-50  

44.5 22.1  
L4 

1 0 0 0 0 28 71 0 CC    

 C(: Cucumberخیار )      T(: Tomatoگوجه فرنهی )      B(: Barleyجو )      W(: Wheatگندم )
 Ci(: Citrus مرکبات )      Wa(: Watermelonهندوانه )      A(: Alfalfaیونهه )      P(: Potatoسیب زمینی )

 های تحقیق ماخذ: یاف ه

Source: Research findings 
 

، (s2و    s1)  های تطبیقی افزایی رانادماب آبیااریاتخاذ اس راتژی
یونهاه در الهاوی   و  سهم محصولات پر مصر  آب از جمله مرکبات

کشت را به نسبت شرایط پایه تحت تغییر اقلیم افزایی خواهد داد که 
بهباود نیاز  ای زارع را  ی، میزاب باازده برناماهافزایی چنیا محصولات

هاای به طور مثال، اتخاذ اس راتژی اسا فاده از ساامانه   خواهد بخشید
درصادی باازده   15و    34،  46ترتیب منهر به افزایی  مدرب آبیاری به

  ای زارعیا مزارع نماینده دره هلیل، احیاا و جهااد خواهاد شادبرنامه
دهاد کاه اتخااذ زارع میانی نشاب میبرای م  8و جدول    5شکل  ن ای   

اس راتژی اضافه کردب محصول زعفراب به الهو، بیش ریا اثر مثبت را 
کاه اتخااذ ایگوناهبهای کشااورزاب خواهاد داشات   بر باازده برناماه

باه   اس راتژی تطبیقی اضافه کردب محصول زعفراب به الهوی کشات
، 41باعاث افازایی  ترتیب  ای بالای ایا محصول بهدلیل بازده برنامه

، M1درصدی درآمد خالص زارعیا مزارع نمایناده    27و    22،  24،  57
M2 ،M3 ،M4  وM5  خواهااد شااد  پااس از ایااا اساا راتژی، اتخاااذ

( نیاز تاا حاد زیاادی s2و    s1های افزایی راندماب آبیاری )اس راتژی
ی واحادهای کشااورزی میاانی ای مازارع نماینادهبهبود بازده برناماه

-باه  M2و    M1مکا خواهند ساخت  ن ای  بارای مازارع  حوضه را م
عناواب باه M3ی و مزرعاه  PC1ی واحاد کشااورزی  عنواب نمایناده

-دهد که با اتخاذ اسا راتژینشاب می  PC2ی واحد کشاورزی  نماینده
های تطبیقی افزایی راندماب آبیاری، سهم محصولات پرمصار  آب 

و ساهم محصاول جاو در  زمینی و خیار، افزاییبه مانند یونهه، سیب
الهوی کشت بهینه به نسبت شرایط پایه تحات تغییار اقلایم کااهی 

دهد که با بهبود راندماب آبیاری برای خواهد یافت  ایا یاف ه نشاب می
تواب کشت محصولات پرمصار  آب و باه دنباال آب ایا واحدها می

تخااذ طور مثاال، اای کشاورزاب را تحقق بخشید  بهبهبود بازده برنامه
ترتیاب ( باهs2های مدرب آبیاری )اس راتژی تطبیقی اس فاده از سامانه

 M1 ،M2ای مازارع درصدی بازده برنامه  23و    51،  31باعث افزایی  
 خواهد شد  M3و 
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در سال   اقلیمبا تغییر مختلف های تطبیقی استراتژیدست تحت پایین  و ، میانیبالادست تقاضای تأمین نشده آب واحدهای کشاورزی -7 جدول

2050 
Table 4- Water unmet demand of upstream, middle and downstream agricultural units under different adaptive strategies 

with climate change in 2050 year 

S5+A2 S4+A2 S3+A2 S2+A2 S1+A2 P+A2 
 واحدهای کشاورزی 

Agricultural units 

1.013 0 0 0 0.842 1.320 
 دره هلیل

Dareh-halil 

1.383 2.821 1.082 0.333 1.135 2.166 
 احیا 

Ehya 

0.209 4.572 2.590 0.204 0.212 0.446 
 جهاد

Jahad 

55.944 22.593 44.763 44.058 43.456 69.771 PC1 
PC1 channel 

58.317 14.720 52.348 58.616 54.803 60.469 PC2 
PC2 channel 

29.934 289.468 111.809 86.852 19.370 89.147 
 1جیرفت  

Jiroft1 

737.070 904.212 347.718 626.935 611.331 836.453 
 رودبار چ  

Left Roodbar 

92.084 108.201 48.057 98.801 98.277 113.859 
 رودبار راست 

Right Roodbar 

 های تحقیق ماخذ: یاف ه

Source: Research findings 
 

و  M4)مازارع   1بهینه مزارع نماینده جیرفات    ن ای  الهوی کشت
M5دهد های افزایی راندماب آبیاری نشاب می( تحت اتخاذ اس راتژی

که سهم محصول گندم کمی کاهی و محصول یونهه جاایهزیا آب 
ای تحقق خواهد بخشید؛ اماا، ایاا خواهد شد و لذا بهبود بازده برنامه

 PC2و  PC1ی واحادهای همیزاب افزایی در مقایسه با مزارع نمایناد
دست برای مزارع پاییا 8و جدول   6شکل  به مراتب کم ر است  ن ای   

های اضافه کردب محصول زعفراب بیانهر آب است که اتخاذ اس راتژی
هاای ( و کاناالs2های مدرب آبیااری )(، اس فاده از سامانهs3به الهو )

ای رنامااه( باعااث افاازایی بااازده بs1مناسااب ان قااال و توزیااع آب )
کشاورزاب ایا مزارع تحت شرایط تغییر اقلیم خواهند شد  در بیا ایاا 

ها، اس راتژی اضافه کردب محصول زعفراب به الهو بیش ریا اس راتژی
ای ای را به خود اخ صاص داده است  به گونهمیزاب بهبود بازده برنامه

 20و    9،  17،  15که اتخاذ ایا اسا راتژی باه ترتیاب باعاث افازایی  
خواهد شد  با اتخاذ  L4و    L1  ،L2  ،L3ای مزارع  درصدی بازده برنامه

(، ساهم محصاولات s2و    s1های بهباود رانادماب آبیااری )اس راتژی
پربازده با مصر  آب بالا به مانند هندوانه، خیار و یونهه برای مازارع 

L1  ،L2    وL3  ی رودبار چ  نسبت باه شارایط پایاه عنواب نمایندهبه
عناواب باه  L4ی  ر اقلیم افزایی خواهد یافت  برای مزرعاهتحت تغیی
ی رودبار راست، محصاول گنادم جاایهزیا محصاول جاو در نماینده

ها بهباود الهوی کشت بهینه خواهد شد  بنابرایا، اتخاذ ایا اس راتژی

دست حوضه را ممکاا خواهاد ای زارعیا واحدهای پاییابازده برنامه
هاای مادرب ذ اس راتژی اس فاده از سامانهطور مثال، با اتخاساخت  به
 L1 ،L2 ،L3ای در هر هک ار زارعیا مازارع (، بازده برنامهs2آبیاری )

درصاد افازایی خواهاد یافات   8و    11،  7،  13ترتیب حادود  به  L4و  
( و بکااارگیری s4اتخااذ اساا راتژی تطبیقاای افاازایی کشاات کنهااد )

ای را افازایی ه برناماه( نه تنهاا باازدs5اس راتژی اعمال کم آبیاری )
ای کشااورزاب دهند بلکه باعاث کااهی باازده برناماهداری نمیمعنی

ای در اثار ی رودبار چ  خواهند شد  کاهی بازده برنامهمزارع نماینده
تواناد ناشای از اتخاذ اس راتژی افزایی کشت کنهد ایاا مازارع مای
ی فرنهی و کاهجایهزینی کشت ایا محصول به جای محصول گوجه

تواناد باه دلیال ای در اثر اتخاذ اس راتژی کم آبیااری مایبازده برنامه
اعمال کم آبیاری همزماب با مصر  کم آب و باه دنباال آب کااهی 

 شدید عملکرد محصولات در ایا مزارع باشد 
پس به طور کلّی، اعمال اس راتژی تطبیقی اضافه کردب محصول 

کشااورزی ساطح زعفراب به الهوی کشات بارای تماامی واحادهای  
ای نسبت به شرایط پایه با تغییر اقلیم را به حوضه، افزایی بازده برنامه

هاای تطبیقای اسا فاده از دنبال خواهد داشات  اثار اتخااذ اسا راتژی
های مناسب ان قاال و توزیاع آب بار های مدرب آبیاری و کانالسامانه

ت ای کشااورزاب باه خصاوص کشااورزاب مازارع بالادسابازده برنامه
حوضه، افزایشای خواهاد باود کاه ایاا یاف اه بیاانهر برداشات آب و 
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باشاد  اسا راتژی تطبیقای کام تکنولوژی آبیاری سن ی ایا مزارع می
آبیاری نیز در برخی مزارع کااهی و در برخای دیهار افازایی باازده 

ای کشاورزاب در تمامی واحدها در مقایسه با شرایط پایاه را باه برنامه
دست حوضه به دلیال که ایا اثر برای مزارع پاییا دنبال خواهد داشت

آب مصارفی کم ار کاهشای خواهاد بااود  از طار  دیهار، باا اتخاااذ 

ای واحادهای هاای تطبیقای مخ لاا، بهباود باازده برناماهاس راتژی
دست در مقایسه با سایر واحدها چنداب قابل توجه نخواهاد باود  پاییا

نی حوضاه بارای بهباود باازده بنابرایا، پ انسیل مزارع بالادست و میا
هااای تطبیقاای باایی از ماازارع ای از طریااق اتخاااذ اساا راتژیبرنامااه
 باشد دست حوضه میپاییا

 

 

 

 

 
 های تطبیقی بدون استراتژیو  ر اقلیم باتحت شرایط تغیی  بالادستالگوی کشت بهینه مزارع نماینده  -4 شکل

Figure 4- Optimal crop pattern of upstream representative farms under climate change with/without adaptive strategies 
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 های تطبیقیتحت شرایط تغییر اقلیم با و بدون استراتژی میانیالگوی کشت بهینه مزارع نماینده  -5شکل 

Figure 5- Optimal crop pattern of middle representative farms under climate change with/without adaptive strategies 
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 های تطبیقیتحت شرایط تغییر اقلیم با و بدون استراتژی دستپایین الگوی کشت بهینه مزارع نماینده  -6 شکل

Figure 6- Optimal crop pattern of downstream representative farms under climate change with/without adaptive strategies 
 

 ای )میلیون ریال در هر هکتار( های تطبیقی کشاورزان بر بازده برنامهاثر اتخاذ استراتژی -8جدول 
Table 8- Effects of adopting adaptive strategies on gross margin (Milion rial per hectar) 

s5+A2 s4+A2 s3+A2 s2+A2 s1+A2 p+A2  مزارع نماینده 
Farm representative   

 

29.3(+14%) 30.1(+17%) 38(+48%) 37.5(+46%) 34.7(+35%) 25.7 U1  

34.2(+13%) 33.6(+11%) 41.5(+37%) 40.6(+34%) 38.5(+27%) 30.3 U2  

28.7(-11%) 32.9(+2%) 43.3(+34%) 37.1(+15%) 36.5(+13%) 32.3 U3  

34.6(+33%) 31.7(+22%) 36.7(+41%) 34.1(+31%) 33.3(+28%) 26 M1  

28.3(+42%) 27.3(+37%) 31.3(+57%) 30.1(+51%) 28.7(+44%) 19.9 M2  

38.7(+1%) 40.2(+5%) 47.5(+24%) 47.1(+23%) 46.7(+22%) 38.3 M3  

28.0(0) 27.1(-3%) 34.0(+22%) 30.7(+10%) 31.2(+12%) 27.9 M4  

28.6(+2%) 29.1(+4%) 35.6(+27%) 31.1(+11%) 31.6(+13%) 28 M5  

37.5(-3%) 37.9(-2%) 44.5(+15%) 43.7(+13) 41.0(+6%) 38.7 L1  

36.2(-6%) 35.1(-9%) 45.1(+17%) 41.2(+7%) 40.4(+5%) 38.5 L2  

35.7(-4%) 36.5(-2%) 40.5(+9%) 41.3(+11%) 38.3(+3%) 37.2 L3  

22.6(+2%) 22.8(+3%) 26.5(+20%) 23.9(+8%) 22.8(+3%) 22.1 L4  

 های تحقیقماخذ: یاف ه    

Source: Research findings 
 

پرداخ ه شد  برای ایا منظور دو اس راتژی ترکیبی در نظر گرف ه شده های تطبیقای یدر ادامه، به بررسی اثرات اتخاذ ترکیبی از اس راتژ
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)ترکیاب   s1+s2+s3+s5هاای تطبیقای  اسا راتژی  است کاه شاامل
هااای مناسااب آبیاااری، اساا فاده از هااای اساا فاده از کانااالاساا راتژی
های مدرب آبیاری، اضافه کردب محصاول زعفاراب باه الهاو و سامانه

هاای اسا فاده )ترکیب اس راتژی  s1+s2+s4+s5اعمال کم آبیاری( و  

هاای مادرب آبیااری، مانههای مناسب آبیاری، اسا فاده از ساااز کانال
باشند  در اب ادا، افزایی کشت محصول کنهد و اعمال کم آبیاری( می

ها تحت شرایط تغییر اقلیم بر تقاضای تاأمیا نشاده اثر ایا اس راتژی
 ( 7آب کل حوضه بررسی و ن ای  آب ارائه شده است )شکل 

 

 
 های تطبیقی ترکیبی با تغییر اقلیم ژیتقاضای تأمین نشده آب در سطح حوضه تحت اتخاذ استرت -7شکل 

Figure 7- Water unmet demand of basin under adopting combined adaptive strategies with climate change 

 
های تطبیقی، دهد که با اتخاذ ترکیبی از اس راتژین ای  نشاب می

ی آب در سطح کل حوضه تحات شارایط میزاب تقاضای تأمیا نشده
غییر اقلیم به شدت کااهی خواهاد یافات کاه از ایاا دو اسا راتژی ت

هاای )ترکیاب اسا راتژی  s1+s2+s4+s5ترکیبی، اتخااذ اسا راتژی  
هاای مادرب های مناسب آبیااری، اسا فاده از ساامانهاس فاده از کانال

آبیاری، افزایی کشت محصول کنهد و اعمال کام آبیااری(، کااهی 
ر سطح حوضه تحات شارایط تغییار بیش ر تقاضای تأمیا نشده آب د

دست آمده، تقاضاای اقلیم را ممکا خواهد ساخت  با توجه به ن ای  به
ساازی باا اتخااذ ایاا اسا راتژی تأمیا نشده آب در پایاب افق شابیه

مکعاب   میلیوب م ر  100مکعب به حدود    میلیوب م ر  1200ترکیبی از  
ای تطبیقای هاخواهد رسید  از طر  دیهر، مقایساه اتخااذ اسا راتژی

( s3صورت جداگانه نشاب داد که اتخاذ اسا راتژی کشات زعفاراب )به
میلیاوب م ار   600بیش ریا کاهی تقاضای تأمیا نشده آب به میزاب  

تواب گفت که اتخاذ چنادیا مکعب را به دنبال خواهد داشت  پس می

تطبیقی در ساطح حوضاه توساط کشااورزاب باعاث بهباود   اس راتژی
 کی سطح حوضه خواهد شد عملکرد هیدرولوژی

های تطبیقی بار میاانهیا در ادامه، اثر اتخاذ ترکیبی از اس راتژی
ی ساطح حوضاه بارآورد و باا ای کشاورزاب مزارع نمایندهبازده برنامه

ارائه شده   9شرایط پایه تحت تغییر اقلیم مقایسه و ن ای  آب در جدول  
ی دهااد کااه اتخاااذ اساا راتژی ترکیباااساات  ن ااای  نشاااب ماای

s1+s2+s3+s568ای زارعیا مزارع نمایناده را  ، میانهیا بازده برنامه 
های درصد افزایی خواهد داد  در صورتی که ن ای  اثر اتخاذ اس راتژی

صاورت جداگاناه نشااب داد کاه اتخااذ هایز یاک از ایاا تطبیقی به
ای زارعیا را به ایا میازاب افازایی تواند بازده برنامهها نمیاس راتژی

های شود که اتخاذ ترکیبی از اس راتژی  بنابرایا، ن یهه گرف ه میدهد
تطبیقی مورد بررسی، اثرات تغییر اقلیم بر سطح حوضه را تا حد بسیار 

لکرد اق صادی سطح حوضاه خواهاد زیادی تعدیل و باعث افزایی عم
 شد 

 
 ارع نماینده در سطح حوضه )میلیون ریال در هر هکتار( ای مزهای ترکیبی بر میانگین بازده برنامهاثر اتخاذ استراتژی -9جدول 

Table 9- Effetc of adopting combined adaptive strategies on gross margin average of representative farms in basin   

s1+s2+s3+s5+A2 s1+s2+s4+s5+A2 Adaptive strategies   های تطبیقی( )استراتژی 

+68% +44% Gross margin changes ای(  )تغییرات بازده برنامه 

 های تحقیق ماخذ: یاف ه

Source: Research findings 
 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

هیادرولوژیکی -سازی یکپارچه اق صادیی حاضر، مدلدر مطالعه
هاای تطبیقای جهت تحلیال اثارات تغییار اقلایم و اتخااذ اسا راتژی

رود صورت گرف ه اسات  ی هلیلانهی آبریز رودخکشاورزاب در حوضه

زیست محیطای باا اهادا  -برای ایا منظور مدل دو هدفه اق صادی
ای و حداقل سازی مصر  آب جهت تاأمیا حداکثرسازی بازده برنامه

-ریاازی خطاای حااق آب تااالاب جازموریاااب از طریااق روش برنامااه

constraintɛ یاف ه حل و به ریا پاسخ و الهو باا وزب اهمیات تعمیم
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یکساب اهدا  برای تمامی مزارع نماینده سطح حوضه اس خراش شاده 
وارد   WEAPافازار  س الهوهاای بهیناه اسا خراجی در نرماست  ساپ

سازی هیدرولوژیکی باا و بادوب ساناریوی تغییار اقلایم گش ه و شبیه
صورت گرف ه است  ن ای  نشاب داد که تغییر اقلایم تاا   A2ی  بدبینانه
لکرد و افزایی نیاز آبای محصاولات و در باعث کاهی عم  2050افق  

ای کشاورزاب در سطح حوضاه خواهاد شاد  ن یهه کاهی بازده برنامه
( نیااز ن ااای  مشااابهی از کاااهی عملکاارد 10اساا یو و همکاااراب )

محصولات و افزایی نیاز آبی تحت تغییر اقلیم در سایر نقاط جهاب را 
حوضاه در اثار   اند  بررسی عملکرد هیدرولوژیکی سطحاس خراش کرده

تغییر اقلیم نشاب داد که تغییر اقلیم اثر منفی بر عرضه، تقاضای تأمیا 
نشده و قابلیت اطمیناب تأمیا تقاضای آب در آیناده خواهاد داشات و 

دسات حوضاه شادیدتر ایا اثر منفی برای واحدهای کشاورزی پااییا
دسات تحات شارایط خواهد بود  بنابرایا، واحدهای کشاورزی پااییا

یر اقلیم با چالی کمبود منابع آبی بیش ری در آینده مواجه خواهناد تغی
 بود 

برای تعدیل اثرات تغییر اقلیم در آینده و مدیریت منابع آب تحات 
های تطبیقی مخ لفی مورد ارزیابی قارار گرف اه ایا شرایط، اس راتژی

هاای است  در ایا مطالعه، پن  اسا راتژی تطبیقای اسا فاده از کاناال
هاای (، اس فاده از سامانهs1ان قال و توزیع آب و پوشی انهار )مناسب  

عناواب یاک (، اضافه کاردب محصاول زعفاراب باهs2مدرب آبیاری )
(، افازایی کشات کنهاد در s3محصول پر بازده با نیاز آبی مناساب )

درصد  20( و اعمال کم آبیاری به میزاب s4جهت کاهی مصر  آب )
( مورد ارزیابی قارار s5ی و یونهه )برای محصولات گندم، گوجه فرنه

هاای اتخااذ اسا راتژی اثارات  ن اای  ارزیاابی  یمقایساهگرف ه است   
در واحادهای مخ لاا بر عملکرد هیدرولوژیکی    با تغییر اقلیم  یتطبیق

هاای کاه اسا راتژی  دادرود نشااب  هلیال  یرودخاناه  یسطح حوضه
ال آب و پوشای های مناسب ان قاهای مدرب، کانالاس فاده از سامانه

مادیریت  به منظاورتواند  می  انهار و به دنبال آب بهبود راندماب آبیاری
واحدهای بالادست حوضه   و بهبود عملکرد هیدرولوژیکی  تقاضای آب
سیس م ان قال و توزیع آب در ایا واحادها به ایا دلیل که  موثر باشد   
صاورت ساطحی در بیشا ر مازارع ایاا و آبیاری باه  است  سن ی بوده

بارای  شاود واحدها به دلیل دس رسی به منابع آبی فراواب انهاام مای
واحدهای میانی که تحت پوشی شابکه آبیااری جیرفات قارار دارناد 

(، اس راتژی اص ت الهاوی کشات در جهات PC2و    PC1)واحدهای  
در جهات بهباود   افزایی کشت محصول کنهاد، به اریا اسا راتژی

بارای واحادی کاه ان قاال و شود و  شناخ ه می  عملکرد هیدرولوژیکی
های شود، اس راتژی( انهام می1توزیع آب در آب، سن ی )واحد جیرفت 

باشااند  در پایاااب، لازم جهاات بهبااود راناادماب آبیاااری مااوثر ماای
و افازایی عملکارد های موثر در مدیریت تقاضای منابع آب  اس راتژی

دست حوضاه شاامل اسا راتژی اضاافه واحدهای پاییاهیدرولوژیکی  
هاای لازم در کردب محصول زعفراب باه الهاوی کشات و اسا راتژی

 باشند جهت بهبود راندماب آبیاری می
های تطبیقای مخ لاا بار عملکارد مقایسه اثرات اتخاذ اس راتژی

اق صاادی سااطح حوضااه نشاااب داد کاه باارای واحاادهای بالادساات، 
-ناالهای مدرب آبیاری، اس فاده از کاهای اس فاده از سامانهاس راتژی

های مناسب ان قال آب و اضافه کردب محصاول زعفاراب باه الهاوی 
کشت ع وه بر افزایی عملکرد هیدرولوژیکی منهر به بهبود عملکرد 
اق صادی نیز خواهند شد  بنابرایا، راهکارهای بهبود رانادماب آبیااری 

شاود  بارای ایاا در واحدهای کشاورزی بالادست حوضه پیشنهاد می
ر، اس فاده از سیس م توزیاع آب مناساب در ساطح منظور، پوشی انها

های مدرب آبیااری مزرعه و تغییر تکنولوژی آبیاری سطحی به سامانه
های لازم جهت بهبود شود  برای واحدهای میانی، اس راتژیتوصیه می

راندماب آبیاری تا حدی عملکرد اق صاادی را بهباود خواهناد داد  اماا 
عملکارد اق صاادی بارای ایاا   به ریا اسا راتژی در جهات افازایی

واحدها، اس راتژی اضافه کردب محصول زعفراب به الهو خواهد بود که 
الب ه ایا اس راتژی در بهبود عملکرد هیدرولوژیکی موفق نخواهد بود  
بر خ   ایا اس راتژی، اس راتژی افزایی کشت محصول کنهاد باه 

داشات؛ اماا، الهو، بهبود عملکرد هیادرولوژیکی را باه دنباال خواهاد  
افزایی عملکرد اق صادی را ن یهه نخواهاد داد  پاس بسا ه باه وزب 

تاواب اسا راتژی مناسابی را بارای ایاا واحادها هد  مورد نظر، می
دسات حوضاه به اریا اسا راتژی، پیشنهاد کرد  برای واحدهای پاییا

اضافه کردب محصول زعفراب به الهوی کشت خواهاد باود چارا کاه 
کرد هیادرولوژیکی، وضاعیت اق صاادی را در حاد ع وه بر بهبود عمل

زیادی ارتقااء خواهاد داد  لازم باه ذکار اسات کاه در ایاا واحادها، 
اس راتژی افزایی کشت کنهد یک اس راتژی ناکارآماد جهات بهباود 
عملکردهای هیادورولوژیکی و اق صاادی اسات  بناابرایا، اسا راتژی 

ت هندواناه، اضافه کردب محصول زعفراب به الهو به جاای محصاولا
شاوند، خیار سبز و گوجه فرنهی که در ایا منطقه به وفور کشت مای

شود، چرا که هم بهبود شارایط اق صاادی و هام کااهی پیشنهاد می
مصر  منابع آب را باه دنباال خواهاد داشات  ن اای  م فااوت بارای 

پاذیری و واحدهای مخ لا، ماهیت پویایی و چند سطحی بودب آسیب
دهد که در سایر مطالعات نیز به اثبات رسیده است تطبیق را نشاب می

شود که مطالعات بارای هار حوضاه و هار (  لذا پیشنهاد می39  و  29)
تواب یاک صورت خاص مورد بررسی قرار گیرد، چرا که نمیمنطقه به

الهوی مشخص و یا یک اس راتژی مشخص به منظور مدیریت مناابع 
ی به کار گرفت  همچنیا آب هر حوضه، منطقه و یا هر واحد کشاورز

ها در برخی واحدها، بر خ   باور عموم، اتخاذ برخی از ایا اس راتژی
ای کشاورزاب تواند ضما بهبود عملکرد هیدرولوژیکی، بازده برنامهمی

هاای تطبیقای بار بهباود را نیز افزایی دهد که تأثیر مثبت اس راتژی
ثبات رسایده اسات سطح درآمد کشاورزاب در مطالعات دیهری نیز به ا

های تطبیقی ماورد (  در پایاب، اثر اتخاذ ترکیبی از اس راتژی35  و  10)
بررسی تحت شرایط تغییر اقلیم مورد آزموب قرار گرفت  ن اای  نشااب 
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های تطبیقی مخ لا در مقایسه با اتخاذ یاک داد که ترکیب اس راتژی
اساا راتژی تطبیقاای مشااخص در بهبااود عملکاارد هیاادرولوژیکی و 

 صادی سطح حوضه کارآمدتر خواهد بود  بناابرایا، لازوم راهنماایی اق

کشاورزاب به بکارگیری چند اس راتژی تطبیقای باه صاورت همزمااب 
 شود توصیه می
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Introduction: During the last decades, climate change has been highly disjointed. Recent studies on climate 

change has approached the assessment of impacts of this phenomenon and adaptation strategies under 
biophysical or social perspectives. In the field of agriculture and water resources, most assessments have been 
based on biophysical modelling focusing on the agronomic dimension or the hydrological dimension. Therefore, 
integrate biophysical and social aspects looking at environmental and human contexts are vital for investigation 
of climate change and adaptation strategies effects. In line with this, varied types of integrated modelling 
frameworks have been developed to address the different scales (from the crop to the river basin) and the 
different dimensions of climate change, water and agriculture (hydrological, agronomic, socio economic). Water 
resources in the Halil-Rud river basin are likely to be seriously affected by climate change in the form of 
increased water scarcity and more frequent droughts which leads to conflicts among different water users and 
uses, especially between agricultural sector and Jazmourian wetland services. However, because of the 
multidimensional and multi-scalar nature of water management and climate change, it is needed to integrate 
tools for the analysis of impacts and adaptation. In line with this, current study presents an economic – 
hydrological model to evaluate potential effects of climate change and adaptation strategies on irrigated 
agriculture and to solve or mitigate water resources conflicts among different water users and uses in studied 
basin. 

Materials and Methods: This study, combines a farm-based economic multi-objectives optimization model 
with the hydrologic model water evaluation and planning (WEAP) which can represent the socio-economic, 
agronomic and hydrologic systems in a spatially-explicit manner covering all dimensions and scales relevant to 
climate change. To this end, current study was organized in two sections. In the first section, the effects of a 
climate change under A2 scenario and balanced groundwater withdrawal (sustainable groundwater use) on 
hydrological and economic performance of basin level were investigated using an economic, agronomic and 
hydrologic model. Finally, adopting suitable adaptive strategies on hydrological and economic conditions were 
evaluated using that model. A2 scenario is primarily simulated through the hydrologic model, as it represents 
physical characteristics of the crop and water systems, through changes in climate variables. On the other hand, 
adaptation strategies that affect human behavior are firstly simulated by the economic multi-objectives model. 
The hydro-economic simulation model is started with the multi-objectives model run which include economic 
and hydrological objectives. Then, Using the MABIA method and WEAP irrigation water requirements would 
be calculated, allocating water to crops depending on water availability and established priorities, and estimating 
crop yields would be done. After the first economic-hydrologic model simulation, there is a second economic-
hydrologic iteration. The economic model uses WEAP results on water delivered to irrigation communities 
(water availability constraints at farm level), crop yields (used to calculate the gross margin per crop) and 
irrigation water requirements under the simulated climate scenario and adaptation strategies to simulate farmers' 
adjustment of cropping patterns to a new optimal land allocation. 

Result and Discussion: results indicates the multi-dimensional effects of climate change and adaptation 
strategies and show the large potential of integrated hydro-economic models for representing the multi-scale 
processes related to climate change and water management. The analysis of decisions taken at farm level has 
been proven to be necessary, as crop model results capture the potential of farm level adaptation to mitigate the 
damaging effects of climate change and these are relevant to climate change adaptation as highlighted by 
Reidsma et al. (2010). Results for the climate change under A2 scenario and balanced groundwater withdrawal 
scenario (combined scenario) on status of hydrological and economic in the level basin showed that crops yield, 
areas with available water and water demand reliability would decrease, while crops net water demand and areas 
water unmet demand would increase and farmers’ income would decrease between 10 to 37 percent for 
upstream, between 24 to 47 percent for middle and between 30 to 50 percent for downstream units in long –term 
horizon in comparison to base scenario. But, adopting suitable adaptive strategies and measures could mitigate 
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the effects of climate change on hydrological conditions specially for downstream areas and economic 
conditions including upstream areas. Finally, combined suitable water transmission system, modern irrigation 
technologies, saffron crop cultivation and deficit irrigation of some crops adaptive strategies simultaneously 
indicated that unmet water demand significantly decreases and the total gross margin of agricultural sector 
increases by 68% in comparison to base scenario under climate change. 

 
Keywords: Adaptation strategies, Climate change, Economic-hydrological model, Halil-Rud river basin 
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 چکیده

منظااور تحقاات اقتصاااد ی اقتصاد در چارچوب اقتصاد مقاااومتی دات.ااه  بااهتوان محرکهخش را میهای بارز بخش کشاورزی، این بدلیل ویژگیبه
روی این بخش تیز شناسایی شوتد  با توجااه های پیشهای و پتات.یلگذاری بهینه، چالشمنظور سرمایههای پایه بهمقاومتی، بای.تی ضمن تعیین بخش

کااه در  ن   AHPمبتنی بر رهیافه    SWOTمطالعه با استفاده از یک توع تحلیل    این  تان مازتدران، درهای تولید محصولات کشاورزی در اسبه قابلیه
های موجود در زیربخش شود، به شناسایی مشکلات و فرصهریزی ریاضی محاسبه میاوزان ت.بی بر خلاف مطالعات پیشین، از طریت یک مدل برتامه

ش کشاورزی پرداخته شد  برای استخراج مقای.ات زوجی عوامل داخلی و خارجی، با کارشناسان و خبرگان عنوان مهمترین زیربخ»زراعه و باغداری« به
، راهبردهااایی باارای QSPMزیربخش زراعه و باغداری سازمان و ادارات جهاد کشاورزی استان مازتدران مصاحبه شد  در تهایه، با استفاده از رهیافه 

در تحلیاال  SWOTمورد اسااتفاده قاارار گرفااه  تتااایج   GAMSو    Excelافزارهای  برای تخمین تتایج تیز ترمبندی شد   توسعه این زیربخش، اولویه
تواتااد مفیااد باشااد  های تهاجمی میی زیربخش زراعه و باغداری در استان مازتدران، استراتژیعوامل داخلی و خارجی حاکی از  ن بود که برای توسعه

های تهاجمی، در زیربخش زراعه و باغااداری، تیز تشان داد که با توجه به استراتژی  QSPMهای از طریت رهیافه  بندی راهبردهمچنین، تتایج اولویه
سازی عنوان راهبردهایی در جهه مقاومتبدیلی« به  صنایع  یبار« و »توسعهتره  و   میوه  های صادراتتژادی تهاجمی«، »ایجاد پایاتهبه  تحقیقات  »افزایش

 کشاورزی، حمایه   موختگانداتشتند مدتظر قرار گیرتد  با توجه به تتایج این تحقیت، راهکارهایی همچون استفاده از پژوهشگران و  توااقتصاد استان می
 شود کشاورزی، پیشنهاد می هایفر ورده و  محصولات صادرات افزایش و  بازار یکشاورزی و توسعه محصولات تکمیلی و  تبدیلی صنایع یتوسعه و 

 
 QSPM، راهبردهای توسعه، زراعه و باغداری، مازتدرانبرتامه ریزی ریاضی، کلیدی: های واژه

 

   1 مقدمه

های فشار و متعاقباً تالا  معنی تشخیص حوزهاقتصادمقاومتی به
باشاد و در شارایآ  رمااتی، اثر کردن  ن تأثیرها میبرای کنترل و بی

متی، باه (  اقتصااد مقااو2تبدیل چنین فشارهایی باه فرصاه اساه  
صورتی اسه که مخااطرات را مفهوم مدیریه شرایآ موجود کشور به

عبارت دیگر، ایجاد تهااد لازم در اقتصااد ایاران باا حداقل رساتد؛ بهبه
ای گوتهها، قواتین و تدابیر اجرایی بهای از سیاسهکارگیری مجموعهبه

داخلی و رسان ها و اختلالات  سیبکه خطرپذیری  ن را در برابر تکاته
ی دستیابی کشور المللی به حداقل رساتده و زمینهویژه خارجی و بینبه

های پایدار اقتصادی فراهم تماید که با توجاه باه ماوارد را به پیشرفه

 
 موخته دکتری، داتشاگاه علاوم ترتیب داتشیاران، استادیار و داتشبه -5و  4،  3،  2،  1

 کشاورزی و منابع طبیعی ساری
 Email: h.amirnejad@sanru.ac.ir)              توی.نده م.ئول:    -(*

DOI: 10.22067/jead.2021.17798.0 

هااا در ایاان زمینااه، در ایجاااد تاارین رو ذکرشااده، یکاای از مهاام
 ( 6باشد  ی بخش کشاورزی میهای اقتصادمقاومتی، توسعهزیرساخه
ی کننده در رسایدن باه توساعهاز عوامل ب.یار مهم و تعیینیکی  
تواتد منابع ارزی صاادرات بخاش کشااورزی باشاد  بخاش پایدار، می

خاود اختصاا  توجهی از صادرات غیرتفتی را بهکشاورزی، سهم قابل
داده اسه  افزایش صادرات محصولات بخاش کشااورزی، منجار باه 

هاای وری تهااده ن، بهبود بهارهدتبال افزایش تولیدات کشاورزی و به
کار و سرمایه شده و باعث روتت اقتصادی بخش کشااورزی باا تیروی

(  اهمیه بخش کشاورزی باا 4رویکرد اقتصاد مقاومتی خواهد گردید  
تار و ای مشاخصبرداری بهینه عوامل تولید در هر جامعهافزایش بهره

اهد بود که باا  شکارتر خواهد شد و در این صورت کشاورزی، قادر خو
کارگیری محصاولات ماازاد و جااتبی، باه اهاداف توساعه و رشاد به

 (  6اقتصادی دسه پیدا کند  
شادت تاابع رشاد براساس تظریات مختلا،، رشاد اقتصاادی باه

شده در این زمینه، در مجموع، کشاورزی اسه  براساس مطالعات اتجام
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های ی صنعتی کشاوربخش کشاورزی سهم ت.بی بیشتری در توسعه
دلیل اثرات مضاع، بخش کشاورزی بار یافته داشته اسه که بهتوسعه

(  19باشاد  ی اقتصاادی مایاقتصاد ملی در مراحال  غاازین توساعه
ی اقتصادی ی تقش کشاورزی در توسعههای مختلفی در زمینهدیدگاه

تاوان های گذشته ارائه شده اسه که بر این اساس میایران طی دهه
به  1330و  1320های ورزی از غیرفعال در دههگفه تقش بخش کشا
ای که اکثاراً بار گوتههای اخیر تغییر یافته اسه بهفعال و پویا در دهه

این باورتد با وجود کاهش سهم کشاورزی در تولید و اشتغال، به لحاظ 
ویژه از حیث تأمین تیاز غذایی ی اقتصادی بهاهمیه کلیدی در توسعه

 ( 15اسه   ایتیازمند توجه ویژه
، ارز  1395باار اساااس  خاارین  مااار باتااک مرکاازی، در سااال 

میلیاارد   1335184هاای جااری،  ی بخش کشاورزی به قیماهافزوده
میلیاارد ریاال   427165معادل    1390های ثابه سال  ریال و به قیمه

، 1393بوده اسه  براسااس سرشاماری عماومی کشااورزی در ساال  
باشد  این اراضی هزار هکتار می  16477اراضی کشاورزی کشور حدود  

برداری کشاورزی با زمین مورد استفاده هزار بهره  3359توسآ بیش از  
باردار های باغداری و زراعه قرار گرفتاه و ساهم هار بهارهدر فعالیه

باشد  از کل اراضای کشااورزی کشاور، هکتار می  9/4طور متوسآ،  به
هکتاار بارای هار   9/2درصد اراضی کشاورزی  بی با میااتگین    2/46
بردار دارای اراضی  بی و بقیه اراضی کشاورزی دیام باا میااتگین بهره
باشاد  همچناین، بردار دارای اراضی دیم میهکتار برای هر بهره  9/6

ی هکتار در زمیناه  6191هایی به م.احه  بردار با گلخاتهبهره  13781
ای تظیاار گاال و گیاهااان زینتاای و اتااواع کشااه محصااولات گلخاتااه

(  اساتان 23باشاند  حصولات سالاته و دائمی مشغول به فعالیه میم
توان قطب تولید ب.یاری از محصاولات کشااورزی در مازتدران را می

تاارین کشاور تااام بارد کااه در بخاش شاایلات و کشااورزی از اصاالی
ای از تیازهاای کشاور از ایان های کشور اسه و بخاش عمادهاستان

لص داخلی استان به قیماه باازار شود  محصول تاخامنطقه تأمین می
، 1394هازار میلیاارد ریاال و در ساال   2/454، برابر با  1395در سال  

درصاد  02/9هزار میلیارد ریال بوده اسه کاه رشادی معاادل   7/416
داشته اسه  سهم استان مازتدران از مجماوع تولیاد تاخاالص داخلای 

 باشااد کااه از میاااندرصااد ماای 2/3، معااادل 1395کشااور در سااال 
های کشور رتبه هفتم را ک.ب کارده اساه  همچناین، بخاش استان

درصدی برخوردار بوده اساه    4/21، از رشد  1395کشاورزی در سال  
ی بخش کشاورزی به قیماه باازار در اساتان مازتادران ارز  افزوده
هازار میلیاارد  9/83، 1394هزار میلیارد ریال و در سال   9/101معادل  

درصادی   4/3، از رشاد  1394باه ساال  ریال بوده اساه کاه ت.ابه  
برخوردار بوده اسه  این در حالی اسه که سهم بخاش کشااورزی از 

درصد بوده   4/22،  1395تولید تاخالص داخلی استان مازتدران در سال  
درصدی جمعیه استان و ساختار طبیعی   44اسه که با توجه به سهم  

ین، براسااس (  همچنا25باشاد  و کشاورزی استان دور از اتتظار تمای

 322503، تعااداد 1393تتااایج سرشااماری عمااومی کشاااورزی سااال 
هاا و مسس.اات عماومی مشاغول بردار اعم از خاتوارها و شارکهبهره

ای، پارور  دام های زراعه، باغداری، کشه گلخاتاهفعالیه در زمینه
سنگین و سبک، پرور  زتبورع.ال و کارم ابریشام، پارور  طیاور 

و پرور  ماهی بودتاد  همچناین، براسااس   سنتی  ده قطعه و بیشتر(
 242563تتایج این سرشماری، م.احه اراضی زراعی استان برابار باا  
هکتاار   90847هکتار و م.احه اراضی باغ و قلم.تان استان برابر باا  

(  با وجود تمام امتیازات این استان در تولید محصولات 23بوده اسه  
تفاده زیاادی در بخاش هاای خاالی و بلااساکشاورزی، هنوز ظرفیاه
ریزی ت.به به اساتفاده از بای.ه با برتامهکشاورزی وجود دارد که می

(  همچناین، اساتان مازتادران دارای 23ها تالا  شاود  این فرصه
باه   تاوانمای  ارتباا   ایان  در  کاه  اسه  ب.یاری  یبالقوه  هایظرفیه
 جااذابیه هااوایی، و  ب تنااوع جغرافیااایی، چااون موقعیااه مااواردی
مناابع   از  و برخاورداری  کاردهتحصایل  و  کاار جاوانتیروی  ی،توری.ت
منظور ارائاه راهبردهاا، (  این پژوهش به9کرد    معدتی اشاره  طبیعی و
ها و راهکارهای اجرایی برای تولید و اشتغال زیربخش زراعه سیاسه

و باغداری در استان مازتدران در راساتای اقتصااد مقااومتی از طریات 
هاا و تهدیادهای تقا  ضع، و قوت و فرصاه  ،1الگوی تحلیل سوات

مربو  به زیربخش زراعه و باغداری را در سطح استان مازتدران مورد 
 دهد  بررسی قرار می
تحلیلی  -(، با رو  توصیفی20ای توحیدلو و همکاران  در مطالعه

شهرساتان اساتان  9ی کشاورزی ای توسعهبه ارائه راهبردهای منطقه
هاای میاداتی اساتفاده ز مطالعات کتابخاتاه و دادههمدان پرداختند و ا

گیری چندمعیاره و جهاه ها از رو  تصمیمتمودتد  جهه تحلیل داده
استفاده شد  در تهایه، باا   GISافزارها از ترمبندی خروجی دادهمنطقه

هاای میاداتی، راهبردهاای مبتنای بار داده SWOT استفاده از تحلیل
ایج مطالعااات تحقیاات تشااان داد ای اسااتخراج گردیااد  تتاامنطقااه
های کشاورزی در شارایآ های استان همدان از تظر شاخصشهرستان

تارین یافتاهتوساعه (T=1  های ملایاریک.اتی قرار تدارتد  شهرستان
تارین، شهرساتان تیافتاه( توساعهT=0  شهرستان و شهرستان فامنین

ی تیافتااه کشاااورزباشااد و تیااز راهباارد کاااتوتی منطقااه توسااعهماای
های استان همدان راهبرد تدافعی اساه، راهبارد منطقاه در شهرستان

باشاد و در تهایاه راهبارد منطقاه حال توسعه، راهبرد باازتگری مای
باشاد  در پژوهشای دیگار، شافیعیان یافته راهبرد تهاجمی مایتوسعه

ی هاای توساعه( به شناساایی اساتراتژی16اصطهباتاتی و همکاران  
 SWOTتان گایلان باا اساتفاده از مااتری  پایدار محصول برتج اسا

دار محصاول پرداختند  تتایج تحقیت تشان داد که مجماوع امتیااز وزن
و در   14/2برتج استان گیلان در مااتری  عوامال خاارجی برابار باا  

باشد، که این امتیازات تشاتگر شرایآ می  24/2ماتری  عوامل داخلی  

 
1- SWOT 
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داخلای و خاارجی در ته چندان مطلوب محصول برتج از تظار عوامال 
 یتوساعه  کارهایراه  بررسی  ( به18چی  باشد  تابیدهاستان گیلان می

وی در بخشای از    پرداختاه اساه  همادان  استان  در  کشاورزی  بخش
 ضاع،،  قاوت،  تقاا   ،SWOT  مااتری   پژوهش خود باا اساتفاده از

 باا  همادان  اساتان  کشااورزی  بخش  روی  پیش  تهدیدات  و  هافرصه
 مرکاز و کشااورزی جهاد سازمان کارکنان از  تفر  70  تظرات  از  استفاده
 شناساایی  همادان،  استان  طبیعی  منابع  و  کشاورزی   موز   تحقیقات
 داشااتن بااا محیطیزی.ااه کارهااایراه کااه داد تشااان تتااایج  تمااود
 از  حفاظاه  کشااورزی،  در   ب  وریبهاره  عملیاتی، افزایش  هایمعرف
 را اجمااع باالاترین رزیکشاو متناسب هایفعالیه اساس بر  بی  منابع
 از  داد  تشاان  تحقیات  هاییافتاه   اسه  داشته  راهبردها  سایر  به  ت.به
 در  کشااورزی  بخاش  یتوساعه  بارای  چهارگاتاه  هایاستراتژی  میان
 از گارفتنبهره پایاه  بار  رقاابتی  راهبارد  اساتراتژی  باید  همدان  استان
 شود  تدوین تهدیدها با مقابله برای  سی.تم هایقوت

،  SWOTرو  با استفاده از (،22ات خارجی، وان و یان  در مطالع
 کشاورزی محصولات یتوسعه پشتیباتی جهه راهکارهایی یارائه به

 محیآ و تحلیل تجزیه حاصل تتایج پرداختند  استان شاتک.ی چین در

تقال،  و حمل در هاقوت از کامل یداد، استفاده تشان خارجی و داخلی
 مکاتی.ام در هااضاع، بار غلبه تکنولوژی، و علم و کارتیروی تولید،

 از کامل یاستفاده کلی امکان طوبه و  ن مدیریه یتحوه و اطلاعات

 جهاه ویاژه، محصاولات یتوساعه بارای المللایبین و داخلی منابع

 محصولات برای مناسب و بالا کار مدی توسعه با پشتیباتی به دستیابی

ای باه ( تیاز در مطالعاه26  دات.تند  یو و همکااران لازم را کشاورزی
زمیناای بااا اسااتفاده از تجزیااه و ی صاانعه ساایببررساای توسااعه

ی  ینده و بررسی اقدامات مناسب متقابل برای توسعه  SWOTتحلیل
پرداختنااد  تتااایج  1 ن و حفاار رقابااه پایاادار در شهرسااتان زیااان

 مده تشان داد برای اشتغال، تجهیزات کشاورزی و تکنولاوژی دسهبه
المللی ه.تند، در تتیجه برای تغییر شارایآ در رقابه شدید بین  صنعه

المللای باا اهمیاه ملای از طریات فعلی، ایجاد مراکز تحقیقاات باین
تجهیزات کشاورزی و فناوری مدرن و  ماوز  پرسانل بارای مادرن 

شااه و کردن کشاورزی ملی در چین را لازم و ضروری دات.تند  عبدل
بارای تعیاین اساتراتژی   SWOTز تحلیال  (، با استفاده ا1همکاران  

طااور همزمااان باارای مناسااب، بخااش کشاااورزی و دامااداری را بااه
ماتدن در محایآ رقاابتی ماورد بررسای قارار دادتاد  در تهایاه فعال
ها پ  از ارزیابی شرایآ و اقدامات اساتراتژیک باا اساتفاده از اولویه

گردیاد   ( تعیین2QSPMریزی استراتژیک  رو  ماتری  کمی برتامه
ی دامداری کوچک، پرور  ها براساس اولویه شامل، توسعهاستراتژی

ای و افاازایش تولیااد دام، پاارور  ماااهی، ایجاااد گیاهااان گلخاتااه

 
1- Ziyun 

2- Quantitative Strategic Planning Matrix 

محصولات، افزایش گاوهای شیری موجود برای افزایش تولید شایر و 
باشاند  در پژوهشای گوشه و تغییر کاربری زمین از مزارع به باغ مای

،  SWOT(، با استفاده از تجزیه و تحلیال14مکاران  دیگر، ساهو و ه
ویژه مدیریه و ی کشاورزی، بههای توسعهاقدام به شناسایی استراتژی

ی ماورد بندی برای دستیابی به امنیه غاذایی کردتاد  منطقاهاولویه
 110کندمال هندوساتان باوده و  یمطالعه در مناطت روستایی منطقه
گیری هدفمند و تصادفی اتتخاب تموته  تموته با رو  ترکیبی از رو 

بندی شده شاامل های اولویه، استراتژیSWOTشد  بر اساس تتایج  
ی پشاتیباتی هاای اقتصاادی باالا، توساعهکاشه محصولات با ارز 

ی کشاورزی ارگاتیک با های استراتژیک برای توسعهدولتی، تهیه طرح
 ماوز  دهقاتاان   های مدیریه مناابع  ب پایادار واستفاده از تکنیک

هاای برای استفاده کود  لی بوده اسه  همچناین، اساتفاده از فنااوری
جویی در اترژی و وسایل مکاتیزه، کماک دولاه باه کشااورزان صرفه

های با مقیاس کوچک تیز پیشنهاد شده تا کشاورزان برای ایجاد زمین
دسه  ورتد  همچنین پیشنهاد شاد خادمات سهم بیشتری از سود را به

ساازی و تأسی.اات فار وری تیباتی پیشرفته ماتند بازاریابی، ذخیارهپش
از جملاه مطالعاات  .تواتد کشاورزی و باغباتی را تقویه تمایادسرد می

(، واژسااکوو و 8ی لاای و ییناا   تااوان بااه مطالعااهدیگاار تیااز ماای
 ( اشاره تمود 13( و پتاو  7(، کومار و تین  21واورزینوویچ  

ل، یکی از مباحث مهم در اقتصاد مقااومتی توجه به تولید و اشتغا
های تولیدی در هر منطقاه، توان با شناسایی ظرفیهبوده اسه که می
سازی اقتصاد و عدم واب.تگی به دتیاای خاارج قادم در راستای مقاوم

تواتاد برداشه  همچنین، مطالعات تشان داد که بخش کشااورزی مای
ی اقتصادی وب توسعههای مطلتقش محوری را از طریت بهبود مسلفه

از قبیل اشتغال، تولید تاخالص و موازته تجاری مثبه در تحقت اقتصاد 
منظاور ارائاه راهبردهاای مناساب در راساتای مقاومتی ایفا تماید  باه

های هار ها و ظرفیهسازی اقتصاد، ابتدا بای.تی به بررسی چالشمقام
هکارهای بهینه های  ن منطقه، رامنطقه پرداخه تا با توجه به ویژگی

 SWOTاتتخاب شود  بررسی مطالعات حاکی از  ن اسه کاه الگاوی 

قابلیه ایان مهام را داشاته و در مطالعاات معتعادد باه منظاور ارائاه 
راهکارهایی در راستای بهبود وضعیه بخش کشاورزی ماورد اساتفاده 
قاارار گرفتااه اسااه  تتااایج چنااین مطالعاااتی حاااکی از  ن بااود کااه 

 کارگیریبه جهه زیرساخه مناسب ساختنفراهم راهبردهایی همچون

 تولیاد و افازایش ایگلخاته گیاهان متخصص، ایجاد و جوان تیروهای
 باالا، خادمات  اقتصاادی  هایارز   با  محصولات  محصولات، کاشه

فار وری  تأسی.اات و  ساازیذخیاره  بازاریابی،  ماتند  پیشرفته  پشتیباتی
اقع شود  در مطالعه حاضر ی بخش کشاورزی مفید وتواتد در توسعهمی

تیز با توجه به لزوم توجه به اقتصاد مقاومتی و تلا  برای تحقات  ن 
در   SWOTدر بخش کشاورزی، به ارائه راهبردهای مناسب در قالاب  

تارین عناوان مهامی زیاربخش زراعاه و باغاداری باهجهه توسعه
 زیربخش کشاورزی استان مازتدران پرداخته شده اسه  ذکر این تکتاه
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منظور اساتخراج اوزان ت.ابی و در لازم اسه که در تحقیت حاضر باه
ریزی ریاضی استفاده شده بندی راهبردها، از رو  برتامهتتیجه اولویه

اسه  این در حالی اسه که رو  مورد استفاده در تحقیت حاضار، در 
 این  اتدکی هم  خارجی  مطالعات  مطالعات داخلی مشاهده تشده اسه و

 قرار دادتد  استفاده های اقتصادی موردر بخشرو  را در سای
 

 هامواد و روش 

 SWOTتشریح عمومی مراحل تحلیل 
ریزی باوده های مهم در فر یند برتامهرو  یکی از SWOTمدل 

 4و تهدیادها  3هاا، فرصاه2هاا، ضع،1هاهای قوتکه برگرفته از واژه
ذاری گااسه  این رو ، یکی از ابزارهای ب.یار مهام بارای سیاساه

عناوان یاک وسایله تحلیلای سی.اتماتیک از عوامال اسه و اغلب به
 گیارد  راهبارد داخلی و خارجی یک سازمان مورد اساتفاده قارار مای

SWOTها و تهدیادها،فرصه و ضع،، قوت تقا  یا ماتری  تحلیل 

هاای عملکارد بخش تحلیال جهاه تاوین ابازاری عناوان باه امروزه
 چارچوب مفهومی ماتری.ی باSWOT خورد  رو  می رقم اقتصادی

و  (12شاود  کارگرفتاه میباه سی.اتمی هاایتحلیل که جهاه اسه
 تقاا  با همراه را هامقای.ه تنگناها، تهدیدها، فرصه و عوامل بررسی

(  از طریات ایان مادل ساعی 17ساازد  پاذیر میامکان ضع، و قوت
رسااتدن هاا تبادیل شاوتد و باا باه حاداقلها به قاوتشود ضع،می
هاا حاداکثر اساتفاده های خارجی، از فرصههای داخلی و تهدیدع،ض
ای مناساب تواتد پایاهکار رود میعمل  ید  این رو  وقتی کاملاً بهبه

بندی سیاسه و خآ مشی ارائه دهد  در ایان رو  بارای برای فرمول
باید چهار مرحلاه شاامل تهیاه فهرساتی از   SWOTساختن ماتری   

فهرستی از تقا  ضع، داخلی، تهیه فهرساتی   تقا  قوت داخلی، تهیه
هایی که در محیآ خاارجی وجاود دارد و تهیاه فهرساتی از از فرصه

تهدیدهای موجود در محیآ خارجی را طای تماود  در تهایاه، جهاه 
های موجود در ارتبا  باا کردن یا کاهش تقا  ضع، و فرصهبرطرف
یین راهبردهاا و های فعالیه کشاورزی در استان مازتدران، تعزیربخش

 1استراتژهای  ن باید تلفیقی از عوامل داخلی و خارجی مطابت جدول  
بیاتگر تلفیات تقاا  قاوت و فرصاه،  SO5، 1تعیین گردتد  در جدول  

ST6    ،7تلفیت تقا  قوت و تهدیدWO   تلفیت تقا  ضع، و فرصاه و
8WT  تیز معرف تلفیت تقا  ضع، و تهدید اسه 

باارای زیااربخش زراعااه و  SWOTدر ایاان پااژوهش، تحلیاال 

 
1- Strength 

2- Weakness 

3- Opportunity 

4- Threat 

5- Strength- Opportunity 

6- Strength- -Tthreat 

7- Weakness- Opportunity 

8- Weakness- Threat 

کااردن باغااداری در اسااتان مازتاادران اتجااام شااده اسااه  مشااخص
در زیربخش مورد بررسی، در سه مرحله   SWOTراهبردهای ماتری   

( تعیین عوامل داخلای و خاارجی ماسثر بار 1صورت گرفه که شامل  
شاده در هاای( مشاخصبندی عوامل  گویاه( رتبه2بخش مورد تظر،  
 ائه راهبردهای کاربردی اسه  ( ار3مرحله اول و 

هادف از تعیاین عوامال   ( تعیین عوامل داخلی  و خیار: : 1
شاده جهاه شناساایی ی مطالعاهداخلی، سنجش محیآ داخلی تاحیه
ای، شناساایی ریازی هار منطقاهتقا  ضع، و قوت اساه  در برتاماه

ریزی را در پای دارد و در مقابال، »تقاا  »تقا  قوت« موفقیه برتامه
املی ه.تند که پیشرفه و توسعه را در یک بخش به حاله ضع،« عو
 ورتد  همچنین، هادف تعیاین عوامال خاارجی، سانجش رکود در می

هاا و تهدیادهایی شده جهه شناساایی فرصاهمحیآ خارجی مطالعه
هاا یاک ساری اسه کاه یاک بخاش باا  ن مواجاه اساه  فرصاه

د زمینه را تواتنهای محیطی ه.تند که میهای بیروتی و مزیهقابلیه
برای پیشرفه سی.اتم فاراهم کنناد  تهدیادها تیاز شارایآ خاارجی 

 ( 3گذارد  تام.اعدی ه.تند که تأثیر تامطلوب بر سی.تم می
معیار سنجش برای هار :  بندی عوامل داخل  و خار: ( رتبه2

یااک از عواماال داخلاای و خااارجی مااوثر باار بخااش مااورد بررساای 
ثر بر بخش مورد تظار، »وزن صورت اسه که برای هر عامل مساینبه

شود و در تهایه حاصل (« ضرب می4تا    1ت.بی« در »رتبه  ن  رتبه  
ی تهایی« هر عامل، رتبه هر عامل ماسثر را این دو عامل یعنی »تمره

ی تهایی را داشته تماید  در واقع، عاملی که بیشترین تمرهمشخص می
ی ر اسه که در مطالعهگیرد  لازم به ذکباشد، در رتبه بالاتری قرار می

کنناده میازان منظور محاسبه وزن ت.بی هر عامل  کاه بیاانحاضر به
و AHP9تأثیر هر عامل در توسعه  ن بخاش اساه( از ترکیاب رو   

( کاه یکای از تمایزهاا و 5ریازی خطای اساتفاده شاده اساه  برتامه
 اسه  SWOTکارگیری تحلیل های تکنیکی این مطالعه در بهتو وری
براساس مدل تحلیلی :  قبول توسعهن راهبردهای قابل( تعیی3

SWOT تااوان ی زیااربخش زراعااه و باغااداری ماایباارای توسااعه
( بیشتر به تقا  قوت SOراهبردهایی را ارائه تمود  راهبردهای رقابتی  

( ST  بخشایتنوع های بیروتی توجه دارد  راهبردهایدروتی و فرصه
 اسه  در راهبردهای متمرکز یبیروت تهدیدهای دروتی و قوت تقا  بر

 اساه  ن بر سعی ضع، دروتی، تقا  بر تأکید ضمن (WOبازتگری  

 منطقاه در ضاع، رفاع تقاا  در جهاه بیروتای هاایفرصاه از که

 و تهدیادها حال ( تیاز بارWTشود  راهبردهای تادافعی   گیریبهره
 ( 10دارتد   تأکید منطقه در احتمالی های سیب
 
 
 

 
9- Analytic Hierarchy Process 
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 ها )راهبردها( و نحوه تعیین استراتژیماتریس  -1:دول 

Table 1- Matrix and how to determine strategies 

 
 

 ارائاه و زیاربخش زراعاه و باغاداری شارایآ ارزیاابی جهاه

 قادم در کاه شودمی ترتیب عمل این به توسعه مناسب هایاستراتژی

 عوامل ماتری  ( و1IFEداخلی   عوامل ماتری  از استفاده با ابتدا اول،

مجموع  شود  ازمی بر زیربخش مشخص مسثر (، عوامل2EFEخارجی  
 و داخلای ضع، یدهندهتشان 5/2تا  1بین  عدد ماتری ، تهایی رتبه
اساه  خارجی فرصه و قوت بیاتگر 4تا  5/2بین  عدد و خارجی تهدید
خاارجی  و داخلای مااتری  هاایخاتاه از یاک هار در قرارگرفتن که

 دارد  خاصی استراتژیک مفاهیم ایچهارخاته

 

ریزی خطی موور  اتوادا د  ر تعیوی  معرفی روش برنامه

 SWOTهای نسبی  ر تحلیل وزن

 مفید  چندمعیاره  گیریتصمیم  م.ائل  حل  در  سازیبهینه  هایمدل
 ریازی،برتاماه  اتتخاب،  مقای.ه،  در م.ائل  هااین مدل   رسندتظر میبه
منظاور گرفتند  در این تحقیت، به  قرار  استفاده  مورد  ازیسبهینه  و  اجرا

ای ریزی خطی دو مرحلاهها، از یک رو  برتامهمحاسبه بردار اولویه
( ارائاه 5استفاده شده اسه  این رو  توسآ جایاچاتدران و همکاران  

شده اسه  در مرحله اول، با توجه به ماتری  مقای.ات زوجی، از یک 
شود و در اسه استفاده می  3دهنده حدود سازگاریبندی که ارائهفرمول

ریزی خطی دیگر و با توجاه باه حادود مرحله دوم، از یک مدل برتامه
ی قبل، بارای محاسابه اوزان تهاایی  مده در مرحلهدسهسازگاری به

شود  در ادامه به تشریح مراحل اول و دوم پرداخته معیارها استفاده می
 شده اسه 

برنامه مدل  اول:  ممرحله  برای  خطی  حدو  ریزی  حاتبه 

 تازگاری 

، استخراج مقای.ات زوجی SWOTیکی از مراحل مهم در تحلیل  

 
1- Internal Factors Evalution 

2- Externall Factors Evalution 

3- Consistency Bound 

های متعارف، پا  از اساتخراج باشد که در رو می  SWOTعوامل  
، اوزان ت.بی Expert Choiceافزار این مقای.ات زوجی، در قالب ترم

شااود  امااا در مطالعااه حاضاار، از یااک رو  معیارهااا محاساابه ماای
و  iی برای محاسبه این اوزان استفاده شده اسه  اگار ریزی خطبرتامه

j    معرف عوامل ماورد تظار در تحلیالSWOT    بیااتگر   باشاند و

ام باشد،  تگاه در این رو   jام ت.به به معیار iترجیحات ت.بی معیار  
 (  5( مد تظر قرار گیرد  1ریزی خطی، ابتدا لازم اسه معادله  برتامه

 1)  
 

تیاز معارف   ام و  jام و  iوزن معیارهاای    و    ر  ن  که د

گیرتده سازگار عمل تماید،  تگااه بعاد خطای تخمین اسه  اگر تصمیم
  در معادله ( داریم   1از گرفتن لگاریتم طبیعی از رابطه  

 فاکتور خطای  و  (iعنصر  وزن    (، متغیرهای تصمیم شامل  1 

( یک رابطه غیرخطی اسه و بارای 1باشد  اما رابطه  ( میبر ورد  

شاود  تمودن  ن از دو طرف معادله، لگاریتم طبیعای گرفتاه مایخطی
شاود این ترتیب در اینجا از سه تبدیل متغیرهای تصمیم استفاده میبه

باه  و  (  در این رواباآ، 5 مده اسه  ( 4( الی  2که در روابآ  

 باشد می معرف قدرمطلت  بوده و  و  ترتیب لگاریتم 

 2)  

 3)  
 4)  

( 12( تاا  5ریزی خطی در مرحله اول به شرح رواباآ  فرم برتامه
 ( 5اسه  

 5) 
 

 St: 
 6)  
 7) 
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 8)  
 9)  
 10) 

 

 11)  

 

 12)  

 
 ید  در ماتری  دسه می( به1( از لگاریتم طبیعی رابطه  6رابطه  

-بیش از حد بر ورد شده باشد  یعنی تصمیم مقای.ات زوجی، اگر 

ر ، بیشتر از مقداjت.به به عنصر    iگیرتده قضاوت خود را برای عنصر  
(  در ایان 5قابل تعیین تی.ه    واقعی قضاوت تموده باشد(،  تگاه  

 صورت داریم: 
 

 
 یا  (13 

 
 

،  وردن مقاااادیر بزرگتاااری بااارایدساااهباااا باااه

که بیش از حاد بار ورد  jو  i( برای هر عنصر 8( و  7های  محدودیه
حال باا توجاه باه تجاکاه راهشود  از  اتد و مقدار خطا، معرفی میشده

تاوان  یاد مایدساه میتهایه بزرگ به، بی(7( تا  5های  محدودیه
در تظار  دادن ماهیه م.ئله، یک ارزشی بارای هار بدون از دسه

اتجاام   ( و باا جایگاذاری  9گرفه  این کار باا محادودیه  
ای گوتاهتواتند بهها مینشود  توجه داشته باشید که بعد از حل، وزمی
 ( 5سازی شوتد که مجموع  تها برابر یک شود  ترمال

دو ویژگی مطلوب در مااتری  مقای.اات زوجای وجاود دارد کاه 
ریزی اساه کاه در مادل برتاماه  2و ت.لآ ردی،  1شامل ت.لآ گزینه

دلالاه بار   سازی شده اسه  اگر  خطی پیشنهادی تیز مدل

داشته باشد  تگاه رو  حل بیاتگر رتبه ضعیفی اسه  این   

دقیقاا  اسه  اگار  3همان ویژگی ت.لآ گزینه یا حفر رتبه ضعی،

یاا   صاورت  توان هر تناظری را باهباشد،  تگاه می  1برابر  

در تظر گرفه  بنابراین ویژگی حفار رتباه ضاعی، را در   

  (5توان بیان تمود  ( می10بطه  قالب را
اگر ماتری  مقای.ات زوجای دارای تاساازگاری شمارشای باشاد 

،  تگااه تنهاا حال می.ار و   ، یعنای 

 
1- Element Dominance 

2- Row Dominance 

3- Weak Rank Preservation 

خواهد بود  بناابراین، مااتری  مقای.اه  صورت  به

محادودیه ت.الآ   زوجی ب.یار تاسازگار خواهد بود  یکای از مزایاای
(  5( شناسایی تاساازگاری شمارشای اساه  10گزینه در قالب رابطه  

داشاته باشاد  ها دلاله بار kبرای تمام   اگر

رو  حل بیاتگر رتبه قوی اسه  این ویژگی همان ت.الآ ردیا، یاا 
د ها برقارار باشاkبرای تمام    اسه  اگر    4حفر رتبه قوی

 و    تواتاد از هار دوی   تگاه یک تنااظری مای

شاود ساخته شود  بنابراین، حفر رتبه قوی به این صورت تعری، مای
بارای تماامی  شود که که ت.لآ ردی، زماتی برقرار می

kبرای برخی از   ها وk داشاته  ها دلاله بار

( 12(  رابطاه  5( گنجاتده شده اساه  11د  این تعری، در رابطه  باش
 باشد تیز بیاتگر محدودیه علامه متغیرهای تصمیم می

هااای خطاهااای مثبااه را حااداقل تااابع هاادف، مجمااوع لگاااریتم
حاله تابع تماید  اگر تابع هدف از حاله لگاریتمی خارج شود در اینمی

ش از حد بر ورد شده اسه سازی ضرب خطاهای بیهدف همان حداقل
سازی میاتگین هندسی تماامی بنابراین تابع هدف حداقل  .( 

ارز  بهیناه تاابع   باشد  اجاازه دهیاد  خطاهای بزرگتر از یک می
ریزی خطی باشد، با توجه به ماتری  کاملاً هدف در مرحله اول برتامه

برابر صافر اساه  از   دارد وسازگار، هیچ خطایی در تخمین وجود ت

  متغیر تصمیم  یعنی   تجا که تابع هدف م.ئله، مجموع 

رساتد لذا شاخص ساازگاری در قالاب را به حداقل می  برای 
 باشد:( می14صورت رابطه  ریزی خطی بهرو  برتامه

 14) 
 

برای عناصار باالای قطار اصالی در   متوسآ ارز  

ی مقادماتی، باه ماتری  مقای.ات زوجی اسه  در تجربیات محاسابه

 اتد  ب.یار به هم همب.ته و  رسد می تظر

 

ریزی خطوی بورای محاتوبه بور ار مرحله  وم: مدل برنامه

 هااولویت

شاود مجموعاه ریزی خطی حل میامههنگامی که مرحله اول برت
ها شامل تمام بردارهای اولویتی اسه که ضرب تمام خطاهاای حلراه

های بهینه حلرساتد  این امکان وجود دارد که راهرا به حداقل می   

ای برای مدل مرحله اول وجود داشاته باشاد  در مرحلاه دوم، چندگاته
هاای ین ایان مجموعاه گزیناهشود کاه از بایک مدل خطی حل می

را به حداقل  جایگزین برای بردارهای اولویه که حداکثر خطاهای 

( 15صورت روابآ  رساتد، گزینه مناسبی اتتخاب کند  مرحله دوم بهمی

 
4- Strong Rank Preservation 
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 ( اسه 25الی  
 15 )  

 St: 

 16 ) 
 

 17 )  
 18 ) 

 
 19 )  
 20 ) 

 
 21 )  

 22 )  

 23 )  

 

 24 )  

 

 25 )  

کند که تنهاا بردارهاای حلای کاه در ( تضمین می16محدودیه  
 عنوانریزی خطای، بهیناه بودتاد در مرحلاه دوم باهمرحله اول برتامه

حاداکثر    (،  20های م.یر قرار بگیرتاد  در محادودیه  حلراه
 را حاداقل   (،  15باشاد  تاابع هادف  مای  مقدار خطاهای  

اسه  ساایر    ( تیز قید غیرمنفی بودن  25تماید  محدودیه  می
ریزی خطی مرحله اول های مدل برتامهها مشابه محدودیهمحدودیه

 باشند می
 و هاافرصاه هاا،هاا، ضاع،پ  از تعیین قاوتدر این پژوهش،  

هاا توساآ هاای  ت، به ارزیاابی گزیناهAHPدر قالب رو     تهدیدها،
کارشناسان در قالب مقای.ات زوجی پرداخته شده اسه  در مرحله بعد 

ریزی خطی معرفی شده، اقدام به محاسبه وزن با توجه به رو  برتامه
های ت.ابی هریاک از اجازای پ  از محاسبه وزن معیارها شده اسه 

هاا و تهدیادها و همچناین تعیاین برخای هاا، فرصاهها، ضع،قوت
بنادی منظاور اولویاهستفاده از تظارات کارشناسااته، باهراهبردها، با ا

 اساتفاده شاده اساه  باه ایان منظاور،  QSPMراهبردها از رهیافاه  
استخراج شاد و  SWOTضرایب جذابیه هر راهبرد با توجه به اجزای 
ی کل بارای هریاک از با ضرب ضرایب جذابیه در اوزان ت.بی، تمره

شد و در تهایه با مجموع به ازای هر راهبرد محاسبه    SWOTاجزای  
ی کل برای هر راهبرد محاسبه شد  ، یک تمرهSWOTی اجزای  تمره
( تیاز بیاان 26توان این توضیح را در قالب رابطه  صورت جبری میبه

 ( 11تمود  
بیااتگر  )( ام وkراهبارد    امتیااز  که در  ن  

 گاروه در درون  )(برای عوامال قاوت    ت.بی  وزن

 S )بااااااااارای و چناااااااااین تعریفااااااااای همچناااااااااین 
و  ) (،)(
ها و تهدیدها تیاز بیاان ها، فرصهضع،  یعنی  )(
 شود می

 kبیاتگر ضریب جذابیه اساتراتژی    ،  kبرای هر استراتژی  
 در  kاساتراتژیضریب جاذابیه  فمعر ، برای عامل قوت 

بیاتگر ضاریب جاذابیه   ،  ضع،    کاهش اثرات فاکتورهای
 تیز معارف  و    در گرفتن مزیه فاکتور فرصه    kاستراتژی  

 باشد می تهدید  با عامل مواجهه در  kاستراتژیضریب جذابیه 
، استفاده از تظرات کارشناساان SWOTکارگیری تحلیل  لازمه به

شود  جامعه  ماری مشتمل بوده اسه که به تکمیل پرسشنامه ختم می
ی زراعاه و باغاداری اساتان مازتادران و تموتاه بر کارشناسان حوزه

کارشاناس مرباو  باه زیاربخش   16 ماری مورد استفاده مشتمل بار  
م.تقر در سازمان   1397ر سال  زراعه و باغداری در استان مازتدران د

جهاد کشاورزی استان مازتدران بوده اسه  لازم به توضیح اساه کاه 
پ  از استخراج ماتری  مقای.ات زوجی کارشناسان در مورد عوامال 
هاا و داخلی و خاارجی، از کارشناساان خواساته شاد کاه بارای قاوت

هناد و بد  4یا    3ها، با توجه به اهمیه هر یکی از عوامل، رتبه  فرصه
اختصاا  دهناد   2یاا  1ها و تهدیدها رتبه در مقابل به عوامل ضع،

سپ  با ضرب ستون وزن ت.بی در ستون ضریب اهمیه، مقادیر وزن 
ترین عوامل داخلی و خارجی تهایی محاسبه شد که بر این اساس مهم

افزارهاای تعیین گشه  شایان ذکر اسه که برای محاسبه تتایج از ترم
Excel  وGAMS  بهره گرفته شد 
 

 نتایج و بحث

، ماتری  عوامل داخلی و خارجی زیربخش زراعاه و 2در جدول  
باغداری استان مازتدران مبتنی بر تظرات کارشناسان و تتایج مطالعات 
پیشااین، ارائااه شااده اسااه  در مرحلااه بعااد، ایاان عواماال در اختیااار 

ه باه کارشناسان قرار داده شد تا با مقای.ه زوجای ایان عوامال ت.اب
یکدیگر در هر یک از اجزای سوات، اطلاعات عددی مورد تیااز بارای 

، تتاایج 4و    3دسه  ید  در جدول  محاسبه وزن ت.بی و وزن تهایی به
بندی عوامل داخلی و خارجی زیربخش زراعه و باغاداری اساتان رتبه

هنگام اساتفاده از مازتدران ارائه شده اسه  لازم به توضیح اسه که به
مقای.ه زوجی، یکی از موارد مهم مورد تیاز بررسی ساازگاری رهیافه  

شده در رو  تحقیت باشد که با توجه به شاخص معرفیترجیحات می
ریاازی خطاای، شاااخص مااذکور باارای تمااام مبتناای باار رو  برتامااه

کارشناسان در این زیاربخش محاسابه شاد کاه تتاایج  ن در جادول 
 باشد سازگاری مناسب می( ارائه شده اسه  تتایج حاکی از 1پیوسه  
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 26) 
 

 

 ماتریس عوامل داخل  و خار:   زیربخش زراعت و باغداری  -2:دول 
Table 2- Matrix of internal and external factors of agriculture and horticulture 

 (Sها )قوت
Strengths 

 ( Wها )ضعف
Weaknesses 

 تنوع محصولات تولیدی  -1
Variety of manufactured products 

 تنوع شرایآ اقلیمی و منابع  بی مناسب   -2
Variety of climatic conditions and suitable water resources 

  تخ.ه در تولید برخی محصولات حائز رتبه -3
Ranked first in the production of some products 

 اشتغال بخش عظیمی از جمعیه استان   -4
Employment of a large part of the province's population in this 

sub-sector 
 ی تحقیقات کشاورزی توسعه -5

Development of agricultural research 

 (     و کار تیروی زمین،   هاتهاده وریبهره بودنپایین و  بیاری راتدمان بودنپایین -1
Low irrigation efficiency and low input efficiency (land, labor, etc) 

 تبود یک تظام بازاریابی مناسب و کمرت  بودن تقش دوله  -2
Lack of proper marketing system and diminished role of 

government 
 برداریبهره واحدهای بودنکوچک و سنتی -3

The small and traditional operation of the units 
 شناسان تاظر تولید  عدم استفاده از کار -4

Do not use production supervisors 

 ها ها از سوی دوله و تعاوتیموقع بدهیتبود خرید تضمینی و عدم پرداخه به -5
Lack of organization of an integrated national and provincial 

information system 
 ( Oها  فرصه

Opportunities 

 (Tها  تهدید
Threats 

 های مناسب برای احداث صنایع تبدیلی وجود زمینه  -1
Existence of suitable grounds for the construction of 

conversion industries 
 های کشاورزی  موختگان زیرشاخه وجود داتش -2

Existence of agricultural sub-graduates 

 های میوه و تره  بهبود و تأسی  پایاته  -3
Improving and establishing fruit and vegetable terminals 

 صادراتی  هایپایاته و بنادر وجود -4
Existence of ports and export terminals 

 های محصولات مصرفی کنندگان به ویژگی توجه مصرف  -5
Consumers pay attention to the characteristics of consumer 

products 
 لقوه مناسب برای کشه دوموجود شرایآ با -6

Existence of suitable potential conditions for the second crop 

 رویه محصولات زراعی و باغی واردات بی  -1
Irregular import of agricultural and horticultural products 

 از دسه دادن مزیه ت.بی تولید برخی محصولات   -2
Loss of the relative advantage of producing some products 

 تغییر کاربری اراضی و تجارت زمین -3
Land use change and land trade 

 عدم تمایل جواتان به سکوته در روستاها  -4
Young people do not want to live in villages 

 مشکلات تأمین مالی و ترخ بهره باتکی   -5
Financing problems and bank interest rates 

 
، از میان تقا  قاوت ماورد بررسای، مهمتارین 3مطابت با جدول  

تقطااه قااوت ارزیااابی شااده در زیااربخش زراعااه و باغااداری اسااتان 
« بااغی و زراعی محصولات برخی تولید در ی تخ.هرتبهمازتدران، »

توان گفه وجود شارایآ م.ااعد در ماورد کشاه برخای باشد  میمی
 زراعی محصولات برخی تولید در تخ.ه یهرتبمحصولات منجر به »

 تناوع« گشته اسه  یکی دیگر از تقاا  قاوت ایان بخاش، »باغی و

باشد  وجود اتاواع  ب و هاوای « میمناسب  بی منابع و اقلیمی شرایآ
کوه.تاتی و معتدل در تقا  مختل، استان، وجود رودهاای متعادد در 

های شتمل بر کاتالهای  برساتی ممندی از سی.تمسطح استان و بهره
هایی باوده کاه موجاب بتنی و خاکی در سطح مزارع، از جمله ویژگی

ت.هیل در امر زراعه و باغاداری در ایان اساتان گشاته اساه  ایان 
شود که عامل »وجود اراضی حاصلخیز توبه خود موجب میفاکتورها به

های مورد بررسای قارار گیارد  یکای ی سوم قوتو مناسب« در رتبه
 بخاش در محصولات تولیادی تنوعهای مورد بررسی »ز قوتدیگر ا

« بوده اسه  با اینکه زیربخش زراعه و باغداری در باغداری و زراعه
بنادی ای در اشتغال دارد ولی تتایج اولویاهاستان مازتدران تقش ویژه

 جمعیاه از عظیمی بخش اشتغالها حاکی از  ن اسه که قوت »قوت

تحقیقاات   ر گرفته اسه  وجود »مسس.اتی پنجم قرا« در رتبهاستان
ی تولید عنوان  خرین تقطه قوت در زمینهتوان بهکشاورزی« را تیز می

و صادرات محصولات کشاورزی مدتظر قرار داد  تلا  این مسس.ات 
ی ارقاام زودباازده، مباارزه باا  فاات و پیرامون اصلاح باذور، توساعه

توجه ک و  بیاری توین قابلهای تولید ارگاتیی رو ها، توسعهبیماری
 باشد  می
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 تحلیل عوامل داخل  زیربخش زراعت و باغداری  -3:دول 
Table 3- Analysis of internal factors of agriculture and horticulture 

 استراتژیک  خار:  عوامل
Strategic internal factors 

 نسب   وزن
Relative 

weight 

 اهمیت  ضریب
Coefficient of 

importance 

 نهای   وزن
final weight 

ا 
تق

 
ت
قو

 S
tr

en
g

th
s

 

S4 
 محصولات  برخی تولید در تخ.ه رتبه حائز

Ranked first in the production of some products 
0.132 4 0.528 

S2 
 مناسب   بی منابع و اقلیمی شرایآ تنوع

Variety of climatic conditions and suitable water resources 
0.13 4 0.52 

S3 
 مناسب  و حاصلخیز اراضی وجود

Existence of fertile and suitable lands 
0.123 4 0.492 

S1 
 تولیدی  محصولات تنوع

Variety of manufactured products 
0.095 4 0.38 

S5 
 زیربخش این در استان جمعیه از عظیمی بخش اشتغال

Employment of a large part of the province's population in this sub-sector 
0.115 3 0.345 

S6 
 کشاورزی  تحقیقات توسعه

Development of agricultural research 
0.041 3 0.123 

ا 
تق

 
،
ضع

 w
ea

k
n

es
se

s
 

W3 
 برداری بهره واحدهای بودنسنتی و کوچک

The small and traditional operation of the units 
0.083 2 0.166 

W6 
 ها تعاوتی و دوله سوی از هابدهی موقعبه پرداخه عدم و تضمینی خرید تبود

Lack of guaranteed purchase and non-payment of debts on time by the 

government and cooperatives 

0.062 2 0.124 

W1 
 (... و کار ییروت ها  زمین، تهاده وریبهره بودن پایین و  بیاری راتدمان بودن پایین

Low irrigation efficiency and low input efficiency (land, labor, etc.) 
0.074 1 0.074 

W2 
 دوله تقش بودن کمرت  و مناسب بازاریابی تظام یک تبود

Lack of proper marketing system and diminished role of government 
0.049 1 0.049 

W4 
 تولید  تاظر کارشناسان از استفاده عدم

Do not use production supervisors 
0.048 1 0.048 

W5 
 استاتی  و ملی یکپارچه رساتیاطلاع تظام تشکل تبود

Lack of organization of an integrated national and provincial information 

system 

0.048 1 0.048 

 تمرات تهایی جمع
final sum of the scores 

1 - 2.897 

 مأخذ: تتایج تحقیت

Source: Research results 
 

بندی تقا  ضع، زیاربخش زراعاه و باغاداری تیاز تتایج اولویه
« از برداریبهره واحدهای بودنسنتی و کوچکحاکی از  ن اسه که »

رود  یکای دیگار از شامار مایمهمترین معضلات در این زیربخش به
 و تضمینی خرید تبوده و باغداری »مهمترین مشکلات زیربخش زراع

« اساه  بار هااتعااوتی و دوله سوی از هابدهی موقعبه پرداخه عدم
اساااس بررساای تظاارات کارشناسااان زیااربخش زراعااه و باغااداری، 

 هاا  زماین،تهااده وریبهاره بودنپایین و  بیاری راتدمان بودنپایین»

ار رفتاه اساه  شامهای این بخش به« از دیگر ضع،(... و  کار یتیرو
هدررفه بالای  ب در تولیاد محصاولات زراعای و بااغی منجار باه 
راتدمان  بیاری پایین در این زیربخش شده اسه  یکی دیگار از تقاا  

 بازاریاابی تظاام یاک تبودضع، در مورد محصولات زراعی و باغی »

« اسه  تولیدکنندگان بعاد از طای تقش دوله بودنکمرت  و مناسب
هنگام عرضه محصول به بازار با مشکلات فراواتای از بهفر یند تولید،  

جمله وجود دلالان سودجو، قیمه پایین محصولات در فصل برداشه، 
ی محصاولات هاا، تبعاات عرضاهمشکلات بازاررساتی به سایر استان

بنادی و تارس از سوی سایر تولیدکنندگان به بازار، عدم وجاود درجاه
ایان قبیال مواجاه بودتاد  برمبناای بندی تامناسب و ماواردی از ب.ته

ی بازاریااابی محصااولات تظاارات کارشناسااان، دولااه بایااد در زمینااه
ای بنماید که در این زمینه تالا  خاصای های ویژهکشاورزی حمایه

 تاظر کارشناسان از استفاده عدمصورت تگرفته اسه  بر مبنای تتایج، »

 تقاش باودن کمرتا  و مناساب بازاریاابی تظام یک تولید« و »تبود

تری دوله« ت.به به سایر تقا  ضع، مورد بررسی حائز اولویه پایین
  شدتد 

هاای باالقوه گرفته پیراماون ویژگایهای اتجامبا توجه به بررسی
 ها( زیربخش زراعه و باغداری در اساتان مازتادران، »وجاود فرصه

 احاداث بارای مناسب هایزمینه صادراتی«، »وجود هایپایاته و بنادر
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بار« ت.به به تره و میوه هایپایاته تأسی  و و »بهبود تبدیلی« نایعص
هاای ماورد بررسای در اولویاه باالاتری قارار گرفتناد  سایر فرصه

ی مصارف میاوه و کننادگان در زمیناههمچنین، تغییر سلایت مصرف

کنندگان به ارگاتیک و بومی و غیربومی بودن سبزیجات، توجه مصرف
توان برای مدیریه تولید هایی اسه که میهمحصولات از جمله فرص

 ( 4محصولات زراعی و باغی استان مورد بهره قرار گیرد  جدول 
 

 تحلیل عوامل خار:  زیربخش زراعت و باغداری  -4:دول 
Table 4- Analysis of external factors of agriculture and horticulture 

 استراتژیک  خار:  عوامل
Strategic external factors 

 نسب   وزن
Relative weight 

 اهمیت  ضریب
Coefficient of 

importance 

 نهای   وزن
final weight 

ه
ص
فر

ها 
 

O
p

p
o

rt
u
n

it
ie

s
 

O4 
 صادراتی  هایپایاته و بنادر وجود

Existence of ports and export terminals 
0.144 4 0.576 

O1 
 یتبدیل صنایع احداث برای مناسب هایزمینه  وجود

Existence of suitable grounds for the construction of 

conversion industries 

0.101 4 0.404 

O3 
 بار تره و میوه هایپایاته تأسی  و بهبود

Improving and establishing fruit and vegetable terminals 
0.133 3 0.399 

O2 
 کشاورزی  هایزیرشاخه   موختگانداتش وجود

Existence of agricultural sub-graduates 
0.127 3 0.381 

O5 
 مصرفی  محصولات هایویژگی به کنندگانمصرف  توجه

Consumers pay attention to the characteristics of consumer 

products 

0.084 3 0.252 

O6 
 دوم  کشه برای مناسب بالقوه شرایآ وجود

Existence of suitable potential conditions for the second 

crop 
0.047 3 0.141 

ها
ید
هد
ت

 T
h

re
at

s
 

T6 
 باتکی  بهره ترخ و مالی تأمین مشکلات

Financing problems and bank interest rates 
0.101 1 0.101 

T3 
 زمین  تجارت و اراضی کاربری تغییر

Land use change and land trade 
0.082 1 0.082 

T1 
 باغی  و زراعی محصولات یهروبی واردات

Irregular import of agricultural and horticultural products 
0.063 1 0.063 

T4 
 مرتبآ  تبدیلی صنایع کم تعداد

Low number of related conversion industries 
0.047 1 0.047 

T5 
 روستاها  در سکوته به جواتان تمایل عدم

Young people do not want to live in villages 
0.041 1 0.041 

T2 
 محصولات  برخی تولید ت.بی مزیه دادن دسه از

Loss of the relative advantage of producing some products 
0.03 1 0.03 

 تمرات تهایی جمع
final sum of the scores 

1 - 2.517 

 مأخذ: تتایج تحقیت 

Source: Research results 
 

بندی تهدیدهای زیربخش زراعه ، اولویه4تتایج جدول  بر اساس  
 تارخ و مالی تأمین دهنده  ن اسه که »مشکلاتو باغداری تیز تشان

 زماین« و »واردات تجاارت و اراضای کااربری باتکی«، »تغییار بهره

توجهی ت.ابه باه باغی« تهدیدهای قابل و زراعی محصولات رویهبی
روتد  با توجه به اینکه کشااورزان شمار میسایر عوامل مورد بررسی به

باشاند، لاذا در فر یند تولید محصولات تیازمند تقادینگی مناساب مای
هاای تامناساب باا تارخ بهاره باالا مشکلات تأمین مالی و وجود وام

تواتد خطری برای اداماه تولیاد و کیفیاه محصاولات تولیادی در می

سامه   زیربخش زراعه و باغاداری باشاد  تغییرکااربری اراضای باه
محصولات تامناسب و یا تغییرکاربری اراضای باه منااطت م.اکوتی، 
تجاری و صنعتی موجب از بین رفتن اراضی حاصلخیز گشاته کاه بار 
وضعیه تولید محصولات زراعی و باغی اساتان اثار منفای باه جاای 

 خواهد گذاشه 
گرفتاه وارادت محصاولات کشااورزی تشاان هاای اتجاامبررسی

ی شمال کشاور تظیار زراعی و باغی ویژه  دهد واردات محصولاتمی
برتج و مرکبات افازایش یافتاه اساه کاه باا عرضاه محصاولات باا 
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تار، موجاب تهدیادی بار تولیاد ارقاام داخلای ایان های پاایینقیمه
محصااولات گشااته اسااه  ساااختار ساانی روسااتاهای کشااور را افااراد 

ها دهد و جواتان از سکوته در روستاسال و سالخورده تشکیل میمیان
ورزتاد  ایان م.ائله های کشاورزی امتنااع مایو اشتغال در زیربخش

های تامرتبآ و های تولید و به تدریج کاربریماتدن رو موجب سنتی
عناوان یکای از تهدیادات در شود که بهتامناسب اراضی کشاورزی می

 رود این بخش به شمار می
یمی، هاای قادمطابت با تظر کارشناساان، اساتفاده از تکنولاوژی
رویاه برخای تاب.اماتی قیمه محصولات زراعی و باغی و مصرف بای

شاده ها ماتند کود و سموم شیمیایی موجب بالارفتن قیمه تماامتهاده
دادن مزیاه ت.ابی محصاولات را محصولات گشته که خطر از دسه

 همراه دارد  برای استان به
 واملع از تاشی ضع، و قوت تقا  ارزیابی ماتری  از حاصل تتایج

 اسه  897/2دهنده امتیاز زیربخش زراعه و باغداری تشان در داخلی

 و تاامطلوب ت.ابتاً شارایآ تشاتگر 5/2از  کمتر عدد با توجه به اینکه

 در داخلای اساه، لاذا تقاا  قاوت بیاتگر قاوت داخلای 5/2از  بیشتر

 را مطلاوب ت.بتاً وضعیه زیربخش زراعه و باغداری استان مازتدران
 517/2تیاز باا امتیااز  خاارجی د  مجموع امتیازات عواملدهتشان می

باشااد  بااا توجاه بااه اطلاعااات می مطلااوب ت.اابتاً بیااتگر وضااعیه
 مده از دو ماتری  ارزیابی عوامال داخلای و ارزیاابی عوامال دسهبه

خارجی بخش زراعه و باغداری، وضعیه کلی این بخاش در تماودار 
زیربخش  در گام اول، موقعیه( قابل مشاهده اسه  بر مبنای تتایج 1 

اجرایای،  هاایاولویاه و مااتری  راهبردهاا در زراعاه و باغاداری
ها در این فرصه و قوت ، تقا SOبرای  قبولقابل کننده راهبردتعیین

های خااارجی بخااش اسااه و بایااد از تقااا  قااوت داخلاای و فرصااه
 برداری تمود بهره

زراعاه و  بخشی زیرتوسعه پیشنهادی ( راهبردهای5در جدول  
باغداری ارائه شده اسه  لازم به توضایح اساه کاه بارای هار تاوع 
استراتژی، دو یا چناد مسلفاه از عوامال داخلای و خاارجی موجاود باا 

 همدیگر در تظر گرفته شد که در جدول تیز قابل مشاهده اسه 
 

 
 زیربخش زراعت و باغداری  یتعیین راهبرد بهینه برای توسعه  -1نمودار 

Figure 1- Determining the optimal strategy for the development of agriculture and horticulture 
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 بخش زراعت و باغداری استان مازندران یتوسعه پیشنهادی راهبردهای  -5:دول 
Table 5 - Proposed strategies for the development of agriculture and horticulture in Mazandaran province 

   SOراهبردهای 

SO strategies 

 WOراهبردهای 
WO strategies 

 ( O1و  S2توسعه صنایع تبدیلی   -1
Development of conversion industries (S2 and O1 ( 

 ( O4و  S4 ،O3های صادرات میوه و تره بار   ایجاد پایاته -2
Establishment of fruit and vegetable export terminals (S4, O3 

and O4) 

 (O6و  S6تژادی  افزایش تحقیقات به -3
Increasing racial research (S6 and O6) 

رساتی  موختگان و ارائه ت.هیلات مناسب به  تان برای خدمهکارگیری داتشبه -1
 W4  وO2) 

Using the graduates and providing them with appropriate 

facilities for service (W4 and O2 ( 

رساتی پیرامون تحوه توزیع محصولات و خدمات مناسب اتبارداری برای  اطلاع  -2
 (O5و  W2کشاورزان  

Informing about the distribution of suitable storage products 

and services for farmers (W2 and O5) 
 STراهبردهای 

ST strategies 

 WTراهبردهای 

WT strategies 

های مصرفی برای ها و مشوقهای وارداتی تظیر تعرفه ایجاد محدودیه -1
 ( T1و  S2محصولات داخلی  

Creating import restrictions such as tariffs and incentives for 

domestic products (S2 and T1) 

و  S5ارائه ت.هیلات مناسب برای مشاغل روستایی و خرید تضمینی محصولات   -2
T5) 

Providing suitable facilities for rural jobs and guaranteed 

purchase of products (S5 and T5) 

 ( T3و   W1 ،W5قواتین محدودکننده تغییر کاربری اراضی   -1
Restriction laws of land use change (W1, W5 and T3) 

د در بخش زراعه و  های تولیارائه خدمات اعتباری برای تجهیز و توسازی رو  -2
 (T1و  W2باغداری  

Providing credit services for equipping and modernizing 

production methods in agriculture and horticulture (W2 and 

T1 ( 

 ها موقع بدهیاصلاح تظام خرید محصولات و پرداخه به -3
Improving the system of purchasing products and timely 

payment of debts  
 (T6و  W6ارائه ت.هیلات باتکی مناسب   -4

Providing appropriate banking facilities (W6 and T6 ( 
 

ریزی منظور دستیابی باه مااتری  کمای برتاماهدر گام بعدی، به
( بارای زیاربخش زراعاه و باغاداری کاه مبناای QSPMراهبردی  
بنادی تظارات متخصصاین، د، با جمعبندی راهبردها خواهد بواولویه

هاا و تهدیادهای ها، فرصاهها، ضع،ضرایب جذابیه هریک از قوت
تک راهبردهای تدوین شده، تعیین گردیاد این بخش برای اعمال تک

شاده در مرحلاه تخ.اه، امتیااز و به کمک ضرایب اهمیاه محاسابه
 2هریک از راهبردها محاسبه شد  تتایج محاسبات در جادول پیوساه 

 قابل مشاهده اسه 
بندی راهبردهاای زیاربخش زراعاه و باغاداری در تتایج اولویه

( ارائه شده اسه  با توجه به قرارداشتن زیاربخش زراعاه و 6جدول  
تاژادی«، باه تحقیقاات باغداری در تاحیه تهاجمی، راهبارد »افازایش

تبدیلی«  صنایع یبار« و »توسعهتره و میوه صادرات هایپایاته »ایجاد
طورکلی ترتیب در اولویه اول تا سوم قرار گرفته اسه  همچنین، بهبه

 در تولیاد هاایرو  توساازی و تجهیاز برای اعتباری خدمات »ارائه

باغداری« در صادر راهبردهاای ارائاه شاده بارای  و زراعه زیربخش
زیربخش زراعه و باغداری استان مازتادران قارار دارد و پا  از  ن، 

 تضامینی خریاد و روساتایی مشااغل بارای سبمنا ت.هیلات »ارائه

 هایپایاتاه تاژادی« و »ایجاادباه تحقیقاات محصولات«، »افازایش

ی زیاربخش باار« مهمتارین راهبردهاای توساعهتره و میاوه صادرات
 دهند زراعه و باغداری را تشکیل می

 گیری و پیشنهادهانتیجه

ری، در زیربخش زراعه و باغادا  SWOTبا توجه به تتایج تحلیل  
تاوان از جمله تقا  قوت مهم در استان مازتدران در این زیربخش مای

 و اقلیمای شارایآ محصولات، تناوع برخی تولید در ی تخ.هبه رتبه
 محصولات مناسب و تنوع و حاصلخیز اراضی مناسب، وجود  بی منابع

تاوان در جهاه افازایش تولیدی اشاره تمود  از ایان تقاا  قاوت مای
زی که از اهداف مهام اقتصااد مقااومتی اساه تولیدات بخش کشاور

 و هایی همچون کوچکاستفاده تمود  در مقابل تقا  قوت فوق، ضع،
 پرداخاه عدم و تضمینی خرید برداری، تبودبهره واحدهای بودنسنتی

  بیاری راتدمان بودنها، پایینتعاوتی و دوله سوی از هابدهی موقعبه

 یاک و    ( و تباود تیروی کاار  زمین،ها تهاده وریبهره بودنپایین و

های دوله از جمله چالش تقش بودن کمرت  و مناسب بازاریابی تظام
رود  شامار مایمهم زیربخش زراعه و باغداری در استان مازتدران به

های مهم اقتصاد مقاومتی در ایران، استفاده از ظرفیه یکی از سیاسه
وری یاد، اشاتغال و بهارهها در جهاه افازایش تولهدفمندسازی یاراته

اسه که با توجه به تقا  ضع، مذکور، لازم اسه در جهه تحقت این 
 وریافازایش بهاره  منظاورسیاسه اقتصاد مقاومتی قدم برداشاه  باه

و اساتفاده از  تقویاه عوامال تولیاد  تاوان از راهکارهاایمای  هاتهاده
 مصرف  بیاری استفاده تمود های توین و کمرو 
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 بخش زراعت و باغداری زیربندی راهبردهای لویتاو -6:دول 

Table 6- Prioritizing the strategies of agriculture and horticulture 

 راهبرد  رتبه
Strategy 

rankings 

 راهبرد  عنوان
Strategy title 

 راهبرد  نوع
Type of strategy 

 راهبرد  امتیاز
Strategy score 

1 

 باغداری  و زراعه بخش در تولید هایرو  توسازی و جهیزت برای اعتباری خدمات ارائه
Providing credit services for equipping and modernizing production methods in 

agriculture and horticulture 

 تدافعی 
Defensive 

5.978 

2 
 محصولات  تضمینی خرید و روستایی  مشاغل برای مناسب ت.هیلات ارائه

Provide suitable facilities for rural jobs and guaranteed purchase of products 

 رقابتی 
Competitive 

5.753 

3 
 تژادی  به تحقیقات افزایش

Increasing racial research 

 تهاجمی 
Aggressive 

5.522 

4 
 بار تره و میوه صادرات هایپایاته ایجاد

Establishment of fruit and vegetable export terminals 
 تهاجمی 

Aggressive 
5.372 

5 
 داخلی  محصولات برای مصرفی هایمشوق و هاتعرفه تظیر وارداتی هایمحدودیه ایجاد

Creating import restrictions such as tariffs and incentives for domestic products 

 رقابتی 
Competitive 

4.927 

6 
 تبدیلی  صنایع توسعه

Development of conversion industries 

 تهاجمی 
Aggressive 

4.876 

7 
 مناسب  باتکی ت.هیلات ارائه

Providing appropriate banking facilities 

 تدافعی 
Defensive 

4.853 

8 
 کشاورزان  برای اتبارداری مناسب خدمات و محصولات توزیع تحوه پیرامون رساتیاطلاع

Informing about the distribution of suitable storage products and services for 

farmers 

 کاراته محافظه
Conservative 

4.492 

9 
 رساتی خدمه برای  تان به مناسب ت.هیلات ارائه و  موختگانداتش کارگیریبه

Using the graduates and providing them with appropriate facilities for service 

 کاراته محافظه
Conservative 

4.268 

10 
 هابدهی موقعبه پرداخه و محصولات خرید تظام اصلاح

Improving the system of purchasing products and timely payment of debts 

 تدافعی 
Defensive 

3.982 

11 
 اراضی  کاربری تغییر محدودکننده قواتین

Restriction laws of land use change 

 تدافعی 
Defensive 

3.909 

 مأخذ: تتایج تحقیت
Source: Research results 

 
 روی زیربخش زراعه و باغداری، وجودهای پیشاز جمله فرصه

 احاداث بارای مناساب هاایزمیناه صادراتی، وجود هایپایاته و بنادر

 باار و وجاودتره و میاوه هاایپایاتاه تأسای  و تبدیلی، بهبود صنایع

یکاای از  اورزی بااوده اسااه کشاا هااایزیرشاااخه  موختگااانداتش
عمال منااطت  زاد و   یحاوزه  یتوسعههای اقتصاد مقاومتی،  سیاسه
گ.تر    های پیشرفته،منظور اتتقال فناوریاقتصادی کشور به  یویژه

بوده اسه که با توجه به اولین و ت.هیل تولید، صادرات کالا و خدمات 
لبد  یکای از طای را میفرصه زیربخش زراعه و باغداری، توجه ویژه

تقویاه بخاش های مهم اقتصاد مقاومتی در بخش کشااورزی،  مسلفه
بوده که با توجه به فرصاه   صنایع تبدیلی کشاورزی با تزریت سرمایه

گاذاری در ایان بخاش در توان باا سارمایهاحداث صنایع تبدیلی، می
ترین عواملی که فعالیاه سازی اقتصاد حرکه تمود  مهمراستای مقاوم
 دهاد مشاکلاتراعه و باغداری را مورد تهدید قارار مایزیربخش ز

زماین،  تجاارت و اراضای کاربری باتکی، تغییر بهره ترخ و مالی تأمین
 تبادیلی صانایع کم باغی و تعداد و زراعی محصولات رویهبی واردات

 باشد  مرتبآ می
تتایج تحلیل عوامل داخلی و خاارجی بارای زیاربخش زراعاه و 

ی تواتاد در توساعهمی  SOاسه که راهبردهای    باغداری حاکی از  ن
این زیربخش مفید باشد  در ادامه، راهبردهای مختلفای باا توجاه باه 
ترکیب عوامل داخلی و خارجی مورد بررسی قرار گرفه کاه از طریات 

 بندی شد  تتایج حاکی از  ن باود کاه »ارائاهاولویه  QSPMرهیافه  
 زیاربخش  در  تولید  هایرو   توسازی  و  تجهیز  برای  اعتباری  خدمات
 و  روستایی  مشاغل  برای  مناسب  ت.هیلات  باغداری«، »ارائه  و  زراعه
 تاژادی« و »ایجاادبه  تحقیقات  محصولات«، »افزایش  تضمینی  خرید
ترتیاب بهتارین راهبردهاای باار« باهتره  و  میاوه  صاادرات  هایپایاته
اشد  تواتد بی زیربخش زراعه و باغداری در استان مازتدران میتوسعه

هااای اقتصاااد مقاااومتی در ایااران، بااا توجااه بااه بررساای سیاسااه
های مهام عنوان یکی از شاخصکردن بخش کشاورزی بهبنیانداتش

تاژادی رود که راهبرد افزایش تحقیقات باهشمار میاقتصاد مقاومتی به
های توان در  ن جای داد  یکی از موارد مهم و مسکّد در سیاسهرا می
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وری ، حمایه از تولید داخلی از طریات افازایش بهارهاقتصاد مقاومتی
 توساازی  و  تجهیاز  بارای  اعتبااری  خدمات  بوده اسه که راهبرد ارائه

تواتد در تحقت این باغداری می  و  زراعه  زیربخش  در  تولید  هایرو 
هاای اقتصااد هدف مسثر باشد  همچناین، از بنادهای مهام سیاساه

کالاها و خدمات بوده اسه که جاتبه از صادرات  مقاومتی، حمایه همه
راستای این سیاساه بار همتره  و  میوه  صادرات  هایپایاته  راهبرد ایجاد

 باشد می
با توجه به اینکه راهبرد بهینه در تحلیل عوامل داخلی و خاارجی، 

بنادی راهبردهاا بوده اسه، برمبنای تتایج اولویه  SOراهبرد تهاجمی  
 ترتیاب »افازایشباههاجمی تیاز  در این تحقیت، اولویه راهبردهای ت

 و  میاوه  های صاادراتتاژادی تهااجمی«، »ایجااد پایاتاهبه  تحقیقات
باا توجاه باه تتاایج تبدیلی« بوده اساه     صنایع  یبار« و »توسعهتره

ی زیربخش زراعه تواتد در توسعهمی  SOتحقیت، استراتژی تهاجمی  
فاده از و باغداری مفیاد باشاد  در زیاربخش زراعاه و باغاداری، اسات

التحصیلان کشاورزی در راستای بهباود و اجرایای پژوهشگران و فارغ

 تکمیلای  و  تبادیلی  صانایع  توسعه  و  تژادی، حمایهسازی تحقیقات به
 و  محصاولات  صادرات  افزایش  و  بازار  یکشاورزی، توسعه  محصولات
های صادراتی و ماواردی از ایان کشاورزی و ارائه مشوق  هایفر ورده

 شود د میقبیل پیشنها
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Introduction: The resistive economy, in the sense of managing the current situation in the country, 

minimizes the risks. In other words, establishment of the necessary institution in Iranian economy by using a set 
of policies, laws, and executive measures in such a way to minimize its risk against harmful shocks and 
disturbances, especially foreign and international ones, would provide the ground for the country to achieve 
sustainable economic progress. One of the most important methods in this regard, in creating the infrastructure 
of a resistive economy, is development of the agricultural sector. In fact, due to the distinctive features of the 
agricultural sector, this sector can be considered as the driving force of the economy within the framework of the 
resistive economy. To achieve such an economy, the challenges and potentials facing this sector must be 
identified while determining optimal investment for the basic sectors. Due to the capabilities of agricultural 
production in Mazandaran province, in this study, for identifying the problems and opportunities in the 
subsectors of agriculture and horticulture, a type of SWOT analysis was used in which relative weights are 
calculated through a linear mathematical programming model. Finally, by using the QSPM approach, 
prioritization strategies were developed for each subsector. 

Material and Methods: In the SWOT analysis, the AHP approach was used to extract the pairwise 
comparisons of internal and external factors from the opinions of the interviewed experts in the subsectors of 
agriculture and horticulture. SWOT analysis has been used to determine strengths, weaknesses, opportunities, 
threats, and the combination of linear programming. Therefore, AHP approach is used to calculate the weight for 
criteria and alternatives at each level. In this research, a two-step linear programming method has been used to 
calculate the priority vector. In the first step, according to the pairwise comparison matrix, a formulation that 
provides a consistency limit is used. In the second step, according to the compatibility limits obtained in the 

previous step, for calculating marginal weights of the criteria, another linear programming model is used   After 

calculating the relative weights of each of the components of strengths, weaknesses, opportunities and threats, as 
well as determining some strategies, using expert opinions, the QSPM approach has been used to prioritize 
strategies. For this purpose, the attractiveness coefficients of each strategy were extracted according to the Swot 
components and by multiplying the attractiveness coefficients by the relative weights, the total score for each 
Swot component was calculated for each strategy and finally with the total score of the Swot components, a total 
score for each strategy was calculated. Finally, Excel and GAMS software were used to estimate the results.  

Results and Discussion: According to the results of SWOT analysis in the agriculture and horticulture 
sector, among the important strengths in Mazandaran province, this subsector can be ranked first in the 
production of various products, variety of climatic conditions and suitable water resources, the existence of 
fertile and suitable lands and variety of products. In contrast to the above strengths, weaknesses such as 
traditional and small units of exploitation, lack of guaranteed purchase and non-payment of debts on time by the 
government and cooperatives, low irrigation efficiency and low productivity of inputs (land, labor, etc.), lack of 
proper marketing system and the weak role of the government are some of important challenges in the subsectors 
of agriculture and horticulture in Mazandaran province. The opportunities facing the subsectors of agriculture 
and horticulture include the existence of ports and export terminals, existence of suitable fields for the 
construction of processing industries, improvement and establishment of fruit and vegetable terminals, and the 
existence of agricultural sub-graduates. The most important factors that threaten the activity of subsectors of 
agriculture and horticulture are related to the problems of financing and bank interest rates, land-use change and 
land trade, excessive import of agricultural and horticultural products, and small number of related processing 
industries. The results of prioritizing strategies through the QSPM approach also showed that according to 
aggressive strategies, in the subsectors of agriculture and horticulture, strategies like "Increased aggressive racial 
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reform research ", "Establishment of fruit and vegetable export terminals" and "Development of processing 
industries", in the subsector of livestock  strategies like "Export development and entry into global markets", 
"Product and market development", "Establishment of facilities for export to the Caspian littoral states" and 
"Improvement of livestock breeds to increase production" , and in the subsector of fisheries "Aquaculture 
Development", "Development of Fisheries Industry", "Private and public sector support and investment" and 
"Establishment of facilities for export to international markets" are among strategies for strengthening the 
economy of the province and the country that can be considered. 

Conclusion: According to the results of this study, it is suggested that more attention in terms of capital 
support, and regional policies should be given to the subsectors of agriculture and horticulture in this situation. 
Also, appropriate measures should be taken to increase the productivity of the agricultural sector in line with the 
resistance economy. It is also suggested that solutions such as guaranteed purchase, providing facilities for small 
and job-creating projects, use of agricultural researchers and graduates for improving and implementing of racial 
reform research, support and development of processing industry of agricultural products, market development 
and increasing exports of agricultural products, should be used. 

 
Keywords: Development Strategies, QSPM, Mathematical Programming, Agriculture and Horticulture, 

Mazandaran 
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 *SWOTبرای مقایسات زو:  کارشناسان در عوامل داخل  و خار:   CR شاخص -1:دول پیوست 

Appendix table 1- CR index for pairwise comparisons of experts in internal and external factors SWOT  *  

 کارشناسان
Experts 

 عوامل 
Factors 

 CRشاخص 
CR Index 

1 
SW 0.003 

OT 0.002 

2 
SW 0.004 

OT 0.001 

3 
SW 0.002 

OT 0.003 

4 
SW 0 

OT 0.021 

5 
SW 0.031 

OT 0.043 

6 
SW 0.04 

OT 0.023 

7 
SW 0 

OT 0.039 

8 
SW 0.007 

OT 0.05 

9 
SW 0 

OT 0 

10 
SW 0 

OT 0 

11 
SW 0.006 

OT 0 

12 
SW 0 

OT 0 

13 
SW 0 

OT 0 

14 
SW 0 

OT 0 

15 
SW 0.017 

OT 0.011 

16 
SW 0.005 

OT 0.002 

 مأخذ: تتایج تحقیت
Source: Research results 
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 پژوهشی  مقاله
 

کید بر دانش  أهای پویای صادراتی زعفران خراسان بر مزیت رقابتی و عملکرد با تثیر قابلیتأت

 صادراتی 

 
 3اله آبادی فهیمه فرقانی -2محمد هدایتی -*1امیررضا کنجکاو منفرد

 30/04/1399تاریخ دریافت: 

 11/11/1399 تاریخ پذیرش:

 

 چکیده

کنونی، درک صحیح از بازار و تحولات آن و تلاش در راستای پاسخگویی به نیازهای به سرعت در حااات تیییاار آن، در محیط پویای بازار صادراتی  
صادرات یکی از راهکارهااایی اساات کااه های پویای  گیری صحیح از قابلیتبهره  های صادراتی است. بنابراین،یکی از عوامل اصلی ارتقای عملکرد بنگاه

زعفااران  یصادراتهای شرکت یایپو یهاتینقش قابل یبررسدارد. در این راستا تحقیق حاضر بدنبات ها ن المللی شدن شرکتبیشترین کاربرد را برای بی
 نوع از هدف، نظر از و  تحلیلی -توصیفی ماهیت، و  نوع حیث از تحقیق  ها در استان خراسان است. اینی و بهبود عملکرد این شرکترقابت  تیمز  جادیبر ا

پیمایشاای  و  میاادانی نیز اطلاعات آوریجمع روش انجام شده است و   1398که از لحاظ افق زمانی مقطعی است که در سات    باشدمی  ردیکارب  تحقیقات
ها استفاده شده است. پرسشنامه پژوهش پس از بررسی و تایید پایای و روایی آن بین نمونه در این راستا از پرسشنامه به منظور ابزار گرداوری داده.  است

به منظور تجزیه و تحلیاال باشد. جامعه آماری این تحقیق واحدهای بازرگانی فعات در زمینه صادرات زعفران در استان خراسان میپژوهش توزیع گردید.  
 پویای صادراتی هایهای پژوهش بیانگر تاثیر مثبت و معنادار قابلیتیافته  .است  استفاده شده(  PLS)  جزئی  مربعات  ها و آزمون مدت از روش حداقلداده

انااش )سازگاری صادراتی، نوآوری صادراتی، غیرقابل پیش بینی بودن و انعطاف پذیری( بر مزیت رقابتی به صورت مستقیم و غیاار مسااتقیم )از طریااق د
اساات کااه آنهااا بااا  صادراتی( است. همچنین مزت رقابتی نیز تاثیر معناداری بر عملکرد دارد. این پژوهش برای مدیران ایاان حقیقاات را روشاان ساااخته

 توانند به مزیت رقابتی و بهبود عملکرد دست یابند.های پویای صادراتی میگذاری بر روی قابلیتسرمایه
 

 های پویای صادراتی، مزیت رقابتی  دانش صادراتی، عملکرد، قابلیت : یدیکل هایهواژ

 JEL :M3, M31, Q13 بندیطبقه
 

  3 2 1 مقدمه

تارین محصاوت ت اساتراتژیک و مهامزعفران از جمله محصاولا
کشاورزی در کشور ایران است که از نظر صاادرات غیرنفتای اهمیات 

 ازین لیخاص زعفران از قب یهایژگیو(.  18  و  33ای را دارا است )ویژه
نوبات  کیسات در  10تا   7به مدت    یبه آب، امکان بهره بردار  اندک
رشد در  اهان،یگ ریسا یآب ازین یبحران ریغ یهادر زمان یاریشت، آباک
 ،یطاولان  یهاامحصاوت در زماان  ماندگاری  ،یو شن  یرسی  هانیزم

 یآلات کشااورز  نیاشنداشتن به م  ازیسهولت حمل و نقل محصوت، ن

 
 استادیار، دانشکده اقتصاد، مدیریت و حسابداری، دانشگاه یزد، یزد، ایران -1
 Email:monfared@yazd.ac.ir)                         :نویسنده مسئوت -)*

الملل دانشگاه علم و هنر، کارشناس ارشد مدیریت بازرگانی گرایش بازرگانی بین  -2
 یزد، ایران

 دانشجوی کارشناسی ارشد بازاریابی دانشگاه یزد، یزد، ایران -3
DOI: 10.22067/jead.2021.17796.0 

کار در زمان برداشت محصوت باعث شده   یرویتوان جذب ن  و  نیسنگ
در  یادیارشد ز ریاخ یهاآن در سات دیکشت و تول ریاست که سطح ز

(. به موازات گذر از کشاورزی سنتی 38  و  31)  داشته باشد  رانیا  کشور
به کشاورزی تجااری بار مشاکلات کشااورزان در رابطاه باا عرضاه 

شاود بناابراین لازم اسات تاا مسایرهای محصوت به بازار افزوده مای
هاای بازاررسانی شناسایی شوند تا از این طریق ضمن ارتقای ظرفیات

افاازایش درآمااد تولیااد کنناادگان اجتماااعی و اقتصااادی، موجبااات 
 (. 33محصولات کشاورزی فراهم شود )

کوشاند تاا کالاهاا و ها از طرق مختلف میدر این شرایط شرکت
خدمات خود را در سرتاسر دنیا بفروشند و سود خود را حاداکثر ساازند 

هاای پویاای صاادرات گیری صحیح از قابلیت(. در این میان بهره29)
ست که بیشترین کاربرد را برای بین المللی شدن یکی از راهکارهایی ا

تواند تبادیل باه یاک (. قابلیت صادراتی می10ها داشته است )شرکت
مزیت رقابتی برای سازمان شود؛ زیرا ایجاد تماایز در نحاوه صاادرات 

 نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی 
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محصوت نسبت به رقبا و بهبود شرایط صادراتی موجب پیشی گارفتن 
و هماین موضاوع بارای   سازمان از رقبایش در بخش صاادرات شاده

 یکی سازمان یک مزیت رقابتی را به دنبات خواهد داشت؛ زیرا صادرات

 گاذاری سارمایه و توساعه برای هاسازمان اولیة هایگام ترینمهم از

 المللایباین هاایفعالیت گساترش و جهاانی به بازارهای ورود جهت

 (.31) هاستآن
ر رشاد اقتصاادی های اقتصادی، صادرات به عنوان موتودر نظریه
 برای کلیدی منزله به هادولت برای صادرات رشد(. 36شود)مطرح می

 توساعه، حاات در کشاورهای تماام در است. تقریبااً اقتصاد بازآفرینی

 دولت های گذاریسیاست و هااولویت رأس در صادرات توسعه موضوع

بخش قابال تاوجهی از موفقیات در کشاورهایی مانناد  (20) دارد قرار
تاوان باه توساعه صاادرات ی، سنگاپور، چین و کره جنوبی را میمالز
 1و همکاارانش دوئونیال (.13ها در طی دو دهه گذشته نسابت داد )آن
 جهاانیکاه بارای ورود باه ایان باازار    ناداکارده  انی، ب(20)  (2014)

هاا ناد کاه یکای از آناها از رویکردهای مختلفی بهره گرفتاهشرکت
 اساتیس باشاد.هبود عملکرد صاادرات مایرویکرد توسعه صادرات و ب

متوجاه باازار  انادازه تا چاه ملت کی دهدکهیم نشانتوسعه صادرات  
 یجهاان  باازار  فشار رقابات در  چراکه  است،  آنی  ازهاین  تابع  وی  خارج
 دکننادگانیتول  یهااییکااهش ناکاارا  و  تارتیفیباک  دیبه تول  تواندیم
 (. 4) منجر شود زین یداخل

ای پتانسیل بالایی برای رهایی از وابستگی به بخش کشاورزی دار
(. در میان محصولات مختلاف تولیادی در 27باشد )صادرات نفت می

بخش کشاورزی ایران، زعفران جزء محصولات خاص کشور محسوب 
شده و با توجه به قیمت بالای آن در صادرات غیرنفتی جایگااه ویاژه 

دارای مزایای اقلیمی (. کشورما  23ای را به خود اختصاص داده است )
باشد و این امار باعاث و خاکی بسیار مساعدی برای تولید زعفران می

درصد زعفران جهاان را تولیاد کناد و باه   90شده که بتواند بیشتر از  
 و  28،  14ه زعفران جهان شناخته شاود )ترین تولید کنندعنوان بزرگ

ز دهااد کااه ایااران بااا وجااود برخااورداری اهااا نشااان ماای(. بررساای1
المللای را در های بالای صادراتی، سهم کمی از بازارهاای بینپتانسیل

اختیار دارد و اگرچه از زمان تدوین برنامه سوم توسعه، صادرات ایاران 
روند صعودی به خود گرفته است، اما هنوز فاصاله زیاادی باا شارایط 
مطلوب وجود دارد. به علاوه ترکیاب کالاهاای صاادراتی کشاور نیاز 

تمامی این عوامل نشان از عدم توجه به   .صلاح و بهبود استنیازمند ا
( 31( )1388(. پزشکی راد و فعلی )22توسعه صادرات در کشور است )

ها و راهکارهای فارآوری، بازاریاابی و صاادرات در مطالعه خود چالش
زعفران بررسی کردند که با استفاده از فن دلفی توسط کارشناسان باه 

این زمینه از جمله ضعف بازاریابی الکترونیاک و های بنیادی در  چالش
نبود برند ملی و.. دست یافتند. همچناین، کرباسای و رساتگاری پاور 

 
1- Leonidou 

( در پاژوهش خااود مزیااات ناااسبی تولیاااد زعفاااران در 18( )1393)
شهرساتان تربت حیدریه را بررسای کردناد. نتاایش نشاان داد، کشات 

عااد ملاای کااه محصااوت زعفااران دارای سااود اجتماااعی اساات و از ب
افاازوده را در هایی مانند مزیت نسبی تولیااد، اشااتیات و ارزشزمینه
تواند ازلحااظ ابعااد اجتمااعی گیارد کشت محصوت زعفران میبرمای

توجیه اقتصادی داشته باشد و باا اینکاه ایاران دارای اولاین پتانسایل 
دهاد صاادرات صادرات زعفران در جهان است اما آمارهاا نشاان مای

ای و عدم فرآوری آن در داخال کشاور ان ایران باه صاورت فلهزعفر
افزوده پایین این محصاوت شاده و سااهم بااالای ارزش سبب ارزش

شود کاه زعفاران ایاران را افازوده نصیب کشورهایی مانند اسپانیا می
کننااد. میازان بندی مجدد صااادر ماایوارد و پس از فرآوری و بسته
شاود میلیارد دلار در سات برآورد می  8از    تجارت جهانی زعفران بیشتر

 اما سهم کشور ما در تجارت جهانی زعفران بسیار اندک است.
ایران با وجود رتبه نخست تولید زعفران در جهان به دلیال ساهم 
بسیار پایین صادرات باعث واگذاری بازار جهانی به رقبای اروپایی کاه 

د، شده است، همچناین باه کنناز زعفران ایران به نام خود استفاده می
دلیل شرایط آب و هوایی دارای مزیت نسبی و حتای در برخای ماوارد 
مزیت مطلق برای تولید زعفران است که استان خراساان رضاوی باا 

هکتار بیشترین سطح زیر کشت زعفاران را در کشورداراسات   84226
هاای های صادراتی و بکاارگیری مزیات( اما عدم توجه به قابلیت23)

بااه عنااوان مزیاات رقااابتی در صااادرات موجااب کاااهش سااهم خااود 
رو در این مقاله، سعی شده کنندگان خراسان شده است. از اینصادرات

های فعاات در های پویای صادراتی شرکتاست به بررسی تأثیر قابلیت
زمینه صادرات زعفران بر ایجاد مزیت رقابتی و بهبود عملکرد پرداخته 

هاای اصلی تحقیق این است که آیاا قابلیاتشود. در این راستا سوات  
هاای پویای صادراتی بر ایجاد مزیت رقابتی و بهبود عملکارد شارکت

 ؟صادراتی زعفران تأثیرگذار هستند
رساندن کالا   یبرا  یتجار  یهایت، مجموعه فعالیعملکرد صادرات

در  ینا (.5) باشدیکشورها به منظور کسب سود م یردر سا یانبه مشتر
باورند عملکرد صادراتی معمولاً با استفاده   ینبر ا  یکه بعض  است  یحال

هاای صاادراتی، شود و فروشگیری میاز رویکرد شاخص واحد اندازه
هاای صاادراتی، ساودهای صاادراتی و شادت صاادرات رشد فاروش

یان، (. با وجود ا44های معموت مورد استفاده هستند )بیشترین شاخص

 یالدهد مادارک و دلاینشان م( 8)( 1994) 2و زو  یلکاوسگ  مطالعات
سااختار چناد  یاکباه عناوان    یوجود دارد که عملکرد صادرات  یادیز
شااخص واحاد   یاکتوسط    یدتوجه قرارگرفته است و نبا  وردم  یوجه 
( در مطالعه خود به بررسی 36( )2015)  3تان و سوسا.  شود  یریگاندازه

یانجی مزیات تاثیر کارکردهای بازاریابی بر عملکرد صادرات و نقش م

 
2- Cavusgil & Zou 

3- Tan & Sousa 
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 رقابتی بر این رابطه پرداختند. نتایش نشان داد که کارکردهای بازاریابی
مزیت رقابتی بر عملکرد صادرات تاثیر مثبت دارد. همچناین مزیات و  

رقابتی نقش میانجی را در ارتباط بین کارکردهای بازاریابی و عملکارد 
 صادرات دارد.

داد زیااد باازیگران و ها و بازارهای صادراتی با توجه به تعامحیط
همچنین گستردگی عوامل اثرگذار بار ایان بازارهاا از پویاایی و عادم 

باشند. در محایط پویاای باازار صاادراتی اطمینان بالایی برخوردار می
کنااونی، درک صااحیح از بااازار و تحااولات آن و تاالاش در راسااتای 
پاسخگویی به نیازهای به سرعت در حات تیییار آن، یکای از عوامال 

هاای صاادراتی اسات. ایان لی ارتقای توانمندی فناورانه در بنگااهاص
شود و بار رویکرد در قالب مفهومی با عنوان گرایش به بازار مطرح می

هایی تاکید دارد که نوعی حساسیت و تالاش بارای پاساه باه فعالیت
شود و این خود سبب کااهش نیازهای به سرعت در حات تیییر آن می

ده و احتمات پاساه صاحیح باه تیییارات باازار و عدم اطمینان بازار ش
(. محیط رقابتی پویا به عادم اطمیناان 16دهد )فناوری را افزایش می

هاای محیط خارجی شرکت و شدت رقابت اشاره دارد کاه بار فعالیات
)راهبارد  هاا اثرگاذار اسات. مینتزبارگ از راهباردکسب و کار شرکت

قاصد مدیران شارکت و نوظهور( حاصل از اثرات محیطی و اهداف و م
(. ایان تیییارات از 6درک متقابل از تیییرات صنعتی و سازمانی است )

های پویا که در ایجاد یک محیط جدیاد بارای کساب و طریق قابلیت
ناوآوری صاارداتی باه کارها مهام هساتند گساترش خواهناد یافات. 

هاای جدیاد باه عناوان یاک جنباه از فرهنا  باز بودن ایده"عنوان
(. در زمینه صادرات این مقولاه اشااره باه 7شود )عریف میت  "سازمانی

درگیر شدن با فرایندهای جدید در هنگام برخورد با بازارهای صادراتی 
 جدید است.
 

 های پویای صادراتی بر مزیت رقابتیتاثیر قابلیت

سازگاری صادرات، توانایی شرکت در هماهنگی با محیط خاارجی 
(. ساازگاری 25اتی شرکت اسات )رآن و عاملی کلیدی درعملکرد صاد

ها و تیییار مجادد به عنوان توانایی شرکت برای بدست آوردن فرصت
پایگاه منابع خود به منظور تطابق با اقدامات رقبا و تهدیادات خاارجی 

ها و تهدیدها هایی که قادر به انطباق با فرصتشود. شرکتتعریف می
یط کلان کاه حااوی هستند موفقیت بیشتری نسبت به رقبا دارند. مح

های بازار جدید، تهدیدات رقیب و تیییر نیازهای مشتریان است فرصت
فراتر از کنترت مدیران است که در نتیجه باید بتوانند با سرعت بالا باا 
آن سازگار شوند تا اطمینان حاصل شود که در بلندمدت مزیت رقابتی 

ت به تیییارات برتری نسبت به رقبا دارد. توانایی واکنش به موقع نسب
تواند به بهبود عملکرد در مقایسه با رقباا و بدسات آوردن محیطی می

تار باا توانناد باه ساریعها مایمزیت رقابتی کمک کند چراکه شرکت
 (.10های سریع بازار منطبق شوند )فرصت

های جدید به عنوان یک باز بودن ایده"اتی به عنوانرنوآوری صاد
(. در زمینه صادرات ایان 7شود )ف میتعری  "جنبه از فرهن  سازمانی

مقوله اشاره به درگیر شدن با فرایندهای جدیاد در هنگاام برخاورد باا 
بازارهای صادراتی جدید است. نوآوری در صادرات، باه علات ماهیات 
پویااایی کااه دارد بااه ارائااه راهکارهااای جدیاادی از تفکاار و عملکاارد 

(. در حقیقت، یکی 10) آوردپردازد که مزیت رقابتی را به ارمیان میمی
ها ناوآوری در محصاوت از عوامل موثر بر کسب مزیت رقابتی شرکت

 است. با توجه به این مطالب فرضیه زیر بیان شده است: 
: سازگاری صادرات تاثیر مثبت و معناداری بار ایجااد 1-1فرضیه  

 های صادراتی زعفران دارد.مزیت رقابتی در شرکت
در محصاوت   خلاقیات  از  ناشای  نوین  هایایده  نوآوری بکارگیری

 صاورت باه کاه خلاقیات از ناشی ایده  ساختن  پیاده  به  واقع  در.  است
ناوآوری   شاود،  خدمت ارایه  ویژگی جدید و تازه برای محصوت یا  یک

با توجه به اینکه یکی از عوامل مؤثر بار مزیات   .(24گویند )  محصوت
 رقابتی نوآوری است لذا فرضیه زیر تدوین شده است: 

: نوآوری صادرات تاثیر مثبات و معنااداری بار ایجااد 2-1رضیه  ف
 های صادراتی زعفران دارد.مزیت رقابتی در شرکت
گیاری، ایجااد بینی بودن صادرات حوت محور غافلغیرقابل پیش

غیرمنتظره و تلاش برای پیش بینی اقدامات در بازار بین المللی ایجاد 
بودن صادرات باه معناای بینی  شده است. از یک طرف غیرقابل پیش

تواند باه عناوان یاک غیر قابل کنترت بودن است و از سوی دیگر می
استراتژی سازمانی توسعه یابد. اگر تصمیمات شرکت توسط رقبا پیش 

هایی کاه در گردد. شرکتبینی نشود منجر به مزیت رقابتی بیشتر می
ای  محیط صادرات غیرقابل پیش بینی حضور دارند تهدید بیشتری بار

 (.10شوند )بدست آوردن مزیت رقابتی می

بینای باودن صاادرات تااثیر مثبات و : غیرقابل پیش3-1فرضیه  
 های صادراتی زعفران دارد.معناداری بر ایجاد مزیت رقابتی در شرکت

هاای مختلاف اثربخشای پذیری وظایف صادرات بر جنباهانعطاف
دهاد تاا از ازه مایهاا اجاگذارد زیرا این امر به شارکتبنگاه تاثیر می

های خاص عبور کنند و جریان فرایندهای داخلای را حفان نمایناد قله

پذیری اغلب کند انعطاف(، ادعا می16( )2008)  1(. بطور مشابه هو10)
هاا تعبیاه شاده اسات و باه به عنوان مهارت کارکنان و در توسعه آن

باه   گاذارد. باا توجاههمین دلیل بر نتایش مختلف سازمانی تااثیر مای
هاایی، تواناایی توان حدس زد که چناین قابلیاتتحقیقات پیشین می

بخشد لذا فرضیه زیر شرکت را برای مقابله با تیییرات محیط بهبود می
 تدوین شده است: 

پااذیری وظااایف صااادرات تاااثیر مثباات و : انعطاااف4-1فرضاایه 
 های صادراتی زعفران دارد.معناداری بر ایجاد مزیت رقابتی در شرکت
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Figure 1- Conceptual model   

 ( 2012( و گرگ )2018منبع: افرات و همکاران )
 

 مشخصات پرسشنامه پژوهش  -1 جدول
Table 1- Specifications of the research questionnaire 
 منبع تعداد سوال متغیر 

 مزیت رقابتی
Competitive advantage 

 (2018و همکاران ) 1افرات  4

 سازگاری صادرات 
Export compatibility 

 (2018افرات و همکاران ) 3

 پذیری وظایف صادرات انعطاف
Flexibility task export  

 (2012)  2گرگو ( 2018افرات و همکاران ) 3

 نوآوری صادرات

Export innovativeness 
 ( 2018افرات و همکاران ) 3

 صادراتی دانش  

Export knowledge 
 (2012گرگ ) 3

 غیرقابل پیش بینی بودن صادرات

Export unpredictability 
 ( 2018افرات و همکاران ) 3

 عملکرد 

Performance 
 (2012گرگ )و ( 2018افرات و همکاران ) 7
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 سازگاری صادرات  •

Export compatibility 
 نوآوری صادرات  •

Export innovativeness 
 بینی بودن صادرات غیرقابل پیش •

Export Unpredictability 
 پذیری صادرات انعطاف •

Flexibility task export 
 

 دانش صادرات

Export 

knowledge 

 مزیت رقابتی 
Competitive 

Advantage 

 عملکرد 
Performance 
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 های پویا بر دانش صادراتیتاثیر قابلیت

عوامال درون ساازمانی در   تعدادی از نظریه پاردازان بار اهمیات
تاوان باه نگارش کسب مزیت رقابتی تاکید دارند که از آن جمله مای

های مورد نیااز ها عبارتند از مهارتاشاره کرد. قابلیت  1های پویاقابلیت
بنگاه برای کسب مزیت رقابتی کامل از منابع موجود. باه عباارتی باه 

فاده بهاره ور از های یک بنگاه در هماهن  سازی منابع و اساتمهارت
(، قابلیت سازمان را به عنوان 39( )1987)2(. الریش40آنها اشاره دارد )

توانایی اش جهت تیییر و پذیرش تحولات مالی، فناورانه و راهباردی 
هاای بنگااه را کناار ها و قابلیاتکند. در صورتی که داراییتعریف می

(. 42آیااد )هااای بنگاااه بوجااود مااییکاادیگر قاارار دهاایم، صاالاحیت
تواند های اصلی )مرکزی( عبارتند از اموری که یک بنگاه میصلاحیت

هاا داناش صاادراتی اسات. به خوبی انجام دهد. یکی ازاین صلاحیت
زمانی که این داناش صاادراتی بهتار از داناش رقباا باشاند باه آنهاا 

گویناد. در مجماوع براسااس نظریاه منباع می  3های متمایزصلاحیت
هاایی ها و توانمندیها، شایستگیی خود صلاحیتمحور، هر بنگاه برا

ها باا تااثیر بار روی ابعااد معاروف . این صلاحیت(19)  کندایجاد می
مزیت رقابتی )کیفیات، کاارایی، ناوآوری، پاساخگویی باه مشاتریان( 
موجب مزیت رقابتی برای بنگاه شده و در نتیجاه ساودآوری بنگااه را 

 (.40دهند )تحت تاثیر قرار می
 

 ر دانش صادراتی بر مزیت رقابتیتاثی

دانش صادراتی، دانشی است که توسط مدیر/ مالک در مورد نحوه 
فروش محصولات و خدمات شارکت در یاک باازار خاارجی اساتفاده 

کند، است. دو نوع دانش صادارتی وجود دارد که تاثیر قابل توجهی می
در  در موفقیت صادراتی شرکت دارند: دانش روشهای صادرات و دانش

های صادراتی شرکت را قاادر (. آشنایی با روش41)  مورد بازار خارجی
هاای هایی مانند تامین مالی، تادارکات و ناهنجاریسازد تا با روشمی

پرداخت مواجه شود. داناش در ماورد باازار خاارجی نیاز شاامل درک 
ها و رفتار خریداران است. لیاو و فرهنگی، زیرساخت  -محیط اجتماعی

( جهت گیری صادرات را باه عناوان گارایش باه 21( )0920)  4تان 
صادرات )یعنی صادرات یا عدم صادرات( و وابسته به داناش صااحب/ 

داند و حاصل تجارب بدست آمده در خارج و انتقات مدیران شرکت می
کند. محققین دانش صاادراتی را منجار باه دانش به داخل معرفی می

مهم در بهباود مزیات رقاابتی گرایش صادراتی و از این طریق عاملی 
 (. لذا فرضیه ذیل ارائه شده است:12اند )معرفی نموده
: دانش صادرات تاثیر مثبت و معناداری بر ایجااد مزیات 3فرضیه  

 
1- Dynamic capabilities view 

2- Ulrich 

3- Distinctive competencies 

4- Liou   & Tang 

 های صادراتی زعفران دارد.رقابتی در شرکت
 

 تاثیر مزیت رقابتی بر عملکرد

( معتقد است که رابطاه باین مزیات رقاابتی و 12( )2012گرگ )
ملکرد در زمینه صاردات به اندازه کاافی توضایح داده شاده اسات و ع

تحقیقات زیادی در ادبیات بازاریابی و استراتژی به سوی آن حادس و 
اند. در صادرات اثرات مثبت عملکردی مختلفی )استراتژیک، گمان زده

سرمایه گذاری، محصوت( یافت شده است و مزیت رقابتی باه عناوان 
ی حصوت نتایش حاصال از جهات گیاری باازار و مکانیسم میانجی برا

های بازاریابی شناسایی شده است. در واقع رابطاه باین مزیات قابلیت
(. در نتیجه فرضیه زیار 10رقابتی و عملکرد صادراتی مشخص است )

 تدوین شده است: 
: مزیات رقاابتی تاأثیر مثبات و معنااداری بار عملکارد 4فرضیه  
 های صادراتی زعفران دارد.شرکت
 

 مدل مفهومی تحقیق

با توجه به پیشینه تحقیق، مدت مفهومی پاژوهش در شاکل زیار 
  گردد.ارائه می
 

 هامواد و روش

هاای یران شرکتهدف کمک به مداز آنجایی که این پژوهش با  
بهبود عملکرد شرکتشان گام به عرصه تحقیق   صادراتی زعفران برای

تحقیاق از نظار   نهاده، از لحاظ هدف کاربردی اسات. همچناین ایان
تحلیلی قرار دارد. ازسوی دیگار،   -ی تحقیقات توصیفیماهیت در رده

هاا را باا از آنجا که نحوه و میزان تااثیرات متییرهاا و همبساتگی آن
دهاد، تحقیاق همبساتگی نیاز شامرده یکدیگر مورد مطالعه قرار مای

هاای این پژوهش بر حسب نحوه انجام، در زمره پژوهش  (.9)  شودمی
گیرد. این تحقیق از نظر افق زمانی از نوع مقطعای و در قرار میکمی  
اسات. جامعاه آمااری واحادهای بازرگاانی فعاات در زمیناه  98ساات 

باشند. در ایان تحقیاق از روش صادرات زعفران در استان خراسان می
گیری تصادفی ساده استفاده شده است. برای تعیین حجم نموناه نمونه

ه شده است که با توجه باه جادوت مورگاان و از جدوت مورگان استفاد
نفار از مادیران  120تعداد جامعه آماری حداقل حجم نموناه برابار باا 

واحدهای بازرگانی است. در مورد گاردآوری اطلاعاات بارای بررسای 
ای پیشینه تحقیق و مبانی نظری و ادبیات موضاوع از روش کتابخاناه

ه باه عناوان ابازار استفاده شاده اسات. در ایان تحقیاق از پرسشانام
این پرسشنامه شامل دو بخش آوری اطلاعات استفاده شده است.  جمع

های جمعیات شاناختی و بخاش دوم است. بخش اوت درمورد ویژگی
سوات   26پرسشنامه به بررسی متییرهای تحقیق پرداخته و مشتمل بر  
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در هاای پاژوهش  (. داده1)جدوت    بسته با طیف پنجگانه لیکرت است
 آوری گردید.جمع 1398سات 

هاای آمااری یکی از روش  1(SEM)یابی معادلات ساختاری  مدت
است که بررسی ارتباط میان چنادین متییار در یاک مادت را فاراهم 

در آن تحلیل عاملی و رگرسیون با هم به صورت ترکیبی باه ساخته و  
به طور کلی دو رویکرد برای تخمین پارامترها در معادلات .  رودکار می
ی وجود دارد: رویکرد مبتنی بر کواریانس و رویکرد مبتنای بار ساختار

های معادلات سااختاری مبتنای بار واریاانس، واریانس. یکی از روش
 2در ابتادا توساط ولاد  کاه  اسات  (PLS)روش حداقل مربعات جزئی  

( تحت عنوان حداقل مربعات جزئی تکراری غیرخطای معرفای 1975)
ای اسات نس متییرهای وابستهشد که هدف از آن حداکثر کردن واریا
شوند. همانناد ساایر معاادلات که توسط متییرهای مستقل تعریف می

ساختاری مدت حداقل مربعات جزئی نیز دارای بخش ساختاری اسات. 
شود. مرحله ها طی دو مرحله انجام میدر تحلیل داده  PLSاستفاده از  

آن و اوت به بررسی بارازش مادت پیشانهادی و ایجااد اصالاحات در 
 پردازد.های پژوهش میمرحله دوم بررسی فرضیه

گیاری بوسایله هماهنگی درونی یا میزان پایاایی در مادت انادازه
محاسبه آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی سنجیده شد. پایاایی، ثباات و 

دهاد و باه ها در ابزار اندازه گیری را نشان میهماهنگی منطقی پاسه
کناد، یعنای بزار اندازه گیری کمک مایارزیابی درستی و خوب بودن ا

شاود، بایاد در هایی که از آنها برای انجام پژوهش استفاده مایآزمون
هربار استفاده نتایش یکسان و قابل اعتمادی داشته باشد. برای سنجش 

ها در روش حداقل مربعات جزئی، از آزمون بار عاملی نیز پایایی معرف
 6/0ها باید باالاتر از  ر عاملی معرفاستفاده گردید که در این آزمون با

 2شاکل ضرایب بارهای عاملی ساوالات پرسشانامه تحقیاق در   باشد
. برای بررسی روایی ابزار پژوهش نیز علاوه بار باشدقابل مشاهده می

روایی محتوا، روایی همگرا نیز با کماک شااخص میاانگین واریاانس 
ابازار   اسات کاهنشانگراین  روایی    ( ارزیابی شد.AVEاستخراج شده )

در  اندازه گیری تا چه حد ویژگای ماورد نظار محقاق را مای سانجد.
بارخلاف روش   PLSسازی معادلات ساختاری باه کماک روش  مدت

شاخصی برای سنجش کل مدت وجود  (3SEM-CBکواریانس محور )
( توسط تننهااوس و 4GOFندارد ولی شاخصی به نام نیکویی برازش )

نتایش حاصل از بررسی روایی و پایاایی   ( پیشنهاد شد.2005همکاران )
ها ارائه شده است. در این پژوهش به منظاور تجزیاه و در بخش یافته
 استفاده شده است. PLSو  SPSSافزارهای ها از نرمتحلیل داده
 

 نتایج و بحث 
 

1- Structural Equation Modeling 

2- Wold 

3- Covariance based- structural equation modeling 

4- Goodness of Fit 

 آلفای  متییرها در این تحقیق از هر دو ضریب  پایایی  بررسی  برای
 آلفاای صاورتیکه در. اسات شاده هو ضریب ترکیبای اساتفاد  کرونباخ
 مناساب  پایایی  از  متییرها  باشد  بیشتر  7/0ضریب ترکیبی از  و  کرونباخ
مشخص است مقادیر آلفای   2طور که در جدوت  همان  .است  برخوردار

است. همچنین مقادیر ضاریب ترکیبای   859/0و    712/0کرونباخ بین  
 ها است.  است که به معنی پایایی مناسب سازه 891/0و  813/0بین.

 دارای  متییرهاا  اکثریت  است،  مشخص  2شکل  در    که  طور  همان
هاا معارف یکی از فقط و هستند 6/0  حداقلی  مقدار  از  بالاتر  عاملی  بار

 و  بایادو  قاعاده  باه  توجاه  باا  کاه  است  6/0  از  کمتر  عاملی  بار  دارای
( اسات 5/0 از باالاتر کاه) ساازه آن شاده اساتخراج  واریانس  متوسط
متییرهاا از   روایایرای بررسای  نمود. ب  حفن  نیز  را  معرف  این  توانمی

( اسااتفاده شااد 5AVEشاااخص متوسااط واریااانس اسااتخراج شااده )
کنیاد مقادار متوساط واریاانس مشاهده می  2همانگونه که در جدوت  
بیشتر است   5/0  های این تحقیق از مقدار حداقلیاستخراج برای سازه

بارای بررسای روایای   هاا اسات.که نشان دهنده روایی مناسب ساازه
گردد که در آن بایاد باار ها از آزمون بارهای عرضی استفاده میمعرف

ها برای سازه خودش بیشتر از باار عااملی آن عاملی هر یک از معرف
ها باشد. نتایش بررسی ایان آزماون نیاز بیاانگر معرف برای سایر سازه
ار عااملی ها دارای بها است، چرا که تمامی معرفروایی مناسب معرف

 ها هستند. بالاتری برای سازه خود در مقابل بار عاملی آنها برای سازه
بوت استارپ به محاسبه آماره   در این بخش با استفاده از الگوریتم

T    .آمااره  در صورتی کاه مقادار  پرداخته شده استT    بیشاتر   1.96از
ای هاها و در نتیجه تایید فرضیهبین سازه  ةشود، نشان از صحت رابط
 2. نتایش این الگوریتم در شاکل  است  %95پژوهش در سطح اطمینان  
 نشان داده شده است.

ها باید از الگوریتم برای محاسبه ضرایب استاندارد مسیر بین سازه
ضرایب استاندارد شده بین متییار مساتقل و پی ات اس استفاده نمود.  

ت متییار از تیییارا  مقاداردهد که متییر مستقل ایان  وابسته نشان می
ضارایب اساتاندارد شاده مسایرهای   3  کند. شکلوابسته را تبیین می

 دهد.ها را نشان میمربوط به هر یک از فرضیه
آوری شاده، های جماعبا توجه به نتایش بدست آمده از تحلیل داده

 آمده است.  3نتایش بررسی فرضیات تحقیق بطور کلی در قالب جدوت 
ر مستقیم )میانجی( این است که باید نکته مهم در ارتباط با اثر غی

های پویای صادراتی با دانش صادرات( و )داناش هر دو ارتباط )قابلیت
صادرات با مزیت رقابتی( معنادار باشند تا بتاوان اثار غیار مساتقیم را 
محاسبه نمود. با توجه به اینکه ارتباط بین متییرها معنادار اسات، اثار 

نمود که نتاایش آن در ذیال مشااهده توان محاسبه  غیر مستقیم را می
شود. لازم به ذکر است که مقدار ضریب مسیر در اثر غیر مساتقیم می

 شود.از ضرب دو اثر مستقیم تشکیل دهنده آن حاصل می

 
5- Average Varience Etracted 
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 پایایی و متوسط واریانس استخراج شده متغیرهای تحقیق   -2 جدول

Table 2- Reliability and mean of extracted variance of research variables 

 هاسازه
Constructs 

 آلفای کرونباخ
Cronbach's alpha 

 ضریب ترکیبی 
Composite reliability 

AVE 

 مزیت رقابتی
Competitive advantage 

0.712 0.813 0.527 

 سازگاری صادرات 
Export compatibility 

0.779 0.871 0.693 

 انعطاف پذیری وظایف صادرات 
Flexibility task export  

0.779 0.871 0.693 

 نوآوری صادرات

Export innovativeness 
0.754 0.859 0.670 

 دانش صادراتی 

Export knowledge 
0.795 0.879 0.709 

 غیرقابل پیش بینی بودن صادرات

Export unpredictability 
0.762 0.863 0.678 

 عملکرد 

Performance 
0.859 0.891 0.541 

 

 
 بین متغیرهای اصلی تحقیق tاره آم -2شکل 

Figure 2- t-statistic among the main research variables 
 

گیاری و سااختاری را مادنظر قارار این شاخص هر دو مدت اندازه
دهد و به عنوان معیاری برای سنجش عملکرد کلی مادت باه کاار می
دیر به ترتیاب باه عناوان مقاا  36/0و    25/0،  01/0رود. سه مقدار  می

با توجه به حصوت اند.  معرفی شده  GOFضعیف، متوسط و قوی برای  
  شود.تایید می قویبرازش مدت کلی به صورت  380/0مقدار 

 رابطه 1                     

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

 یصاادرات یایپو یهاتیقابل در این مطالعه تلاش شده است تأثیر
هاای فعاات در ایان ی و بهباود عملکارد شارکتبترقا  تیمز  جادیبر ا

با توجه به این که هدف نهاایی بیشاتر صنعت مورد بررسی قرار گیرد. 
و باشااد ماایبهبااود عملکاارد و رضااایت مشااتریان خااود هااا سااازمان
 های پویای صادراتی، دانش صادرات، مزیت رقاابتی و عملکاردقابلیت

مادیران این تحقیق به   ، نتایششودمنجر به دستیابی به این اهداف می
های صادراتی فعات در زمینه زعفران باه طاور اخاص و ساایر شرکت
گامی در جهت بهباود کمک خواهد کرد تا    کشور بطور اعمدر  مدیران  
های پویای صادراتی، و در نتیجه افزایش مزیت رقابتی سازمان قابلیت
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 سازمان را بهبود بخشند. عملکرداز این طریق خود بردارند و 

 تیامز  جاادیا  بار  یصادرات  یایپو  هایتیقابل  یه اوت تاثیرفرضر  د
باا اشااره باه .  گردیادزعفاران آزماون  صاادراتی    یهااشرکت  یرقابت
 tآمااره  ینهمچنو   331/0یر  مس  یببا توجه به ضرهای پژوهش  یافته

 یایاپو  هاایتیقابل  توان گفتیم(  96/1تر از  )بزرگ  575/2به مقدار  
 جاادیار ب یمعنادارتاثیر مثبت و    درصد  95  نینادر سطح اطم  یصادرات
 یهفرضااین    ین،ارد. بنابراد  زعفرانصادراتی    یهاشرکت  یرقابت  تیمز
ی حاصل از تحقیق افارات و این نتیجه منطبق با نتیجه  شود.یم  تایید

باشااد. در واقااع، سااازگاری ( ماای2012( و گاارگ )2018همکاااران )
بینای باودن صاادرات و   صادراتی، نوآوری صاادراتی، غیرقابال پایش

هاای پویاای انعطاف پاذیری وظاایف صاادراتی کاه از ابعااد قابلیات
 تواند منجر به افزایش مزیت رقابتی شود. صادراتی است می

 یدانش صادرات  بر  یصادرات  یایپو  هایتیقابل  یه دوم تاثیرفرضدر  
یر مسا  یب. با توجه به ضربررسی گردیدزعفران  صادراتی    یهاشرکت
 تاوان گفاتیما(  96/1تر از  )بزرگ  t  208/2آماره    ینهمچنو    277/0
تاثیر مثبات و   درصد  95  یناندر سطح اطم  یصادرات  یایپو  هایتیقابل

ارد. دزعفاران  صاادراتی    یهااشارکت  یداناش صاادراتر  با  یمعنادار
ی ایان نتیجاه منطباق باا نتیجاه  شود.یم  تایید  یهفرضاین    ین،بنابرا

 باشد. ( می2018ن )حاصل از تحقیق افرات و همکارا
هاای مزیات رقاابتی شارکت  دانش صادرات بار  یه سوم،فرضدر  

و   469/0یر  مسا  یب. با توجاه باه ضارگردیدآزمون  صادراتی زعفران  
داناش   تاوان گفاتیما(  96/1.تار از)بازرگ  t  298/4آماره    ینهمچن

ر مزیات ب یمعنادارتاثیر مثبت و   درصد  95  یناندر سطح اطمصادرات  

معنادار   یهفرضاین    ین،ارد. بنابرای صادراتی زعفران دهارقابتی شرکت
ی حاصال از ایان نتیجاه منطباق باا نتیجاه  شود.یم  تاییدباشد و  یم

باشاد. در واقاع، کساب اطلاعاات لازم در ( مای2012تحقیق گرگ )
ارتباط با رقبا، مشتریان صادراتی و همچنین اطلاعات مهم مربوط باه 

ولوژی( به مدیران قبل از اتخاذ هر گونه روند بازار )شامل قوانین و تکن
تواناد بار افازایش مزیات تصمیم در ارتباط با بازارهای صادارتی مای

 رقابتی تاثیرگذار باشد.
هاای عملکارد شارکت  مزیت رقاابتی بار  یه چهارم، تاثیرفرضدر  

و   458/0یر  مسا  یب. باا توجاه باه ضارشاد  صادراتی زعفران بررسی
در ساطح مزیت رقابتی  توان گفتیم 238/5به مقدار tآماره  ینهمچن
هاای ر عملکارد شارکتبا یمعناادارتاثیر مثبت و  درصد 95  یناناطم

 تاییادباشاد و  یمعنادار ما  یهفرضاین    ین،ارد. بنابراصادراتی زعفران د
توانند با ارائه های صادراتی زعفران میبه عبارت دیگر شرکت  شود.یم

ازارهای صادراتی و همچنین محصولات نوآور و پیشرو و با کیفیت در ب
ارائه محصولات با مشخصات خاص و با قیمتی کمتر از رقبا از طریاق 
ایجاد مزیت رقاابتی، عملکارد خاود را در بازارهاای صاادراتی بهباود 
بخشند. با توجه به محیط کسب و کار کنونی مدیران به دنباات یاافتن 

های این تحقیق به هایی برای بهبود عملکرد خود هستند. یافتهحلراه
هاایی از دهد برای بهبود عملکرد خود به چاه مولفاهمدیران نشان می

 های پویای صادراتی، دانش صادرات، مزیت رقاابتی و عملکاردقابلیت
 باید توجه کنند.

 

 

 
 ضریب مسیر بین متغیرهای اصلی تحقیق -3شکل 

Figure 3- Route coefficient between the main research variables 
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 های پژوهش نتایج بررسی فرضیه  -3جدول 
Table 3- Results of the study of research hypotheses 

 های تحقیق فرضیه

Research hypotheses 

ضریب  

 مسیر 

Path 

coefficien

t 

 معناداری 

Signific

ance 

  رد/تأئید

Accept/ 

reject 

H1 :های های پویای صادراتی تاثیر معناداری بر ایجاد مزیت رقابتی شرکت بلیتقا
 صادراتی زعفران دارند.

Dynamic export capabilities have a significant impact on 

creating a competitive advantage for saffron export 

companies. 

 تأئید 2.575 0.331

H1-1 :های معناداری بر ایجاد مزیت رقابتی شرکت  سازگاری صادراتی تاثیر
 صادراتی زعفران دارند.

Export compatibility has a significant effect on creating a 

competitive advantage for saffron export companies. 

 تأئید 2.550 0.330

H1-2 : ای  هنوآوری صادراتی تاثیر معناداری بر ایجاد مزیت رقابتی شرکت
 صادراتی زعفران دارند.

Export innovation has a significant impact on creating a 

competitive advantage for saffron export companies. 

 تأئید 2.452 0.322

H1-3 :های پذیری صادراتی تاثیر معناداری بر ایجاد مزیت رقابتی شرکت انعطاف
 صادراتی زعفران دارند.

Export flexibility has a significant effect on creating a 

competitive advantage for saffron export companies. 

 تأئید 2.412 0.312

H1-4 :بینی بودن صادراتی تاثیر معناداری بر ایجاد مزیت رقابتی  غیرقابل پیش
 های صادراتی زعفران دارند. شرکت 

The unpredictability of exports has a significant effect on 

creating a competitive advantage for saffron export 

companies. 

 تأئید 2.085 0.305

H2 :های  های پویای صادراتی تاثیر معناداری بر بر دانش صادراتی شرکتقابلیت
 صادراتی زعفران دارند.

Dynamic capabilities export  have a significant impact on the 

export knowledge of companies operating in the saffron 

industry. 

 تأئید 2.208 0.277

H3 :های صادراتی زعفران  دانش صادرات تاثیر معناداری بر مزیت رقابتی شرکت
 دارند.

Export knowledge has a significant impact on the competitive 

advantage of companies operating in the saffron industry. 

 تأئید 4.298 0.469

H4 : های صادراتی زعفران دارند. مزیت رقابتی تاثیر معناداری بر عملکرد شرکت 

Competitive advantage has a significant impact on the 

performance of companies operating in the saffron industry. 

 تأئید 5.238 0.458

 
 نتیجه فرضیه میانجی )غیر مستقیم(   -4جدول 

Table 4- The result of the mediation hypothesis (indirect) 

 فرضیه 

 Hypothesis 

 ضریب مسیر 

Path 

coefficient 

نتیجه  

 آزمون 

H5 :دارند. تی زعفرانصادرا های های پویای صادراتی و مزیت رقابتی در شرکت قابلیت دانش صادرات نقش میانجی در ارتباط بین 

Export knowledge plays a mediating role in the relationship between dynamic export capabilities and 

competitive advantage in companies operating in the saffron industry. 
 تایید  0.130
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داناش صاادرات در رابطاه باین نقش میاانجی    یه پنجم،فرضدر  
صاادراتی   یهاادر شرکت  یرقابت  تیو مز  یصادرات  یایپو  هایتیقابل

دهاد، مای  های پاژوهش نشاانیافته  که  همانطور  شد.زعفران آزمون  
نقش میانجی را در ارتباط باین   130/0ضریب مسیر    بادانش صادرات  

صاادراتی   یهاادر شرکت  یرقابت  تیو مز  یصادرات  یایپو  هایتیقابل
ی حاصل از تحقیاق ن نتیجه منطبق با نتیجهکند. ایبازی میزعفران  

توجه به نتاایش   باباشد.  ( می2012( و گرگ )2018افرات و همکاران )
هاای و باه منظاور رفاع کاساتی  قیتحق  هایهیحاصل از آزمون فرض

هاای پویاای بهبود قابلیت یموجود و ایجاد بسترهای مناسب در راستا
هاای در شارکت  کاردصادراتی، دانش صادرات، مزیات رقاابتی و عمل

 : گرددموارد زیر پیشنهادی میصادراتی فعات در زمینه زعفران 
های توسعه اقتصادی و صادرات یکی از منابع تامین مالی و برنامه

اجتماعی کشاورها محساوب شاده و توساعه صاادرات غیار نفتای در 
گذاری بیش از هار کشورهای در حات توسعه به منظور افزایش سرمایه

از (. 3ناد شناساایی امکاناات و مناابع باالقوه کشاور اسات)زمان نیازم
تارین ترین منابع بوده، کامکارگیری کمآنجایی که صادرات مستلزم به
تاارین تعهااد سااازمانی را در پاای دارد، لااذا ریسااک را دارد و نیااز کاام

ها در تلاش ترین رویکرد اتخاذ شده توسط شرکتو آسان رینتمعروف
محمادیان و   (.26)  باشادمایارهاای خاارجی  برای ورود و نفوذ به باز

 در شااخص ترین مهم صادرات ( بیان کردند امروزه،1392همکاران )

 به توجه شود.می کشورها محسوب همچنین ها،شرکت جهانی توسعة

صاادرات  عملکارد افازایش بارای رقاابتی مزیت و صادرات بازارگرایی
ی ر رابطااهدارد. ماادیران و مساائولان سااازمانی بااا تاکیااد باا اهمیاات
 های پویای صادراتی، دانش صادرات، مزیت رقاابتی و عملکاردقابلیت

هاای صاادراتی فعاات در زمیناه زعفاران بایاد از از طریاق در شرکت
های مشتریان و ارباب رجوع در جهت بهباود شناسایی نیازها و خواسته

های پویای صادراتی و ایجاد مزیت رقابتی گام بردارند. زعفاران قابلیت
ریزی عنوان یک محصوت استراتژیک نیازمند یک مدیریت و برنامه  به

استراتژیک است و هر برنامه ریزی استراتژیک باا بررسای ناواقص و 
ایاران باه (، 32شاود )مشکلات و تدوین راهبرد برای حل آن آغاز می
درصاد از ساهم تولیاد   95عنوان تولیدکننده اصلی با داشتن بایش از  

درصاد از زعفاران  80ور اسپانیا که بیش از مصرف جهانی در کنار کش
بندی و با نام خاود باه بازارهاای ایران را به صورت فله وارد و با بسته

توان به ضعف سیستم بازاریابی، کند، قرار دارد که میجهانی صادر می
بسته بندی و صنایع فرآوری، حمال ونقال و عادم شاناخت کاافی از 

 ات ایان محصاوت اساتراتژیکرعایت استانداردهای جهاانی در صاادر
ش افزوده ایران در زکه موجب کاهش بخش شایان توجهی از ار  رسید

(. در ایان راساتا، لازم 30)  شودحلقه تجارت خارجی این محصوت می
باه سارعت باه  شارکت ی،صاادرات یساازگاراست به منظور افزایش  

اگار دهاد. همچناین،  پاسه    یصادرات  یرقبا در بازارها  یمتیق  راتییتی

ارائاه   یخارج  انیمشتر  یبرا  یدیهدفمند جد  یابیبازار  یهابا برنامهرق
بعالاوه   دهاد.ارائاه    یانطباق  یهابرنامهباید  بلافاصله    شرکت  ،نمودند

هاا و روشاز  اساتفاده    شرکت از طریاق افازایش توانمنادی خاود در
و افازایش   یمحصاولات صاادرات  دیاتول  یندهایدر فرا  دیجد  یهادهیا

ساعی در افازایش ناوآوری   انیمشاتر  دیجد  یازهایتطابق خدمات با ن
های صادراتی شارکت صادراتی داشته باشد. همچنین اقدامات و برنامه

باید برای رقبا غیرقابل پیش بینای باشاد. باه طاوری کاه بسایاری از 
رقبای صادراتی شرکت به سختی پیش بینی کنناد کاه در آیناده چاه 

 ای در بازار صادراتی دارد. برنامه
های صادراتی فعات در زمیناه زعفاران ن به مدیران شرکتهمچنی
شود به دنبات افزایش دانش صادراتی خود باشاند. در ایان پیشنهاد می

 انیمشاتر،  در ارتبااط باا رقباا  ماورد نیاازاطلاعاات  راستا لازم است  
قبال از  رانیماد بارای( یو تکنولوژ نیروند بازار )شامل قوان  یاترصاد

فراهم شاود. باه  یصادارت یر ارتباط با بازارهاد  میاتخاذ هر گونه تصم
این منظور انجام تحقیقاات میادانی و اساتفاده از تحقیقاات بازاریاابی 

گردد. همچنین مدیران باید باا تمرکاز بار مشاتری و درک توصیه می
نیازهای حات و آینده او باعث پاسخگویی منعطف و سریع سازمان باه 

ت باا کیفیات باالا و در نتیجاه های بازار و نیز تولید محصاولافرصت
افزایش سود سهام و سهم بازار برای سازمان شوند که در این صاورت 
رضایت مشاتریان باا افازایش اثربخشای بکاارگیری مناابع ساازمان، 
افزایش یافته و بهبود وفاداری مشتری به سازمان باعث مانادگاری در 

 . یابدها بهبود میگردد و عملکرد صادراتی شرکتتجارت می
گردد تا با بررسی قاوانین کشاورهای مبادا همچنین، پیشنهاد می

بندی نوآوراناه و یاا هماهنگی با محیط صورت پذیرد. استفاده از بسته
تولید محصولات فراوری شاده از زعفاران و صاادرات آنهاا باه جاای 
زعفران خام به منظور کسب مزیات رقاابتی و ارزش افازوده پیشانهاد 

اساات بااا ارائااه شاارایط متنااوع فااروش  مگااردد. همچنااین، لازماای
پذیری خود را نسبت به تیییرات بازار خاارجی بهباود بخشاند. انعطاف

های صادر کننده بایاد بار پیشنهاد کاربردی دیگر این است که شرکت
هاا نزدیاک کشورهایی تمرکز کنند که از نظر فاصاله فیزیکای باه آن
ع انجاام دهناد و باشند تا بتوانند تعهادات صاادراتی خاود را باه موقا

های حمل و نقل توان رقابت قیمتی با همچنین به دلیل کاهش هزینه
محصولات سایر کشورها را داشته باشند. علاوه بار ماوارد ذکار شاده 

تواند از طریق تعهد به انجام توان گفت عملکرد بالاتر صادراتی میمی
هاای های بازاریابی انطباقی حاصل گردد. انطبااق اساتراتژیاستراتژی

بازاریابی صادراتی همچون انطباق محصولات صادراتی باا ترجیحاات 
دهد یاک صاادر کنناده ناه تنهاا نیازهاای مشتریان خارجی اجازه می

شود تاا صاادر کنناده مشتریان خارجی را برآورده نماید بلکه باعث می
شاود یک موقعیت رقابتی در بازار ایجاد نماید. بناابراین پیشانهاد مای

به جاای تمرکاز بار اساتراتژی هزیناه پاایین بایاد باه   صادرکنندگان



 457     های پویای صادراتی زعفران خراسان بر مزیت رقابتیتأثیر قابلیت

استراتژی انطباق متمایل گردند. چون تعداد زیادی از تولید کنندگان در 
های ایرانای در ( شرکت2)  اندجهان شروع به کاهش قیمت خود کرده

پاسه به این رقبا باید از استراتژی بازاریابی انطباقی استفاده نمایند تاا 
خود را در بازارجهانی تثبیت نمایند و بتوانند سهم بازار بتوانند موقعیت  

 خود را افزایش دهند.
 یتا باازه زماان  شودیم  شنهادیابتدا پ  یآت  هایانجام پژوهش  یبرا

 نیاچند سات در نظار گرفتاه شاود تاا از ا  یحداقل برا  قیانجام تحق
 ردیقرار گ یبهتر مورد بررس گریپژوهش بر همد  یرهایمتی  ریتأث  قیطر
محقق قادر   ضمناً، از آنجایی که  داشته باشند.  یشتریب  یداریپا  شینتاو  

و  موثر بر مزیات رقاابتی و عملکارد نباوده  عوامل  یتمام  ییبه شناسا
اند کااه دور از چشاام محقااق وجااود داشااته یعااواملممکاان اساات 
نشده   ییعوامل شناسا  نهیدر زم  کیفی  قاتیتحقلذا انجام  اند.  قرارگرفته

 یآت  قاتیدر تحق  باشد.  عملکرد در این زمینه  بهبود  یراهگشا  تواندیم

هاای بازاریاابی و قابیلاتهمچاون    ییرهایمتی  ریتأث  توانیم  نیهمچن
 ناهیزم  نیادر ا  تاریبه مدت جاامع  قیطر  نیتا از ا  د،یرا سنجنوآوری  
آمده دساتبه شیاز صاحت نتاا ناانیاطم یباراهمچنین،   .یافتدست  
 مورد آزمون قرار داد. زین ایعصن ریروابط را در سا نیا توانیم

بهبود عملکارد و ها  با توجه به این که هدف نهایی بیشتر سازمان
های پویاای صاادراتی، داناش و قابلیتباشد میرضایت مشتریان خود 

منجر به دساتیابی باه ایان اهاداف   صادرات، مزیت رقابتی و عملکرد
فعاات در هاای صاادراتی  مدیران شرکت، نتایش این تحقیق به  شودمی

کماک  کشور بطور اعمدر زمینه زعفران به طور اخص و سایر مدیران 
های پویای صاادراتی، و در گامی در جهت بهبود قابلیتخواهد کرد تا  

از ایان طریاق نتیجه افزایش مزیت رقاابتی ساازمان خاود بردارناد و 
 سازمان را بهبود بخشند. عملکرد
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Introduction: In the current dynamic export market environment, understanding the market and its 

developments and trying to meet customer needs in the face of changing it, is another key factor in strengthening 
the performance of export firms. Therefore, the proper use of dynamic export capabilities is one of the most 
widely used strategies for the internationalization of companies. Saffron is one of the strategic products and the 
most important agricultural product in Iran, which has a special importance in terms of non-oil exports. Iran has 
the highest potential for saffron exports in the world, but statistics show that the export of Iranian saffron in bulk 
and lack of saffron processing in the country has caused the low added value of this product. Therefore in spite 
of having a comparative advantage and even in some cases an absolute advantage for saffron production, 
because of not paying attention to export capabilities and using its advantages as a competitive advantage in 
exports, the share of exporters has reduced. Moreover, in this article, we have tried to investigate the effect of 
dynamic export capabilities of companies active in the field of saffron exports on creating a competitive 
advantage and improving performance. 

Materials and Methods : This research is applied in terms of purpose and descriptive-analytical in nature. In 

terms of time horizon, it is cross-sectional and in year 2019. The statistical population is the commercial units 
active in the field of saffron export in Khorasan province. Morgan table has been used to determine the sample 
size, which according to Morgan table and the number of statistical population, the minimum sample size is 
equal to 120 managers of business units. The questionnaire was used as a data collection tool. In this study, the 
conceptual model was tested using the partial least squares method and SPSS and PLS software were used to 
analyze the data. 

Results and Discussion : The findings indicate a significant positive effect of export potential capabilities on 

competitive advantage directly and indirectly through export knowledge. Competitive advantage also has a 
significant effect on performance. The findings of this study show managers what components of dynamic 
export capabilities, export knowledge, competitive advantage and performance should be considered to improve 
their performance. This study explains to managers the fact that by investing in export dynamic capabilities, not 
only they do not lose, but they also gain a competitive advantage through improved performance. Given that the 
ultimate goal of most organizations is to improve the performance and satisfaction of their customers, and 
dynamic export capabilities, export knowledge, competitive advantage and performance lead to achieving these 
goals. The results of this research to the company's managers Export saffron exporters in particular and other 
managers in the country in general will help to take a step towards improving the dynamic export capabilities, 
and thus increase the competitive advantage of their organization and thus improve the performance of the 
organization. The findings of this study show managers what components of dynamic export capabilities, export 
knowledge, competitive advantage and performance should be considered to improve their performance. 

Conclusion : Today, growth of export is key for governments to recreate the economy. In almost all 

developing countries, the issue of export development is at the forefront of government priorities and policies. 
Saffron is one of the most strategic and important agricultural products in Iran, which is of special importance in 
terms of non-oil exports. Exports are the most important indicator in the global development of companies, as 
well as countries. Therefore, export market orientation and competitive advantage are important to increase 
export performance. So, managers and organizational officials with an emphasis on the relationship between 
dynamic export capabilities, export knowledge, competitive advantage and performance in export companies 
active in the field of saffron should be identified by recognizing customer needs to improve dynamic export 
capabilities. Managers must take steps to improve dynamic export capabilities and create a competitive 

 
1- Assistant Professor, Faculty of Economics, Management and Accounting, Yazd University, Yazd, Iran  

(*- Corresponding Author Email: monfared@yazd.ac.ir) 

2- Master of International Business Management, Yazd University of Science and Art, Yazd, Iran 

3- Student Of Master of Marketing Administration, Yazd University, Yazd, Iran 

DOI: 10.22067/jead.2021.17796.0 

 نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی 

 447-461، ص. 1399 انزمست، 4، شماره 34جلد 
Journal of Agricultural Economics & Development 

Vol. 34, No. 4, Winter 2021, p. 447-461 

mailto:monfared@yazd.ac.ir


 461     های پویای صادراتی زعفران خراسان بر مزیت رقابتیتأثیر قابلیت

advantage by identifying customer needs and requirements. In this regard, it is recommended to the active 
managers of export companies in the field of saffron, along with conducting research and identifying dynamic 
export capabilities, to strengthen them. 

 
Keywords: Competitive advantage, Export dynamic capabilities, Export knowledge, Performance 
JEL classification: M3, M31, Q13 



 

 پژوهشی  مقاله
 ( در توسعه صنایع تبدیلی تکمیلی خرما در استان خوزستان TOWSتدوین مدل راهبردی )

 

 *1مسلم سواری

 28/07/1399تاریخ دریافت: 

 18/10/1399تاریخ پذیرش: 

 

 چکیده

انج  اش .  د  در ای  ن  خازخرم  ا در اس  خاز خو س    یل   یتکم یلیتبد عی( در توسعه صناTOWS)این پژوهش با هدف کلی تدوین یک مدل راهبردی  
تهدید مشخص و س   ب ب  ا  6فرصت و  7ضعف،  7قوت،  7یعنی  SWOTچهارگانه  پژوهش ابخدا با اسخفاده ا  مطالعات تحلیلی و ادبیات موضوع نقاط

بودند که ب  ه ر  ور  های ذیربطبندی .دند  جامعه آماری پژوهش .امل کار.ناساز آگاه و مخخصص موضوع در سا مازاولویت AHPاسخفاده ا  تکنیک 
 Expert Choiceاف  رار و با اس  خفاده ا  ن  رش SWOT-AHPنفر به عنواز نمونه برای مطالعه انخخاب .دند  پردا ش ارلاعات با تکنیک  24هدفمند 

ا به خود اخخصاص دادند که های اول تا چهارش رهای پژوهش نشاز داد که در ار یابی معیارها، نقاط ضعف، تهدید، قوت و فرصت اولویتانجاش .د  یافخه
خرم  ا  عاتینقاط قوت نقطه »کاهش ضا ازیدر مآمیر بر فضای مفید بود  علاوه بر این نخایج تحقیق نشاز داد که دهنده غالب بودز فضای مخاررهنشاز

کننده خرما«، نق  اط  دیتول یبا کشورهاو عدش تواز رقابت  یمنارق«، نقاط ضعف »ضعف فناور یقدرت اقخصاد شیافرا یا  آز در راسخا نهیو اسخفاده به
و  یدر بخ  ش کش  اور   یگ  رارهید »کاهش س  رمایو نقاط تهد  «یاو فله  یا  صادرات تک محصول  ییو رها  یمحصولات صادرات  بیترک  رییفرصت »تغ
 جینخ  ا  کیاسخراتژ  ینواح  یبندتیر اولود  ،نینقاط هسخند  علاوه بر ا  نیترا  مهم  یلیتکم  یلیتبد  عیبه توسعه صنا  یابیدر دسخ  لات«ینخ  رکشتیتوسعه  

 تی   در نهاو  ییراهب  رد اقخض  ا یعنی STراهبرد سوش راهبرد یعنی راهبرد انطباقی،   WOراهبرد دوش    ی،راهبرد دفاع  یعنی  WTنشاز داد که راهبرد اول  
.  ود آمیر بر فضای مفید پیشنهاد میفضای مخاررهبود  با توجه به غالب بودز    یراهبرد تهاجم  یعنی  SOراهبرد    یراهبرد در موضوع مورد بررس  نیآخر

.ود  یرا عدش توجه به این مسئله در اسخاز خو سخاز به عنواز قطب تولیدکننده خرما ممک  ن اس  ت  برررف نمودز نقاط ضعف و تهدید بهای  توجه ویژه
 نه ا  دست بدهد   ناپریری را در بلندمدت به دنبال دا.خه با.د و جایگاه خود را در این  میخطرات جبراز

 
 سا ی، معیشت پایدار، مدل راهبردی، صنایع روسخایی، صنعخیSWOT-AHP: تحلیل های کلیدیواژه

 

   1 مقدمه 

مان  دگی من  ارق روس  خایی مح  دود ب  ودز یک  ی ا  دلای  ل عقب
(  ب رای تح را اقخص ادی 36هاس ت )های توسعه اقخصادی آزگرینه

برای اسخفاده ا  منابع محل ی   منارق روسخایی، فراهم کردز جایگرینی
(  ا  جمل  ه راهبرده  ای توس  عه 51ناپ  ریر اس  ت )ی  ک ام  ر اجخن  اب

ه ا ها در قالب ایجاد .هراهای روسخایی، صنعخی کردز آزسکونخگاه
ر وری ک ه (، ب ه59و نواحی صنعخی در همجوار ای ن من ارق اس ت )

ا سا ی روسخاها منجر به تحول در اقخصاد روس خایی . ده و ب صنعخی
.ود جرب قسمخی ا  جمعیت روسخا تا حدی مشکل بیکاری مرتفع می

س ا ی روس خایی ب ا اس خفاده ا  من ابع (  واکر  معخقد است صنعخی58)
انجامد و پل ی اس ت محلی، به تحکیم الگوی تمرکر نیافخن صنایع می
کند و به این ترتیب که میاز منارق .هری و روسخایی پیوند ایجاد می

 
روه ترویج و آم و ش کش اور ی، دانش گاه عل وش کش اور ی و من ابع اسخادیار گ  -1

 ربیعی خو سخاز، ملاثانی، ایراز
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(  63ده د )در نواحی .هری و روسخایی را کاهش م یاخخلاف  ندگی  
پای دار، ص نایع روس خایی مح ور اقخص ادی و همچنین ا  منظر توسعه

حل عملی برای مشکلات روسخایی است ک ه باع ب بهب ود س ط  راه
 ندگی خانوارهای روسخایی، فراهم ک ردز م واد اولی ه ب رای ص نایع، 

ظ ارتق ا  و مخن وع حف ار آوری ا  رریق ص ادرات، ک اهش ض ایعات، 
ها در منارق روسخایی، کاهش .کاف بین .هر ساخخن کیفیت فرآورده
در این رابط ه ایج اد و توس عه  .(60 و 3، 22) .ودو روسخا و غیره می

صنایع تبدیلی و تکمیلی در بخش کشاور ی، راهکاری مناس ب ب رای 
اف روده محص ولات کش اور ی جلوگیری ا  ضایعات و اف رایش ار ش

در کنار بخش کش اور ی، ص نایع کوچ ک کلی د (   1  و  39،  48)  است
 . ودتوسعه اقخصادی و ا.خغال نیروی انسانی در نواحی روسخایی م ی

  اسخقرار صنایع کوچک در پیوند ب ا بخ ش کش اور ی ب ه (53  و  52)
.ود عنواز مکمل، منشا  تحولات و آثار مثبت در منارق روسخایی می

به افرایش درآمد، افرایش ار ش افروده   توازترین اثرات آز میا  مهم
وری مناسب محصولات کشاور ی، ایجاد ا.خغال، توسعه اقخصاد و بهره

 ( 65 و 57، 10، 17، 28) روسخایی و کاهش فقر روسخایی ا.اره کرد
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صنایع تبدیلی تکمیلی ا  دو رریق، خرید محصولات کشاور ی و  
کن د کاهش فقر کمک میها به  کارگیری کشاور از فقیر در کارخانهبه
ای ا  ص نایعی ار لا  (  صنایع تب دیلی و تکمیل ی ب ه مجموع ه64)

.ود که با انجاش تغییرات فیریکی و .یمیایی بر روی مواد اولیه ب ا می
بن دی، آوری و ف رآوری، درج همنشا  نباتی و حیوانی نسبت به عم ل

اصله اقداش بندی، نگهداری و نیر با اررسانی و تو یع فرآوردهای حبسخه
(  همچنین، این صنایع نق ش مهم ی در امنی ت غ رایی و 14کند )می

دارد ک ه در   (54  و  35،  26)  حفظ ار ش غرایی محصولات کش اور ی
  ( 30.ود )نهایت منجر به پایدارسا ی جوامع روسخایی می

بررسی الگوی صنعخی .دز در .مال هند نشاز داد که گسخرش  
ایی را کاهش دهد و منجر ب ه معیش ت صنایع توانسخه است فقر روسخ

پایدار روسخاییاز .ود، همچنین ک اهش مه اجرت و اف رایش رف اه ا  
دیگر پیامدهای صنایع روسخایی در .مال هند ب ود و ه ر چ ه ص نایع 

های کشاور ی بیشخری در کوچک و صنایع خانگی در ارتباط با فعالیت
(  12ف ا کن د )توانست نقش م ثثرتری را در توس عه ایمنطقه بود، می

صنایع تبدیلی ب ه واس طه نق ش و جایگ اه انکارناپریر. از در ایج اد 
ا.خغال مفید و موثر در نواحی روسخایی و ا  سوی دیگر، به دلیل پیوند 

روس خایی نه تنها نقش بسرایی در توسعه  تنگاتنگ با بخش کشاور ی،
ن د توادر مقیاس محلی دارند، بلکه در دسخیابی کلاز و مل ی نی ر م ی

رو، تح ول در سهم قابل قبولی را نصیب نواحی روسخایی کنند  ا  ای ن
بخش کشاور ی وابسخه به تحول صنعت ب ه وی ژه ص نایع تب دیلی و 
تکمیلی کشاور ی در منارق روسخایی است، این ص نایع ب ا تکی ه ب ر 

های موجود در روسخاها در بخش کش اور ی، ها و .ایسخگیتوانمندی
(، ک اهش بیک اری 47ای در توسعه صنعخی )ندههمواره نقش تعیین کن

ک  اهش فق  ر روس  خایی و جل  وگیری ا  ، (50 و 48) ای و فص  لیدوره
( دارد و  مین  ه 7گرای  ی در روس  خاها )مه اجرت، ا.  اعه فرهن  گ ف  ن

سا ی و بهسا ی نیروی انس انی م اهر و تربی ت ک ارآفرین را در آماده
ایع تب دیلی و تکمیل ی (  ایجاد صن43آورد )فراهم میمحیط روسخایی  

اف روده راهکاری مناسب برای جلوگیری ا  ض ایعات و اف رایش ار ش
ای در (  صنایع روس خایی س هم عم ده24محصولات کشاور ی است )

کن د ر.د اقخصادی و جرب نیروی انسانی در نواحی روسخایی با ی می
(  19و در کنار بخش کشاور ی کلید توسعه اقخصادی در نواحی است )

ت رین . روط لا ش خی کردز روس خاها ب ه عن واز یک ی ا  مه مصنع
ای و روس  خایی، نق  ش اساس  ی در ورود ب  ه با اره  ای منطق  هتوس  عه
 (  11) با.دالمللی و پیوسخن به به سا ماز تجارت جهانی دارا میبین

رسیدز به توسعه کشاور ی به عنواز بخشی ا  ساخخار اقخص ادی 
این صنایع (   62  و  42)  با.دمیصنعخی    کشور نیا مند ایجاد خوداتکایی

. ود ا  یک سو موجب ارتقای کمی و کیفی محصولات کشاور ی می
منافع حاصل ا  محصولات صنعخی در دروز من ارق و ا  سوی دیگر،  

.ود  من ارقی ک ه ا  لح اق اقخص ادی در س ط  روسخایی مخمرکر می
با. ند، ب رای یک ار ب الایی م پایینی قرار دارند و دارای تعداد نی روی

کار و افرایش ا.خغال غیرکشاور ی ب رای جلوگیری ا  مهاجرت نیروی
( اما محدودیت 29اسخقرار صنایع روسخایی است )آناز بهخرین راهکار،  
ت رین گراری صحی  ا  مهمگراری و عدش سیاستمالی، ضعف سرمایه

یج (  برخ ی ا  نخ ا6 و 5موانع اسخفاده ا  توانمندی این ص نایع اس ت )
 .ود در ادامه ارائه میهای داخلی و خارجی پژوهش

در پژوهشی در  مینه تدوین راهبردهای توسعه رنجبر و همکاراز   
صنایع فرآوری محصولات باغی در اسخاز مرکری به این نخیجه دست 

و بالا   یباغ  یفرآور  عیصنا  داتیتول  یبالا  افروده نسبخاًار شیافخند که  
به  بیبه ترت یفرآور عیصاحباز صنا یبرا دیتول  یهانهاده  نهیبودز هر

و ع رش   شیوجود گ را  نینقاط قوت و ضعف و همچن  نیترعنواز مهم
 عیا  ص نا  تی حما  یسه گان ه ب را  یقوا  یریگمیدر سطوح تصم  یمل

در گ ردش در   هیب ه س رما  یب اغ  یفرآور  عیصنا  یبالا  ا یو ن  یفرآور
توسعه    یدهایا و تهدهفرصت نیتربه عنواز مهم  بیبه ترت  یکارفصل

در پژوهش ی   پاهانگ(   45.د )  یی.ناسا  یدر اسخاز مرکر  عیصنا  نیا
های توسعه ک ارآفرینی در توس عه ص نایع تب دیلی در  مینه اسخراتژی

ت ر روش راحتتکمیلی با روش سوات به این نخیجه رسید که امکاز ف
 یهاو فقداز انجمن  یکشاور   یلیتبد  عی.ده صنا  یورآمحصولات فر

عام ل  نیت رمهم یکشاور  یلیو تکم یلیتبد  عیمرتبط با صنا  یخیماح
مناس ب و  ییای جغراف تی موقع  وجود ب ا ار و  و  یعوامل داخل  ازیدر م

عوام ل  ازی عامل در م  نیترمهم  رین  یقانونریغ  و  کاذبوجود مشاغل  
(  به اری و همک اراز در پژوهش ی ب ا عن واز 41)  با. دیم   یخارج
بدیلی و تکمیلی .هرسخاز .بسخر ب ه ای ن های توسعه صنایع تچالش

ترین مشکلات صنایع تبدیلی . امل ق وانین و نخیجه رسیدند که مهم
ها و فن اوری، نه ادی و اداری، اقخص ادی و م الی، مقررات،  یرساخت

(  م رادی و 8آمو ش و نیروی انس انی، م دیریخی و ک ارآفرینی ب ود )
 یروآف ر  یه اچالش  یف یک  لی تحلهمکاراز در پژوهشی ب ا عن واز  

اسخاز کرمانشاه این یافخه حاصل .د ک ه در    وهیانواع م  یلیتبد  عیصنا
های فراروی صنایع تب دیلی . امل تنگناه ای ب ا ار، ترین چالشمهم

ه ا و تح ریم نیروکار، مسائل م دیریخی، پیام دهای هدفمن دی یاران ه
ه ای مخ ولی ص نایع کش اور ی و اقخصادی، انسجاش ندا.خن س ا ماز

(  داورپن اه و همک اراز در بررس ی 34راهبردی بودن د )  برنامهندا.خن  
نق  ش ص  نایع تب  دیلی و تکمیل  ی در ک  اهش ض  ایعات محص  ولات 
روسخاییاز به این نخیج ه رس یدند ک ه روس خاهایی ک ه دارای ص نایع 

(  اوکل ی در 13تبدیلی و تکمیل ی هس خند، ض ایعات کمخ ری دارن د )
کشورهای آفریقایی به ای ن   پژوهشی در این  مینه در کشور نیجریه و

ترین مش کلات توس عه ص نایع تب دیلی . امل یافخه رسیدند که مهم
محیط ی، امکانات  یربنایی ناکافی، فناوری ابخ دایی، خط رات  یس ت

ه ای کش اور از و ه ا و س ا مازوری پایین، عدش وج ود تش کلبهره
(  ف اگیو و س یلوا در پژوهش ی در غ رب 40پراکندگی م رارع بودن د )

اجالنجکا اندونری به این یافخه رسیدند که کارآفرینی در ای ن ص نایع م
در افرایش مشارکت، بهبود کسب و ک ار و ار ش اف روده محص ولات 
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(  آپینینگ و سولاندر در پژوهش ی در 15محلی اثر مثبت دا.خه است )
ترین موان ع توس عه ص نایع کشور آفریقا به این نخیجه رسیدند که مهم

گ راری و های مالی، ض عف س رمایه.امل محدودیتتبدیلی تکمیلی  
ت رین ض عف ای ن ص نایع گراری ص حی  بودن د و مه معدش سیاست

(  مهخ ا در پژوهش ی در  مین ه ص نایع 6اسخفاده  یاد ا  ان ریی ب ود )
تب دیلی و تکمیل ی در کش ور هندوس خاز ب ه ای ن نخیج ه رس ید ک  ه 

افرایش سط  و ترین نقطه قوت این صنایع فراهم کردز ا.خغال،  مهم
های فقر و بیک اری غلب ه پایداری معیشت روسخاییاز بوده و بر چالش

ای تح ت عن واز (  بررگمه ر و همک اراز در مطالع ه31کرده اس ت )
راهبردهای توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی ب اغی اس خاز خراس از ب ا 

ب ه ای ن نخیج ه رس یدند ک ه مش کلات   SWOTاسخفاده ا  ماتریب  
ای تب دلی و تکمیل ی در ای ن اس خاز . امل ع دش اساسی در واح ده

ریری دقیق صاحباز صنایع باغی در خرید مواد اولیه و به تبع آز برنامه
(  بریکاس در تحقیقی در کشور آفریقا ب ه 11مشکلات تولیدی است )
ترین نقطه قوت صنایع کشاور ی ا.خغالرایی، این نخیجه رسید که مهم

امکانات و تجهی رات و مش کلات ترین نقطه ضعف .امل کمبود  مهم
(  ساین و همکاراز در پژوهشی با روش 12دسخرسی به اعخبارات بود )

SWOT  های ص نایع تب دیلی و تکمیل ی در کش ور به بررسی چالش
هندوسخاز پرداخخند و به این نخیجه رسیدند که در دسخرس بودز مواد 
ز خاش در رول سال و حمای ت دول ت ا  ای ن گون ه ص نایع ب ه عن وا

ترین نقاط قوت و نیا  ب الا ب ه س رمایه در گ ردش، در دس خرس مهم
ت رین نق اط ض عف، نبودز وسایل و تجهیرات دقیق و پیش رفخه مه م

گس خرش تولی د محص ولات کش  اور ی در س ط  کش ور ب ه عن  واز 
ترین فرصت و رقابت جهانی کش ورها ب ا یک دیگر در ص ادرات و مهم

ت رین صنایع ب ه عن واز مه م  تحولات سریع در فناوری مورد اسخفاده
(  کلانخری و همکاراز در پژوهش ی ب ه 56تهدید در این کشور بودند )
ترین مشکلات ص نایع تب دیلی و تکمیل ی این نخیجه رسیدند که مهم

(  نص رتی و 24های تولیدی است )موانع نهادی، قانونی و گرانی نهاده
تب دیلی و ه ای ف را روی توس عه ص نایع  ای چ الشایمانی در مطالعه

ه ای ب روز روس خایی . امل تکمیلی در ایراز را در دو دسخه چ الش
عوام ل انس انی، اقخص ادی و م  الی و عام ل امکان ات و تس  هیلات و 
 -تنگناهای در روسخایی ا  جمله عوام ل محیط ی، انس انی، اقخص ادی

(  بن ی اس دی و همک اراز در 38مالی و عوامل فناوری بیاز کردن د )
وسعه صنایع تبدیلی تکمیلی در .هرس خاز ب م ب ه تحقیقی در  مینه ت

 هایاسخراتژ  تیلوو( در اWT)  یتدافع  یاسخراتژ  این نخیجه رسیدند که
و   ه ایتوانمن د  لی قرار دارد  به دل  یلیو تکم  یلیتبد  عیدر توسعه صنا

 عیدر بخ ش ص نا  تی و خلاق  یمنطقه، آسخانة نوآور  یبالا  هاتیظرف
 یهو ارائ   یب  ا نگر ا من  دین ییمن  ارق روس  خا یل  یو تکم یلیتب  د
 ه ایو اس خفاده ا  ت واز  ه اتیرفع محدود  یمناسب برا  هایاستیس

(  فاریابی در تحقیق ی ب ا عن واز 9)  است  یو کشاور   ییموجود روسخا

 در  یبخش کشاور   یلیو تکم  یلیتبد  عیاسخقرار صنا  یامدهایپ  لیتحل
د در بع ب ه ای ن نخیج ه رس ید ک ه  رف تی.هرسخاز ج  یبخش مرکر

 شی»اف را  و  در منطق ه«  یکشاور   گاهی»گسخرش جا  موارد  ،یاقخصاد
 ا ی »ن  یدر بعد اجخماع  «،یگرار  هیدر سرما  یمشارکت بخش خصوص

 نیب  یوسخگیانسجاش و پ  شی»افرا  و  مربوره«  یلیتبد  عیمنطقه به صنا
 عاتی»ک اهش ض ا  یه امولف ه    یطیمح  ستیکشاور از« و در بعد  
ا    «ییمحص ولات غ را  تریبهدا.خ»عرضه    و  «یمحصولات کشاور 

 یدر بخ ش کش اور   یلیو تکم  یلیتبد  عیاسخقرار صنا  امدیپ  نیترمهم
ای در این  مینه به این (  مخیری و همکاراز در مطالعه16)  است  بوده

 ییدر منارق روس خا  یلیتبد  عیو گسخرش صنا  جادیانخیجه رسیدند که  
اجرت ا  . هر ب ه مه  شیموجب افرا ،ی.غل  یهافرصت  یسا نهیبا  م

(  در پژوهشی در  مینه راهکاره ای توس عه 34)  است  دهیروسخاها گرد
صنایع تبدیلی تکمیلی در محصولات باغی این نخیجه حاصل .د ک ه 

 یک اره موج ود و اح داا واح دهامهین  یا  واحدها  یبرداربهره  یراب
در اسخاز ما ندراز لا ش است تا موارد مرب وط ب ه عام ل  م از   دیجد
و  لاتیارائ ه . ده، ن رخ تس ه   لاتیتس ه   رازی تورش، نرخ ار ، م  )نرخ
در تم اش   یو ع دالت اقخص اد  ابندیو مقررات وضع .ده( بهبود    نیقوان
(  جش اری و م رادی در پژوهش ی در  مین ه 68)  ه ا اج را گ رددسال

 ییراهبرده اراهبردهای بهبود اقخصاد کشاور ی در ن واحی روس خایی  
 یروین  یو توانمندسا   یو کاربرد  یصصتخ  یآمو ش ها  یمانند ارتقا

 یهایگرارهیتحت فشار، تداوش سرما  یاریآب  یآورگسخرش فن  ،یانسان
ه ا ونقل و سردخانهحمل  ژهیاسخاز به و  یربناهایدولت در امر توسعه  

ه ای (  در پژوهش ی در  مین ه ظرفی ت21)  ارائه .د  یلیتبد  عیو صنا
 نی بدس ت آم ده ا  ا  جیابراس اس نخ توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی  

و   یاجخم اع  ،یاقخص اد  گ ریسه عوامل د  نیدر ب  یعامل نهاد  قیتحق
 یه اتی ظرف  تیریدر م د  یادی   تیکننده و اهمنیینقش تع  یطیمح
ه ا تی ظرف  تیریا  آنجا که مد  نیدارد  بنابرا  یلیو تکم  یلیتبد  عیصنا
 جاد یو ا ینهادبر عامل   هیتواز با تکیاست م  فی.هرسخاز ضع نیدر ا
و توس  عه  یمش  ارکخ یه  امناس  ب و توس  عه روش ی  یحکمروا کی  

ها در .هرس خاز کم ک تیظرف  تیریبه بهبود مد  یمردم  یهاسا ماز
 ی  ی مانن  دحکمروا اتی  گ  رفخن نظر شیام  ر ب  ا در پ   نی  ک  رد و ا

 یو توس  عه نه  اد یمش  ارکختوس  عه ،یس  ا تی  ظرف ،یتوانمندس  ا 
 ( 32) گرددیم ریپرامکاز
 

 هامواد و روش

این پژوهش به روش توصیفی تحلیلی انجاش .ده اس ت  ابخ دا ب ا 
توجه به ارلاعات ثانویه و ادبیات موضوع، اقداش به .ناس ایی مح یط 

ه ا و تهدی دها( موض وع ها( و بیرونی )فرصتها و ضعفدرونی )قوت
مورد بررسی در منطقه مورد مطالعه .د  س ب در قالب مدل ترکیب ی 

SWOT-AHP  (  1لیل ارلاعات پرداخخه .د ).کل به تجریه و تح 
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 ( 23چارچوب مفهومی و اجرایی پژوهش )  -1شکل 
 Figure 1- Conceptual and executive framework of research (25) 

 

 منطقه مورد مطالعه با تاکید بر تولید خرما

ی ای گو  1397بررسی گرارش سالیانه عملکرد مرکر آمار در س ال  
این است که بیشخرین میراز تولید خرمای کشور در اس خاز خو س خاز 

ه ا درص د ا  نخلس خاز  91است  در این اسخاز در حال حاضر بیش ا   
درصد تولید خرما ا  ای ن اراض ی   95با.د و بیش ا    یرکشت آبی می

درصد تولید خرما در اسخاز خو سخاز  ی ر   5.ود و تنها حدود  عاید می
  خرمای خو س خاز ع لاوه ب ر مناس ب ب ودز ب رای کشت دیم است

ایراز دومین تولید کننده  صادرات در صنایع تبدیلی کاربرد خوبی دارد 
خرمای دنیا بعد ا  مصر است که حدود یک سوش آز مخعلق به اس خاز 

خو س خاز در اس خاز  با توجه به توانمن د ب ودز  (   27خو سخاز است )
یع تبدیلی در اسخاز به عنواز حلق ه  مینه تولید خرما و لروش وجود صنا

واسط اقخصادی بین کشاور ی و صنعت، تعداد واحدهای فرآوری خرما 
(  ای ن در 2)  در خو سخاز بسیار کم است و در حد نیا  اس خاز نیس ت

حالی است که ا  کل خرمای ما اد بر نیا  محلی، تنها بخش ک وچکی 
 30. ده )ح دود  .ود  م ابقی ی ا ض ایعا  آز وارد صنایع تکمیلی می

. ود  ب ه ها فروخخه و صادر م یدرصد( و یا به قیمت پایین به واسطه

فرصت ب ه ص نعت خرم ای کش ور و   این ترتیب  مینه تحمیل هرینه
(  بن ابراین، 4. ود )کسب سود هنگفت ب رای بیگانگ از ف راهم م ی

ا  نظر توسعه سط   یرکشت و اف رایش ران دماز با این که  خو سخاز  
اما ب ه دلی ل مح دودیت در   ،ا پخانسیل بسیار بالایی دارددر بحب خرم

گراری و ع دش تخصیص اعخبارات، کم .دز س هم دول ت در س رمایه
تواز گرار در اسخاز، تولیدات خرما رو به کاهش است  میجرب سرمایه

های صادراتی در با ارهای ه دف، حمای ت ا  با حمایت ا  حضور بنگاه
گ رار بندی محصولات، جلب س رمایهههای ارتقای کیفیت و بسخررح

گراری بخش خصوصی، تقویت، تجهیر و توسعه حمل و نقل و سرمایه
ح ل  را بخ ش ای ن مشکلات و کمکدر این بخش به صادرات خرما 

توان د نقش ی اساس ی در رون ق میخرما    توسعه صادرات(   6،  5نمود )
ن ام ر نیا من د ها دا.خه با.د اما ایتولید در کشور و اسخفاده ا  پخانسیل

ایجاد .رایطی است تا تولیدکننده و صادرکننده بخوانند بدوز مشکل به 
فراهم کردز  مین ه مناس ب ب ه منظ ور   لرا  تولید و صادرات ب ردا ند

تواند ب ه توس عه هرچ ه بیش خر ای ن تسهیل در امر صادرات خرما می
برای آساز .دز صادرات خرم ا در  یایجاد بسخرهای  بخش کمک کند

 ( Opportunity)  نقاط فرصت

 انتخاب بهترین راهبرد توسعه صنایع تبدیلی تکمیلی خرما 
Selecting the best strategy for the development of date complementary 

conversion industries 
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کن د، که ص ادرکنندگاز اس خاز را تقوی ت می سخاز، علاوه بر اینخو
د ام ا کن بلکه کمک .ایانی نیر به نخلداراز و تولیدکنندگاز خرما می

پیش  مینه آز برخورداری ا  صنایع تبدیلی و تکمیلی مناسب در ای ن 
بخش است  در این راسخا این پژوهش ب ا ه دف ت دوین راهبرده ای 

و تکمیلی خرما در اسخاز خو سخاز انج اش . ده توسعه صنایع تبدیلی  
 است  

نف ر ا  مخخصص از و کار.ناس از  24نمونه آماری این پ ژوهش، 
آگاه به موضوع که .امل کار.ناساز تعاونی نخلداری، صنایع تب دیلی 

ه ای گرمس یری تکمیلی، جهاد کشاور ی و پژوهشکده خرم ا و می وه
 AHPراس اس تکنی ک  بود  ابرار اصلی تحقیق پرسش نامه ب ود ک ه ب

( و در ب ین نمون ه آم اری تو ی ع . د  1رراحی و تدوین .د )جدول  
AHP  توس ط  ک ه  است  .اخصه  چند  گیریتصمیم  فنوز  ترینمعروف 
به عنواز مقیاس و    (18)گردید    ابداع  1970  دهه  در  الِ ساعخی  توماس

(  بن ابراین، تعی ین و ز 34. ود )و ز برای ه ر معی ار اس خفاده م ی
ا  فرایند تحلی ل سلس له مراتب ی اس خفاده . د  تجری ه و   گریدارهای

اف رار در قال ب ن رش  SWOT-AHPتحلیل ارلاعات ا  مدل ترکیب ی  
Expert Choice  عملیاتی گردید 

 
 های زوجی مقادیر ترجیحات برای مقایسه -1جدول 

Table 1- Preference values for pairwise comparisons 

 وزن یا ارزش 
Value 

 
 

 ها ت مقایسهوضعی
Definition 

 یکساز  1
Equally important    

 اهمیت مخوسط   3
Moderate importance 

 بدیهی است که مهم است   5

Obviously important 

 به رور خاص مهم است   7
Particularly important 

 کاملاً مهم است   9
Absolutely important 

2, 4, 6 , 8  
 های مجاوربین قضاوت

Between the adjacent 
judgment 

 
در مرحله بعد پب ا  تعیین و ز هر یک ا  گریدارها براساس نظر 

)نق اط ق وت،   SWOTکار.ناساز با توجه به تلفیق نقاط چهار گان ه  
راهبرد )در هر ناحیه سه راهبرد( اس خخر    12ضعف، فرصت و تهدید(  

از اهمی ت آن  AHPگردید ک ه براس اس او از اس خخراجی در م دل 
 ها پرداخخه .د  بندی آزبررسی .د و به اولویت

ابراری کارآمد برای .ناسایی . رایط محیط ی و   SWOTتحلیل  
های یک سا ماز اس ت  پای ه و اس اس ای ن اب رار کارآم د در توانایی

ا  ابخ  دای کلم  ات  SWOTم  دیریت اس  خراتژیک اس  ت  ح  روف 
Strength    ،قوتWeakness    ،به معن ای ض عفOpportunity   ب ه

 (  18به معنای تهدید است ) Threatمعنای فرصت و 
توان د ب رای .امل لیسخی ا  عواملی است که می  SWOTتحلیل  

توصیف روندهای حال و آینده با بررسی محیط داخلی و خارجی فراهم 
(  سوات یک روش مناس ب ب رای انج اش Yavuz et al., 2013کند )
توصیف نقاط قوت و ض عف   (  بنابراین،66های موقعیخی است )ار یابی

ها و تهدی دهای خ ارجی براس اس تکنی ک درونی و همچنین فرصت
ه ا و ه ا، فرص ت)نقاط ق وت، ض عف SWOTای به ناش .ناخخه .ده

 (  20گیرد )تهدیدها( صورت می
هیچ ابراری برای تعی ین اهمی ت   SWOTعلاوه بر این، در مدل  

جه ب ه فاکخوره ا ن دارد گیری با توهای تصمیمعوامل یا ار یابی گرینه
ب رای  AHPمبخنی ب ر  SWOT(  در این مطالعه تجریه و تحلیل 55)

به صورت سیسخماتیک ارائ ه   SWOTها در بین عوامل  تعیین اولویت
های  وج ی ب ین  عوام ل .ده است  روش ارائه .ده با انجاش مقایسه

SWOT  (  تجریه و تحلیل ترکیبی 55آید ).ناسایی .ده به دست می
 ( 61پریرد )این مدل ری سه مرحله انجاش میدر 

مرحله اول: تهیه لیسخی ا  عوامل مهم داخلی )ق وت و ض عف( و 
ری ری اس خراتژیک ها و تهدیدها( ب رای انج اش برنام هبیرونی )فرصت
 فراهم .ود 

مرحله دوش: مقایسه  وجی معیارها )عوامل داخلی و خ ارجی(  و   -
 اش ا  عوامل یرمعیارها جهت محاسبه و ز هر کد

مرحله سوش: ب رای ب ه دس ت آوردز اولوی ت نس بی بای د و ز   -
معیارها در  یرمعیارها ضرب .ود تا اهمیت نسبی هر یک ا  عوامل به 

 دست آید  
ه  ا و ، ی  ک اس  خراتژی مناس  ب ق  وتTOWSا  دی  دگاه م  دل 

ه ا و تهدی دها را ب ه ح داقل ممک ن ها را به حداکثر و ض عففرصت
ها و تهدی دها ها، فرصتین منظور، نقاط قوت، ضعفرساند  برای امی

به صورت  یر پیون د داده   SOو    WT  ،ST  ،WOدر چهار حالت کلی  
.ود  ب ر ای ن ها انخخاب میهای اسخراتژی ا  بین آز.وند و گرینهمی

خلاص ه   2ت واز در . کل  را م ی  TOWSاساس، چارچوب تحلیل ی  
 نمود  

هبردهای تدوین .ده در م دل بندی رادر نهایت به منظور اولویت
TOWS   ،به محاسبه و ز گرینه با توجه عوام ل تش کیل دهن ده آز

ه ا ماتریب محاسبات و نی تش کیل . د و براس اس می راز و ز آز
 بندی .دند  اولویت
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 TOWSچارچوب ماتریس تحلیلی   -2شکل 

Figure 2- TOWS analytical matrix framework 
 

 گاری تصمیم: در حالت کلی اگر ن رخ ناس ا گاری بهبود نرخ ناسا
ها نسبخاً قابل قبول است در غیراینصورت با.د ناسا گاری  1/0کمخر ا   

 (  44 و 37رسد )ها ضروری به نظر میبا نگری در قضاوت

 

 نتایج

 ای کارشناسان مورد مطالعههای فرد و حرفهویژگی

یاز نش از داد ای پاسخگوهای فردی و حرفهنخایج بررسی ویژگی
سال بود  همچنین   87/9با انحراف معیار 85/39که میانگین سنی آناز  
س ال بودن د   41/13ب ا انح راف معی ار  64/16میانگین س ابقه آن از  

درصد لیسانب بود )ج دول  45/41تحصیلات اکثر پاسخگویاز معادل  
2   ) 

 
 ای پاسخگویان های فردی و حرفهویژگی -2جدول 

Table 2- Individual and professional characteristics of the respondents 
 نما 

Mode 
 درصد 

Percent  
 فراوانی

Frequency 
 مقولات

Categories 
 متغیر 

Variable 

 16.66 4 
 سال  30 ا کمخر 

Less than 30 years 
 سن

Age 
* 62.5 15 

 سال  45تا  30

30 to 45 years 

 20.84 6 
 45بیشخر ا  

More than 45 

 33.33 8 
 سال  15کمخر ا  

Less than 15 years 
 کار سابقه

Work 

experience 
* 54.16 13 

 سال  25تا  15

15 to 25 years 

 12.51 3 
 سال 25بیشخر ا  

More than 25 

 25 6 
 کمخر ا  لیسانب 

Less than a bachelor's degree 

 تحصیلات 

Education 
* 58.33 14 

 لیسانب

Bachelor 

 16.67 4 
 بالاتر ا  لیسانب 

More than a bachelor's 

degree 
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 شناسایی عوامل درونی و بیرونی توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی  -3جدول 

Table 3- Identification of internal and external factors for development of conversion and complementary industries 
 بیرونی  عوامل

External factors 
 درونی  عوامل

Internal factors 
 تهدید 

Threat 
 فرصت 

Opportunity 
 ضعف 

Weakness 
 قوت

Strength 
T1-   خالی .دز روسخاها ا  سکنه

و افرایش مهاجرت به منارق  
 صنعخی 

T1. Depopulation of 

villages and increased 

migration to industrial 

areas 

O1- و  یبخش کشاور  نیب وندیپ
سا ی منارق  در راسخای صنعخی صنعت

 روسخایی

O1. The link between 

agriculture and industry in the 

direction of industrialization 

of rural areas 

W1- محیطی و افرایش آلودگی  یست
 مصرف بالای انریی 

W1. Environmental pollution 

and increased high energy 

consumption 

S1- ا  آز در   نهیخرما و اسخفاده به عاتیکاهش ضا
 منارق  یقدرت اقخصاد شیافرا  یراسخا

S1. Reduction of date waste and its 

optimal use in order to increase the 

economic power of the regions 

T2-   عدش امنیت و ثبات منارق در
 سا ی جهت توسعه صنعخی

T2. Lack of security and 

stability of regions in 

order to develop 

industrialization 

O2-  دیو تنوع تول  یریپرعطافنا   یدارا 
 با ار  راتییبا تغ  ییجهت سهولت همسو

O2. Has flexibility and variety 

of production to facilitate 

alignment with market 

changes 

W2-   ضعف فناوری و عدش تواز رقابت
 کشورهای تولید کننده خرما با 

W2. Weak technology and 

inability to compete with date 

producing countries 

S2-  در میاز شخریو تحرا ب ییایپو جادیا  
 ا.خغال مناسب یکشاور از به واسطه فراهم آور

S2. Creating more dynamism and 

mobility among farmers by providing 

suitable employment 

T3- گراری در  کاهش سرمایه
بخش کشاور ی و توسعه  یرکشت  

 نخیلات

T3. Reduce investment in 

agriculture and develop 

date palm cultivation 

O3- یمحصولات صادرات بی ترک ریی تغ  
ی و ا  صادرات تک محصول  ییو رها

 ای فله

O3. Changing the composition 

of export products and getting 

rid of single-product 

W3- بکه   ها و  یرساخت عدش وجود.
حمل و نقل مناسب جهت انخقال 

 محصول 
W3. Lack of proper 

infrastructure and 

transportation network for 

product transfer 

S3- و وجود ارقاش  دیمناسب ا  نظر تول گاهیجا
 و مخنوع  خرما در اسخاز  مناسب

S3. Suitable position in terms of 

production and the existence of 

suitable and diverse varieties of dates 

in the province 

T4-   تغییر الگوی کشت نامخناسب
 در منطقه 

T4. Changing the 

inappropriate cultivation 

pattern in the area 

O4-  وجود منطقه آ اد اروند رود و
ی جهت  عرب  یبه کشورها یدسخرس

 صادرات محصول 

O4. Existence of Arvand River 

free zone and access to Arab 

countries for product export 

W4- درباره   ازیضعف معلومات کارفرما
 یو تجار یحقوق نیقوان

W4. Weak information of 

employers about legal and 

commercial laws 

S4- به  ازییروسخا  تینمودز فعال تریصتخص
مخخلف   یهانهیدر  م واسطه نیروهای مخخصص

 ی و خدمات  یکشاور  ، ی صنعخ

S4. Making the activities of the 

villagers more specialized through 

specialized forces in various fields of 

industry, agriculture and services 
T5- المللی در  ینهای بمحدودیت

تجارت و صادرات محصولات  
 کشاور ی 

T5. International 

restrictions on trade and 

export of agricultural 

products 

O5- و  صادرکنندگاز هیاسخقرار اتحاد
خرما در    یقاتیتحق  یسخاد موسسه مل

 اسخاز

O5. Establishment of the 

Exporters' Union and the 

National Date Research 

Institute in the province 

W5-  عینامناسب صنا یابیمکاز  
 ی  ل یو تکم یلیتبد

W5. Improper location of 

conversion and 

complementary industries 

S5- یلیتبد عیصنا یافروده نسبخاْ بالا ار ش 
 خرما   یلیتکم

S5. Relatively high added value of 

date complementary processing 

industries 

T6- یهاناکارآمد بودز خو.ه  
 در گر.خه خرما  یصنعخ

T6. Inefficiency of 

industrial date clusters in 

the past 

O6- و به  یا منطقه یهایکاهش نابرابر
 در هر منطقه  ینسب تیوجود آوردز مر

O6. Reduce regional 

inequalities and create a 

comparative advantage in each 

region 

W6- ینگیو کمبود نقد یضعف مال  
 خرما  یلیتکم عیصنا یهابنگاه

W6. Financial weakness and 

lack of liquidity of date 

complementary industries 

S6 - ی ندگ تی فیسط  رفاه و  ک بهبود    

S6. Improving the level of well-being 

and quality of life 

- 

O7- های مخخلف  گراری بخشسرمایه
 )خصوصی، تعاونی و دولخی( 

O7. Investment of different 

sectors (private, cooperative 

and public) 

W7-  غیضعف در تنوع و تبل 
ا     یلیو تکم یلیتبد عیمحصولات صنا
 ی ف یو ک ینظر کم

W7. Weakness in the 

diversity and promotion of 

products of conversion and 

complementary industries in 

terms of quantity and quality 

S7-  در   یو باغ  یکشاور  یهانیار ش  م شیافرا
 خرما  یسا یمنارق صنعخ

S7. Increasing the value of agricultural 

and garden lands in date 

industrialization areas 
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در قالب عواملل تکللیل   شناسایی عوامل درونی و بیرونی

 SWOTدهنده ماتریس 

 7نقط ه بیرون ی )  13پب ا  بررسی ادبیات نظری کامل پژوهش  
 7نقط ه ق وت و    7نقطه درونی )  14نقطه تهدید( و    6نقطه فرصت و  

ارائ ه . ده   3نقطه ضعف( .ناسایی .د  نخایج این بخ ش در ج دول  
 است 
 

سلاای بندی معیارهلای ملو ر در رااهمیت نسبی و اولویت

 توسعه صنابع تبدیلی تلمیلی خرما

در این بخش به محاسبه او از هر یک ا  معیاره ا پرداخخ ه . د  
ب  رای محاس  به او از مرب  وط ب  ه هری  ک ا  معیاره  ا و  یرمعیاره  ا و 

ها و در نهایت تعیین می راز ارجحی ت ه ر همچنین مقایسه  وجی آز
 1. کل    مطابق با  SWOT-AHPیک ا   یرمعیارها در مدل ترکیبی  

مورد ار یابی قرار گرفخند  پب ا  مقایسه  وجی چهار معیار اصلی مدل 
SWOT  ه ا و تهدی دها( در راس خای یعنی )نقاط قوت، ضعف، فرصت

ها پژوهش توسعه صنایع تبدیلی تکمیلی مشخص .دند  براساس یاقخه
.ود، »نق اط ض عف« ب ا و ز نس بی ( مشاهده می3در .کل .ماره )

میت را برای توسعه صنایع تبدیلی تکمیل ی خرم ا بیشخرین اه  461/0
، معی ار 311/0دارد بعد ا  آز معیار معیار »نقاط تهدید« با و ز نس بی 

ه ا« ب ا و در نهایت »نقاط فرص ت 134/0»نقاط قوت« با  وز نسبی 
 در اولویت آخر هسخند   093/0و ز نسبی 

 

 
 و تکمیلی خرما  اهمیت معیارهای تحقیق در توسعه صنایع تبدیلی -3شکل 

Figure 3- The importance of research criteria in development of date conversion and complementary industries 

 

بنلدی ییرمعیارهلا در ارتبلاا بلا اهمیت نسبی و اولویلت

 معیارهای توسعه صنایع تبدیلی تلمیلی خرما

بررس ی، در ای ن پب ا  تعیین اهمیت هر یک ا  معیارهای م ورد 
مرحله او از هر یک ا   یرمعیارها در دسخیابی به توسعه صنایع تبدیلی 

ارائ ه  4تکمیلی خرما برآورد گردید  نخایج این بخش در جدول . ماره 
تواز گفت که در میاز نقاط ق وت .ده است  براساس نخایج جدول می

 شیفراا  یا  آز در راسخا  نهیخرما و اسخفاده به   عاتیکاهش ضانقطه »
و ع دش ت واز   یض عف فن اور«، نقاط ضعف »منارق  یقدرت اقخصاد

 بی ترک  ریی تغ«، نقاط فرص ت »کننده خرما  دیتول  یرقابت با کشورها
ی« و او فل ه  یا  صادرات تک محص ول  ییو رها  یمحصولات صادرات

و توس عه   یدر بخ ش کش اور   یگ رارهیکاهش س رمانقاط تهدید »
توسعه ص نایع تب دیلی تکمیل ی ا  « در دسخیابی به  لاتینخ  رکشتی 

 ترین نقاط هسخند  مهم
 

بندی راهبردهای توسعه صلنایع تبلدیلی تدوین و اولویت

 تلمیلی خرما در اساان خویساان

( ابراری اس ت ک ه ب رای TOWSهای راهبردی )ماتریب گرینه
گیرد و معمولاً این مرحله پب ا  تدوین راهبردها مورد اسخفاده قرار می

. ود  ای ن م اتریب ب ه م ا کم ک کار گرفخه میبه   SWOTتحلیل  
کند تا راهبردهای مناسب را تعیین و تعری ف نم اییم  راهبرده ای می

مخخلف در چهار گروه، بس خه ب ه فض ای راهب ردی موض وع تعری ف 
 (  این راهبردهای .امل موارد  یر است 5.وند )جدول می

در سا ماز  ییافراحالت هم  کی  تواندیراهبرد م  نیا  (:SOراهبرد )
قرار دا.خه با.د ت ا   تیموقع  نیاست در ا  لیما  سا مانیکند  هر    جادیا

ها را ب ه ح داکثر اسخفاده ا  فرصت  ها،یا  توانمند  یریگبخواند با بهره
 برساند 

سا ماز اس ت  یخارج تیراهبرد مربوط به وضع  نیا  (:STراهبرد )
 نی   اکن دیم یابی ار  روزی ( آز را در ارتباط ب ا بقوتو نقاط مثبت )

اس ت و   بنا .ده  داتیدر مقابل تهد  سا ماز  یراهبرد براساس توانمند
 است  داتیموجود و کاهش تهد یهایتوانمند شیهدف آز افرا
 یابی ه ا( را ار )ض عف  یراهب رد نق اط منف   ای ن  (:WOراهبرد )

هاست  فرصت شیراهبرد، کاهش نقاط ضعف و افرا  این  دفه   کندیم
امکاز اسخفاده  ،یاساس یهاا  ضعف یبرخوردار لیها به دلزسا ماگاه  
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 یآمو .   یه ادوره  یبه دست آمده را ندارند، لرا رراح  یهاا  فرصت
را در اس خفاده ا    س ا ماز  توان دیبردز نقاط ضعف م  نیبه منظور ا  ب

 ها توانمند کند فرصت
سا ماز است  یخارج تیراهبرد مربوط به وضع نیا(:  WTراهبرد )
 یابی ار   روزی رو( آز را در ارتب اط ب ا بشیپ   داتی)تهد  یو نقاط منف

 تا حد امکاز است  دهایراهبرد، کاهش تهد نی  هدف اکندیم
ی عوام ل در چه ار مقایسات  وجی و تعی ین او از نه ایی کلی ه

 6ارائه .ده است  علاوه بر این، در جدول   5سط  راهبردی در جدول  
ر هر راهبرد مشخص است  براس اس نخ ایج کار رفخه د یرمعیارهای به
هدفمن د ا    یری گبه رهت رین راهب رد در ای ن  مین ه »پژوهش مهم

و ارائ ه   ینیتوس عه ک ارآفر  یموجود در اسخاز در راسخا  یهارساختی 
در   یلیو تکم  یلیتبد  عیتوسعه صنا« و »خدمات مخنوع و قابل صادرات

 یگ رارهیسرما  قیرا  ر  یخرما به صورت کارگاه  دیمنارق مسخعد تول
ت  رین راهبرده  ا .  امل ی« ب  ود و ض  عیفو تع  اون یبخ  ش خصوص  

کمک به دولت  یمردش و توسعه مشارکت آناز در راسخا  یتوانمندسا »
و   ازییبه روس خا  یتخصص  یهاو ارائه آمو ش  هانهیتقبل هر  قیا  رر

ی« و ل یو تکم یلیتب د  عیص نا  ن هیدر  م  تی من د ب ه فعالافراد علاقه
و  یلیتب د عیص نا رازیم د نیدر ب  یو دانش   یفک ر  هیرماتوسعه س»

و   یمناسب در منارق داخل   یابیبا ار  یهاجهت توسعه .بکه  یلیتکم
 « بود خار  کشور

بندی نواحی اسخراتژیک نخ ایج نش از داد علاوه بر این در اولویت
ح داقل( -یعنی راهب رد دف اعی )ح داقل  WTکه راهبرد اول بر محور  
تواز »راهبرد بقا « نیر نامید، کاسخن ا  رد که میاست  هدف این راهب

س ا ی تهدی دات اس ت  های موجود به منظور کاس خن و خنث یضعف
با.د یعنی راهبرد انطباقی )راهب رد می  WOراهبرد دوش در این بخش  

ه ا حداکثر( این راهبرد در تلاش است تا با کاسخن ا  ضعف  –حداقل  
های موجود ببرد  به عنواز مث ال در بخواند حداکثر اسخفاده را ا  فرصت

ی ک س  ا ماز ممک ن اس  ت در مح یط خ  ارجی خ ود مخوج  ه وج  ود 
برداری ا  های خود قادر به بهرههایی .ود ولی به واسطه ضعففرصت

تواند اس خفاده ها نبا.د  در چنین .رایطی اتخاذ راهبرد انطباقی میآز
 ا  فرصت را فراهم آورد 

 
 یرمعیارهای مورد بررسی در راستای توسعه صنایع تبدیلی تکمیلی خرمابندی زاولویت -4جدول 

Table 4- Prioritization of the studied sub-criteria in order to develop complementary date processing industries 

 نرخ ناسازگاری 

Incompatibility rate 

 بندی کلی هر زیر معیار اولویت

General prioritization of each 

sub-criterion 

 اولویت نسبی 

Relative 

priority 

 زیرمعیار 

Sub-

criteria 

 وزن نسبی 

Relative 

weight 

 معیار 

Criterion 

0.09 

0.045 0.333 S1 

0.134 
 ها قوت

Strength 

0.030 0.218 S2 
0.007 0.049 S3 
0.008 0.057 S4 
0.017 0.125 S5 
0.012 0.088 S6 
0.018 0.131 S7 

0.09 

0.065 0.142 W1 

0.462 
 ها ضعف

Weakness 

0.109 0.237 W2 
0.099 0.209 W3 
0.022 0.045 W4 
0.076 0.163 W5 
0.035 0.076 W6 
0.060 0.130 W7 

0.08 

0.016 0.172 O1 

0.093 
 ها فرصت

Opportunity 

0.001 0.105 O2 
0.029 0.308 O3 
0.006 0.063 O4 
0.020 0.218 O5 
0.004 0.046 O6 
0.008 0.087 O7 

0.09 

0.098 0.317 T1 

0.311 
 تهدیدها

Threat 

0.019 0.061 T2 
0.106 0.339 T3 
0.019 0.062 T4 
0.047 0.148 T5 
0.023 0.071 T6 
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Table 5- TOWS matrix of determine the development strategies of conversion and complementary industries 

  ( Opportunityها )فرصت (Threatنقاط تهدید )

T1- مهاجرت به   شی.دز روسخاها ا  سکنه و افرا  یخال
 ی منارق صنعخ

T1. Depopulation of villages and 

increased migration to industrial areas 

O1- در راسخای   و صنعت یبخش کشاور  نیب وندیپ
 سا ی منارق روسخایی صنعخی

O1. The link between agriculture and 

industry in the direction of 

industrialization of rural areas 

 

 

ایع راهبردهای توسعه صن TOWSماتریس 

 تبدیلی تکمیلی خرما 

 

 
TOWS matrix development strategies 

for date complementary conversion 

industries 

T2-   امن توسعه    تیعدش  جهت  در  منارق  ثبات  و 
 ی سا یصنعخ

T2. Lack of security and stability of 

regions in order to develop 

industrialization 

O2-   تول  یریپرفعطا نا   یدارا تنوع  سهولت   دیو  جهت 
 با ار  راتیی با تغ ییهمسو

O2. Has flexibility and variety of 

production to facilitate alignment with 

market changes 
T3-  گراری در بخش کشاور ی و توسعه کاهش سرمایه

  یرکشت نخیلات 

T3. Reduce investment in agriculture and 

develop date palm cultivation 

O3-  صادرات   بی ترک  رییتغ رها  یمحصولات  ا    ییو 
 ای ی و فلهصادرات تک محصول 

O3. Changing the composition of export 

products and getting rid of single-product 
T4-  تغییر الگوی کشت نامخناسب در منطقه 

T4. Changing the inappropriate 

cultivation pattern in the area 

O4- به  یوجود منطقه آ اد اروند رود و دسخرس
 ی جهت صادرات محصول عرب یکشورها

O4. Existence of Arvand River free zone 

and access to Arab countries for product 

export 
T5-   بینمحدودیت صادرات های  و  تجارت  در  المللی 

 محصولات کشاور ی 

T5. International restrictions on trade and 

export of agricultural products 

O5- یسخاد موسسه ملو  صادرکنندگاز هیاسخقرار اتحاد  
 خرما در اسخاز  یقاتیتحق

O5. Establishment of the Exporters' Union 

and the National Date Research Institute 

in the province 
T6- .در گر.خه خرما   یصنعخ  یهاهناکارآمد بودز خو 

T6. Inefficiency of industrial date clusters 

in the past 

O6- و به وجود آوردز  یا منطقه یهایکاهش نابرابر
 در هر منطقه  ینسب تیمر

O6. Reduce regional inequalities and 

create a comparative advantage in each 

region 
O7-  بسرمایه )خصوصی،  خشگراری  مخخلف  های 

 تعاونی و دولخی( 

O7. Investment of different sectors 

(private, cooperative and public) 
 ( Strengthنقاط قوت ) ( SOراهبردهای تهاجمی ) (STراهبردهای رقابخی )

ST1-   منارق سا ی  صنعخی  و  تکنولویی  سط   بهبود 
روسخاها .دز  خالی  ا   جلوگیری   ,S5)  روسخایی جهت 

S6, T1, T2, T6  ) 

ST1. Improving the level of technology 

and industrialization of rural areas to 

prevent the emptying of villages (S5, S6, 

T1, T2, T6)  
ST2-  خو.ه با سا ی  و  در ترمیم  خرما  صنعخی  های 

آز فعالیت  سط   بهبود  و  نیرهای گر.خه  رریق  ا   ها 
ب و  تواز  مخخصص  افرایش  جهت  در  تکنولویی  هبود 

( با کشورهای صادر کننده خرما   ,S4, S5, T2رقابت 

T5, T6) 

ST2. Repair and reconstruction of 

industrial clusters of dates in the past and 

improve their level of activity through 

SO1-  ا   یرساختبهره هدفمند  در گیری  موجود  های 
اسخاز در راسخای توسعه کارآفرینی و ارائه خدمات مخنوع  

 (  ,O3 O2, S1, S3, S4و قابل صادرات )

SO1. Targeted use of the existing 

infrastructure in province in order to 

develop entrepreneurship and provide 

diverse and exportable services (O3, O2, 

S4, S3, S1) 

 

SO2-    در آناز  مشارکت  توسعه  و  مردش  توانمندسا ی 
هرینه تقبل  رریق  ا   دولت  به  کمک  ارائه  راسخای  و  ها 

مند به  ی به روسخاییاز و افراد علاقههای تخصصآمو ش
( تکمیلی  و  تبدیلی  صنایع  در  مینه   ,S2, S4فعالیت 

O7) 
SO2. Empowering the people and 

S1-  ضا به  عاتیکاهش  اسخفاده  و  در    نهیخرما  آز  ا  
 منارق  یقدرت اقخصاد شیافرا  یراسخا

S1. Reduction of date waste and its 

optimal use in order to increase the 

economic power of the regions 
S2-   کشاور از به    در میاز  شخریو تحرا ب  ییایپو  جادیا

 ا.خغال مناسب  یواسطه فراهم آور

S2. Creating more dynamism and 

mobility among farmers by providing 

suitable employment 
S3-  تول  گاهیجا نظر  ا   و   د یمناسب  بالا  ارقاش  وجود  و 

 مخنوع  خرما در اسخاز

S3. Suitable position in terms of 

production and the existence of suitable 

and diverse varieties of dates in the 

province 
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dedicated forces and improve technology 

to increase competitiveness with countries 

exporting dates (S4, S5, T2, T5, T6) 
ST3-  سیاست ارائه  و  بیمه  حمایخی گسخرش  های 

افرایش  راسخای  در  تکمیلی  تبدیلی  صنایع  ا   هدفمند 
 (S4, S5, T2, T5ای  )امنیت .غلی و سرمایه

ST3. Expand insurance and provide 

targeted support policies for 

complementary conversion industries in 

order to increase job and capital security 

(S4, S5, T2, T5) 

developing their participation in helping 

the government by reducing costs and 

providing specialized training to villagers 

and people interested in working in the 

field of conversion and complementary 

industries (O7, S4, S2) 

 
SO3- های انجاش تحقیقات اسخراتژیک درباره تولید گونه

ار ش  با  جدید  فرآوری  محصولات  و  کشت  قابل  جدید 
 ,S5افرو ده فراواز و قابل عرضه به با ارهای جهانی )

S6, O4, O5 ) 

SO3. Conducting strategic research on the 

production of new cultivable species and 

new processed products with high added 

value and available to global markets (O5, 

O4, S6, S5) 

S4-  فعال  تریتخصص واسطه    ازییروسخا  تینمودز  به 
مخخصصنیروها صنعخ   یهانهیدر  م  ی    ،یمخخلف 
 ی و خدمات یکشاور 

S4. Making the activities of the villagers 

more specialized through specialized 

forces in various fields of industry, 

agriculture and services 
S5-  بالاار ش نسبخاْ    ی ل یتکم  یلی تبد  ع یصنا  یافروده 
 خرما 

S5. Relatively high added value of date 

complementary processing industries 
S6 - ی ندگ تی فیسط  رفاه و  ک بهبود   

S6. Improving the level of well-being and 

quality of life   
S7-   باغ   یکشاور   یهانیار ش  م  شیافرا در    یو 

 خرما  یسا یمنارق صنعخ

S7. Increasing the value of agricultural 

and garden lands in date industrialization 

areas 
 ( Weaknessها )ضعف ( WOراهبرد محافظه کارانه ) (WTرابهردهای تدافعی )

WT1-    تغییر و  اراضی  کاربری  تغییرات  ا   جلوگیری 
رریق  ا   روسخایی  منارق  در  نامناسب  کشت  الگوی 

 ,W1ر این  مینه )نظارت مناسب و عدش صدور مجو  د

T1, T3, T4 ) 

WT1. Prevent land use change and change 

inappropriate cultivation pattern in rural 

areas through proper monitoring and non-

issuance of permits in this area (W1, T1, 

T3, T4) 

WT2- به روسخاییاز   های کم بهرهارائه تسهیلات و واش
بهقهعلا خو.ه  مند  منارق تاسیب  در  صنعخی  های 

نمودز  مخنوع  و   معیشت  پایدارسا ی  جهت  روسخایی 
 ( W1, W2, W6, T2, T6فعالیت روسخاییاز )

WT2. Providing low-interest facilities and 

loans to villagers interested in establishing 

industrial clusters in rural areas to 

stabilize livelihoods and diversify the 

activities of villagers (W1, W2, W6, T2, 

T6) 
WT3-  تعاونی با  یرساختتوسعه  نخلداری  های ها 

موقع   به  انخقال  و  ضایعات  کاهش  راسخای  در  مجهر 
محصول به عنواز واسطه بین  نخلداراز و صنایع تبدیلی 

 ( T1, T2, W3, W5تکمیلی )

WT3. Development of palm farming 

cooperatives with infrastructure equipped 

to reduce waste and timely transfer of 

produce as an intermediary between palm 

growers and complementary conversion 

industrie (T1, T2, W3, W5) 

WO1-    منارق در  تکمیلی  و  تبدیلی  صنایع  توسعه 
تولی رریق  مسخعد  ا   کارگاهی  صورت  به  خرما  د 

)سرمایه تعاونی  و  خصوصی  بخش   ,W1, W5گراری 

O1, O7 ) 
WO1. Development of conversion and 

complementary industries in areas prone 

to date production as a workshop through 

private and cooperative investment (W1, 

W5, O1, O7) 

WO2- یابی مناسب صنایع ها و مکازود  یرساختبهب
  تیبه وجود آوردز مرسا ی و تولیدی در راسخای صنعخی

های گراری بخشمنارق روسخایی با بهبود سرمایه ینسب
 ,W3, W5, W6, O1, O6مخخلف در این  مینه )

O7) 

WO2. Improving the infrastructure and 

proper location of manufacturing 

industries in the direction of 

industrialization and creating a 

comparative advantage in rural areas by 

improving the investment of various 

sectors in this field (W3, W5, W6, O1, 

O6, O7) 

WO3-     توسعه سرمایه فکری و دانشی در بین مدیراز
تو جهت  تکمیلی  و  تبدیلی  .بکهصنایع  های  سعه 

 ,W4با اریابی مناسب در منارق داخلی و خار  کشور  )

W7, O2, O3, O4 ) 

WO3. Development of intellectual capital 

and knowledge among managers of 

conversion and complementary industries 

to develop appropriate marketing 

networks in domestic and foreign regions 

(W4, W7, O2, O3, O4) 

W1-  افرا   یطیمح ستی   یآلودگ بالا  شیو   ی مصرف 
 ی انری

W1. Environmental pollution and 

increased high energy consumption 

W2- یو عدش تواز رقابت با کشورها یضعف فناور  
 کننده خرما  دیتول

W2. Weak technology and inability to 

compete with date producing countries 
W3-  وجود و   یرساختعدش  نقل    ها  و  حمل  .بکه 

 مناسب جهت انخقال محصول 

W3. Lack of proper infrastructure and 

transportation network for product 

transfer 
W4-  کارفرما معلومات  قوان  ازیضعف   ی حقوق  نیدرباره 
 یو تجار

W4. Weak information of employers 

about legal and commercial laws 
W5- ی  لیو تکم یلیتبد عینامناسب صنا یابیمکاز 

W5. Improper location of conversion and 

complementary industries 

W6-  مال نقد  یضعف  کمبود   عیصنا  یهابنگاه  ی نگیو 
 خرما   یلیتکم

W6. Financial weakness and lack of 

liquidity of date complementary industries 

W7-   ی لیتبد  عیمحصولات صنا  غیضعف در تنوع و تبل 
 ی فیو ک یا  نظر کم   یلیو تکم

W7. Weakness in the diversity and 

promotion of products of conversion and 

complementary industries in terms of 

quantity and quality 
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Table 6- Prioritization of Development Strategic of Complementary Date Processing Industries 
 بندی اولویت

Prioritization 
 وزن کلی

Overall weight 
 کار رفته برای هر راهبرد زیرمعیارها به 

Sub-criteria used for each strategy 
 راهبردها  

Strategies 
 

3 0.173  O3 O2, S1, S3, S4,  SO1  

12 0.023  S2, S4, O7  SO2  

9 0.062  S5, S6, O4, O5  SO3  

4 0.258    SO  

6 0.125  S5, S6, T1, T2, T6  ST1  

8 0.085  S4, S5, T2, T5, T6  ST2  

10 0.053  S4, S5, T2, T5  ST3  

3 0.263    ST  

1 0.175  W1, W5, O1, O7  WO1  

7 0.106  W3, W5, W6, O1, O6, O7  WO2  

11 0.049  W4, W7, O2, O3, O4  WO3  

2 0.330    WO  

2 0.174  W1, T1, T3, T4  WT1  

5 0.142  W1, W2, W6, T2, T6  WT2  

4 0.143  T1, T2, W3, W5  WT3  

1 0.459    WT  

 

 
 TOWSبندی راهبردهای تدوین شده براساس ماتریس ویتاول -4شکل 

Figure 4- Prioritize strategies based on the TOWS matrix 

 
ح داقل(  –یعنی راهبرد اقخضایی )حداکثر   STراهبرد سوش راهبرد  

های سیسخم برای مقابله ب ا گیری ا  قوتاست این راهبرد بر پایه بهره
ف آز به حداکثر رساندز نقاط ق وت و گردد و هدتهدیدات تدوین می

به حداقل رساندز تهدیدات است  اما در این راهبرد باید محخاط عم ل 
تواند نخایج ن امطلوبی را کرد  یرا اسخفاده نابجا و نسنجیده ا  قدرت می

به بار آورد  در نهایت آخرین راهبرد در موضوع م ورد بررس ی راهب رد 

SO  حداکثر( است  به ای ن معن ی ک ه –یعنی راهبرد تهاجمی )حداکثر
ق وت و  توأم ازتماش سیسخم به دنبال وضعیخی هسخند که قادر با. ند 

های خود را به حداکثر برسانند  برخلاف راهبرد دفاعی که یک فرصت
با. د  در حل کنشگر میحل واکنشی است راهبرد تهاجمی یک راهراه

در جه ت چنین وضعیخی سا ماز ب ا اس خفاده ا  نق اط ق وت خ ویش  
 ( 5های موجود است ).کل گیری ا  فرصتبهره
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 TOWSبندی نواحی استراتژیک با استفاده از ماتریس اولویت -5شکل 

Figure 5- Prioritization of strategic areas using TOWS matrix 
 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

م  دت در بلندم  دت و کوتاهتب  دیلی و تکمیل  ی  عیص  نا ج  ادیا
 نی کشاور از خواه د دا. ت و گس خرش ا  یبرا  یاریبس  یهامنفعت
و   . ودیسود کش اور از م  شیسط  درآمد و افرا  تیباعب تثب  عیصنا
 دی تول شیف راهم خواه د . د ک ه در  م از اف را  یطی. را  نیهمچن

آز  . دز عیخاش، مانع ا  ضا داتیتول یمحصولات و کاهش تقاضا برا
مندی بهره  ر ش افروده علاوه  بالا رفخن ا.ود  متیق  یو نوسانات منف

کشاور از ا  توسعه کشاور ی منجر به .کوفایی و توانمندی اقخصادی 
ها محسوب کشور  ترینضعیفجرو    ایراز  یدر فرآورکشور خواهد .د   

  را مخوجه کشور س اخخه اس ت  یامر خسارات فراوان  نیهم  کهد  .ویم
ب دوز  یارگرهیو س رما یبا هدف عرضه در ب ا ار داخل   عیتوسعه صنا

ب  ا ار، باع  ب  یهاو تقاض  ا ه  اا یموج  ود و ن یه  اتیتوج  ه ب  ه ظرف
 نی ا یهان هیهر شیو اف را دی تول تیا  ظرف یبلااسخفاده ماندز بخش

درست است  در حال حاضر   یریرو نشانگر عدش برنامه  .ودیم  عیصنا
که  .ودینشده صادر م یبه صورت خاش و فرآور  یمحصولات کشاور 

 یجه ان  یهابا اس خاندارد  دیو مطابقت تول  عیصنا  نیسعه ابا رونق و تو
را ب ه دس ت   یشخریبهخر و ار ش افروده ب  یصادرات  یهابا ار  توازیم

در این راسخا این تحقیق با هدف کلی تدوین راهبردهای توس عه    آورد
صنایع تبدیلی تکمیلی خرم ا در اس خاز خو س خاز انج اش . د  نخ ایج 

قوت و ضعف توسعه صنایع تبدیلی و تکمیل ی تحقیق در ار یابی نقاط  
خرم ا و   عاتی»کاهش ض ا  ترین نقاط قوت .املخرما نشاز داد، مهم

و  من ارق« یق درت اقخص اد  شیاف را  یا  آز در راسخا  نهیاسخفاده به 
کشاور از ب ه واس طه ف راهم   ازیدر م  شخریو تحرا ب  ییایپو  جادیا»
(؛ 2012بریک اس )  ات« بود  این یافخه ب ا مطالع ا.خغال مناسب  یآور

(  2012(؛ مهخا )2014(؛ فاگیو و همکاراز )2013آپیانینگ و سولاندر )
با. د  در تحلی ل نخ ایج ای ن همس و م ی( 2014داورپناه و همکاراز )

توان د تواز گفت که اسخفاده ا  صنایع تب دیلی تکمیل ی م یبخش می
 بخشی ا  ضایعات محص ولات خرم ا را ک اهش داده  ی را اس خفاده ا 

ترین آس یب را ب ه کارگیری راهکارهای مناسب کمصنایع تبدیلی با به
محصولات تولیدی در  ماز تو یع و حمل و نق ل دارد و ا  ررف ی ب ا 

افروده مناسب برای محصولات تولیدی نخل داراز ا  آوری ار شفراهم
یک ررف و فراهم آوردز ا.خغال در بخش غیر راع ی موج ب ایج اد 

. ود  در بررس ی نق اط ض عف وامع روسخایی م یانگیره و نشاط در ج
 یو عدش تواز رقاب ت ب ا کش ورها  ی»ضعف فناورنخایج نشاز داد که  

ی« ل یو تکم  یلیتبد  عینامناسب صنا  یابیمکاز  و »  «کننده خرما  دیتول
ترین نقاط ضعف توسعه صنایع تب دیلی و تکمیل ی خرم ا ب ود  ا  مهم

(؛ اولاوی ی 2013س ولاندر )آپیانین گ و    نخایج این یافخه ب ا مطالع ات
مطابقت دارد  این یافخه بیانگر ای ن موض وع   (2018(؛ پاهانگ )2014)

است در صورتی که صنایع تبدیلی تکمیلی خرما ب ه ص ورت مخمرک ر 
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با.د ا  پراکندگی مناسبی برخوردار نبا.د موجب افرایش مهاجرت ب ه 
خ ی ب ه .ود  بنابراین، نیا  اس ت ص نایع تب دیلی حمنارق صنعخی می

صورت کوچک در منارق مخخلف ایجاد .ود که ای ن ام ر ع لاوه ب ر 
کاهش مهاجرت به کاهش ض ایعات کم ک خواه د نم ود  ا  ررف ی 

های مناسبی برخوردار نیست لرا ها و جادهاسخاز خو سخاز ا   یرساخت
رنگ تواز این ضعف را کمتوسعه صنایع تبدیلی در منارق مخخلف می

 شت کمک نماید  نموده و به بهبود معی
ها و تهدی دهای توس عه همچنین نخایج تحقیق در ار یابی فرصت

 بی ترک  رییتغصنایع تبدیلی و تکمیلی در اسخاز خو سخاز نشاز داد، »
ی« و او فل ه  یا  صادرات تک محص ول  ییو رها  یمحصولات صادرات

خرما در  یقاتیتحق یصادرکنندگاز و سخاد موسسه مل  هیاسخقرار اتحاد»
در بخ  ش  یگ  رارهیک  اهش س  رمات  رین فرص  ت و »« مه  ماس  خاز
. دز روس خاها ا    یخ ال« و »لاتینخ   رکشتیو توسعه    یکشاور 

ت رین نقط ه ی« مه ممه اجرت ب ه من ارق ص نعخ شیس کنه و اف را
ف اگیو های  تهدیدآمیر توسعه صنایع تبدیلی تکمیلی خرما بود که یافخه

(؛ 2018و مس خاز )   ادهاحم دی(؛  2018(؛ پاهانگ )2014و همکاراز )
کند  در تفسیر نخ ایج ا  این یافخه حمایت می  (2010نصرتی و ایمانی )
تواز گفت که اسخفاده ا  صنایع تبدیلی تکمیلی موج ب این بخش می

.ود با فرآوری محصولات خرما ب ه ان واع مخخل ف محص ولات ا  می
صادرات تک محصولی جلوگیری .ده و باع ب ار ش اف روده در ای ن 

.ود این امر با توجه به اسخقرار سخاد موسسه ملی تحقیقاتی یبخش م
تواند به توسعه خرما بر روی انواع محصولات قابل فرآوری ا  خرما می

و توانمندی نخل داراز کم ک نم وده و جایگ اه مناس بی در ص ادرات 
المللی دا.خه با.د  ام ا ای ن ک ار نیا من د محصول خرما در جوامع بین

یریت .ایسخه است  یرا نگاه یک بعدی به مسائل نظارت مناسب و مد
ممکن است آسیب جدی ب ه بخ ش کش اور ی وارد نمای د و موج ب 

گراری در این بخش .ود  لرا با مدیریت مناسب و عدش کاهش سرمایه
تواز این تهدید را ت ا ح د  ی ادی صدور مجو های غیرکار.ناسی می

 کاهش داد  
ایج پژوهش فض ای ح اکم در بندی کلی نخعلاوه بر این، در جمع

( W+T مینه موضوع مورد بررسی در منطقه مورد مطالعه تهدی دآمیر )
( غلب ه دارد  O+Sبا.د در واقع فضای تهدیدآمیر بر فضای مفی د )می

ه ای ای ب ه نق اط تهدی دآمیر و ض عفبنابراین، نیا  است توجه وی ژه
 موجود در اسخاز .ود   

نش از داد  جینخ ا کیاسخراتژ یواحن یبندتیدر اولو نیعلاوه بر ا 
 ،(ح داقل-)ح داقل  یراهبرد دف اع  یعنی  WTکه راهبرد اول بر محور  

–یعنی راهبرد انطباقی )راهبرد حداقل  WO  شبخ  نیراهبرد دوش در ا

–)ح داکثر ییراهب رد اقخض ا یعن ی STراهبرد سوش راهب رد حداکثر(،  

 SOراهبرد    یراهبرد در موضوع مورد بررس  نیآخر  تیدر نهاو  (  حداقل
در این راسخا ب ا توج ه   است( حداکثر – ثر)حداک یراهبرد تهاجم  یعنی

راهب رد رراح ی . ده،   12بن دی  بن دی ب ه نخ ایج اولوی تبه اولویت
 .ود  ترین راهبردها به عنواز پیشنهاد در این  مینه ارائه میمهم
موج ود در اس خاز در   یه ارس اختیهدفمن د ا     یریگبهره  -1
  و ارائه خدمات مخنوع و قابل صادرات ینیعه کارآفرتوس یراسخا
خرم ا  دی در منارق مسخعد تول یلیو تکم یلیتبد عیتوسعه صنا  -2

 یو تعاون یبخش خصوص یگرارهیسرما قیا  رر یبه صورت کارگاه
کش ت   یالگ و  ریی و تغ  یاراض   یکاربر  راتییا  تغ  یریجلوگ  -3

س ب و ع دش ص دور نظارت منا  قیا  رر  یینامناسب در منارق روسخا
  نهی م نیمجو  در ا
 مند ب هعلاقه ازییبه روسخا کم بهره یهاو واش  لاتیارائه تسه   -4
 یدارس ا یجه ت پا  ییدر من ارق روس خا  یص نعخ  یهاخو.ه  بیتاس
  ازییروسخا تیو  مخنوع نمودز فعال شتیمع

مجه ر در  یه ارس اختیب ا   ینخل دار یه ایتوسعه تع اون  -5
و انخقال به موقع محصول به عن واز واس طه   تعایکاهش ضا  یراسخا

 ی لیتکم یلیتبد عینخلداراز و صنا  نیب
 عیو توس عه ص نا ج ادیا  ا یریو جلوگ یبهبود سط  تکنولوی  -6
  طیو سا گار با مح نینو یهایو اسخفاده ا  فناور طیکننده محآلوده
در  یدی تول عیمناس ب ص نا  یابی و مک از  هارساختیبهبود    -7
 ییمنارق روس خا  ینسب  تیو به وجود آوردز مر  یسا یصنعخ  یراسخا

  نهی م نیمخخلف در ا یهابخش یگرارهیبا بهبود سرما
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Introduction: A common definition of agro-processing industry refers to the subset of manufacturing that 

processes raw materials and intermediate products derived from agricultural sector. Thus, agro-processing 

industry means transforming products originating from agriculture, forestry and fisheries. Indeed, it includes a 

very large part of agricultural production undergone some degree of transformation between harvesting and final 

use. The industries that use agricultural, fishery and forest products as raw materials comprise a very varied 

group. They range from simple preservation (such as sun drying) and operations closely related to harvesting the 

production, by modern, capital-intensive methods, of such articles as textiles, pulp and paper agriculture and 

industry have traditionally been viewed as two separate sectors both in terms of their characteristics and their 

role in economic growth. Agriculture has been considered the hallmark of the first stage of development, while 

the degree of industrialization has been considered to be the most relevant indicator of a country’s progress along 

the development path. Moreover, the proper strategy for growth has often been conceived as one of a more or 

less gradual shift from agriculture to industry, with the onus on agriculture to finance the shift in the first stage. 

Development of complementary industries and agriculture can be a good way to prevent injuries and to increase 

the value-added agricultural products. Given that in developing countries, especially in Iran, almost one-fourth of 

agricultural products are wasted only due to lack of storage facilities and conserving industries. Agro-processing 

industries, as a part of rural development process, can play a great role in preventing the waste of agricultural 

products, producing added value products, increasing rural families’ income, improving productivity, and 

increasing the share of industrial employment in rural areas. Many of the industries using agricultural raw 

materials have in fact those characteristics that make them particularly suitable for the circumstances of many 

developing countries. Where the raw material represents a large proportion of total costs, its availability at a 

reasonable cost can often offset such disadvantages such as lack of infrastructure or skilled labor. Furthermore, 

for many agro industries, a small plant may be economically efficient, which is another important factor in 

developing countries where the domestic market is limited by low purchasing power and sometimes by the small 

size of the market itself. Therefore, this research aimed at the overall Design Strategic Model for Development 

of Complementary Date Conversion Industries in Khuzestan Province. Since Khuzestan province is the first date 

producer in Iran. 

Methodology: This research was conducted to compile a strategic model (TWOS) in developing industry of 

date palm complementary and processing in Khuzestan province. In this research, firstly, by using analytical 

studies and literature review, the subject of the four SWOT points including: 7 weaknesses, 7 opportunities, 7 

strengths, and 6 threats were identified, and then were prioritized by the AHP technique. The statistical 

population of this study included experts in relevant organizations that 24 of them were selected, purposefully as 

a sample for the study. Data processing was performed using SWOT-AHP technique and using Expert choice 

software.  

Results and Discussion: Findings showed that in evaluating the criteria, weaknesses, threats, strengths, and 

opportunities were ranked from best to worst, respectively, which indicates the dominance of risky space over 

useful space. Furthermore, the results showed that among the strengths, “reduction of date waste and its optimal 

use in order to increase the economic power of the regions” was the most important point. In addition, among the 

weaknesses, “technology weakness, and inability to compete with date producing countries” was the most 

prominent point. For opportunities; “changing in composition of export products, and getting rid of single-

product and bulk export”, and also for the threat points,” reducing investment in agricultural sector and 

developing date palm cultivation” were the most influential points. Furthermore, in prioritizing strategic areas, it 

was concluded that the first strategy was WT (defense strategy), the second strategy was WO (adaptive strategy). 
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Furthermore ST strategy (contingency strategy) was third, and finally SO strategy (invasion strategy) was the 

last strategy. Considering the predominance of hazardous space over useful space, it is recommended to pay 

special attention to this issue, because neglecting it in Khuzestan province, as a center of date production, would 

cause irrecoverable risks in long term. 
 
Keywords: Industrialization, Rural industries, Strategic model, Sustainable livelihood, SWOT-AHP analysis 
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 چكيده

های اخیر به دلیل اثرات تغییررر ایمرری  و رین مناطق کشاورزی و مصرف آب در حوضه دریاچه ارومیه است که در سالچای یکی از بزرگتحوضه آجی
رو هدف مطالعرره حاضررر، بررسرری اثرررات سررناریوهای ایمی رری و آبه دریاچه ارومیه را از دست داده است. از اینعوامل انسانی، کارکرد خود در تأمین حق

آب بر مقدار آب در دسترس، نیاز آبی گیاهان، الگوی کشت، ع مکرد و سود کشاورزان در شهرستان سراب به عنرروان یکرری از   سناریوهای مدیریت منابع
ریزی گرفته شد که در بخش ایتصادی از مدل برنامه ایتصادی مبتنی بر ریسک بهره -باشد. بدین منظور از مدل هیدرو های اصمی آجی چای میسرشاخه

پرسشررنامه از  210های مورد نیاز از تک یل استفاده گردید. داده  WEAP-MABIAوأم با ریسک و در بخش هیدرولوژیکی از مدل  ریاضی درجه دوم ت
هررا تحت سناریوی LARS-WGسازی و ریزمقیاس HadCM3های روزانه ایمی ی از مدل  آوری گردید. برای تولید دادهج ع  1397کشاورزان در سال  

تفاده شد. نتایج نشان داد که تغییر ایمی  باعث کاهش سود و اشررتغال بخررش کشرراورزی شررده و الگرروی کشررت برره سرر ت اس  A1Bو    A2  ،B1انتشار  
سود کشاورزان محصولات با نیاز آبی پایین تغییر خواهد یافت. اع ال سناریوی افزایش راندمان آبیاری علاوه بر استفاده مفید و موثرتر از آب تخصیصی، 

دهد. در مج وع نتایج این مطالعه بیانگر آن است داد که نسبت به سناریو کاهش سه  آب کشاورزی وضعیت مطموبتری را ارائه میرا نیز افزایش خواهد  
هررای سررازی روشرو بهینهی نزدیک، ع مکرد محصولات کاهش چش گیری خواهد یافت. از اینهای مدیریتی در آیندهکه در صورت ثابت ماندن روش

 شود.عنوان راهکارهای مقابمه با اثرات تغییر ایمی  توصیه می از اریام با ع مکرد بالاتر به مدیریتی و استفاده

 
 WEAP-MABIAایتصادی، -حوضه آجی چای، مدل هیدرو ، ریزی درجه دوم توأم با ریسکبرنامههای کليدی: واژه

 

 1مقدمه

ترین بخش ایتصرادی بره ایمری  اسرت و بخش کشاورزی وابسته
هرای وری فعالیرتکننده اصمی مکان، منابع، تولید و بهررهایمی  تعیین

رود با ادامه روند گرمایش زمین، تولیرد در کشاورزی است و انتظار می
سال آینده محردود شرود   50کشت در  های یابلبیش از نی ی از زمین

گیری کرد که بروز هرگونره تغییرر توان نتیجه(. به عبارت دیگر می9)
آینرده، تولیردات کشراورزی را در سرطوت مختمر    احت الی ایمی ی در

وری عوامرل دستخوش تغییرات جدی کرده و منجر به کراهش بهرره
تولید، کاهش درآمد کشراورزان، کراهش سرطی زیرکشرت و شرا مین 

 
کشاورزی،  به  -4و    2،  1 ایتصاد  گروه  دانشیار  و  استاد  دکتری،  دانشجوی  ترتیب 
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شود. از آنجایی که کشراورزی فعرالیتی ایتصرادی بخش کشاورزی می
و آینرده است که هدف آن تولید  ذا و در نتیجه امنیت  رذایی حرال  

 (.12تواند این امنیت را با مخاطره روبرو سازد )باشد، تغییر ایمی  میمی
ها منابع آب طبیعی هستند که تحت تأثیر تغییرات ایمی ی،  دریاچه

فعالیت و  ژئومورفولوژیکی  حوضه  هیدرولوژیکی،  در  انسان  های 
می دریاچهآبریزشان  سطی  مساحت  یا  تراز  تغییرات  باعث باشند.  ها 

فعالیتاثر بر  منفی  فعالیتات  دیگر  و  کشاورزی  ایتصادی،  های  های 
دریاچه حوضه  در  میانسانی  آجیها  حوضه  از شوند.  یکی  چای 

ارومیه   دریاچه  حوضه  در  آب  مصرف  و  کشاورزی  مناطق  بزرگترین 
های اخیر از یک طرف به دلیل اثرات تغییر ایمی  و است که در سال
دیگر به دلیل عوامل انسانی از    های جوی و از طرفک  بودن ریزش

بهره بیش  ج مه  کشت  برداری  الگوی  زیرزمینی،  منابع  از  حد  از 
بخش  توسعه  و  کشاورزی  در  نامناسب  خود  کارکرد  ایتصادی  های 

کانونتأمین حق جزو  و  داده  دست  از  را  ارومیه  دریاچه  بروز  آبه  های 
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ایستگاه   آمار  براساس  است.  شده  یم داد  دریاچه  در  سنجی  آببحران 
دیزج )ایستگاه خروجی حوضه( متوسط بمند مدت جریان سالانه  سرین

آجی حوضه  از  )سال خروجی   MCM  230(  1365-95های  چای 
باشد. لازم بذکر است که متوسط جریان سالانه خروجی از حوضه  می

دوره   سطی  )می  1365-76طی  کاهشی  روند  از  یبل  گفت  توان 
بوده است.    MCM  100  1377-95و طی دوره    MCM360 دریاچه(  

حقابه    1396در حالی که براساس آخرین مصوبه وزارت نیرو در سال  
چای تأمین گردد سالانه  زیست محیطی دریاچه که باید از حوضه آجی

MCM  220    است که به اندازهMCM  120   بیشتر از متوسط جریان
 (. 37سالانه خروجی از حوضه است که بایستی تامین گردد )

آبراد، هرری ، هرای تبریرز، سرراب، بسرتانهرسرتانهر یک از ش
درصد   2و    3،  7،  7،  8،  12،  38،  23آذرشهر، اسکو و شبستر به ترتیب  

را   2015های آبی حوضه آجی چرای را در سرال  از کل مساحت کشت
هرای اند. ت رکرز کشراورزی آبری در شهرسرتانبه خود اختصاص داده

به عنوان مرکز اصمی  درصد بوده و شهرستان سراب 61تبریز و سراب  
شود. بیشترین مساحت باغ نیرز چای شناخته میکشاورزی حوضه آجی
های تبریز، آذرشهر، سراب و اسکو اسرت کره بره مربوط به شهرستان

درصد از مساحت کل باغ حوضه را تشرکیل   15و    16،  17،  28ترتیب  
های (. بر این اساس شهرستان سراب با دارا بودن سرشاخه1دهند )می
ترری در های دیگر نقرش بریشصمی آجی چای، نسبت به شهرستانا

تولیدات زراعی و با ی و در نتیجه مصرف آب کشراورزی دارد. نترایج 
چی ی گوناگون بیانگر ویوع تغییر ایمی  در حوضه آبریز آجیهاپژوهش

و  35، 32) اسرتساله  100یر آن بر منابع آب این حوضه در افق  تأثو  
شرود بینی مریاز این یاعد مستثنی نبوده و پیش(. دشت سراب نیز  42

درجره   5/0ترا    3/0که تحت تاثیر تغییر  ایمی  در دوره آتی دمرا برین  
درصرد   16ترا    3های تابسرتانه برین  سیمسیوس افزایش یافته و بارش

 (. 2کاهش یابد )
نیاز آبی حوضه با توسعه منطقه و تغییرات ایمی ی در حال افزایش 

هرا هرای دیگرر، انتقرال آب از آنکسالی حوضهاست و در شرایط خش
برای نیازهای شرب و کشاورزی م کن است محدود گردد که نتیجره 
آن فشار مضاع  به منابع حوضه آبریز آجری چرای جهرت ترامین آب 

هرای مردیریتی از ج مره مورد نیاز خواهد بود. در این خصوص سناریو
اورزی، آبیاری محصولات کشاورزی، کاهش سه  آب بخرش کشرک 

افزایش راندمان آبیاری و تغییر الگوی کشرت بره سر ت محصرولات 
تواند در کاهش میزان مصرف آب و به ویژه دستیابی به مصرف میک 

 تعادل منابع آبی حوضه آبریز آجی چای مؤثر باشند.
مدیریت منابع آب نیازمند در نظر گرفتن ت رامی عناصرر و اثررات 

نی و ایتصرادی و منرابع آب و زمرین های انسامتقابمی که بین فعالیت
هرای ایتصرادی، باشد. به عبارتی در نظر گررفتن جنبرهوجود دارد، می

(. 16شود )محیطی در مدیریت منابع مه  یم داد میاجت اعی و زیست
هرای مختمر  را هایی که توانایی لحاظ کردن این جنبهرو روشاز این

ابرزار مناسرب بررای   ایتصادی، یک-داشته باشد، از ج مه مدل هیدرو
(. این مدل 7باشد )های منابع آب میگذاران در ارزیابی سیست سیاست

یک الگوی مناسب برای ارزیابی اثرات تغییر ایمی  بر کشراورزی و آب 
 شود.محسوب می

امروزه با توجه به نقش تغییر ایمی  در بخش کشاورزی و مدیریت 
هرای گونراگونی در قمنابع آب در کشورهای مختم  مطالعات و تحقی

( با اسرتفاده از 19این زمینه انجام شده است. مح ودی و پرهیزکاری )
اثر تغییر ایمی  برر ع مکررد محصرولات منتخرب و سرود   PMP  مدل

ناخالص کشاورزان دشت یزوین را بررسی ن ودند. برآورد نشان داد که 
، متر کاهش بارشمیمی  10با اع ال سناریوی یک درجه افزایش دما و  
درصرد  17و  13، 24، 15ع مکرد جو، ذرت، چغندر و یونجه به ترتیب  

 23و  20، 29فرنگی و کمزا بره ترتیرب افزایش و ع مکرد گندم، گوجه
( ترأثیر متغیرهرای آب و 3یابرد. الفری و ه کراران )درصد کاهش می

هوایی بر تخصیص زمین بین گیاهان سالانه زراعی ایران را با استفاده 
ت چندگانره کسرری فضرایی مرورد مطالعره یررار دادنرد. از مدل لاجی

ای میانگین دما، سطی های پژوهش با افزایش یک درجهبراساس یافته
 2/0و  1/0، 1ها و گیاهان جالیزی بره ترتیرب زیرکشت  لات، سبزی

درصد کراهش   3/0درصد افزایش و سه  زیرکشت حبوبات  به میزان  
مترر، سره  سرطی ان یک میمییابد و افزایش بارش سالانه به میزمی

دهرد. درصرد کراهش مری  008/0هرا را بره میرزان  زیرکشت سربزی
ریرزی ریاضری اثبراتی چنرد ( با بکارگیری مدل برنامه27پرهیزکاری )

( اثرررات تغییررر ایمرری  بررر تولیرردات کشرراورزی و MP-PMPای )دوره
وضعیت درآمدی کشاورزان اراضی پایین دسرت سرد طالقران بررسری 

ها حاکی از آن برود کره در اثرر افرزایش دمرا و کراهش تهن ودند. یاف
ای، چغندریند و یونجه بره ترتیرب بارندگی ع مکرد جو آبی، ذرت دانه

درصررد افررزایش و ع مکرررد گنرردم آبرری،  13و  4/17، 1/19، 9/14
درصرد کراهش   2/26و    5/16،  4/21فرنگی و کمرزا بره ترتیرب  گوجه
 16/5نیز نسبت به سال پایه  یابد. مج وع بازده ناخالص کشاورزان  می

رسرد. گرروز میمیون ریال می  8733به    9208درصد کاهش یافته و از  
ریرزی مردیریت ( تغییرات ایمی ی نامشخص جهانی بررای برنامره15)

ای آب در جنوب کالیفرنیا را مطالعه ن ودند. برای این منظرور از منطقه
کردنرد. برابرر اسرتفاده  1WEAPافزار مدیریت یکپارچه منرابع آب نرم

درصردی   10توانرد برا افرزایش  های پژوهش تغییرات ایمی ی مییافته
درصرد و کراهش آب   40تقاضای آب و کاهش عرضه آب محمری ترا  

منطقه را تحت فشار یررار دهرد.   2040درصد تا سال    15زیرزمینی تا  
( اثرررات تغییررر ایمرری  بررر 40نتررایج  مطالعرره ویجمینررین و ه کرراران )

ابع آب حوضه ووکسی در شرق فنلاند نشران داد کره هیدرولوژی و من
تغییر ایمی  بر روی میزان ذوب برف اثر گذاشته و سبب بروز تغییررات 

گرردد. ضر ن اینکره ها مریفصمی در میزان رواناب و تراز آب دریاچه
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ها در فصول بهار و تابستان کراهش و در پراییز و رواناب و تراز دریاچه
( به بررسی اثرات 43. ژانگ و ه کاران )زمستان افزایش خواهد یافت

 1980-2010تغییر ایمی  بر بخش کشاورزی در کشور چین طری دوره 
هرا نشرران داد کره در انتهررای یررن حاضررر ع مکرررد پرداختنرد. یافترره

، 52/36محصولات برنج، گنردم و ذرت چرین بره ترتیرب بره میرزان  
لا یرک درصد کاهش یابد. مطالعات اشاره شرده مع رو  1/45و    26/18

بعد از مدیریت منابع آب کشاورزی یعنی مدیریت عرضره یرا مردیریت 
اند، حال آنکه لازم اسرت مردیریت تقاضای آب را مورد توجه یرار داده

 -هرای هیردروعرضه و تقاضای آب به طور ه زمان و در یالب مردل
ایتصادی مورد بررسی یرار گیررد. بردین منظرور در چنرد سرال اخیرر 

زمران خارج از کشور ایدام به بررسی مردیریت هر محققین زیادی در  
 اند.ویژه در بخش کشاورزی ن ودهعرضه و تقاضای آب به

( در پژوهشری برا اسرتفاده از مردل 24)  آزوارا و ه کراران-مدلین
هرای مردیریت ایتصادی به بررسری دامنره وسریعی از گزینره  -هیدرو

هرا نرد. آنای در ش ال کالیفرنیرا و مکزیرک پرداختسیست  آب منطقه
ایتصرادی یابمیرت -سرازی هیردروهرای بهینرهاذعان داشتند که مدل

های مختمر  مردیریتی آب در راسرتای تخصریص برین بررسی گزینه
مصررف شررب -زیسرتمحریط-تقاضای مختم  )ه چون کشراورزی
 -گیری از مدل هیردرو( با بهره18شهری( را دارد. کهیل و ه کاران )

مدیریت آب کرارا بررای تطبیرق برا های  ایتصادی، به بررسی سیاست
هرای تغییر ایمی  در حوضه رودخانه جوکار در اسرپانیا پرداختنرد. یافتره
هرای تحقیق نشان داد که خشکسالی از طریق تأثیرگذاری بر فعالیرت

محیطی، اثرات نامطموبی بر رفاه اجت اعی داشرته و کشاورزی و زیست
یده است. ه چنرین میمیون یورو گرد  138تا    63باعث کاهش آن بین  
های مدیریتی آب نشان داد که تشکیل برازار آب نتایج بررسی سیاست

یک ابزار مدیریتی مناسب برای مقابمه با اثرات ایتصرادی خشکسرالی 
( برا بکرارگیری مردل 38اورتگرا و ه کراران )-رود. وارلاش ار مریبه

ایتصادی، اثررات ایتصرادی تغییرر ایمری  در حوضره رودخانره   -هیدرو
هرای پرژوهش، دیانا در اسپانیا را مورد ارزیابی یرار دادند. بنابر یافتهگا

 50ترا  10تحت سناریوی تغییر ایمی  شدید، آب در دسترس به انردازه 
درصرد   20ترا    10درصد، درآمد بین    20درصد، ع مکرد محصولات تا  

 2010-2040درصرد طری دوره    20کاهش و نیاز آبی محصولات ترا  
، گنردم A2ه چنین تحت سناریو ایمی ی شردید    افزیش خواهد یافت.

به جای ذرت به خاطر نیاز آبی ک  گندم کشت خواهد شد و کشاورزان 
الگوی کشت خود را به س ت محصولات با نیاز آبی ک  تغییر خواهند 

 داد. 
 -( بررا بکررارگیری مرردل هیرردرو30رفیعرری دارانرری و ه کرراران )

یررابی بررر تولیرردات هررای بازارایتصررادی، اثررر سیاسررت اصررلات شرربکه
کشاورزی در دشت نیشابور را مطالعه ن ودند. بدین منظرور در بخرش 

ای و در بخررش ریررزی مثبررت منطقررهایتصررادی از مرردل برنامرره
هرای اسرتفاده ن ودنرد. مطرابق یافتره  WEAPهیدرولوژیکی از مدل  

گردد، های بازاریابی باعث تغییر الگوی کشت میتحقیق اصلات شبکه
ث افزایش سرطی زیرکشرت محصرولات برا حاشریه به طوری که باع
رو تغییر الگوی کشت )در نتیجره اصرلات شود. از اینبازاریابی زیاد می

هرای شبکه بازاریابی( باعث افزایش مصرف آب و افزایش فشار بر آب
( بره بررسری 5گرردد. امرین و ه کراران )زیرزمینی دشت نیشابور می

اجت اعی بر تقاضرای آب در –یاثرات تغییر ایمی  و سناریوهای ایتصاد
زمان حال و آینده در حوضه رود سرند پاکسرتان برا اسرتفاده از مردل 

ای از سرناریوهای مرردیریتی و ایتصررادی پرداختنرد. مج وعرره-هیردرو
در   WEAPبا استفاده از مردل    2006-2050ایمی ی برای دوره زمانی  

ی از آن سازی گردید. نتایج حاکبالادست حوضه رودخانه اینداس شبیه
بود که ادامه وضع موجود بدون دخالت در آن باعث افرزایش تقاضرای 

مکعب خواهرد   میمیون متر  134آب گردیده و تقاضای برآورد نشده به  
های مختم  مدیریتی از ج مه کراهش رسید. ه چنین اجرای سیاست

های تقاضا، کاهش نیاز آب سرانه و از ه ره تمفات انتقال آب به بخش
آبری خواهرد ل سدهای درحال ساخت باعث مقابمه با کر تر تک یمه 
 شد.

 -هرای هیردروبسیاری از مطالعات صورت گرفتره براسراس مردل
ایتصادی با فرض ریسک خنثی بودن کشراورزان توسرعه داده شرده و 

های کشاورزی نادیده گرفته شده اسرت. در حوادث ریسکی در فعالیت
( مرورد 41  و  31،  10ن )گریزی کشراورزامعدود مطالعاتی رفتار ریسک

ارزیابی یرار گرفته است، ض ن اینکه مطالعرات انردکی ریسرک را در 
(. اکثر مطالعرات 38  و  13،  11،  7اند )ایتصادی وارد ن وده-مدل هیدرو

، MIKE BASINهررای هیرردرولوژیکی متفرراوتی از ج مرره از مرردل
MODSIM ،SWAT  وWaSIM انررد. بررا ایررن حررال بهررره گرفترره
اجت راعی -های ایتصرادیدر کنار مدل  WEAPز مدل  مطالعاتی که ا
تروان بره باشد. از ج مه این مطالعرات مریاند، اندک میاستفاده ن وده

 WEAP( اشاره کرد که از ترکیب مدل 28مطالعه پورکی و ه کاران )
های ایتصاد سنجی برای ارزیرابی اثررات تغییرر ایمری  برر آب و روش

( که با 39اورتگا و ه کاران )-وارلا  کشاورزی استفاده ن ود؛ یا مطالعه
یابی ایتصادی توأم برا ریسرک، بره و مدل بهینه  WEAPکاربرد مدل  

 های آب و هوا بر منابع آب زیرزمینی پرداختند.ارزیابی عدم حت یت
دهرد کره در مرور مطالعات انجام شده در زمینه موضوع نشان می

یمی ری یعنری بعرد مطالعات داخمی، تنها یک بعرد از اثررات تغییررات ا
ایتصادی و یا هیدرولوژی ارزیابی شده است. لذا این تحقیق به دنبرال 
ارزیابی اثرات تغییر ایمی  بر زیربخش زراعت با استفاده از یک مدل دو 

هیدرولوژیکی است که از دیدگاه مردیریتی بسریار   -ای ایتصادیرشته
در ارزیرابی باشد. در وایع نادیده گرفتن مسائل هیردرولوژیکی  مه  می

های ایتصادی باعث به وجود آمردن ایتصادی تغییرات ایمی ی در مدل
شود که این تحقیق با تر یا ک تر( از حد برآورد اثرات میانحراف )بیش

ریزی ریاضی به دنبال پر ریزی منابع آب و برنامهتمفیق دو مدل برنامه
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ظرر کردن این شکاف است. ه چنین در مطالعرات داخمری مشرابه از ن
گریرزی ایتصرادی(، رفترار ریسرک-مدل مورد اسرتفاده )مردل هیردرو

ایتصادی وارد  -کشاوزان نادیده گرفته شده و ریسک را در مدل هیدرو
-اند. لذا مطالعه حاضر برا وارد کرردن ریسرک در مردل هیردرونن وده

آید. بدین ترتیب هدف ایتصادی در نوع خود ایدامی جدید به ش ار می
بررسی اثرات ایتصرادی تغییرر ایمری  و سرناریوهای   اصمی این مطالعه

مدیریت منابع آب بر زیربخش زراعرت در حوضره آبریرز آجری چرای 
 باشد.می

 

 هامواد و روش

 منطقه مورد مطالعه
چرای منطقه مورد مطالعه در پژوهش حاضرر حوضره آبریرز آجری

یمرومتر مربرع بعرد از ک 12600است. این حوضه با مسراحتی برالب برر 

آید. ایرن رود بزرگترین زیرحوضه دریاچه ارومیه بش ار میرینهحوضه ز
 رب ایران )استان آذربایجان شریی( و شررق دریاچره حوضه در ش ال

هرای شرریی و عررض 47ο50'و  45ο46'هرای جغرافیرایی  بین طول
ش الی وایع شده است. شهرهای تبریز،  38ο28'و   37ο39'جغرافیایی  

هری  و اسکو نقاط مه  شرهری حوضره آذرشهر، سراب، بستان آباد، 
 آیند.چای بش ار میآبریز آجی

ای اسرتان طبق مطالعات انجام شده توسرط سرازمان آب منطقره
چای شناسایی آذربایجان شریی، ده آبخوان اصمی در حوضه آبریز آجی

هرای سرراب، اسرب ( کره از ایرن تعرداد آبخروان1شده است )شرکل  
وان مهربران در شهرسرتان سرراب فروشان، دوزدوزان و بخشی از آبخ

 وایع هستند. 

 
 های مورد مطالعه چای و آبخوانشمائی از حوضه آجی  -1شكل 

Figure 1- An overview of Ajichay basin and study aquifers 
 

های عادات کشراورزان و نیرز منرابع به منظور لحاظ کردن تفاوت
بنردی شت تقسی د  36آب و حاصمخیزی اراضی، حوضه آجی چای به  

هرا گردید. برای این منظور در ابتدا مرز اولیه مناطق کشاورزی و دشت

 Googleها و محریطبراساس آمار و اطلاعات کشاورزی، مرز آبخوان

Earth  تعیین گردید. سپ  در محیطGoogle Earth  تا حرد امکران
ها و مناطق کشاورزی( در ها به دشتنقاط ورودی )محل ورود رودخانه
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هرا یک از مناطق کشاورزی تعیین گردید و در استخراج زیرحوضره  هر
هرای بالادسرت این نقاط بعنروان خروجری زیرحوضره  GISدر محیط  
دست معرفی های پایینهای کوهستانی( و ورودی زیرحوضه)زیرحوضه

های آنهرا ها و ه چنین شاخهگردید و بدین طریق برای ت ام رودخانه
نی و دشتی از ه  جدا گردید. این کار دو در حد امکان مناطق کوهستا

سازی هیردرولوژیکی شود مدلمزیت اصمی دارد: اول اینکه موجب می
مناطق کوهستانی و برآورد متغیرهای مدنظر در آنهرا بصرورت جردا از 

هرا( صرورت ای رشرته کروهها )مناطق دامنهمناطق کشاورزی و دشت
د متغیرها )بویژه رواناب سازی و برآورگیرد و این امر افزایش دیت مدل

شود بتوان میزان و تبخیر و تعرق وایعی( را بدنبال دارد. ثانیاً باعث می
های ورودی بره هرر دشرت و منراطق کشراورزی را از طریرق جریان
 سازی تعیین کرد.مدل

 

 اقتصادی-مدل هیدرو

ایتصادی دو جزء اصمی هیدرولوژیکی -های هیدرودر مج وع مدل
شوند، لذا چارچوب اصمی این مطالعه بر اساس ل میو ایتصادی را شام

( و 1MPMدو بخش مذکور الگوسازی شرده اسرت. مردل ایتصرادی )
(، هر کدام به صورت جداگانه WEAP-MABIA)مدل هیدرولوژیکی 

کار اجرا شده ولی خروجی یک مدل به عنوان ورودی در مدل دیگر به
هرا و مردل  شرود. در ایرن بخرش بره ویژگری هرر کردام ازگرفته می

 سناریوهای انتخاب شده پرداخته خواهد شد.

 

 مدل اقتصادی

MPM  یرابی اسرت کره برا اسرتفاده از الگروی یک مردل بهینره
ریزی درجه دوم توأم ریزی  یرخطی توأم با ریسک )مدل برنامهبرنامه

دهرد. در رفتار کشاورزان را در شرایط ریسکی ن ایش مری  ،ریسک(با  
ین برای تخصریص بره محصرولات مختمر  این مدل مقدار بهینه زم

ای و هرای مختمر  آبیراری )آبیراری سرطحی، یطررهتحت تکنولوژی
گردد. هدف مدل، حداکثر کردن مطموبیرت مرورد بارانی( مشخص می

هرای فنری و سراختاری انتظار کشاورزان نسبت به برخری محردودیت
 باشد.می

د در تحمیل مسائل کشاورزی و منابع طبیعی یک مور  MPMمدل  
گرردد، چراکره ایرن مردل ارتبراط برین عناصرر مناسب محسوب مری

ها و درآمدهای مربروط بره تولیرد( و عناصرر ایتصادی )از ج مه هزینه
های منابع طبیعی محیطی مزرعه )از ج مه محدودیتفیزیکی و زیست

(. 8دهد )خوبی ن ایش میهای ناشی از تولید محصول( را بهیا آلودگی

( در تحمیرل QRP)  2جره دوم تروأم برا ریسرکریرزی درمدل برنامره
گیری برای الگوی کشت به صورت مدیریت منابع کشاورزی و تص ی 

 
1- Mathematical Programming Method 

2- Quadratic Risk Programming 

 (.39، 11، 7ای بکار گرفته شده است )گسترده
( حداکثر مطموبیت مورد انتظرار 1)رابطه   QRPتابع هدف در مدل  
دهد که از طریق کسر جرزء ریسرکی از درآمرد کشاورزان را نشان می

ریرزی درجره (. مدل برنامه17گردد )( محاسبه میZر کشت )خالص ه
بررداران، هرای بهررهها و هدفدوم توأم با ریسک علاوه بر محدودیت

ها در مورد احت ال ویروع رویردادهای توانند درجه اعتقاد یا باور آنمی

ها بررای رویرارویی برا و ه چنین درجه ت ایل یا گرایش آن  3ریسکی

ریرزی دخالرت دهنرد. بره عقیرده هیرزل و برنامه  را نیز در  4مخاطرات
تروان برداران کشاورزی را میگریزی بهره(، ضریب ریسک17نورتون )

گریرزی برداری و تغییر پارامتر ریسکریزی بهرهبا ایجاد الگوی برنامه
برردار گریرزی بهررهبردار تعیین کرد. در این روش، ضریب ریسکبهره

شرود گریزی خواهد بود کره سربب مریکمیزانی از پارامتر متغیر ریس
اختلاف میان برنامه پیشنهادی الگوی ریاضی بهینه و برنامره کنرونی 

بررردار برره حرردایل برسررد. جررزء ریسررکی، ترکیبرری از ضررریب بهررره
معیار ایجاد شده درآمد مزرعه ( و انحرافگریزی کشاورزان )ریسک

((Z)بره وسریمه )ای از متغیرهرای ایمی ری و طبیعرری ی مج وعرره
)ع مکرد( و بازاری )یی ت( است. به منظور مت ایز سراختن متغیرهرا از 
پارامترها، متغیرها با حروف بزرگ و پارامترها با حروف کوچک نشران 

 داده شده است:

(1 ) Max    . ( )U Z Z= −  

نگررش ریسرکی کشراورزان در گریزی کشاورزان،  ضریب ریسک
دهد. کشراورزان انتخاب بین سودآوری یا فرار از ریسک را ن ایش می

پرذیر بره دنبرال حداکثرسرازی سرود خرود بروده و بره کشرت ریسک
گریرز پردازنرد. کشراورزان ریسرکمحصولات پرسرود و ریسرکی مری

(0   محصرولات برا ( از پذیرش ریسک امتناع کرده و ترکیبی از
خاطر بخشری از کنند و به ه ینریسک ک  را برای کشت انتخاب می
 و 14ن ایند. مطالعرات نظرری )سود خود را فدای نپذیرفتن ریسک می

اند که ا مب کشراورزان بره (، نشان داده10،  6( و تجربی متعددی )41
گریز بوده و به جای حداکثر کردن سود بره دنبرال طور مع ول ریسک

گریرزی باشند. نادیده گرفتن رفتار ریسرکن ودن مطموبیت می  حداکثر
هرای مردیریتی کشاورزان، نتایج  یروایعی و  یریابل یبولی از برنامره

 (.17شود )کشاورزان را موجب می
آید کره در آن  ( بدست می2درآمد مزرعه براساس رابطه )

jrgm 

( که از تفاضل rتفاده از تکنولوژی )( با اسjبازده ناخالص هر محصول )
آیرد، های تولیرد بدسرت مریدرآمد )یی ت ضرب در ع مکرد( و هزینه

jrX    سطی زیرکشت هر محصرول برا اسرتفاده از تکنولروژیr  ،fco 

کار خانوادگی،  هزینه فرصت نیروی
pflab  کار خانوادگی تعداد نیروی

 
3- Risk Perceptions 

4- Risk Attitudes 
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کار اسرتخدام شرده، دست زد نیروی hlwر دوره از سال،  در ه
phlab 

 WCیی رت حج ری آب،    3wpmکرار اسرتخدام شرده،  تعداد نیروی
هزینه آبیاری پرداخت شده بره ازای   wphaمیزان مصرف آب مزرعه،  

 (:11هد )دسطی زیرکشت آبی مزرعه را نشان می sirrgهر هکتار، 
(2) 

3

.

. . .

jr jr p

j r p

p

p

z gm X fco flab

hlw hlab wpm WC wpha sirrg

= −

− − −

 


 

تررابع حداکثرسررازی فرروق شررامل چنرردین محرردودیت از ج مرره 
ترین عامل تأثیرپذیر در اثر تغییر ایمی ( اسرت کره محدودیت آب )مه 

 دهند:نشان می را ی مدلهامحدودیت 8تا  3معادلات  
(3) 

s

1

  s
J

jsi

js

j i

w
x W

eff=

   

(4) 
sLxl s

J

j

jsjs 
=1

 

(5) 
sMxm s

J

j

jsjs 
=1

 

(6) 
sFxf

J

j

tsjstjs ,t            
1


=

  

(7) 
sz,        

1


=

J

j

zsjszjs PExpe  

(8) 
AxSch

J

j

S

s

jsjs 
= =1 1

 

باشرد. در ایرن مربوط به میزان آب در دسترس می  (3ی )معادلهنا
در   sدر فصرل     j  نیاز ناخالص آبری بررای محصرول  jsrW  ،محدودیت

میرزان کرل  sWو  iدمان آبیاری در منطقه ران  i،  ieffهکتار در منطقه  
 (4)معادلره ناباشرد. می برحسب مترمکعرب  sآب در دسترس در فصل  

معرف مقدار نیرروی کرار مرورد  jslکار بوده که در آن مربوط به نیروی
روز -برحسرب نفرر  sدر فصل    jنیاز برای کشت هر هکتار از محصول  

برحسرب  sدر فصرل  کار در دسترس  معرف کل مقدار نیروی  sLو    کار
آلات مربوط به ساعات استفاده از ماشرین(  5ی )معادلهنااست.    نفر روز

معرف تعداد ساعات اسرتفاده   jsmدر این محدودیت،    کشاورزی بوده و
 sدر فصررل  j از محصررول هررر هکتررار آلات کشرراورزی دراز ماشررین

آلات ماشرین کار مقدار ساعات ، معرفsM وبرحسب ساعت در هکتار 
 است.  برحسب ساعت sرزی در دسترس در فصل کشاو
کش آفت  به ترتیب مربوط به کود شی یایی و  (7)  و  (6)  معادلاتنا
شرراخص مقرردار کررل کررود در  tsF یهاباشررد. در ایررن محرردودیتمی

معررف مقردار  zsPE و برحسب کیمروگرم sدر فصل  t دسترس از نوع
 اسررت. برحسررب لیتررر sدر فصررل z  کررش در دسررترس از نرروعآفررت

معررف مقردار زمرین در   A  مربوط به زمرین بروده کره  (8)محدودیت  
برای کمیه محصرولات مرورد مطالعره بروده و   برحسب هکتاردسترس  

 سرطی زیرر کشرت هرر کردام از محصرولات  دهندهنشان  jsSchن اد  
شرده شرده از معیرار درصرد برای ارزیابی دیت مدل واسنجی  باشد.می

( بدست 9که براساس رابطه )  گردد( استفاده میPADانحراف مطمق )
 آید:می

(9)                                      
100

n

c c

c n

n

c

c n

X X

PAD

X

−

−

−

= 




 

که در آن
cX  مقدار مشاهده شده وcX  سازی شده مقدار شبیه

دیک به صفر نز PADباشد. واسنجی مناسب زمانی است که مقدار می
(. اعتبارسنجی مدل نیز با استفاده از پارامترهای آماری بررای 11شود )

سرازی شرده و مشراهداتی صرورت کرار شربیهمقایسه زمین و نیرروی
 گیرد.می

 
 مدل هيدرولوژیكی

های متنوعی برای بررسری وضرعیت در بخش هیدرولوژیک، مدل
آب در سطی حوضه توسرعه یافتره کره لازم اسرت در انتخراب مردل 

های در دسترس و ساختار مدل و ارتباط آن برا سب، امکانات و دادهمنا
به لحاظ دسترسری بره   WEAPها مدنظر یرار گیرد. مدل  سایر بخش

هایش و ه چنرین امکران اسرتفاده از آن در افزار مربوطه و یابمیتنرم
ایتصرادی از جایگراه  -های هیردروسازی ایتصادی، در روشکنار مدل

 WEAPر است که در مطالعات مرور شرده نیرز از یابل یبولی برخوردا
 ایتصادی استفاده شده است.-در الگوهای هیدرو

 WEAPافرزاری  در بسته نررم  MABIAدر این تحقیق از روش  
سازی تبخیر و تعرق روزانه و محاسبه ع مکررد و نیراز آبری برای شبیه

( دو Kcاز ضرریب گیراهی )MABIA (. 4گردید )محصولات استفاده 
کند کره در آن توصی  شده است، استفاده می  FAO-56که در  جزئی  
( و مولفه دیگری به Kcb) "پایه"به دو مقدار ضریب گیاهی  cKمقدار  

ی تبخیر از سطی خراک اسرت دهندهکه نشان (Ke)نام ضریب تبخیر 
شود. زمانی که سطی خاک خشک است، اما در ناحیه ریشه تقسی  می

کامل گیاه وجود دارد، ضریب گیراهی رطوبت کافی برای جبران تعرق  
هرای زمرانی بررای (. داده36دهرد )میوایعی را نشان  ET  پایه شرایط
MABIA  که در به صورت روزانه بوده، در حالیWEAP  بره صرورت
های روزانه تولید کرده و ج رع داده MABIAرو باشد. ازاینماهانه می

 شود.بکار گرفته می WEAPماهانه آن برای 
( نسرربت برره برخرری WEAP-MABIAدرولوژیکی )مرردل هیرر

، ظرفیت 1هیدرولوؤیکی از ج مه ضریب گیاهی  -پارامترهای ایتصادی
، 3های پایینی خاکداشت آب در لایه، ظرفیت نگه2داشت آبمؤثر نگه

 
1- Crop Coefficient 

2- Soil Water Capacity 

3- Deep Water Capacity 
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، 2، هردایت هیردرولیکی منطقره توسرعه ریشره1فاکتور مقاومت جریان
واسررنجی  4یحررو جهررت جریرران ترجی 3هرردایت هیرردرولیکی ع یررق

گردد. پ  از اینکه واسنجی مدل انجام شد بایرد اعتبرار آن مرورد می
هرای بینریآزمون یرار گیرد تا ثابت شود که مدل یابمیت انجرام پریش

صررحیی را دارد. در ایررن مرحمرره برردون تغییررر در متغیرهررای ثابررت و 
هرای مشراهده شرده بررای پارامترهای کالیبره شده، نتایج مدل با داده

شود. واسنجی مردل بره ری  یر از دوره واسنجی مقایسه میدوره دیگ
صورت دستی و با استفاده از پارامترهای آماری برای مقایسره جریران 

گیرد. دیت مدل با استفاده از سازی شده انجام میمشاهده شده و شبیه
( BIAS( و خطرای اریرب )NASH( )1970)  5سراتکمی -ضریب نش

 (:7شود )گیری میاندازه
(10) 

 
2

, ,

1

2

o,

1

( )

1

( )

n

s i o i

i

n

i o

i

Q Q

NASH

Q Q

=

=

−

= −

−


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(11 ) 
100 s o

o

Q Q
BIAS

Q

−
=  

s,که در آن   iQ    و,o iQ  سرازی و به ترتیب برابر مقرادیر شربیه

و  تعداد مشراهدات nو  iای در زمان  مشاهده
sQ  وoQ  بره ترتیرب

واسرنجی  باشرد.گیرری شرده مریسازی و انردازهمیانگین مقادیر شبیه
بره صرفر و مقردار   BIASگیررد کره مقردار  مناسب زمانی صورت می

Nash .به یک مت ایل گردد 
 

 سازی مدلیكپارچه
( روابط مفهومی مدل ایتصادی و مدل هیردرولوژیکی 2در شکل )

لوژیکی به صورت مستقل ارائه شده است. مدل ایتصادی و مدل هیدرو
کار اجرا شده ولی خروجی یک مدل به عنوان ورودی در مدل دیگر به

ایتصرادی نخسرت برا مردل   -(. مدل هیردرو23  و  22شود )گرفته می
الگوی کشت   MPMیابی  گردد. با برآورد مدل بهینهایتصادی آ از می

مرورد انتظرار کشراورزان ( تحت حداکثر کردن مطموبیت jrXبهینه )

بایستی محاسبه گردد. الگوی کشت بدست آمده به عنروان ورودی در 
در مردل   MABIAبکرار رفتره و برا اسرتفاده از روش    WEAPمدل  

WEAP نیاز آبی، تخصیص آب بره منراطق براسراس میرزان آب در ،
بنردی را محاسربه کررده و ع مکررد محصرولات را دسترس و اولویت

سازی ایتصادی شبیه -از اینکه یک بار مدل هیدرو  زند. بعدتخ ین می
گردد. مدل ایتصرادی اجرا می MPMگردید، برای بار دوم دوباره مدل 

مرحمره اول، الگروی کشرت بهینره   WEAPبا استفاده از نتایج مردل  

 
1- Runoff Resistance Factor 

2- Root Zone Conductivity 

3- Deep Conductivity 

4- Preferred Flow Direction 

5- Nash Sutcliffe 

کند. سپ  ایرن الگروی کشاورزان نسبت به شرایط جدید را تعیین می
بکار رفته   WEAPی در مدل  کشت تعدیل شده دوباره به عنوان ورود

تا تخصیص آب، تأمین تقاضا و نیاز آبی را تحت شرایط جدید بررآورد 
ن اید. این پروسه به طور مرتب تکرار شده تا یک الگوی کشتی تعیین 
گردد که با استفاده از آن سیست  هیدرولوژیکی یادر به تأمین نیاز آبی 

 محصولات بهینه را داشته باشد.
ای در نظر گرفته شده بررای مردیریت منرابع آب از سناریوه  یکی

های آبیراری از سرطحی افزایش راندمان آبیاری از طریق تغییر سیست 
شرود در حرال حاضرر محصرول باشرد. فررض مریفشار مریبه تحت

گردد. چنانچه ام به روش سطحی آبیاری میi  ام در منطقهjکشاورزی  
آبیراری آن  تعرق وایعی این محصرول در طرول فصرول-میزان تبخیر

actjET    بوده و راندمان کل آبیاریirrsurfjEF   باشرد آنگراه مصررف آب
 ( برابر خواهد بود با: irrsurfjVآبیاری این محصول )

(12) 
jirrsurf

jact

irrsurfj
EF

ET
V =

 
با توجه به اینکه هدف اصمی مطالعه حاضر کاهش مصرف آب در 

ریوهای شود در هر یک از سرناباشد لذا فرض میبخش کشاورزی می
تعرق وایعی محصولات حداکثر برابر با -مدیریتی مدنظر، میزان تبخیر

تعرق وایعی آنها در شرایط کنونی باشد و از آن بیشتر نگردد. با -تبخیر
تبدیل سیست  آبیاری از سطحی به تحت فشرار بررای ایرن محصرول 

افرزایش خواهرد   irrprzjEFبره    irrsurfjEFکشاورزی راندمان آبیراری از  
ام در این روش آبیاری بصورت رابطره j لذا مصرف آب محصول  یافت

 ( خواهد بود:13)

(13) 
irrprzj

actj

irrprzj
EF

ET
V =

 
ام در سرناریو jمیزان مصرف آب محصرول   irrprzjVدر رابطه فوق  

رانردمان کرل آبیراری در   rrprzjiEFآبیاری به روش تحت فشار بوده و  
وابط میزان کاهش مقدار باشد. با توجه به این رسیست  تحت فشار می

هرای ام  تحت سناریو تغییر سیست j  آب مصرفی جهت تولید محصول
آبیاری از سطحی به تحت فشار و ه چنین درصد ایرن کراهش برابرر 

 است با: 

(14) 
irrprzj

actj

irrsurfj

actj

irrprzj
EF

ET

EF

ET
V −=

 

(15) 100
)(

100 
−

=

−

=
irrprzj

irrprzjirrsurfj

irrsurfj

actj

irrsurfj

actj

irrprzj

actj

irrprzj
EF

EFEF

EF

ET

EF

ET

EF

ET

PV

 

روابط  این  در 
irrprzjV  م آب  کاهش  محصول مقدار  صرفی 

با سیست jکشاورزی   آبیاری سطحی  اثر جایگزینی  در  آبیاریام   های 
( آبیاری  راندمان  با  فشار  میirrprzjEFتحت  متغیر  (    irrprzjPVباشد. 

 دهد.درصد این کاهش را نشان می
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Risk-based Economic Model  

Farm income درآمد مزرعه( )  

 

)  

Water consumption مصرف آب()  

Labor use اشتغال()  

Crop water requirements ( محصولات نیاز آبی)   

Crops yields (ع مکرد محصولات )  

 Water availability (آب در دسترس)  

 

 

Policy scenarios (سناریوهای سیاستی)  

Climate scenario (سناریوهای ایمی ی)  

 

WEAP-MABIA 

Cropping patterns    الگوی کشت() 

Demand reliability )یابمیت تامین تقاضا(    

Unmet demand ه(  قاضای برآورد نشدت)   

Policy scenarios (سناریوهای سیاستی)  

 

 

 

 (H-E)اقتصادی  -نمای کلی مدل هيدرو -2شكل 
Figure 2- An overview of hydro-economic model 

 

در حال حاضر مطالعه اثرات تغییر ایمی  بر تولید محصولات زراعی 
ای به برآورد وضعیت ایمی ی آینده بستگی دارد. ایرن در مقیاس منطقه

هرای های ایمی ی و بیش از ه ه به وسریمه مردلبرآوردها توسط مدل

1گردش ع ومی )
GCM) گیررد. در مطالعره حاضرر از مردل انجام می

سرازی مولرد استفاده شد. برای ریزمقیاس  HadCM3گردش ع ومی  
بکار گرفته شد که بررای   LARS-WGآب و هوایی مبتنی بر احت ال  

تولید بارندگی، تابش، دماهای ک ینه و بیشینه در یک ایسرتگاه تحرت 
رود. شرایط ایمی  حاضر و اینده در مقیاس زمانی روزانره بره کرار مری

مریلادی بره  1987-2018ه سازی میزان تغییرر ایمری ، دوربرای شبیه
به عنروان دوره آتری انتخراب و   2018-2050عنوان دوره پایه و دوره  

 LARS-WGهای روزانه و ریزمقیراس شرده از مردل برای تولید داده

گردیرد. کمیرره اسرتفاده  A1Bو  A2، B1هرا انتشررار تحرت سرناریوی
ولیرد و ها و مقادیر تمتغیرهای مورد نیاز از ج مه اطلاعات مقادیر نهاده

 کار و ...(اطلاعات ایتصادی )از یبیل یی ت محصول، کود، س ، نیروی

 1396-97کشاورز طی دوره زمانی   210از طریق تک یل پرسشنامه از  
زمینی، یونجه و لوبیرا کره برای پنج محصول گندم آبی، جو آبی، سیب

استخراج گردید. لازم  ای انتخاب شده بودند،گیری طبقهبه روش ن ونه

 
1- General Circulation Models 

ها و اطلاعات مربوط به وضعیت موجود منطقه و ذکر است که داده  به
اطلاعات جانبی دیگر از سوی مردیریت جهراد کشراورزی شهرسرتان 

درجه دوم تروأم برا ریزی  برنامه  فرایند حل مدلآوری شد.  سراب ج ع
هرای بخشری از داده  انجام شد.  GAMS  رم افزاردر ن(  QRPریسک )

سراله  30هرای کره مربروط بره دادهتحقیق در یس ت هیردرولوژیکی 
فاکتورهای ایمی ی به صورت سری زمانی از سازمان هواشناسی استان 

 آذربایجان شریی دریافت گردید.
 

 نتایج و بحث

ی حرداکثر و حردایل دمرا، ی مقادیر سری زمانی روزانهبا بکارگیر
، 1987-2018هرای ساعت تابش خورشریدی و بارنردگی بررای سرال

-LARSسرازیایمی  با اسرتفاده از مردل ریزمقیراس  تغییرسناریوهای  

WG   و بررا سرره سررناریوی انتشررارA2 ،B1  وA1B   در دوره آترری
سازی گردید. در مورد تغییرات بارش در دوره آتری شبیه  2050-2018
توان گفت کره مقردار میرانگین نسبت به سال پایه، می  2050-2018

بره ترتیرب از   A2  و  AIB،B1تغییرات بارش برای سناریوهای انتشار  
 2018-2050درصد متغیرر اسرت. ه چنرین در دوره آتری    38تا     21

گرراد درجه سانتی  5/2مقدار متوسط دمای سالانه    A2تحت سناریوی  
افزایش خواهرد یافرت. ایرن مقرادیر   1987-2018نسبت به دوره پایه  

باشد. به طوریکه تحت ایرن اندکی ک تر می  A1Bو    B1برای سناریو  
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درجره  7/1و   4/2مقدار متوسرط دمرای سرالانه بره ترتیرب  سناریوها  
گراد نسبت بره سرال پایره افرزایش خواهرد یافرت. برا بررسری سانتی

بره  A2ای در دوره آتری، سرناریوی سناریوهای انتشار گازهای گمخانه
هرای آتری( ترین سناریوی انتشار )حساسیت برالا در دورهعنوان وخی 

( 19زاده و ه کراران )یج تحقیق کاظ شناخته گردید. در این راستا نتا
-2091  هرایچای نشان داد که طی دوره زمانی سرالدر حوضه آجی

 B2و    A2دمای حدایل و دمرای حرداکثر تحرت دو سرناریوی    2010

افزایشی خواهد بود. ه چنین نتایج تحقیقات ساری صراف و ه کاران 
وضره ( که به بررسی اثرات تغییرر ایمری  در شرهرهای وایرع در ح35)

دریاچه ارومیه پرداخته بودند موید آن بود دمرای متوسرط منطقره بره 
 4گراد در سال افزایش و بارنردگی در حردود  درجه سانتی  06/0میزان  
دهد. نتایج مطالعات ثانی خرانی و متر در سال کاهش را نشان میمیمی

ه کراران و  ( و میرموسروی  2فر و ه کراران )(، اح دی34ه کاران )
 با نتایج تحقیق حاضر است.( ه سو  25)

 تغيير اقليم سناریوهای درصد تغييرات سطح زیرکشت در اثر   -1جدول 
Table 1- Changes in cropping area under climate changes scenarios (%) 

  
 سطح زیر کشت )هكتار( 

Cropping 

area (hectare) 

 تغيير اقليم  هایدرصد تغييرات سطح زیرکشت در سناریو 

Percentage of variation  in cropping area under climate 

change scenarios 
 آبخوان  

Aquifer 
 محصول

Crop 
 سال پایه

Base year 
A2 B1 A1B 

گندم آبی    (Irrigated wheat) 5209 +48.5 +39.4 +37.4 

جو آبی ( سراب  Irrigated barley) 1535 +131.5 +108.3 +112.2 

Sarab Alfalfa) )49.4- 46.1- 52.8- 6502 فه عمو 

 (Potato)  33.7- 31.1- 38.3- 2356 زمینی سیب 

 (Bean) 31.4- 33.2- 38.1- 548 لوبیا 

 16150 0 -1.22 -3.14 (Total) کل 

 4588 +13.8 +5.1 +5.1 (Irrigated wheat) گندم آبی 

جو آبی (  1اسبفروشان   Irrigated barley) 1183 +34.6 +26.9 +27.3 

Asbforushan1 Alfalfa) ) 28.3- 28.5- 35.6- 2747 عموفه 

 (Potato)  21.2- 21.2- 19.1- 269 زمینی سیب 

 (Bean) 20.3- 16.6- 22.9- 62 لوبیا 

 8849 -1.2 -3.36 -3.27 (Total) کل 

 1254 +9.9 +5.3 +7.1 (Irrigated wheat) گندم آبی 

جو آبی (  2اسبفروشان   Irrigated barley) 406 +43.6 +21.6 +36.3 

Asbforushan2 Alfalfa))  18.3- 17.9- 24.6- 895 عموفه 

 (Potato)  26.6- 22.1- 27.7- 262 زمینی سیب 

 (Bean) 40- 39.7- 44.1- 55 لوبیا 

 2872 -0.6 -3 -0.7 (Total) کل 

 2629 +1.1 -4.2 -2.2 (Irrigated wheat) گندم آبی 

جو آبی (  دوزدوزان   Irrigated barley) 636 +61.4 +49.4 +54.6 

Duzduzan Alfalfa) ) 25.7+ 12.3+ 37.1+ 683 عموفه 

 (Potato)  23.4- 23.6- 20.6- 1612 زمینی سیب 

 (Bean) 63.6- 68.3- 71.1- 480 لوبیا 

 6040 -1.3 -6.96 -3.6 (Total) کل 

 1721 +7.4 +5.2 +5.8 (Irrigated wheat) گندم آبی 

جو آبی (  1مهربان   Irrigated barley) 444 +47.5 +45.4 +48 

Mehraban 1 Alfalfa) ) 8.7- 12.7- 9.3- 1002 عموفه 

 (Potato)  22.3- 18.9- 25.3- 567 زمینی سیب 

 (Bean) 77.3- 79.5- 86.9- 118 لوبیا 

 3852 0 -0.96 +0.2 (Total) کل 

 Source: research findings                                                                                                                 های تحقیق                           مآخذ: یافته
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سررازی وضررعیت برررای شرربیه WEAPدر ایررن مطالعرره، مرردل 

به عنروان   2018هیدرولوژیک حوضه آجی چای بکار گرفته شد. سال  
به عنوان سناریو مرجع در نظرر گرفتره  2018-2050ره  سال پایه و دو

شد. سناریو مرجع بیانگر ادامه اوضاع موجود بردون تغییرر اساسری در 
باشرد. از نظرر ایمی ری نیرز در ایرن های مدیریتی در آینده میسیاست

هرای آینرده تکررار سناریو فرض بر این است که ایمی  منطقه در سال
ریرزی . به منظور تشکیل مردل برنامرهباشدهای گذشته میتوالی سال

درجه دوم توام با ریسک در منطقه مطالعاتی به دلیل تفراوت ضررایب 
فنی، منابع موجرود و کشرت محصرولات زراعری، بررای هرر منطقره 

 کشاورزی یک مدل برآورد شد. 
میزان سطی زیرکشت هر یک از محصرولات در هرر   1در جدول  

( نشان داده شده اسرت. 2018)کدام از مناطق کشاورزی در سال پایه  
در این منطقه بیشترین سطی زیرکشت مربوط به گندم آبی و ک ترین 

باشرد. تغییررات سرطی زیرکشرت سطی زیرکشت مربوط به لوبیرا مری
محصولات زراعی در اثرر تغییرر ایمری  در سره سرناریو انتشرار نشران 

دهد که بیشترین میزان تغییرات سطی زیرکشت مربوط به سرناریو می
تررین سرناریوی باشد چراکه این سناریو به عنوان وخی می  A2انتشار  

بیشرترین  در منطقه کشاورزی سراب عموفه تغییر ایمی  شناخته گردید.
کاهش سطی زیرکشت را داشته است، عمت آن نیاز آبری برالای ایرن 

سرطی  درصرد، 8/52( است که تا A2محصول در شرایط تغییر ایمی  )

زمینری در طرول دوره یابد. البته هر چند سیبزیرکشت آن کاهش می
کند، اما به دلیرل سرود کشت آب بیشتری نسبت به عموفه مصرف می

سطی زیرکشت آن، کاهش ک تری داشته است. ه چنرین سرطی   بالا
درصد افزایش یافته  5/131و  5/48زیرکشت گندم و جو نیز به ترتیب  

نسبت بره سرایر   است که عمت آن ک  بودن نیاز آبی این دو محصول
( نیرز A1Bو    B1باشد. در سناریو دوم و سوم انتشرار )محصولات می

زمینی، عموفه و لوبیا کاهش و سرطی سطی زیرکشت محصولات سیب
طروری کره مشراهده ه رانزیرکشت گندم و جو افزایش یافته است.  

را ها، متفاوت بروده کره عمرت آنشود اثرات تغییر ایمی  در آبخوانمی
هرای فنری نظیرر دسترسری بره ه وجود تفاوت در محدودیتتوان بمی

های موردمطالعره ها عنوان کرد. در ه ه آبخوانمنابع آب و سایر نهاده
زیرکشت محصولات گندم و جو بردلیل پرایین برودن نیراز آبری  سطی

زمینی، نسبت به سایر محصولات افزایش یافته و سطی زیرکشت سیب
زدوزان( کاهش یافته است. در آبخوان لوبیا و یونجه )به جز آبخوان دو

دوزدوزان در اثر تغییر ایمی  سطی زیرکشت یونجه افرزایش یافتره کره 
درصرد( در ایرن  44توان به بالا بودن راندمان آبیراری )عمت آن را می

درصرد( عنروان کررد. ه چنرین  41ها )آبخوان نسبت به سایر آبخوان
ل ضرخامت زیراد آن از برداری در ایرن آبخروان بره دلیرهای بهرهچاه

آبدهی بسیار بالایی برخوردار بوده و چرخه هیدروژئولوژیکی و پتانسیل 
 دهد.آبی این آبخوان مقادیر بالایی را نشان می

 
 درصد تغييرات عملكرد و نياز آبی محصولات در اثر تغيير اقليم   -2جدول 

Table 2- Changes in crop yield and water requirment under climate changes scenarios (%) 

 Reference Scenario A2 Scenario B1 Scenario A1B Scenario 

 نياز آبی   عملكرد   محصول
درصد تغيير  

 عملكرد  

درصد تغيير نياز  

 آبی

درصد تغيير  

 عملكرد  

درصد تغيير نياز  

 آبی

درصد تغيير  

 عملكرد  

درصد تغيير نياز  

 آبی

Crop Yield 

(Tone) 

Water 

requirement 

(m3) 

Variation 

in yield 

Variation in 

water 

requirement 

(%) 

Variation 

in yield 

(%) 

Variation in 

water 

requirement 

(%) 

Variation 

in yield 

(%) 

Variation in 

water 

requirement 

(%) 
 گندم 

(Wheat) 
5.16 3923 -9.5 +8.3 -7.1 +6.7 -8.3 +7.9 

 جو
)Barley) 

3.23 3923 -8.8 +7.2 -5.4 +6.2 -5.3 +6.7 

زمینی سیب  
(Potato) 

27.61 7584 -17 +11 -9.6 +9.5 -13 +10.5 

 عموفه 
)Alfalfa) 10.68 6904 -11 +9.8 -7.5 +8.8 -8.7 +9.4 

 لوبیا
(Bean) 

2.5 5591 -13 +14 -10.9 +11.5 -11.5 +12.8 

 Source: research findings                                                                                                                های تحقیق                           مآخذ: یافته

 
سازی نشان داد کره در اثرر تغییرر ایمری  آینرده تحرت نتایج شبیه

سناریوهای مختم  انتشار ع مکرد محصولات روند کاهشی نسبت بره 
اریو مرجع خواهند داشرت. بیشرترین کراهش ع مکررد مربروط بره سن

باشد. در میان محصولات مرورد بررسری تحرت می  A2سناریو انتشار  
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درصد بیشترین کاهش ع مکرد   17زمینی با  سیب  A2سناریوی انتشار  
را خواهد داشت. ع مکرد گندم و جو نسبت به سایر محصولات کاهش 

دهنده مناسب برودن شررایط ایمری  دهد که نشانک تری را نشان می
مانند میانگین دما و طول فصل رشد است. بره ه رین دلیرل ایرن دو 
. محصول سطی زیرکشت بالاتری در سناریوهای ایمی ری دارا هسرتند

اثرات تغییر ایمی  آینده بر خصوصیات رشد و ن رو گیاهران، برآینرد دو 
رو از تغییر ایمی  عامل افزایش دما و کاهش بارندگی خواهد بود. از این

توان به عنوان یرک خطرر جردی بررای و گرم شدن هوا در آینده می
کاهش ع مکرد و درآمد زارعین نام برد کره طبعرا منجرر بره کراهش 

 گردد.می انگیزه تولید
نیاز آبری محصرولات   2018-2050نتایج نشان داد که طی دوره  

مورد بررسی افزایش خواهد یافت. بیشترین میزان افرزایش نیراز آبری 
باشد، به طوری که نیراز می  A2محصولات مربوط به سناریوی انتشار  

درصد نسبت به سرناریو مرجرع   A2،  14آبی لوبیا تحت سناریو انتشار  
مکعب در یک هکترار  متر 5591یافت و نیاز آبی آن از افزایش خواهد  

مکعب در سناریو تغییر ایمی  شدید خواهد رسید. نیاز آبی   متر  6374به  
جو نسبت به سایر محصولات افزایش ک تری داشته کره ترا حردودی 

 باشد.بیانگر سازگاری آن با تغییر ایمی  می

میرزان آب در برر  ( نتایج اع ال سرناریو تغییرر ایمری 3در جدول )
ین آب نواحی مختم  کشاورزی این زیر تأمدسترس و یابمیت اط ینان 

است. براساس نتایج  شدهگزارش 2018-2050دوره زمانی   حوضه طی
تغییر ایمی ، آب در دسترس و یابمیت اط ینران عرضره   حاصمه با ویوع

یابرد، یمآب در نواحی کشاورزی مختم  به میزان چش گیری کاهش  
ی که تغییر ایمی  موجب کاهش میانگین آب در دسترس کرل اگونهبه

برر شود، اما اثر تغییر ایمری   یمدرصد    92/21مناطق آبیاری به میزان  
باشد. مقدار آب در یممناطق کشاورزی متفاوت    در دسترسیزان آب  م

یابد، یمدرصد کاهش    01/31به میزان    2دسترس منطقه اسبفروشان  
درصد   29/12میزان کاهش به    طقه سراباین در حالی است که در من

در  2رسررد. در وایررع یرررار گرررفتن ناحیرره کشرراورزی اسبفروشرران یم
چای، موجب تشدید اثرات تغییر ایمی  برر دست حوضه آبریز آجییینپا

 شده است. در دسترسمیزان آب 
پرذیری سیسرت  در بررآورد تقاضرای هرر کردام از درصد اط ینان

( نشان داده شرده 3در جدول ) (A2ر ایمی  )تغیی وها طی سناریآبخوان
رو در یرک افرق هرای پریشاست. براساس نتایج اگرر در ت رام سرال

بمندمدت مقدار آب موجود در اثر کاهش بارندگی و افزایش دما کاهش 
داشته باشد، احت ال اینکه تقاضای آبخوان سراب به طور کامل ترامین 

درصرد تقاضرا در  71/76درصد است. ه چنین با احت ال    31/74شود  
تامین خواهد شد. بعلاوه احت ال تامین   1منطقه کشاورزی اسبفروشان  

، دوزدوزان و مهربران بره ترتیرب 2نیاز آبری کشراورزی اسبفروشران  
درصد است. این نتیجه حاکی از پایین بودن   35/62و    41/75،  71/55

 کنرد کره درباشد و تایید میاحت ال تامین آب در بخش کشاورزی می
اثر تغییر ایمی  شدید بیشترین فشار بر بخرش کشراورزی وارد خواهرد 

زیرر حوضره نیرز از ین آب ترأمشد. ه چنین میانگین یابمیت اط ینان  
 درصد رسیده است. 35/62به  93/84

 
 مقایسه آب در دسترس و قابليت اطمينان عرضه آب در حالت پایه و سناریو تغيير اقليم  -3جدول 

Table 3- The comparison of available water and the water reliability in base and climate change scenario 

  Reference scenario A2 Climate change scenario 

 آبخوان 
راندمان 

 آبياری 
 قابليت اطمينان  آب در دسترس   قابليت اطمينان  آب در دسترس  

Aquifer Irrigation 

efficiency Available water (mm3)  Reliability 
 (%) 

Available water 
(% ) 

Reliability 

(%) 
سراب  (Sarab) 41 132.57 93.68 -12.29 74.31 

 41 66.6 89.34 -18.21 76.71 (Asbforushan 1)  1 اسبفروشان 

 (Asbforushan 2) 55.71 31.01- 71.42 21.9 41   2 اسبفروشان 

دوزدوزان  (Duzduzan) 44 45.6 83.12 -25.81 75.41 

1مهربان   (Mehraban 1) 43 34.43 87.10 -22.32 62.35 

 42 60.22 84.93 -21.92 68.89 (Average) میانگین

 Source: research findings                        های تحقیق                                                                                                                   مآخذ: یافته

 
در گام بعد اثر سناریوهای مردیریت منرابع آب برر سرودگ الگروی 

سرناریوهای بدست آمرد.  کشت و اشتغال نیروی کار کشاورزان منطقه  
در نظر گرفته شده در این مطالعره شرامل کراهش سره  مصررف آب 

باشرد. مان آبیراری مریدرصد و افرزایش رانرد  20کشاورزی به میزان  
درصد تغییرات سود کشاورزان طری اجررای سرناریو کراهش   4جدول  

طوری اع ال این سناریو به دنبرال سه  آب بخش کشاورزی و ه ین
شرود برا ملاحظه می  4دهد. با توجه به جدول  تغییر ایمی  را نشان می

اع ال سناریو کاهش سه  آب بخش کشاورزی به ه راه سرناریوهای 
تغییر ایمی ، سود در هر یک از مناطق نسبت به سرناریو مرجرع   انتشار

یابد. بیشترین میزان کاهش سود مربوط به سناریو کراهش کاهش می
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باشرد. بره مری A2سه  آب بخش کشاورزی به ه راه سناریو انتشرار 
عنوان مثال سود منطقه کشاورزی دوزدوزان با اجرای سرناریو کراهش 

 18حردود    A2برال سرناریو انتشرار  سه  آب بخش کشاورزی و به دن
یاید. بیشترین میزان کراهش درصد نسبت به سناریو مرجع کاهش می

 28برا    2سود ناشی از اجرای این سناریو مربوط به منطقه اسبفروشان  
تواند ناشری از باشد. کاهش سود میدرصد کاهش نسبت به مرجع می

 کاهش ع مکرد محصولات به دنبال تغییر ایمی  باشد. 

 درصد تغييرات سود کشاورزان در سناریو کاهش سهم آب بخش کشاورزی نسبت به سناریو مرجع  -4جدول 
Table 4- Changes in farmers profit under reducing the share of agricultural water scenario compared to the reference 

scenario (%) 

 
سناریو کاهش سهم آب بخش  

 کشاورزی 

ی کاهش سهم آب بخش کشاورزی به همراه سناریو تغييرات  سناریو 

 اقليم

آبخوان     
Aquifer 

Reducing the share of 

agricultural water 

Reducing the share of agricultural water along with climate 

change scenario 

  A2 B1 A1B 

سراب  (Sarab) -12 -22 -16.4 -19 

1اسبفروشان   (Asbforushan 1) -16 -20 -16.8 -17.4 

2اسبفروشان   (Asbforushan 2) -18 -28 -20.1 -22.3 

دوزدوزان  (Duzduzan) -13 -18 -17.2 -17.3 

1مهربان   (Mehraban 1) -8 -15 -11.1 -13.3 

    Source: Research Finding                                                                               های تحقیق                                                 مآخذ: یافته

 

سود حاصل از کشت محصولات زراعری هرر زیرر حوضره در اثرر 
( در سرناریو مرجرع و EFFاجرای سرناریو افرزایش رانردمان آبیراری )

تغییرر ایمری   طور اجرای این سناریو ه راه با سناریوهای انتشراره ین
(CC( در جدول )گزارش گردیرده اسرت. در کمیره زیرحوضره5 ) هرای

تحت بررسی با افزایش رانردمان آبیراری میرزان سرود آن زیرحوضره 
افزایش یافته است. به عنروان ن ونره در منطقره کشراورزی دوزدوزان 

درصد نسبت به سناریو مرجع افرزایش نشران   16مقدار سود به اندازه  

ش سود در این سناریو مربوط به سراب با دهد. بیشترین میزان افزایمی
درصرد بروده   12برا    2درصد و ک ترین آن مربوط به اسبفروشران    18

( موید آن است که اجرای این سناریو ه رراه برا 5است. نتایج جدول )
سناریو تغییر ایمری  منجرر بره افرزایش سرود در هرر یرک از منراطق 

علاوه بر استفاده مفیرد و رو با افزایش راندمان آبیاری،  گردد. از اینمی
موثر از آب تخصیصی به کشاورزی، رفاه کشاورزان هر یک از منراطق 

 تر، حفظ خواهد شد.با توجه به سود مناسب

 
 درصد تغييرات سود کشاورزان در سناریو افزایش راندمان آبياری نسبت به سناریو مرجع   -5جدول 

Table 5- Changes in farmer's profit under increasing irrigation efficiency scenario compared to the reference scenario (%) 
 

 

  آبخوان

 سناریوی افزایش راندمان آبياری

Increasing irrigation 

efficiency scenario 

 سناریوی افزایش راندمان آبياری به همرا سناریو تغييرات اقليم 

Increasing irrigation efficiency scenario along with 

climate change scenario 

Aquifer  A2 B1 A1B 

سراب  (Sarab) +18 +9 +12 +11 

1اسبفروشان   (Asbforushan 1) +13 +6.1 +11 +7.3 

2اسبفروشان   (Asbforushan 2) +12 +1.4 +3.3 +3.2 

دوزدوزان  (Duzduzan) +16 +3.8 +8.9 +7.6 

1مهربان   (Mehraban 1) +15 +10.3 +11.2 +9 

 Source: Research findingsهای تحقیق                                                                                                          مآخذ: یافته

سازی حوضه آبریز آجی چای در شهرستان سراب و از طریق شبیه
دیر آب تخصیصی به بخش سازی مدل هیدرولوژیکی منطقه، مقاپیاده

های کاهش سره  آب بخرش کشراورزی و کشاورزی با اع ال سناریو
های آبیاری در اثر تغییر افزایش راندمان آبیاری بواسطه توسعه سیست 

کشراورزی بخش  مقدار آب تخصیصی  ایمی  بدست آمد. نتایج خروجی  

، به عنوان داده ورودی به WEAPهای اع ال شده در مدل  با سیاست
ریزی درجه دوم توام با ریسرک وارد شرد و در محردودیت دل برنامهم

مربوط به آب در مدل مورد استفاده یرار گرفت و واکنش کشاورزان در 
 تعیین الگوی کشت منطقه بدست آمد.
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 درصد تغييرات الگوی کشت تحت سناریو افزایش راندمان آبياری  -3شكل 

Figure 3- Changes in cropping pattern under increasing irrigation efficiency scenario (%) 

 

سه  هر کدام از محصولات در الگوی کشت هر یرک از   3شکل  
(، تغییرر ایمری  referenceمناطق مورد مطالعه در سناریوهای مرجرع )

(CCو ه چنین تغییر ایمی  ه راه با سناریو افزایش رانردمان آبیر ) اری
(CC+EFFرا نشان می )دهرد در طور که ن ودار نشان میدهد. ه ان

سناریو تغییر ایمری  کشراورزان تقاضرای آب را کراهش داده و الگروی 

دهنرد بره مصرف آب تغییر مریکشت خود را به س ت محصولات ک 
زمینی و لوبیرا در الگروی جات، سیبکه سه  محصولات عموفهطوری

سه  سطی زیرکشت گندم و جو نسبت   کشت کاهش یافته و برعک 
 به سناریو مرجع افزایش یافته است. 
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Figure 4- Changes in cropping pattern under reducing the share of agricultural water scenario (%) 
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اجرای ه زمان سناریو افزایش راندمان آبیاری بره ه رراه سرناریو 
زمینری، گردد سطی زیرکشرت محصرولات سریبتغییر ایمی  باعث می

لوبیا و عموفه نسبت به سناریوی مرجع نیز افزایش یابد. در وایع اجرای 
این سناریو با افزایش سرود کشراورزان و کراهش مصررف آب ه رراه 

 خواهد شد.
( AWRلگوی کشت در سناریو کاهش سه  آب بخرش )ترکیب ا

در مقایسه با سناریو مرجع و سناریو تغییرر ایمری  تغییرر کررده اسرت. 
شود الگروی کشرت در سرناریو تغییرر مشاهده می  4چنانچه در شکل  

ایمی  باعث گردیده که سطی زیرکشت محصولات با نیراز آبری برالاتر 
  آب بخش کشاورزی کاهش یابد. ه چنین اجرای سناریو کاهش سه 

جهت مقابمه با ک  آبی ه راه با سناریو تغییر ایمی  باعث گردیده سطی 
زیرکشت محصولات با نیاز آبی بالاتر به میرزان یابرل تروجهی ک ترر 

زمینی با اینکه نیاز آبی بالاتری نسربت بره لوبیرا و عموفره شود. سیب
ولات داشته با این حال کاهش سطی زیرکشت آن ک تر از سایر محص

بوده است که عمت آن بالا بودن سود بررای کشراورزان منطقره بروده 

های الع ل ثابتی را نسبت به تغییرات میزان آباست. کشاورزان عک 
دهنرد و ایرن سطحی و زیرزمینی و بارش در اثر تغییر ایمی  نشان ن ی

مساله به سود ناسی از کشت هر محصول و مقردار آب مصررفی آن و 
بستگی دارد ولی به طرور کمری الگروی کشرت بره نفرع   هاسایر نهاده

 کند.تر و سود بالاتر تغییر میمحصولات با نیاز آبی پایین

پرداختن به اشتغال ض ن مشخص کردن وضعیت فعمری شرا مین 
دهد در صورت تغییر ایمری  شردید و کراهش آب کشراورزی نشان می

یرد روبررو چه تعداد شغل با تهد ،بدون در نظر گرفتن مشا ل جایگزی
خواهند شد. در شهرستان سراب شا مین بخش کشاورزی نسربت بره 
کل شا مین، بیشترین تعداد را دارد. سره  اشرتغال بخرش کشراورزی 

برابر بیشتر از متوسط اشتغال کشاورزی حوضره   9/3شهرستان سراب  
شود که در شهرستان سراب، کشاورزی است. بدین ترتیب استنباط می

درصد   6ی به حوضه آجی چای است. در جدول  دارای وابستگی بیشتر
کار در هر یک از سناریوهای مدیریتی به ه راه تغییرات اشتغال نیروی

 سناریو تغییر ایمی  گزارش شده است.

 
 های مدیریتی نسبت به سناریو مرجع کار در سناریو درصد تغييرات نيروی   -6جدول 

Table 6- Changes in labor use under management scenarios compared to reference scenario (%) 

 آبخوان 
سناریوی تغيير  

 A2اقليم 

سناریو کاهش سهم  

 آب بخش کشاورزی 

سناریوی افزایش  

 راندمان آبياری 

سناریو کاهش سهم آب 

 A2کشاورزی همراه با 

سناریوی افزایش  

همراه  راندمان آبياری

 A2با 

Aquifer 

A2 Climate 

change 

scenario 

Reducing the share 

of agricultural 

water scenario 

Increasing 

irrigation efficiency 

scenario   

Reducing the share of 

agricultural water and 

A2 scenarios 

Increasing 

irrigation efficiency 

and A2 scenarios 

 سراب 
(Sarab) 

-18 -7 -13 -23 -28 

  1اسبفروشان 
(Asbforushan 1) 

-11 -4 -7 -12 -16 

  2اسبفروشان 
(Asbforushan 2) 

-9.9 -4.5 -6 -14 -14.5 

 دوزدوزان 
(Duzduzan) 

-14.5 -6 -9 -16 -20 

1مهربان   

(Mehraban 1) 
-19 -8 -9.5 -21 -26 

 14.48 -5.9 -8.9 -17.2 -20.9- (Average) میانگین

 Source Research findings                                                                                                                  های تحقیق                         مآخذ: یافته

 
، متوسط اشتغال کشاورزی A2در اثر تغییر ایمی  در سناریو انتشار  

شرود. تحرت سرناریو درصدی مواجره مری  48/14در منطقه با کاهش  
 9/5کرار بره میرزان آبیاری بدون سناریو تغییر ایمی  اشتغال نیررویک 

درصرد  9/8درصد و در سناریوی افزایش رانردمان آبیراری بره میرزان 
آبیاری ه راه برا تغییرر ایمری  گرچره یابد. اع ال سناریو ک کاهش می

گردد ولی از طرف دیگر با کاهش سرطی باعث کاهش مصرف آب می
درصردی در   2/17ربر، باعث کراهش اشرتغال  زیرکشت محصولات کا

گردد. سناریو افزایش راندمان آبیاری به ه راه تغییرر ایمری  منطقه می
گرردد. درصرد مری  9/20نیز باعث کاهش اشتغال در منطقه به انردازه  

بیشترین میزان کاهش اشتغال در سناریوهای کاهش سه  آب بخرش 
مربروط بره   A2انتشرار  کشاورزی و افزایش راندمان ه راه با سرناریو  

یابد. بهبود درصد کاهش می 28و  23منطقه سراب است که به ترتیب 
های نوین آبیاری از ج مه آبیاری راندمان آبیاری از طریق توسعه روش

ها گیرد. بدیهی است بکارگیری این روشای و بارانی صورت مییطره
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ت کرار مرورد نیراز در مرحمره آبیراری محصرولاموجب کاهش نیرروی
زمینی گردد. به عنوان مثال در منطقه مورد مطالعه برای تولید سیبمی

کار نفر روز در هکتار نیروی  8در سیست  آبیاری بارانی به طور متوسط  
نفرر   15لازم بوده، در حالی که در سیست  آبیاری سنتی این میزان به  

ی رو در سرناریو افرزایش رانردمان آبیراررسد. از ایرنروز در هکتار می
 دهد.اشتغال کاهش بیشتری را نشان می

 

 گيری و پيشنهادهانتيجه

ایتصادی به دنبال پر کرردن   -این مطالعه با ارائه یک مدل هیدرو
شکاف تحقیقات گذشته در ارزیابی اثررات تغییرر ایمری  برر زیرربخش 
زراعت است. براساس نتایج در شرایط تغییر ایمی  به دنبال افزایش دما 

هرا و دبری رود آجری چرای کراهش ی، ذخایر آبخوانو کاهش بارندگ
خواهد یافت. کاهش منابع آب در دسترس کشاورزی منجرر بره تغییرر 

بر خواهرد شرد. الگوی کشت و کاهش سطی زیرکشت محصولات آب
به طور کمی الگوی کشت به نفع محصولات با آب مصرفی ک  و سود 

( ه سرو برا 23)  کند. نتایج مطالعره مانترا و ه کرارانبیشتر تغییر می
های پژوهش نشان داد که کشاورزان در مقابل کراهش بارنردگی یافته

دهند. نتایج مطالعه به صورت حدایل کردن اثرات آن بر سود پاسخ می
( بیانگر این است که 26( و مرید و مسات بوانی )18کهیل و ه کاران )

بهترین پاسخ کشاورزان به شررایط ک برود آب تغییرر الگروی کشرت 
 باشد.می

در بین محصولات مورد بررسی بیشترین کاهش سطی زیرکشرت 
مربوط به محصول لوبیا است که دلیل آن نیراز آبری برالای محصرول 

ر   نیاز آبی بالاتر زمینی عمیشود. در مقابل محصول سیبعنوان می
از لوبیا به دلیل اینکه سود بالاتری نسبت به لوبیا دارد کراهش سرطی 

( 20کند. نتایج مطالعه لی و ه کراران )تجربه میزیر کشت ک تری را 
کند. آنها به این نتیجه رسیدند که کشاورزان در نیز این امر را تایید می

پردازند کره ضر ن داشرتن شرایط خشکسالی به تولید محصولاتی می
نیاز آبی ک تر، به ازای هر واحد آب ارزش بیشتری تولید ن اید. مطابق 

تواننرد د مطالعره، گنردم و بخصروص جرو مریها در منطقه مروریافته
مقاومت بیشتری به تغییرات ایمی  داشته باشند، لذا تغییر الگوی کشت 

 تواند محسوب گردد.مسم ا از راهکارهای سازگار با تغییر ایمی  می
آیرد. بره کار به وجود مریدر اثر تغییر ایمی  کاهش کاربری نیروی
یاز به نیروی کار فراوانی دلیل کاهش سطی زیرکشت محصولاتی که ن

زمینی و لوبیا(، خروج نیروی کرار از کشراورزی بره وجرود دارند )سیب
آید. با توجه به اینکه اجازه تغییر کاربری اراضی کشاورزی در ایرن می

شرود، برا خرروج کشراورزان از حرفره منطقه به کشراورزان داده ن ری
ن امرر تخصصی خود، مشا ل کاذب رشد چش گیری خواهد داشت. ای

به طور  یر مستقی  سبب به وجود آمدن پیامردهای اجت راعی منفری 
( در ارزیرابی اثررات 33گردد. نتایج مطالعره سرلامی و ه کراران )می

خشکسالی بر بخش کشاورزی ایران حکایت از کاهش اشتغال بخرش 
( و اسرتیو و 29کشاورزی دارد. به علاوه مطالعه یریشری و ه کراران )

 کند.اشتغال در بخش کشاورزی را تایید می( کاهش 11ه کاران )
با توجه به اه یت نهاده آب، مساله بهبود رانردمان آبیراری بسریار 

درصد است و  42شود. متوسط راندمان آبیاری در منطقه مه  تمقی می
های آبیاری یابل بهبود است. بره منظرور این مقدار با بهبود تکنولوژی

زگاری با آن افزایش راندمان آبیاری در مقابمه با اثرات تغییر ایمی  و سا
 تواند به حدایل کردن اثرات این پدیده ک ک کند. منطقه می

اع ال سناریو کاهش سه  آب بخرش کشراورزی نشران داد کره 
گرچه اع ال این سیاست در اثر تغییر ایمی  باعث کاهش مصرف نهاده 

ش گردد ولی از طرفی باعث کاهش سود و اشتغال بخرک یاب آب می
شود. اع ال سیاست افزایش راندمان آبیراری نیرز باعرث کشاورزی می

گرردد ولری از طرفری نیرز برر افزایش سود و کاهش مصرف آب مری
اشتغال بخش کشاورزی تاثیری منفی دارد. نتایج اع ال سیاست بیانگر  

ها به تنهایی راهکار مناسبی برای این موضوع است که اع ال سیاست
شرایط مطموب نیست، لذا نیاز است که چندین  برگرداندن سطی آب به

زمان در این منطقه اع ال شرود ترا بتروان نتیجره سیاست به طور ه 
 تری بدست آورد.مناسب

دهد کره در صرورت ثابرت در مج وع نتایج این مطالعه نشان می
ی نزدیک، ع مکررد های مدیریتی به احت ال زیاد در آیندهماندن روش

چای کاهش چش گیری خواهرد یافرت. در   محصولات در حوضه آجی
هرای مردیریتی، انتخراب زمران کاشرت و سرازی روشاین بین بهینه

سنجی استفاده از محصولاتی برا طرول برداشت بهینه، مطالعه و امکان
توانرد جرزو تر و استفاده از اریام با ع مکرد برالاتر مریدوره رشد کوتاه

نظر یررار گیرنرد. در ایرن راهکارهای مقابمه با اثرات تغییرر ایمری  مرد
ریزی درجه دوم توام با ریسک در مدل ایتصادی مطالعه از مدل برنامه

شود جهرت اط ینران از صرحت نترایج استفاده گردید که پیشنهاد می
حاصمه و داشرتن درک وایرع بینانره از شررایط حراک  برر منطقره، در 

رآورد ( در برPMPریزی ریاضی مثبرت )مطالعات آینده از الگوی برنامه
هرای تحقیرق حاضرر ایتصادی بهره گرفته شده و با یافته-مدل هیدرو
 مقایسه شود.
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Introduction: Ajichay basin is one of the largest agricultural areas and water consumption in Urmia Lake 

basin. During the recent years, the impact of climate change on one hand, and human factors on the other hand, 
have changed Ajichay basin to a center of crisis as it has lost its efficiency in supplying water for Urmia Lake. 
Having the main branches of Ajichay, Sarab county has a great role in crop production and therefore agricultural 
water consumption compared to other counties around the basin. Therefore, managing water consumption in 
Sarab County is suggested to resolve the decreased quality and quantity of water in Ajichay basin. Therefore, the 
aim of the current study is to investigate the impact of climate and water management scenarios on water 
resources, cropping pattern, yield, and profits of farmers in Sarab County. 

Material and Methods: To achieve the study aims, the hydro-economic model was used. In the economic 
section, quadratic risk programming model and in the hydrological section, the WEAP-MABIA model was used. 
The purpose in quadratic risk programming model is to maximize the expected farmers’ utility to some technical 
and structural restrictions. Maximum expected utility of farmers which is calculated by subtracting the risk 
element from the net income for each crop. MABIA uses a two-part crop coefficient. In the dual crop coefficient 
approach, the effects of crop transpiration and soil evaporation are determined separately. Two coefficients are 
used: the basal crop coefficient (Kcb) to describe plant transpiration, and the soil water evaporation coefficient 
(Ke) to describe evaporation from the soil surface. The current study applied HadCM3, as the general circulation 
model. LARS-WG was used for downscaling climatic generator and producing rainfall, radiation, and minimum 
and maximum temperature in a station under A2, B1, and A1B emission scenarios. The period 1987-2018 was 
used as the base and the future considered period was 2018-2050. All required variables such as information 
about input values, production quantities, and economic information were collected from 210 questionnaires 
filled by farmers during 2018 which were selected through stratified random sampling. 

Results and Discussion: The results showed that the average rainfall decreased in the range of 21-38% under 
the emission scenarios of A2, B1, and AIB during 2018-2050 period. In the next period of 2018-2050, the 
average annual temperature will also increase by 2.5 °C compared to the baseline period under A2 scenario. The 
results of simulations revealed that the crop yields would undergo a decrease after climate change scenarios. The 
most considerable yield reduction belongs to A2 scenario in which potato will have the highest yield reduction of 
17%. The crop yields of barley and wheat shows a slight reduction. Thus, these two products have larger 
cropping area in the climatic scenarios. The results of climate change indicate a diminishing trend in available 
water and water supply reliability for agricultural purposes. The available water for irrigation areas had 21.92% 
decrease after applying climate change scenario. The mean for water supply reliability in the sub-basin decrease 
from 84.93% to 62.35% if the future years continue to have a decrease in rainfall and increase in temperature. By 
applying the scenario of agricultural water reduction along with climate change scenario, the profit in each 
region will decrease compared to the reference scenario. The highest reduction rate belongs to Asbforushan 2 
area with 28% compared to the reference scenario. The profit in all the sub-bases had a rise after increasing 
irrigation efficiency scenario. Thus, applying increasing efficiency scenario, in addition to more useful and 
efficient use of allocated water, will also increase farmers' profits which offer a better situation than the scenario 
of reducing the share of agricultural water. Among the studied crops, bean had the highest reduction in 
cultivation, which stemmed from its high-water requirement. However, potato also had a high water requirement 
compared to bean but maintained a high cropping area due to higher gross profits. Findings of the current study 
revealed that wheat and barley had more resistance against the effects of climate change and shifting the patterns 
of cropping was an adaptive strategy for coping with the effects of climate change. Climate change reduces the 
labor employment. As Implementing A2 scenario results in a 14.48% decrease in the average of agricultural 
employment in the area. The agricultural water reduction scenario alone results in 5.9% decrease in labor, 
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whereas the increasing irrigation efficiency scenario has an 8.9% decrease. Applying the agricultural water 
reduction scenario along with climate change reduces the employment by 17.2% in the region by reducing the 
area under cultivation of crops that require a lot of labor. The increasing irrigation efficiency along with climate 
change scenario also results in a 20.9% reduction in labor employment. 

Conclusion: Overall, the findings of the current study revealed that without changing the management 
strategies there would be a considerable reduction in crop yield in near future. Optimizing management methods, 
selection of right time for crop cultivation, optimized harvest, studying the feasibility of cultivating crops with 
shorter growth period and using cultivars with higher yield are the effective ways to confront the effects of 
climate change. The analysis of scenarios revealed that policies alone cannot compensate for water problems and 
there is a need for plenty of scenario for optimum results. 
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