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 ثر بر ریسک تولید گندم در ایرانؤتحلیل عوامل م

 

   4پوریبهمن خسرو -3انیمنصور غن -*2عباس عبدشاهی -1نژادیآذر هاشم

 02/10/1397تاریخ دریافت: 

 02/06/1398تاریخ پذیرش: 

 چکیده

 هباشد. تولیددد دنددد  بدده حنددوان   قدد تأمین نان می ههای غذایی کشور که نقش مهمی در امنیت غذایی جامعه دارد، زنجیرترین زنجیرهیکی از مهم
 دارای غذایی، ارزش نظر از که بوده است استراتژیک کشور محصولات از همچنین دند  یکی آغازین این زنجیره نقش مهمی در بهبود حم کرد آن دارد.

و  اق یمددی شددرای  دلیل به طرف یک از دذشته دهه طی چند باشد. اماترین محصولات کشاورزی میترین و پرمصرفبوده و از مهم بالایی بسیار اهمیت
مواجهه شده که منجر به اختلالاتددی در  زیادی نوسانات و ریسک محصول با این تولید ها،سیاست برخی دلیل به دیگر، طرف از و  پیاپی هایسالیخشک
های مددورد اسددت،اده، ه است. دادهتأمین نان پرداخت هثر بر ریسک تولید دند  در زنجیرؤلذا این مطالعه به تح یل حوامل م  تأمین نان دردیده است.  هزنجیر

، واریددان  GARCH(2,0)ثر بر ریسک تولید دند ، ابتدا با است،اده از یک مدل  باشد. برای شناسایی حوامل مؤمی  1361-1393زمانی    همربوط به دور
ثر بددر ؤبرای شناسایی حوامل مدد  ARDLمدل  تولید دند  به حنوان معیار ریسک تعیین دردید. با توجه به انباشتگی متغیرها از مرتبه ص،ر و یک، از یک

مینی ریسک است،اده دردید. نتایج مطالعه نشان داد که متغیرهای جمعیت، واردات دند ، بارنددی و سطح زیرکشت در جهت مثبت و متغیرهای قیمت تض 
شود ضمن استمرار قیمت تضمینی دند ، نمایند. لذا پیشنهاد میو طرح محوری دند  در جهت من،ی واریان  تولید دند  )ریسک تولید دند ( را متأثر می

هددایی مثددل آورند،  مایت به حمل آمده و در جهددت بهبددود سیاسددتهایی نظیر طرح محوری که موجبات کاهش ریسک تولید دند  را فراهم میاز طرح
محصولات کشاورزی، بایستی دولت  هپایین بخش خصوصی برای بیم هسطح زیرکشت اقدا  نمود. همچنین با توجه به انگیز  هواردات دند  یا تعیین بهین

 کاران به بیمه محصول را فراهم نماید.با افزایش سهم خود در پرداخت  ق بیمه و همچنین احطای خسارت، موجبات تمایل بیشتر دند 
 

 : امنیت غذایی، تولید دند ، ریسک، زنجیره تأمین های کلیدیواژه

 

  4 23 1 مقدمه

تدرین یکدی از مهدم ،قرن دذشتهتولید غذا در نیمافزایش  با وجود  
را می یارد ن،در   9غذای  توان  میاین است که چگونه    جهانهای  چالش

بدا طبق برآوردهدای جهدانی، مین نمود. أتو یکم   قرن بیست  اواس تا  
 ، بددرایامنیددت انددر ینبددود و  یاق یمدد اتتغییددر هددایوجددود نگرانددی
 100تدا    70، بایسدتی تولیدد بدین  غدذا  ی جهانیتقاضا  پاسخگویی به

از ن،ر    می یارد  3 داقل    ،2030سال    در  (.19  و  13افزایش یابد )  درصد
 یمدواد غدذایبرای  ها  و تقاضای آنبوده  متوس     هدر طبقمرد  جهان  

ن،ر از   می یون  870ن زمان،  دود  آدر    (.21)  دبوخواهد  از امروز  بیشتر  
هدای چدالش ذال .(14خواهند بود )امروز از تر  بد  یشرایط  نظر تغذیه در

ایی، تغییدر الگدوی مصدرف و رشد جمعیت، افزایش تقاضای مواد غدذ
های اساسی فرسایش منابع طبیعی، امنیت غذایی را به یکی از دغدغه

 
دکتدری، دانشدیاران و اسدتاد دانشدگاه ح دو    ترتیب دانشجوی دورهبه  -4و    3،  2،  1

 کشاورزی و منابع طبیعی خوزستان
 (Email: abdeshahi1349@asnrukh.ac.ir      نویسنده مسئول:  -*)
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 مدواد غدذایی  تدأمین  ( و23دیرنددان تبددیل )سیاستگذاران و تصمیم
مطدرح  یالم  دجامعده بدیندر مهدم  یبه حنوان موضوحرا    5کشاورزی

پاسخ به   برای،  6امنیت غذایی جهانی  هبنا به دزارش برنام  .نموده است
مدواد مین  أتد  هبایستی تما  طول زنجیدرمواد غذایی،    یافزایش تقاضا

 تددأمین مددواد غددذایی هزنجیددر .(49) غددذایی مددورد توجدده قددرار دیددرد
، برداشدت، تولیددهدا،  از جم ده تدامین نهداده  هافعالیتای از  مجموحه
بوده و بازاریابی، خدمات غذایی و مصرف  ،، توزیعفرآوریسازی،  ذخیره

 و  11اسدت )  س،رهمزرحه تا  از    حم یات  سرییک  ه طور ک ی، شامل  ب
ه مین غذا در کشور ما، زنجیدرأهای  ائز اهمیت تیکی از زنجیره  (.20

ترین منبع غذایی و غذای اص ی مرد  ایدران است. نان مهمتأمین نان  
های خدوراکی خانوارهدا را تشدکیل درصد از هزینه  20بوده و بیش از  

یکدی از محصدولات اسدتراتژیک اولیه نان و    هند  ماد(. د18دهد )می
کشدت طدولانی، بیشدترین سدهم را در سدبد   هاست که با سابق  کشور

 ،نیهمچند(. 7مصرفی خانوارهای ایرانی به خود اختصاص داده است )

 
5- Agri-Food Supply (AFS) 

6- Global Food Security 

 نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی 

 Vol. 33, No. 4, Winter 2020, p. 329-338 329-338. ، ص1398 زمستان، 4، شماره 33جلد 

mailto:abdeshahi1349@asnrukh.ac.ir


 1398زمستان ، 4، شماره 33، جلد نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی     330

بدوده  کشدور اقتصادی–یاسیس رواب  در کارآمد هایابزار یکی از دند 
 یت قد رانیدا در راهبردی یاهید حنوان به محصول نیا که سبب شده

هدای خدانواده، 1سازمان خوار و بار جهانیبر اساس دزارش   (.42)  شود
خدود را از مصدرف   هدرصد از کدالری روزاند  47به طور متوس   ایرانی  

کده . با این(14)  نمایندمیتامین  های آن  و سایر فرآوردهتولیدات دند   
دهدد، امدا در تشدکیل مدیجمعیت ایران یک درصد جمعیت جهان را  

 60( و بیش از 30درصد دند  جهان در ایران مصرف شده )  5/2 دود  
 (.5های قابل کشت کشور، به کشت دند  اختصاص دارد )درصد زمین

، افدزایش تکیه بدر کشداورزی دیدمی مانند ئ مسا، دذشته هده طیاما 
، ها، مشکلات  مل و نقلسالی، آفات و بیماریها، خشکقیمت نهاده

باحث افزایش ریسک   فشارهای مالیها و  ضعف کنترل کی،یت، تحریم
غدذایی کشدور   هتدرین زنجیدرتولید دند ، به حنوان ماده اصد ی مهدم

مسائ ی از جم ه تغییدرات   کشاورزان به طور مکرر با  (.2دردیده است )
هدا (، آفات و بیماری35  و  27،  17ای  آب و هوایی )بدی شراق یمی و  

هدای و تغییر سیاسدت( 26 و 20(، نوسانات قیمت بازار )38  و  26،  20)
( مواجهند که این حوامل موجبات نوسان در تولید دند  22  و  4دولت )

ثر بر ریسک تولید دندد  لذا لاز  است تا حوامل مؤ  نماید.را فراهم می
و کی،یت این محصول مورد بررسی قرار دیرد تا بتوان به بهبود کمیت  

 استراتژیک، کمک نمود.  
محققان بسیاری بر این باورند که برای درک ماهیت ریسک، ابتدا 

 یکه هیچ دستورالعمل واضحاین است واقعیت  باید آن را تعریف نمود.
یک تعریف که نتوان  رسد  به نظر می  داشته ودر تعریف ریسک وجود ن

( در رابطه با تعریف ریسدک 40) پک .(32ارائه نمود )روشن از ریسک 
پدذیری فرایندد در معدرآ آسدیب  یا  که ادر یک محصول  معتقد است

همچندین  بیندد.رود و یا آسدیب مدیباشد، به ا تمال زیاد از دست می
به حندوان فارغ از اثر مثبت یا من،ی آن  برخی از نویسنددان ریسک را  

ه ادبیات زنجیدر  در  ریسک  (.45  و  10)اند  تعریف نموده  واریان  نتیجه
ای که یان و همکاران باشد، به دونهمین، موضوع مهم و اساسی میتأ
یا  دوادثی ها به حنوان حد  قطعیت  را  مینأت  جیرههای زنریسک(  48)

در   داشدته ومین  أزنجیره تجزء  که اثرات من،ی بر یک یا چند  دانند  می
یا منجر به اخدتلال  دادهکاهش را    مینأت  هبازده حم یاتی زنجیر  ،نتیجه

که کشاورزی فعالیتی توأ  بدا با توجه به این  .شودمی  آنو شکست در  
باشد، در این مطالعده بده بررسدی ریسدک تولیدد دندد  در ریسک می

سازمان خوار و بار مین نان، پرداخته شده است. بنا بر دزارش أت هزنجیر
وی رهدای پدیشتدرین ریسدک( ریسک تولید یکی از مهم15)جهانی  

ددذاری در بهبدود زمدین، آب، سرمایه  هکشاورزان بوده و از موانع حمد
 باشد. های کشاورزی از جم ه کود و بذر در مزرحه میتجهیزات و نهاده

ثر بر ریسدک تولیدد دندد  بدا ؤجمعیت به حنوان یکی از حوامل م

 
1- Food and Agriculture Organization (FAO) 

های دذشدته افزایش مصرف، منجر به افزایش واردات دند  طی سال
این در الی است که واردات دند ، باحث کاهش تولید ( و  43دردیده )

کشاورزان در کشت دندد  شدده   هداخ ی این محصول و کاهش انگیز
کشاورزان در رابطه بدا تولیدد   ه(. این نوسان در واردات انگیز33است )

دند  را تحت تأثیر قرار داده و از این طریق، موجب افدزایش ریسدک 
 از یکدی حندوان بده تضدمینی خریدد شدود. سیاسدتتولید دند  مدی

از  قیمتی کده  داقل حنوان به و درآمدی و تثبیت  مایتی هایسیاست
 بخدش در کندد،مدی ج دودیری تولید جریان از کشاورزان شدن خارج

 اساسدی محصدولات تولیدد از  مایدت .ددردداحمدال می کشداورزی

محصولات  از ضایعات ج ودیری تولید، نظا  در تعادل ایجاد کشاورزی،
 هرابطد  ،ظ طریق از کشاورزان ضرر و زیان از ج ودیری و کشاورزی

 کشاورزی محصولات خرید تضمینی قانون ترین اهدافاز مهم مبادله

 جامعده، نیاز مورد ترین محصولاساسی به حنوان دند  باشد. تولیدمی

قدرار داشدته،  بخش کشداورزی سیاستگذاران خاص توجه مورد همواره
 کل با برابر تقریباً دولت خرید سهم و بوده انحصاری تقریباً بازار دارای

هدای دولدت کده شده است. یکدی دیگدر از سیاسدت حرضه محصول
ثر باشد، طرح محوری ؤتواند در جهت کاهش ریسک تولید دند  ممی

به منظور دستیابی به حم کدرد بدالا در وا دد باشد. این طرح  دند  می
و ه  بده مر  ده اجدرا درآمدد  ،وردهای ح میادیری از دستبهرهسطح با  

بخش مهم و اساسی آن ارشاد و راهنمدایی کشداورزان جهدت کشدت 
 بدردارانبهره . وضعیتبهتر و رحایت اصول صحیح زراحت دند  است

ای دونده به تجربی دانش نظر از چه و سود میزان نظر از چه کشاورزی
 را اسدت،اده  دداکثر بخدش این در ودموج پتانسیل از که بتوانند نیست

هدای ببرند. یکی دیگر از حوام ی که ریسک تولید دندد  را طدی دوره
باشدد. ثیر قدرار داده اسدت، شدرای  آب و هدوایی مدیمخت ف تحت تأ

 اق دیم تغییره ترین پیامد ناشی از پدیدنوسانات بارنددی به حنوان مهم

 طی مطدرح اسدت،محیکه امروزه به حنوان بزردترین چدالش زیسدت

داده اسدت. از  قدرار ثیرأت تحت را کشت دند کشاورزی به ویژه  بخش
شدود درصد تولید دند  از کشدت دندد  دیدم  اصدل می  60آنجا که  

ثر بر ریسک تولیدد ؤتواند از حوامل مهم م(، لذا نوسان بارنددی می29)
کاهده  و مساحدی(، 6دند  باشد که در تحقیقات حزیزی و یارا مدی )

( نیز بده آن اشداره شدده اسدت. سدطح 47زاده و همکاران )ولی(،  31)
تواند باحث نوسان در تولیدد دندد  شدود. بدر اسداس زیرکشت نیز می

 50(، سدطح زیرکشدت دندد  در  37دزارش سازمان جهاد کشاورزی )
می یون هکتار  3/7به  1340می یون هکتار در سال  6/3ه از  سال دذشت
زمدانی، سدطح   هرسیده است. به حبارتی، طی ایدن دور  1393در سال  

تواند بر ریسک تولید زیرکشت این محصول تقریباً دو برابر شده که می
 ثر باشد. ؤدند  م

تولید دند  بیشتر به بررسی حوامدل   همطالعات انجا  شده در زمین
بر تولید این محصول پرداخته و از نظر متغیرهای مدورد بررسدی ثر  ؤم

های دولدت و متغیرهای اق یمی، سیاست  هها را در سه دستتوان آنمی
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( 16اصل و همکداران )  هزادبندی نمود. فرجای تقسممتغیرهای مزرحه
ثیر را بدر تولیدد أخود نشان دادند که تغییر اق یم، بیشترین ت  هدر مطالع

زاده و ولدی نتیجده بدر مندابع غدذایی بشدر خواهدد داشدت. دند  و در
( در ارزیابی اثرات تغییدرات اق یمدی بدر تولیدد دندد  در 47همکاران )

استان سیستان و ب وچستان، نشان دادند که تولید دند  به شدت تحت 
های مرتب  با شرای  آب و هوایی و تغییرات اق یمی بدوده ثیر ریسکأت

تولیددد دنددد  شددده اسددت. حزیددزی و  و ایددن ریسددک، باحددث کدداهش
های ردرسیونی به بررسی ( در پژوهشی با است،اده از مدل6یارا مدی )

ارتباط پارامترهای اق یمی و حم کدرد دندد  دیدم در دشدت سدیلاخور 
استان لرستان پرداخته و نشان دادند که بارنددی بر حم کرد دند  اثدر 

 دا  ردرسیون روش ریبه کاردی با (31کاهه ) و مساحدیمثبتی دارد. 

 در جدو و دند  محصولات حم کرد بارنددی بر ثیرتأ بررسی به، دا  به

ثیر أتحدت تد تولیدد دندد  پرداخته و نشدان دادندد کده د ستان استان
( بده بررسدی 3پور )باشد. ا مدوند و نجفمی ماهانه، بارنددی نوسانات

هدای برنامدههای  مایتی دند  طدی  سطح زیرکشت، تولید و سیاست
اول تا چهار  توسعه پرداختند. نتایج نشدان داد کده بده طدور متوسد  
بیشترین میزان تولید و سطح زیرکشت مربدوط بده سدال اول برنامده 

ثیر أتوان تچهار  بوده است. همچنین بر اساس نتایج این مطالعه، نمی
های تضمینی دند  را بر افزایش تولید، قوی ت قی نمود. نج،دی قیمت
های  مایتی دولت از جم ده ( کارایی سیاست34دارلو و همکاران )ح م

 1360-1393  هدندد  بدرای دور  هقیمت تضمینی را در واکنش حرضد
بررسی نموده و نشان دادند که افزایش ریسک حم کرد موجب واکنش 

( بددا روش تح یددل 28شددود. مهددری و همکدداران )دنددد  میه حرضدد
کار شهرسدتان زارحدین دندد ثر بدر ریسدک  ؤهمبستگی، متغیرهای م

دردان را بررسی نموده و به این نتیجه رسیدند کده متغیرهدای سدطح 
تحصیلات، سن زارع و درآمد تأثیر مثبدت و متغیدر سدطح زیرکشدت، 

ثیر من،ی بر شاخص ریسک تولیدد دندد  داشدته اسدت. ترکمدانی و أت
-( اثرات ریسک تولیدد دندد  و دیگدر حوامدل اقتصدادی46شجری )
را بر ا تمال پذیرش ارقا  جدید بذر دند  بررسی نموده و به اجتماحی  

این نتیجه دست یافتند که در صورت فدراهم بدودن شدرای  مط دوب 
تری تولید، کشت ارقا  جدید حلاوه بر حم کرد بدالاتر، ریسدک پدایین

( در بررسدی 25آبادی )نسبت به ارقا  سنتی دارند. کهنسدال و فارسدی
بر ریسک تولید دند  در شدمال غدرب ایدران ثیر تغییرات تکنولو ی  أت

داری بدر ثیر مثبدت و معندیأنتیجه درفتند که تغییدرات تکنولدو ی تد
همچنین سطح زیرکشت و نیروی کار ه است.  ریسک تولید دند  داشت

ریسک تولید دندد  هسدتند،   مثبت براثر  هرچند از نظر حلامت دارای  
( در تح یدل 44تان و )سدوخ  دار نیسدت.از نظر آماری معندیاما این اثر  
کار ثر بر مدیریت ریسک تولید دند  در میان کشاورزان دند ؤحوامل م

استان خراسان رضوی به ایدن نتیجده دسدت یافدت کده پدنج حامدل 
مدیریت اقتصادی و بازاریابی، مددیریت کاشدت، مددیریت برداشدت و 

ثر بدر مددیریت ریسدک تولیدد ؤمدیریت زیربنایی کشاورزی، حوامل م

  باشند.دند  می
در مطالعاتی که در ایران انجا  شده حموماً یا در سدطح خدرد و از 

آوری اطلاحات در قالب مقطع زمدانی بده بررسدی حوامدل طریق جمع
های ثر بر ریسک پرداخته شده و یا در سطح کلان با است،اده از دادهؤم

بررسدی ها بر تولید یا سطح زیرکشت دند   تأثیر سیاست،  سری زمانی
ثر بر ریسک تولید ؤ اضر، برای بررسی حوامل م  هت. در مطالعشده اس

ریسدک ه دند ، ابتدا واریان  شرطی تولیدد دندد  بده حندوان نمایندد
ثر بر ؤمحاسبه شده و سپ  با برآورد یک مدل اقتصادسنجی حوامل م

این روش در مطالعدات رسد  به نظر میاند.  آن مورد بررسی قرار درفته
 ار نگرفته است.  قب ی، مورد است،اده قر

 

 هامواد و روش

هدای داده .باشددتحقیق، ردرسیون می این در است،اده مورد روش
مورد است،اده در این تحقیق، سری زمانی مربوط به متغیرهدای تولیدد 

 درارت،  هدند ، قیمت تضمینی دند ، سطح زیرکشت، بارنددی، درجد
تدا   1361هدای  واردات دند  ایدران طدی سدال  و  طرح محوری دند 

زمانی، در دسترس بودن مقادیر ه باشد. دلیل انتخاب این دورمی  1393
متغیرهای فوق در ایدن دوره بدوده اسدت. اطلاحدات مربدوط بده ایدن 
متغیرها از طریق مرکز آمار ایران، باندک مرکدزی، سدازمان مددیریت 

 ن خدوار و بدار جهدانیجهادکشاورزی، شرکت بازردانی دولتی و سازما
 آوری دردیده است.جمع

دردد کده تلاطم در متغیرها به صورت واریان  شرطی تعریف می
باشدد. بدرآورد دیری ریسدک مدییکی از معیارهای قابل قبدول انددازه

ترین دارای اهمیت است. یکی از مهمطی از لحاظ نظری  واریان  شر
از مددل میدانگین  بینی یک متغیدر، اسدت،ادههای آماری در پیشروش

باشد. در این مدل، یدک ( میARIMA)1خودهمبسته  همتحرک انباشت
اجزاء اخلال مطدابق  هخود و همچنین بر  ال و دذشت  همتغیر بر دذشت

 شود.، ردرس می1 هرابط
Yt = θ0 + θ1yt−1 + θ2yt−2 + ⋯ + θpyt−p + θ1εt−1 +

θ2εt−2 + ⋯ + εt                                       (1)  

دهدد. در اجزاء اخلال را نشان مدی  tɛمتغیر مورد بررسی و    tYکه  
دردد که جزء پسماند یک معادله بدرارزش ای از موارد مشاهده میپاره
رغم مانا بودن فرایند تصادفی مورد مطالعه بدرای ح ی  AIRMA  هشد

p  وq  هددای مخت ددف، بددا مشددکل واریددان  ناهمسددانی خودهمبسددته
هدای براین در هنگدا  بدرآورد مددل( مواجه است. بناARCH)2شرطی

ARIMA   ،برای لحاظ نمودن اطلاحدات فدوق در پسدماند ردرسدیون
هددای آن مدددله یافتددو در  الددت تعمیم ARCH ههددای خددانوادمدددل

 
1- Auto Regressive Integrated Moving Average 

2. Auto Regressive Conditional Heteroscedasticity 
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GARCH  ( 24ابزار مناسبی هستند.) 
 واریان  در بودن ثابت زمانی سری الگوهای اص ی فروآ از یکی

ضدرایب  نشدود، بررسدی فرآ این است. ادر بررسی مورد سری طول
 و بدوده اریدب هدا،داده بین سریالی همبستگی وجود دلیل به تخمینی
( روش 1982) انگدل اساس، همین بر (.8دردد )می مشکل دچار ت،سیر

ARCH کده را اخدلال اجزای توانمی آن، اساس بر که نهاد بنیان را 

 بدا الگوسدازی یعندی نمود؛ الگوسازی است، ناهمسانی واریان  دارای

این  .اخلال پرداخت اجزای بین رواب  بررسی به توانمی اخلال اجزای
 بس  داده شد. GARCH( تحت حنوان 1986ها توس  بالرس و )مدل

 ( خواهد بود.2( به صورت )1برای معادله )  ARCHمدل 
𝜀𝑡

2 = 𝛼0 + 𝛼1𝜀𝑡−1
2 + 𝛼2𝜀𝑡−2

2 + ⋯ 

+𝛼𝑝𝜀𝑡−𝑝
2 + ɛ𝑡     (2)  

برابر ص،ر باشد، واریدان  برابدر مقددار   𝛼𝑝تا  𝛼1 ادر تما  مقادیر  
توان واریان  شرطی ( می2) خواهد بود. پ  از برآورد معادله  𝛼0ثابت 

 بینی نمود.( پیش3مطابق ) t+1را در زمان 
𝜖(𝜀𝑡

2) = 𝛼0 + 𝛼1𝜀𝑡
2 + 𝛼2𝜀𝑡−1

2 + ⋯ 

+𝛼𝑝𝜀𝑡−𝑝−1
2 + ɛ𝑡      (3)  

 ARCHتدری کده مشدتقات  یشدرفتههدای پالبته در حمدل مددل
ها واریان  متغیدر مدورد دردند تا بتوان با کمک آنهستند، برآورد می

 (.12بررسی را در طول زمان برآورد نمود )
های تولید دند  )به حنوان  اضر، ابتدا با است،اده از داده  هدر مطالع

، جهت 1393تا    1341زمانی    هدر معادلات مذکور( برای دور  tYمتغیر  
برآورد واریان  تولید دند  به حنوان معیدار مناسدب ریسدک اسدت،اده 

به سری   GARCHزمانی، نیاز مدل    هدردید. ح ت است،اده از این دور
های تولید دند  برای این دوره زمانی طولانی و در دسترس بودن داده

 بوده است. 
ند ، ابتدا بایسدتی بده ثر بر ریسک تولید دؤبرای بررسی حوامل م

بررسی مانایی متغیرهای مورد است،اده در معادله پرداخت. از آن جا که 
برخی از متغیرها انباشته از درجه یک و برخی نیز مانا هستند. لذا روش 

مددت ثیر کوتاهأ( برای تعیین تARDL)  خودردرسیونی با وق،ه توزیعی
ند  اسدت،اده دردیدد. و ب ندمدت متغیرهای مخت ف بر واریان  تولید د

 تدا آورد،مدی فدراهم را امکان این که الگویی پویاستARDL روش 

 بدا را ب ندمددت مددل ضرایب متغیرها، بین همجمعی آزمون بر حلاوه

توانند ترکیبی ( در این روش، متغیرها می36(نمود  برآورد مناسب دقت
-ه(. بندابراین، مزیدت اصد ی بد41باشدند )  I(0)و    I(1)از متغیرهای  

کده متغیرهدای نظر از ایناین است که صرف  ARDLکاردیری روش  

تدوان باشند، می  1تحقیق در سطح مانا بوده یا برخی دارای ریشه وا د
مدت( بین متغیرها را بررسی و به دسدت آورد. انباشتگی )ب ندهمه  رابط

 آمده است. 4 هدر رابط ARDLشکل ک ی مدل 

 
1- Unit root 

 α(𝐿, 𝑃)𝑌𝑡 = ∑ 𝛽
𝑖
(𝐿, 𝑞

𝑖
)𝑋𝑖𝑡

𝑘
𝑖=1 + 𝜀𝑡  (4 )  

در   GARCHواریان  تولید دند  بوده که از برآورد مددل    𝑌𝑡که  
ثر بدر ریسدک تولیدد ؤمتغیرهای مد   𝑋𝑖𝑡قبل  اصل دردیده و    همر  

جمعیت، واردات، میزان بارنددی، درجه  رارت، سطح زیدر دند  شامل  
بوده که با توجده کشت، قیمت تضمینی دند ، طرح محوری دند  و...  

-1393زمدانی    هدر دسترس بودن این مقدادیر متغیرهدا بدرای دور  به
 آنکده بدرای ARDLزمانی انتخاب دردید. در روش  ه، این دور1361

 تعدادل سدمت بده هدای تدوزیعیوق،ده با بازدشت خود پویای الگوی

متغیر وابسته ه وق، با ضرایب مجموع باید باشد، داشته درایش ب ندمدت
 آزمدون برای بنابراین باشد؛ یک از برآوردی، کوچکتردر الگوی پویای 

 آزمدون تدوزیعی، هبدا وق،د بازدشت خود الگوی انباشتگی درهم وجود

 است: لاز  5 هفرضیه به صورت رابط
H0 : ∑ αi

p
i=1 − 1 ≥ 0  

H1 : ∑ αi − 1 < 0
p
i=1      (5 )  

قابدل  6 هفوق، از رابطد آزمون انجا  برای نیاز مورد t هکمیت آمار
 محاسبه است. 

t =
∑ (αi−1)

p
i=1

∑ S.Eαi
p
i=1

     (6 )  

.S که Eαi
 ا  اسدت. مقددار i هوق، در وابسته متغیر معیار نحرافا 

 مسدتر و دولادو بنرجدی، بحراندی محاسدباتی فدوق بدا کمیدتt  هآمار
 از به دست آمده بزردترt   هآمار مقدار شود. چنانچه(، مقایسه می1993)

تعدادلی  هرد شدده و وجدود رابطد 𝐻0فرضدیه ی باشدد، بحراندی مقدار
 بررسدی تدوان بده، مدی𝐻0شود. پ  با رد فرضیه یید میأب ندمدت ت

 (.1پرداخت ) متغیرهای الگو بین ب ندمدته رابط
 

 نتایج و بحث

 GARCHهدای  به منظدور تعیدین واریدان  تولیدد دندد ، مددل
ARCH/   افزار  با است،اده از نرEviews  های مخت ف بدرآورد در وق،ه

دردیددده کدده در نهایددت بددر اسدداس آمدداره شددوارتز، بهتددرین مدددل 
GARCH(2,0)    با کمترین مقدارSC    انتخاب دردیدد و   94/4برابر با

هدای آماره واریان  تولید دند  به حنوان معیار ریسک بدرآورد دردیدد.
ارائه شده است.  1مربوط به متغیرهای مورد بررسی در جدول   توصی،ی

دردد که میانگین تولید دندد ، در دوره وجه به جدول، ملا ظه میبا ت
می یدون تدن و   90/15می یون تن با  داکثر    98/9زمانی مورد مطالعه  

بوده، میانگین واریدان  تولیدد دندد  بده حندوان متغیدر   61/9 داقل  
 56/1بوده است. حم کرد دند  دارای میانگین    45/28وابسته مطالعه،  
تدن، میدانگین   96/0تن و کمترین مقددار    37/2قدار  تن با بیشترین م

می یون هکتار بوده، بیشترین قیمدت هدر   35/6سطح زیر کشت دند   
ریدال  21ریال و کمترین مقددار   10500ها  کی ودر  دند  در این سال

هزار تن، میانگین صادرات دند    794ت. میانگین مصرف بذر  بوده اس
 می یون تن است.  3ند  در  دود می یون تن و میانگین وارادات د 7/3
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 های متغیرهای مورد بررسیویژگی -1جدول 
Table 1- Studied variables characteristics 

 کمینه 
Minimum 

 بیشینه 

Maximum 

 انحراف معیار 

Standard deviation 

 میانگین 
Mean 

 ( )واحد متغیر

Variable (Unit) 

9.61 15.90 2.81 9.98 
 ( تولید دند  )می یون تن

Wheat production (Million Ton) 

0.20 111.91 30.40 28.45 
 ( واریان  تولید دند  )ریسک تولید دند 

Wheat production risk 

0.96 2.37 0.39 1.56 
 حم کرد دند  )تن( 

Wheat yield (Ton) 

4.74 7.3 0.58 6.35 
 ( )می یون هکتارسطح زیر کشت دند  

Area harvested wheat (Million hectare) 

21 10500 2154 1485 
 قیمت تضمینی دند  )ریال( 

Wheat guarantee price (Rial) 

588 896 74.2 791 
 میزان مصرف بذر دند  )هزار تن( 

Wheat seed consumption 

0 520 119 37.1 
 (صادرات دند  )هزار تن

Wheat exports (thousand Tons) 

0.07 6.6 1.91 3.02 
 واردات دند  )می یون تن( 

Wheat import (million Tons) 

 های تحقیق خذ: یافتهأم
Source: research findings 

 

برای تعیین تأثیر متغیرهای مورد بررسدی بدر واریدان  )ریسدک( 
ردرسیون است،اده دردید. برای ج ودیری از بدرآورد تولید دند  از مدل  

یک ردرسیون کاذب، ابتدا بایستی مانایی متغیرها بررسی دردد. بددین 
وا د( روی لگاریتم متغیرهدای مسدتقل و   همنظور، آزمون مانایی )ریش

یافتده انجدا  شدد. نتدایج فولر تعمیم-وابسته با است،اده از روش دیکی
محاسدباتی و مقددار  t هیی، مقدادیر آمدار اصل از اجرای آزمدون ماندا

ددردد، دو طور که مشاهده مدیآمده است. همان  2جدول  در    tبحرانی  
وا د بوده و  همتغیر ریسک تولید دند  و قیمت تضمینی آن دارای ریش

فدولر -سایر متغیرهدا در سدطح سداکن هسدتند. نتدایج آزمدون دیکدی
در دو سطر آخر جددول یافته روی ت،اضل اول دو متغیر اخیر که  تعمیم

وا دد بدوده یدا  هآمده است، نشان داد که این دو متغیر، دارای ریشد  2
I(1)  .هستند 

 

 متغیرها آزمون مانایی  -2 جدول

Table 2- Stationary test of variables  
 متغیر 

Variable 

 تعریف متغیر 

Variable definition 

 tآماره 

t Statistic 

 tمقدار بحرانی 

 

 سطح احتمال 
Sig 

 نتیجه

Result 

LY 
 لگاریتم ریسک تولید دند  

Log. of wheat production risk 
-1.46 -3.21 0.82 

 غیرساکن
Nonstationary 

LPRICE 
 لگاریتم قیمت تضمینی دند  

Log.  of wheat  guaranteed price  
-1.38 -3.21 0.84 

 غیرساکن
Nonstationary 

LLAND 
 لگاریتم سطح زیرکشت 

Log. of Area harvested wheat  
-3.45 -2.61 0.01 I(0) 

LIMPORT 
 لگاریتم واردات دند  

Log. of wheat import 
-3.28 -2.63 0.02 I(0) 

LRAIN 
 لگاریتم بارنددی

Log. of raining 
-4.95 -3.21 0.001 I(0) 

LPOP 
 جمعیت لگاریتم 

Log. of population 
-4.26 -3.21 0.01 I(0) 

DLY 
 ت،اضل لگاریتم ریسک تولید دند 

Diff. of Log. of wheat production risk 
-5.24 -2.61 0.000 I(1) 

DLPRICE 
 ت،اضل لگاریتم قیمت تضمینی 

Diff. of log. of  guaranteed price 
-3.23 -2.61 0.03 I(1) 

 تحقیق های خذ: یافتهمأ
Source: research findings 
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هسدتند، I(0) و  I(1)جا که متغیرهدای تحقیدق ترکیبدی از از آن

است،اده از روش  داقل مربعات معمولی برای بدرآورد مددل، بده یدک 
ه شود. لدذا از روش خودردرسدیونی بدا وق،دردرسیون کاذب منجر می

تعیدین   ARDL( است،اده دردید. اولین دا  در روش  ARDLتوزیعی )

بیدزین   -مدل است. در تحقیق  اضر، از معیار شوارتز  ههای بهینوق،ه
(SBC،جهت تعیین وق )مدل است،اده دردید که  داکثر تعدداد   هبهین  ه

مددت مدت و ب نددبه دست آمد. نتایج برآوردهای کوتاه  3وق،ه برابر با  
 .آمده است 4و  3در جداول 

 
 (ARDL) برآورد ضرایب مدل خودرگرسیونی با وقفه توزیعی –3جدول 

Table 3- Estimation of ARDL model coefficients 

 متغیر 

Variable 

 ضریب 

Coefficient 

 خطای معیار 

       Standard error 

 t هآمار  

t Statistic 

 سطح احتمال 

Sig 

 حرآ از مبداً  
Constant 

-927.044 134.937 -6.870 0.000 

LY(-1) 0.232 0.142 1.626 0.147 

LY(-2) 0.183 0.147 1.246 0.252 

LY(-3) -0.350 0.125 -2.788 0.027 

LPOP 48.507 35.880 1.351 0.218 

LPOP(-1) 61.899 36.531 1.694 0.134 

LPOP(-2) -30.844 29.446 -1.047 0.339 

LIMPORT 0.063 0.080 0.787 0.456 

LIMPORT(-1) 0.381 0.096 3.955 0.005 

LIMPORT(-2) 0.408 0.071 5.719 0.000 

LRAIN 2.388 0.533 4.476 0.002 

LRAIN(-1) 0.585 0.566 1.034 0.033 

LRAIN(-2) 1.542 0.630 2.446 0.044 

LRAIN(-3) 3.093 0.497 6.219 0.000 

LPRICE -1.358 0.646 -2.101 0.073 

LPRICE(-1) -3.942 0.860 -4.584 0.002 

LPRICE(-2) 2.758 0.645 4.273 0.003 

LPRICE(-3) 0.980 0.712 1.375 0.211 

LLAND -1.053 0.776 -1.356 0.217 

LLAND(-1) 4.306 1.061 4.058 0.004 

LLAND(-2) 1.163 0.766 1.517 0.172 

TARH -2.198 0.332 -6.611 0.000 

3.235 =Durbin-Watson F=102.066 S.E. regression=0.175 R square=0.996 

 های تحقیق خذ: یافتهأم
Source: research findings 

 

 ARDLثر بر ریسک تولید گندم با روش ؤنتایج برآورد مدل بلندمدت عوامل م –4جدول 

Table 4- Results of long run model of influencing factors wheat production risk by ARDL 
 متغیر 

Variable 
 ضریب 

Coefficient 

 خطای معیار 

S.E. 

t  سطح احتمال 

Sig 
Constant   -992.328 189.930 -5.224 0.001 

LPOP 85.164 16.719 5.093 0.001 

LIMPORT 0.914 0.208 4.377 0.003 

LRAIN 8.145 1.703 4.782 0.002 

LPRICE -1.672 0.845 -1.977 0.05 

LLAND 4.727 1.959 2.412 0.046 

TARH -2.353 0.563 -4.179 0.004 

 های تحقیق خذ: یافتهأم
Source: research findings 

 

دسدت آمدده، ریسدک تولیدد دندد  متدأثر از با توجه به نتدایج بده
متغیرهای جمعیت، واردات، بارنددی، قیمت تضمینی، سطح زیرکشدت 

هدا، متغیرهدای جمعیدت، باشد. که از بین آنو طرح محوری دند  می

واردات، بارنددی، سطح زیرکشت با تدأثیر مثبدت و متغیرهدای قیمدت 
تضمینی و طرح محوری دند  با تأثیر من،دی ریسدک تولیدد دندد  را 

یش جمعیددت، واردات، بارنددددی و سددطح نماینددد. لددذا افددزامتددأثر مددی
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زیرکشت باحث افزایش ریسک تولید دند  دردیده، اما افزایش قیمدت 
تضمینی و اجرای طرح محوری دند ، ریسک تولید ایدن محصدول را 

 اند. کاهش داده
، بیشدترین 001/0داری  و سطح معنی  164/85جمعیت، با ضریب  

د  داشته است. همچندین، دار را بر ریسک تولید دنثیر مثبت و معنیأت
، ریسدک تولیدد 003/0داری  و با سطح معنی  914/0واردات با ضریب  

دار متأثر نمدوده  اسدت. یکدی از ابزارهدایی کده دند  را به طور معنی
کنند با کمک آن تولید داخ دی را در مقابدل واردات ها تلاش میدولت

های انگیزهدند  افزایش داده و ضمن  مایت از تولیدکننددان داخ ی،  
هدا بده وجدود آورندد، قیمدت لاز  را برای افزایش تولیدد دندد  در آن

باشد. نتایج مطالعه  اکی از آن است که قیمدت تضدمینی تضمینی می
از جم ده حدوام ی  05/0داری و سدطح معندی  -672/1دند  با ضریب  

داری در جهت من،ی ریسک تولید دند  را تحت است که به طور معنی
داری و معنی  -353/2دهد. طرح محوری دند  با ضریب  میتأثیر قرار  

 ثیر من،ی بر ریسک تولید دند  دارد. أکمتر از یک درصد، ت
هدای یکی دیگر از حوام ی که ریسدک تولیدد دندد  را طدی دوره

باشدد. ثیر قدرار داده اسدت، شدرای  آب و هدوایی مدیأمخت ف تحت ت
باشدد کده بدا محیطدی مدینوسانات بارنددی به حنوان یکی از حوامل 

، ریسک تولید دندد  را بده 002/0داری  و سطح معنی   145/8ضریب  
دار و مثبدت متدأثر نمدوده اسدت. در تحقیقدات حزیدزی و طور معندی
( نیز به 47زاده و همکاران )ولی(، 31کاهه ) و مساحدی(، 6یارا مدی )

سطح  به تأثیر نوسانات بارنددی بر ریسک تولید دند  اشاره شده است.
درصد باحث  5داری کمتر از و سطح معنی  73/4زیرکشت نیز با ضریب

 تغییر ریسک تولید دند  در جهت مثبت شده است. 

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

نتایج مطالعه نشان داد که حوامدل اجتمداحی )جمعیدت(، سیاسدی 
ثیر أ)واردات(، محیطی )بارنددی( و زراحی )سطح زیرکشت(، بیشترین ت

اند. لذا بر اساس نتدایج، بایدد اقدداماتی سک تولید دند  داشتهرا بر ری
یدت در  دال رشدد انجدا  شدود. جهت دستیابی به امنیت غذایی جمع

نده  ایدر آینده و مطالعه مورد هایسال طی بارنددی کاهشهمچنین 
طبعاً با کاهش تولید و  ریسک تولید دند  را افزایش داده و دور، چندان

 آثدارنیدز  در آندان کداهش داده و را تولیدده نگیدزا درآمد کشداورزان،

لذا . خواهد داشت غذایی و امنیت توسعه تجارت، الگوی برغیرمستقیم 
 پذیری تولید دند متغیر بودن شرای  آب و هوایی و آسیب به توجه با

 بدا جهت مقاب ه کشاورزان در آموزش هوا، و آب تغییره پدید به نسبت

مدت های کوتاهبینیپیش به ازجم ه توجههای محیطی کاهش ریسک
 از ناشی صدمات از ج ودیری و آماددی منظور به هواشناسی ب ندمدت و

 توصدیه برداشت دندد  داشت، مرا ل کاشت، تما  در نامساحد حوامل

محصدول در برابدر شدرای   هشدود بیمدهمچنین پیشنهاد می شود.می
هایی در مر  ه برداشت دندد  در اسدتانویژه نامساحد آب و هوایی به 

که برداشت در فصل بهار صورت درفته و در معرآ آسدیب بیشدتری 
 بده توجه شود. با کشاورزان، تقویت درآمد قرار دارند، به منظور تثبیت

بیشدتر  دیم کشت که آنجایی از کشور، سطح در بارنددی میزان کاهش
در  تولیددند ، بایسدتی افزایش برای دیرد؛می قرار بارنددی ثیرأت تحت

آب  همصرف نهاد در وریبهره افزایش آبی، منابع پایداری به هاسیاست
-واریتده تولید سمت به کشت الگوی در توازن ،)زیرزمینی یا سطحی(

 آبدی نیداز کده کشور از مناطقی در هاآن کشت آب و افزایشکم های

  .شود توجه بیشتر دارند، کمتری
دند  ج ودیری شود. زیرا از یدک   هرویهمچنین باید از واردات بی

تری داشته و از طرف دیگر، کداهش طرف، دند  وارداتی کی،یت پایین
 اهمیت به توجه داشت. با خواهد تولید و انگیزه کشاورزان را به همراه

 ارز مقدادیری کمتدری بخش، این واردات افزایش با کشاورزی، بخش

 مدورد هاولی مواد و ایواسطه ای،سرمایه کالاهای واردات برای خارجی

 بده توجده بدا و شدودمدی داده اختصاص تولیدی هایدیگر بخش نیاز

 دارد، اقتصدادی هایبخش دیگر با بخش کشاورزی که متقاب ی ارتباط

 دیگدر در کداهش تولیدد بده منجدر نهایت در بخش این تولید کاهش

لدذا افدزایش  .شدد خواهدد م دی تولیدد نتیجه در و تولیدی هایبخش
قیمتدی از جم ده   هدای غیدرهای زیرساختی و  مایدتسرمایه دذاری

هدای ندوین آموزش و بالا بردن سطح دانش کشاورزان و ترویج یافتده
 شدود. بندابراینتحقیقاتی بدرای افدزایش تولیدد دندد  پیشدنهاد مدی

 محصول ترینضروری که دند  تولید فزایشا در راستای سیاستگذاری

 اقتصادی اهداف ترینمهم از آن تولید در خودک،ایی و کشاورزی است

 شود. توصیه می آید،می به شمار کشور
هایی که در تحقیق مورد توجه قرار درفته، قیمت از جم ه سیاست

تضمینی و طرح محوری بوده که تأثیر من،ی بر ریسدک تولیدد دندد  
تر محصول از طرف دلالان، حد  پرداخت دارند. انبارمانی، خرید ارزان

ه به موقع قیمت محصول از طرف دولدت و در نهایدت کداهش انگیدز
دندد    هترین مشکلاتی است که با حرضکشاورزان برای تولید، از مهم

در بورس کالا و اجرای سیاست قیمت تضمینی تا  دودی قابدل  دل 
ول در این بازار، به ساماندهی هرچه بیشتر محص  ه، زیرا که حرضاست

جدا کده قیمدت بخش کشاورزی در کشدور منجدر خواهدد شدد. از آن
ثر بر ریسک تولیدد دندد  اسدت، لدذا ؤتضمینی دند  یکی از حوامل م

شود که دولت ضمن تعیین قیمت تضمینی قبدل از فصدل پیشنهاد می
 حمل آورد. کشت، نسبت به پرداخت به موقع آن اقدامات لاز  را به 
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Introduction: One of the most important challenges facing the world is how to feed expected population by 

2050. Despite trying to increase food production over the past half-century, food security has been a strategic 
issue and an important goal of agricultural policies in many countries by challenges including population grow, 
increasing demand, natural resources erosion, etc. One of the critical dimensions in achieving food security is 
expanding food supply chain. A food supply chain can be defined as a set of interdependent components include 
of input supply, production, storage, processing, marketing, distribution and consumption or as the activities 
from ‘farm to fork’. Bread supply chain in Iran, is one of the most important food supply chain because bread is 
considered as the most important food source and is staple food of choice, so it has a special place in 
household’s nutrition pattern that supply 46.2% and 59.3% of energy for urban and rural people. Also, wheat is 
the raw material of bread and one of the strategic and critical crops in Iran agriculture. More than 80% of wheat 
consumption in Iran is predominantly used for bread. Wheat is the staple food of the national diet of Iranian 
households, who draw, on average, 47% of their daily calorie from wheat products. Although the population of 
Iran is nearly 1% of world population, it consumes roughly 2.5% of wheat produced worldwide. But, wheat is 
exposed to different kinds of risks such as natural disasters, including environmental concerns and climate 
change, pests and diseases, market vacillations and government policy that affect bread supply chain 
performance. So, the objective of this study is to explore factors affecting wheat production risk in bread supply 
chain. 

Materials and Methods: In this study regression analysis was used to determine the effects of variables on 
wheat production risk. The used data was time series for  wheat production, wheat guarantee price, harvested 
area, rainfall, temperature, wheat axial plan, seed consumption, wheat import and export variables during 1982-
2014. In order to explore factors affecting wheat production risk, at first wheat production variance as the risk 
criterion was estimated by ARCH (2) Model. The used data in the study was time series and therefore applying 
Ordinary Least Squares method in estimating regression equation would lead to pseudo regression. Since based 
on Augmented Dicky-Fuller method, variables were combination of I (0) and I (1), therefore Autoregressive 
Distributed Lag Model has been used to determine short run and long run relationship.  

Results and Discussion: Results revealed that wheat production risk was affected by population, wheat 
imports, rainfall, wheat guaranteed prices, harvested area and wheat axial plan variables which population, 
import, rainfall, harvested area had a positive effect and guaranteed price and wheat axle plan had a negative 
effect on wheat production risk. Therefore increasing population growth, import, rainfall and harvested area 
would lead to risk increase while increasing price and the implementation of wheat axis plan would reduce 
wheat production risk. So, increasing population and consumption, have also increased wheat import in recent 
years. While wheat import have reduced domestic production and farmers' incentives that would lead to 
increased wheat production risk. The tools used by governments for increasing domestic production against 
wheat import and increasing producer’s incentives are guaranteed price and wheat axial plan. Another effective 
cause of wheat production risk was climate changes and extreme weather events. Farmers’ economic profit was 
influenced severely and even determined by climate changes and weather events. Also, during this period, wheat 
harvested area had nearly doubled. This growing trend has also increased the risk of wheat production. 

Conclusion: wheat is a strategic crops in Iran. So, it is necessary to reduce its production risk. Wheat 
production risk was reduced by applying weather-based crop insurance scheme, sustaining the guaranteed price 
of wheat, supporting plans such as wheat axial plan, improving policies such as wheat imports and optimizing 
harvested area. 
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 چکیده

کنندددگاگ گددرایش فزاینددده بدده م صددو ت های شیمیایی موجب شده است که مصرفبت به اثرات سوء استفاده از نهادهافزایش آگاهی عمومی نس
کنندگاگ را به منظور توسعه کشت آگ کشاورزی ارگانیک پیدا کنند. با  بودگ قیمت تمام شده این م صو ت، اهمیت بررسی ترجی ات پرداختی مصرف

گیری از کنندگاگ را برای م صو ت ارگانیک با بهرههای مؤثر بر ترجی ات پرداختی مصرفکند تا مؤلفهن مطالعه تلاش میسازد. از این رو، ایروشن می
پرسشنامه از بازدیدکنندددگاگ نمایشددماه م صددو ت   142آوری  های مطالعه با جمعسازی معاد ت ساختاری شناسایی و مورد بررسی قرار دهد. دادهمدل

. نتایج مطالعه بیانمر آگ است که آگاهی و دانددش اندبه دست آمده  1396گیری تصادفی ساده در اسفند ماه سال  ا استفاده از روش نمونهارگانیک مشهد ب
بددر ترجی ددات  21/0و    59/0،  27/0های م صو ت ارگانیک بدده ترتیددب بدده میددزاگ  ویژگی  کنندگاگ، مشخصات فردی و نمرش مثبت نسبت بهمصرف

بر نمرش نسددبت  68/0ندگاگ در جهت مثبت اثرگذار است. همچنین عوامل بازاریابی به طور غیر مستقیم از طریق اثرگذاری به میزاگ کنپرداختی مصرف
گددذاراگ کنندگاگ مؤثر است. بر اساس نتایج بدست آمده، توصیه شده است که سیاسددتهای م صو ت ارگانیک، بر ترجی ات پرداختی مصرفبه ویژگی

 تری داشته باشند. رسانی و آگاهی بخشی منافع م صو ت ارگانیک اقدام جدینسبت به اطلاع
 

 سازی معاد ت ساختاری م صو ت کشاورزی ارگانیک، مدل ترجی ات پرداختی،: ی کلیدیهاواژه
 

   4 3 2  1 مقدمه

های اصلاح ها، ارگانیسمکشم یطی آفتاثرات بهداشتی و زیست
میایی مورد استفاده جهت افدزایش تولیدد شده ژنتیکی و سایر مواد شی

هدای مختفد ، سدبب نمراندی م صو ت کشاورزی و بدروز بیمداری
 کنندگاگ در مورد کیفیت و ایمندی مدواد غدذایی شدده اسدت ومصرف

های کشداورزی م یطی، فعالیتهای زیستزماگ با افزایش آگاهیهم
ترغیدب   مدرگ را مورد نقد قرار داده است. مجموعه این عوامل موجب

کنندگاگ به مصرف م صو ت کشاورزی ارگانیک شدده اسدت مصرف
 کده اسدت م صدولی ارگانیک  (. طبق تعری ، م صول47و    36،  33)

 غدذایی،  هدایهدا، افزودندیکدشآفت  شیمیایی،  مواد  از  استفاده  بدوگ
باشدد   شده  تولید  یهای رشد و اصلاحات ژنتیکها، هورموگدهندهطعم
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 هدددایترکیبدددی از بهتدددرین روش م صدددو ت ارگانیدددک (.19)
م یطی، سطح با ی تنوع زیستی، حفظ منابع طبیعی و کداربرد زیست

 تولیددد هدددف واقددع (. در21باشددد )اسددتانداردهای رفدداه حیوانددات مددی
 از  تولید  عوامل  پایداری  و  منابع  نمهداری  و  حفظ  ارگانیک،  م صو ت

 از کننددگاگمصدرف بدرای غدذایی امنیدت و سلامت و تأمین  سو  یک
 (.20) باشدمی دیمر سوی

های اخیر، کشاورزی ارگانیک در جهاگ به سدرعت رو بده در سال
 هددایگسددترش گذاشددته اسددت. بددر اسدداس آخددرین آمددار و بررسددی

، م صو ت کشاورزی ارگانیدک گدواهی 6و آیفوآم  5های فیبلسازماگ
شوند. در بسیاری از کشورهای دیمر نیدز کشور تولید می  178شده در  
ایدراگ بده (. 49ی ارگانیک وجود دارد، اما گواهی شده نیستند )کشاورز

 و  م یطدی  ل اظ توسعه کشت ارگانیک به دلیل داشتن شرایط خشک
کار، دارای تواگ بالقوه در زمینه تولید برخی م صو ت   نیروی  فراوانی
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6- International Foundation of Organic Agriculture 
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توسدعه کشدت   هدا و قدوانین نیدز،در سیاسدت(.  1باشدد )می  ارگانیک
هدای مایت قرار گرفته اسدت. در سیاسدتم صو ت ارگانیک مورد ح

کفی م یط زیست و قانوگ برنامه ششم توسدعه، بده گسدترش کشدت 
م صو ت سالم و م صو ت ارگانیک )زیستی(، اعمال استانداردهای 

هدای کشداورزی، توسدعه مبدارزه مفی کنترل کیفی تولیدات و فرآورده
ها از جمفده ههای گیاهی و مصرف بهینه نهادتففیقی با آفات و بیماری

 (.48انواع سم و کود توجه شده است )
که با تر بدودگ   است  ایبه گونه  م صو ت ارگانیک  تولید  ن وه

ها، پایین بودگ عمفکرد در مزرعده و بدا  بدودگ کیفیدت، هزینه نهاده
 شده  تمام  قیمت  نتیجه افزایش  در  و  تولید  هایهزینه  افزایش  به  منجر
 استفاده منظور به کنندگاگ مجبورندمصرف  و گرددمی  م صو ت  این
 معمولی  م صو ت  به  نسبت  را  هزینه با تری  م صو ت،  نوع  این  از

 (. 16و  2نمایند ) پرداخت
 در  کننددگاگمصرف  با تر این م صو ت،  هایقیمت  وجود  اما با
 ارگانیک  به سمت مصرف م صو ت  فزاینده  ایگونه  به  جهاگ  سراسر
کنندگاگ ترجیح و گرایش به ای که مصرفگونه (. به41) اندآورده روی

تر برای م صو ت با کیفیدت و طعدم بهتدر ارگانیدک و پرداخت بیش
هدای مدارتینز و (. بدر اسداس یافتده39و  37، 29، 18، 4ایمن دارندد )
کنندگاگ ایالت ادمونتوگ کاندادا ( بیش از نیمی از مصرف34همکاراگ )

ی گوشت مرغ ارگانیک نسدبت تر برادرصد بیش  30حاضر به پرداخت  
( اظهار کردندد کده 15انکوماه و ییریدو ) اند. بونتیبه نوع معمولی بوده

تدر بدرای درصدد بدیش  20تدا    10کنندگاگ مایل بده پرداخدت  مصرف
م صو ت ارگانیک نسبت به م صدو ت معمدولی هسدتند. آمیداگ و 

تددر بددرای ( مقدددار انتظدداری تمایددل بدده پرداخددت بددیش4همکدداراگ )
 درصد یافتند.    34و ت ارگانیک را حدود م ص

 پرداختددیهددای عوامددل متعددددی بددر ترجی ددات و گددرایش
تدر و ( درآمدد بدیش13کنندگاگ اثرگذارند. بهوسر و همکداراگ )مصرف
کنندده تمایدل بده پرداخدت م یطی را عوامل تعیینهای زیستنمرانی
ت تنسدی کنندگاگ ایالتر برای مواد غذایی ارگانیک توسط مصرفبیش

( درآمد با تر و نمرش مثبدت 40دانند. پتفجک و همکاراگ )آمریکا می
نسبت به سلامت و طعم م صو ت ارگانیک را مدؤثر بدر تمایدل بده 

( میدزاگ 8تر بدرای ایدن م صدو ت دانسدتند. آیهداگ )پرداخت بیش
ترکیده بدرای  کدوش آداسدی  کنندگاگ شهرمصرف  پرداخت  گرایش به

دارای   هدایخانواده  تر،افراد مسن  در بین زناگ،  را  ارگانیک  مرغ  و  شیر
تدر غدذایی، بدیش نسبت بده مدواد آگاه و درآمد با   فرزند، برخوردار از

( نمرش مثبت نسبت به م صو ت 34دانسته است. لوند و همکاراگ )
کنندگاگ بدرای ایدن ارگانیک را عامفی مثبت بر میزاگ پرداخت مصرف

 ( بر نقدش برندد در گدرایش بده9اگ )م صو ت یافتند. باور و همکار
کننددگاگ م صدو ت ارگانیدک تأکیدد پرداخت با تر توسدط مصدرف

تدر ( کیفیدت و طعدم بهتدر و ایمندی بدیش18اندد. ندن و لوبدو )کرده
کننددگاگ تأثیرگدذار تر مصرفم صو ت ارگانیک را بر پرداخت بیش

و میدزاگ   ( سطح آگاهی افراد، درآمدد35دانند. مارتینز و همکاراگ )می
های مثبت و سن و جنسیت را از عوامل منفی بر ت صیلات را از عامل

اندد. میزاگ گرایش به پرداخت برای گوشت مرغ ارگانیک ارزیابی کرده
بندی و برند را بر ( اثرگذاری تبفیغات، کیفیت بسته6آریال و همکاراگ )

کنندگاگ برای م صدو ت ارگانیدک میزاگ گرایش به پرداخت مصرف
 های لبنی مهم یافتند.ها، سبزیجات، برنج، غلات و فرآوردهامل میوهش

هدای مدؤثر بدر هر یک از مطالعات انجام شده بر برخی از مؤلفده
اندد. کدردهتمرکدز  کننددگاگ  ترجی ات و گرایش به پرداخدت مصدرف

 هدای مختفد  تجمیدع وتدواگ بده گوندههدا را مدیمجموع این مؤلفه
 بندی کرد: دسته

هدا کنندگاگ کده از جمفده آگات دموگرافیک مصرفگروه مشخص
تواگ به سن، بعد خانوار و میزاگ درآمد خانوار اشاره کرد. هر یک از می

اند. سن در این عوامل در مطالعات مختف  دارای تأثیرات متفاوتی بوده
( بدر 12( و در برخی دیمر تأثیر مثبت )34برخی مطالعات تأثیر منفی )

کنندگاگ دارد. بعد خانوار نیز به عندواگ هدم رفترجی ات پرداختی مص
( بدر ترجی دات پرداختدی 23( و هدم عامدل منفدی )51عامل مثبت )

( 23( و ضع  )51گزارش شده است. میزاگ درآمد خانوار نیز با شدت )
کنندگاگ اثدر مثبتدی داشدته ها بر ترجی ات پرداختی مصرفدر بررسی
 است. 

های م صو ت ارگانیک کنندگاگ نسبت به ویژگینمرش مصرف
ای هایی همچوگ سلامت، ارزش تغذیدهشامل نمرش نسبت به ویژگی

های مدرتبط بدا سدلامت و باشد. سلامت تمام جنبهو عطر و طعم می
کننددگاگ اغفدب بدر سدلامت گیدرد. مصدرفبر می  رفاه شخصی را در

(. عطر و طعدم، 38و    25تر م صو ت ارگانیک اتفاق نظر دارند )بیش
( و همچنین طبیعدی بدودگ و 42با طعم واقعی و بافت مناسب )  مرتبط

گیدری ای نیدز عامدل مهمدی در شدکل( است. ارزش تغذیه7اصالت )
 (. مطالعددات32باشددد )نمددرش نسددبت بدده م صددو ت ارگانیددک مددی

دهنده آگ است که نمرش مثبت نسبت به م صدو ت ارگانیدک نشاگ
گاگ شدده اسدت کننددتر توسط مصدرفسبب گرایش به پرداخت بیش

 (.34و  10)
بنددی، برندد و عوامل بازاریابی مشتمل بر تبفیغات، کیفیدت بسدته

جدا کده نقدش باشد. این عوامل از آگهای خرید میتخفیفات و مشوق
بخشدی در مدورد مزایدای م صدو ت ارگانیدک رسانی و آگاهیاطلاع

 (.6)کنندگاگ تأثیرگذار خواهند بود دارند، بر ترجی ات پرداختی مصرف

هددای م صددو ت آگدداهی و دانددش در مددورد تفدداوت برنسددب
های عرضه م صو ت ارگانیدک و مسدیر کسدب کشاورزی، فروشماه

 اطلاعددات عوامددل مددؤثر دیمددری بددر گددرایش بدده پرداخددت اسددت.
های م صو ت کشاورزی شامل ارگانیدک، سدالم، طبیعدی و برنسب

تدر بدیش  (. مطالعات بیدانمر آگ هسدتند کده26باشد )گواهی شده می
(. در 16توانند تمایزی قائل گردند )ها نمیکنندگاگ بین برنسبمصرف
 های عرضده م صدو ت ارگانیدک مطالعدات نشداگفروشماه  رابطه با
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هدای عرضده دهند که بسیاری از مردم از موقعیت مکانی فروشماهمی
کنندددگاگ از مسددیرهای (. مصددرف6ایددن م صددو ت اطددلاع ندارنددد )

هدا، لعه و تجربه شخصی، کتاب، مجدلات، روزنامدهمختففی مانند مطا
توانند در مورد م صدو ت ارگانیدک ها و دوستاگ و آشنایاگ میرسانه

اطلاعات کسب کنند که تأثیر مثبتی بر تقاضا و پرداختدی بدرای ایدن 
(. بنابراین افزایش آگداهی از سده مدورد 44م صو ت خواهد داشت )

کننددگاگ خواهدد هدای مصدرفیبیاگ شده تأثیر به سزایی در پرداختد
 داشت.

 بندددی فددوق و ضددرورت شددناخت رفتدداربددا توجدده بدده دسددته
کنندگاگ جهت توسعه کشت م صو ت ارگانیک،  زم است تا مصرف
-ای به بررسی جامع عوامل فوق بر گرایش به پرداخت مصرفمطالعه

کنندگاگ بپردازد. از این رو، هدف مطالعده حاضدر بررسدی ترجی دات 
کنندگاگ برای م صو ت کشاورزی ارگانیک در قالب مصرفپرداختی  
های مختف  پیشنهادی و ت فیل اثرگدذاری عوامدل بیداگ شدده قیمت

فوق بر این ترجی ات است. برای این منظور، بر خلاف مطالعات انجام 
گددذاری مشدرو  و الموهددای شدده در ایدن زمیندده کده از روش ارزش
سدازی معداد ت مدل  ندد، ازا جیت، پروبیدت و توبیدت بهدره گرفتده

شدود. ساختاری که یک تکنیک ت فیل آماری قوی هست، استفاده می
گذاری به منظدور های تولیدی و سیاستگیرینتایج مطالعه در تصمیم

 تواند سودمند باشد. توسعه بازار م صو ت ارگانیک می

 

 هامواد و روش

1سازی معاد ت ساختاری )مدل
SEMد از ( یک مجموعه قدرتمند

 بدا را  متغیرهدا  بدین  های ت فیل نند متغیره اسدت کده روابدطتکنیک
مددل  .کنددساختاری مشخص مدی  مدل  و  گیریاندازه  مدل  از  استفاده
گیری روابط بین متغیرهای پنهاگ و متغیرهای مشداهده شدده را اندازه

که مدل سداختاری بده ارزیدابی روابدط بدین نماید. در حالیبررسی می
 را آمداری هدایفرضدیه آزمدوگ  امکداگ  پردازد کهگ میمتغیرهای پنها

متغیرهدای مشداهده شدده  .(30و  17کندد )مدی فدراهم مطالعده  برای
 گیدریانددازه و مشاهده مستقیم  طور  به  که  )آشکار( متغیرهایی هستند

ها( متغیرهایی هسدتند ها یا عاملشوند و متغیرهای پنهاگ )شاخصمی
شدوند، بفکده از طریدق گیری نمیازهکه به طور مستقیم مشاهده یا اند

 شوند. گیری میمتغیرهای مشاهده شده و به طور غیر مستقیم اندازه
های کمدی متعدارف مانندد سازی معاد ت ساختاری با روشمدل

( قابدل ANOVAهمبستمی، رگرسیوگ نندگانه و ت فیدل واریدان) )
ا این هایی بسازی معاد ت ساختاری مشابهت(. مدل43مقایسه است )

هدای خطدی هسدتند و تنهدا ها دارد. هر نهار روش آماری، مدلروش
زمدانی معتبرندد کده مفروضدات خاصدی تدأمین گدردد. در ایددن روش 

 
1- Structural Equation Modeling 

ها را توانند به آسانی مدلهای آماری، م ققاگ میهمچوگ سایر روش
سازی معاد ت ت فیل کنندد، نقدا  ضدع  را در مددل به صورت مدل

پ) مدل تجدید نظدر را بده عندواگ مددل شناسایی و حذف کنند و س
 (. 50اصفی ارائه کنند )

های معمول ت فیل سازی معاد ت ساختاری با سایر روشاما مدل
ای دارد. ت فیل رگرسیوگ متعارف )بدا های قابل ملاحظهآماری تفاوت

هدای مشداهده سازی تفاوت بدین نمونده( به دنبال حداقلOLSروش  
سازی معاد ت ساختاری . در حالی که مدلباشدشده و مورد انتظار می

هدای کوواریدان) مشداهده )مبتنی بر کواریان)(، تفاوت بین ماتری)
سدازی سازد. بده عبدارت دیمدر، مددلشده و مورد انتظار را حداقل می

تدا الموهدای کندد معاد ت ساختاری بر اساس کوواریان) تلاش مدی
تددا حددد زیددادی همبسدتمی بددین مجموعدده متغیرهددا را در  نمایددد و 

سدازی (. برخلاف ت فیل متعارف، مددل30ها را توضیح دهد )واریان)
دهد تا متغیرهدای پنهداگ در ت فیدل وارد معاد ت ساختاری اجازه می

شوند و م دود به روابط بدین متغیرهدا و سداختارهای مشداهده شدده 
گیری هر ترکیب از روابدط وابسدته بده نیست. این ویژگی امکاگ اندازه

گیدری بدین تمدام زماگ با در نظر گرفتن خطاهای بالقوه اندازههمطور  
سددازی معدداد ت آورد. از دیمددر مزایددای مدددلمتغیرهددا را فددراهم مددی

تر )وجدود پذیری بیشهای متعارف، انعطافساختاری نسبت به ت فیل
دهد سازی معاد ت ساختاری اجازه مینندین رابطه خطی( است. مدل

گیدری از طریدق فیل عامفی تأییدی، خطدای انددازهتا با استفاده از ت 
آزموگ نندین متغیر مربو  به متغیر پنهداگ و ارائده تصدویر گرافیکدی 

 (. 30و  24مدل کاهش یابد )
سازی معداد ت سداختاری امکداگ آزمدوگ علاوه بر این، در مدل

ها به طور کفی به جای ضرایب انفرادی وجود دارد. همچنین ایدن مدل
ی آزموگ مدل با نندین متغیدر وابسدته شدامل متغیرهدای مدل، توانای

سازی جمفه خطا برای همه متغیرها را داراست. یکی از میانجی و مدل
سازی معاد ت ساختاری این است کده خطدای های دیمر مدلویژگی

سازی گیری را در تمام متغیرها در نظر گرفته و هنمام مدلبالقوه اندازه
 واریدان) صریح مناسب مددل بدرای مداتری)ساختاری، اجازه یافتن ت

 (.43و  30آورد )کوواریان) نمونه را فراهم می
سازی معاد ت ساختاری شش گام وجود دارد کده شدامل در مدل

، تصریح مدل، تشخیص، برآورد، ارزیابی و اصلاح مدل آوری دادهجمع
هدا بدا ابدزار (. بده ایدن صدورت کده ابتددا داده43و    31،  30باشد )می
شوند. سدپ) در گدام تصدریح مددل، روابدط آوری میرسشنامه جمعپ

فرض شده بین متغیرهای مشاهده شده و پنهداگ و متغیرهدای پنهداگ 
در ایدن مطالعده، متغیرهدای عوامدل بازاریدابی، شدوند. باهم تعیین می

آگاهی و دانش، مشخصدات فدردی، نمدرش نسدبت بده م صدو ت 
تغیرهدای پنهداگ مطالعده در ارگانیک و ترجی ات پرداختی به عنواگ م

 هدا یدا متغیرهدای مشداهدهشوند که از طریق شداخصنظر گرفته می
گیری ای که در مقدمه در توضیح هر متغیر پنهاگ اشاره شد، اندازهشده
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عوامل بازاریابی از طریق تبفیغدات، گردند. به این صورت که متغیر  می
آگاهی و ، متغیر های خریدبندی، برند و تخفیفات و مشوقکیفیت بسته

های م صدو ت کشداورزی، تفاوت برنسبدانش از طریق آگاهی از  
های عرضه م صو ت ارگانیدک و مسدیر کسدب اطلاعدات، فروشماه
سدن، بعدد خدانوار و میدزاگ درآمدد مشخصات فردی به واسطه  متغیر  

نمدرش نمرش نسبت به م صو ت ارگانیک از طریدق  خانوار، متغیر  
ای و عطر و طعم مچوگ سلامت، ارزش تغذیههایی هنسبت به ویژگی

و   80،  50،  20سناریو پرداخدت    4و متغیر ترجی ات پرداختی از طریق  
 شدوند.گیری مدیبیش از قیمت م صو ت متعارف اندازهدرصد    100

تواگ های زیر را میروابط میاگ متغیرهای پنهاگ، فرضیهجهت بررسی  
 بیاگ کرد:

یر مثبت و معنداداری بدر ترجی دات : عوامل بازاریابی تأث1فرضیه  
 کنندگاگ برای م صو ت ارگانیک دارند.پرداختی مصرف

: آگاهی و دانش تأثیر مثبدت و معنداداری بدر ترجی دات 2فرضیه  
 کنندگاگ برای م صو ت ارگانیک دارند.پرداختی مصرف

تواند تأثیر مثبدت و معنداداری بدر : مشخصات فردی می3فرضیه  
 کنندگاگ برای م صو ت ارگانیک بمذارد.رفترجی ات پرداختی مص

: نمرش نسبت به م صدو ت ارگانیدک تدأثیر مثبدت و 4فرضیه  
کننددگاگ بدرای م صدو ت معناداری بر ترجی ات پرداختدی مصدرف

 ارگانیک دارند.

: عوامل بازاریدابی تدأثیر مثبدت و معنداداری بدر نمدرش 5فرضیه  
 د.کنندگاگ نسبت به م صو ت ارگانیک دارنمصرف

گیدرد. پذیری مدل مدورد بررسدی قدرار مدیتشخیصدر گام بعد،  
تشخیص مدل برای بسیاری از م ققین یک مفهوم پیچیده اسدت. در 

سدازی واقع اکثر آناگ، تشخیص مدل را نه به عنواگ یک گام در مددل
ها بایدد پدیش از معاد ت ساختاری بفکه به عنواگ یک شرطی که آگ

 (. 50و  46انند )دت فیل در نظر بمیرند، می
گیری مورد استفاده قرار پیش از برآورد مدل ساختاری، مدل اندازه

کند که آیا متغیرهای مشاهده شدده (. این مدل تعیین می22گیرد )می
. متغیرهای خیرکنند یا  گیری میها(، متغیرهای پنهاگ را اندازه)شاخص

تغیدر مشاهده شده ممکن است نند متغیر پنهداگ را بده جدای یدک م
گیری کنند، همچنین ممکن است به طور معناداری متغیدر پنهاگ اندازه

گیری نکنند. پ) از این مرحفه، روابط بدین متغیرهدای پنهاگ را اندازه
(. برآورد 28شود )پنهاگ از طریق مدل ساختاری کامل تخمین زده می

باشدد. مدل شامل تخمین و تعیین معناداری پارامترهای ناشناخته مدی
(، حدداقل 1MLهای تخمین متعددی شامل حداکثر درستنمایی )روش

(، حددداقل مربعددات 3WLS(، حددداقل مربعددات وزنددی )2LSمربعددات )

 
1- Maximum Likelihood 

2- Least Squares 

3- weighted Least Squares 

( وجود دارد که بایدد 5ADF( و توزیع مجانبی آزاد )4GLSیافته )تعمیم
هدای حدداقل پیش از انجام ت فیل انتخاب شوند. در ایدن میداگ روش

هدا زاد نسبت به غیر نرمال بدودگ دادهمربعات وزنی و توزیع مجانبی آ
ها نیازی به آزموگ نرمال بدودگ حساس نیستند و هنمام استفاده از آگ

 (.50و  29، 5باشد )ها نمیداده
شدود. بدرای ایدن پ) از برآورد، مناسب بودگ مددل ارزیدابی مدی

 6های برازش مختففی از جمفه شداخص خدوبی بدرازشمنظور شاخص

( و 8CFI( )11(، شداخص بدرازش تطبیقدی )41)  7(، کای اسدکوئر27)
( مورد اسدتفاده 9RSMEA( )45)  برآورد  خطای  مجذور  میانمین  ریشه

 گیرند. قرار می
سازی معاد ت ساختاری، اصدلاح و تعددیل آخرین مرحفه در مدل

مدل است. این یک گام مهم برای کسب اطمیناگ از تناسب مددل بدا 
ها نباشدد، نیازمندد ناسب با دادهها است. ننانچه مدل پیشنهادی مداده

اصلاح است و مستفزم تغییر مدل بدرآورد شدده بدا تعددیل یدا حدذف 
به منظور انجام مراحل شش گانه (.  3متغیرهای موجود در مدل است )

 بهره گرفته شده است. LISREL 8.80افزار فوق از نرم
هدای مطالعده، آوری دادهپرسشنامه مورد استفاده به منظدور جمدع

ساخته اسدت. سدؤا ت ایدن پرسشدنامه مربدو  بده شنامه م ققپرس
ازاریابی، نمرش نسبت بده م صدو ت ارگانیدک و بمتغیرهای عوامل  

ای لیکدرت )کاملاممخدالفم، ترجی ات پرداختی از نوع طی  پنج گزینه
باشد. سؤا ت مربدو  بده نظر، موافقم و کاملام موافقم( میمخالفم، بی

ز مطرح و سدپ) در قالدب طید  پدنج مشخصات فردی به صورت با
دهنددگاگ بده ای درآمد و سؤا ت پیراموگ آگاهی و دانش پاسخگزینه

باشد. روایی پرسشدنامه توسدط اسداتید صورت دوتایی )بفه و خیر( می
 کرونبدا  روش آلفدای  بدا  پایدایی  ضریب  تأیید گردید. میزاگ  و  بررسی
 باشددد.دهنددده اعتبددار پرسشددنامه مددیبدسددت آمددد کدده نشدداگ 78/0

ها به صورت حضوری در بدین بازدیدکننددگاگ از نمایشدماه پرسشنامه
 م صو ت ارگانیک مشهد توزیع گردید.  

هدای  زم بده منظدور جهت تعیین تعدداد نمونده و انجدام آزموگ
مطالعه انجدام شدد. در اطمیناگ از اعتبار و قابفیت اعتماد آگ یک پیش 

امه تکمیدل گردیدد. نتدایج پرسشدن  25مطالعده،  این راستا بدرای پیش
تدر توسدط داد که احتمال پرداخت مبفغ بدیش بررسی این نمونه نشاگ

باشدد. بدر ایدن اسداس بدا می  8/0کنندگاگ در این نمونه برابر  مصرف
گیری استفاده از رابطه زیر که تعداد نمونه بدا اسدتفاده از روش نمونده

کند، می نتصادفی ساده در حالت نامشخص بودگ حجم جامعه را تعیی

 
4- Generalized Least Squares 

5- asymptotic distribution free 

6- goodness-of-fit index 

7- chi-square χ2 

8- Comparative Fit Index 

9- Root Mean Square Error of Approximation 
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 تعیین شد. 142حجم نمونه معادل 
(1) 

2

2

d

pqZ
n =  

، مقدار متغیر نرمال واحد متناظر بدا سدطح اطمینداگ Zکه در آگ
−1  درصد مد نظر قدرار گرفتده  95این مطالعه سطح اطمیناگ   )در

درصدد و  مقدار نسبت صفت موجود در جامعه  یب  ، به ترت,pqاست(،

مقددار )در ایدن مطالعده    افرادی که فاقد آگ صفت در جامعده هسدتند
، مقددار اشدتباه dباشد( ومی  8/0برابر    نسبت صفت موجود در جامعه
باشدد. در درصد در نظر گرفته شد( مدی  6مجاز )در این مطالعه معادل  

 نشاگ داده شده است.  1ی مطالعه به صورت شکل مدل مفهومادامه 

 

 
 مدل مفهومی مطالعه  -1شکل 

Figure 1- Conceptual model of study 
 

 و بحث نتایج

دهندگاگ به سوا ت پرسشنامه در نمونده بررسی مشخصات پاسخ
 با مرداگ را دهندگاگاز پاسخ نفر 52حاکی از آگ است که   مورد مطالعه

 گدروه  .انددداده  تشکیل  درصد  63  با  زناگ  را  نفر  90  و  نمونه  درصد  37
 نمونده از درصدد 31بدا    را  فراواندی  ترینبیش  سال  39  تا  30بین  سنی
تدر کدم با را فراوانی ترینکم سال 60 با ی سنی گروه  و  مطالعه  مورد
 4/32ت صیلات،  نظر از. اندداده اختصاص خود نمونه به  درصد  از یک

 ت صددیلات تددرین فراوانددی دارایا بددیشدهندددگاگ بدددرصددد از پاسددخ
 22دیپفم و  ت صیلات درصد با 23/23کارشناسی هستند و پ) از آگ  

 29های بعدی قرار دارند.  کارشناسی ارشد در رتبه  درصد با ت صیلات
 درآمدد،  ل داظ  به.  باشندمی  نفر  3  خانواده  بعد  دارای  نمونه  افراد  درصد
 خدانوار  ماهانده  درآمدد  با  ونهنم  درصد  37  به  مربو   فراوانی  ترینبیش
 .است توماگ میفیوگ 5/2 تا 5/1 بین

اشداره شدد، پدد) از  هدداطدور کدده در بخدش مدواد و روشهمداگ

ها که در بخش مواد و ها و تصریح مدل و تعیین فرضیهآوری دادهجمع
پدذیری روابدط فدرض شدده بدین ها اشاره شد، تشدخیصروش به آگ

پدذیری رد. بررسدی شدرایط تشدخیصگیمتغیرها مورد ارزیابی قرار می
باشد. پد) پذیر میحاکی از آگ است که روابط میاگ متغیرها تشخیص

شود. ساختاری انجام می  مدل  و  گیریاندازه  مدلاز این مرحفه، برآورد  
گیری، رابطه بین متغیرهای فرضدی پنهداگ و مجموعده در مدل اندازه

ی تأییددی و روش متغیرهای مشاهده شده با استفاده از ت فیدل عدامف
گیدرد. در واقدع حداقل مربعات وزنی مورد بررسی و ارزیابی قدرار مدی

ها یا متغیرهدای شود که به نه میزاگ )بار عامفی( شاخصمشخص می
مشاهده شده که هماگ سوا ت پرسشنامه هستند، متغیرهای پنهاگ را 

 1گیدری در جددول  کنند. نتدایج مددل انددازهگیری میبه خوبی اندازه
شود، بارهدای عدامفی طور که مشاهده مینشاگ داده شده است. هماگ

ها یا متغیرهای مشاهده شده با متغیر پنهاگ خود دارای مقددار شاخص
باشند. بنابراین متغیرهای مشاهده شده از دقت  زم برای معناداری می

  گیری متغیرهای پنهاگ مطالعه برخوردار هستند.اندازه
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 پژوهش  گیریاندازه لمد نتایج  -1جدول 

Table 1- Measurement model results 
 متغیرهای پنهان 

Latent variables 

هاشاخص  
Indicators 

 بارهای عاملی 
Factor loadings 

 tمقادیر آزمون 

t-value 

 عوامل بازاریابی 
Marketing factors 

 بندیبسته

Packaging 
0.43 4.64 

 نشاگ تجاری

Brand 
0.33 3.56 

 فیغات تب

Advertising 
0.73 7.85 

 های خریدتخفیفات و مشوق 

Discounts and shopping incentives 
0.36 3.88 

 آگاهی و دانش 
Awareness 

  and knowledge 

 آشنایی با تفاوت انواع م صو ت 
Familiarity with different types of products 

0.51 3.03 

 های کسب اطلاعات راه 
Way to get information 

-0.36 -2.61 

 های عرضه م صو ت ارگانیکآشنایی با فروشماه
Familiarity with organic product stores 

0.45 2.91 

 مشخصات فردی 

Demographic characteristics 

 سن

Age 
0.07 0.66 

 بعد خانوار 

Household size 
0.21 1.9 

 درآمد خانوار 

Household income 
1.39 3.40 

 نمرش نسبت به م صو ت ارگانیک 

Attitudes towards organic products 

 خواص 
Properties 

0.55 5.87 

 سلامت
Health 

0.28 3.02 

 عطر و طعم 
Flavor 

0.57 6.05 

 ترجی ات پرداختی  

Payment Preferences 

 درصد بیش از قیمت م صو ت معمول  20
20% more than conventional products price 

0.32 3.60 

 درصد بیش از قیمت م صو ت معمول  50

50% more than conventional products price 
0.64 7.89 

 درصد بیش از قیمت م صو ت معمول  80

80% more than conventional products price 
0.90 12.03 

 درصد بیش از قیمت م صو ت معمول  100

100% more than conventional products price 
0.77 9.89 

 های مطالعه مأخذ: یافته       

Source: research findings 

 

جهت بررسی میزاگ انطباق مدل تدوین شده مطالعه با واقعیدت و 
شود. های برازش مدل استفاده میآوری شده، از شاخصهای جمعداده

 2ول  هدا در جددها به همراه مقادیر قابل قبدول آگمقادیر این شاخص
 ایدن  تدرینمهدم  بیدانمر  زیدر  جددول  هدایارائه شده اسدت. شداخص

با توجه به قرار گرفتن مقادیر بدسدت آمدده در   و  باشددمدی  هاشاخص
گیدری مدورد بررسدی تواگ گفت که مدل اندازهم دوده قابل قبول می
 باشد.دارای برازش مناسب می

یدن سازی بر مدل سداختاری متمرکدز اسدت. در امرحفه دوم مدل

مرحفه اهمیت و معناداری رابطه بین متغیرهای پنهداگ جهدت آزمدوگ 
شود. در جدول گیری میفرضیات از طریق تجزیه و ت فیل مسیر اندازه

 شده است. ضریب  داده  نشاگ  tضریب مسیر به همراه مقادیر آزموگ    3
یکدیمر است   بر  متغیرهای پنهاگ  تأثیرگذاری  شدت  دهندهنشاگ  مسیر

 بدا .گیرنددهای پژوهش مورد ارزیابی قدرار مدیفرضیه و بر این اساس
 رابطده سداختاری  کده  شدودمی  مشاهده  آمده،  بدست  ضرایب  به  توجه

کنندده ترجی دات پرداختدی مصدرف  و  معناداری میاگ عوامل بازاریابی
 گیرد.وجود ندارد. بدین ترتیب فرضیه اول مورد تأیید قرار نمی
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 گیری زهاندا های برازش مدلشاخص -2جدول 

Table 2- Fit index results for measurement model 
های برازش شاخص  

Fit index 

 مقدار قابل قبول 
Recommended value 

 مقدار مدل
Model value 

Chi-square/df < 3 1.25 

 خطای برآورد  مجذور میانمین ریشه

Root Mean Square Error of Approximation (RSMEA) 
< 0.08 0.04 

باقیمانده یشه میانمین مجذورر  

Root Mean square Residual (RMR) 
≤ 0.1 0.1 

 برازش  نیکویی شاخص

Goodness of Fit Index (GFI) 
0.9  ≤ 0.9 

 شاخص برازش تطبیقی 

Comparative Fit Index (CFI) 
0.9  ≤ 0.93 

 برازندگی فزاینده  شاخص

Incremental Fit Index (IFI) 
0.9  ≤ 0.93 

 های مطالعه     مأخذ: یافته         

Source: research findings 

 
، اثر آگداهی و داندش بدر ترجی دات پرداختدی 3بر اساس جدول  

است. به عبارت دیمدر، آگداهی و داندش   27/0کنندگاگ معادل  مصرف
کننددگاگ دارد. تأثیر مثبت و معناداری بر ترجی ات پرداختدی مصدرف

 آگداهی و داندش  نه  هر  رو،  د. از اینشوبنابراین فرضیه دوم تأیید می
بده دلیدل در    باشدد،  تربیش  م صو ت ارگانیک  از  کنندگاگمصرف

تفاوت م صو ت ارگانیک با سایر م صو ت و اطدلاع در خصدوص 
های مختف ، گرایش به این م صو ت افزایش یافته مزایای آگ از راه

 ها افزایش خواهددترجی ات پرداختی آگ  ،خطی  یک معادله  قالب  و در
( نیدددز بددر اهمیدددت آگددداهی 44شددداهرودین و همکدداراگ ) .یافددت
کنندگاگ تأکید کردندد. اثدر مشخصدات فدردی بدر ترجی دات مصرف

تخمین زده شده است. به عبدارت   59/0کننده معادل  پرداختی مصرف
دیمر، مشخصات فردی تأثیر مثبت و معناداری بر ترجی ات پرداختدی 

 هر شود. بنابراین،ترتیب فرضیه سوم تأیید می  کننده دارد. بدینمصرف
تدر بدیش  خدانوار  تر سن و درآمدمشخصات فردی یا به بیاگ دقیق  نه

شود، به دلیل توانایی مالی با تر و اهمیت سلامت جسمانی در سدنین 
 کننددگاگ قدرارتدر مدورد توجده مصدرفبا ، مصرف م صو ت سالم

ترجی دات پرداختدی  ،خطدی  لهیک معاد  قالب  گیرد و از این رو، درمی
های وانگ و این نتیجه هم راستا با یافته  .تر خواهد بودها هم بیشآگ

 باشد.( می51همکاراگ )
ارگانیک بدر ترجی دات پرداختدی  م صو ت  به  نسبت  اثر نمرش

کننده مثبت و معنادار بدست آمده است. بنابراین، فرضیه نهارم مصرف
 بده کننددگاگ نسدبتمصدرف نمدرش هن شود. از این رو، هرتأیید می

شامل خواص، سلامت و عطر و طعم   ارگانیک  های م صو تویژگی
 قالدب در در جهت مثبت باشد، گرایش به این م صو ت رشد یافته و

 .هدا افدزایش خواهدد یافدتترجی دات پرداختدی آگ  خطی  یک معادله
ایدن  تأیید کنندده (34( و لوند و همکاراگ )10بین و شارپ )های  یافته

 بده نسدبت موضوع اسدت. اثدر معندادار عوامدل بازاریدابی بدر نمدرش
باشد که بیانمر آگ است که عوامل می  68/0ارگانیک برابر    م صو ت

ارگانیدک دارد.   م صدو ت  بده  نسبت  بازاریابی تأثیر مثبتی بر نمرش
شود. از این رو، عوامدل بازاریدابی بدین ترتیب، فرضیه پنجم تأیید می

هدای خریدد بندی، نشاگ تجاری، تبفیغدات و مشدوقتهشامل شکل بس
ارگانیدک  م صدو ت بده گیری نمرش مثبت نسبتتواند در شکلمی

 اثرگذار باشد. 

 زم اسددت  فرضددیات، آزمددوگ از بددرآورد مدددل سدداختاری و پدد)
هدای از این رو، نتدایج شداخص .برازندگی مدل مورد بررسی قرار گیرد

ه شدده اسدت. بدر ایدن اسداس، نشداگ داد 4مختف  برازش در جدول 
 9/0 معددادل GFIشدداخص  و 07/0مدددل  ایددنRMSEA شددداخص 
 مقددار این دو شاخص در م دوده قابل قبول از آنجا که.  شدد  م اسبه
 به کدای دو نسبت. شودمی تأیید  مدل  مناسب  برازندگی  و  اعتبار  است،
 3از    تدرپایین  که  است  شده  م اسبه  92/1مطالعه    این  در  آزادی  درجه
 بده  تواگمی  بنابراین.  است  مدل  با ی  برازندگی  دهندهآگ نشاگ  بودگ
 هدایشداخص  سدایر.  اتکدا کرد  سداختاری  معاد ت  مدل  ت فیل  نتایج
 های مطالعه است.نیز تأییدکننده انطباق مناسب مدل با داده برازش
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 ساختاری  مدل نتایج  -3جدول 

Table 3- Structural model results 

 ها فرضیه
Hypotheses 

 مسیر 
Path 

 

 ضریب مسیر )تخمین استاندارد( 
Path coefficient (standard 

estimate) 

مقادیر آزمون  
t 

t-value 

 نتیجه 
Results 

1 
 عوامل بازاریابی                   ترجی ات پرداختی         

Marketing factors          Payment Preferences 
-0.22 -1.18 

 عدم تأیید
Rejected 

2 

 آگاهی و دانش           ترجی ات پرداختی 
Awareness 

  and knowledge         Payment Preferences  

0.27 2.45 
 تأیید

Supported 

3 

 فردی  مشخصات         ترجی ات پرداختی 
Demographic characteristics         Payment 

Preferences 
0.59 2.37 

 تأیید
Supported 

4 

 نمرش نسبت به م صو ت ارگانیک             ترجی ات پرداختی
 Payment Preferences        Attitudes towards organic 

products 
0.21 1.9 

 تأیید
Supported 

5 

 عوامل بازاریابی             نمرش نسبت به م صو ت ارگانیک 
    Marketing factors         Attitudes towards organic 

products   
0.68 9.56 

 تأیید
Supported 

 های مطالعه مأخذ: یافته  

Source: research findings 

 
 های برازش مدل ساختاری شاخص -4جدول 

Table 4- Fit index results for structural model 
های برازش شاخص  

Fit index 

 مقدار قابل قبول 
Recommended value 

لمقدار مد  
Model value 

Chi-square/df > 3 1.92 

 خطای برآورد  مجذور میانمین ریشه

Root Mean Square Error of Approximation (RSMEA) 
> 0.08 0.07 

باقیمانده ریشه میانمین مجذور  

Root Mean square Residual (RMR) 
≤ 0.1 0.1 

 برازش  نیکویی شاخص

Goodness of Fit Index (GFI) 
0.9  ≤ 0.9 

 شاخص برازش تطبیقی 

Comparative Fit Index (CFI) 
0.9  ≤ 0.91 

 برازندگی فزاینده  شاخص

Incremental Fit Index (IFI) 
0.9  ≤ 0.90 

 های مطالعهمأخذ: یافته           

Source: research findings 

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

نیدک کنندگاگ نقش مهمی در توسدعه کشدت م صدو ت ارگامصرف
ها در تعیین قیمت و توسعه کشت دارند. شناخت ترجی ات پرداختی آگ

م صو ت ارگانیک اهمیت زیادی دارد. از این رو، این مطالعده سدعی 
کنندگاگ بده عندواگ یدک متغیدر کرد تا بر ترجی ات پرداختی مصرف

هدای پنهاگ که توسط نهار شاخص توصی  شد، تمرکز کند و عامدل
که خود نیز پنهاگ و توسط متغیرهای آشکار دیمر مؤثر بر ترجی ات را  

شود، شناسایی و مورد بررسدی قدرار دهدد. بده منظدور گیری میاندازه
سدازی معداد ت سداختاری اسدتفاده دستیابی به هدف مطالعه، از مدل

گیری نشاگ داد کده بارهدای عدامفی متغیرهدای شد. نتایج مدل اندازه
باشدند و ای مقددار معنداداری مدیمشاهده شده با متغیر پنهاگ خود دار

گیدری متغیرهای مشاهده شده به خدوبی متغیرهدای پنهداگ را انددازه
های حاصل از مدل ساختاری بیانمر آگ است که رابطده کنند. یافتهمی

معناداری میاگ متغیرهای آگاهی و دانش، مشخصات فدردی   ساختاری
داختدی و نمرش نسبت به م صو ت ارگانیک با متغیدر ترجی دات پر

کنندگاگ برای م صو ت ارگانیک وجود دارد. همچنین متغیدر مصرف
عوامل بازاریابی به طور غیرمسدتقیم از طریدق اثرگدذاری بدر نمدرش 
نسبت به م صو ت ارگانیدک بدر ترجی دات پرداختدی مدؤثر اسدت. 
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مطالعه مورد تأیید قرار گرفدت. بدر اسداس   5تا    2های  بنابراین فرضیه
شود کده مسدئولین مربوطده نسدبت بده یشنهاد میهای مطالعه پیافته
ای رسانی و آگاهی بخشدی نسدبت بده خدواص و ارزش تغذیدهاطلاع

هدای برنسدب م صدو ت کشداورزی، م صو ت ارگانیدک، تفداوت

کننده م صدو ت ارگانیدک اقددام جددی های موجود عرضهفروشماه
ت کننده م صدو های عرضهداشته باشند. همچنین بر تعداد فروشماه

ارگانیک به ویژه در مناطقی که افراد بدا درآمدد بدا  سدکونت دارندد، 
 بیفزایند. 

 

 منابع 

1- Abdolahi S. 2008. Prospects for the development of organic farming in Iran. Planning and Research  Institute of 
Agricultural Economics, Tehran. (In Persian) 

2- Aghapour Sabbaghi M., and Mohammadi A. 2013. Estimation of the willingness to pay (WTP) for organic 
vegetables in Ahwaz city. Advances in Environmental Biology 7(1): 32-39. 

3- Akinyode B.F. 2016. The use of structural equation modeling (SEM) in built environment disciplines. Research on 
Humanities and Social Sciences 6(6): 109-120. 

4- Amiyan S., Kavoosi Kalashami M., Amiri Z., and Gheibi S. 2017. Assessment of factors influencing consumers’ 
willingness to pay for organic chicken in Urmia. Journal of Agricultural Economics Research 9(35): 75-96. (In 
Persian) 

5- Arbuckle J.L. 2013. Amos 22 User Guide: Amos Development Corporation. IBM Corp. 
6- Aryal K.P., Chaudhary P., Pandit S., and Sharma G. 2009. Consumers’ willingness to pay for organic products: A 

case from Kathmandu valley. The Journal of Agriculture and Environment 10: 12-22. 
7- Asioli D., Canavari M., and Pignatti E. 2011. Role of sensory attributes in the food marketing: An exploratory 

analysis in the Italian organic food producers. Proceedings in Food System Dynamics: 33-51. 
8- Ayhan R.  2014.  Consumer willingness to pay for organic chicken and milk in Kusadasi, Turkey. Master's Thesis, 

METU Graduate School of Social Sciences, Turkey. 
9- Bauer H., Heinrich D., and Schäfer D. 2013. The effects of organic labels on global, local, and private brands. 

More hype than substance? Journal of Business Research 66: 1035–1043. 
10- Bean M., and Sharp J. 2011. Profiling alternative food system supporters: The personal and social basis of local 

and organic food support. Renewable Agriculture and Food Systems 26: 243–254. 
11- Bentler P.M., and Chou C.P. 1987. Practical issues in structural modeling. Sociological Methods & Research 

16(1): 78-117. 
12- Bhatta G., Doppler W., and Bahadur K. 2010. Urban demand for organic tomatoes in the Kathmandu Valley, 

Nepal. Middle-East Journal of Scientific Research 5: 199–209. 
13- Bhavsar H., Tegegne F., Baryeh K., and Illukpitiya P. 2018. Attitudes and willingness to pay more for organic 

foods by Tennessee consumers. Journal of Agricultural Science 10(6): 33-39. 
14- Bollen K.A. 1989. Structural Equations with latent Variables. Willey, New York. 
15- Bonti-Ankomah S., and Yiridoe E.K. 2006. Organic and conventional food: A literature review of the economics 

of consumers’ perceptions and preference. Final Report of Organic Agriculture Centre of Canada. Nova Scotia 
Agricultural College, Canada. 

16- Borimnejad V. 2014. A Study of factors affecting on the marketing of healthy and organic products. Agricultural 
Economics, Special Issue: 217-232. (In Persian) 

17- Byrne B.M. 2010. Structural Equation Modeling with AMOS. Routledge, New York. 
18- Chen J., and Lobo A. 2012. Organic food products in China: determinants of consumers’ purchase intention. The 

International Review of Retail, Distribution and Consumer Research 22(3): 293-314. 
19- Chen M. 2009. Attitude toward organic foods among Taiwanese as related to health consciousness, environmental 

attitudes, and the mediating effects of a healthy lifestyle. British Food Journal 111(2): 165-178. 
20- Chryssohoidis G.M., and Krystallis A. 2005. Organic consumers’ personal values research: testing and validating 

the list of values (LOV) scale and implementing a value-based segmentation task. Food Quality and Preference 16: 
585–599. 

21- De Magistris T., and Gracia A. 2008. The decision to buy organic food products in Southern Italy. British Food 
Journal 110(9): 929-947. 

22- Gerbing D.W., and Anderson J.C. 1992. Monte Carlo evaluations of goodness of fit indices for structural equation 
models. Sociological Methods and Research 21(2): 132-160. 

23- Ghorbani M., and Hamraz S. 2009. A survey on factors affecting on consumer’s potential willingness to pay for 
organic products in Iran (A case study). Trends in Agriculture Economics 2: 10–16. 

24- Hatcher L. 2005. A Step-By-Step Approach to Using SAS for Factor Analysis and Structural Equation Modeling. 
SAS Institute Inc, North Carolina. 

25- Hughner R., McDonagh P., Prothero A., Shultz C., and Stanton J. 2007. Who are organic food consumers? A 
compilation and review of why people purchase organic food. Journal of Consumer Behavior 6: 94–110. 



 1398 زمستان، 4، شماره 33، جلد نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی     348

26- Iran Organic Association. 2018. Khorasan Razavi Branch. About organic. Available at 
http://www.organickhorasan.com (visited 12 April 2018). 

27- Jöreskog K.G., and Sörbom D. 1996. LISREL 8 User's Reference Guide. Scientific Software International, 
Chicago. 

28- Kaplan D. 2000. Structural Equation Modeling: Foundations and Extensions. SAGE Publications, California. 
29- Khodaverdizadeh M. 2017. Factors affecting consumers’ willingness to pay for organic cucumber in Urmia. 

Journal of Agricultural Economics Research 9(35): 97-122. (In Persian) 
30- Kline R.B. 2011. Principles and Practice of Structural Equation Modeling. Guilford Press, New York. 
31- Kline R.B. 2013. Assessing statistical aspects of test fairness with structural equation modelling. Educational 

Research and Evaluation 19(2-3): 204-222. 
32- Lee H.J., and Yun Z.S. 2015. Consumers’ perceptions of organic food attributes and cognitive and affective 

attitudes as determinants of their purchase intentions toward organic food. Food Quality and Preference 39: 259-
267. 

33- Liu R., Pieniak Z., and Verbeke W. 2013. Consumers’ attitudes and behavior towards safe food in China: A 
Review Food Control 33: 93–104. 

34- Lund T., Andersen L., and Jensen K. 2013. The emergence of diverse organic consumers: Does a mature market 
undermine the search for alternative products? Sociologia Ruralis 53: 454–478. 

35- Martínez M.L., Anders S., and Wismer W.V. 2011. Consumer preferences and willingness to pay for value-added 
chicken product attributes. Journal of Food Science 76(8): 69-77. 

36- Mondelaers K., Aertsens J., and Huylenbroeck G.V. 2009. A meta-analysis of the differences in environmental 
impacts between organic and conventional farming. British Food Journal 111: 1098–1119. 

37- Obayelu O.A., Agboyinu O.M., and Awotide B.A. 2014. Consumers’ perception and willingness to pay for 
organic leafy vegetables in urban Oyo state, Nigeria. European Journal of Nutrition & Food Safety 4(2): 128-136. 

38- Oughton E., and Ritson C. 2007. Food consumers and organic agriculture. p. 74-94. In J. Cooper, U. Niggli, and 
C. Leifert (eds.) Handbook of Organic Food Safety and Quality. Part 6. Woodhead Publishing. 

39- Owusu V., and Anifori M.O. 2013. Consumer willingness to pay a premium for organic fruit and vegetable in 
Ghana. International Food and Agribusiness Management 16(1): 67-86. 

40- Petljak K., Stulec L., and Renko S. 2017. Consumers’ willingness to pay more for organic food in Croatia. 
Preliminary Communication 30(2): 441-455. 

41- Pinna M., Del Chiappa G., and Velcovska S. 2014. The food quality labels: Awareness and willingness to pay in 
the context of Italy. In J.C. Andreani and U. Collesei (eds.) Proceedings from the XII International Conference 
Marketing Trends, Paris-Venice: Paris - Marketing Trends Association. 

42- Schöberl S. 2012. Consumer behavior in organic foods: analysis of the relationship between attitudes, moral 
norms, behavioral intentions and actual buying behavior. Ph.D Thesis, Technical University of Munich, Germany. 

43- Schumacker R.E., and Lomax R.G. 2010. A beginner’s guide to structural equation modeling. Routledge, New 
York. 

44- Shaharudin M.R., Pani J.J., Mansor S.W., and Elias S.J. 2010. Factors affecting purchase intention of organic food 
in Malaysia’s Kedah state. Cross-cultural communication 6(2): 105-116. 

45- Steiger J.H. 1998. A note on multiple sample extensions of the RMSEA fit index. Structural Equation Modeling: 
A Multidisciplinary Journal 5(4): 411-419. 

46- Timothy Teo T., Tsai L.T., and Yang C.C. 2013. Applying structural equation modeling (SEM) in educational 
research and practice. p. 3-21. In M.S. Khine (ed.) Contemporary Approaches to Research in Learning 
Innovations. Sense Publishers, Rotterdam.  

47- Teng C.C., and Wang Y.M. 2015. Decisional factors driving organic food consumption: Generation of consumer 
purchase intentions. British Food Journal 117(3): 1066-1081. 

48- The Law of the 6th Five-Year Economic, Social and Cultural Development plan of the Islamic Republic of Iran. 
2017. Office of the program, budget and statistics, Agricultural Research, Education and Extension Organization. 

49- The World of Organic Agriculture, Statistics and Emerging Trends. 2018. Research institute of organic 
agricultural FiBL, Switzerland. 

50- Weston R., and Gore Jr P.A. 2006. A brief guide to structural equation modeling. The Counseling Psychologist 
34(5): 719-751. 

51- Wong J., Raghunathan U., Escalante C., and Wolfe K. 2010. Consumer premiums for environmentally friendly 
grass-fed and organic milk in the Southeast. Journal of Agribusiness 28: 75–88. 

 

http://www.organickhorasan.com/


 349     ...محصولات کشاورزی کنندگان برایپرداختی مصرف ترجیحات بر مؤثر هایمؤلفه تحلیل

 

Analysis of Factors Affecting Consumer Payment Preferences for Organic 

Agricultural Products: Application of Structural Equation Modeling 
 

H. Aghasafari1- A. Karbasi2*- H. Mohammadi3- R. Calisti4 

 Received: 02-01-2019 

Accepted: 01-06-2019 
 

Introduction: The environmental impacts of pesticides, genetically modified organisms and other chemicals 
used to increase agricultural production have raised consumers' concerns about the quality and safety of 
agricultural products. And now, with the increase of environmental awareness, it has criticized modern 
agricultural activities. These factors have encouraged consumers to consume organic agricultural products. Way 
of producing the organic products can increase the production costs and, finally, increase the total price of these 
products. So, consumers should pay more for these products than the inorganic ones. In spite of higher prices of 
these products, consumers are increasingly tending to consume organic products. So that, consumers tend to pay 
more for better and more organic and safe agricultural products. Several factors influence the consumer payment 
preferences for organic products. In this study, these factors are classified into four groups and their impacts on 
consumer preferences are examined. 

Materials and Methods: This study has used the Structural Equation Modeling (SEM). Structural Equation 
Modeling (SEM) is a powerful collection of multivariate analysis techniques, which specifies the relationships 
between variables through the use of two main sets of models: Measurement model and Structural model. 
Measurement model tests the accuracy of proposed measurements by assessing relationships between latent 
variables and their respective indicators. The structural model drives the assessment of the hypothesized 
relationships between the latent variables, which allow testing the statistical hypotheses for the study. 
Additionally, SEM considers the modeling of interactions, nonlinearities, correlated independents, measurement 
error, correlated error terms, and multiple latent independents that each one is measured by multiple indicators. 
Unlike conventional analysis, SEM allows the inclusion of latent variables into the analysis and it is not limited 
to relationships among observed variables and constructs. It allows the study to measure any combination of 
relationships by examining a series of dependent relationships simultaneously while considering potential errors 
of measurement among all variables. SEM has several advantages over conventional analysis, including greater 
flexibility regarding assumptions (particularly allowing interpretation even in the face of multicollinearity). SEM 
allows the use of confirmatory factor analysis to reduce measurement error by testing multiple indicators per 
latent variable while offering superior model visualization through its graphical modeling interface. Structural 
Equation Modeling include six steps (data collection, model specification, identification, estimation, evaluation 
and modification). In the present study, the variables including marketing factors, awareness and knowledge, 
demographic characteristics and attitudes towards organic products are considered as latent variables that the 
relationship of these variables with the payment preferences is investigated. In order to collect required data, a 
researcher-made questionnaire and simple random sampling method has been used. 

Results and Discussion: Results indicate that given the significance of factor loadings, the indicators 
(observed variables) such as packaging, brand, advertising, discounts and shopping incentives, familiarity with 
different types of products, way to get information, familiarity with organic agricultural product stores have the 
required accuracy to measure latent variables. Regarding the model fitting indexes and being model values in the 
acceptable range, we can say that the measurement and structural models fit well with the data. The results of 
structural model and hypothesis testing show that awareness and knowledge, demographic characteristics, 
attitude towards organic products have a significant effect (0.27, 0.59 and 0.21, respectively) on consumer 
payments preferences. In other words, increasing the awareness of consumer about organic products, increasing 
household size and income, the positive attitude of consumers towards the characteristics of organic products 
would increase consumer payments preferences. Also, marketing factors have a significant effect (0.68) on the 
attitude toward organic products. So that, marketing factors including packaging, brand, advertising and 
discounts and shopping incentives have a positive effect on the attitude toward organic products. Therefore, 
hypotheses 2 through 5 are supported.  
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Conclusion: The Findings indicate that increasing the awareness of consumer about organic agricultural 
products, increasing household size and income, the positive attitude of consumers towards the characteristics of 
organic agricultural products will increase consumer payments preferences. Therefore, it is suggested that the 
relevant authorities take serious action to inform about the properties and nutritional value of organic agricultural 
products, the differences in the labels of food products, and the existing stores supplying of organic products. 
Also, it is recommended that the numbers of organic supply stores are boosted, especially in areas where high-
income people live. 

 
Keywords: Organic agricultural products, Payment preferences, Structural Equation Modeling 
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 چکیده 

اقتصاااد   ارزش آبی و خشکی و در عین حال باد در نواحی روستایی استان خراسان جنوبی بر کاشت و فروش سه محصول مقاوم به کماعمده اقتص 
مخاطرات طبیعاای  و  گیردکشور در این استان انجام می و عناب درصد تولید زرشک ۹6و  ۹۸ر حدود باشد. دبالا یعنی زرشک، زعفران و عناب استوار می

در اسااتان ثیرگذار بر ماادیریت ری ااک تولیااد ایاان دو محصااول عوامل تأبررسی  هب پژوهشاین کند. شمار  این محصولات استراتژیک را تهدید میبی
ها از ابزار پرسشنامه استفاده آور  داده برا  جمع .باشندمی خراسان جنوبیضر شامل کشاورزان استان پردازد. جامعه آمار  تحقیق حامی خراسان جنوبی

. روایاای آور  شااده اسااتجمااع 13۹7در سااال نااده زرشااک و عناااب تولیدکن 130و  145 گیر  تصادفی ازبا روش نمونهها و اطلاعات  داده  ه است.شد
مورد تائید قرار گرفت و پایایی آن نیز از طریق آزمون آلفا  کرونباخ محاسبه گردید که مقدار آن برا    کارشناسانو  پرسشنامه با استفاده از نظرات اساتید  

 ضرایب با و  توابع خطی از استفاده با حاضر تحقیق دربه دست آمد که نشان از قابلیت پایایی پرسشنامه دارد.  71/0بالاتر از  ها  مختلف پرسشنامه  بخش
شده است. نتااای   ندگان زرشک و عناب پرداختهتولیدکنثر بر آگاهی از مخاطرات ؤعوامل م سهم بینیپیش به  الگوریتم تقریب تابع ژنتیک  از  آمده  بدست

خطاار ثیرگذار  را آگاهی از أندگان زرشک مربوط به خطر سرمازدگی محصول است. بیشترین درجه تتولیدکنبر شاخص مخاطرات    اثرنشان داد کمترین  
و هواشناسی  شود نظام تروی  و آموزش کشاورز پیشنهاد میخراسان جنوبی داشته است. لذا در منطقه ندگان عناب تولیدکنشاخص مخاطرات بر    تگرگ

  لازم را هاآگاهی ها  آموزشی مناسب پیشه برنامهئ، با اراکشاورزان منطقه خراسان جنوبیها   و مهارتری ک  بهبود دانش مدیریت    برا   کشاورز 
 ها  ناگهانی و...( برا  باغداران ترسیم نمایند.سیل، طوفان، بارندگی مواجه با خطرات )خشک الی، سرمازدگی،در 

 
 مدیریت ری ک عناب، زرشک، ،الگوریتم تقریب تابع ژنتیک، خراسان جنوبی های کلیدی: واژه

 

     1مقدمه 

 ساط  ری اک از کشاورز  ها فعالیت محیط ذات و کلی، بطور

 معمولاً ها  بخش کشاورز   برخوردار است. مخاطرات فعالیت بالایی

(. بطور 36همراه است ) زمانی خیرأت و هزینه افزایش پایین، با عملکرد
ری اک گاروه  توان ری ک را به سه  کلی از منظر مدیریت ری ک می

ریاا ک بند  نماود.  تولید ، ری ک قیمتی و ری ک طبیعی تق ایم

 
 دانشیار گروه اقتصاد منابع، دانشگاه خوارزمی، تهران، ایران  -1
  (Email: Karimsistani482@gmail.com         نوی نده م ئول: -*)

شاورز ، دانشگاه سی اتان و بلوس اتان، زاهادان، گروه اقتصاد ک  اناستادیار  -3و    2
 ایران
استادیار پژوهش بخش تحقیقات اقتصااد ،اجتماعی وتاروی  کشااورز ، مرکاز   -4

تحقیقات و آموزش کشاورز  و مناابع طبیعای اساتان همادان، ساازمان تحقیقاات، 
 1ایران  تروی  کشاورز ، همدان،  آموزش و

DOI: 10.22067/jead2.v33i4.79473 

است که رشد طبیعی محصول را تحت تأثیر تولید، ناشی از فرایندهایی 
دهناد و موجب تغییار در کمیات و کیفیات محصاول خاود قارار مای
 ماتیق  نوسانات  از  یناش  یمتیق   کیر  .(1۸و    17شوند )تولیدشده می

 .(31)  غیره اسات  و   کشاورز   ابزارها  متیق  و   محصولات کشاورز
شامار  از کاه شاامل  است    یعیطب  ییاز بلا  یناش  نیز  یعیطب   کیر

 ).  2۸و  32) شودمی ها  محیطیها و فرسایشتخریب
استان خراسان جنوبی اسات   در این پژوهش،  منطقه مورد بررسی

 و گرم فصلی  بادها   کم،  جو   نزولات  بیابانی،  نیمه  اقلیمی  دارا   که
شامار  باه علات خطارات طبیعای بی. باشادمی  پایین  ن بی  رطوبت

البته   کند.این استان را تهدید می  شرایط اقلیمی محصولات کشاورز 
 تاا  اسات  شده  باعث  منطقه  این  در  گیاهی  ها از گونه  برخی  مقاومت
 باغداران  زارعین و  توجه  مورد  منطقه  مقاوم  گیاهان  بعنوان  گیاهان  این
تاوان باه محصاول زرشاک و گیرند که از جمله این گیاهاان می  قرار
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 برابار  دو  حادودا  ار آبی  سیکل  با  1زرشک  عناب اشاره داشت. درختچه
 ها ساال اسات و توان اته باوده حیاات  ادامه  به  قادر  معمول  گیاهان
 از  ب ایار   درآماد  منباع  کاهبطور   نمایاد،  تحمل  خوبی  به  را  آبیبی

 اهمیات و بوده زرشک به جنوبی واب ته خراسان  روستایی  ها خانواده
 نشاان  منطقه  اقتصاد   و  کشاورز   وضعیت  در  را  محصول  این  خاص
 درمااان بااه تااوانمی گیاااه ایاان دارویاای خااواص (. از4۸دهااد )می

 ضد  انگلی،  ضد  (،13اک یدانی )  آنتی  خاصیت  (،10کبد )  ها بیمار 
 فشار خون  و  گلی ریدتر   (،3۹)  کل ترول  (،50قند )  کاهنده  و  التهابی

 200  از  بایش  جناوبی  خراسان  استان  در  درختچه  این.  کرد  ( اشاره13)
 در  ویاژه  باه  کشااورز   عماده  از محصولات  یکی  و  دارد  قدمت  سال

 و  حیدر   گزارش  طبق  کهبطور   است،  بیرجند  و  قاین  ها شهرستان
 هشت  به  نزدیک  کشت  زیر  سط   با  شهرستان  این دو  (،20همکاران )

 تولیاد  و  کشور  زرشک  کشت  زیر  سط   درصد  ۹7  از  بیش  هکتار،  هزار
 آمار  اساس  رب.  است  داده  اختصاص  خود  به  را  زرشک دنیا  از  درصد  ۹5
 اساتان در زرشاک ساالانه متوساط تولیاد میازان موجود، اطلاعات  و

در هر  کیلوگرم 1200 متوسط عملکرد با تن هزار 2/۸جنوبی  خراسان
 منااطق تنهاا  برخای  در  زرشاک  دیگار،  ساو   از.  (37اسات )  هکتار

 کشات  از  فقاط  خانوارهاا  از  ب یار   درآمد  و  است  کشاورزان  محصول
 (.12) گرددمی مینأت محصول این

 آن دیام  کشت  امکان  و  خشکی  با  مقابله  در  2عناب  درخت  توانایی
باشاد. فارد میه  آن منحصر با  زندگی خاص  سیکل  کنار  در  منطقه  در
 خاواب  باه  و  شده  ریز برگ  مرحله  وارد  گیاهان  سایر  از  قبل  گیاه  این

اند مامی  امان  در  منطقه  سخت  از سرما   روش  این  با  و  برود  زم تانی
 ایان  کشات  باه  ماردم  گارایش  تا  است  صوصیات باعث شدهو این خ
 جناوبی  خراساان  محصولات اساتراتژیک  از  دیگر  یکی  بعنوان  درخت
 یاک عناوان به و است ایران فلات گیاهان بومی از  عناب.  شود  بیشتر

 کشااورز   محصاولات  میاان  در  ا ویاژه  جایگاه  اقتصاد ،  محصول
 ناحیاه  ایان  شاورز ک  اقتصاد  در  بزرگی  و سهم  داشته  جنوبی  خراسان
 در عنااب میزان تولید بیشترین ،13۹4 تا 13۸7 ها سال  بین  در.  دارد
 تان  4۸60  حادود  باا  13۹4  ساال  باه  متعلاق  جناوبی  خراسان  استان
 صاعود   روناد  ها هموارهسال  این  طی  در  تولید عناب  میزان.  باشدمی
 (.1) است نموده حفظ را خود

ولید، ری ک قیمتی و هایی که به مبحث ری ک تاز جمله پژوهش
اشااره کارد   (17گراوند  و علی بیگی )  توان بهمیاند  طبیعی پرداخته

کاار ثر بار ری اک تولیاد کشااورزان ذرتؤدر پژوهشی عوامل ما  که
کرمانشاه را مورد بررسی قرار دادند. نتای  حاصل از این پژوهش نشان 

ی اک کار از لحاظ واکانش رفتاار  در برابار رداد که کشاورزان ذرت
ثیر متغیرها  سن، أباشند و این واکنش تحت تتولید، ری ک گریز می

 
1- Berberis vulgaris L. 

2- Ziziphus jujuba 

ها  ترویجی اسات. در سط  تحصیلات، مالکیت و شرکت در کلاس
بین این متغیرها، سن دارا  اثر بیشتر  بر واکنش رفتار  کشااورزان 

که با بالا رفتن سان، زارعاان باشد. به طور در برابر ری ک تولید می
( در پژوهشای دیگار 30)  شوند. موسو  و همکارانمی  ری ک گریزتر

را ماورد ها بر ری ک تولید باغداران پ ته کار استان فارس  ثیر نهادهأت
جزء تصادفی تابع در مرحلاه  برآوردنتای  حاصل از   سنجش قرار دادند.

دوم نشان داد که آب مصرفی، کود شیمیایی و سن درخت پ ته رابطه 
باه  (2۹)  . مرتضاو  و همکاارانیاد دارنادغیر م تقیم با ری اک تول
ثر بر مخاطرات تولید انار )با رویکرد  به فقر( ؤمنظور بررسی عوامل م

در روستاها  بخاش مرکاز  شهرساتان شهررضاا از روش تخماین 
حداکثر راستنمایی و برآورد تابع تولید تصاادفی تعمایم یافتاه اساتفاده 

وسط شاخص فقار در نمودند. در این تحقیق وضعیت فقر کشاورزان، ت
سه گروه ری ک گریز  کم، متوساط و زیااد بررسای گردیاد. نتاای  

ها  سط  زیر کشات و کودهاا  حاصل از تخمین نشان داد که نهاد
ثیر مثبت بر ری ک تولید اناار ه اتند و میازان آب أشیمیایی دارا  ت

مصرفی، کود دامی و نیرو  کار نیز دارا  اثرگذار  منفی بر ری اک 
فرآینااد  ا ،در مطالعااه (11) باشااند. کااول و همکااارانتولیااد می
ماورد را مدیریت مخاطرات تولیاد کشااورزان هناد  در گیر   تصمیم

ارزیابی قرار دادند و نتای  نشان داد که بیمه برا  کشاورزان تحصایل 
گذار  بیشتر آنها شده است. همچناین ناوآور  کرده منجر به سرمایه

 خطارات ناشای از تولیاد را کااهش دهاد.تواند اثرات واقعی  مالی می
راهبردهااا  تولیااد  زراعاای  ی،تحقیقاا ( در3) اناادیشنیکو  عمااانی

ماورد را  کاااران شهرسااتان دزفااول  مدیریت ری ک در باین گنادم
داد کاه باین ساط  نشاان    این پاژوهشها   یافتهقرار دادند.  تحلیل  

تحصیلات، داناش فناای، نگاارش در زمینااه راهبردهاا  مادیریت 
ها  ترویجی با ساط  ، درآمد محصول و شرکت در کلاسمخاطرات

کارگیر  راهبردها  تولید  زراعی مدیریت ری ک رابطه مثبات و به
ثر بر ؤپور به تعیین عوامل م(. سلامی و تهامی3)  دار  وجود داردمعنی

ا  در ایران پرداختند. نتای  تحقیق نشاان داد ت ذرت دانهری ک قیم
هاا  جهاانی ذرت، ها  بوجود آمده در واردات ذرت، قیمتکه نوسان

دار  بر ری اک قیمات ذرت در قیمت گوشت مرغ و نرخ ارز اثر معنی
ها  نارخ ارز رابطاه عکاا باا بازار داخلی دارناد. همچناین نوساان

( 31ح اینی ) حاجی کانی و . نجفی(35ها  قیمت ذرت دارد )نوسان
 و کاارانمخااطرات گنادم مدیریت  کننده تعیین در تحقیقی عوامل

کلالاه را ماورد ارزیاابی قارار  شهرستان کنگور در ده تان سویاکاران
 به محصول نوع دو هر در کشاورز  داد، نشان مطالعه این دادند. نتای 

 ادوات باه ارکمیب ی دسترسی کشاورزان و شودمی انجام سنتی روش

 و بالاسات محصاول تولیاد هاا  دارناد. هزیناه پیشارفته کشاورز 
( باه 32ه اتند. روساتا ) مواجه جد  ها آسیب با کوسک کشاورزان
مخااطرات ثر بار تواناایی کشااورزان در مادیریت  ؤعوامال مابررسی  

ها  تاارین ری ااکنشااان داد کااه مهاام و  نتااای پرداختااه اساات و 

http://jaeer.srbiau.ac.ir/?_action=article&au=13202&_au=%D8%A7%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B6%D8%A7++%D8%B9%D9%85%D8%A7%D9%86%DB%8C
http://jaeer.srbiau.ac.ir/?_action=article&au=13299&_au=%D8%B9%D9%84%DB%8C%E2%80%8C%D8%B1%D8%B6%D8%A7++%D9%86%DB%8C%DA%A9%E2%80%8C%D8%A7%D9%86%D8%AF%DB%8C%D8%B4
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. نتاای  اساتها  طبیعای و اقتصااد  ری کتهدیدکننده تولید گندم 
متغیار تواناایی کشااورزان در   دار باینرابطه معنایتحلیل همب تگی  
یید نماود. محماد  و أرا تنگرش ن بت به ری ک    و  مدیریت ری ک

( به بررسی مدیریت مخاطرات خشک الی و نقش آن در 2۸همکاران )
ناد و باه ایان توسعه پایدار در مناطق روستایی شهرستان بناب پرداخت

ثیر نحاوه زان آسیب پذیر  از خشک الی تحت تأنتیجه رسیدند که می
مدیریت ری ک قرار دارد و تبعات اقتصاد  زیاد  را برا  کشااورزان 

( همچنین اثر بخشی پروژه 4در پی خواهد داشت. امیر  و همکاران )
ترویجی مدیریت ری ک بخش کشااورز  در پایادار  تولیاد و -فنی

ت در استان لرستان را مورد بررسی قرار دادند و دریافتند کاهش خ ارا
ترویجی مدیریت مخااطرات بخاش کشااورز  -که اجرا  پروژه فنی

باعث توانمند شدن کشاورزان و بهبود سط  داناایی و افازایش تاوان 
هااا  جدیااد باارا  ماادیریت هااا در اسااتفاده از دانااش و تکنولوژ آن

اسات. محماد  کاانی مخاطرات بخش کشاورز  و خ اارات شاده  
ذار باار ماادیریت اثرگاا( بااه بررساای عواماال 24گلاازار  و همکاااران )

کار جیرفت پرداختند و نتای  پژوهش الغمخاطرات تولید کشاورزان پرت
ها نشان داد که عامل اقلیمی و محیطی و عامال آفاات و بیماار  آن

  ها  مالی و تکنولوژبیشترین اثر را در ایجاد ری ک دارد و استراتژ 
ها باارا  ماادیریت ری ااک تاارین شاایوهو ماادیریت بازاریااابی از مهم

کااران اساات و کشااورزانی کااه درآماد و سااابقه کاار بیشااتر و الغپرت
توانناد عوامال ری اک را مادیریت تحصیلات بالاتر  دارند بهتر می

ها  محایط ( همچنین در پژوهشی هزیناه۹)  کنند. بالربی و همکاران
ری ک امنیات غاذایی بار تولیاد و رشاد   زی ت با توجه به خطرات و

مورد ارزیابی قارار دادناد. نتاای  نشاان داد کاه مادیریت را  اقتصاد   
شود. میتواند باعث بهبود عملکرد  حاصلخیز  خاک به طور بالقوه می

ها  مادرن موانع مهم برا  تغییر کشاورزان شامل سااختار و سی اتم
تشخیص زودهنگاام و  به بررسی( 6) . آلتیر و همکارانکشاورز  است

مدیریت ری ک خطرات در بخش کشاورز  پرداختاه و دریافتناد کاه 
ری ک تولید یا درآماد باه عناوان مهمتارین عوامال   و  ری ک قیمت

باشاد. تناوع پاذیر  باه عناوان ری کی برا  کشاورزان اسلواکی می
تارین همب اتگی باشاد. مهامترین استراتژ  مدیریت ری ک میمهم

تارین عامال، زمین و ری ک قیمت وجاود دارد. مهم  مثبت بین اندازه
( باه 2)  ری ک درآمد  برا  کشاورزان بوده است. اکبر  و همکاران

 کااران شهرساتان سایرجانپ اته  مخااطراتثر بار  ؤبررسی عوامل م
سهااار عاماال فراواناای ری ااک سااال قباال، تنااوع  اثاارات پرداختنااد و

رکشاات سااط  زی و محصااولات زیرکشاات، اشااتغال خااارع از مزرعااه
ثیار مرباوط باه أمثبت و معنادار شده اسات کاه بیشاترین ت  ،محصول

. همچنین هر سال محصولات باا بوده استفراوانی ری ک سال قبل  
شوند که بیشتر مربوط باه ری اک تولیاد روبرو می   جدید  مخاطرات

متغیرهاا  سان، مشاارکت در طارظ ناا ر اثار  باشاند. همچناین  می
کشات   ساط  زیارو    کشااورز ها   محصول پ ته، مالکیت ماشاین

ثیر مربوط أمحصول بیمه شده منفی و معنادار شده است که بیشترین ت
 است.به مشارکت در طرظ نا ر بوده 

 در  عنااب  زرشاک و  اساتراتژیک  محصاول  دو  توجه به اهمیت  با
شد،   بیان  جنوبی که  خراسان  استان  کشاورز   بخش  اقتصاد  و  معیشت
طرات تولیدکنندگان زرشک و ثر بر شاخص مخاؤعوامل م  سهم  تعیین

 جهات در ریز  هدفمنادبرناماه  باه  توانادعناب خراساان جناوبی می
 .نماید  شایانی  کمک  استان  استراتژیک  محصولات  پایدار  تولید  افزایش

نوآور  این پاژوهش بادان لحااظ اسات کاه تااکنون پژوهشای باه 
( در خصااوص 1GFA) ساااز  بااا روش تقریااب تااابع ژنتیااکمدل

برا  این دو محصول باا ارزش در اساتان خراساان مخاطرات طبیعی  
تارین مزیات ایان روش ایان اسات کاه است. مهام  نپرداختهجنوبی  
باشد و اطلاعات ها مییک روش تکامل یافته از مدل  GFAالگوریتم  

ها  رگرسیون اساتاندارد از قبیال مادل تارجی  داده اضافی از تحلیل
 در لاذا آورد.میفراهم  ها راسر  اطلاعات مفید برا  داده  شده و یک

ثر بار آگااهی از مخااطرات ؤعوامال ما تا است شده سعی مطالعه  این
اساتفاده از تقریاب تاابع الگاوریتم   ندگان این دو محصاول بااتولیدکن

 گیرد. قرار تحلیل و بررسی ساز  شده و سپا موردژنتیک مدل

 

 مبانی نظری و روش تحقیق

بار مادیریت ری اک ثر  ؤها  ماساز  عاملدر این پژوهش مدل
ندگان زرشک و عناب در استان خراسان جنوبی باا اساتفاده از تولیدکن

روش تقریب تابع الگوریتم ژنتیک صورت گرفتاه اسات. در ابتادا باه 
اختصار روش الگوریتم تقریاب تاابع ژنتیاک شارظ داده شاده اسات. 
الگوریتم ژنتیک، الهامی از علم ژنتیک و نظریة تکامل داروین است و 

ها یا انتخااب طبیعای اساتوار اسات. الگاوریتم ساس بقا  برترینبر ا
ژنتیک ابزار مناسبی در بازشناسی الگو، انتخاب ویژگی، درک تصویر و 

به م األه  GFA (. الگوریتم44و  4۸، 47، 46) یادگیر  ماشینی است
ذار اثرگامتغیر پاسخ    پردازد که عوامل زیاد  براساسی تقریب تابع می

هاا  اولیاه باا این روش، از طریق همب اتگی ورود (. در  33)است  
باشاد گیرد. اساس الگوریتم ژنتیک سااده میبهترین پاسخ صورت می

کند. هار رشاته به این صورت که یک یا سند رشته کد را ج تجو می
ها ا  از رشاتهیک موقعیت در فضا  ج تجو است. الگوریتم با دامناه

یابد و بارا  عیت تکامل میکند و این جمموسوم به جمعیت عمل می
یاک معیاار   GFAشود. مطابق باا مادل  این هدف ج تجو انجام می

گیرد. ساه عملگار متناساب باا آن ج تجو برا  هر رشته صورت می
عضاوها  جدیاد بار  شاود.اجرا می 4و جهش 3، آمیزش2یعنی انتخاب

معیاار امتیاازدهی GFA شاود. در اساس معیار برازش امتیاازدهی می
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ها صورت ها بر اساس کیفیت رگرسیون برازش شده به دادهبرا  مدل
ها  انتخاب بای تی به هر عضو جدید اضافه شاده و گیرد. احتمالمی

برا  جمعیت مجدداً ارزیابی شود. این روش برا  تعاداد مشخصای از 
(. در زیر هار یاک 34) یابدن ل تا زمان رسیدن به همگرایی ادامه می

 رد بررسی قرار گرفته است. از عملگرها  سه گانه مو
هااا  موجااود در یااک ایاان عملگاار از بااین کرومااوزوم -انتخااب

کناد. جمعیت، تعاداد  کروماوزوم را بارا  تولیاد مثال انتخااب مای
تر شانا بیشتر  برا  انتخاب در فرآیند تولیاد ها  برازندهکروموزوم
 مثل دارند. 
مولد   عملگر آمیزش بر رو  یک زوع کروموزوم از ن ل  -آمیزش

کناد. عملگرهاا  عمل کرده و یک زوع کروموزوم جدیاد تولیاد مای
 2ا و آمیزش دو نقطه  1ا آمیزش متعدد  از قبیل، آمیزش تک نقطه

ا ، یک موقعیت تصادفی باین دو ژن وجود دارد. در آمیزش تک نقطه
ها  طارف راسات یاا طارف شود. سپا تمامی ژندر نظر گرفته می

شاوند تاا ها  والد با یکدیگر جابجا میزومسپ این موقعیت در کرومو
ا ، دو موقعیات ها  جدید بدست آیند. در آمیزش دو نقطاهکروموزوم

هاا  باین ایان دو شاود و تماامی ژنبه صورت تصادفی انتخاب می
 (.34شوند )ها  والد با یکدیگر جابجا میموقعیت، در کروموزوم

و  پاا از اتماام عمال آمیازش، عملگار جهاش بار ر  -جهش
شود. این عملگر یک ژن را از یک کروماوزوم ها اثر داده میکروموزوم

به طور تصاادفی انتخااب نماوده و ساپا محتاوا  آن ژن را تغییار 
دهد. اگر ژن از جنا اعداد دودویی باشاد، آن را باه معکاوس آن می

کند و سنانچه متعلق به یک مجموعه باشد، مقدار یا عنصار تبدیل می
دهد. احتماال انجاام وعه را به جا  آن ژن قرار میدیگر  از آن مجم

گویند. پا از می  3عمل جهش بر رو  هر کروموزوم را احتمال جهش
ها  تولید شده باه عناوان ن ال جدیاد اتمام عمل جهش، کروموزوم

(. 34شاوند )شناخته شده و برا  دور بعد اجرا  الگوریتم ارساال مای
 (:26و  25) ها داردگر روشمزایا  مهمی ن بت به دی GFAالگوریتم 

 کند.ا  را ن بت به مدل ساده ارائه میمدل سندگانه .1

ها  استفاده شده در مادل را انتخااب به صورت خودکار ویژگی .2
 نماید.می

ها )متغیرها( با تواند بهتر به کشف ترکیبات ویژگیاین روش می .3
هاا  سناد گاناه هاا  همب اتگی باین ویژگیتوجه باه مزیت

 بپردازد.

دهاد فریادمن را ارائاه می  LOFمعیار خطاا     GFAلگوریتم  ا .4
هاا، پایادار  و بدین صورت که بهترین تعداد از لحااظ ویژگای

 شود.زند که سبب پایدار  مدل میبرازش مدل را تخمین می

 
1- One-point  Crossover 

2- Two-point Crossover 

3- Mutation Probability 

تواند یک دامنه معادلات از نظر نوع ساختار مادل این روش می .5
 کند.ا  درجه بالا را فراهم مانند توابع سند جمله

باشاد و ها مییک روش تکامل یافتاه از مادل  GFAالگوریتم   .6
ها  رگرسیون استاندارد از قبیل مدل اطلاعات اضافی از تحلیل
هاا را سر  اطلاعاات مفیاد بارا  داده  ترجی  داده شده و یک

 آورد. میفراهم 

باه شارظ   GFAساز  باا  ها  مهم حاصل از مدلبرخی از آماره
 باشد:ذیل می

LOF برا  هر معادله مطابق قابل محاسبه است:  -یدمنفر 

(1) 

 

SSE ،مجموع مربعات خطاا :cباه غیار از  : تعاداد تواباع اصالی(
 :nها در تواباع اصالی و کل ویژگی  :f: پارامتر تعدیل،  dضریب ثابت(،  

 2 رابطاهبار اسااس d ها  ورود  است. پاارامتر یکنواخات کل داده
 شود:محاسبه می

(2) 
 

 حداکثر طول معادله )حداکثر تعداد پارامترها در معادلاه( و  
 LOF(. کمتارین ارزش  کاه  )پارامتر تعدیل اسات  

فریدمن، کمترین احتمالی است که با تقریب مدل الگوریتم ژنتیک باا 
 ها تناسب بیشتر  دارد.داده

 برابر است با: مقدار این  -4معتبر متقاطع 
 (3) 

 

 SSTبینی شده اسات و  مجموع مربعات پیش  PRESSکه در آن  
یاک معیاار کلیاد  بارا    باشاد. ایان  مجموع مربعات کال مای

تار باشاد، قادرت هر سه به یک نزدیکو    بینی قدرت مدل استپیش
  از روش سااز(. متغیرها  مدل25بینی بهتر  برا  مدل دارد )پیش

 باشد:می 1صورت جدول ه تقریب تابع الگوریتم ژنتیک ب

، با استفاده از تقریب تاابع الگاوریتم 1با توجه به اطلاعات جدول  
ساز  برا  شناسایی عوامال ، مدلMSmodelingافزار  ژنتیک و نرم

ثر بر شاخص آگاهی از مخااطرات تولیدکننادگان زرشاک و عنااب ؤم
متغیار م اتقل، ساه   15ه از باین  صورت گرفت تا مشخص شاود کا

دگان متغیرهایی بر شااخص آگااهی از مادیریت مخااطرات تولیدکننا
باشند. نمونه آمار  باه روش ثر میزرشک و عناب خراسان جنوبی مؤ

تولیدکننده زرشاک و عنااب   130و    145گیر  تصادفی ساده از  نمونه
 بدست آمده است.

 
 
 

 
4- Cross validated R-squared  
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 GFAندگان زرشک و عناب با استفاده از تولیدکنسازی مدیریت ریسک مدلمتغیرهای مورد استفاده برای  -1 جدول

Table 1- Variables used to modeling the risk management of barberry and jujube producers using GFA 
 حروف اختصاری 

Abbreviations 
 متغیرها 

Variables 

X1 
 وجود خطر خشک الی خبر دارید؟  از سه حد تا

How much do you know about the dangers of drought? 

X2 
 وجود خطر عدم عرضه به موقع نهادها خبر دارید؟  سه حد از تا

How much do you know about the risk of failure to provide timely information to institutions? 

X3 
 وجود خطر سرمازدگی محصول خبر دارید؟  تاسه حد از

How much do you know about the risk of product frostbite? 

X4 
 محصول خبر دارید؟کاهش وجود خطر   تا سه حد از

How much do you know about the risk of product loss? 

X5 
 سه حد از وجود خطر تگرگ در منطقه خبر دارید؟ تا

How much do you know about the threat of hail in the region? 

X6 
 سه حد از وجود خطر سیل در منطقه خبر دارید؟ تا

How much do you know about the threat of flood in the region? 

X7 
 سه حد از وجود هزینه   بالا  نهادها خبر دارید؟ تا

How much do you know about the high cost of institutions? 

X8 
 تش سوز  باغ خبر دارید؟آ تا سه حد از وجود خطر 

How much do you know about the danger of garden fire? 

X9 
 وجود خطر علف ها  هرز خبر دارید؟ سه حد از تا

How much do we know about the risk of weeds? 

x10 
 تا سه حد از وجود خطر طوفان در منطقه خبر دارید؟

How much do you know about storm risk in the region? 

X11 
 تا سه حد از وجود خطر عدم دسترسی به موقع به ماشین الات کشاورز  خبر دارید؟ 

How much do you know about the risk of non-timely access to agricultural machinery? 

X12 
 تا سه حد از وجود خطر بارندگی ها  ناگهانی خبر دارید؟

To what extent are you aware of the risk of sudden rainfall? 

X13 
 تا سه حد از وجود خطر عدم دسترسی به موقع به نیرو  کار خبر دارید؟

To what extent are you aware of the risk of not having time access to the workforce? 

X14 
 خبر دارید؟ تا سه حد از وجود خطر حشرات

To what extent are you aware of the danger of insects? 

X15 
 وجود خطر سرقت محصول خبر دارید؟ تا سه حد از

How much do you know about the risk of product theft? 

Y 
 شاخص آگاهی از خطرات 

Risk awareness index 
 Very low = 0, low = 1, average = 2, high = 3, very high = 4        4=ادیز یل یخ،  3=ادیز، 2=متوسط، 1=کم، 0=کم یلیخ

 ها  تحقیق مأخذ: یافته
References: Research findings 

 

 

 و بحث  نتایج

ساااز  باارا  بااا اسااتفاده از تقریااب تااابع الگااوریتم ژنتیااک مدل
ثر باار شاااخص آگاااهی از ماادیریت ری ااک ؤشناسااایی عواماال ماا

ار بار ثیرگذأتها   ندگان زرشک و عناب صورت گرفت تا متغیرتولیدکن
مدیریت ری ک باغداران زرشک و عناب در اساتان خراساان جناوبی 

 شناسایی شود. 

ثر بار شااخص مادیریت ؤعوامال ما  ،2بر اسااس نتاای  جادول  

کاران برآورد شد که خطرات خشک الی، عدم عرضه مخاطرات زرشک
، هارز  هااعلف ، ساوز تاشآ  ،لیساها، سارمازدگی،  به موقع نهاده
ها  ناگهاانی و آلات کشاورز ، بارنادگیموقع به ماشیندسترسی به  

کااران رابطاه مثبات سرقت محصول با شاخص آگاهی ری ک زرشک
 135/0ها  هارز باه میازان ثیرگذار  خطر وجود علفأدارد و درجه ت

ثیر را در شاخص خطرات تولیدکنندگان زرشک أباشد که بیشترین تمی
 در منطقه خراسان جنوبی دارد.

 
 



 1398 زمستان، 4، شماره 33، جلد نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی     356

 
 ندگان زرشک تولیدکنمخاطرات  مدیریتشاخص  نتایج آماری حاصل از رگرسیون  -2ل جدو

Table 2- Statistical results from barberry producer risk management index regression   
+ 0.079 *  12+ 0.079 * X 11+ 0.114 * X  9+ 0.135 * X 8+ 0.0721 * X 6+ 0.101 * X 3+ 0.066 * X 2+ 0.091 * X 1Y =0.474 + 0.089* X

 15X 
Critical SOR F-value (95%)=0.025 Friedman LOF= 0.025 

 =0.92 

Experimental calculation error=0 =0.91 

 =0.91Cross validated  

 LOF (۹5/0) =0.071 F= 179.009 حداقل خطا  غیر معنی دار

 ها  تحقیق : یافتهمأخذ

References: Research findings 
 

آلات ماشاینباه  ثر دوم خطر عدم دسترسای باه موقاع  ؤفاکتور م
محاسابه شاده اسات. کمتارین  114/0کشاورز  است که با ضاریب 

اران مربوط به خطر سرمازدگی کثر بر شاخص ری ک زرشکؤعامل م
 شااخص  بار  رگاذاریثأت   اقتصااد   رهاایمتغ  نیبا  ازمحصول اسات.  

به موقع  عرضهعدم  ریمتغ دو به توانیم ارانکزرشک   کیر  تیریمد
 به که کرد اشاره  کشاورز آلاتنیماش بهبه موقع  یها و دسترسنهاده
کشاورزان را    کیر  یآگاه  شاخص  114/0  و  0۹1/0  بیبا ضر  بیترت

ساز  با الگوریتم تقریب تابع ژنتیک، . در مدلدهدیم  قرار  ریثأتحت ت

فریدمن نیز مشابه خطا  معیار در مادل حاداقل مربعاات   LOFار  معی
محاسبه شاده اسات. مادل خطاا  تجربای   025/0معمولی است که  

صافر ،  دهدها  تکرار  را نشان میهمحاسبات که خطا  تجربی داد
برا  مدل حاصل شده است و  ۹2/0بدست آمده است و ضریب تعیین 

تابع تقریب الگوریتم ژنتیک ا  است که توسط  این بهترین مدل بهینه
خراساان جناوبی   کاارانزرشاکثر بر شاخص ری ک  ؤبرا  عوامل م

 بدست آمده است.

 
 ندگان عناب تولیدکنریسک  مدیریت نتایج آماری حاصل از رگرسیون  -3جدول 

Table 3- Statistical results from jujube producers risk management regression 
+  12+ 0.077 * X 10+ 0.073 * X 8+ 0.056 * X 7+ 0.056 * X 5+ 0.099 * X 4+ 0.098 * X 3+ 0.082 * X2+ 0.070 * X 166* XY = 0.275 + 0.0

 15+ 0.056 * X 14+ 0.065 * X 130.092* X 
Critical SOR F-value (95%)=1.81 Friedman LOF= 0.015 

 =0.94 

 =0.93 

Experimental calculation error=0 =0.92Cross validated  

 LOF (۹5 /0) =0.054 F= 161.537 دارحداقل خطا  غیر معنی

 ها  تحقیقمأخذ: یافته         

References: Research findings 
 

ثر بر شاخص مدیریت ری اک ؤ، عوامل م3بر اساس نتای  جدول  
ندگان عناب تحمین زده شد. از میان متغیرها  مورد بررسای، تولیدکن

 کااهشسارمازدگی،    هاا،موقاع نهادهخطر خشک الی، عدم عرضه به  
هااا، آتااش سااوز ، طوفااان، تگاارگ، هزینااه بااالا  نهاده ،محصااول
ها  ناگهانی، عدم دسترسی به موقع به نیرو  کار، حشرات و بارندگی

نادگان تولیدکنسرقت محصول با شاخص آگاهی از مادیریت ری اک  
گ در خطر تگرار  را  ثیرگذأتعناب رابطه مثبت دارد و بیشترین درجه  

نادگان عنااب در تولیدکنشااخص ری اک    داشته است که بارمنطقه  
 کااهشخطار  ثر دوم  ؤباشد. عامال ماثر میؤمنطقه خراسان جنوبی م

در  ،بدست آمده است. عامل ساوم  0۹۸/0است که با ضریب  محصول  
نده تولیدکنها است که ری ک کشاورزان به موقع نهاده  دسترس نبودن

خطاار  ،ثرؤدهااد. کمتاارین عاماال مااثیر قاارار میعناااب را تحاات تااأ
هاا  خطر علف،  لیس  خطرسوز  باغ است. همچنین متغیرها   آتش
در مادل لات کشااورز   آخطر عدم دسترسی به موقع به ماشین  ،هرز

ساز  با الگوریتم تقریب تابع ژنتیاک، باشند. در مدلبهینه نهایی نمی
 بدست آمده اسات. ضاریب تعیاین مادل  015/0فریدمن    LOFمعیار  
دهاد متغیرهاا  بهیناه مادل برآورد شده اسات کاه نشاان می  ۹4/0

 درصد شاخص مخاطرات را توضی  دهد. ۹4اند به میزان توان ته

 

 گیری  نتیجه

ثر بر آگاهی از خطارات ؤها  معامل  شناختهدف    این تحقیق با
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ری ک تولیدکنندگان زرشک و عناب در استان خراسان جنوبی انجاام 
متغیر   15  میان  نشان داد که ازقریب تابع ژنتیک  ت. نتای  حاصل از  شد

ثر ؤنادگان زرشاک ماتولیدکندر مدیریت مخااطرات متغیر    ۹،  ری کی
 12ندگان عنااب  تولیدکنساز  برا  مدیریت ری ک  باشد. در مدلمی

 عامالصورت بهینه انتخاب شد. در اساتان خراساان جناوبی  ه  خطر ب
ثر ؤشک و عنااب ماندگان زرتولیدکنبر شاخص مخاطرات  خشک الی  

( مطابقات دارد. 2۸) بوده که این یافته با نتاای  محماد  و همکااران
آلات و نیارو  کاار باا و ماشاین هااهعدم عرضه به موقع نهادعوامل  

ها  سارمازدگی، ( مطابقت دارد. عامل2۹نتای  مرتضو  و همکاران )
 (، محماد 32، سیل و طوفان با نتاای  روساتا )ها  ناگهانیبارندگی

( همخوانی دارد ۹)  ( و بیلابی و همکاران24کانی گلزار  و همکاران )
که در این مطالعات بین متغیرها  اقلیمی و خطرات طبیعی و شاخص 

هاا  سویی وجود دارد. عامل حشرات که از عاملمخاطرات ارتباط هم
با نتای  محمد  کاانی   ،ندگان عناب استتولیدکنمدیریت    ری کی در

( تطابق دارد که در آن پژوهش عامل آفاات و 24ان )گلزار  و همکار
ثر بر مخاطرات شناسایی شاده اسات. عامال ؤعوامل م  ءها جزبیمار 

( و 17کاااهش محصااول نیااز بااا پااژوهش گراونااد  و علاای بیگاای )
خاوانی دارد کاه ( هم11( و کول و همکاران)2۹مرتضو  و همکاران )

ور بوده است. بنابراین ترین فاکتها مهممخاطرات تولید در این پژوهش
ها  ماورد بررسای بارا  آگااهی از شااخص مادیریت در بین عامل

ترین عامل طبیعی است ندگان عناب، خطر تگرگ مهمتولیدکنری ک  
ثیرگاذار  را داشاته اسات. بارا  أسوز  کمترین درجه تو خطر آتش

ناادگان زرشااک، کمتاارین درجااه آگاااهی از خطاار ساارمازدگی تولیدکن
 است.تخمین زده شده 
تاوان پیشانهادها  زیار را بارا  ها  تحقیاق میبر اساس یافته

 ارائه نمود: تولیدکنندگان زرشک و عناب  ری ک مدیریتبهبود 
نادگان عنااب و تولیدکنکاه اکثار    پژوهش دلالت بارآن دارد  نای
آماوزش   باه اصاولکاردن  نعمال  آگااهی و  دلیل ضاعف    به  زرشک

ساتفاده سنتی ایات و دانش کشاورز  در مواجه با ری ک، تنها از تجرب
لذا . را ندارند   لازم در مقابله با مخاطرات طبیعیهاو آموزش  کنندمی

بهباود داناش   بارا شود نظام تروی  و آموزش کشاورز   پیشنهاد می
، باا کشاورزان منطقه خراساان جناوبیها   مدیریت ری ک و مهارت

مواجه باا  در    لازم راهاآگاهی  ها  آموزشی مناسب پیشه برنامهئارا
تگاارگ، ساایل، طوفااان،  ایاان خطاارات )خشک ااالی، ساارمازدگی،

نظاام ها  ناگهانی و...( برا  باغاداران ترسایم نمایناد. ثانیاا  بارندگی
 ، باعاث افازایش آگااهیهاا  جدیادنوآور تروی  با آموزش مناسب  

هاا  حمایاتکنندگان زرشک و عناب شوند کاه در ایان زمیناه  تولید

هاا  روشباا اساتفاده از  ندگان  تولیدکنگیرد تا    صورت  بای تیدولتی  
ها  عناب و باغدر    به صورت بهتر   ند مخاطرات طبیعی رابتواننوین  

عرضاه باه موقاع   عادم  ثالثاامدیریت نمایند.    زرشک خراسان جنوبی
 بای اتیدان ات کاه   اقتصااد  رهایاز متغ یناش توانیها را منهاده
خراسان جنوبی در    و زرشک(  )عناب  کیاستراتژ  محصول  دو  نیا   برا

ا  داشت. محصولات زرشاک و عنااب در مرحلاه قبال از توجه ویژه
عرضه به بازار با تهدیداتی روبرو ه تند که باعث نوساانات در قیمات 

همچناین .  مواد اولیه کشاورز  بارا  ایان دو محصاول شاده اسات
هاا  ثباتی قیمت محصولات کشاورز ، نامشخص باودن سیاساتبی

هاا و نوساانات قبال عناب و زرشک و ناپایدار  این سیاستدولت در  
همچناین   .باشادقیمتی از جمله خطرات اقتصاد  در عرضه باازار می

مین أها باعث افزایش ری ک در زنجیاره تاعدم عرضه به موقع نهاده
باشد که ناشی از مشکلات بازاریابی زنجیاره برا  این محصولات می

دهنده ای  حاصل از تحقیق نشااننت  عرضه برا  این محصولات دارد.
بار  آلاتماشاینبه ها و عدم دسترسی عدم عرضه به موقع نهادهثیر  أت

کاران است و برا  محصول عنااب نیاز زرشکمدیریت ری ک    متغیر
هااا باار شاااخص آگاااهی از ری ااک هعاادم عرضااه بااه موقااع نهاااد

شود کاه در این راستا پیشنهاد می ثر بوده است.ؤندگان عناب متولیدکن
ها ری ک تولید مین به موقع نهادهأگذاران بخش کشاورز  با تسیاست

مراکز خدماتی برا  کشاورزان استان خراسان جنوبی را کاهش دهند و 
افزایش سط  کمی   منجر بهها  کشاورز   کننده نهادهو حمایتی ارائه

اقتصاد  این دو محصاول در و کیفی تولید و در نتیجه افزایش ارزش  
 نیا  نیمأت  عرضه  رهیزنج  در  که  یابیبازار  مشکلات  تااستان شوند  این  

 ییاز ساو  نیهمچنا.  شود  برطرف   ادیز  حد  تا  ،دارد  وجود  محصولات
ثر بوده ؤندگان عناب متولیدکن   کیر  تیریها بر مدنهاده   بالا  نهیهز

 نوسانات  ای  هانهاده  نیمأت  رهیزنج  مشکلات  از  یناش  تواندیم  کهاست  
ها  مین عدم قطعیت و ری کأبه عبارت دیگر زنجیره ت  .باشد  یمتیق

ها و بیشمار  برا  این محصول وجود دارد که با شناسایی این ری ک
تاوان هاا در فرآیناد بازاریاابی باه صاورت بهتار  میمیزان تاثیر آن

که دولات باا   شودیم  شنهادیپمنظور    نی. بدها را مدیریت نمودری ک
 محصاولات  نیا  دکنندگانیتولد  از  ها  اقتصاسیاست   یصح   اجرا

  هاااساتیس.  ابادی  شیافزا  کشاورزانتا انگیزه در بین    نمودهحمایت  
بخااش  قیاااز طر مااتیق شیدر هنگااام افاازا دیااو تول مااتیق تیااتثب

گار ها  بیماهو شرکت  ردیگ  صورت  یو نظارت بخش دولت  یخصوص
ام تولیاد ها قبل از تولیاد و در هنگاتوانند برا  تولید این نهادهنیز می

خراسان جنوبی در استان  این محصولات استراتژیک )عناب و زرشک(  
 کمک نمایند.
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Introduction and Aim: Agriculture is a risky occupation. The different natural, social, and economic 

hazards have created handicaps and problems for agricultural producers, which result in the instability of income 

for producers. In general, the nature and environment of agricultural activities are at high risk. The risks of 

agricultural activities are often associated with low performance, increased cost, and time lag. In order to from 

the perspective of risk management, studies can be categorized into three types including product hazards, price 

risks, and natural hazards. Major economies in the rural areas of south Khorasan province is based on the 

planting and selling three products of barberry, saffron and jujube, which are resistant to water deficit and 

drought, and at the same time all have the high economic value. This province in Iran accounts for about 96 to 

98% of the barberry and jujube production. Therefore, this study aims to examine the factors affecting the 

barberry and jujube production in the South Khorasan province, Iran. . 

Materials and Methods: Genetic function approximation (GFA) algorithm describes the basic problem of 

approximating the function. Many factors affect the response variable and primary input correlated with best 

response. The GFA algorithm works with a range of strings called population, developed for the purpose of 

searching.  The selection, crossover, and mutation operators also run appropriately. New members were given 

scores according to the estimator’s criteria. In the GFA, the criteria scoring is obtained for fitted regression 

models. The selection probabilities should add each new member to the population again. This method continued 

for a specified number of generations until the point of convergence. GFA algorithm can be used to produce a 

generation with respect to the evolution charts according to the achieved time. This graph shows the number of 

events for each variable about the population, which has evolved for each generation. GFA algorithm converges 

as no progress in population occurred. At this time, the model is significant which means the best choice for all 

models of population. Using GFA and MS modeling software, modeling is used to identify the factors affecting 

the knowledge of barberry and jujube producers in order to determine which one of 15 independent variables 

were effective on the risk management information of barberry and juvenile producers in South Khorasan 

province.  

Results and Discussion: The results showed that frostbite risk had the lowest risk, affecting the risk index of 

barberry producers. Awareness of hail hazards exerted the greatest effect on the risk index of jujube producers in 

south Khorasan region. The least effective factor was the awareness of fire hazards in the jujube gardens. 

Conclusion: The results suggest that most jujube and barberry producers use traditional knowledge and 

experience and do not acquire the necessary training that are needed for dealing with natural hazards due to poor 

knowledge and non-compliance with the principles of agricultural education in dealing with hazards. Therefore, 

it is recommended  that the system of agricultural extension and education and agricultural meteorology must 

have been improved the knowledge of the farmers' risk management and skills in the southern Khorasan region 

by presenting appropriate training programs to address these risks (drought, storm, sudden precipitation, etc.). 

Accordingly, the information and promotion system, accompanied with appropriate training in relation to new 

innovations, will increase the awareness among the male and female producers and government support should 

be taken in this area.  So producers can use modern methods for better managing natural hazards in the Jujube 
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 از ثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزیؤبندی عوامل مشناسایی و اولویت

 کنندگان مصرف دیدگاه

 
 3طاهر شاهزاده خادم فاطمه -*2غفاری  محمد  -1نسب زندی مصطفی

 22/04/1398تاریخ دریافت: 

 30/11/1398تاریخ پذیرش: 

 

 چکیده:

باشتتدد دارای یزی تته تولیتتد یط تولید خود که مستلزم عدم استتتدادا از متتواد شتتیویاین و مصتت وعن منمحصولات ارگانیک کشاورزی با توجه به شرا
توانتتد ک  دگان توایل به پرداخت بیشتر برای این محصولات داشته باش دد توسعه محصولات ارگانیک کشاورزی منبیشتری است. در صورتن که مصرف

ب دی عوامل موثر بر توایتتل بتته پرداختتت در محصتتولات ارگانیتتک کشتتاورزی از دیتتدگاا  اساین و اولویترونق بگیرد. از این رود در پژویش حاضر به ش
پیوایشن است. جامعه آمتتاری پتتژویش شتتامل کلیتته -این پژویش از نظر یدفد کاربردی و از نظر روش پژویشد توصیدنک  دگان پرداخته شد.  مصرف
یای پتتژویش در آبتتان ستتا  آوری دادایای بیونشان در شهر تهران بودا است که در دورا جوعک  دگان محصولات ارگانیک کشاورزی فروشگاامصرف
ب دی یای پژویش و استخراج عوامل از تحلیل عاملن اکتشافن و اولویتبه م ظور تجزیه و تحلیل دادااند.  کردااز محصولات این شرکت استدادا    1397

یای پژویش نشان داد که عوامل موثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی شامل کیدیت تهیاف  آن از آنتروپن شانون استدادا شدا است.
محیطند سبک زندگن و ایو ن متتواد اتت این یای زیستمحصولاتد مزایای ادراک شداد سطح درآمدد موانع اطلاعاتن و دسترسن به محصولاتد نگرانن

  این در رتبه او  ایویت قرار دارد.دی دگان ایو ن مواد ااست. از نظر پاسخ
 

 کشاورزید محصولات ارگانیک دک  داتوایل به پرداختد رفتار مصرف های کلیدی: واژه

 M31د I19د JEl : Q13بندی طبقه
 

 1مقدمه

 2030یتای کشتاورزی بایستتن تتا ستا   با رشد جوعیتد فعالیت
 تد. ا ای کافن برای یشت میلیارد ندر در سراستر جهتان را تتامین ک

یای شیویاین برای متدیریت آفتات و بسیاری از کشاورزان به ف اوری
تولید ا ای کافن وابسته یست د. بتا ایتن حتا د بتا وجتود بستیاری از 

یا کشمزایای آند اک ون مشخص شدا است که مواد شیویاین و آفت
زیستت یا و محیطموکن است پیامدیای ناگوار برای ستلامت انستان

یتای مربتوب بته بته نگرانن  ین رود بته علتت پاستخداشته باش د. از ا
یای معوو  کشاورزید علاقه به محصولات ارگانیک در سراستر شیوا

 (.20جهان افزایش یافته است )
یای مترتبط بتا محصتولات افزایش مشکلات بهداشتن و بیواری

 
ترتیب کارش اسن ارشدد استادیار و دانشجو کارش اسن ارشدد دانشکدا  به -3و  2د 1

 مدیریت و حسابدارید پردیس فارابند دانشگاا تهران 
 (      Email: ghaffari.mohammad@ut.ac.irنویس دا مسئو :  -)*

DOI: 10.22067/jead2.v33i4.80696 

ک  دگان ایویت بیشتری بترای خریتد ا این باعث شدا استد مصرف
ند. از جوله اقدامات افتراد حرکتت بته ستوت این محصولات قائل شو

(. بستیاری از 7استدادا از محصولات ارگانیک کشاورزی بتودا استت )
یا اند که محصولات ارگانیکد برای سلامت انسانمحققان اثبات کردا

تر یستت د و محصتولات ناستاله تهدیتدی بترای جامعته بهتر و ایون
 5حا  توسعهد یر ستا   (. به طور مثا  در کشوریای در  23باش د )من

سا  مبتلا به علائه بیواری ناشن از مواد ستون   5میلیون کودک زیر  
یا فوت میلیون ندر از آن 3و بقایای شیویاین در ا ا یست د که بالغ بر 

 2010ک  د. ایران نیز دچار عواقب ناگوار کشاورزی است و در سا  من
 160از    93ه  سازمان بهداشت جهانن ع وان کتردا استتا ایتران رتبت

کشتتور جهتتان را از لحتتاب عواقتتب نتتاگوار ناشتتن از کشتتاورزی را دارا 
 (.21باشد )من

انتدد در کشوریای مختلف به ایویت محصولات ارگانیک پن بردا
محیطن دولت اوکرایند اتریش و سوئد بتر به طور مثا  سیاست زیست

درصتد   7و    16د  21ترتیب بتیش از  بته  2020این است کته تتا ستا   
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(. روند بتازار 15ورزی خود را به سوت محصولات ارگانیک ببرند )کشا
جهانن به سوت استدادا از محصولات ارگانیک کشاورزی بودا استتد 

میلیتون یکتتار بته  6/10میلیون یکتار و در اروپتا   2/12در اقیانوسیه  
یای تولید ایتن محصتولات تبتدیل شتدا استت. حجته فتروش زمین

میلیتارد دلار رستیدا استت   60به    2012محصولات ارگانیک در سا   
یای ( در بتین ستا 1(. نتایج پژویشن که توسط آلسو و یوکاران )8)

دیتد کشور اروپاین انجام شدا استد نشتان من  21در    2012تا    2000
م تدتر بته استتدادا از محصتولات ارگانیتک تر و علاقهکه مردم آگتاا
 اند.کشاورزی شدا

ای مان د طعهد مزاد بهداشتتد یمحصولات ارگانیک دارای ویژگن
زیست و حداظت از حقوق حیوانات یست دد که مسائل مربوب به محیط

ک  دگان در در نگاا او  قابل مشایدا نیست د. در بعضن موارد مصترف
ک  د. برای یا را درک منی گام خرید یا مصرفد به سختن این ویژگن

یتا توستط موفقیت و توستعه محصتولات ارگانیتک بایتد ایتن ویژگن
ک  دا توایل به پرداخت بترای ایتن ک  دا درک شوند و مصرفمصرف

(. محصولات ارگانیک کشاورزی به دلایل 24باشد )داشته  محصولات  
یتای مختلدن )مان د شترایط تولیتد و صتدور گوایی امته( دارای قیوت

( در بتتین 12(. نتتتایج پتتژویش کتتیه و یوکتتاران )17بتالاتر یستتت د )
دید قیوتت محصتولات ارگانیتک نشان من  2014تا    2004یای  سا 

ک  دگان محصولات ارگانیتک کشاورزی در حا  افزایش است. مصرف
 (.11)دارند توایل به پرداخت قیوت بیشتری 

یا بترای از نظر اقتصادی ارزش یک کالا برابر با مجووع پرداخت
ک  دا استتت. متتازاد رفتتاا آن کتتالا بتته عتتلاوا اضتتافه رفتتاا مصتترف

ک  دا و ا طبق تعریف تداوت بین توایل به پرداخت مصرفک  دمصرف
(. در یوتین راستتا 9شتود )بهای واقعن است که برای آن پرداخت من

توان مدهوم توایل به پرداخت را به صورت جوتع یزی ته پرداختتن من
ک  دگان قبتل و بعتد از دی دا تداوت بین مازاد رفتاا مصترفکه نشان

استتد یای مواد ا این  ن یکن از ویژگنکردن یا بهبود بخشیداضافه  
ک  دگان به دنبا  ام یتت متواد ات این ع وان کرد. بسیاری از مصرف

یست د و توایل به پرداخت بیشتری بترای محصتولات ات این ستاله 
زمان باعث افزایش سطح مطلوبیت شدا و دارندد چرا که به صورت یه

(. در 16دیتد )ک تدد کتایش منخطراتن که سلامتن را تهدید مننیز  
 20ک  دگان برای محصولات ارگانیک به طور متوستط  آمریکا مصرف

(. در آمریکتا و 23درصد حاضر به پرداخت یزی ه بیشتر یست د )  30تا  
درصتتد توایتتل بتته پرداختتت بیشتتتر بتترای  40تتتا  10اتحادیتته اروپتتا 

 (.24محصولات ارگانیک وجود دارد )
 از  استتدادا  گفری ت  گستترش  یتدف  بتا  بیونشتان  یایفروشگاا

 بته یوچ تین و جامعته ستلامت ستطح ءارتقتا  و  ارگانیک  محصولات
 و  تولیتد  بته  اقتدام  ایران  در  ارگانیک  کشاورزی  ترویج  و  توسعه  م ظور
 یایفروشتگاا  از  بسیاری  امروزا.  نوایدمن  ارگانیک  محصولات  عرضه

 اندنتوانستته  ی توز  بیونشتان  فروشتگاا  یوچون  کشاورزی  محصولات

 را  ارگانیتک  محصولات  پرداخت  به  توایل  بر  ثرؤم  عوامل  کامل  طوربه
 پرداختتت بتته توایتتل زمی تته در پتتژویش ادبیتتات متترور. ک  تتد درک

 انجتام  مطالعات  بیشتر  دیددمن  نشان  ارگانیک  و  کشاورزی  محصولات
 کشاورزی  ارگانیک  محصولات  خرید  برای  قیوت  میزان  تعیین  به  شدا

 گت اریارزش  مان تد  نییتاروش  بتر استا   پرداختت  توایل  برآورد  و
 پرداختت  بته  توایتل  موجتب  که  ندلایل  به  کوتر  و  اندپرداخته  مشروب
 بتا.  استت  شتدا  پرداختته  شتودمن  محصولات  این  برای  ک  دامصرف

 ایتن  خصتو   در  گ اریسرمایه  و  ریزیبرنامه  و  عوامل  این  ش اساین
 جولته از کشتاورزی ارگانیتک محصتولات  یایشترکت  توسط  عوامل

 گتتام محصتتولات ایتتن رونتتق زمی تته در تتتوانمن نشتتانبیو فروشتتگاا
 و  تولیدک  تدگان  از  ارگانیک  محصولات  از  استدادا  افزایش  با.  برداشت

 .گرددمن  یاآن  نصیب  م دعتن  یوگن  نهاین  ک  دامصرف  تا  کشاورزان
رسد انجتام یتک مطالعته اکتشتافن بترای ش استاین و ل ا به نظر من

پرداختت بترای محصتولات بته ب دی عوامل متوثر بتر توایتل اولویت
ارگانیک کشاورزی از ایویت بالاین برخودار استت. از ایتن رود یتدف 

ثر بتر توایتل بته ؤب تدی عوامتل متمطالعه حاضر ش استاین و اولویت
 پرداخت برای محصولات ارگانیک کشاورزی است.

تعاریف متدتاوتن در متورد محصتولات ارگانیتک مبانی نظری:  
یا و مقتررات بتر استا  استتانداردکته  ن  کشاورزی وجود دارد. تعرید

عبتارت استت از: حمحصتولات استت  وزارت کشاورزی ایالت متحتدا  
ارگانیک کشاورزی مواد ا این تولید شدا توسط کشاورزان یست د که 
با استدادا از م ابع تجدیدپ یر و توجه به حداظت از ختاک و آ  تولیتد 

یاد نباید از یورموناند. برای تولید محصولات ارگانیک کشاورزی  شدا
یتای مصت وعند کودیتای ستاخته شتدا بتا کشیاد آفتبیوتیکآنتن

ترکیبات مص وعند مه دستن زیستتن و آ  فاضتلا  و دیگتر متوارد 
یای ارگانیک کشاورزی باید متکن بته مص وعن استدادا شود. سیسته

چرخه طبیعن زیستند کودیای حیوانن و گیاین و ک تر  آفات باشتدد 
یا را به ع توان محصتولات ارگانیتک کشتاورزی در نظتر آنتا بتوان  
یای مانتدایتا و باقنکش(. محصتولات ارگانیتک از آفت23گرفت« )

به علت مزایا برای ستلامتن و   این محصولات  شیویاین عاری یست د.
متورد تاثیر مثبت بر روی محیطد به طور روز افزون در سراسر جهتان  

لات ارگانیک کشاورزی دارای ایو تن (. محصو11)  اندتوجه قرار گرفته
(. دام ته 19تر نسبت به سایر محصولات مشابه یستت د )و کیدیت بالا

خریتتد و فتتروش محصتتولات ارگانیتتک کشتتاورزی بتته دلیتتل علاقتته 
ک  دگان به ایو ن بالاتر در حا  تولیدک  دگان به سود بیشتر و مصرف

رد بر حامیتان گسترش است. با توجه به سودآوری و ایو ن ا این بالات
 (.8در کشوریای مختلف افزودا شدا است ) این محصولات

توایل به پرداخت یک مدهوم اقتصادی در مورد مقتدار پتولن کته 
(. توایل به پرداخت به زبان ساداد 10باشد )پردازد منک  دا منمصرف

ک  دا چته یع ن اگر تغییراتن در کالا و خدمات به وجود آمتدا مصترف
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این مبلغ در اقتصاد توایتل  .ت برای بهبود کالا بپردازدمبلغن حاضر اس
(. توایل بته پرداختت بترای محصتولات 3شود )به پرداخت نامیدا من
محصولات ارگانیک دارای قیوت بالاتر نستبت .  مختلف متداوت است

(. در اسپانیاد دانوارکد ایتالیا و یونتان 24به محصولات مشابه یست د )
 63تتا    19درصتد و    58تتا    52درصدد    35  درصدد  25تا    15به ترتیب  

درصد توایل به پرداخت بیشتر برای محصتولات ارگانیتک کشتاورزی 
درصد  70یا این رقه تا دارند. این در حالن است که در بعضن پژویش

نیز رسیدا است. در ایران توایل به پرداخت برای محصولات ارگانیک 
 (.20باشد )درصد من 20در حدود 

تحتت   ن( در پژویش16موسوی و یوکاران )  :پیشینه پژوهش
گ اری محصولات لب ن و پروتئی ن ارگانیتک و عوامتل ارزش"ع وان  

با بته   "موثر بر توایل پرداخت مطالعه موردی شیر در شهرستان شیراز
گ اری مشروب و روش برآورد میزان توایل به کارگیری رییافت ارزش

انتد. بته ایتن رداختهپرداختد به تعیتین ارزش محصتولات ارگانیتک پ
ندتر در شتهر شتیراز انجتام گرفتت.   300م ظور پیوایشن با مشارکت  

دیتد کته افتزایش در کیدیتت محصتو  یای پژویش نشتان منیافته
ثیرگتت ار در افتتزایش تقاضاستتت و حوایتتت از أتتترین عامتتل تمهه

تواند به افزایش تولید محصتو  تولیدک  دگان محصولات ارگانیک من
یا نشان داد که متغیریای ستند اید. یوچ یند یافتهارگانیک کوک نو

میزان تحصیلاتد مصرف یدتگن شیر ایتر ارگانیتکد میتزان درآمتدد 
آش این با محصولات ارگانیک و نگرش نسبت به ایویت ارزش ا این 

بر روی تقاضا برای این محصولات تاثیرگ ار است. متوستط   دمحصو 
ریا  برآورد   15160رگانیک  توایل به پرداخت برای یر کیلوگرم شیر ا

 گردید.
 ارزیتتابن"( در پژویشتتن تحتتت ع تتوان 2آمیتتان و یوکتتاران )

ک  دگان گوشتت متر  یای موثر بر توایل بته پرداختت مصترفعامل
ثر بر پ یرش و مصترف به بررسن عوامل مؤ  "در شهر ارومیهارگانیک  

 انتد.گ اری مشروب و مد  توبیت پرداختهمر  ارگانیک از روش ارزش
شهروند در شهر ارومیه انجام   283به این م ظور پیوایشن با مشارکت  

دید افرادی که آگاین بیشتر یای پژویش نشان منگرفته است. یافته
یای نسبت به فواید مر  ارگانیک و نگرش بهتتری نستبت بته مولدته
یتا و عوومن خریدد مولده خرید ساله و مولده آگاین از خطتر یورمون

داشت دد توایل بیشتری به مصرف محصو  دارند. مقدار   یابیوتیکآنتن
انتظاری توایل به پرداخت بیشتر برای مر  ارگانیک در قیا  با متر  

 درصد است. 92/33ص عتن براسا  الگوی توبیت معاد  
بررسن توایل به "( در پژویشن تحت ع وان  12کیه و یوکاران )

اورزی بتا ک  دگان بترای محصتولات ارگانیتک کشتپرداخت مصترف
به بررسن آمتادگن توایتل بته پرداختت   "استدادا از مد  پارامتری بقا

ظور پیوایشن  م  دیناند. ببرای محصولات ارگانیک کشاورزی پرداخته
ک  دگان یک شرکت ارگانیک در کشور کرا انجتام با مشارکت مصرف

دید کته توایتل بته پرداختت بترای یای پژویش نشان منشد. یافته
برابتر محصتولات دیگتر   5/1نیک کشاورزی در حدود  محصولات ارگا

باشد. متغیریای مان د ج سیتد آش این با این محصتولات و درآمتد من
 ک  دا بر توایل به پرداخت تاثیرگ ار است.مصرف

ثر بر ؤعوامل م"تحت ع وان    ن( در پژویش18ناندی و یوکاران )
گانیتک: ک  دگان برای میتوا و ستبزیجات ارتوایل به پرداخت مصرف

به بررستن و مطالعته توایتل بته   "ک  دگان در ی دنظرس جن مصرف
انتد. ک  دگان برای میوا و سبزیجات ارگانیتک پرداختهپرداخت مصرف

ندتر در ی تد انجتام شتد.   250به این م ظور پیوایشتن بتا مشتارکت  
ک  دگان درصد مصترف  90دید که حدود  من  یای پژویش نشانیافته

درصتد  100تتا  5ی ایتن محصتولات در بتازا حاضر به پرداختت بترا
یست د. عوامل متوثر بتر توایتل بته پرداختت شتامل درآمتد ختانواداد 

یای محیطند اعتواد به ارگانیک بتودن محصتولاتد ج سیتد نگرانن
باشد. لازم است با روش درست قیوت بسیار بالا و عرضه نامحدود من

یزی ه پرداختن توزیعد حوایت از کشاورزان و تخصیص بودجه م اسب  
 ک  دا برداشته شود.از روی مصرف

توایل به "( در پژویشن تحت ع وان  26واپا تانکویچ و یوکاران )
بته بررستن و   "پرداخت برای محصولات ارگانیک در بازار صربستتان

ک  دگان برای محصتولات ارگانیتک مطالعه توایل به پرداخت مصرف
ندتر در کشتور   398ارکت  اند. به این م ظور پیوایشتن بتا مشتپرداخته

دیتد کته درآمتد یای پتژویش نشتان منصربستان انجام شد. یافتته
خانوارد ج سیتد محیط زندگند اندازا خانوادا و ستطح تحصتیلات بتر 

ثیرگ ار است. به طور مثا  در یتک ختانوادا أروی توایل به پرداخت ت
 یورو  2000تا    500چهار ندری با تحصیلات عالن و در محدودا درآمد  

درصد بیشتر برای محصتولات ارگانیتک   20در ماا توایل به پرداخت  
 پیشتی ه  و  نظتری  مبتانن  قستوت  در  شتدا  انجام  یایبررسن  دارند. با
ش استاین   خصو   در  نیایپژویش  کوبود  خصو   در  خلاء  پژویش

عوامل موثر بر توایل به پرداخت مشهود بود و بیشتر مطالعتات انجتام 
ل به پرداخت بترای محصتولات ارگانیتک شدا بر میزان و مقدار توای

ثر بر توایتل بته  ا لزوم بررسن و ش اساین عوامل مؤ. لاندمتورکز شدا
 حاضتر پرداخت محصولات ارگانیک کشاورزی مشهود استا پتژویش

 ستعن  یتاپیشین و استدادا از آن  یایپژویش  به  نسبت  ترجامع  با دید
توایتل بته   بته  تورکتز  بتا  کشتاورزی  ارگانیتک  محصولات  توسعه  در

 .داردپرداخت برای این محصولات 
 

 هامواد و روش

این پژویش از نظتر یتدفد کتاربردی و از نظتر روش پتژویشد 
پیوایشتتن استتت. جامعتته آمتتاری پتتژویش شتتامل کلیتته -توصتتیدن

یای بیونشان ک  دگان محصولات ارگانیک کشاورزی فروشگاامصرف
یای پتژویش در آوری دادادر شهر تهران بودا است که در دورا جوع
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بترای انتد. کردااز محصولات ایتن شترکت استتدادا    1397آبان سا   
یتا آن( استدادا شتد. 6تعیین حجه نوونه آماری از الگوی کومر و لن )

 نالگتوی  عتاملند  تحلیل  انجام  برای  نیاز  مورد  نوونه  حجه  با  ارتباب  در
 بته بتالا ختو نوونته    300که بر استا  آن تعتداد    ک  دمن  پیش هاد

تر از جامعته آمتاری تعتداد ا از این رو برای داشتن نوونه جامعباشدمن
جهت انتخا  اعضای نوونته آمتاری از  .آوری شدپرسش امه جوع  384

یتا بتا آوری دادادر دستتر  استتدادا شتد و جوتعگیری  نوونهروش  
ای برای مترور ادبیتات پتژویش و روش استدادا از دو روش کتابخانه

آوری پرسش امه( انجام گرفتت. بترای گتردآوری جوعمیدانن )توزیع و  
سوا  )گویه( با مرور ادبیات   32ای حاوی  یای پژویشد پرسش امهدادا

طراحتن شتد. یوچ تین چهتار   دپژویش در زمی ه متغیریای پتژویش
ش اختن و اطلاعتات در زمی ته سوا  برای س جش متغیریای جوعیت

میزان استدادا از   محصولات ارگانیک کشاورزی )ج سیتد تحصیلاتد
میزان توایل به پرداخت بیشتر بترای   و  محصولات ارگانیک کشاورزی

 روایتن  بررستن  م ظتور  به  محصولات ارگانیک کشاورزی( تدوین شد.
 استتاتید بتتین پرسشتت امه تعتتدادی ی پرسشتت امه تتتدوین شتتدادمحتتتوا

 بتودن فهته قابل بودند م طقن از و شد توزیع خبرا افراد و  دانشگاین
 نظترات از طور یوین و شد  حاصل  اطوی ان  متغیریا  ت اسب  و  سوالات
جهت بررسن   .شد  استدادا  پرسش امه  یایپرسش  بهبود  جهت  خبرگان

پایاین پرسش امه از ضریب آلدای کرونبتا  استتدادا شتدا استت. ایتن 
بودا است و برای یر یتک   847/0ضریب برای کل پرسش امه برابر با  

ا محاسبه شتدا کته نتتایج آن در از متغیریای پژویش به صورت مجز
ارائه شدا است. یوان طور کته نتتایج ضتریب آلدتای   3جدو  شوارا  

 دیدد پرسش امه مورد نظر از پایاین م اسبن برخوردارکرونبا  نشان من
 SPSSافزاریتای  یای پژویش از نرماست. به م ظور بررسن دادا  بودا

ثر بر توایتل ؤاستدادا شدا است. برای ش اساین عوامل م  EXCELو  
به پرداخت در محصتولات ارگانیتک کشتاورزی روش تحلیتل عامتل 

و برای بررسن وضعیت عوامل ش استاین   SPSSاکتشافن در نرم افزار  
استدادا شدا است  SPSSای در نرم افزار شداد از آزمون تن تک نوونه

ب دی عوامل ش اساین شدا از آنتروپتن شتانون در نترم و برای اولویت
 استدادا گردید. EXCELافزار 

 

 نتایج و بحث

 1یای جوعیت ش اختن اعضتای نوونته آمتاری در جتدو  ویژگن
ارائه شدا است. در پژویش حاضر بیشترین میزان توایل بته پرداختت 

 باشد.درصد فروانن من 45درصد با  40تا  20بین 
ثر ن اکتشافند برای ش اساین عوامل متؤقبل از انجام تحلیل عامل

پرداخت در محصتولات ارگانیتک کشتاورزید بته م ظتور   بر توایل به

یای موجود و م اسب بتودن کارگیری داداحصو  اطوی ان از امکان به
یا برای تحلیل عاملن اکتشافند از آزمون بارتلت و شتاخص تعداد دادا

طور که کدایت حجه نوونه کایزر مایر اوکلین استدادا شدا است. یوان
 851/0میزان شاخص کایزر مایر اوکلتین   نشان دادا شداد  2در جدو   

یای مورد نظر برای انجام تحلیتل عتاملن دید دادااست که نشان من
ک د. یوچ ین سطح مع اداری آزمون بارتلت کوتر اکتشافن کدایت من

دید تحلیل عاملن اکتشافن برای این م ظور است و نشان من  05/0از  
یوبستتگن رد م اسب است و فتر  شت اخته شتدا بتودن متاتریس  

توان اطوی ان داشت که ایجتاد یتک د من2شود. با توجه به جدو   من
ثر ؤآوری شدا برای ش اساین عوامل متیای جوعساختار عاملن از دادا

پت یر بر توایل به پرداخت در محصتولات ارگانیتک کشتاورزی امکان
 است.

سپسد میزان اشتراک متغیریا یا واریانس کل با میتزان اشتتراک 
یا بتالاتر متغیریا مورد بررسن قرار گرفت. میزان اشتراک گویه  عاملن

یتای تعیتین شتدا در تبیتین بود که بیان ک  دا توانتاین عامل  5/0از  
واریانس متغیر مورد مطالعه است. با وجود این در بیان مقادیر اشتراکد 

کوتترین  501/0با  3یاین نیز مشایدا شد. مقدار اشتراک گویه  تداوت
بیشتترین میتزان اشتتراک در میتان   835/0برابتر    21وارا  و گویه شت

 یای پژویش را دارا بودا است.گویه
در مرحله بعتد جهتت تحلیتل عتاملن اکتشتافند از روش تحلیتل 

یای اصلن بر اسا  روش چرخش واریواکس استدادا شد. نتایج مولده
ثر بر توایل به پرداخت ؤدید عوامل متحلیل عاملن اکتشافن نشان من

محصولات ارگانیک کشاورزی از یدت عامل یا بعد تشتکیل شتدا   در
است. لازم به ذکر است که برای اطوی ان بیشتر باریتای عتاملن زیتر 

حتت ف گردیتتد.  32و  11د 9یای حتت ف شتتدا استتتد لتت ا گویتته 5/0
یوچ یند میزان درصد واریانس تبیین شدا و میتزان آلدتای کرونبتا  

الاتن کته یتک عامتل را جهت س جش میزان ستازگاری درونتن ستو
 س جدد محاسبه شدا است.من

دیتد نتایج تحلیل عاملن اکتشافن در متورد عامتل او  نشتان من
گیرند. از آنجا که در یک عامل یا بعد قرار من  27د  26د  6د  1یای  گویه

یای مربوب به محصتو  اشتارا داردد کته در این چهار گویه به ویژگن
صو  دارای کیدیت بالاتری استتا یا محصورت دارا بودن این ویژگن

گت اری توان این عامل را تحت ع وان کیدیتت محصتولات نامل ا من
ثر بر توایتل بته درصد از عوامل مؤ  469/15توانسته    یاکرد. این گویه

پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را تبیین ک د. ضریب آلدای 
دید نشان من  است که  917/0یای مربوب به این عامل  کرونبا  گویه

 یای این عامل سازگاری درونن م اسبن دارند.گویه
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 های جمعیت شناختیویژگی -1 جدول
Table 1- Demographic features 

 درصد فراوانی 
Frequency 

percentage 

 فراوانی

 مطلق 
Frequency 

 
 گروه

Group 

 متغیر 
Variables 

45.1 101 
 مرد 

Male  ج سیت 
Gender 

54.9 283 
 زن 

Female 

1.5 6   

 تر دیپله و پایین  
Diploma and 

lower 

 تحصیلات 
Degree of education 

14.6 56 
 فوق دیپله 

Associate 

40.4 155 
 کارش اسن  

Bachelor 

43.5 167 

 کارش اسن ارشد و بالاتر  
Masters and 

higher 

4.4 17 
 خیلن که  

Very little 

 کشاورزی میزان استدادا از محصولات ارگانیک

The amount of organic agricultural products used 

 

6 23 
 که 

Little 

34.9 134 
 متوسط 

Medium 

41.2 158 
 زیاد 

Much 

13.5 52 
 خیلن زیاد  

Very much 

44 169 

 درصد 20کوتر از  
Less than 20 

percent   

 زی میزان توایل به پرداخت بیشتر برای محصولات ارگانیک کشاور
The amount of willingness to pay for organic 

agricultural products 

45 173 
 درصد 40تا  20 

20 to 40 percent 

6.2 24 
 درصد 60تا  41 

41 to 60 percent 

2.4 9 
 درصد 80تا  61 

61 to 80 percent 

2.4 9 
 درصد  100تا  81 

81 to 100 percent 

 

 رتلت و کایزر مایر اوکلین های باآماره  -2جدول 
KMO and Bartlett's test Table 2- 

0.851 
 شاخص کفایت نمونه کایزر مایر اوکلین 

Kaiser-Meyer-Olkin measure of sampling 

3526.913 
 مقدار کای اسکوئر 
Chi-Square  آزمون بارتلت 

Bartlett's test 
0.000 

 سطح مع اداری 
Sig 

 

دیتد فن در مورد عامتل دوم نشتان مننتایج تحلیل عاملن اکتشا
گیرند. از آنجتا در یک عامل قرار من  28و    24د  23د  7د  3د  2یای  گویه

ک  دا از باشتدد کته مصترفکه این شش گویه مربوب به مزایتاین من
ک تدا لت ا طریق استدادا از محصولات ارگانیتک کشتاورزی درک من
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گ اری کترد. نام  توان این عامل را تحت ع وان مزایای ادراک شدامن
درصتد از عوامتل متوثر بتر توایتل بته   823/11یا توانستته  این گویه

پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را تبیین ک د. ضریب آلدای 
دید است که نشان من  804/0یای مربوب به این عامل  کرونبا  گویه

 یای این عامل سازگاری درونن م اسبن دارند.گویه
دیتد اکتشافن در مورد عامل ستوم نشتان من  نتایج تحلیل عاملن

گیرند. از آنجا که این در یک عامل قرار من 22و   21د 20د  4یای گویه
ک  دا و قیوت محصولات ارگانیک چهار گویه مربوب به درآمد مصرف

توان این عامل را تحت ع وان سطح درآمتد باشدا ل ا منکشاورزی من
ثر بتر ؤدرصد از عوامل م 463/10ه  یا توانستنام گ اری کرد. این گویه

توایل به پرداخت در محصولات ارگانیتک کشتاورزی را تبیتین ک تد. 
است کته  914/0یای مربوب به این عامل ضریب آلدای کرونبا  گویه

 یای این عامل سازگاری درونن م اسبن دارند.دید گویهنشان من
دیتد ننتایج تحلیل عاملن اکتشافن در مورد عامل چهارم نشان م

گیرند. از آنجتا در یک عامل قرار من  18و    15د  14د  13د  12یای  گویه
که این پ ج گویه مربوب به نبود اطلاعات کافن در متورد محصتولات 
ارگانیک کشاورزی و دسترستن و عرضته نام استب ایتن محصتولات 

توان این عامتل را تحتت ع توان موانتع اطلاعتاتن و باشدا ل ا منمن
 148/10یا توانستته ت نام گ اری کرد. این گویهدسترسن به محصولا

درصد از عوامل موثر بر توایل بته پرداختت در محصتولات ارگانیتک 
یای مربوب به این کشاورزی را تبیین ک د. ضریب آلدای کرونبا  گویه

یای ایتن عامتل ستازگاری دید گویهاست که نشان من  851/0عامل  
 درونن م اسبن دارند.
دیتد ن اکتشافن در مورد عامل پ جه نشتان مننتایج تحلیل عامل

گیرند. از آنجا که این در یک عامل قرار من 31و   17د 16د  8یای گویه
چهار گویه مربوب به اثرگت اری بتر روی محتیط اطتراف و ستازگاری 
محصولات ارگانیک کشاورزی با محتیط اطتراف و زیتان کوتتر ایتن 

یای تحت ع وان نگراننتوان این عامل را باشدا ل ا منمحصولات من

درصتد از   228/8یا توانستته  محیطن نام گ اری کرد. این گویهزیست
ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشتاورزی را ؤعوامل م

یای مربتوب بته ایتن عامتل تبیین ک د. ضریب آلدای کرونبتا  گویته
یای این عامل ستازگاری درونتن دید گویهاست که نشان من  759/0

  اسبن دارند.م
دیتد نتایج تحلیل عاملن اکتشافن در مورد عامل ششه نشتان من

گیرند. از آنجا کته ایتن در یک عامل قرار من  30و    29د  10یای  گویه
سه گویه مربوب به نحوا و سبک زندگن افراد و چگونگن ایویت قائل 

تتوان ایتن عامتل را شدن برای مواردی مان د سلامتن استتا لت ا من
 316/7یا توانسته ن سبک زندگن نام گ اری کرد. این گویهتحت ع وا

درصد از عوامل موثر بر توایل بته پرداختت در محصتولات ارگانیتک 
یای مربوب به این کشاورزی را تبیین ک د. ضریب آلدای کرونبا  گویه

یای ایتن عامتل ستازگاری دید گویهاست که نشان من  776/0عامل  
 درونن م اسبن دارند.

دیتد حلیل عاملن اکتشافن در مورد عامل یدته نشتان مننتایج ت
گیرند. از آنجا که این سه در یک عامل قرار من  25و    19د  5یای  گویه

گویه مربوب به ایویت ایو ن مواد ا این و ضترورت ارگانیتک بتودن 
توان این عامل را تحت ع وان ایو ن مواد باشدا ل ا منمحصولات من

درصتد از عوامتل   676/4یا توانستته  ن گویها این نام گ اری کرد. ای
موثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشتاورزی را تبیتین 

 879/0یای مربتوب بته ایتن عامتل ک د. ضریب آلدای کرونبا  گویته
یای این عامل سازگاری درونتن م استبن دید گویهاست که نشان من

 دارند.
درصتد واریتانس   123/68یدت عامل ش اساین شدا در مجوتوع  

ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشتاورزی را ؤعوامل م
ک  د. بار عاملند ضریب آلدتای کرونبتا  و درصتد واریتانس تبیین من

 ارائه شدا است. 3یا در جدو  تبیین شدا توامن گویه

 

 نتایج تحلیل عاملی اکتشافی  -3 جدول
Table 3- Results of exploratory factor analysis 

درصد واریانس  

 تبیین شده 
% of Variance 

ضریب آلفای 

 کرونباخ 
Cronbach's 

alpha 

 بار عاملی
Factor 

loadings 

 ها )سوالات( گویه
Items (questions) 

 هاعامل
Factors 

15.469 0.917 

0.901 
 محصولات ارگانیک کشاورزی دارای عطر و بوی بهتری یست د. 
Organic agricultural products have better odor. 

 کیدیت محصولات 
Quality of products 

0.894 

من تازگن بیشتری در محصولات ارگانیک کشاورزی تجربه  
 ام. کردا

I've recently experienced organic agricultural 

products. 
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0.843 

محصولات ارگانیک کشاورزی دارای طعه بهتری نسبت به  
 یست د. محصولات معوو   

Organic agricultural products have a better taste 

than traditional products. 

0.812 
 مواد مغ ی بیشتری در محصولات ارگانیک کشاورزی وجود دارد. 
There are more nutrients in organic agricultural 

products. 

11.823 0.804 

0.710 
گانیک کشاورزی احسا  بهتری من با استدادا از محصولات ار 

 دارم. 
I feel better with organic agricultural products. 

 مزایای ادراک شدا
Perceived benefits 

0.632 

شیویاین کوتری نسبت به   موادمحصولات ارگانیک کشاورزی 
 محصولات معوو  دارند.

Organic agricultural products have less chemical 

waste than conventional products. 

0.681 

با استدادا از محصولات ارگانیک کشاورزی به توسعه کشاورزی 
 شود. کوک بیشتری من

The use of organic agricultural products will help 

more agricultural development. 

0.687 
 من تجربه بهتری از خرید محصولات ارگانیک کشاورزی دارم. 

I have a better experience buying organic 

agricultural products. 

0.640 

با استدادا از محصولات ارگانیک کشاورزی احسا  شادابن 
 بیشتری دارم. 

The use of organic agricultural products makes 

me feel more cheerful. 

0.681 
 یدتر یست د.محصولات ارگانیک کشاورزی برای سلامتن مد

Organic agricultural products are more beneficial 

for health. 

10.463 0.914 

0.885 

افراد با رفاا اجتواعن بالاترد بیشتر از محصولات ارگانیک کشاورزی  
 ک  د. استدادا من

People with higher social welfare use more 

organic agricultural products. 

 مد سطح درآ
Income levels 

0.906 

محصولات ارگانیک کشاورزی دارای قیوت بالاتر نسبت به  
 محصولات معوو  یست د. 

Organic agricultural products have higher prices 

than conventional products. 

0.898 

در صورت قیوت م اسب محصولات ارگانیک کشاورزید توایل به  
 رم. خرید این محصولات دا 

In the price of organic agricultural products, I 

have a tendency to buy these products. 

0.829 
 یزی ه تولید محصولات ارگانیک کشاورزی بیشتر است. 
The cost of producing organic agricultural 

products is higher. 

10.148 0.851 

0.528 

رسانن رگانیک کشاورزی باید اطلاعدر مورد فواید محصولات ا 
 بیشتر باشد.

Knowledge about the benefits of organic 

agricultural products needs to be made more 

informative. 

موانع اطلاعاتن و دسترسن به  
 محصولات 

Barriers to information and 

access to products 

0.765 

یای مواد  به راحتن در فروشگاامحصولات ارگانیک کشاورزی 
 شوند. ا این یافت نون

Organic agricultural products are not easily found 

in grocery stores. 
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0.791 
 کوبود اطلاعات در زمی ه محصولات ارگانیگ کشاورزی وجود دارد. 

There is a lack of information on organic 

agricultural products. 

0.800 

محصولات ارگانیک کشاورزی در مقایسه با محصولات معوو   
 باش د. دارای ت وع نون

Organic agricultural products are not diversified 

in comparison with conventional products. 

0.783 

بازار و فروشگاا مخصو  برای خرید محصولات ارگانیک  
 باشد.کشاورزی مهه من

The market and specialty store are important for 

buying organic agricultural products. 

8.228 0.759 

0.529 
 محصولات ارگانیک کشاورزی زیان کوتری دارد. 

Organic agricultural products are less harmful to 

agriculture. 

 محیطن یای زیستنگرانن
Environmental concerns 

0.776 

یا بر روی کشیا و علفکشمن اعتقاد دارمد که باقن ماندا آفت
 محیط اطراف اثرات مخربن دارد. 

I believe that the remaining pesticides and 

herbicides have harmful effects on the 

environment. 

0.693 
 

من اعتقاد دارمد که مواد مص وعن کوتری در محصولات ارگانیک  
 کشاورزی وجود دارد. 

I believe that there are less synthetic materials in 

organic agricultural products. 

0.563 

من از محصولات ارگانیک کشاورزی سازگار با محیط استدادا  
 ک ه. من

I use organic agricultural products that are 

environmentally friendly. 

7.316 0.776 

0.748 
 باشد.استدادا از مواد ا این ساله برای من بسیار مهه من

It is very important for me to use healthy food. 

 سبک زندگن 
Life style 

0.784 

من از خوردن مواد ا این با مواد افزودنن مص وعن و مواد  
 ک ه. رندا اج تا  مننگهدا 

I am eating food with artificial additives and 

preservatives. 

0.742 

ک هد در سبد ا این مصرفن از محصولات ارگانیک  سعن من
 کشاورزی استدادا ک ه. 

I try to use organic agricultural products in foods. 

4.676 0.879 

0.647 

یا در مواد ا این موجب  کشماندا آفت من اعتقاد دارمد باقن
 شود. من بیواری

I believe that the remaining pesticides in food 

cause illness. 

 ایو ن مواد ا این 
Food safety 

0.622 

من اعتقاد دارمد استدادا از محصولات اصلاح ژنتیک شدا برای  
 سلامتن مضر است. 

I believe that the use of genetically modified 

products is harmful to health. 

0.557 

یای رشد در تولیدات  کمن اعتقاد دارمد که استدادا از محر
 کشاورزی مضر است. 

I believe that the use of growth drivers in 

agricultural production is harmful. 

 
اختت در ثر بتر توایتل بته پردؤبرای بررستن وضتعیت عوامتل مت

ای استتدادا محصولات ارگانیک کشاورزید از آزمون تتن تتک نوونته
یتای شدا است. به این م ظور امتیاز یر یک از ابعاد با توجته بته دادا

گیری آوری شتتدا از طریتتق پرسشتت امه بتتا استتتدادا از میتتانگینجوتتع
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 آمدا است. 4محاسبه شدد که نتایج آن در جدو  
یب مع تاداری کوتتر از ستطح برای تحلیل آزمون تن چ اچه ضتر

درصد باشد و حتد بتالا و پتایین در محتدودا مثبتت بتودا و   5خطای  
میانگین متغیر مورد نظر بیش از عدد سه باشتدد متغیتر متورد نظتر در 

 وضعیت م اسب قرار دارد.
ضریب مع اداری برای یدت عامل ش اساین شتدا   4طبق جدو    

دا مثبتت ون و بالا در محددرصد است. حد پایی  5برابر صدر و کوتر از  

ثر بتر توایتل بته پرداختت در محصتولات ؤبودا و میانگین عوامل مت
باشتد. از ایتن جهتتد توتام ارگانیک کشاورزی بالاتر از عدد سته من

 عوامل ش اساین شدا در وضعیت م اسب قرار دارند.
ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ؤب دی عوامل مبرای اولویت

ی از آنتروپتتن شتتانون استتتدادا گردیتتد. از نظتتر ارگانیتتک کشتتاورز
 دی دگان ایو ن مواد ا این در رتبه او  ایویت قرار دارد. پاسخ

 

 ای آزمون تی تک نمونه  -4 جدول
Table 4- One sample test 

 درصد   95سطح اطمینان 
95% Confidence interval of the 

difference  سطح معناداری 
Sig 

 درجه آزادی 
df 

 تیمقدار 
T 

 میانگین 
Mean 

 هاعامل
Factors  حد بالا 

Upper 
 حد پایین 
Lower 

0.318 0.143 0.000 383 5.216 3.231 
 کیدیت محصولات 

Quality of products 

0.283 0.099 0.000 383 4.108 3.191 
 مزایای ادراک شدا

Perceived benefits 

0.524 0.330 0.000 383 8.707 3.427 
 سطح درآمد 

Income levels 

0.763 0.572 0.000 383 13.831 3.668 

 موانع اطلاعاتن و دسترسن به محصولات 
Barriers to information and 

access to products 

0.667 0.480 0.000 383 12.067 3.573 
 محیطن یای زیستنگرانن

Environmental concerns 

0.756 0.546 0.000 383 12.208 3.651 
 سبک زندگن 
Life style 

0.765 0.574 0.000 383 13.872 3.670 
 ایو ن مواد ا این 
Food safety 

 

 آنتروپی شانون   -5جدول 
Table 5- Shannon entropy  

 بندی رتبه
Ranking 

 وزن نرمال شده
Normalized weight 

 درجه انحراف 
Degree of deviation 

 آنتروپی هر شاخص 
Entropy of any index 

 هاعامل
Factors 

3 0.2180 0.0112 0.9888 
 کیدیت محصولات 

Quality of products 

4 0.0979 0.0050 0.9950 
 مزایای ادراک شدا

Perceived benefits 

2 0.2218 0.0113 0.9887 
 سطح درآمد 

Income levels 

7 0.0677 0.0035 0.9965 

 موانع اطلاعاتن و دسترسن به محصولات 
Barriers to information and 

access to products 

6 0.0680 0.0035 0.9965 
 محیطن یای زیستنگرانن

Environmental concerns 

5 0.0844 0.0043 0.9957 
 سبک زندگن 
Life style 

1 0.2421 0.0124 0.9876 
 ایو ن مواد ا این 
Food safety 
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به ترتیب سطح درآمدد کیدیت محصتولاتد مزایتای ادراک شتداد 

محیطند موانع اطلاعاتن و دسترسن یای زیستنگرانن  سبک زندگند
دی دگان در رتبه دوم تا یدته اولویت قترار به محصولات از نظر پاسخ

 ارائه شدا است 5داردد که نتایج آن در جدو  
 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

محصولات ارگانیک کشاورزی جایگاا خود را در سبد ا این افراد 
ای که تولید محصتولات توجه به شرایط ویژا  جامعه باز کردا است. با

از ارگانیک کشاورزی دارندد یزی ه تولید این محصولات بیشتر استت.  
تتا چته عتواملن باعتث شتدا  این رو ضروری است که مشخص شود  

ک  دگان توایل به پرداخت برای این محصولات داشته باشت د. مصرف
ستاین و با توجته بته ایویتت ایتن موضتوعد پتژویش حاضتر بته ش ا

ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیتک ؤب دی عوامل ماولویت
جامعتته آمتتاری پتتژویش شتتامل کلیتته کشتتاورزی پرداختتته استتت. 

یای بیونشان ک  دگان محصولات ارگانیک کشاورزی فروشگاامصرف
یای پتژویش در آوری دادادر شهر تهران بودا است که در دورا جوع

یای یافتتهاند. کردات این شرکت استدادا از محصولا  1397آبان سا   
ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ؤپژویش نشان داد که عوامل م

ارگانیک کشاورزی شامل کیدیتت محصتولاتد مزایتای ادراک شتداد 
یتای سطح درآمدد موانع اطلاعاتن و دسترسن به محصتولاتد نگرانن

 .محیطند سبک زندگن و ایو ن مواد ا این استزیست
باشتد کته بتا عامل او  ش استاین شتدا کیدیتت محصتولات من

( 27( و ویلیانوا و یوکتاران )14مطالعات کریستالیس و چریسویدیس )
ک  دا به سوی شود مصرفمشابهت دارد. یکن از مواردی که باعث من

. باشتتدیتتک محصتتو  گتترایش پیتتدا ک تتدد کیدیتتت محصتتولات من
اعدا مستث ن نیست د و باید محصولات ارگانیک کشاورزی نیز از این ق

علاوا بر ارگانیک بودن این محصولاتد به کیدیت آن نیز توجه شتود. 
این امر که یه زمان محصولاتد دو ویژگن ارگانیتک و بتا کیدیتت را 
دارا باش دا به دلیل عدم استدادا از ترکیبات شیویاین و مصت وعن کتار 

یدیتتت شتتود در جهتتت افتتزایش کباشتتد. لتت ا توصتتیه منستتختن من
محصولات از افراد تحصتیل کتردا در زمی ته محصتولات کشتاورزی 
استدادا نوودد تا کیدیت محصولات تولیدی بیشتر گردد. یوچ تیند بتا 

یای کیدیت مورد توجه شاخصش اساین  در زمی ه    نیایپژویشانجام  
ستعن شتود تتا ارتقتا کیدیتت محصتولات ارگانیتک د  ک  دگانمصرف

 کشاورزی یدفو د باشد.
باشتد کته بتا دوم ش اساین شتدا مزایتای ادراک شتدا من  عامل

( مشتابهت دارد. 28( و ژاو و یوکاران )25مطالعات ون درن و وریف )
ک  دگان برای خود مزایاین برای استتدادا از یتر محصتو  در مصرف
یای کشاورزید فعا  یست د. بایتد گیرند. افرادی که در فعالیتنظر من

ک  دا داشته باش دد ک شدا توسط مصرفسعن در افزایش مزایای ادرا
تا توایل به پرداخت برای محصولات ارگانیک کشاورزی بیشتر شتود. 

شود با افتزایش ت توع محصتولات ارگانیتک کشتاورزی ل ا توصیه من
 سعن شود میزان رضایت افراد را بالا برد.

باشد کته بتا مطالعتات سطح درآمد من  دعامل سوم ش اساین شدا
( مشتابهت دارد. 26( و واپا تانکویچ و یوکاران )18ان )ناندی و یوکار

یکن از موانع گسترش محصولات ارگانیتک کشتاورزی ستطح درآمتد 
باشد. لت ا پایین افراد و قیوت بالاتر محصولات ارگانیک کشاورزی من

شود گسترش محصولات ارگانیتک کشتاورزی بته صتورت توصیه من
جامعه شکل گرفته   افراد  ناصحیح بینطرز فکری  ص عتن اتداق بیدتد.  

ست تن تولیتد و است که محصولات ارگانیک باید به صتورت محتدود 
یای ارگانیتک و آلات م اسبد کودشودا ولن در واقع استدادا از ماشین

 دییچ م افاتن با تولید محصولات ارگانیک نتداردکه دیگر موارد مشابه 
را تن  تولید محصولات ارگانیک کشتاورزی بته صتورت صت عتواند  من

گ ار از این جهتد باید تلاش شود بتا جت   سترمایه  سازد.پ یر  امکان
 تولید محصولات ارگانیک کشاورزی رواج یابد.

عامل چهتارم ش استاین شتدا موانتع اطلاعتاتن و دسترستن بته 
( و 24باشد کته بتا مطالعتات ستریوارانن و یوکتاران )محصولات من

اطلاعتات در خصتو  ( مشابهت دارد. کوبتود  18ناندی و یوکاران )
محصولات ارگانیک کشاورزی و عدم دسترسن و عرضه نام اسب این 
محصولات بر توایل به پرداخت برای این محصولات تاثیرگ ار استت. 
با افزایش اطلاعات در خصو  م افع محصولات ارگانیک کشتاورزی 

گردد. یوچ یند زمتانن رابت برای پرداخت یزی ه برای آن بیشتر من
دسترسن به محصولات به آسانن اتداق بیدتد و متردم در   که عرضه و

یای مختلف به این محصولات دسترسن داشته باش دد توایل فروشگاا
شتود و بتا به استدادا و پرداخت یزی ه برای این محصولات بیشتر من

افزایش عرضتهد قیوتت محصتولات ارگانیتک کشتاورزی بته ستطح 
یا بتتا افتتزایش هرداریگتتردد شتترستتد. لتت ا توصتتیه منتری منپتتایین

یای محلتتن و بازاریتتای مخصتتو  محصتتولات ارگانیتتک بازارچتته
کشاورزی زمی ه استدادا از این محصولات را فرایه آورنتد. یوچ تیند 

یا و افتترادی کتته در زمی تته محصتتولات ارگانیتتک بایستتتن شتترکت
یای اجتوتتاعن مختلتتف مان تتد ک  تتد از رستتانهکشتتاورزی فعالیتتت من

روزنامه و تلویزیون برای آشت این افتراد بتا ایتن   یای اجتواعندشبکه
 محصولات استدادا نوای د.

باشد که محیطن منیای زیستعامل پ جه ش اساین شدا نگرانن
( مشتابهت دارد. 13( و کونتوک )18با مطالعتات نانتدی و یوکتاران )

یا در متتورد محتتیط زنتتدگن امتتروزا بتته یکتتن از یتتا و داداتتهنگرانن
بدیل شدا است که جوامتع بتا آن درگیتر یستت د. ترین مسائلن تمهه

یتتای یا در زمی تته ارتقتتا فعالیتیا و ستتازمانبستتیاری از شتترکت
رود بستیاری از افتراد حاضتر ایتن  اند. از  محیطن گتام برداشتتهزیست
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یست دد بتا درک ایتن موضتوع کته محصتولات ارگانیتک کشتاورزی 
شتتری بترای یزی ه بی دک  دصدمات کوتری به محیط زندگن وارد من

گتردد بتا ارائته گوایی امته و مناین محصولات بپردازند. لت ا توصتیه  
زیست و یا مان د سازمان محیطیای مخصو  توسط سازمانبرچسب

زیست این ک  دا از محیط  جهاد کشاورزی بر روی محصولات حداظت
 رسانن شود.موضوع اطلاع

طالعتات باشد که بتا معامل ششه ش اساین شدا سبک زندگن من
( مشابهت دارد. افترادی کته از ابتتداد ستبک 22اسکرلن و یوکاران )

و برای ستلامت ختود   گ اری کردازندگن خود را به صورت ساله پایه
اندا توایتل بته پرداختت بترای محصتولات ایویت بیشتری قائل بودا

باشت د. توصتیه ارگانیک کشاورزی به ع وان محصولن ساله را دارا من
گیری سبک زندگن در س ین پاییند آمتوزش وجه به شکلگردد با تمن

مربوب با استدادا از محصولات ساله و ارگانیک از مدار  اتداق بیدتد. 
یا در زمی ه ایجاد سبک زندگن گام برداشتته یوچ یند بایستن شرکت

و مان د برندیای برتر جهتانند ستعن در ایجتاد ستبک زنتدگن بترای 

 د.ک  دگان محصولات خود ک  مصرف

باشتد کته بتا ایو ن متواد ات این من  دعامل یدته ش اساین شدا
( مشابهت دارد. از 5( و چن و یوکاران )4مطالعات بوداک و یوکاران )

باشتد. دی دگان ایو ن مواد ا این دارای بیشترین اولویت مندید پاسخ
یا از ستتلامتن و ارگانیتتک بتتودن محصتتولات ک  دابایستتتن مصتترف

باشدد تا توایتل بته پرداختت بترای محصتولات   اطوی ان خاطر داشته
شتود افتزایش اعتوتاد منارگانیک کشاورزی داشته باش د. ل ا توصتیه  

ع از طریق این موضو  .ک  دگان قرار بگیردیا مد نظر تولیدک  دامصرف
توان با ایجتاد پ یر است. منمحصولات امکانسازی نحوا تولید شداف

ک  دگان م تختب از نحتوا و محتل کاتالوگد مست د و بازدید مصترف
سازی گام برداشت. در نهایتد باید به این نکته تولید در راستای شداف

اشتارا کترد کته بتا گستترش تقلتب در زمی ته محصتولات ارگانیتک 
مان تد ستازمان ات ا و دارو و ستازمان   نیایکشاورزی بایستن سازمان

وب بتته یای مربتتیا و برچستتباستتتاندارد در جهتتت ارائتته گوایی امتته
 د.نمحصولات ارگانیکد مشابه کشوریای خارجن قدم بردار
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Introduction: With increasing population, agricultural activities should provide enough food for 80 billion 

people around the world until 2030. Many farmers are dependent on chemical technologies for pest management 
and producing enough food. However, despite the many benefits, it is indicated that, chemicals and pesticides, 
may have bad consequences for the health of human being and environment. Hence, due to the response to 
concerns about common agricultural activities, the interest in organic products has been increased around the 
world. Increasing health problems and diseases associated with food products has made consumers to give more 
importance to buying these products. One of the people's reactions has been moving forward to using organic 
agricultural products. Many researchers, have proved that, organic products, are safer and better for people's 
health and unhealthy products are a threat for society. For instance, in developing countries, 5 million children 
under age of 5 are afflicted to illness symptoms caused by poisonous and chemical residues in food, and more 
than 3 million people die and in 2010 the World Health Organization has declared that; Iran, ranked 93rd out of 
160 countries in the world for bad consequences of agriculture. Organic products have characteristics such as 
taste, health, and issues related to environment and animals' right, which are not tangible in the first sight. In 
some cases, when consuming or buying, consumers hardly understand these features. For success and 
development of organic products these features should be understood by consumers and they should be willing 
to pay for these products. Organic agricultural products have higher prices for several reasons (such as 
production conditions and issuing the certificate). Economically, the value of a product is equal to the sum of 
payments for that product, in addition to the consumers' welfare. Surplus consumer welfare is defined as the 
difference between the consumer's willingness to pay and the real price paid for it. In this regard the notion of 
willingness to pay can be defined as the total payment that reflects the difference between the surplus consumer 
welfare before and after adding or improving one characteristic of food. Many consumers are looking for food 
safety and they have tendency to pay more for healthy food products, because it simultaneously increases the 
level of utility and reduces the risks for health. A review of research literature on willingness to pay for organic 
agricultural products shows that most studies have been conditional on the costs of organic agricultural products 
and estimation of willingness to pay for them by methods such as valuation and less attention have been paid to 
the reasons that make consumers to pay for these products. Hence, it seems that an exploratory study for 
identifying and prioritizing factors affecting the willingness to pay for organic agricultural products has a great 
importance. Therefore, the purpose of present study is identification and prioritization of factors affecting the 
willingness to pay for organic agricultural products. 

Materials and Methods: This research in terms of purpose is applied and in terms of research method, is 
descriptive-survey. The statistical population of the study included all consumers of organic agricultural products 
of Bioneshan shops in Tehran, who have been using these products at the time of collecting the research data on 
November 2018. To determine the sample size, Comrey and Lee patterns were used, and 384 samples were 
selected by sampling method. Analyzing the research data was done by SPSS and EXCEL software. 

Results and Discussion: Before conducting an exploratory factor analysis, in order to identify factors 
affecting willingness to pay for organic agricultural products, and in order to ensure that existing data can be 
used and the number of data is appropriate for factor analysis and the adequacy of exploratory Kaiser-Meyer-
Olkin sample size, Bartlett test was used. In the next step, for exploratory factor analysis, research data were 
analyzed by using main components analysis method and the choice of varimax rotation method. The results of 
exploratory factor analysis show that, factors affecting willingness to pay for organic agricultural products 
consist of seven elements or dimensions. These include the quality of products, perceived benefits, income 
levels, information barriers and access to products, environmental concerns, life styles and food safety. These 
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seven identified factors totally define 68/123% variance of affecting factors on willingness to pay for organic 
agricultural products. In order to prioritize the factors affecting the willingness to pay for organic agricultural 
products Shannon entropy was used. According to respondents, food safety is ranked first in terms of its 
importance. 

Conclusion: The first identified factor is the quality of the products which corresponds with the studies of 
Krystallis and Chryssohoidis (2005) and Villanueva and colleagues (2015). One of the factors that causes the 
consumer to focus on a product, is the quality of that product. Organic agricultural products are not exceptions to 
this fact and more than being organic, their quality should be considered as well. The fact that products should be 
both organic and have a high quality, is difficult due to the lack of chemical and artificial compounds. The 
second identified factor is perceived benefits, which correspond with the studies of Van doorn and verhoef 
(2011) and Zaho and colleagues (2018). Consumers consider some benefits for themselves of using each 
product. In order to enhance the willingness to pay for organic agricultural products, People who are active in 
agricultural activities, should try to increase the level of perceived benefits in consumers. The third identified 
factor is income level which corresponds with the studies of Nandy and colleagues (2017) and Vapa-Tankosic 
and colleagues (2018). One of the obstacles to the expansion of organic agricultural products is people's low 
income level and higher prices of organic agricultural products. The forth identified factor is information barriers 
and access to products which corresponds with the studies of Nandy and colleagues (2017) and Sriwaranun and 
colleagues (2015). Lack of information about organic agricultural products and inadequate supply and 
availability affects the willingness to pay for them. By increasing information about the benefits of these 
products the interest in paying for these products will be increased. So when the supply and access to these 
products can easily happen, and people have access to these products in different stores, the desire to use and pay 
for this products increases and with increasing supply, the price of these products reduces. The fifth identified 
factor is environmental concerns, which corresponds to the studies of Nandy and colleagues (2017) and konuk 
and colleagues (2018). Many people by understanding that organic agricultural products entail less harm to the 
living environment, are satisfied with paying more for these products. The sixth identified factor is lifestyle, 
which corresponds to the studies of Skreli and colleague (2017). People who primarily establish a healthy 
lifestyle for themselves, and care about their health more, have willing to pay for organic agricultural products as 
a healthy product. The seventh identified factor is food safety which corresponds with the studies of Budak and 
colleagues (2006) and Chen and colleagues (2015). According to food respondents, food safety has the top 
priority. Consumers should be certain about the organic state of the products and their health in order to have 
desire to pay for them. 
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 چکیده

ش خصوصی برای کشاورزان است. حکمرانی معنی فراهم آوردن خدمات بهتر با مشارکت دولت، جامعه مدنی و بخحکمرانی خوب برای کشاورزی به
کنند، تعهدات خووود را بوورآورد  کنند، حقوق قانونی خود را اعمال میکشاورزی شامل نهادهایی است که در آن کشاورزان در مورد منافع خود صحبت می

 در( دامووداری) کشوواورزی حکمرانووی منتخووب یرهووایمتغ تغییر ضریب ثیرأشود. در این تحقیق، تگری میها میانجیکنند و در زمان اختلاف میان آنمی
 و  گوواو  موور ، بوورای مقوودار و  قیمت عوامل. گرفت قرار بررسی مورد (EDM)4 تعادل جابجایی  مدل  از  استفاد   با  گوشت  بازار  بر  کشور  توسعه  هایبرنامه

گرفت. نتایج نشان داد که عوامل اشتغال  قرار بررسی ردمو توسعه ششم و  پنجم برنامه در مختلف سناریوهای تحت  کنند عرضه  مازاد  چنینهم و  گوسفند
گذاری در حوز  اقتصووادی های تعاونی بیشترین اهمیت را در حوز  سیاسی، اجتماعی و محیطی دارند و عوامل افزایش تولید و سرمایهکشاورزی و شرکت

ی سیاستی این است کووه حکمرانووی خوووب بایوود منووافع کشوواورزی را در هاهای پژوهش، از جمله توصیهبیشترین رتبه و اهمیت را دارند. مطابق با یافته
یابی به توافق جامع نیازمند نمایندگان منتخب، متخصصان متفکوور و های مختلف از طریق اجماع و مشارکت عمومی با کشاورزان تامین کند. دستحوز 

 .درک درست از رشد و توسعه کشاورزی است کشاورزان نوآور با دیدگا  وسیع و بلندمدت در زمینه حکمرانی خوب و داشتن

 
 مشارکت گروهی ،مدل جابجایی تعادلحکمرانی کشاورزی،  ،بازار گوشت واژهای کلیدی: 

 

 4 3 2 1 مقدمه

حکمرانی به مفهوم قووانین، هنجارهوا و اقودامات سواختار یافتوه، 
بانک جهانی و سایر  پایدار، تنظیم شد  و پاسخگو در یک جامعه است.

ی توسعه در حوز  حکمرانی خوب به پردازش عوامل اقتصادی هابانک
و مدیریت بخش دولتی از جملوه شوفافیت و پاسوخگویی، اصولاحات 

پردازنود. های عمومی و مشارکت در سطح عمومی مویقانونی، مهارت
های دیگر مانند سازمان ملول، کمییویون اروپوا و سوازمان در سازمان

اله حکمرانی دموکراتیک و می  (OECD)  همکاری اقتصادی و توسعه
ها اجتناب شود  اسوت، حقوق بشر، در حوز  سیاسی که از سوی بانک

شود. از جمله ابعاد دیگر حکمرانی: نظوارت بور انتخابوات، برجیته می
حمایت از احزاب سیاسی، مبارز  با فیاد، ایجاد قوو  قاواییه میوتقل، 

ولتوی، هوای داصلاحات بخش امنیتی، بهبود خدمات، شفافیت حیاب
تمرکززدایی، حقوق مدنی و سیاسی، پاسخگویی دولت، و ثبات قوانین 
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4- Equilibrium Displacement Model  

 (.16های بخش خصوصی است )نظارتی برای فعالیت
ترین سووال از دیودگا  سیاسوی ، مهم"چگونگی بهبود حکمرانی"

 است. با این وجود، بدون توجه به مفهوم حکمرانی خوب، این سؤال را

توان به دقت پاسخ داد. با توجه نمی  که دقیقا چه چیز را بهبود دهیم؟،
گیرد تعاریف متعوددی از به آن که حکمرانی حوز  وسیعی را در بر می

حکمرانوی "های مختلف وجوود دارد. اموروز  اصوطلا   آن در سازمان
به یک روش توصیفی جذاب برای انوواع نهادهوای سیاسوی و   "خوب

ای حکمرانی ها مدعی اجراقتصادی تبدیل شد  است که هر یک از آن
های یوک حکمرانی خوب در هر یک از بخش  باشند. اجرایخوب می

بوا  (.5) کشور، کمک خوبی به رشد و توسعه در یک کشور خواهد کرد
توجه به نقش مهم کشاورزی در زندگی انیان اجرای حکمرانی خووب 

حکمرانووی دارای ابعوواد سیاسووی، در بخووش کشوواورزی ازم اسووت. 
وص در حووز  کشواورزی اسوت. در بخوش اقتصادی و اجرایی به خص

هوای گیری برای سیاسوتکشاورزی، حکمرانی سیاسی فرآیند تصمیم
کشوواورزی اسووت در حووالی کووه حکمرانووی اقتصووادی بوور فرآینوودهای 

هوا بوا اقتصواد های اقتصوادی و روابوآ آنگیری که بر فعالیتتصمیم
بور   کنود. حکمرانوی اجرایوی نیوزکید میأگذارند، تثیر میأکشاورزی ت

در بیشتر کشورهای درحال توسوعه،   ها نظارت دارد.سازی سیاستپیاد 
هوای کشواورزی، کند تا از طریق مشارکت با سازماندولت تلاش می
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های غیردولتوی، جامعوه مودنی، اقتصواددانان توسوعه، بخوش سازمان
های قانونی، اقتصادی و اجتماعی و خصوصی و هماهنگی بین سییتم

(. حکمرانوی خووب 31اورزی را بهبود بخشود )کش  نهادهای حکومتی،
تور کوردن دولوت بوه نزدیوک"برای کشواورزی خودمات بهتور را بوا  

 کند.فراهم می  "کشاورزان
 

 :حکمرانی کشاورزی شامل مفاهیم زیر است

هوای فرایندی که توسآ میئولین برای اجرا و مودیریت پورو   •
تمواعی بورای کارگیری منوابع اقتصوادی و اجکشاورزی در کشور با به

 (.15) شودتوسعه استفاد  می
هایی که نتایج ها و برنامهبهبود طراحی، تدوین و اجرای سیاست •

 .دهنددست میمثبت را برای کشاورزی به

مشارکت جامعه کشاورزی برای درخواست خدمات عمومی بهتر   •
هووای دولتووی، از جملووه سیاسووتمداران، و افووزایش میووئولیت مقووام

 و مدیران میئول.گذاران قانون
تغییر در ساختارهای نهادی و نظام حقوقی: الف( تقییم خدمات   •

هوا، و توأمین منوابع موالی بوه سوطو  کشاورزی، وظایف و میوئولیت
تر ماننوود بخووش، دهکوود  و روسووتا. ب( اصوولاحات نهووادی پووایین

هوای میوتقل، های کشاورزی مانند ایجاد سازمانها و بخشوزارتخانه
هووای صووی، موسیووات توسووعه و سووازماندخالووت بخووش خصو

 های محلی.و انتقال مدیریت به گرو   NGOغیردولتی
اصلاحات حکوومتی بورای بهبوود چوارچوب قوانونی و نهوادی   •

هوای تر از هموه گورو موجود، با ترویج مشارکت مؤثر کشاورزان )مهم
هوای کشاورزان کوچک، زنان و کشاورزان میتاجر( و دخالت سوازمان

هوای کشواورزی. ب( اصولا  سیاستفرآیند  وستایی در  کشاورزی و ر
ویژ  در سطح محلی. سییتم مدیریت اطلاعات در بخش کشاورزی به

های توسعه کشاورزی مبتنوی بور حمایوت از کشواورزان ج( آغاز پرو  
ها (. در چارچوب کنونی تلاش26)  خرد  مالک و تولیدکنندگان کوچک

 ها انجام شود.مشارکت کامل آن باید با ایجاد آگاهی میان کشاورزان و

بینوی برای توسعه کشاورزی پایدار، وجود یک چارچوب قابل پیش
هوای ها، یک ضرورت بورای اجورای پورو  و شفاف از قوانین و ارزش

هوای مووثر، کشاورزی است. بنابراین حکمرانی خوب بر ایجاد مکانیزم
د را بیوان فرایندها و نهادهایی که از طریق آن کشواورزان منوافع خوو

شووند، هوای خوود متعهود مویکنند، و بر حقوق قانونی و میئولیتمی
  .تاکید دارد

بخش کشاورزی و دامداری نقش مهموی در زنودگی انیوان ایفوا 
کنند، اما سهم این بخش در توسعه اقتصادی ایران کواهش یافتوه می

است. با وجود پتانییل کشاورزی باا در ایران، رشد بخش کشواورزی 
هوا اسوت. اقتصواد ایوران ولید ناخالص داخلی کمتر از سایر بخشدر ت

هوای کشواورزی و داموداری دارای وابیته به نفت است. بهبود بخوش
قابلیت بالقو  برای کاهش وابیتگی اقتصادی به نفوت اسوت. اجورای 

 حکمرانی خوب در این بخش کلید رشد اقتصادی است.
های در تمام شاخص  ( نشان دادند که ایران29رونقی و همکاران) 

حکمرانی بانک جهانی )شفافیت و پاسخگویی، ثبات سیاسی، خشونت، 
اثربخشی دولت، کیفیت نظارتی، حاکمیت قوانون و کنتورل فیواد( بوا 

های حکمرانی کوه توسوآ بانوک جهوانی چالش مواجه است. شاخص
ترین( متغیور )قوی 5/2ترین( تا )ضعیف  -5/2ی  اند در باز تعریف شد 

های حکمرانوی در ایوران منفوی ها دریافتند که تمام شاخصآناست.  
و پیشونهاد کردنود کوه فرصوت زیوادی بورای بهبوود (  1)شکل    است

حکمرانی وجود دارد. حکمرانی بهتر موجوب کواهش موانوع داخلوی و 
خارجی توسعه و بهبود مدیریت منابع داخلوی بوا ایجواد یوک سواختار 

تواند بوه رشود سوریع در ت میتر خواهد شد. این تغییرانظارتی شفاف
 بخش کشاورزی ایران منجر شود.

های مهم کشاورزی، بخش دام و طیور است. با از جمله زیر بخش
توجه به آن که گوشت نقش مهمی در تامین پروتئین و کوالری بورای 
مردم ایران دارد. نوسانات در عرضه و تقاضوای گوشوت بور الگوهوای 

هوای اخیور قیمت گوشوت در سوالگذارد.  مصرف غذایی مردم اثر می
(. دولت موظف است از افوزایش تولیود پوروتئین 13)  تغییر کرد  است

توانود ایون امور را بوا بهبوود حیوانی )دام و طیور( حمایت کنود و موی
حکمرانی کشاورزی )دامداری( انجام دهد. بنابراین، نقش حکمرانی در 

بررسوی قورار   بهبود عملکرد کشاورزی و دامداری در این تحقیق مورد
 گرفت.

 

 صورت زیر است:های مطرح شده بهسوال

های حکمرانوی خووب کشواورزی)دامداری( در تغییر ضریب مولفه
های پنجم وششم توسوعه، چگونوه قیموت و مقودار سناریوهای برنامه

 دهد؟ عرضه گوشت را تحت تاثیر قرار می
یمت العمل تولیدکنندگان گوشت در برابر تغییر در مقدار و قعکس

 اتفاق افتاد  در جانشینی انواع گوشت چگونه است؟

 در(  داموداری)  کشواورزی  خوب  حکمرانی  هایمولفه  ضریب  تغییر
چگونوه باعوت تغییورات   توسوعه،  وششم  پنجم  هایسناریوهای برنامه

 شود؟کنندگان در بازار دام و طیور میرفاهی عرضه
 

صهورت زیهر مطالعات انجام شده در زمینهه حکمرانهی بهه

 باشد:می

حکمرانی خوب نیاز به همکاری و تشوریک میواعی دارد کوه بوا 
هوای عموومی و مشوارکت انجوام تقویت پاسخگویی، با تشویق بحت

معنوای تقویوت روابوآ عموومی و چنوین حکمرانوی بوهگیورد. هوممی
-ها و گرو های کشاورزی، تعاونیهای غیردولتی مانند انجمنسازمان

ه به این که بخش کشاورزی نقش مهمی (. با توج10های زنان است )
در زنوودگی انیووان دارد، مطالعووات متعووددی در زمینووه حکمرانووی در 

 کشاورزی انجام شد  است.
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Appendix: 

 

 شاخص های حکمرانی در ایران -1شکل 

Figure 1- Governance Indicators in Iran in 2010- 2015 
 

( نشان دادند که خدمات مبتنوی بور تقاضوا در 4ن )بیتزر و همکارا
بخش کشاورزی منجر به پیشرفت در حکمرانی کشاورزی شد  است و 

کنود. بخش کشاورزی را با توجه بوه محویآ زییوت پاسوخگوتر موی
بخشد، که مشارکت بیشتر کشاورزان، حکمرانی کشاورزی را بهبود می

ها استدال کردنود (. آن14ترین هدف از توسعه کشاورزی است )مهم
کووه بخووش دولتووی محلووی در بهبووود حکمرانووی کشوواورزی و توورویج 

( نشان داد که بهبوود حکمرانوی 7مشارکت عمومی بییار مهم است. )
هوای توسوعه روسوتایی در کشاورزی و افزایش تعهد دولت، از اولویت

گواتماا است. دستیابی به این بهبود باید بوا تخصویص بودجوه بورای 
های عمومی و افزایش مشارکت اجتمواعی در شوورای اجرای سیاست

 اجتماعی حمایت شود.

است که  "کیفیت عملکرد دولت"جنبه دیگری از حکمرانی شامل 
اسوت   "کیفیت نظارتی"و    "اثربخشی دولت"شامل دو بعد حکمرانی:  

وری کشواورزی مطالعوه کردنود کوه بهور  (11) فان و همکاران (.30)
های ها، سییتمخدمات عمومی مانند جاد   چگونه تحت تأثیر کااها و

هوای پوژوهش و توسوعه آبیاری، زیربناهای ارتباطی، مدارس و برنامه
ها دریافتند که استفاد  از کااها و خودمات گیرد. آنکشاورزی قرار می

عمومی برای توسعه کشاورزی حیاتی است. علاو  بر این، دولت نیواز 
همی مانند نرخ ارز در تعادل، نورخ های اقتصاد کلان مبه ارائه سیاست

بهوور  واقعووی مثبووت در نزدیکووی هزینووه فرصووت بوورای سوورمایه و 
 (.32های مالی دارد که برای توسعه کشاورزی ضروری است )سیاست

( 27موانع زیادی برای بهبوود حکمرانوی کشواورزی وجوود دارد. )

عوامول ثباتی مالی، فیاد، غیرقانونی بودن برخی موانع اداری، مانند بی
فرعی را برای اهداف سیاسی شناسایی کورد. او ایون مشوکلات را در 
سطح محلی و ملی بررسی کرد اما فقودان حمایوت سیاسوی از سووی 

(. ثبوات سیاسوی بوه 6؛  3ترین مشکل دانیوت )دولت مرکزی را مهم
( دریافتند کوه 9وضو  یک امر مهم برای حکمرانی کشاورزی است. )

یاسی، مردم قادر به اداموه مانودن در های سدر صورت وقوع کشمکش
هوای کشواورزی نییوتند. مزارع برای تولیود موواد غوذایی یوا فعالیوت

کننودگان غوذا تبودیل دهندگان غذا به دریافوتجای ارائهکشاورزان به
خطور کشاورزی را به گذاری در بخشثباتی، سرمایهشوند. چنین بیمی
 آورد.جود میاندازد، زیرا رییک مالی باایی را به ومی

 بورای  دادنود  نشان  غنا  در  ایمطالعه  در(  22)  با -ایوسو  و  موگس
 بودجه مرکزی، مدیریت یک داشتن به نیاز کشاورزی حکمرانی اصلا 
 اصولاحات  مدل.  باشدمی  کشاورزی  در  مناسب  اجرای  سییتم  و  دولتی
 بوه  خودمات  سوااریبرون(  2)  خدمات  از  زدایی  تمرکز(  1)  شامل  رایج

 خوودمات، سووازیخصوصووی( 3) سووازی،تجوواری و ی،خصوصوو بخووش
 بهبوود   بوه  منجور  کشواورزی  بخش  در  محور  تقاضا  خدمات.  باشدمی

 متفواوت  کشوت  شورایآ  بوه  پاسوخ  و  کشواورزی  حکمرانوی  وریبهر 
 کشواورزی توانمندسوازی چه اگر. شد کشورها داخل  در  محیطیزییت

 و مشوارکت نقش اما است اصلاحات این از  روشن  و  صریح  هدف  یک
 عمومی توسعه خدمات به پاسخگویی افزایش و کشاورزان مردمی  نفوذ

 کشوواورزی حکمرانووی بهبووود باعووت( IFPRI، 35 و جهووانی بانووک)
 .شودمی
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 هوی   کشاورزی،  حکمرانی  مورد  در  بییار  مطالعات  وجود  رغمعلی
 هوایحووز   بر  حکمرانی  ثیرأت  میزان  که  ندارد  وجود  ایجامع  یمطالعه
، 9)  کند  تعیین  را  کشاورزی  محیطیزییت  و  اجتماعی  سیاسی،  اقتصاد،

 در متعودد هوایچوالش  و  اقتصوادی  هایتحریم  به  توجه  با(.  17و    12
 تغییرات  به  نیاز  ایران  کشاورزی  شرایآ  اشتغال،  و  گذاریسرمایه  زمینه

 .دارد حکمرانی بهبود و
 رابطوه  اشوتغال  و  اقتصادی  هایتحریم  بین  داد،  نشان(  1)  علیزاد 

 کوه داد نشان( 23) مصدق این، بر علاو .  دارد  وجود  معناداری  و  منفی
 خروجوی  ایجواد  و  خوارجی  گوذاریسورمایه  کواهش  باعوت  هواتحریم

 به  وابیته  اقتصاد  یک  ایران  که  جاییآن  از.  شودمی  ایران  در  اقتصادی
 کشواورزی  بخوش  سیاسوی،اقتصادی  هایتحریم  دلیل  به  و  است  نفت

 وابیوتگی  کواهش  و  بیشوتر  کوارگران  ماسوتخدا  بوه  تواندمی  پیشرفته
 هوایبخوش  در  مثبوت  دسوتاوردهای  بوا.  کند  کمک  نفت  به  اقتصادی
 روابوآ توسوعه کوه  رسدمی  نظر  به  گذشته،  سال  در  کشاورزی  مختلف

 تولیود، زمینوه در کشواورزی بخش  توسعه  به  منجر  تواندمی  المللیبین
 العواتمط  براسواس(.  20)  شوود  کشور  تجارت  بهبود  و  اشتغال  تجارت،

 کواهش  کشاورزی،  وریبهر   افزایش  بر  تأثیر  با  خوب  حکمرانی  قبلی،
 در  مناسوب  هایسیاست  تصویب  تولید،  افزایش  گذاری،سرمایه  رییک
 از  جلوگیری  و  قوانین  اجرای  مردم،  مشارکت  افزایش  کشاورزی،  بخش
 بوه  دستیابی.  کندمی  ایفا  کشاورزی  بخش  بهبود  در  مهمی  نقش  فیاد،
 .است کشاورزی خوب حکمرانی اجرای  تلزممی پیشرفت این

ی ای در زمینوهشوود تواکنون مطالعوهطور که مشاهد  مویهمان
بررسی تأثیرات حکمرانی کشاورزی در بازار دام و طیور در ایران انجام 

تواند منجر به نتایج بهتور بوه های حکمرانی مینشد  است. استراتژی
شوود. اسوتراتژی   "عرضههای  استراتژی"و    "استراتژی تقاضا"عنوان  

هوا های آنبا هدف تقویت توانایی کشاورزان و سازمان  "سمت تقاضا"
های مقامات دولتوی، برای درخواست خدمات عمومی بهتر و میئولیت

گووذاران و موودیران اسووت. ایوون از جملووه نماینوودگان منتخووب، قووانون
ی حکمرانی خوب اشار  دارد. استراتژ  "پاسخگویی  "استراتژی به ابعاد  

دهنودگان منظوور تقویوت ظرفیوت مودیران و سوایر ارائوهبه  "عرضه"
هوا و و کارآمود، و بورای پاسوخگویی بوه اولویوتمؤثر  طور  خدمات به

در "کوارایی دولوت"ها به ابعاد  این استراتژی  نیازهای کشاورزان است.
توأثیر جا کوه بهبوود حکمرانوی  (. از آن24حکمرانی خوب اشار  دارد )

هبود بخش کشاورزی دارد، در این پژوهش به بررسی توجهی در بقابل
متغیرهای حکمرانی کشاورزی بر عرضه و تقاضا در بازار گوشوت تأثیر  

 پرداخته شد.
 
 

 هامواد و روش

( استفاد  شود  29های رونقی و همکاران )در این مطالعه، از یافته
 ها چهار متغیر برای حکمرانی کشاورزی تعریف کردند. نتوایجاست. آن

ها نشان داد که عوامول اشوتغال ی آنتجزیه و تحلیل فازی در مطالعه
هوای هوای تعواونی در حووز کشاورزی، مشوارکت گروهوی و شورکت

سیاسی، اجتماعی و محیطی بیشترین اهمیت و رتبه را دارند و عوامول 
نهاد  تولید، بازارهای موالی و سورمایه بیشوترین اهمیوت را در حووز  

 اقتصادی دارند.

 جا که در این مطالعه به هریک از فاکتورهای حکمرانوی )درناز آ
های هزینه برای دلیل عدم وجود داد بعد قیمت و هزینه( نیاز است، به

ها در بهبود کوارآیی و توزیوع دلیل تأثیر تعاونیچنین بهها و همتعاونی
عنوان یک متغیر در نظور گرفتوه های تولید بهها، تعاونی و نهاد نهاد 
 ند.شد

صورت زیر تعریف شدند: اشوتغال کشواورزی، متغیرهای تحقیق به
 های تولید(. های تعاونی ) نهاد گذاری، شرکتسرمایه

متغیرهوای توأثیر  پس از انتخاب متغیرهای حکمرانی کشواورزی،  
حکمرانی کشاورزی بور بوازار دام و طیوور ایوران بوا اسوتفاد  از مودل 

کننودگان گوشوت گان و مصرفبر تولیدکنند  (EDM)  جابجایی تعادل
متغیرهوای حکمرانوی توأثیرات    EDMمورد استفاد  قرار گرفت. مدل  

کشاورزی بر قیمت و مقدار انواع گوشت دام و طیور را با تغییر عملکرد 
توابووع عرضووه و تقاضووا قبوول و بعوود از اجوورای متغیرهووای حکمرانووی 

نود. کتعیین موی  برنامه پنجم و ششم توسعه  کشاورزی در سناریوهای
گیوری توأثیر حکمرانوی کشواورزی در این اولین مطالعه بورای انوداز 

در  اسوت. EDMبازارهای عمودی و افقی گوشت با اسوتفاد  از مودل 
شووند. برتوری معادات عرضه و تقاضا در نظر گرفته می EDM مدل

این مدل در این است که نوع فرمت توابعی عرضوه و تقاضوا اهمیوت 
دل نتایج را براساس شوک وارد بر مدل نیبت ندارد. معادات در این م
 .(33دهند )به تعادل اولیه نشان می

 

 مدل تجربی روش پژوهش

)دامداری( بر   های حکمرانی کشاورزیمولفهتأثیر  برای رسیدن به  
بازار گوشت در این مطالعه بازارهای افقی گوشت مر ، گوسفند و گواو 

فروشوی و سور ار خورد چنین ارتباط بازارهای عمودی شامل بوازو هم
مزرعه درنظر گرفته شدند. درصد تغییر در قیمت و مقدار گوشت گواو، 

چنوین درصود تغییور فروشوی و هوممر  وگوسفند در بازارهوای خورد 
عنوان درقیمت و مقدار گاو، مر  و گوسفند زند  بازارهای سرمزرعه به

 اند.متغیرهای درونزای سییتم در روابآ زیر مشخص شد 
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و   dln(p)=dp/pدرصد تغییورات قیموت و یوا    EPدر کلیه روابآ  
EQ    درصد تغییرات مقدار که برابر وdln(Q)=dQ/Q  چنین است. هم

B، C وM دهنوود  گوواو، موور  و گوسووفند در سووطح ترتیووب نشووانبووه
فروشی گواو، باشند. در بازار خرد ( میRفروشی )( و خرد Fسرمزرعه )

گوسفند آماد  طبخ هیوتند و در بوازار سورمزرعه، گواو، مور  و   مر  و
ترتیوب بوه EQRB ،EQRC  ،EQRM(. 24) باشندگوسفند زند  می

درصد تغییر در مقدار تقاضای گوشت گاو، مر  و گوسفند آماد  طبخ و 
EPRB ،EPRC  ،EPRM  فروشی گوشت درصد تغییر در قیمت خرد

 اشند.بگاو، مر  و گوسفند آماد  طبخ می
هوا ارتبواط داشوته، مقدار تقاضای هر نوع گوشت به سایر گوشوت

بنابراین ارتباط سه بازار گوشت مر ، گوسوفند و گواو آمواد  طوبخ بوه 
شکل افقی بیان شد  که درصد تغییر در مقدارتقاضا شد  هر گوشت به 

هوا بوه شوکل افقوی بوه کموک درصد تغییر در قیموت سوایر گوشوت
کشوش خوودقیمتی   3-1  اند. در روابآ  های قیمتی مرتبآ شدکشش

و  𝜂BB  ،𝜂CCترتیوب بوا گوشت گاو، مر  و گوسفند آماد  طوبخ بوه
𝜂MM صورتو کشش متقاطع گوشت نیز به  𝜂ij طور مثال باشد بهمی

مر  و گوسفند آماد  طبخ نیبت به قیمت گوشت گواو  کشش متقاطع
جابجوایی شوود و عامول  نشوان داد  موی  𝜂MBو    𝜂CBترتیب بوا  به

،  𝞭Bترتیوب بوا فروشی گوشت گاو، مر  و گوسفند بهتقاضاهای خرد 
c𝞭  وM𝞭  چنیناند. هممشخص شدM  C, B کشش جانشوینی

 باشند.می

سهم تولیدکننودگان   BSبازار گوشت رقابتی است بنابراین ضریب  

 تووان بوا را مویفروشی گوشت گاو  گاو از قیمت خرد 

سووهم تولیدکننوودگان گوسووفند از قیمووت  MSچنووین ضووریب هووم

سهم   VSو ضریب    فروشی گوشت گوسفند را با  خرد 

فروشووی گوشووت موور  را بووا تولیدکننوودگان موور  از قیمووت خوورد 

جایگزین نمود. برای محاسبه ایون ضورایب از متوسوآ   

شود. تقاضاهای مشتق شد  بازار سر مزرعوه استفاد  میقیمت و مقدار 
-10انود. روابوآ  مشخص شد   9-7به شکل درصد تغییرات در روابآ  

-به معکوس عرضه کل گاو، مر  و گوسفند زند  آماد  کشوتار بوه  12
کشوش قیمتوی  CƐو   BƐ ،VƐنمایود. صورت درصد تغییرات اشار  می

 عرضه کل گاو، مر  و گوسفند زند  است.

م بهلفهؤاثر   ( دام  و  کشاورزی  حکمرانی  خوب  صورت های 
بهشوک زند   گوسفند  و  مر   گاو،  کل  عرضه  بر  برونزا(  ترتیب  های 

 اند. مشخص شد  kMو  kB  ،kCبا
 های خوب حکمرانی کشاورزیمؤلفهدرصد تغییر قیمت هر یک از 

 Ronaghi et)دامداری( که از ماتریس مقاییات دوجانبه برای ایران )

al, 2020)  ی اند در صورت معادلهبدست آمدk صورت وارد شد  و به
ها بر درصد تغییرات قیمت هر یوک از انوواع درصد تغییرات قیمت آن

 و    B  k  ،Ckترتیب باگوشت، بر عرضه کل گاو، مر  و گوسفند زند  به

Mk در  گوذاریسورمایه  متغیور  بورای  مثوال،  عنوانبه  اند.مشخص شد 
 تغییووور قیموووت درصووود K ارزش ،(داموووداری) کشووواورزی بخوووش
 یوک  قیموت  در  تغییر  درصد  بر  تقییم  96  تا  95  سال  از  گذاریسرمایه

 .است 96 تا1395 سال از گاو مثلا گوشت نوع
 

 نحوه تعیین شوک بر بازار دام و طیور ایران

متغیرهای حکمرانی کشاورزی در بازار گوشت، تأثیر  برای سنجش  
گذاری، کمرانی کشاورزی )اشتغال، سرمایهقیمت یا هزینه متغیرهای ح

های تولید( به قیموت هور نووع گوشوت در های تعاونی ) نهاد شرکت
یک سال در نظر در  سطح مزرعه )گوشت گاو، گوشت گوسفند و مر (  

( بازار مر  و گوشت بازاری رقابتی اسوت. 13گرفته شد. بنابر مطالعه )
 برابر است با: Kزای بنابراین متغیر برون
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     )13( 

n ،(M) گوسوفند و( C)مور  ،(B)گواو شوامل n رابطه این در
F Q̵ 

 تغییورات  درصود  nQ  کشوتار،  آمواد   مر   و  گاو  گوسفند،  تولید  متوسآ
n  و  منتخب  حکمرانی  اقتصادی  هایمؤلفه  از  هریک  هزینه  یا  قیمت

Fp 
 در  گوشوت  عانووا  از  یوک  هور  تولیود  سورمزرعه  قیمت  تغییرات  درصد
 هواینهاد   و  اشتغال  متغیرهای  برای  مثال،  عنوانبه.  باشدمی  سالیک
 دستمزد  تغییرات  درصد  K  ارزش  ،(دامداری)  کشاورزی  بخش  در  تولید

 سوال از طیوور و دام بخش در  تولید  هاینهاد   قیمت  تغییرات  درصد  و
 از گاو مثلا گوشت نوعیک قیمت در تغییر درصد برتقییم 96 تا 1395
 .است 96 تا 1395 سال

پس از اجورای مودل جابجوایی تعوادل، نتوایج مختلفوی از توأثیر 
آیود. در ایون متغیرهای حکمرانی کشاورزی بر بازار گوشت بدست می

متغیرهوای حکمرانوی بور تأثیرات  برای تعیین    EDMپژوهش از مدل  
چنوین تغییورات فروشوی و هومقیمت و مقدار در سطح مزرعه و خرد 

فروشوان در سوناریوهای مختلوف تولیدکننودگان و خورد   رفاهی برای
اعموال توأثیر  ،  12-10هوای  که مطابق با فرمول  جاآناز    استفاد  شد.

کننودگان اسوت، در ایون های حکمرانوی کشواورزی بور عرضوهمؤلفه
 د.شوصورت زیر محاسبه میکنندگان بهپژوهش اثرات رفاهی عرضه

فروشووی ار خوورد کننوودگان در بووازجهووت محاسووبه رفووا  عرضووه
n (گوشت

RpS𝛥( ( استفاد  شد. در این رابطه 14از رابطه )n
R0p  قیمت

nاولیه گوشت، 
R0Q  ،مقدار اولیه

 

 

 است.  

 

 
n (کنندگان بوازار سورمزرعه یوا تولیدکننودگان رفا  عرضه

FpS𝛥( 
nآیوود. در ایوون رابطووه ( بدسووت مووی15براسوواس رابطووه )

F0p  وn
F0Q 

 قیمت اولیه گاو، مر  و گوسفند زند  است. ترتیببه

 

 
کنندگان هر نوع گوشت برابر بوا جموع مازادهوای مازاد کل عرضه

فروشی هور نووع کنندگان خرد تولیدکنندگان )بازار سرمزرعه( و عرضه
n) گوشت

FpS𝛥  +n
RpS𝛥= npS𝛥(  است و برای کول بوازار گوشوت

         )npS𝛴𝛥 pS= 𝛥) برابر با
 

 هاداده

 آیندصورت زیر بدست میهای پژوهش بهداده

هوای فروشی گوشت گواو، گوسوفند و مور  و قیموتقیمت خرد 
سرمزرعه گاو، گوسفند و مر  زند  آماد  کشوتار از شورکت پشوتیبانی 

امور دام کشور، میوزان تولیود گوشوت گواو، گوسوفند و مور  و گواو ، 
کشواورزی ایوران، و   گوسفند و مر  زند  آماد  کشتار از سازمان جهاد

ای مربوط بوه اموور داموداری و مرغوداری از های هزینهدیگر شاخص
پیوست ارائه شد    1ها در جدول  آید. کششمرکز آمار ایران بدست می

 است.
 

 نتایج و بحث

ابتدا درصد تغییر در قیمت و مقدار برای هر نووع گوشوت در دور  
( 1اس از معوادات )عنوان پایه اصلی استفاد  شد. سوبه  1390-1396

( برای تخمین درصد تغییر در قیموت و مقودار بورای هور نووع 12تا )
گوشت با لحاظ کردن متغیرهای حکمرانوی کشواورزی اسوتفاد  شود. 

در مودل وارد   Kمتغیرهای حکمرانی کشاورزی براساس فرمول متغیر  
جا که سه متغیر حکمرانی کشواورزی و سوه نووع گوشوت شدند. از آن
در تجزیه و تحلیل تغییرات حکمرانی در بازار گوشوت، نوه   وجود دارد،

مورد مختلف بررسی شود. در آخور، درصود تغییور قیموت و مقودار بوا 
( 15( و )14چنوین از معوادات )سناریوهای مختلف مقاییه شدند. هم

برای برآورد مازاد تولیدکنند  برای هر نوع گوشوت بوا افوزایش متغیور 
در سوناریوهای مختلوف   PS∆و  حکمرانوی کشواورزی اسوتفاد  شود

 مقاییه شدند.
فروشوی و سورمزرعه بوازار درصد تغییر در قیموت و مقودار خورد 

-1390های  گوشت ایران قبل از اعمال متغیرهای حکمرانی طی سال
طوور کوه مشواهد  ( نشان داد  شد  اسوت. هموان1در جدول )  1396

ش هوای ششوم و هفوتم قیموت انوواع گوشوت افوزایشود در سالمی
چنین مقودار انوواع گوشوت در سوال هفوتم بیشتری داشته است و هم

باشد. یکی از دایل افوزایش شودید قیموت در دارای ضریب منفی می
صوورت قاچواق و مجووزدار از کشوور سال اخیر، خوارج شودن دام بوه

باشد. باا رفتن قیمت دار باعت افزایش قیمت گوشوت در کشوور می
ها گله صادرات موجب شد که صاحبان دامشد و افزایش رونق در بازار  

رسانند در صوورتی کوه اگور فروش  خود را در سن پایین و وزن کم به
این دام در آیند  صادر شود به وزن آن افزود  خواهود شود. ایون امور 

 .باعت کاهش زاد و ولد، کمبود دام و در نتیجه گوشت خواهد شد
ند در سوطح میانگین تغییورات قیموت گوسوف  1طبق نتایج جدول  

باشد که بیشتر از گوشت گاو و مر  است در درصد می  39/1سرمزرعه  
 -07/0حالی که میانگین تغییورات مقودار گوسوفند در سوطح مزرعوه  

 باشد.درصد کمتر از سایر انواع گوشت می
 

ثیر تغییهر رهرایح حکمرانهی کشهاورزی ددامهداری  در أته

 های توسعه بر بازار گوشت ایرانبرنامه

ریزان اقتصوادی به اهمیت فراوان بخش کشاورزی، برنامه  با توجه
عنووان حووز  مهوم و راهبوردی در درصدد هیتند تا این بخش را بوه

 های توسعه لحاظ کنند. برنامه
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 ششم توسعهبرنامه پنجم و  درصد تغییر در قیمت و مقدار خرده فروشی و سرمزرعه بازار گوشت ایران قبل از اعمال متغیرهای حکمرانی  -1جدول 

 1396-1390طی 
Table 1-  Percentage changes in the price and quantity of meat market  at retail and farm level before applying the 

agricultural governance variables under Iran’s Fifth and sixth Development Program in 2012-2018  )%( 
 گوسفند 

Mutton 

 گاو

Beef 

 مرغ

Chicken 

 بازار

Markets 
 

 سال

Years 

0.312 
0.817 

 
0.050 

Farm level 
 سر مزرعه 

Price 
 2012 قیمت 

0.052 0.037 0.033 
Retail Level 
   خرد  فروشی 

0.001 0.085 0.008 Farm level 
Quantity 

  مقدار 

-0.293 0.090 0.049 Retail Level   

-0.876 0.291 0.020 Farm level 
Price 
 2013 قیمت 

0.201 0.004 0.016 Retail Level   

-0.032 0.050 0.110 Farm level 
Quantity 

  مقدار 

-0.051 0.111 0.067 Retail Level   

9.607 0.007 0.032 Farm level 
Price 
 2014 قیمت 

0.083 0.08 0.031 Retail Level   

0.010 0.030 0.031 
Farm level 

 
 مقدار 

Quantity 
 

0.05 0.038 -0.016 Retail Level   
      

0.053 0.016 0.049 Farm level 
Price 
 قیمت 

 
2015 

0.038 0.037 0.030 Retail Level   

0.091 9.275 0.010 Farm level 
Quantity 

  مقدار 

0.007 0.076 0.034 Retail Level  
     

 
2016 

Price 
 قیمت 

Farm level 
 

0.022 0.028 0.109 

  Retail Level 
 

0.029 0.071 0.111 

 Quantity 
 مقدار 

Farm level 
 

0.19 -0.109 -0.448 

  Retail Level 0.044 0.229 0.429 

 
2017 

Price 
 قیمت 

Farm level 0.197 0.200 0.276 

  Retail Level 
 

0.159 0.333 0.367 

 Quantity 
 مقدار 

Farm level 
 

0.074 0.191 -0.018 

  Retail Level -0.015 -0.227 0.071 

 
2018 

Price 
 قیمت 

Farm level 0.210 0.140 0.313 

  Retail Level 
 

0.875 0.237 0.268 

 Quantity 
 مقدار 

Farm level 
 

-0.044 -0.115 -0.154 

  Retail Level -0.036 -0.038 -0.451 

 های پژوهش خذ: یافتهأم     

Source: research findings 
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 رزی در برنامه پنجم توسعه )درصد( متغیرهای اقتصادی بخش کشاوبهترین پیش بینی برای   -2جدول 

Table 2 - The best predictions for economic variables of agricultural sector under Iran’s Fifth Development Program  )%( 
 متوسط رشد 

 ( سالانه تعاونی )نهادهای تولید 
Average annual Cooperative (Production 

input Growth)  

گذاریمتوسط رشد سالانه سرمایه  
Average annual Investment 

Growth  )%(   

 متوسط رشد سالانه اشتغال )درصد( 

Average annual Employment 

Growth )%(   

ها شاخص  

Indicators 

7 49 7 
 بخش کشاورزی
Agriculture 

sector 

 سعه خذ: برنامه پنجم توأم
Source: Fifth development program 

 
  متغیرهای اقتصادی بخش دام و طیور بر اساس نسبت متغیرهای بخش کشاورزی به بخش دام و طیور در برنامه پنجم توسعه -1-2جدول 

 )درصد( 

Table 2-1 - Economic Variables of Livestock and Poultry Sector Based on the Ratio of Agricultural variables to Livestock and 

Poultry variables under Iran’s Fifth Development Program (%) 
 متوسط رشد 

 ( سالانه تعاونی )نهادهای تولید 
Average annual Cooperative (Production 

input Growth)  

گذاریمتوسط رشد سالانه سرمایه  
Average annual Investment 

Growth  )%(   

 وسط رشد سالانه اشتغال )درصد( مت

Average annual Employment 

Growth )%(   

ها شاخص  

Indicators 

0.25 5.29 0.27 
طیور  و بخش دام  

Livestock and Poultry 
sector 

 

 )درصد(  توسعه متغیرهای اقتصادی بخش کشاورزی در برنامه ششمبینی بهترین پیش  -3جدول 

Table 3 - The best predictions for economic variables of agricultural sector under Iran’s Sixth Development Program  )%( 
 متوسط رشد 

 ( سالانه تعاونی )نهادهای تولید 
Average annual Cooperative (Production 

input Growth)  

گذاریمتوسط رشد سالانه سرمایه  
Average annual Investment 

Growth  )%(   

 توسط رشد سالانه اشتغال )درصد( م

Average annual Employment 

Growth )%(   

ها شاخص  

Indicators 

3.2 20.3 3.9 

 کشاورزی بخش

Agriculture 

sector 

 خذ: برنامه پنجم توسعه أم
Source: Sixth development program 

 

  بخش کشاورزی به بخش دام و طیور در برنامه ششم توسعهمتغیرهای اقتصادی بخش دام و طیور بر اساس نسبت متغیرهای  -1-3جدول 

 )درصد( 

Table 3-1- Economic Variables of Livestock and Poultry Sector Based on the Ratio of Agricultural variables to Livestock and 

Poultry variables under Iran’s Sixth Development Program (%) 
 متوسط رشد 

 ( نه تعاونی )نهادهای تولیدسالا 
Average annual Cooperative (Production 

input Growth)  

گذاریمتوسط رشد سالانه سرمایه  
Average annual Investment 

Growth  )%(   

 متوسط رشد سالانه اشتغال )درصد( 

Average annual Employment 

Growth )%(   

ها شاخص  

Indicators 

0.11 2.23 0.21 
 طیور  و دام شبخ

Livestock and Poultry 

sector 
 

ریوزان همووار  بوه شرایآ اقلیمی برناموهبراین اساس، با توجه به
مدت، میان مدت و بلندمدت های کوتا بخش کشاورزی در تمام برنامه

و   1404های توسعه پنج ساله و چشم انوداز  مانند قانون بودجه، برنامه
ای لی اقتصواد مقواومتی اهمیوت ویوژ های کتر از آن در سیاستمهم

 اند.داد 
پس از پیوروزی انقولاب اسولامی، بخوش کشواورزی در اولویوت 

-ای که رسیدن بوه خوودگونههای دولت قرار گرفت بهگذاریسیاست
کفووایی در محصوووات کشوواورزی در برنامووه اول توسووعه اقتصووادی، 
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د. برناموه اجتماعی و فرهنگی از اهداف اساسی در این برنامه تلقی شو
دوم توسعه در ادامه برنامه اول با محوریت بخش کشاورزی طراحی و 

های سوم، چهارم و پنجم توسعه برخلاف برنامه اجرا شد. اما در برنامه
میان نیامد  است. بوا اول و دوم، بحثی از محوریت بخش کشاورزی به

ی های حکمرانوتوجه به اهمیت موضوع در ادامه به بررسی تاثیر مؤلفه
 شود.خوب کشاورزی )دامداری( بر بازار گوشت پرداخته می

 

 
  از با لحاظ کردن متغیرهای حکمرانی منتخب 1396 درصد تغییر در قیمت و مقدار خرده فروشی و سر مزرعه بازار گوشت ایران در سال  -4 جدول

 طیور  و دام  بخش در توسعه ششم برنامه سناریوهای

Table 4-Percentage change in the price and quantity of meat market in retail and farm level under Iran’s Sixth Development 

Program )%(   
Mutton 
 گوسفند 

Beef 
 گاو

Chicken 
 مرغ

Market 
 بازار

 Scenarios 

-0.003 -0.005  -1.97  
Farm level 

 سر مزرعه 
Price 
 قیمت 

Average annual 

Employment Growth  
%(0.21  ) 

-0.016 -0.017 -0.001 
Retail Level 
 متوسآ رشد ساانه اشتغال   خرد  فروشی 

0.528 0.043 0.460 
Farm level 

 

Quantity 
  مقدار 

0.214 0.004 0.457 Retail Level   

-0.018  -0.031  -0.001 
Farm level 

 سر مزرعه 
Price 
 قیمت 

 
Average annual 

Investment Growth   
%(2.23  ) 

-0.109   -0.117   -0.007   

Retail Level 
 خرد  فروشی 

 

 متوسآ رشد ساانه سرمایه گذاری  

3.430 0.289 3.113 
Farm level 

 

Quantity 
  مقدار 

1.311 0.027 3.097 Retail Level   

-0.002 
 

-0.004 

 

-1.455 
 
 

Farm level 
 سر مزرعه 

Price 
 قیمت 

Average Annual 

Cooperative (Production 

input) Growth (0.11%) 

 متوسآ رشد ساانه تعاونی
 )نهادهای تولید( 

-0.012  -0.013   -0.236  

Retail Level 
 خرد  فروشی 

 

  

0.396      0.032 0.352 
Farm level 

 

Quantity 
  مقدار 

0.156 0.002 0.350 Retail Level   

 

 
 هوابینوییشپو بهتورین شود داد  نشان 2 جدول در  که  طورهمان

 پونجم  برناموه  براسواس  کشواورزی  حکمرانوی  متغیرهوای  بهبود  برای
 ایون کوه جاآن از .است  شد   گرفته  نظر  در  کشاورزی  بخش  در  توسعه
 اسوت  گرفتوه  صوورت  طیوور  و  دام  بخوش  روی  بر  پژوهش  از  قیمت
 نیوبت  براسواس  چنوینهوم  و  پنجم توسعه  برنامه  اطلاعات  با  مطابق

 در کشواورزی کول هوایداد  به طیور و  امد  بخش  در  موجود  هایداد 

 .است شد  پرداخته طیور و دام بخش در سناریوسازی به(  1-2) جدول
 بهبوود  برای  هابینیپیش  شد  داد   نشان  3  جدول  در  که  طورهمان
 بخوش  در  توسعه  ششم  برنامه  براساس  کشاورزی  حکمرانی  متغیرهای
  صورت زیر است.به  کشاورزی

 کشاورزی  بانک  مالی  منابع  است  قرار  توسعه  ششم  برنامه  قالب  در
 کموک کوه یابود افزایش برابر سه  تا  دو  یعنی  ریال  میلیارد  هزار  41  به



 1398زمستان ، 4، شماره 33، جلد نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی     386

 هوایچوالش  توسوعه  برناموه  این  در.  است  کشاورزی  بخش  به  بزرگی
 و اشوتغال و تولیود عملکورد  متغیرهوای  و  کشواورزی  بخش  رویپیش

 گرفتوه قورار توجه مورد پشتیبانی هایفعالیت  و  فرابخشی  هایموضوع
 آن  راهبردهوای  و  کشواورزی  بخوش  کلان  اهداف  که  طوریبه  است،

 توسوعه  ششوم  برناموه  در.  اسوت  رسوید   تصوویب  به  و  شد   مشخص
 سواانه  رشود  متوسآ  درصد،  3/20  گذاریسرمایه  ساانه  رشد  متوسآ
 2/3  تولیود(  هایساانه تعاونی )نهاد   رشد  متوسآ  درصد،  9/3  اشتغال
 است. شد  بینیپیش درصد

 
  بخش در توسعه ششم برنامه سناریوهای با متغیرهای حکمرانی منتخب  کردن  لحاظ با 1396کنندگان گوشت در سال مازادهای عرضه  -5جدول 

 ایران  طیور و دام
Table 5- Producer surplus in the meat market after applying the variables of agricultural governance under Iran’s Sixth 

Development Program 
Mutton 
 گوسفند 

Beef 
 گاو

Chicken 
 مرغ

Market 
 Scenarios  بازار

119.61 183.88 
519.51 

 

Farm level 
 

Producer surplus 
 مازاد تولید کنند  

Average annual 

Employment 

Growth %(0.21  ) 

3.05 2.82 2.05 Retail Level  
متوسآ رشد ساانه  

ل اشتغا  

122.66 186.70 521.56  
Total Producer surplus 

  کل مازاد تولید کنند  

   830.92 
Total surplus meat producers 

  کل مازاد گوشت تولید کنند  

9774.33 1369.10 7184.06 
Farm level 

 

Producer surplus 
 مازاد تولید کنند  

 
Average annual 

Investment 

Growth %(2.23  ) 

31.14 19.63 29.82 Retail Level  
متوسآ رشد ساانه  

 سرمایه گذاری 

9805.47 1388.73 7213/88  
Total Producer surplus 

  کل مازاد تولید کنند  

   
18408.10 
 

Total surplus meat 
producers 

 کل مازاد گوشت تولید کنند 
 

      

761.14 
 

138.78 
 

328.07 
 

Farm level 
 

Producer surplus 
 مازاد تولید کنند 

Average Annual 

Cooperative 

(Production 

input) Growth 

(0.11%) 

متوسآ رشد ساانه  
 )نهادهای تولید(  تعاونی

2.23 
 

2.15 
 

4.63 
 

Retail Level   

763.37 
 

140.93 
 

332.70 
  

Total Producer surplus 
 کل مازاد تولید کنند  

 
 

   1237 
 

Total surplus meat producers 
 کل مازاد گوشت تولید کنند  

 میلیارد ریال(.بر اساس )اعداد به صورت قدر مطلق   

 
 و فروشوویخوورد  مقوودار و قیمووت در تغییوور درصوود 4 جوودول در

 متغیرهوای اعموال ضورایب از حاصول ایوران گوشوت بوازار  سرمزرعه
تولیود کوه براسواس هوای  نهاد تعاونی )  سرمایه،  کار،حکمرانی نیروی

در برناموه   شرکت سهامی پشتیبانی امور دام کشور انتخاب شد  است(
 بورای  دادهوا  بوودن  موجوود  دلیولبه)است    شد   ششم توسعه محاسبه

 از حاصول نتوایج جودول در این (.شد  انتخاب  96  سال  متغیرها  یهمه
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-خورد  و مزرعوه سطح در گوسفند و گاو مر ، مقدار و  قیمت  تغییرات
 بوا  مطوابق.  است  شد   داد   نشان  مختلف  سناریوهای  براساس  فروشی

 رشود  متوسوآ  درصود  23/2  افوزایش  سوناریوی  در  آمد   بدست  نتایج
 خورد   و  مزرعوه  سوطح  در  مقودار  بور  را  تأثیر  بیشترین  سرمایه  ساانه

 11/0  سواانه  متوسوآ  رشود.  است  داشته  گوسفند  و  مر ، گاو  فروشی
 فروشیخرد  قیمت بر  را  تأثیر  بیشترین  های تولید(تعاونی )نهاد   درصد
 کوارنیوروی درصود 21/0  سواانه  رشود  درحالی کوه.  است  داشته  مر 
 .است داشته خرد  فروشی مر قیمت بر را اثر  ترینکم

 
با سناریوهای    درصد تغییر در قیمت و مقدار خرده فروشی و سر مزرعه بازار گوشت ایران با لحاظ کردن متغیرهای حکمرانی منتخب  -6 جدول

 و طیور  م توسعه در بخش دامبرنامه پنج

Table 6- Percentage change in the price and quantity of meat market in retail and farm level under Iran’s Fifth Development 

Program )%(   
Mutton 
 گوسفند 

Beef 
 گاو

Chicken 
 مرغ

Market 
 Scenarios  بازار

-0.005  -0.008  -3.27 
Farm level 

 سر مزرعه 
Price 
 قیمت 

Average annual 

Employment Growth  
%(0.37  ) 

-0.030 -.032 -0.002  

Retail Level 
 خرد  فروشی 

 

 متوسآ رشد ساانه اشتغال  

0.923 0.078 0.839  
Farm level 

 

Quantity 
  مقدار 

0.352 0.007 0.835 Retail Level   

-0.076 -0.043 -0.003 
Farm level 

 ه سر مزرع 
Price 
 قیمت 

 
Average annual 

Investment Growth   
%(5.39  ) 

-0.266 -0.284 -0.016 

Retail Level 
 خرد  فروشی 

 

 متوسآ رشد ساانه سرمایه گذاری  

8.265 0.701 7.500 
Farm level 

 

Quantity 
  مقدار 

3.108 0.068 7.541 Retail Level   

-0.005 -0.081 -3.07 
Farm level 

 سر مزرعه 
Price 
 قیمت 

Average Annual 

Cooperative (Production 

input) Growth (0.25%) 

متوسآ رشد ساانه  
 تعاونی)نهادهای تولید( 

-0.029 -0.030 -0.002 

Retail Level 
 خرد  فروشی 

 

  

0.879 0.077 0.812 
Farm level 

 

Quantity 
  مقدار 

0.326 0.005 0.808 Retail Level   
 

های حکمرانی کشواورزی بور آن که تأثیر اعمال مؤلفهبا توجه به  
 کننودگانعرضوه  مازادهوای  5  جودول  کنندگان اسوت، درمازاد عرضه

 در  کشواورزی منتخوب  حکمرانوی  متغیرهوای  اعمال  از  حاصل  گوشت
 . شودمی  مشاهد  1396 سال

هوای مختلوف تحت سناریو  گوشت  کنندگانعرضه  مازاد  5  جدول
 سورمایه،  کوار،نیوروی  متغیرهوای  اعمال  زا  برنامه ششم توسعه حاصل

 افوزایش  ترتیوب بوابوه  کشواورزی  حکمرانی  های تولید(تعاونی )نهاد 
 جودول  ایون  در  کوه  گونوههموان.  باشدمی  درصد  11/0  ،23/2  ،21/0

 بیشوترین  درصود  23/2  میزان  به  سرمایه  ساانه  رشد  شودمی  مشاهد 
 میوان  ایون  از  هکو  دارد  گوشوت  کننودگانعرضوه  مازاد  کل  بر  را  تأثیر

 بوا.  باشدمی  مزرعه  سر  سطح  در  گوسفند و مر   روی  بر  تأثیر  بااترین
 روزرسوانیبوه  و  سواخت  زمینوه  بخوش،  این  در  گذاریسرمایه  افزایش
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 باعت  امر  این  و  یابدمی  ارتقا  نیز  طیور  دام،  خوراک  صنعت  آاتماشین
 طورف  از.  شوودموی  محصوول  نهایی  قیمت  اولیه و  هایهزینه  کاهش

 و  شد   بازار  وارد  بیشتری  تولیدکنندگان  گذاری،سرمایه  افزایش  با  گردی
 رفوا   کواهش  موجوب  و  یافتوه  کاهش  قیمت  بازار  در  رقابت  افزایش  با

 21/0 سواانه رشود متوسوآ بینیپیش اما. شودمی  نیز  کنندگانعرضه
 کمترین  شد   بینیپیش  سناریوهای  سایر  به  نیبت  کار  نیروی  درصدی

 .دارد کنندگانعرضه رفا  ادماز بر را تأثیر
 

 
 ایران با سناریوهای برنامه پنجم توسعه در بخش دام و طیور  متغیرهای حکمرانی منتخب کردن لحاظ کنندگان گوشت بامازاد عرضه  -7 جدول

Table 7- Producer surplus in the meat market after applying the variables of agricultural governance under Iran’s Fifth 

Development Program 
Mutton 
 گوسفند 

Beef 
 گاو

Chicken 
 مرغ

Market 
 بازار

 Scenarios 

141.75 
 

337.36 
 

124.07 

 

Farm level 
 

Producer surplus 
 )مازاد تولید کنند ( 

Average annual 

Employment 

Growth  %( 0.37  ) 

6.08 5.31 4.74 Retail Level  
نه  متوسآ رشد ساا

 اشتغال 

147.83 342.67 128.81  
Total Producer surplus 

  )کل مازاد تولید کنند ( 

   
619.31 

 

Total surplus meat producers 
  )کل مازاد گوشت تولید کنند ( 

44505.52 3922.77 3277.90 
Farm level 

 

Producer surplus 
 )مازاد تولید کنند ( 

 
Average annual 

Investment 

Growth  %( 5.39  ) 

117.26 48.62 12.76 Retail Level  
متوسآ رشد ساانه  

 سرمایه گذاری 

44622.78 3971.39 3290.66  
Total Producer surplus 

  )کل مازاد تولید کنند ( 

   
51884.83 

 

Total surplus meat producers 
  )کل مازاد گوشت تولید کنند ( 

      

133.13 
 

330.15 
 

115.87 
 

Farm level 
 

Producer surplus 
 )مازاد تولید کنند ( 

Average Annual 

Cooperative 

(Production 

input) Growth 

(0.25%) 

متوسآ رشد ساانه  
 تعاونی)نهادهای تولید( 

5.82 
 

4.98 
 

4.69 
 

Retail Level   

138.95 
 

335.13 
 

120.56 
 

 
Total Producer surplus 

 )کل مازاد تولید کنند ( 
 

 

   594.64 
 

Total surplus meat producers 
 )کل مازاد گوشت تولید کنند ( 

میلیارد ریال(.ر اساس )اعداد به صورت قدر مطلق ب  

 

 و گواو مور ، مقودار و قیموت تغییرات از حاصل نتایج 6 جدول  در
مختلوف   سوناریوهای  براساس  فروشیخرد   و  مزرعه  سطح  در  گوسفند

 در آمود  بدسوت نتوایج بوا مطوابق. است شد  داد   نشان  برنامه پنجم
 بیشوترین  سورمایه  ساانه  رشد  متوسآ  درصد  39/5  افزایش  سناریوی

 گوسوفند و گواو مور ، فروشیخرد  و مزرعه سطح در مقدار بر را  تأثیر
 تأثیر  بیشترین  کارنیروی  درصد  37/0  ساانه  متوسآ  رشد.  است  داشته

 25/0  ساانه  رشد  که  حالی  در.  است  داشته  مر   سرمزرعه  قیمت  بر  را
 فروشویخورد   قیموت  بر  را  اثر  ترینکم  تعاونی )نهادهای تولید(  درصد
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 .است داشته مر 
های حکمرانی کشواورزی بور موازاد جا که تأثیر اعمال مؤلفهاز آن

 گوشوت کننودگانعرضوه مازادهای(  7)  کنندگان است، درجدولعرض
 شاورزی منتخبک  حکمرانی  متغیرهای  اعمال اثرات افزایشی  از  حاصل

 نتیجوه تووانموی آمود  بدسوت هواییافته با مطابق.  شودمی  مشاهد 
کشواورزی   حکمرانوی  افوزایش ضوریب اعموال متغیرهوای  که  گرفت

 گرددمی تولید افزایش و قیمت کاهش باعت  گوشت  بازار در  )دامداری(
 سورمزرعه و فروشویخرد  سطح در کنندگانعرضه  رفا   بر  امر  این  که

 متغیور  تأثیرگوذارترین  شوودمی  مشاهد   که  طورهمان.  تتأثیرگذار اس
 میوانگین طووربوه مزرعوه سوطح در  کنندگانعرضه  مازاد  بر  حکمرانی

 .باشودموی  میلیارد ریوال  39/17235  میزان  به  سرمایه  متغیر  به  مربوط
-کنندگان مربوط به متغیر تعاونی )نهواد ترین تأثیر بر مازاد عرضهکم

فروشوی انواع گوشت در سر مزرعوه و خورد   های تولید( بر هر یک از
 باشد.می

در برنامه پنجم توسعه برخلاف اعداد گزارش شد  هی  اقدامی در 
 ساانه  بودجه  و  بلندمدت  ریزیبرنامه  در  هاتعاونی  سهم  جهت افزایش
 .یابند دست اهداف مورد نظر به نتوانیتند آن وضع با و  صورت نگرفت
 است اقتصاد در مردم حاور معنایبه ومتیمقا که اقتصادبا توجه به آن

 شودن  پررنگ  برای  است،  تعاونی  مردمی،  اقتصاد  وااترین  و  بهترین  و

 .شوود  گرفتوه  نظر  در  حمایتی  هایبیته  باید  اقتصاد  در  هاتعاونی  نقش
 موجوب و هیوتند متوسآ  و  خرد  واحدهای  جزو  عمد   طوربه  هاتعاونی

 ریوزیبرنامه  ضرورت  شوند ویم  جامعه  در  عدالت  برقراری  و  فقرزدایی
 اعتمادسوازی، سازی،فرهنگ ازم است.  هاتعاونی  برای  دولت  سوی  از

 از پووذیریرقابووت ایجوواد و مشوووق گوورفتن نظوور در میووتمر، حمایووت
 باشد.می کشور در هاتعاونی رشد راهکارهای
شود برنامه پنجم توسعه در مقاییوه بوا طور که مشاهد  میهمان

باشود. بوا توجوه بوه های متعددی میدارای ضعف  برنامه ششم توسعه
بااتر بودن ضرایب متغیرها در سناریوهای برنامه پنجم توسعه، اموا در 

هوا کوار و تعواونیکننودگان بورای نیورویاین برنامه کل مازاد عرضوه
 های تولید( کاهش یافته است.)نهاد 

 یاجوزا از  یکوی  ایمجموعوه  هور  در  ریزیبرنامه  جاکه نظاماز آن
 اداری سواختار یوک در. اسوت مجموعوه  یوک  اداری  و  حاکمیتی  نظام

 و متمرکز اداری، ساختار یک  هم  ریزیبرنامه  نظام  دستوری،  و  متمرکز
 براسواس کوه اقتصوادی سواختار  و  نظوام  یک  در.  بود  خواهد  دستوری

 و دارد وجوود عمول آزادی گذارانسورمایه برای و  است  شد   بنا  رقابت
 نظوام  باردازنود،  رقابوت  بوه  هواآزادی  هموان  قالوب  در  توانندمی  هاآن

 .گیردمی شکل اساس براین هم ریزیبرنامه

 
 ایران موانع تحقق اهداف برنامه پنجم توسعه  -2شکل 

Figure 2- Obstacles to meeting the goals of the Fifth Development Program in Iran    
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 ضرایب در مدل جابجایی تعادل   -8جدول 

Table 8- Coefficients in the equilibrium displacement model 

 Define the coefficients coefficients 
(کشش جانشینی) 2.31  Substitution elasticity between mutton and marketing inputs 𝜎M 

(کشش جانشینی) 2.90  Substitution elasticity between chicken and marketing inputs 𝜎C 

(کشش جانشینی) 3.69  Substitution elasticity between beef and marketing inputs 𝜎B 

(قدر مطلق کشش قیمتی عرضه) 4.5  Absolute value of price elasticity of supply for 

mutton 

ƐM 

(قدر مطلق کشش قیمتی عرضه) 2.71  Absolute value of price elasticity of supply for 

chicken 

ƐC 

(قدر مطلق کشش قیمتی عرضه)  0.17  Absolute value of price elasticity of supply for 

beef 

ƐB 

 

چون مشکلات تحریم و کمبود اعتبارات علاو  بر این عواملی هم
مالی در کشور نیز زمینه عدم تحقوق اهوداف برناموه را فوراهم کورد  

بر ساختار اقتصادی کشور اعم از سییتم ه باید اشکاات وارد تاست. الب
بانکی و مالیاتی و نحو  نگهداشت ارزش پول ملی را نیز به آن اضوافه 

ریزی بورای توسوعه با گذشت نزدیک به سه دهه از تاریخ برنامه  .کرد
نوییی کشور، هنوز اجماع کاملی بین میئولین در رابطه با شیو  برنامه

ساله توسوعه در رسویدن های پنجنامهو اجرای آن وجود ندارد. بیشتر بر
های طراحی اند و در برخی موارد نیز برنامهبه اهداف خود ناموفق بود 

شد  قدرت انطباق با شرایآ داخلی و خارجی کشوور را نداشوته اسوت. 
نوییوی و تعیوین هوای برناموهضرورت بوازنگری در شویو له  أمیاین  

رسود نظر میکند و بهیهای توسعه را بیش از پیش نمایان ماستراتژی
های گذشته و تبیین نکوات منفوی و که در این برهه نیاز به نقد برنامه

کند که منظور تعیین نقشه را  برای آیند  اهمیت پیدا میها بهمثبت آن
پذیر نخواهد بدون اجماع و اتفاق نظر در بین نخبگان امکانله أمیاین 
 . بود

نظر بوط به توسعه کشور بهبرنامه مرشش  س از تدوین و اجرای  پ
رسد هنوز هماهنگی کاملی میان میئوان در کشور جهت اجرایوی می

ها وجود ندارد تا جایی که هر دولوت برناموه ارائوه شود  ساختن برنامه
هوا و بیویاری از ناهمواهنگی  أمنشودولت قبول و حتوی ماقبول آن را  

 در  بحکمرانوی مناسوداند کوه ایون امور ناشوی از نبوود  ها میکاستی
جوا کوه بخوش کشواورزی در و از آن  کشور اسوت  های مختلفبخش

کشور ما از اهمیت باایی برخوردار است اجرای مناسوب حکمرانوی در 
 .این بخش نیز اهمیت بیزایی دارد

 

-صورت زیر مهیپیشنهادهای ارائه شده در این پژوهش به

 باشد:

ر سوبد لحواظ جایگوا  ویوژ  ددلیل اهمیت بازار گوشت ایران بهبه
امنیت غذایی و شرایآ تولید متفواوت از محصووات تأمین  خانوارها و  

های حکمرانی بر بازار گوشوت ایوران لفهؤمتأثیر  کشاورزی به بررسی  
های حکمرانی بر عوامل قیمت تأثیر مؤلفهنتایج حاصل از پرداخته شد.  

فروشوی و سورمزرعه و مقدار برای مر ، گاو و گوسفند در سطح خرد 
های حکمرانی، مؤلفهجایی که تغییر قیمت یا مقدار  بی شد و از آنارزیا

دهد لذا رفتار تولیدکننودگان بورای تولیدکنندگان را تحت تاثیر قرار می
انواع گوشت و تحت سوناریوهای مختلوف موورد توجوه قورار گرفوت. 

-های حاصل از مطالعه و اهمیت آن در مبحت سیاسوتبراساس یافته
 ت ایران نیز پیشنهادهایی ارائه شد  است.گذاری در بازار گوش

بیوزایی تأثیر  گذاری  ی سرمایهمؤلفههای پژوهش  مطابق با یافته
 گوذاری در بخوش داماوروری بر قیمت داشته است. با افزایش سرمایه

های آوری و تجهیزات در دامداریتوان بوه اسوتفاد  گیوترد  از فنمی
کوارگیری ایون کوه بوهه بووه آنبوا توجوو کشور در آیند  امیدوار بوود.

کار متخصوص و ماهر اسوت،  ضومن ایجواد ها نیازمند نیرویفنواوری
هوای مودیریت، التحصویلان دانشوگاهی در زمینوهاشتغال برای فوار 

توانود سووود سرشوواری را بهداشت، تغذیه و پرورش دام و طیوور موی
 نصویب تولیدکنندگان و کشور نماید.

چون بخش کشاورزی پر رییوک اسوت در تمامی کشورهای دنیا  
هوای بایود صوندوق  دولت باید از این بخش حمایت کند. در ایران نیز

غیردولتی ملی و استانی توسوآ اتحادیوه داموداران جهوت حمایوت از 
های ها سرمایهبخش تولیدات طیور و دامی توسعه یابند و این صندوق

، توأمینوارد زنجیر  ها اگر تشکل ها قرار دهند.خود را در اختیار تشکل
، توزیع و فروش تأمینتولید تا مصرف نشوند، هر سال ممکن است در  

ایجاد مشکل شود و این فرایند از وظایف بخش خصوصوی اسوت کوه 
 ، تولید تا مصرف و صادرات هدایت کند. تأمینمحصوات را از 

در صنعت مرغداری و گواوداری کوه صونعت بزرگوی اسوت و بوه 
توانود اثورات بزرگوی گونه تغییرات کوچوک مویگیتر  ایران است هر

و انتقال ارز اخوتلال ایجواد تأمین برخی واردکنندگان برای   .ایجاد کند
-استفاد  مویها سوءها در عرضه به موقع نهاد کنند و برخی از آنمی

-گر وارد میعنوان واسطهعنوان مخل اقتصادی بهکنند، برخی هم به
کننود و بوا هوای مصووب خریوداری مویها را بوا قیموتشوند و نهاد 

کنند. این میوایل نگهداری و احتکار در سییتم عرضه خلل ایجاد می
شود. برای رفع ایون موجب افزایش قیمت این محصوات در بازار می
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ها باید توانمند شوند و خودشان را ملزم ها در همه حوز مشکل تشکل
ها را جزء وظوایف د نهاتأمین  ها باییتی  رسانی کنند. تشکلبه خدمت

هوا و مودیریت نهواد توأمین  سازمانیشان بدانند و در زنجیر  تولید نیز  
 هوا اسوتتولید، فروش محصوات و کنترل و نظارت بر عهد  تشوکل

(25.) 
ها نقش مهمی در بازاریابی محصوات، توزیع بر این، تعاونیعلاو 

دلیول یلنود بوهاغلب صاحبان دام ما  ها و کااهای مصرفی دارند.نهاد 
وجود امتیازاتی هماننود امکوان فوروش محصوول بوا قیموت بوااتر و 

فوروش ها بهاطمینان از دریافت وجه، محصول خود را از طریق تعاونی
هوای نخیوت فعالیوت تواننود در سوالها میچنین تعاونیبرسانند. هم

عنووان فروشان و صنایع تبودیلی بوهبازاریابی، ضمن همکاری با عمد 
در ایون صوورت از قودرت   ،فروش محصوات وارد عمل شووند  واسآ

داان در بازاریابی محصوات کشاورزی کاسته شد  و سود بیشوتری 
توان گفت ظرفیت و زمینه طورکلی میگردد. بهعاید تولیدکنندگان می

هوا در بازاریوابی محصووات میاعدی برای مشوارکت بیشوتر تعواونی
انع در این مییر توان مالی و فیزیکوی ترین متولیدی وجود دارد و مهم

عنووان های اعتباری بوهها است. از این رو ایجاد صندوقپایین تعاونی
هوای بازاریوابی پیشونهاد نیاز فعالیتها و پیشبخشی از فعالیت شرکت

 شود.می
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Introduction: Governance is the way rules, norms and actions are structured, sustained, regulated and held 

accountable in a society. Works by the World Bank and other multilateral development banks on good 
governance addresses economic institutions and public sector management, including transparency and 
accountability, regulatory reform, and public sector skills and leadership. Governance has political, economic, 
and administrative dimensions. It is particularly relevant to agriculture. For agriculture, political governance is 
the process of decision-making to formulate agricultural policy whereas economic governance emphasizes 
decision-making processes that affect economic activities and their relationships with the agricultural economy. 
Administrative governance deals with the implementation of policy. In most developing countries, the 
government tries to improve the agriculture and guarantee livelihoods via consultation with farmers’ 
organizations, NGOs, civil society, development economists, the private sector, and coordinate between the 
legal, economic and social systems, and institutions of governance (Stead 2015). Good governance for 
agriculture encourages better services by “bringing government closer to farmers”. Iran faces challenges in all of 
the World Bank's defined governance indicators (transparency and accountability, political stability, violence, 
government effectiveness, regulatory quality, rule of law, and corruption control). They used an indicator of 
governance from the World Bank which varies from -2.5 (the weakest) to 2.5 (the strongest). All governance 
indicators were negative for Iran, suggesting much room for improvement. Better governance would reduce 
internal and external barriers of development and improve the management of domestic resources by creating a 
more transparent regulatory structure. These changes could lead to faster growth in Iran’s agricultural sector. 
Meat plays a significant role in providing protein and calories for the Iranian population. Fluctuations in meat 
supply and demand affect people's food consumption patterns. Meat prices have been particularly volatile in 
recent years. The government is obliged to support increased production of animal protein (livestock and 
poultry) and they can accomplish this by improving agricultural (livestock) governance. Therefore, we 
investigate the role of governance in improving agricultural and livestock farming performance in this research. 

Materials and Methods: After selecting the agricultural governance variables, we investigate the impact of 
agricultural governance variables on Iran’s livestock and meat market. An Equilibrium Displacement Model 
(EDM) is used to evaluate the effects of agricultural governance variables on producers and consumers of meat. 
The EDM model determines the effects of agricultural governance variables on price and quantity of livestock 
products by shifting the supply and demand functions before and after the implementation of agricultural 
governance variables with different scenarios. This is the first study to measure the impact of agricultural 
governance on vertical and horizontal meat markets by using an EDM. In order to assess the impact of 
agricultural governance on the livestock and meat markets, we consider the horizontal markets among cattle, 
chicken, and sheep, as well as vertical markets within each species, including the farm and retail markets. The 
specification of an EDM includes the percentage change in the price and quantity of each species (beef, chicken 
and mutton) in retail markets and farm markets. 

Results and Discussion: The results of percentage change in the price (EP) and quantity (EQ) for the retail 
and farm level meat market after applying the agricultural governance variables of the Fifth Development 
Program are shown in Table (4) for 2018. After increasing agricultural governance in the meat market, the 
percentage change in price (EP) for beef, chicken and mutton are negative at the retail and farm level, and the 
percentage change of quantity (EQ) are positive at the retail and farm level. These results show the positive 
effect of implementing agricultural governance. Also, the results showed that annual investment growth at 2.23% 
has a larger effect on quantities at the farm level for chicken, beef and mutton. Growth in  cooperative 
expenditures (and production inputs) of 0.11% per year has a larger effect on retail prices for chicken; while the 
0.21% annual growth of employment has smaller effects on retail prices for chicken. In addition, the annual 
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investment growth variable has the largest effect among governance variables on the total surplus of meat 
producers.  

Conclusion: According to the research findings, the investment variable has the largest impact on price. By 
increasing investment in the livestock sector, it is possible to use not only modern technology and equipment on 
livestock farms, but also to employ experts and skilled labor in the production process. Employing university 
graduates in the areas of farm management, nutrition, livestock and poultry production, animal health, and other 
technical areas could bring huge profits to producers. In addition, cooperatives play an important role in the 
marketing. When cooperatives enter the supply chain, there are improvements in input supply, assembly, 
processing, and product distribution. 

 
Keywords: Agricultural governance, Equilibrium displacement model, Group participation, Meat market 



 

 ارزیابی اثرات اقتصادی تغییرات کمیت و کیفیت آب آبیاری بر کشاورزی استان کرمان 

 
 4ضیایی سامان -*3آبادینجف  مردانی مصطفی -2سالارپور ماشااله -1آبادی رضا صالحی فرزانه

 03/09/1398تاریخ دریافت: 

 12/11/1398تاریخ پذیرش: 

 

 چکیده 

ات تغییرات کمی و کیفی آب در قالب سناریوهای مختلف بر مفاهیمی همچون عملکررردا الیرروی ک رر ا ی حاضر به تحلیل اقتصادی اثردر مطالعه
 بردسرریر انارا زرند و  کرمانا  سیرجانا  های عمده استان کرمان شامل رفسنجانادر شهرستان  1396-97وری آب و سود ناخالص ک اورزان در سال  بهره

هررای عملکرد محصولات مختلف و اثر همزمان تغییرات کمی و کیفی آب بر سایر شرراخصشوری خاک بر    در این راستاا اثر افزایش  پرداخته شده اس .
. نتایج اعمال سناریوی افزایش یک واحررد شرروری شده اس انجام  مثب  ریاضی ریزیبرنامه یالیو شوری در-آب-محصول تولید تابع  لحاظ  ذکر شده با

درصد و کمترین میزان کاهش عملکرد مربوط به   12و   13ترتیب به محصولات کلزا و سیب زمینی بهخاک ن ان داد که بی ترین کاهش عملکرد مربوط 
ترتیب درصد اس . کمترین و بی ترین میزان کاهش سطح زیر ک   در اثر کاهش کیفی  و کمیّ  منابع آب نیررز برره  5محصولات پسته و جو به میزان  

وری اقتصادی مصرف آب برای تمامی مناطقا افزایش یک واحد شوری بی ترین تأثیر منفی بر بهره  مربوط به مناطق کرمان و رفسنجان اس . همچنینا
کاران را در جه  ک   کمتر محصول پسته ترغیب کرده کرره ایررن امررر باعرر  کاهش کیفی  منابع آب ناشی از افزایش شوریا پستها  براینافزوندارد.  

خصررود در وری اقتصادی و مدیری  منررابع آب بهبهرهکاهش کیفی  و کمیّ  منابع آب بر به اثرات منفی  با توجهشود.  ها میای آنکاهش بازده برنامه
های نوین آبیاری و یا راهکارهررای اصررلگ الیرروی وری اقتصادی از جمله استفاده از سامانهخیز رفسنجان لزوم توجه به ابزارهای بهبود بهرهمنطقه پسته

 ثر واقع شود.ؤتواند مای میهبود بازده برنامهک   و بیمه محصولات در جه  ب

 
 کیفی  آبشوریا -آب-محصول تولید تابع اوری آبا بهرهایریزی ریاضی مثب ا بازده برنامهبرنامه الیویکلیدی:  هایواژه

 

   2 1 مقدمه

هرای آب زیرزمینری و رویه و پایین رفتن سطح سرفرهبرداش  بی
های مسرتعد دش  از دش   120بحرانی شدن وضعی  آب در بیش از  

تررین شرودا یکری از بزر ک ور که هرساله به این تعداد اضرافه مری
های زیرزمینریا اف  سطح آب(.  10)م کلت بخش ک اورزی اس   

هاا ن س  زمینا افزایش هزینه اثراتی همچون کاهش آبدهی رودخانه
هاا ههاا افزایش هزینه پمپاژ آبا کاهش آبدهی چاتر نمودن چاهعمیق

و کراهش  شرورآبهراا نفروذ عمق و چ رمههای کمخ ک شدن چاه
هرای آبیراری در منراطق اکثرر آب دنبال داشته اس .کیفی  آب را به  

 خ ک و نیمه خ ک ایران نیز از کیفی  مطلروبی برخروردار نبروده و
های شور بر تأثیر محیطکه ( 17)  بودهشوری    از  یدرجات مختلف  دارای

 
دان ریار ررروه و  دان جوی دکتری اقتصراد ک راورزیا اسرتایار  ترتیب  به  -4و    2ا  1

 اقتصاد ک اورزیا دان یاه زابل
ابع طبیعری استادیار ررروه اقتصراد ک راورزیا دان ریاه علروم ک راورزی و منر  -3
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و   5)کرد محصولات ک اورزی قابل ملحظه اس   کاهش تولید و عمل
(. پاسخ سنتی به تهدید کراهش عملکررد محصرول کره از شروری 21

منظرور شسرتن ترر از نیراز ریراه بره  کارریری آب بیشناشی شدها به
هرای ا پدیردهبرراینافزون.  (5)ها به بیرون از ناحیه ری ه هس   نمک
کیرب سرطح شروری در از جمله تغییر اقلیم ممکن اس  با تر  یمختلف
های با سطح شوری بالاتر و جریان ورودی برا غلظر  شروری حوضه

ا در بسیاری از اراضی فاریابا عملکررد (. همچنین5کمتر همراه باشد )
یابرد. محصول به دلیل شوری و سدیمی بودن آب و خاک کراهش می

از   دیمتوسرط ترا شرد  های یمحدود  ک ور با  یاز اراض  یبخش اعظم
. نتایج اکثر مطالعات مربوط به شوری ن ان باشدیم  اجهنظر شوری مو

که غلظ  بالای نمک در محلول خاکا عملکرد ریاهان زراعی و   داده
از طرفری برا (. 31دهد )محصولات باغی ک ور را به شدت کاهش می

توجه به قرار ررفتن ک ور ایران در موقعی  جغرافیایی خ کا میرزان 
جهانیا تبخیرر بریش از سره برابرر   بارندری کمتر از یک سوم متوسط

 115/0متوسط جهانیا توزیرع نامناسرب بارنردری و سرهمی کمترر از 
درصدی آب شیرین به منظور تأمین غذای جمعی  در حال افرزایش و 

ریزی در جهرر  ارتقررای در نتیجرره افررزایش تقاضررا برررای آبا برنامرره
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شرود. محسروب مریموضروعات راهبرردی    ازوری آب ک اورزی  بهره
وری آب در بخش ک اورزی ایران ساس رزارش بانک جهانیا بهرهبرا

دلار به ازای هر متر مکعب   2/0های مختلف به طور میانیین  در سال
اس  که نسب  به میانیین این شاخص در ک ورهایی ماننرد فرانسره 

بنابراینا با توجه به پرایین   (.42دلار( اختلف بسیار زیادی دارد )  8/8)
تولیدی بخش ک اورزی از جملره آب  یهاوری نهادهبودن میزان بهره
های ریری و تحلیل شاخصترین نهاده ک اورزیا اندازهبه عنوان مهم

ترین موضروعاتی اسر  کره در وری آب ک اورزیا یکی از مهم  بهره
های اخیر در مجامع علمی مررتبط برا آب و آبیراری مرورد توجره سال

تروان وری آب مریبهرره  تحلیرل شراخصاس . برا    جدی قرار ررفته
های صرحیح بررای تولیرد ررذاریراهکارهای مناسبی جه  سیاسر 

محصولات ک اورزی در راستای دسرتیابی بره حرداکثر سرودا توسرعه 
 پایدار و امنی  غذایی اتخاذ نمود.
تولیرد   نرهیزم  درهرای مهرم ک رور  استان کرمان یکی از اسرتان
 دارا برودناسرتان برا این  کهیطوربهمحصولات باغی و زراعی اس .  

های ک ورا بعد از اسرتان فرارس درصدی از کل سطح باغ  6/11سهم  
هرزار هکترار سرطح   300در رتبه دوم قرار دارد. همچنین وجود حدود  

محصولات زراعی در این استان بیانیر این مطلب اس  کره   ک  ریز
های متکی بر اقتصراد ک راورزی اسر  و در این استان یکی از استان

را در ایرن اسرتان   ک ر   ریزیان محصول پسته بی ترین سطح  این م
ا اسرتان کرمران بره علر  برراینافزون  .اسر   خود اختصراد دادهبه

دییرر   ریتأثهای بسیار پراکنده و  موقعی  خاد جغرافیایی و ناهمواری
رود و رونرد مری  بره شرمارعوامل از منراطق خ رک جهران و ایرران  

ی اسررتانا طرری سررالیان رذشررته برررداری از منررابع آب زیرزمینرربهره
ای بوده اس  که با رشد جمعی  و افزایش تقاضا و همچنین با رونهبه

های عمیرق اسرتان و روز بر تعداد چاهپی رف  تجهیزات حفاری روزبه
کره وریطبره  شده اسر   افزودهزیرزمینی    های آبمیزان تخلیه سفره

در اکثرر هرا  م کل اف  سرطح آب زیرزمینری و بریلن منفری سرفره
توان به که از آن جمله می شده اس  رزارشهای استان کرمان دش 
های رفسنجانا کرمانا جیرف ا سیرجانا زرند و اختیارآباد اشاره دش 
که برداش  بریش   راستاا مطالعات مختلف ن ان دادهاین  . در  (1)نمود  

های زیرزمینی در استان کرمان و افر  کیفیر  آب از حد از منابع آب
ها و در نتیجه افزایش شوری موجرب کراهش رشرد ری رها انردام اهچ

هرای هوایی و عملکرد پسته شرده اسر . شردت کراهش کیفیر  آب
زیرزمینی و افزایش شوری آب تا حدی اس  کره حرداکثر شروری در 

 شرده  ررزارش  زیرن  متریسرانتمیکرو موس بر    20000بعضی موارد تا  
دنبرال داشرته اسر . اس . این مسرئله کراهش عملکررد پسرته را بره

ترا  (EC) های برا شروریآبدهد مطالعات پژوه کده پسته ن ان می
داری بر عملکرد متر بدون اینکه اثر معنیمیکرو موس بر سانتی  8000
 12000های تا شروری  باشند. از آباستفاده میداشته باشدا قابلپسته  

ش درصرد کراه  15-20متر نیز با قبرول حردود  میکرو موس بر سانتی

آب رویی لازم   نیعملکردا با اعمرال مردیری  مناسرب شروری و ترأم
های برالاترا ک ر  و کرار پسرته توان استفاده نمود. برای شروریمی

 .(33)د ررداقتصادی نبوده و توصیه نمی
شروری و کمیر  آب برر   زمرانهم  ریترأثاز جمله مطالعراتی کره  

مطالعرات   تروان برهاند مریی قرار دادهبررس  موردعملکرد محصول را  
(ا 36همکراران )  و  اکبرخرانیعلی  (ا شیرمحمدی32پیری و همکاران )
( اشراره 38( و سرین  )20(ا کاترجی و همکاران )28ارس و سوارس )

کیفیر  و کمیر  آب برر   زمرانهمنمود. در این دسته از مطالعات اثر  
ا سورروما چغندرقندا  ذرت  عملکرد یک محصول خاد همچون رندما

ا برراینافزوناسر .    شردهی  بررس  ریری وغیرها اندازهسویاا اسفناج و  
سازی محصرول تولیردی بره ازای استفاده از تابع تولید به منظور بهینه

مصرف کمتر آب تح  شرایط خاد هر منطقه )کمبرود آبا شروری( 
بهترین تابع تولیرد (  22کیانی و عباسی )حائز اهمی  اس . در مطالعه  
انتخراب شرده اسر .  1ترابع متعرالی رندم در شرایط شوری و کم آبی

 آب تولید تابع از  استفاده  با(  36)  همکاران  اکبرخانی وعلی  شیرمحمدی
 ایرن بره خ رکی  ترنش  و  شوری  توأم  شرایط  در  عملکرد  –  شوری  –

از   بهترر  را  ایعلوفره  ذرت  عملکررد  دوم  درجره  تابع  که  رسیدند  نتیجه
 آب نهرایی تولید عهمطال  این  در  همچنین.  کندمی  بینیپیش  توابع  سایر

مطالعره .  آمد  دس   به  -75/2  و  77/0  ترتیب  به  آب  شوری  و  مصرفی
ویژه کیفی  )شوری( آب را برر ک راورزی کمی  و به  ریتأثدییری که  

( 27یی و همکراران )کرویناسر ا مطالعره  ی قررار دادهبررس  موردآبی  
مدیری  مصرف آب در سرطوگ »ای با عنوان  باشد. آنان در مطالعهمی
فاوت شوری در راستای تحقق اهداف چندرانره ک راورزان حوضره مت

ریرزی اسرتفاده بهینره از آب برا ی را جهر  برنامرهالیروا  «رودزاینده
 الیوبرداری ک اورزی ارائه کردند. در این  های متفاوت در بهرهکیفی 

 شردهینیبشیپهای  آبا قیم   ECای همچون  با دادن اطلعات اولیه
ریرنردها الیروی یک از اهداف آرمرانی تصرمیممحصولات و وزن هر  

ای با ارائه سطحا عمق آبیراری مناسرب و میرزان کراربرد سرایر بهینه
های تولیدی در ک   محصولات مختلفا به ک اورزان پی نهاد نهاده

شده بر این نکته تأکید دارند که علوه بر کمیر  شد. مطالعات بررسی
عمرده تولیرد محصرولات   یها یمحردودآبا کیفی  آب نیز یکی از  

 ریترأثکه مطالعات بسیار اندکی    اس   یحالباشد. این در  ک اورزی می
و کیفیر  )شروری( آب برر ک راورزیا   کمی  )کمیرابی( آب  زمانهم

 اند.قرار داده مدنظرای را الیوی ک   و بازده برنامه
هرا و بررای ریزی ریاضی مثب  در تحلیرل سیاسر برنامه  یالیو

های تولید ک اورزی و مصررف منرابع کراربرد دارد الیوکالیبره کردن  
با به حرداکثر رسراندن محتروای اطلعرات موجرود در   الیو(. این  16)

ای و ملری هرای ک راورزی در سرطوگ مختلرف منطقرهمجموعه داده
(. اطلعات مورد نیاز برای بررآورد ایرن الیوهرا 29استفاده شده اس  )

 
1- Transcendental function 
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ای در الیوسازی هرای منطقرهاندک اس . اهمی  این مسئله به ویژه  
باشدا بی رتر اسر . ریری محدودتر میکه در آن اطلعات قابل اندازه

شرودا ابرزار هایی که در درون این الیوها اعمال میساختار محدودی 
های سیاسرتی و یرا مناسبی را بررای بررسری آثرار اعمرال محردودی 

ازی بره کنرد. در ایرن روش نیرمحدودی  روی منابع تولید فرراهم می
سرازی تواند قابلی  شبیههای کالیبراسیون که میاستفاده از محدودی 

در پاسرخ  PMPالیو را تح  تأثیر قررار دهردا وجرود نردارد. توانرایی 
های سیاستی مختلف از مزایای دییر آن اس . ویژری شفاف به رزینه
تواند در هر این اس  که کالیبراسیون غیرخطی می  PMPیدییر الیو
(. در مطالعرات مختلرف برا 15سرازی اتفراب بیفترد )از جمعیسطحی  
هرای ریزی ریاضی مثب  بره تحلیرل سیاسر برنامه  یالیواستفاده از  

مختلف مانند افزایش هزینه ترأمین آبا کراهش آب قابرل دسرترسا 
تغییر قیم  محصولات ک اورزیا جاییزینی الیوی ک ر  و مالیرات 

تغییرات الیوی ک ر ا سرود   های تولید بر عملکرد محصولابر نهاده
و   6ا  8ا  26ا  3وری مصرف آب پرداختره شرده اسر  )ناخالص و بهره

41.)  
مطالعات مرور شده حکای  از اهمی  کیفی  آب در کنرار کمیر  

تواننرد الیروی ک ر  و سرود آب ک اورزی دارند. این دو عاملا مری
سریار مطالعات ب  کهیدرحالقرار دهند    ریتأثناخالص ک اورزان را تح   
کیفی  )شوری( و کمیر  )مقردار   زمانهم  ریتأثاندکی وجود دارند که  

عرضه( آب را بر الیوی ک   و سود ناخالص ک اورزان بررسی کرده 
ای یاف  ن د کره در اسرتان کرمران و نرواحی باشند. همچنین مطالعه

کار این استان با لحاظ کردن شرایط فوبا الیوی ک ر  و سرود پسته
ن این مناطق را مورد مطالعره و بررسری قررار دهرد. ناخالص ک اورزا

حاصرل از   یو ارزآور  یرنفتیصادرات غ   یبا توجه به اهما  براینافزون
و تأثیررذاری شدید کمبود آب و شوری آب و خاک برر   صادرات پسته

کاهش عملکرد این محصولا تحلیل و بررسی تأثیر عوامل مختلف از 
وری محصول پسته در کنرار هرهجمله متغیرهای شوری و کم آبی بر ب

سایر محصولات زراعی و سود ناخالص ک اورزان با نیراهی یکپارچره 
ضروری اس . بنابراین در مطالعه حاضر بره تحلیرل اقتصرادی اثررات 
تغییرات کمی )کمیرابی( و کیفری )شروری( آب در قالرب سرناریوهای 

وری آب و مختلف بر مفاهیمی همچون عملکردا الیوی ک ر ا بهرره
های عمده استان کرمان پرداخته ود ناخالص ک اورزان در شهرستانس

 شده اس .

 

 هامواد و روش

-آب-برای رسیدن به اهداف مطالعره حاضررا ابتردا ترابع شروری
با لحاظ کردن این تابع   سپس  دس  آمد.به  عملکرد برای هر محصول

ریزی ریاضی مثب ا اثرر سرناریوهای مختلرف شرامل برنامه  یالیودر  
برر مفراهیمی همچرون   ر سرطح شروری آب و تغییرر عرضره آبتغیی

وری آبا عملکرررد محصررولاتا الیرروی ک رر ا سررود ناخررالص بهررره
با توجره بره  کارانا تحلیل و بررسی شده اس .پسته  ژهیوبهک اورزان  

 قابرل 1در چارچوب شکل   آنچه که بیان شدا فرآیند انجام این مطالعه
 اس . ملحظه

ی ریاضرری برره شررکل زیربرنامررهیوهررای خیرررا الاهررای در سررال
 .انردقرارررفته اسرتفاده موردای در مدیری  آب در ک اورزی رسترده

یی هراروش یکری ازعنوان  برهویژه از چند دهه رذشرته  به  این الیوهاا
 یک راورز  مرورد مسرائل  درریری  صرمیمابزار ت  عنوانبه  باشند کهمی
ریرزی برنامره(. 25) نداهشردی معرفک اورزی   بخش  و  مزرعه  طحدرس

ا 2(PMPو مثبر  )  1(NMPتواند بره دو شریوه هنجراری )ریاضی می
ی هرادادهتوسعه داده شود. کاربرد و انتخاب هر روشا به سره عامرل  

( و 5و یرا توصریفی  4ا اکت رافی3موجودا تمرکز الیوی )متضمن دستور
 ا ایرن انتخرابا نترایج وبیرترت نیرا برهحوزه تحقیرق بسرتیی دارد.  

روش   .رذار خواهرد رذاشر های متفاوتی را در اختیار سیاسر توانایی
( معرفری شرد و جهر  14اولین بار توسط هوی  )  ریزی مثب ابرنامه

ریرزی ها و غلبه برر م رکلت موجرود در الیروی برنامرهرفع کاستی
هنجاری توسعه یاف . این الیو یک روش تحلیلی تجربی اس  کره از 

رغ از اینکره بره چره میرزان کمیراب هسرتند تمام اطلعات موجود فا
ای و بخ ری ک رورهای هرای منطقرهکنرد و در تحلیرلاستفاده مری
 برخلفباشد.  محیطی مفید میتوسعه و تحلیل اقتصادی زیس درحال
شوند برخی از پارامترها تعدیل می PMPا در الیوهای NMPی هاالیو

ا توجره بره اینکره ایرن دقیق وضعی  پایه باشند. ب  6تا قادر به بازتولید
باشرندا ایرن روش های م اهده شرده مریها قادر به بازتولید دادهالیو
هرا هدف این الیرو نیترمهمشود. ریزی ریاضی مثب  نامیده میبرنامه

 اس های تولیدکنندران نسب  به تغییرات خارجی  العملتوضیح عکس
( 13و    29زد )سارذاران بسیار جذاب میکه این الیوها را برای سیاس 

شرود کره برا اسرتفاده از الیروی بنابراین در این مطالعه نیز سعی مری
ریزی ریاضی مثب  بره اثرر تغییررات عرضره و شروری آب برر برنامه

قبرل از توضریح الیروی ک اورزی آبی استان کرمران پرداختره شرود. 
 مورداسرتفادههرای  ا تمامی متغیرهاا پارامترها و مجموعهPMPجبری  

 خلصه شده اس . 2و  1ول ادر جد لعهادر این مطا
ی هررای کالیبراسرریون برره مجموعررهدر مرحلرره اول محرردودی 

شروند. ریزی خطری اضرافه میبرنامه الیویهای منابع یک محدودی 
ی ی دورهشده   ها را به سطوگ م اهدهها سطح فعالی این محدودی 

 
1- Normative Mathematical Programming 

2- Positive Mathematical Programming 

3- Prescriptive 

4- Explorative 

5- Descriptive 

آمرده از الیروی دسر های برهمنظور از بازتولید این اس  که سطح بهینه فعالی   -6
 باشند.شده در وضعی  پایه میکالیبره شدها دقیقاً همان مقادیر م اهده



 1398 زمستان، 4، شماره 33، جلد نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی     398

ایا ی مجمرو  سرود منطقرهحداکثرسرازکنند. با فرر   پایه مقید می
 (:30و  16ا 14) ررددصورت ذیل تصریح میاولیه به الیوی

( 3( و )2دهد و روابط )( تابع هدف را ن ان می1که در آنا رابطه )
هررای هررای سیسررتمی و محرردودی برره ترتیررب بیررانیر محرردودی 

هرای غیرمنفری ( نیرز محردودی 4باشند. رابطه )کالیبراسیون الیو می
 دهد.میها را ن ان بودن سطح فعالی 

(ا برردار 12( و همچنین هکلی )24(ا پاریس و هوی  )14هوی  )

عنروان های کالیبراسریون را برهمرتبط با محدودی   1مقادیر دوران  
هراا خطرای ای از هر نو  خطرای تصرریح الیروا خطرای دادهنماینده
 اند.سازیا رفتار ریسکی و انتظارات قیمتی تفسیر کردهجمعیهم

 

 
 

 الگوریتم مراحل و فرآیند انجام مطالعه -1 شکل

Figure 1- The algorithm of the steps and process of the study 
 

 توضیح متغیرها  -1جدول 

Table 1- Description of variables 
 توضیح 

Description 
 نوع 

Type 
 نام

Name 
 توضیح 

Description 
 نوع 

Type 
 نام

Name 
 های منابع وران مربوط به محدودی متغیرهای د

Dual variables related to resource 

constraints 

 متغیر 

Variable 
1 

 نو  محصول 

Crop type 
 مجموعه 

Set 
i 

 های کالیبراسیون متغیرهای دوران مربوط به محدودی 

Dual variables related to resource 

calibration 

 متغیر 

Variable 
2 

 نو  عامل تولید 

Crop input 
 مجموعه 

Set 
j 

 میزان تولید محصول 
Crop production 

 متغیر 

Variable 
ghiY نو  سیستم آبیاری 

Type of irrigation system 
 مجموعه 

Set 
h 

 عملکرد محصول 
Crop yield 

 متغیر 

Variable 
ghiyld  مناطق ک اورزی 

Agricultural areas 
 مجموعه 

Set 
g 

 سطح زیر ک   محصول  
Cultivation area crop 

 متغیر 

Variable 
ghix دف )سود ناخالص( ارزش تابع ه 

Objective function (gross profit) 
 متغیر 

Variable 
Z 
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 توضیح پارامترهای مطالعه  -2جدول 

Table 2- Description of study parameters 
 توضیح 

Description 
 نام

Name 
 توضیح 

Description 
 نام

Name 
 قیم  محصول 

Product price 
giv پذیری قیم  انعطاف 

Price flexibility i 

 ضرایب لئونتیف 
Leontief coefficients 

ghija حداکثر نرخ تبخیر و تعرب برای محصول 
Maximum evaporation and transpiration rate 

for the crop 

maxet 

 

 در سال پایه  iسطح زیر ک   محصول 

cultivation area crop i in the base year 
ghix~ شوری آب 

Water salinity 
Ec 

 هزینه نهاده 

Input cost  
ghijc  آب -شوری –پارامترهای توابع تبخیر و تعرب 

Parameters of evaporation and transpiration 

functions - salinity-water 

ها 

 مقدار نهاده در دسترس 
The amount of available inputs 

gjb  آب -شوری –پارامترهای توابع عملکرد 

Parameters of function yield - Salinity-Water 
 ها

 اعداد مثب  کوچک  
Small positive numbers 

 
 حداقل سطح تبخیروتعرب موردنیاز برای عملکرد 

Minimum evaporation and transpiration level 

required for yield 

et 

 ضریب اطمینان 

Confidence coefficient 
  سطح آستانه تبخیر و تعرب 

evaporation and transpiration threshold 
minet 

 حجم آب مورداستفاده 

Volume of water used 
ghiW  عملکرد بالقوه در نیاز آبی کامل 

potential of full water requirement iYM 

 مقدار آب در دسترس

Avalable of water 
gAW  وری اقتصادی آب نسب  بهره 

Economic productivity of water ratio 
EWPR 

 وری اقتصادی آب بهره

Economic productivity of water 
EWP  ارزش محصول تولیدی 

The value of the product 
VY 

 هزینه کل آب مصرفی 

Total cost of water used 
CTWU  کل آب مصرفی 

Total water use 
TWU 

 

ghi

g h i j

ghijghijghigi xcayldvZMax   












−=                                                                                      )1( 

 

  
h i

gighighij jgbxa

tS
1,

.

                                                                                    )2(  

 

 2,,~  ihgxx ghighi +                                                                                                            )3( 

 
ihgxghi ,,0                                                                                                                   )4( 

 
 در کالیبراسیون یک تابع عملکرد غیرخطی کاه یا بردار دورران

2  و  14باشرد )بیانیر اختلف بین ارزش تولید نهایی و متوسط مری

علوه بر آن در کالیبراسیون یک تابع هزینه غیرخطی صرعودیا   (.15

عنوان بردار هزینه نهایی تفاضلی تفسیر شده کره به  2  بردار دوران
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ا هزینرره نهررایی و واقعرری تولیررد فعالیرر  (c)همررراه بررا بررردار هزینرره 
در مرحلره دوما مقرادیر دورران (. 3کنرد )را معلوم می  امi  شدهم اهده
از مرحلرره اول برررای تخمررین پارامترهررای تررابع هرردف  آمدهدسرر به

در ایرن مرحلره   یررید  عبارتبهریرند.  قرار می  استفاده  مورد  غیرخطی
بره مقادیر دوران برای کالیبره کردن پارامترهای تابع هدف غیرخطری 

در دوره پایره  شردهم اهدهروند. در این حال  سرطوگ فعالیر  می  کار
هرای کالیبراسریون غیرخطی مذکور و بدون محردودی   یالیوتوسط  

در این مرحله هر نو  تابع غیرخطری .  (29و    15ا  14شود )بازتولید می
 بره کرارتواند برای کالیبراسیون  که شرایط موردنظر را داشته باشد می

و تابع هزینره درجره  ESC1 (. در این مطالعه تابع تولید 30و    24)رود  
استفاده شرده   الیو  کردن  برهیکالو تابع تقاضای محصولاتا برای    دوم
 اس . 

ای هرای منطقرهدهری بره قیمر ه وزنوسریلقیم  محصولا بره
( و سهم هرر منطقره در تولیرد محصرول محاسربه givشده )م اهده

 شود:ذیل تعیین می صورتبه( gippشود. سهم تولید )می


=

g gi

gi

gi
Y

Y
pp ~

~

                                                   )5(    

giY  که
~

باشرد. پرس از مریا gدر منطقره  iتولیرد پایره محصرول 

شرده ای م راهدههرای منطقرهمحاسبه سهم تولید و با داشتن قیمر 
(givا می)( توان قیم  وزنریiwp  را )محاسربه کررد   صرورتنیبد

(16:) 

=
g

gigii ppvwp                                                  )6( 

ا توابعی که در مرحله قبرل بررآورد PMPی سوم روش  در مرحله
 یالیوشود و یک  ی قرار داده میموردبررس  مسئلهشدها در تابع هدف  

هرای ی محردودی استثنابهاولیه  مسئلهریزی غیرخطی شبیه به برنامه
 مورداسرتفادههای سیستمی  کالیبراسیون ولی همراه با سایر محدودی 

ابتردا برا   الیروریرد. البته لازم اس  این نکته را ذکر کنیم که  قرار می
شرود و پرس از آن برا زا( اجررا مریشرده )بررونهرای م راهدهقیم 
هرای نجرر بره قیمر زا. در واقع تابع تقاضرای کره مهای درونقیم 
 رردد. عنوان یک سناریو مطرگ میشودا بهزا برای محصولات میدرون

 
 عملکرد–آب–توابع تولید شوری

از طریق استفاده از باشدا  ا میiکه عملکرد محصول    iyldمتغیر  
آب که هم اثررات ترنش آبری و هرم شروری را -توابع تولید محصول

شود. این توابرع در رذشرته توسرط کران و دهدا تعیین میمیتوضیح  
برای لحاظ کردن شوری در   (35( و شواب  و همکاران )19همکاران )

شده بود. این توابع هم با مطالعات علوم   کاربردهبها  آنالیزهای اقتصادی

 
1- Constant Elasticity of Substitution 

عملکرد پرداختنرد -آب-روابط شوری  لیتحل  و  هیتجزک اورزی که به  
هم با تحقیقراتی کره در رذشرته در مرورد اقتصراد   و  باشندسازرار می
 -آب  –. توابرع تولیرد شروری  (5)اسر   ی انجرام شردهشرورمدیری   

و   2داده-ی تولیردهراالیوروزشرده  های بهعملکردا با استفاده از نسخه
شرود. ابتردا ( تعیرین می19ی تابعی در مقاله کان و همکراران )هافرم

 مورداسرتفادهکه تابعی از حجم آب  (et)رابطه بین تبخیر و تعرب ریاه  
 شود:صورت ذیل تعیین میباشد بهو شوری آب در دسترس ریاه می

32 )(1
),(

1

max,

 hio

i

hi
wEc

et
EcWet

++
=                    )7( 

حداکثر نرخ تبخیر و تعرب براسراس نرو  محصرول ا  ,ietmaxکه  

 در( آب Ec( و شرروری )Wبعی از حجررم )عنرروان تررابرره hietاسرر . 

شرود. ایرن بیران مری  3و  2ا  1ا0  ریاه و پارامترهای  دسترس
مطالعات ون رنروکتن   ازجملهرون  پارامترها با استفاده از مطالعات رونا

هرای تولیدشرده برا داده واسرطهبه( 39( و ون رنروکتن )40) و هافمن
توابرع تبخیروتعررب و روابرط  اساس برسازی ی شبیههاالیواستفاده از  
 (h)های سیستم آبیراری ا بازده(i)آبیاریا برای محصول  -خاکشوری

( 19همکراران )که در کان و    طورهمانو سطوگ مختلف آب و شوری  
رابطره برین عملکررد و سرپس    شروند.ا بررآورد مریشردهدادهتوضیح  

 شود:ی میسازالیو صورتنیبدا (et(W,Ec))تبخیروتعرب 
( ) 

( ) 22

1

,

,

etEcWet

etEcWetyld

hihi

hihihi

−

+−=




                          )8( 

 اسراس بررهرا ها پارامترهرای عرددی بررآورد شرده از داده  ψکه  
هرایی کره توسرط لتری و ا دادهریراه بر-رشرد  یالیوی  هایسازهیشب

حداقل سطح تبخیر و تعررب  etباشند. ا میاف ی  توسعه(  23)همکاران  
برای هرر جفر  سیسرتم   6و    5باشد. توابع  برای عملکرد می  ازیموردن
شرود. ای از سطوگ استفاده آبا برآورد میمحصول برای دامنه-آبیاری
ین شروریا آب و ا روابط بیوفیزیکی ب8در    7رابطه    کردن  نییزیجابا  

ی اسرتفاده آب هرانرخآید. تابع عملکرد فوب برای میدس بهعملکردا  

min یکه بالاتر از سطح آستانه

iet رود. فرر  مری کرار بهباشندا می
تر از این سطح آستانها عملکرد محصولات سالانه که پایین  اس   شده

ی رررم و ها یوضرع  ا درچندسرالهصفر باشد. برای محصولات باغی  
 اسر  کره ازیموردنخ کا یک سطح آستانه دومی از مصرف آب نیمه

(. 5)  شرودمینسرب  داده  «  3عملکرد آینده  ریتأثآستانه  »  به آن عنوان
عملکردی بررای دوره جراری   تنهانهدوما    از این سطح آستانه  ترنییپا

 وجود نداردا بلکه ظرفی  عملکرد برای چندین سال بعد هرم کراهش
 یابد.می

یک دستور شرطی برای ترابع   کردن  اضافهاثرات آستانها متضمن  

 
2- data-generating models 

3- future yield impact threshold 
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 اس . شدهدادهن ان  9باشد که در رابطه عملکرد می

min

min
1 ihi

i

hi
highi etWfor

et

W
YMyld 








−−=       )9( 

این رابطره واکرنش عملکررد محصرولات چندسراله را بره آب در 

minی ترر از سرطح آسرتانهپرایین نرخ استعمال آب  محدوده

iet  ارائره
 کرهیطوربهکنرد  دهد. این رابطه اف  عملکرد آتی را محاسبه مریمی

یرک   براارزش(ا مساوی اس   hiW=0ارر هیچ آبی استفاده ن ود )
. رابطه دلال  بر این hiYMسال عملکرد بالقوه کامل در نیاز آبی کامل 

ا عملی شودا اف  عملکرد آتری مؤثرآبی    دارد که ارر سطح آستانه نیاز
ا «غرام »سطح تثبی  آبیاری(. اف  عملکرد آتی  )  شودبرابر صفر می

یک تناسب خطی بین اف  عملکرد بالقوه در آب صفر و اف  عملکررد 

minی استعمال آب بالاتر از هانرخصفر برای 

iet(.5) باشدا می 

وری آب در منراطق مختلرف اسرتان و ا مقایسه بهررهبراینافزون
وری آب در ایررن منرراطق بعررد از اعمررال همچنررین محاسرربه بهررره

 ازسناریوهای مختلف و مقایسه آن با حال  پایه انجرام ررفتره اسر . 
در مناطق مختلف استان محصولات مختلف و متفاوتی ک     که  آنجا
 ی محاسربه وزن محصرول تولیردی و محاسربهجابهشوند بنابراین  می

وری اقتصرادی اسرتفاده وری فیزیکی آب از شاخص بهرهشاخص بهره

)EWP(وری اقتصرادی آب هرای شرامل بهررهشده اس . شاخص
و  1

)EWPR(وری اقتصادی آب  نسب  بهره
برا اسرتفاده از روابرط ذیرل   2

 شوند:محاسبه می

TWU

VY
EWP =                                                    )10( 

CTWU

VY
EWPR =                                               )11( 

 
 های مورد نیاز محدوده مورد مطالعه و داده

های رفسنجانا سیرجانا کرمانا زرندا انار و بردسریر از شهرستان
ا 28باشند کره بره ترتیرب  مناطق عمده ک   پسته در این استان می

درصرد سرطح زیرر   87  بر  بالغ  درمجمو درصد و    2و    8ا  12ا  16ا  23
باشرد. هرا مربروط مریک   پسته استان کرمانا بره ایرن شهرسرتان

درصررد از سررطح زیرک رر  سررایر  38همچنررین ایررن منرراطق حرردود 
درصرد از سرطح زیرک ر  محصرولات   33محصولات باغی و حدود  

 . از طرفی دییر برداشر (2)  اندزراعی استان را به خود اختصاد داده
از منابع آب زیرزمینی در این منراطقا باعر  افر  سرطح   حد  از  شیب
متوسط افر  سرالانه آب در   کهیطوربههای زیرزمینی شده اس .  آب

ا زرنرد 87/0ا کرمران مترر 69/0 رجانیسرمترا   63/0دش  رفسنجان  

 
1- Economic Water Productivity 

2- Economic Water Productivity Ratio 

. بنابراین برا توجره بره (34)باشد  متر می  60/0متر و در بردسیر    36/1
محدوده مطالعاتی در   عنوانبهالذکر  های فوبستانبیان شدا شهر  آنچه

 شوند. نظر ررفته می

مررتبط برا   یاطلعات  یهابانک  قیاز طر  ازیآمار و اطلعات موردن
آب   هرایشررک   رانایرمنرابع آب ا   یریمنابع آب ازجمله شرک  مد

اداره کرل هواشناسری اسرتان ا  های استان کرمانی شهرستانامنطقه
ر و د  پژوه کده پسرتها  کرماناستان    یاد ک اورزسازمان جه کرمانا  

نظران بردارانا صراحببا بهره  یمصاحبه حضور  قیاز طر  صورت لزوم
 .شده اس  یآورجمع 1396-97در سال زراعی  مربوطه نیو متخصص
 

 نتایج و بحث

هرای در ابتداا برای پی بردن به وضعی  مصارف آبری شهرسرتان
ن تخلیه سالانه و اف  سطح منرابع ی استان کرمانا میزامورد مطالعه

ارائه شده   3های منتخب در جدول  آب زیرزمینی به تفکیک شهرستان
میزان نوسانات سرطح آب زیرزمینری بررای   3اس . با توجه به جدول  

های مورد مطالعه منفی اس  که بیرانیر افر  سرطح تمامی شهرستان
آب  آب زیرزمینی در این مناطق اسر . بی رترین میرزان افر  سرطح

باشرد کره بیرانیر میرزان زیرزمینی سالانه نیز مربوط به شهر زرند می
تخلیه بی تر نسب  به تغذیه منابع آب زیر زمینی در این شهر اس . در 

دهد که برای تمرامی منراطق مرورد مطالعرها واقعا این آمار ن ان می
باشد و لرذا کراهش سرطح آب میزان تخلیه از تغذیه آبخوان بی تر می

 ینی اتفاب افتاده اس . زیر زم

میزان کاهش آب قابل برداش  از آب زیرزمینی با توجه به درصد 
درصرد   15تغییرات اف  سطح منابع آبی طی ده سال اخیرا نزدیک به  

درصدی منرابع آب در  15برآورد شده اس . بنابراینا سناریوی کاهش 
های منتخب مرورد ارزیرابی قررار ررفر . در دسترس برای شهرستان

ابطه با میزان شوری آب به عنوان پارامتر کیفی  آبا افرزایش یرک ر
واحدی آن به عنوان سناریوی تغییر کیفی  مد نظر قرار ررف . بررای 

شروری بررآورد و میرزان اثرر -آب-این منظورا در ابتدا ترابع عملکررد
( شوری خراک برر عملکررد dS/mافزایش یک دسی زیمنس بر متر )
همچنینا حد آستانه تحمرل شروری   .محصولات مختلف محاسبه شد

ررزارش شرده   4محصولات مختلف نیز برررفته از آمار فائو در جدول  
 اس .

دهد که بی ترین کاهش عملکرد نسرب  ن ان می  4نتایج جدول  
و سریب  کلرزابه افزایش یک واحد شوری خاک مربوط به محصولات 

درصرد و کمتررین میرزان کراهش   12و    13زمینی به ترتیرب حردود  
لکرد به افزایش یک واحد شوری خاک مربوط به محصولات پسته عم

دهد که درصد اس . به عبارت دییرا نتایج ن ان می  5و جو به میزان  
حساسی  محصولات پسرته و جرو بره میرزان شروری کمترر از سرایر 

 محصولات کلرزاامحصولات اس . همچنین حد آستانه تحمل شوری  
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باشرد. پرسا مقایسره تر میپسته و جو نسب  به سایر محصولات بی 
دهد که محصولات پسته و جو نسب  به شروری محصولات ن ان می

هرا بره افرزایش شروری کمترر از سرایر مقاوم و حساسی  عملکرد آن

محصولات اس . بنابراینا تغییرات عملکرد محاسبه شرده بره عنروان 
 وارد و نتایج آن تحلیل رردید.  الیوسناریوی افزایش شوری خاک در 

 
 میزان تخلیه سالانه و متوسط نوسانات سالانه آب زیر زمینی مناطق مورد بررسی استان کرمان -3دول ج

Table 3- Annual discharge amount and average annual groundwater fluctuations study areas of Kerman province 
 تخلیه سالانه منابع آبی 

 مکعب(  )میلیون متر 

Annual discharge of water resources (million 

cubic meters) 

 متوسط نوسانات سالانه سطح آب زیر زمینی )متر( 

The average annual fluctuations in groundwater 

level (meter) 

های مورد  شهرستان

 مطالعه

Study areas 

226.545 -0.58 
 بردسیر 

Bardsir 

743.185 -0.64 
 *رفسنجان

Rafsanjan 

260.976 -1.36 
 زرند

Zarand 

388.466 -0.68 
 سیرجان 

Sirjan 

299.793 -0.86 
 کرمان 

Kerman 

 (. 1392-1393 ای کرمان )آماربرداری سالمأخذ: شرک  آب منطقه 

Source: Kerman Regional Water Company (2013-2014). 
 باشد.ی رفسنجان شامل شهرهای رفسنجان و انار می*منطقه

 
 عملکرد محصولات نسبت به افزایش یک واحد شوری تغییرات -4جدول 

Table 4- The changes of Crop yield relative to increasing one unit of salinity  
 تغییرات عملکرد )درصد( 

Change yield (percent) 

 (dS/mحد آستانه تحمل شوری )

Salinity tolerance threshold (dS/m) 
 محصولات

Crops 

-7 6 
 رندم

Wheat 

-5 8 
 جو

Barley 

-10.6 3.4 
 نخود

Pea 

-12 1.7 
 سیب زمینی 

Potato 

-7.3 2 
 یونجه

Alfalfa 

-7.4 1.8 
 ایذرت علوفه 

Forage corn 

-13 11 
 کلزا

Rapeseed 

-5 9 
 پسته 

Pistachio 

 . FAO (2018)های تحقیق و مأخذ: یافته
 

کراهش  (ا1 اثرات سناریوهای افزایش یک واحدی شوری )سناریو
درصردی   15( و کراهش  2  درصدی منابع آب در دسترس )سناریو  15

( برر الیروی 3  منابع آب توأم با افزایش یک واحدی شروری )سرناریو

وری ک رر ا سررود ناخررالص ک رراورزانا میررزان مصرررف آب و بهررره
آمده اسر . بره   5ی مطالعاتی بردسیر در جدول  اقتصادی آب محدوده

های مختلف تغییر کمیّ  و کیفیر  آب طور کلّیا مقایسه اثر سناریوی
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دهد که اعمال هریک از سناریوها باع  کاهش میزان سطح ن ان می
شرود. بی رترین میرزان زیرک   و مصرف آب در منطقه بردسریر می

کاهش مجمو  سطح زیر ک   با اعمال سرناریوی کراهش همزمران 
 وریکمیّ  و کیفی  آب اتفراب خواهرد افتراد. از طررف دییررا بهرره

اقتصادی مصرف آب با اعمرال سرناریوی کراهش کیفیر  منرابع آب 

)افزایش یک واحدی شوری آب( بر خلف دو سناریوی دییر افرزایش 
دهد که کاهش کمیّ  منرابع آبا داری ندارد. این یافته ن ان میمعنی

ک اورزان منطقه را به سم  مدیری  بهتر منابع آب در جهر  بهبرود 
سازدا امرا کراهش کیفیر  منرابع آب می  وری اقتصادی رهنمونبهره

 زند. ای را رقم نمیچنین نتیجه
 

 اثرات سناریوهای کاهش کیفیت و کمیّت منابع آب بر  کشاورزی شهرستان بردسیر  -5جدول 

Table 5- Impacts of water quantity and quality depletion scenarios on agricultural of Bardsir 
 3سناریو 

Scenario 3 
 2سناریو 

Scenario 2 
 1سناریو 

Scenario 1 
 شرایط فعلی

Current conditions 
   نام محصول 

 رندم 7400 6946.22 6777.30 6298.99

Wheat 

ت )هکتار( 
صولا
  مح

سطح زیر ک 
 

cu
ltiv

atio
n

 area (h
ectare)

 جو 4745.20 4581.30 3975.33 4123.51 

Barely 
 نخود 153.60 0 1754.38 20.31

Pea 
 سیب زمینی  2239.80 1688.33 5434.84 1630.06

Potato 
 یونجه 6548.40 6685.60 0 5848.81

Alfalfa 
 ایذرت علوفه  2481 2301.37 2476.97 2026.89

Forage corn 
 پسته  2586 2556.26 2586 2411.04

Pistachio 
 ح زیر ک   )هکتار( مجمو  سط 26154 (%6-) 24659.09 (%12-) 23004.82 (%14-) 22359.61

Total area under cultivation (hectare) 
 ای )میلیارد ریال( بازده برنامه 1090.76 (%5-) 1040.93 (%11+) 1211.08 (%5-) 1031.68

Gross margin (Billion Rials) 
 میزان مصرف آب )میلیون متر مکعب(  467.30 (%4-) 449.31 (%20-) 373.92 (%14-) 403.50

Water use (million cubic meters) 
 وری اقتصادی مصرف آب )ریال(بهره 2334 (%1-) 2317 (%39+) 3239 (%10+) 2557

Economic productivity of water 

consumption (Rials) 

 های تحقیق. مأخذ: یافته
 *اعداد داخل پرانتز بیانیر درصد تغییرات نسب  به شرایط فعلی اس . 

 

وجه به کاهش شروری منرابع آب در ایرن منطقره بنابراینا لزوم ت
ضروری اس . مقایسه اثرات سناریوهای مختلف بر سطح زیرر ک ر  

درصدی منابع آب تأثیری   15دهد که کاهش  محصول پسته ن ان می
در سطح زیر ک   محصرول پسرته نردارد. ایرن در حرالی اسر  کره 
 15افرزایش یررک واحردی شرروری آب برا و برردون کراهش همزمرران 

منابع آب در دسترس به ترتیب منجر به کراهش سرطح زیرر   درصدی
شرود. پرس هکتار می 74/29و  96/174ک   این محصول به میزان 

رغم مقراوم برودن محصرول پسرته بره شود که علرینتیجه ررفته می
توانرد شوریا افزایش شوری برخلف کاهش کمیّر  منرابع آبری مری

پسرته ترغیرب  ک اورزان منطقه بردسیر را به ک ر  کمترر محصرول
شایان ذکر اس  که با توجه به ناچیز برودن سرطح زیرر ک ر  نماید.  

خرودداری   5ک  ا از ارائه آن در جدول    سناریوهایمحصول کلزا در  
 شده اس .

(ا کراهش 1 اثرات سناریوهای افزایش یک واحدی شوری )سناریو
درصردی   15( و کراهش  2  درصدی منابع آب در دسترس )سناریو  15

( برر الیروی 3  وأم با افزایش یک واحدی شروری )سرناریومنابع آب ت
وری ک رر ا سررود ناخررالص ک رراورزانا میررزان مصرررف آب و بهررره

آمرده   6ی مطالعاتی شهرستان انار در جدول  اقتصادی آب در محدوده
اس . نتایج بیانیر آن اس   که اعمال هر سها باع  کاهش مجمرو  

نطقه و میزان مصرف آب ای ک اورزان مسطح زیر ک  ا بازده برنامه
رردد. همچنینا در بین سناریوهای مورد بررسیا سناریوی افزایش می

وری اقتصرادی  آب یک واحدی شوری آب بی ترین اثر منفی بر بهره
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وری اقتصرادی درصردی بهرره  36را به دنبال دارد و منجر به کاهش  
شود. بنابراینا کاهش کمیّر  و مصرف آب نسب  به شرایط فعلی می

وری اقتصرادی ی انار منجر به کاهش بهرهکیفی  منابع آب در منطقه
آب مصرفی و بره دنبرال آن دور شردن از شررایط بهینره و مردیری  

لذاا لزوم توجه به کمیّ  و کیفی  منابع آب  رردد.صحیح منابع آب می
 رسد. در این منطقه ضروری به نظر می

العاتی انرار ی مطسهم سطح زیر ک   محصول پسته در محدوده

درصد اس  که ن ان از اهمی  بالای این محصول دارد.   85نیز حدود  
مقایسه اثرات سناریوهای مختلف بر سطح زیر ک ر  ایرن محصرول 

 15دهرد کره کراهش  ی مطالعاتی انار ن ان مریدر محدوده  راهبردی
درصدی منابع آب کمترین تأثیر منفی بر میزان سطح زیر ک ر  ایرن 

توان رف  که افزایش شوری نسب  دنبال دارد. پس می  محصول را به
به کاهش کمیّ  منابع آبیا تأثیر بی تری بر ک راورزان ایرن منطقره 

 جه  ک   کمتر محصول پسته خواهد داش .

 
 اثرات سناریوهای کاهش کیفیت و کمیّت منابع آب بر کشاورزی شهرستان انار  -6جدول 

Table 6- Impacts of water quantity and quality depletion scenarios on agricultural of Anar 

 3 سناریو 
Scenario 3 

 2 سناریو 
Scenario 2 

 1 سناریو 
Scenario 1 

 شرایط فعلی

Current conditions 
   نام محصول 

1875.63 1698.48 2422.31 2600 
 رندم

Wheat 
سطح زیر ک   محصولات  

 )هکتار( 

Cultivation area 

(hectare) 
2549.40 2456.14 3055.53 3290.80 

 یونجه
Alfalfa 

31387.24 32648.43 31910.91 33512 
 پسته 

Pistachio 

35812.27 (-%9) 36803.05 -%7 37388.75 (-%5) 39402.80 
 مجمو  سطح زیر ک   )هکتار( 

Total area under cultivation (hectare) 

3219.01 (-%40) 3548.38 (-%34) 3227.54 (-%40) 5385.03 
 ای )میلیارد ریال( بازده برنامه

Gross margin (Billion Rials) 

267.79 (-%15) 267.79 (-%15) 296.25 (-%6) 314.73 
 میزان مصرف آب )میلیون متر مکعب( 

Water use (million cubic meters) 

12021 (-%30) 13251 (-%23) 10895(-%36) 17110 
 ب )ریال(وری اقتصادی مصرف آ بهره

Economic productivity of water 

consumption (Rials) 
 های تحقیق. مأخذ: یافته

 *اعداد داخل پرانتز بیانیر درصد تغییرات نسب  به شرایط فعلی اس . 
 

اثرات سناریوهای مختلف تعریف شرده برر الیروی ک ر ا سرود 
وری اقتصررادی آب ناخررالص ک رراورزانا میررزان مصرررف آب و بهررره

 7آمده اس . نتایج جردول    7ی مطالعاتی رفسنجان در جدول  دهمحدو
دهد که اعمال هر سه سرناریوی کراهش کمیّر  و کیفیر  ن ان می

ای ک راورزان منطقره و میرزان منابع آب باع  کاهش برازده برنامره
ای و میرزان مصررف آب بره رردد. کاهش بازده برنامهمصرف آب می

پسرته در ایرن منطقره  دلیل کاهش مجمو  سطح زیرک   محصرول
وری اقتصرادی دهد که میزان بهررهباشد. همچنینا نتایج ن ان میمی

مصرف آب تح  سناریوهای مورد بررسری در منطقره در مقایسره برا 
یابرد. در برین سرناریوهای مرورد بررسریا شرایط فعلری کراهش مری

 15سناریوهای افزایش یک واحردی شروری آب برا و بردون کراهش  
وری اقتصادی آب را بره بی ترین اثر منفی بر بهره  درصدی منابع آبا

وری اقتصادی مصرف درصدی بهره  48دنبال دارند و منجر به کاهش  
شوند. کاهش کیفیر  منرابع آب در اثرر آب نسب  به شرایط فعلی می

 15افزایش یک واحدی شوری ترأثیر بره مراترب بی رتری از کراهش 

اهرد داشر . چررا کره درصدی میزان منابع آب بر اقتصراد منطقره خو
درصدی منابع آب  15افزایش یک واحدی شوری در مقایسه با کاهش 

شود که این منجر به کاهش بی تر سطح زیر ک   محصول پسته می
کاهش شدید سطح زیر ک   محصرول پسرتها کراهش شردید برازده 

ای ک اورزان را به دنبال دارد. لذا توجه ویژه به کیفی  منابع آب برنامه
ی پسته خیرز رفسرنجان بره شردت توصریه شوری در منطقه  از منظر
 شود.می

(ا کراهش 1 اثرات سناریوهای افزایش یک واحدی شوری )سناریو
درصردی  15(ا و کراهش 2 درصدی منابع آب در دسترس )سناریو  15

( بررر 3 منررابع آب ترروأم بررا افررزایش یررک واحرردی شرروری )سررناریو
طالعراتی زرنرد و ی مهای مختلف بره ترتیرب در دو محردودهشاخص

دهد که ن ان می  8آمده اس . نتایج جدول    9و    8سیرجان در جداول  
اعمال هر سه سرناریوی کراهش کمیّر  و کیفیر  منرابع آب باعر  

ای ک راورزان منطقره زرنرد و میرزان مصررف آب کاهش بازده برنامه
 شود.ها میآن
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 وضعیت کشاورزی رفسنجان اثرات سناریوهای کاهش کیفیت و کمیّت منابع آب بر -7جدول 

Table 7- Impacts of water quantity and quality depletion scenarios on agricultural of Rafsanjan 

 3 سناریو 
Scenario 3 

 2 سناریو 
Scenario 2 

 1 سناریو 
Scenario 1 

 شرایط فعلی

Current conditions 
   نام محصول 

92.10 0 92.10 100 
 رندم

Wheat 
زیر ک   محصولات  سطح 

 )هکتار( 

Cultivation area 

(hectare) 
107.58 0 107.58 115.40 

 جو

Barely 

48237.27 53069.23 48237.27 61849 
 پسته 

Pistachio 

48436.95 (-%22) 53069.23 (-%14) 48436.95 (-%22) 62064.40 
 مجمو  سطح زیر ک   )هکتار( 

Total area under cultivation (hectare) 

3217.02 (-%59) 5176.27 (-%34) 3217.02 (-%59) 7851.33 
 ای )میلیارد ریال( بازده برنامه

Gross margin (Billion Rials) 

356.48 (-%22) 388.29 (-%15) 356.48 (-%22) 456.36 
 میزان مصرف آب )میلیون متر مکعب( 

Water use (million cubic meters) 

9024(-%48) 13331 (-%23) 9024(-%48) 17204 
 وری اقتصادی مصرف آب )ریال(بهره

Economic productivity of water 

consumption (Rials) 
 های تحقیق. مأخذ: یافته

 *اعداد داخل پرانتز بیانیر درصد تغییرات نسب  به شرایط فعلی اس . 
 

در بین سناریوهای مورد بررسیا سناریوی افرزایش یرک واحردی 
وری اقتصادی مصرف آب را بره ین اثر منفی بر بهرهشوری آب بی تر

درصدی آن نسب  به شررایط فعلری   35دنبال دارد و منجر به کاهش  
ی زرنرد شود. بنابراینا کاهش کمیّ  و کیفی  منابع آب در منطقهمی

وری اقتصادی آب مصررفی و بره دنبرال آن دور منجر به کاهش بهره
ررردد. سرهم نرابع آب میشدن از شرایط بهینه و مردیری  صرحیح م
 94ی مطالعاتی زرند حدود  سطح زیر ک   محصول پسته در محدوده

درصد اس  که ن ان از اهمیر  برالای ایرن محصرول دارد. مقایسره 
اثرات سناریوهای مختلف بر سطح زیر ک   ایرن محصرول مهرم در 

دهرد کره افرزایش یرک واحردی ی مطالعاتی زرند ن ان مریمحدوده
ثیر منفی بر میزان سطح زیر ک   این محصرول را شوری کمترین تأ

شود که کاهش کمیّ  منرابع آبا به دنبال دارد. پس نتیجه ررفته می
ک اورزان این منطقه را در جه  ک   کمتر محصول پسرته ترغیرب 

 خواهد کرد.
ا مقایسه اثرات سناریوهای مورد بررسی بر میرزان 9مطابق جدول  

سریرجان  ی مطالعاتیمحدودهسطح زیر ک   محصولات مختلف در 
دهد که تمامی سناریوها باعر  کراهش سرطح زیرر ک ر  ن ان می

شود. اثرات تمامی سناریوهای مورد بررسی برر میرزان محصولات می
درصد کاهش   29تا    23ای ک اورزان تقریباً یکسان و بین  بازده برنامه

کره شود دهد. پس نتیجه ررفته مینسب  به شرایط فعلی را ن ان می
اثرات سناریوهای کاهش کمیّ  و کیفیر  منرابع آب لحراظ شرده در 
تحلیل حاضرا اثررات زیانبرار تقریبراً یکسرانی برر اقتصراد ک راورزی 

ی سیرجان خواهد داش . اما اثررات ایرن سرناریوها برر میرزان منطقه

دهد که بی ترین اثر منفی بر میزان مصررف آب مصرف آب ن ان می
درصدی منابع آب با و بدون افزایش   15ش  مربوط به سناریوهای کاه
درصد(. همچنینا نتیجه ررفته   15باشد )حدود  یک واحدی شوری می

درصدی منرابع آب نسرب  بره کراهش   15شود که کاهش کمیّ   می
کیفی  منابع آبی ناشری از افرزایش یرک واحردی شروری آبا ترأثیر 
بی تری بر ک اورزان این منطقه جه  ک   کمترر محصرول پسرته 

 واهد داش .خ

دهد که تح  سرناریوی افرزایش یرک ن ان می  10نتایج جدول  
واحدی شوری آبا سطح زیر ک   تمامی محصولات رندم و جرو ترا 
حد زیادی افزایش و محصرولات یونجره و پسرته در منطقره کرمران 

دهرد کره اعمرال هرر سره یابد. همچنینا نتایج ن ان مریکاهش می
ع آب باعر  کراهش برازده سناریوی کراهش کمیّر  و کیفیر  منراب

شود. کاهش برازده ای ک اورزان منطقه و میزان مصرف آب میبرنامه
ای و میزان مصررف آب بره دلیرل کراهش سرطح زیرر ک ر  برنامه

محصولات پر برازده و آب برر ماننرد یونجره و پسرته در ایرن منطقره 
باشد. در بین سناریوهای مورد بررسی نیز سرناریوی افرزایش یرک می

وری اقتصادی یرک مترر وری آب بی ترین اثر منفی بر بهرهواحدی ش
درصدی آن   38مکعب مصرف آب را به دنبال دارد و منجر به کاهش  

شود. بنابراینا کاهش کمیّ  و کیفی  منابع نسب  به شرایط فعلی می
وری اقتصرادی آب ی کرمران منجرر بره کراهش بهررهآب در منطقه

ایط بهینره و مردیری  صرحیح مصرفی و به دنبال آن دور شدن از شر
 رردد.منابع آب می
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 اثرات سناریوهای کاهش کیفیت و کمیّت منابع آب بر وضعیت کشاورزی زرند  -8جدول 

Table 8- Impacts of water quantity and quality depletion scenarios on agricultural of Zarand 

 3 سناریو 
Scenario 3 

 2 سناریو 
Scenario 2 

 1 ریو سنا
Scenario 1 

 شرایط فعلی

Current conditions 
   نام محصول 

439.29 309.99 715.47 800 
 رندم

Wheat  )ت )هکتار
صولا
  مح

سطح زیر ک 
 

C
u

ltiv
atio

n
 area (h

ectare)
 

0 0 295.49 187.80 
 جو

Barely 

3.82 4 4.42 4.90 
 نخود

Pea 

334.95 279.57 514.07 553.60 
 یونجه

Alfalfa 

66.76 66.33 0 32.60 
 ایذرت علوفه 

Forage corn 

22704.08 23226.56 23982.64 25182 
 پسته 

Pistachio 

23548.90 (-%12) 23886.45 (-%11) 25512.09 (-%5) 26760.9 
 مجمو  سطح زیر ک   )هکتار( 

Total area under cultivation (hectare) 

2083.57 (-%39) 2283.84 (-%33) 2096.42 (-%39) 3409.95 
 ای )میلیارد ریال( بازده برنامه

Gross margin (Billion Rials) 

215.08 (-%15) 215.08 (-%15) 240.44 (-%5) 252.78 
 میزان مصرف آب )میلیون متر مکعب( 

Water use (million cubic meters) 

9687 (-%28) 10619 (-%21) 8719 (-%35) 13490 
 )ریال( وری اقتصادی مصرف آببهره

Economic productivity of water 

consumption (Rials) 
 های تحقیق. مأخذ: یافته

 *اعداد داخل پرانتز بیانیر درصد تغییرات نسب  به شرایط فعلی اس . 

 

 اثرات سناریوهای کاهش کیفیت و کمیّت منابع آب بر وضعیت کشاورزی سیرجان  -9جدول 

Table 9- Impacts of water quantity and quality depletion scenarios on agricultural of Sirjan 

 3 سناریو 
Scenario 3 

 2 سناریو 
Scenario 2 

 1 سناریو 
Scenario 1 

 شرایط فعلی

Current conditions 
   نام محصول 

1599.33 1432.48 2235.22 2400 
 رندم

Wheat 
سطح زیر ک   محصولات  

 )هکتار( 

Cultivation area 

(hectare) 
1639.32 1530.06 2092.97 2220.30 

 جو

Barely 

865.11 732.98 1312.12 1413.10 
 یونجه

Alfalfa 

45540.83 46374.62 48600.55 51030 
 پسته 

Pistachio 

49644.59 (-%13) 50070.14 (-%12) 54240.86 (-%5) 57063.40 
 مجمو  سطح زیر ک   )هکتار( 

Total area under cultivation (hectare) 

3134.68 (-%29) 3433.31 (-%23) 3158.35 (-%29) 4433.85 
 ای )میلیارد ریال( بازده برنامه

Gross margin (Billion Rials) 

586.95 (-%15) 586.95 (-%15) 654.58 (-%5) 689.84 
 میزان مصرف آب )میلیون متر مکعب( 

Water use (million cubic meters) 

5341(-%17) 5849(-%9) 4825(-%25) 6427 
 وری اقتصادی مصرف آب )ریال(بهره

Economic productivity of water 

consumption (Rials) 
 های تحقیق. مأخذ: یافته

 *اعداد داخل پرانتز بیانیر درصد تغییرات نسب  به شرایط فعلی اس . 



 407     اثرات اقتصادی تغییرات کمیت و کیفیت آب آبیاری بر کشاورزی استان کرمانارزیابی 

 

وری اقتصرادی هرر مترر به منظور مقایسه میزان بهرره  11جدول  
ب تحر  سرناریوهای مرورد بررسری در محردودهای مکعب مصرف آ

 مطالعاتی مختلف ارائه شده اس .

دهد که برای تمامی مناطق مورد مطالعها افرزایش نتایج ن ان می
وری اقتصادی یرک مترر یک واحد شوری بی ترین تأثیر منفی بر بهره

مکعب مصرف آب دارد. بنرابراینا کراهش کیفیر  منرابع آب در اثرر 
باشرد املی بسیار تأثیررذار در مدیری  منابع آب مریافزایش شوریا ع

که توجه به این عامل مهم الزامی اس . در بین مناطق مورد بررسریا 
وری اقتصرادی آب ناشری از افرزایش کمترین و بی ترین کاهش بهره

های مطالعاتی بردسیر و رفسنجان شوری به ترتیب مربوط به محدوده
ی رفسرنجان بره عنروان منطقرهدهرد کره  اس . این یافته ن ان مری

ترین تولیدکننده پسته استان و ک ورا بیش از سایر مناطق مورد اصلی
 بررسی به افزایش شوری منابع آب حساس اس .

درصدی منابع آب در   15دهد که سناریوی کاهش  نتایج ن ان می
ی بردسیر باع  افزایش و برای سایر مناطق دسترس تنها برای منطقه

وری اقتصرادی یرک مترر مکعرب مصررف آب بهرره  منجر به کاهش
عنوان یک راهکرار مناسرب توان از این سناریو بهشود. بنابراین میمی

ی بردسیر نرام بررد. همچنرینا بی رترین در مدیری  منابع آب منطقه
وری اقتصادی یک متر مکعرب مصررف آب در اثرر میزان کاهش بهره

مطالعراتی کرمران   یدرصدی منابع آب مربوط به محدوده  15کاهش  
دهد که این محدوده به نسب  سایر منراطق اس . این یافته ن ان می

 از حساسی  بی تری نسب  به کاهش کمیّ  منابع آب برخوردار اس . 
 

 اثرات سناریوهای کاهش کیفیت و کمیّت منابع آب بر وضعیت کشاورزی کرمان -10جدول 
Table 10- Impacts of water quantity and quality depletion scenarios on agricultural of Kerman 

 3 سناریو 
Scenario 3 

 2 سناریو 
Scenario 2 

 1 سناریو 
Scenario 1 

 شرایط فعلی

Current conditions 

سطح زیر کشت  

 محصولات )هکتار( 

Cultivation area 

(hectare)  

4090.59 3870.70 4591.41 2600 
 رندم

Wheat 

3599.12 3462.27 3954.61 1906.40 
 جو

Barely 

588.33 603.92 611.92 110.40 
 نخود

Pea 

0 0 0 3290.80 
 یونجه

Alfalfa 

336.58 298.75 403.75 332.60 
 ایذرت علوفه 

Forage corn 

31107.81 32161.79 31777.55 33512 
 پسته 

Pistachio 

39722.44 (-%5) 40397.43 (-%3) 41339.24 (-%1) 41752.20 

سطح زیر ک     مجمو 
 )هکتار( 

Total area under 

cultivation (hectare) 

3010.51 (-%44) 3337.71 (-%38) 3015.13 (-%44) 5375.89 

 ای )میلیارد ریال( بازده برنامه

Gross margin (Billion 

Rials) 

339.61 (-%15) 339.61 (-%15) 360.02 (-%10) 399.14 

میزان مصرف آب )میلیون متر  
 مکعب( 

Water use (million 

cubic meters) 

8864 (-%34) 9828 (-%27) 8375.38 (-%38) 13469 

وری اقتصادی یک متر بهره
 مکعب مصرف آب )ریال( 

Economic 

productivity of one 

cubic meter of water 

use (Rials) 
 های تحقیق. مأخذ: یافته

 شرایط فعلی اس . *اعداد داخل پرانتز بیانیر درصد تغییرات نسب  به 
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 وری اقتصادی مصرف آباثرات سناریوهای کاهش کیفیت و کمیّت منابع آب بر بهره -11جدول 

Table 11- Impacts of water quality and quantity reduction scenarios on economic productivity of one cubic meter of water 

use 

 3 سناریو 
Scenario 3 

 2 سناریو 
Scenario 2 

 1 سناریو 
Scenario 1 

 شرایط فعلی

Current 

conditions 

های  محدوده

 مطالعاتی

Study Areas 

2557(+%10) 2649(+%13) 2317(-%1) 2334 
 بردسیر 

Bardsir 

12021(-%30) 13251(-%23) 10895(-%36) 17110 
 انار 

Anar 

9024(-%48) 13331(-%23) 9024(-%48) 17204 
 رفسنجان

Rafsanjan 

9687(-%28) 10619(-%21) 8719(-%35) 13490 
 زرند

Zarand 

5341(-%17) 5338(-%17) 4852(-%25) 6427 
 سیرجان 

Sirjan 

8864(-%34) 9828(-%27) 8375(-%38) 13469 
 کرمان 

Kerman 
 های تحقیق.مأخذ: یافته          

 

  گیری و پیشنهادهانتیجه

 و ارز یرنفتریغ صرادرات  یربا توجره بره اهمی حاضر  در مطالعه
و  پسررته محصررولات ک رراورزی از جملرره حاصررل از صررادرات یآور

تأثیررذاری شدید کمبود آب و شوری آب و خاک بر کراهش عملکررد 
این محصولات به ارزیرابی اثررات کراهش کیفیر  ناشری از افرزایش 
شوری آب و کمیّ  منابع آب بر ک اورزی آبی مناطق اسرتان کرمران 

ن داد که کمترین میرزان کراهش عملکررد بره پرداخته شد. نتایج ن ا
افزایش یک واحدی شوری خاک مربوط به محصرولات پسرته و جرو 
اس . بنابراینا حساسی  عملکرد محصولات پسرته و جرو بره میرزان 

ی به دس  آمده با نترایج شوری کمتر از سایر محصولات اس . نتیجه
مبنی بر اثرر ( 8( و دهقانی و همکاران )11)رولن و همکاران  مطالعات  

افزایش شوری آب بر کاهش عملکررد محصرولات مختلرف مطابقر  
دارد. بررسی اثرات کاهش کمیّر  )اثرر کمیرابی( و کیفیر  )افرزایش 

 یالیوشوری( منابع آب بر الیوی ک   مناطق مورد بررسی در قالب  
ریزی ریاضی مثب  نیز ن ان داد که کمترین و بی ترین میرزان برنامه

   در اثر کاهش کیفی  و کمیّر  منرابع آب بره کاهش سطح زیر ک
ترتیب مربوط به مناطق کرمان و رفسنجان بوده اس . کاهش مجمو  
سررطح زیررر ک رر  در اثررر کرراهش کمیّرر  منررابع آب در مطالعررات 

ونرد و ( و حسرن4ا بوسرتانی و همکراران )(7و سرروینی )  کورتیینانی
ز افرزایش ( و در اثر کراهش کیفیر  منرابع آب ناشری ا12همکاران )

( 9( و دلاور و همکراران )27شوری در مطالعات نیکویی و همکراران )
برای مناطق مختلف نیز به اثبات رسیده اس . همچنین نترایج ن ران 

درصردی منرابع   15داد که سناریوی کاهش کمیّ  منابع آب )کاهش  
ی بردسریر باعر  افرزایش و بررای آب در دسترس( تنها برای منطقه

وری اقتصرادی یرک مترر مکعرب به کاهش بهرره  سایر مناطق منجر
 شود. این در حالی اس  که در برخی از مطالعات ماننردمصرف آب می
( 24) لویدو و همکاران(ا 37) سین  و پاندا(ا 7و سروینی )  کورتیینانی
وری اقتصرادی یرک مترر ( افرزایش بهرره12وند و همکاران )و حسن

ب بره اثبرات رسریده مکعب مصرف آب در اثر کاهش کمیر  منرابع آ
 ی حاضر برای اکثر مناطق اس .اس  که متفاوت از نتایج مطالعه

ا نتایج ن ان داد که کاهش کیفی  منابع آب ناشری از براینافزون
کاران را در جه  ک ر  کمترر محصرول پسرته افزایش شوریا پسته

ها شده اسر . ترغیب کرده که این امر باع  کاهش سود ناخالص آن
داد که کاهش کیفیر  منرابع آب ناشری از افرزایش یرک   نتایج ن ان

ای )سرود ناخررالص( واحردی شروری آب اثرر منفری بررر برازده برنامره
ک اورزان مناطق مختلرف دارد کره بی رترین اثرر منفری مربروط بره 

وری با توجه به اینکه افزایش شروریا بهررهی رفسنجان اس .  منطقه
قرره پسررته خیررز اقتصررادی مصرررف آب و مرردیری  منررابع آب در منط

سازدا لزوم توجره بره ابزارهرای رفسنجان را با چالش جدی مواجه می
وری اقتصرادی و مردیری  منرابع آب از جملره اسرتفاده از بهبود بهره
های نوین آبیاری و یا راهکارهای اصلگ الیوی ک   و بیمره سامانه

 تواند موثر واقع شود. برهای میمحصولات در جه  بهبود بازده برنامه
شود که کاهش کمیّ  و کیفیر  منرابع آب طور کلّی نتیجه ررفته می

)افزایش شوری( خسارات جبران ناپذیری بر اقتصاد ک اورزی تمرامی 
رو آورد. از ایرنی بردسریر وارد مریمناطق مورد بررسی به جز منطقره

ی کنترل کمیّ  و کیفی  منابع های لازم در زمینهلزوم اتخاذ سیاس 
ی   و مدیری  تقاضای منابع آب در سطح مناطق پسته آبا بهبود مع

ی حاضر بررای بررسری رسد. در مطالعهخیز استان ضروری به نظر می
ریرزی برنامره  الیواثر سناریوهای کاهش کمیّ  و کیفی  منابع آب از  
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ریاضی مثب  بهره ررفته شد که تنها عوامل اقتصادی ک اورزان را برا 
ترر ایرن ازد. حال آنکه برای بررسی دقیقستوجه به مناطق کالیبره می

هرای رفتراریا اجتمراعیا فرهنیری و سناریوها بایستی تمرامی جنبره

اقتصررادی ک رراورزان را در نظررر و اثرررات سررناریوها را بررسرری کرررد. 
های عامل بنیان برای مطالعات آینده به منظور الیوبنابراین استفاده از  
 شود.میتر اثرات سناریوها پی نهاد بررسی دقیق
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Introduction: Excessive extraction and depletion of groundwater aquifers and critical water status in more 

than 120 plains of the country have resulted in decreased water quality. In addition, the productivity of 

agricultural water of Iran in different years is on average lower than other countries. The results of most salinity 

studies show that high concentrations of salt in soil solution have significantly reduced the yield of crops and 

horticultural products in the country. More profitability and high market value of pistachio crops in comparison 

with other crops has led to many efforts by Kerman farmers to develop pistachio groves. Various studies show 

that over- extraction of groundwater resources in Kerman province and decreasing water quality of wells and 

consequently increasing salinity has reduced root growth and crop yield. In the present study, economic analysis 

of the effects of quantitative and qualitative changes of water in different scenarios on concepts such as yield, 

cropping pattern, water consumption and productivity and gross profit of farmers in major county of Kerman 

province has been investigated. 

Materials and Methods: To achieve the goals of present study, we first obtained the salinity-water-yield 

function for each product. Then, by regarding this function in the positive mathematical programming model, the 

effect of different scenarios including changing water salinity level and changing water supply, on factors such 

as water productivity, crop yield, cropping pattern and gross profit of farmers especially pistachio growers are 

analyzed and investigated. In this regard, scenarios of 15% reduction of available water resources in different 

regions and increase of one salinity unit individually in combination with the above mentioned indicators are 

evaluated by conducting positive mathematical programming model and are identified by studied areas. 
Results and Discussion: Investigation of the data reveals that discharge of aquifers is higher for recharge in 

all studied areas and consequently reduction of groundwater level has occurred. The result shows that the yield 

sensitivity of pistachio and barley crops to one unit soil salinity is lower than other crops. However, the highest 

yield loss as a result of increasing one unit in soil salinity as a scenario for canola and potato crops is 13 and 12 

percent, respectively. Due to the decrease in quality and quantity of water resources, the total area under 

cultivation has decreased, with the lowest and highest reduction being in Kerman and Rafsanjan County, 

respectively. The results show that the scenario of 15% reduction in available water resources would just 

increases the area of Bardsir and leads to a decrease in one cubic meter economic productivity for other areas. 

On the other hand, by applying all three scenarios including decrease in quantity and quality of water resources, 

gross margin and water use will be reduced due to the decrease in the cultivated area of high yield and water 

based crops such as alfalfa and pistachio in Kerman region. Also, the results indicate that for all studied areas, 

increase in salinity by one unit has the most negative effect on economic productivity of one cubic meter of 

water consumption. In addition, the results reveal that decreasing the quality of water resources due to the 

increase in salinity encouraged the pistachio growers to cultivate less pistachio crop which would result in 

reducing their gross profit. Also, decreasing the quality of water resources caused by one unit increase in water 

salinity has a negative effect on the gross margin (gross profit) of farmers in different regions. This is mainly due 

to reduction in total area of cultivated pistachio in Rafsanjan County.  

Conclusion: In general, decreasing the quantity and quality of water resources will cause irreparable 

damages to the agricultural economy of all studied areas except Bardsir. Therefore, it is vital to adopt appropriate 

policies to control the quantity and quality of water resources so improving livelihoods and water demand 

management in the pistachio areas of the province. The increasing salinity poses a serious challenge to the 

economic productivity of water use and water resources management in Rafsanjan, applying economic 

productivity improvement tools, such as the use of modern irrigation systems or crop pattern reform strategies 
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and product insurance can be effective in boosting gross margin. 
 
Keywords: Crop-water-salinity production function, Gross margin, Positive mathematical programming 

model, Water quality, Water productivity 
 
 



 

 مشتریان محصولات ارگانیک با نقش میانجی  خریدثیر نشانگرهای حسی بر تمایل به أت

 )مورد مطالعه: مشتریان محصولات ارگانیک نفس(  مداری برنداخلاق 

 
 4بهبودی امید  -3نیکوئی ریحانه -*2شاگردی غفوریان امیر -1عربشاهی  معصومه

 17/09/1398تاریخ دریافت: 

 19/11/1398تاریخ پذیرش: 

 

 چکیده

 شده موجب سبز، محصولات خرید تفکر. گرددمی و محیط هاانسان به خسران بروز موجب توجه، عدم و  است لازم امری زیستمحیط حفظبه توجه
د. هدف از برسان کمتری آسیب زیستمحیط به که کنند انتخاب را محصولاتی  و   نموده  بازنگری  نمایند،می  خریداری  که  محصولاتی  نوع  مورد  در  مردم  تا

کننده )مددورد ملاه:دده  مددداری برنددد از دیدددگاه مصددرفاخلاق تمایل به خرید مشتریان با نقش میانجی نشانگرهای حسی بر تأثیرپژوهش حاضر بررسی 
پیمایشددی اسددت.  –در شهر مشهد بوده است. این پددژوهش از حیددف هدددف کدداربردی و از ن ددر ماهیددت تو ددیفی  مشتریان محصولات ارگانیک نفس(

-اند، میمشهد مراج:ه کرده های عرضه محصولات در شهرکنندگان محصولات ارگانیک نفس که به ش:بهمشتریان و مصرف  آماری پژوهش کلیهجام:ه
گیددری ها به روش نمونددهنفر مشخص شد که پرسشنامه 192ها )براساس نرم افزار پی ال اس(، برابر ت:داد گویه 10-5باشد. نمونه آماری براساس قاعده 

ها از به تأیید جم:ی از اساتید و خبرگان رسید و جهت سنجش پایایی پرسشنامه  غیرتصادفی در دسترس بین آنان توزیع گردید. روایی محتوای پرسشنامه
انجددام شددد. نتددای   GOF، 468/0 شدداخص و  PLS3افزار ها با نرمبرآورد گردید و تأیید شد. تحلیل داده 825/0آهفای کرونباخ استفاده شد که مقدار آن 

 نشانگرهای حسی برتأثیرگذاری   مداری برند نقش مثبت و میانجی برباشد و اخلاقتمایل به خرید مشتریان می مداری برند برمثبت اخلاق تأثیرحاکی از  

 د شد. نشانگر حسی دیداری برتمایل به خرید مشتریان محصولات ارگانیک نفس رتأثیر  تمایل به خرید مشتریان داشت. اما

 
  های حسی، نشانگرکننده، تمایل به خرید محصولات ارگانیکدیدگاه مصرف از مداری برنداخلاق : ی کلیدیهاواژه

 

 1مقدمه

شود بنابراین بایدد از مسائل مهم شمرده می محیلیمسائل زیست
عواملی که بر قصد و تمایدل بده خریدد محصدولات سدبز و ارگانیدک 

ها را مورد توجده ارند  شناسایی کرده و آنگذمیتأثیر  کنندگان  مصرف
هدددای زیسدددت  نگرانیبددداره محیطامدددروزه در و ملاه:ددده قدددرارداد.

حیاتی و مهم برای تمدامی ای  مسأههکنندگان افزوده شده و به  مصرف
( و بدده تدددری  رفتددار افددراد در خریددد 29جوامددع تبدددیل شددده اسددت )

زایش مصرف، قدرت محصولات را تغییر داده است. هدف بازاریابی، اف
کننده و خریدار و یا دسدتیابی بده رضدایت انتخاب بیشتر برای مصرف

مشتری نیست، بلکه هدف بالاتر، افزایش کیفیت زندگی به بدالاترین 

 
و  گددروه مدددیریت دانشددکده مدددیریت و حسددابداری،  اناسددتادیار ترتیببدده -2و  1

 اهمللی امام رضا )ع(، مشهد، ایران، دانشگاه بینحسابداری
 (Email: ghafourian@imamreza.ac.ir           نویسنده مسئول -*)
بازاریدابی، دانشدکده  -دکتری مدیریت بازرگدانی  و  کارشناسی ارشدترتیب  به  -4و    3

 ، مشهد، ایراناهمللی امام رضا )ع(مدیریت و حسابداری، دانشگاه بین
DOI: 10.22067/jead2.v33i4.84274 

باشد. کیفیت زندگی فقط به م:ندی مقددار و کیفیدت سلح ممکن می
بلکه به م:نی افدزایش ،  ها نیستاهزامات، احتیاجات و ارائه خدمات آن
هددای زیسددت و کدداهش نگرانیکیفددی مسددائل مربددوح بدده محیط

ها مفدداهیمی مثددل مدددیریت محیلی اسددت. برخددی از شددرکتزیسددت
محیلی را مدورد توجده قدرار محیلی و کاهش ضای:ات زیسدتزیست
هددا و امددور محیلی را در تمددامی بخشانددد و مسددائل زیسددتداده

توانند در ذهدن میها  (. شرکت19اند )های سازمانی ارتباح دادهف:اهیت
های عنوان مزیت رقابتی نسدبت بده شدرکتو به  مشتری تصویرسازی

سازی مثبدت یکدی از سازی نمایند. این تصویردیگر در ذهن او جایگاه
. پیددایش ت:ریدس سدبز باعدف های رقابتی برای شدرکت اسدتمزیت

کنندگان شدده اسدت. ایدن تغییراتی در رفتار خرید خریداران و مصرف
توجه و مهم تبدیل های علمی به موضوعی قابلدید در زمینهمباحف ج

 ها و نیازهدای سدبز و جدیددخواسدته  شده است. برای پاسخگویی بده
دنبال ایجداد تغییدرات ها بهها و سازمان، افراد، شرکتکنندگانمصرف

بایست، مفید و ارزشمند در ساختارشان هستند. برای تحقق این امر می
ای بدر ی:نی بدون هیچ  ددمهیا خدمت، سبز گردد؛    چرخه توهید کالا

زیسدت و وظیفه انسانی و سازمانی خود را نسبت به محیطمحیط سبز،  
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(. چنانچده خریددار و 8کنندگان محصولات سبز، انجام دهندد )مصرف
کننده محصولات سبز، تصویر ذهنی مثبتی در ذهنش  دورت مصرف
د برند، در مقایسه با برنددهای های هدفمنباشد، اهداف و برنامه  گرفته
بنابراین ایجاد و خلق و پرورش تصویر ذهنی خواهد بود.  مؤثرتر  رقیب  

کننده باعف افزایش وفداداری و رضدایت مثبت از برند در ذهن مصرف
دهان بهکننده  به تبلیغات دهان، مصرفشودوی و در نتیجه موجب می

و اهداف خود را سدبز کنندد، ها  ها ف:اهیتاگر شرکت  (.18اقدام نماید )
توان به چند ها میتوانند منافع مت:ددی را کسب نمایند، از جمله آنمی

پذیری مورد اشاره نمود  کاهش مصرف انرژی، افزایش حس مسئوهیت
وری و سدود ، موفقیت و افدزایش بهدرهاجتماعی و تصویر برند شرکت

ها و زار، سدازمانساهیانه در بدازار رقدابتی. بدرای افدزایش پتانسدیل بدا
کنندگان اطلاعداتی درمدورد ها ملدزم هسدتند کده بده مصدرفشرکت

رسدانی بدرای ها نحوه ف:اهیت و یاریمحصولاتشان ارائه کنند تا به آن
ها حفظ محیلی امن و پایدار را مشخص کنند. علاوه بر ایدن شدرکت

گیرند. باید بدانند مشتریان چگونه تصمیم به خرید محصولات سبز می
ای حاضدرند ر بازار محصولات سبز، باید بدانیم مشتریان تا چه درجهد

زیست، محصدولات سدبز خریدداری سبز باشند و برای حفاظت محیط
سدوی خریدد و مصدرف کنندگان بهکنند. تغییدر رفتدار خریدد مصدرف

محصولات سبز، اهمیت توهیدد محصدولات سدبز را در کشدور نشدان 
محیلی را به ت با رویکرد زیستکه جام:ه محصولا(. چنان30دهد)می

هدا داندش نمایندد. پدژوهشمحصولات غیر سبز ترجیح و انتخاب می
دانند که نگرش افراد بده مهم میهای  مؤهفهزیست محیلی را یکی از  
کده طدوریدهدد؛ بدهزیسدت را شدکل مدیرفتارهای سازگار با محدیط

بده محیلی بیشتر نسبت  کنندگان دارای دانش و آگاهی زیستمصرف
زیسدت دارندد کده کنندگان، نگرانی بیشتری درباره محیطسایر مصرف

محیلدی محصدولات هدای زیسدتها به ویژگدیباعف توجه بیشتر آن
محیلدی های زیسدت(. با افزایش این نگرانی31)  شودهنگام خرید می

هددا و جوامددع مختلددس در سرتاسددر جهددان و کنندددگان، دوهددتمصدرف
زیسدت های دوستدار محدیطبرنامه  های توهیدی در دد توس:هشرکت

(، چراکده 29اندد )مانند توس:ه محصول سدبز و فنداوری سدبز برآمدده
هدای مدورد خرند کده کیفیدت و ویژگدیمشتریان زمانی برندی را می

ها را داشته باشد؛ درواقع تمایل به خریدد ترکیبدی از علاقده علاقه آن
توجه بده رابلده (. با  27کنندگان به خرید و امکان خرید است )مصرف

علی بین نگرش درباره محصولات سبز و قصد خریدد سدبز، برخدی از 
کننده قدرتمندی از قصد خریدد بینیپژوهشگران م:تقدند نگرش، پیش

هددای رفتددار سددبز اسددت و دریافتنددد نگددرش مللددوب در پددژوهش
کننده به محصولات سبز باعف افزایش روزافزون قصدد خریدد مصرف

(. محصولات ارگانیک نفس در شهر مشهد 28شود )آن محصولات می
پردازد. این محصدولات بددون اسدتفاده از سبز می  تبه ارائه محصولا

باشدند. گروهدی از زیسدت میانواع کودهای شیمیایی و آلاینده محیط
متخصصان و اساتید دانشگاه در  نایع غدذایی وکشداورزی اقددام بده 

انددد. انیدک نمودهتوهیدد اندواع گوندداگون و متندوعی از محصددولات ارگ
محصولاتی مانند انواع نان و کیک و کلوچده، محصدولات هبندی و ... 

 دورت ارگانیدک وکداملا طبی:دی توهیدد هازمحصولات موردنیاز را بد
سدؤال نماید. براین اساس در این پژوهش به دنبال پاسخ بده ایدن  می

هسددتیم کدده آیددا نشددانگرهای حسددی برتمایددل بدده خریددد مشددتریان 
مددداری برنددد از دیدددگاه دارد؟ آیددا اخلاقتددأثیر یددک محصددولات ارگان

مداری برند بدر کننده در این بین نقش میانجی دارد؟ آیا اخلاقمصرف
مداری برند که دارد؟ و نیز اهمیت اخلاقتأثیر  تمایل به خرید مشتریان  

موجدددب ایجددداد و یدددا افدددزایش اعتمددداد و وفددداداری مشدددتریان و 
 گیرد.وپژوهش قرار می کنندگان محصولات مورد بررسیمصرف

 

 ادبیات نظری پژوهش

 پیشینه نظری

1نشانگرهای حسی
 

هدای هدای حسدی، ازطریدق کانالهای خارجی یدا ورودیمحرک
های حسی یا نشدانگرهای شوند که به آن سیستممختلفی دریافت می

شوند ها ازطریق حواس پنجگانه ما دریافت میگویند. ورودیحسی می
کنندد. های مختلدس ترکیدب میرای ایجداد پاسدخهای خام را بو داده

های ارتباطی دیداری مانند اندازه مفهوم ا لی محصول از طریق کانال
شدود. محصول، شکل، درخشندگی و تمایز نسبت بده رقبدا منتقدل می

های خدا  های حسی دیداری تصاویر تاریخی را که در هح هورودی
ذهندی زمدانی شدکل   کنندد. تصداویراندد را یدادآوری میشکل گرفته

هدای جدیدد و تجربیدات تصدویری در پاسدخ بده گیرند که ورودیمی
ها وکیفیددت ها درگیددر جددنس پارچددههددای حسددی باشددند. انسددانداده

کنندد. درک محصولات دیگر هستند که کالاهای دیگر را درسدت می
آیدد هدا بدسدت میدرست از کیفیت مواد به احساسی که از همدس آن

 از  مشدتریان  حدواس  تحریدک  بده  حسدی  بازاریابی  (.26)وابسته است  
 کنندگانمصدرف  محصول  هایارزیابی  بر  بازاریابی  هایتاکتیک  طریق

 مانندد  هاییزمینه  در  حسی  بازاریابی  (.12)  گذاردمی  تأثیر  خرید  رفتار  و
 طراحدی  است، مقصد برند وشدهگرفته  کاربه  موفقیت  با  سینما  تبلیغات
 (.7)ها فروشگاه

 

 2خرید مشتریان تمایل به

 یدک  بدروز  از  فدرد  کده  ادراکدی  و  دریافدت  م:ندایبده  فرد،  قصد 
 بدین کده اسدت احتماهی و ذهنی  موق:یت  قصد فرد  و  است  رفتارخا 

 هدایبرندد، واکنش بده  نگدرش  .کندمی  برقرار  ارتباح  وی  با عمل  فرد
 سدبز  خریدد  به  تمایل  (.21)کند  می  عنوان  برند  در مورد  و منفی  مثبت

 
1- Sensory Cues 

2- Willingness to buy (WTB) 
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 دارای  محصدول  یدک  و انتخداب  دادن  برتدری  به  فرد  مایلت  عنوانهب
 تصدمیمات  در  م:مدوهی  محصدول  جایبده  محیلیزیست  هایویژگی
 مهدم  کننددهبینیپیش  سبز،  خرید  به  تمایل.  گرددمی  ت:ریس  وی  خرید
 کنندهمصرف  اینکه  احتمال  بر  خرید  تمایل  است؛ ی:نی  سبز  خرید  رفتار

 تمایلات(.  2)دارد    مثبتی  تأثیر  بخرد  را  سبز  محصول  که  بگیرد  تصمیم
 عندوانهبد  هدذا  و  شدده  ن رگرفتده  رفتدار در  نیازپیش  عنوانهب  نیات  یا

 محصدولات  خریدد  قصد  .شوندمی  ت:یین  رفتار  کنندهبینیپیش  بهترین
 کده  محصدولاتی  آوردن  بدسدت  برای  فرد  یک  تمایل  از  سبزعبارتست

 (. 6)سازگارند  زیست بامحیط

 

 1کنندهمصرف دیدگاه از برند دهکننمصرف مداریاخلاق

. گدرددمی  خددمات  و  محصولات  ارزش  افزایش  موجب  اغلب  برند
 خرید برای مشتریان محرک دهیل ترینمهم به باطنی و  ظاهری  ارزش

 در ظداهری ارزش. شدودمی تبددیل خدمات و  محصولات  از  استفاده  و
 و  فرهند   در  بداطنی  ارزش.  کنددمی  بدروز  خدمات  و  محصول  قیمت
 مشدتری  تدا  اسدت  عاملی  دو  این.  گرددمی  پدیدار  جام:ه  آن  قیاتاخلا
 اخلاقیدات  .دهدد  نشدان  تمایدل  خدود  خددمات  و  محصول  خرید  برای

 عمدل  راهنمدای  سازمان،  در  نبایدها  و  هاباید  و  هاارزش  از  ایمجموعه
 در مرحلده(.  4)شدود  می  قلمدداد  هاگیریتصمیم  در  کارکنان  و  مدیران

 ارزش بدا برندد ارتبداح  و  شود  ارائه  ارزش  از  ریتدقیق  م:نای  باید  اول
 بده مشتریان پایبندی میزان سپس. شود مشخص آن باطنی و  ظاهری
 موفقیدت در آن تدأثیر و برندد در  نهفتده  اخلاقیات  و  باطنی  هایارزش

 با  محصوهی  از  خرید  یک  مشتریان ابتدا  قرارگیرد.  بررسی  مورد  سازمان
 شوندمی  مایل  برند  همان  تکرار  هب  رضایت  از  پس  و  کنندمی  ویژه  برند

 فرهند   و  رسمی  هایسیاست  از  بخشی   ورتهب  اخلاقی  ا ول(.  1)
 را سددازمانی مسددائل از بسددیاری و درآمددده هدداسددازمان غیررسددمی

 پوششی  در  اخلاقی  ا ول  مواقع  برخی  در.  است  داده  قرار  اهش:اعتحت
 و ودآوریس افزایش بازار، در رسوخ ن یر  تجاری  هایسازمان  اهداف  از

 (.25) است شده واقع مغفول مشتریان، جذب

 

 پیشینه تجربی

تأثیر ندوآوری در ( پژوهشی با عنوان »1395همکاران ) نیا ورحیم
)مدورد  واسدله بازاریدابی حدسخدمات بر نیات رفتاری مشدتریان بده

های پن  ستاره شهرمشهد(« انجام دادند. نتای  نشدان داد ملاه:ه  هتل
نیدات رفتداری  بازاریابی حسدی و م:ناداری برتأثیر ت نوآوری در خدما

نیات  م:ناداری برتأثیر مشتریان دارد. همچنین، بازاریابی حسی دارای 
طرفی، بازاریابی حسی نقش واسط م:ناداری  رفتاری مشتریان است. از

 (.20است ) نیات رفتاری مشتریان داشته خدمات و بین نوآوری در

رابلد  م:یارهدای پژوهشی با عندوان »( 1394نژاد )پاک سیدی و

 
1- Consumer Perceived Brand Ethicality (CPBE) 

کنندگان« انجدام دادندد. نتدای  اخلاقی توهیدکنندگان با رفتار مصدرف
هدای اخلاقدی از سدوی توهیدکننددگان رابلده نشان داد رعایت ارزش

بنددی کننددگان دارد و در رتبهمثبت و مستقیم بر روی رفتدار مصدرف
بددا رفتددار های اخلاقددی ا ددل  ددداقت بیشددترین رابلدده را مؤهفدده
کنندگان را در انتخداب برندد سامسدون  مصرف  .کنندگان داردمصرف

های اخلاقی از سوی شرکت سامسون  بدر ترغیب کند. رعایت ارزش
 (.24کنندگان تأثیرگذار است )رفتار مصرف

بدر قصدد  مؤثر عوامل( پژوهشی با عنوان »1391خیری و میران )
ای رزش مصدرف« ملاه:دهخرید محصولات سبز با استفاده ازتئدوری ا

شده بر اعتماد و قصد خریدد نتای  نشان داد ریسک ادراک  انجام دادند.
شده بر اعتمداد و قصدد که ارزش ادراکاست، در ورتیتأثیرگذار  سبز  

محیلی چندانی ندارد. همچنین اعتماد و نگرش زیستتأثیر  خرید سبز  
محیلی دارد امدا نگراندی و داندش زیسدتتدأثیر  بر قصد خریدد سدبز  

 (.14چندانی ندارند )تأثیر برقصدخرید سبز 

( پژوهشدی بدا عندوان »بررسدی تدأثیر 2018و همکاران ) 2نگوین
نتای  نشان های کشور ویتنام« انجام دادند.  رضایت و وفاداری در بیمه

شدده و تصویر شرکت، کیفیدت خددمات و قیمدت بدر ارزش ادراک  داد
شده بر رضایت تدأثیر ادراکرضایت تأثیر م:ناداری داشته است. ارزش  

 علاوه تأثیر رضایت بر وفاداری مشتری نیز تأیید شده استداشته و به

(18.) 

 اثدرات( پژوهشی با عندوان »2014) 3همکاران و هویس کوئین  

 مشتریان« انجدام نیات رفتاری و خدمات رضایت بر ابتدایی احساسات

 نیات و رضایت اسات،احس بین ایپیچیده ارتباح نشان داد نتای  .دادند

 نداشدت بر رضایت اثری مثبت احساسات همچنین .دارد وجود رفتاری

  (15) .دارد رضایت بر توجهیقابل اثر منفی احساسات اما

عنوان »اثر درک مشتریان از منصدفانه  با ( پژوهشی2010) 4یان 
 انجام ها«ها در رستورانبودن خدمات بر احساسات و نیات رفتاری آن

 خددمات و بدالا کیفیدت با ملموس خدمات ارائه داد نشان نتای  دادند.

 مشداهده در سرانجام و مشتریان در مثبت احساسات ایجاد در ناملموس
 (.29دارند ) حیاتی نقش درآینده هااز آن مللوب رفتارهای

 

 مدل مفهومی

مدل پژوهش حاضر برگرفته از مدل پژوهش یوگاناتان و همکاران 
 باشد.( می2019)

 

 های پژوهشفرضیه

  نشانگر حسی دیدداری بدر تمایدل بده خریدد مشدتریان 1فرضیه

 
2- Nguyen 

3- Luis 

4- Young 



 1398 زمستان، 4، شماره 33، جلد نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی     416

 محصولات ارگانیک نفس تأثیر دارد.
نشانگر حسی شنیداری بر تمایدل بده خریدد مشدتریان   2فرضیه 

 محصولات ارگانیک نفس تأثیر دارد.
نشانگرحسدی لامسده بدر تمایدل بده خریدد مشدتریان    3فرضیه

 ثیر دارد.محصولات ارگانیک نفس تأ
مدداری برندد از دیددگاه های حسدی بدر اخلاق  نشدانگر4فرضیه 

 کننده محصولات ارگانیک نفس تأثیر دارد.مصرف
کننده بدر تمایدل بده مداری برند از دیدگاه مصرف  اخلاق5فرضیه

 خرید مشتریان محصولات ارگانیک نفس تأثیر دارد.
ق های حسددی بددر تمایددل بدده خریددد از طریدد  نشددانگر6فرضددیه

 مداری برند محصولات ارگانیک نفس تأثیر دارد.اخلاق

 

 
یوگاناتان و همکاران و تمایل به خرید( برگرفته از  مصرف کننده دگاهیاز د مداری برندمدل مفهومی )مدل نشانگرهای حسی، اخلاق -1شکل

(2019 ) 

Figure 1- Conceptual model (Sensory Cuess model, Consumer Perceived Brand Ethicality and Willingness to Buy) taken 

from Yogathan et al. (2019) 

 

 پژوهش شناسیروش

پژوهش حاضر از حیف هدف، کاربردی و از حیف روش گردآوری 
تحلیلی و مبتنی بر تحلیل ماتریس واریانس با اسدتفاده از   –پیمایشی  

 م:دادل  GOF  شاخص  و  3PLSافزار  و نرم  1اهگوی م:ادلات ساختاری
 و مشدتریان کلیده پدژوهش است. جام:ده آمداری شده انجام 468/0

 عرضده  شد:بات  بده  کده  نفدس  ارگانیدک  محصولات  کنندگانمصرف
 روش  بدا  باشدد کدهمی  اندد،کرده  مراج:ده  شهر مشدهد  در  محصولات

 ت:دداد برابدر 5-10 اسداس و بدر غیرتصدادفی دسترس در  گیرینمونه
. است  شده  آوریجمع  پرسشنامه  192  ساختاری  م:ادلات  برای  هاگویه

برای سنجش متغیرها از پرسشدنامه اسدتاندارد یوگاناتدان و همکداران 
هدا بدا ( استفاده شده است. شایان ذکر است که تمدامی سدنجه2019)

=کداملا  1ای از »تدایی و در محددودهاستفاده از مقیداس هیکدرت پدن 
 محتددوای روایددی=کدداملا  موافددق« سددنجش شدددند. 5مخدداهس« تددا »

 پایدایی.  رسدید  مددیریت  گدروه  اسداتید  از  جم:دی  تأییدد  به  پرسشنامه
 از  سازه  روایی  اثبات  برای.  شد  تأیید825/0  کرونباخ  آهفای  با  پرسشنامه

 7/0بالاتر از    CRمقادیر  .  شد  واگرا استفاده  و  همگرا  روایی  هایآزمون

 
1- Structural Equation Modeling-SEM 

گزارش شد که حاکی از تأیید پایایی مرکب است. مقدادیر بدار عداملی 
مقادیر بار عداملی،  1هاست. جدول بیانگر پایایی م:رف  7/0تر از  بیش  

م:یار متوسط  را نشان داده است. و پایایی مرکب (AVE)روایی همگرا  
بدالاتر از ها  مؤهفهشده توسط فورنل لارکر در تمامی  واریانس استخراج

 و حاکی از تأیید روایی همگراست. 5/0
 

 های پژوهشیافته

شدناختی گان با استفاده از متغیرهای جم:یتدهندمشخصات پاسخ
 20کمتدر از    %  3/6  .بودند  %5/37و مردان    % زنان  5/62  بررسی شد.

% در 5/36سال،   40تا  31  بین  %7/29سال،    30تا    20% بین  7/8سال،  

از ن ر درآمدد  .داشتند سال 50% بالای 19/8سال و  50تا 41سنی   رده

 4تدا  3 ، بدین%5/13 م:دادل میلیدون 3تدا  2 %، بین6کمتر  میلیون  2
 میلیدون 5از  بدیش % و25 میلیدون 5تا  4بین   ،%6/15م:ادل    میلیون
 دارای  افدراد  به  مربوح  فراوانی  از ن ر تحصیلات  .بودند  %2/30م:ادل  
%، 8/19دیپلم فددوق. اسددت %5/11م:ددادل  کمتددر از دیددپلم مدددرک

 هیسدانس دارای  افراد  به  مربوح  و فراوانی  %3/31  و بالاتر  هیسانسفوق
  .یافت اختصا  5/37%
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 روایی واگرا

 مکندون، متغیرهای سایر هایشاخص با مقایسه در  باید  متغیر  یک
 ایدن باشدد. بدرای داشدته خودش  هایشاخص  بین  بیشتری  پراکندگی
 شدده  مقایسده  مکنون  متغیرهای  بین  همبستگی  با  AVE  جذر  آزمون،

 آن  همبسدتگی  مقددار  از  مکندون  متغیدر  هر  برای  AVE  جذر  باید  که
 بدرای  AVE  جذر  ا لی،  قلر  اعداد.  باشد  بیشتر  متغیرها  سایر  با  متغیر
 .دهندمی نشان را سازه هر

 

 مقادیر بار عاملی، آلفای کرونباخ، روایی همگرا و پایایی مرکب  -1جدول 

Table 1- Factor Load Values, Cronbach's alpha, Convergent Validity, and Composite Reliability 

 متغیرها 
Variables 

 گویه ها
Q  

 بار عاملی
Factor load   

 انحراف معیار 
SD 

 آماره تی
T Statistics  

 آلفای کرونباخ
Cronbach's 

alpha 

میانگین 

واریانس  

استخراج 

 شده
AVE 

پایایی 

 مرکب 
CR 

مداری  اخلاق

 دگاهیاز د برند

 مصرف کننده 

Consumer 

Perceived 

Brand 

Ethicality 

q1 0.861 0.011 76.255 

0.783 0.594 0.852 

q2 0.796 0.035 23.01 

q3 0.729 0.032 22.605 

q4 0.679 0.043 15.834 

 تمایل به خرید 
Willingness to 

Buy 

q5 0.707 0.035 20.062 

0.856 0.702 0.901 
q6 0.891 0.012 76387 

q7 0.903 0.012 770.434 

q8 0.835 0.021 40.624 

نشانگرهای  

 حسی 
Sensory Cuess 

q9 0.753 0.024 31.971 

0.913 0.592 0.902 

q10 0.739 0.025 29.179 

q11 0.817 0.023 35.39 

q12 0.789 0.033 23.753 

q13 0.681 0.044 15.434 

q14 0.814 0.016 52.264 

q15 0.718 0.026 27.461 

q16 0.854 0.018 47.58 

q17 0.740 0.025 29.628 

 
 AVEهمبستگی سازه ها و جذر  -2جدول 

Table 2. Correlation of structures and AVE AVE 

 
مصرف کننده  دگاهیاز د اخلاق مداری برند  

Consumer Perceived Brand 

Ethicality 

مشتریان خریدتمایل به   
Customer Willingness to 

Buy 

های  نشانگر

 حسی 

Sensory Cuess 

مصرف کننده  دگاهیاز د اخلاق مداری برند  

Consumer Perceived Brand 

Ethicality 

0.769   

 تمایل به خرید مشتریان
Customer Willingness to Buy 

0.768 0.838  

های حسی نشانگر  

Sensory Cuess 
0.753 0.752 0.769 

 

 ساختاری مدل برازش

 مددل بررسدی بده قسمت این در گیری،اندازه  مدل  بررسی  از  سپ
 یک  در  متغیرها  بین  روابط  مسیر،  تحلیل  شود. درمی  پرداخته  ساختاری

 گرفتده در ن در متمدایز مسدیرهای عنوانبده و یابنددمی  جریان  جهت
 ،5  ،4  فرضدیات  برای  را  تحقیق  مدل  3  و  2  هایشکل(.  10)شوند  می
 نشدان 3 و 2 ،1 فرضدیات برای را تحقیق مدل 5  و  4  هایشکل  و   6
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 .دهدمی
 

 ((Q2) گایسر-استون معیار) بینپیش ارتباط

 باشدد، شدده  ت:ریس  درستیبه  هاسازه  بین  روابط  مدل،  یک  در  اگر
 گذاشدته یکدیگر هایشاخص بر کافی  تأثیر  تا  بود  خواهند  قادر  هاسازه

 مدورد  در  بایدد  Q2  مقدار.  شوند  تأیید  درستی  به  هافرضیه  راه  این  از  و
 35/0  و15/0  ،  02/0  مقدار  سه.  شود  محاسبه  زادرون  هایسازه  تمامی

 .اندنموده ت:یین قوی و متوسط کم، بینیپیش قدرت عنوانبه را

 

 (کوهن f2) کوهن  اثر اندازه

. کنددمی  ت:یدین  را  مددل  هایسدازه  میدان  رابله  شدت  م:یار  این
 بزرگ  و  متوسط  کوچک،  اثیرت  نشاندهنده  35/0  و  15/0  ،  02/0  مقادیر
 .است دیگر سازه بر سازه یک

 
 

 
 T هایمدل معادلات ساختاری به همراه آماره -2شکل 

Figure 2- Structural equation model with T statistics 
 

 
   مسیر ضرایب -3شکل 

Figure 3- Path coefficients 
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  t هایآماره همراه به ساختاری معادلات مدل -4شکل 

Figure 4- Structural equation model with t statistics 

 
 ضرایب مسیر  -5شکل 

Figure 5- Route Coefficients 
 

 ( Q2) گایسر-استون  معیار -3جدول 

Table 3- Aston-Geyser Criterion (Q2) 

 مدل

Model 
 متغیرهای درونزا 

Endogenous variables 

 ( 2Q) سریگا-استون اریمع

(2Q)Geyser Criterion-onThe Ast 

 اول

One 

 مصرف کننده  دگاهیاز د اخلاق مداری برند

Consumer Perceived Brand Ethicality 
0.270 

 مشتریان خریدتمایل به 

Customer Willingness to Buy 
0.460 

 دوم 

Two 
 مشتریان  خریدتمایل به 

Customer Willingness to Buy 
0.408 

 

 ( کوهن f2) کوهن  اثر اندازه -4جدول 
Table 4- Cohen's effect size (Cohen's f2) 

 
 (Exogenous variables) متغیرهای برونزا

 متغیرهای درونزا 

Endogenous variables 

 مصرف کننده دگاهیاز د اخلاق مداری به برند
Consumer Perceived Brand Ethicality 

نشانگرهای 

 حسی
Sensory 

Cuess 

حس  

 دیداری
Visual 

sense 

حس  

 شنیداری
Auditory 

sense 

حس  

 لامسه 
Tactile 

sense 
 مدل اول 

Model 

One 

 مشتریان خریدتمایل به 

Customer Willingness to Buy 
0.388 0.181 ---- ---- --- 

مدل 

 دوم

Model 

Two 

 مشتریانخرید تمایل به 

Customer Willingness to Buy 
----- ----- 0.002 0.157 0.342 
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 مدل برازش نیکوئی

 جزیدی مجدذورات حدداقل تکنیدک  در  مددل  برازش  شاخص  تنها
 و  متوسدط  ضد:یس،  36/0  و  25/0  ،01/0  مقادیر.  است  GOF  شاخص

 اسدتفاده  با  شاخص  این(.  5)  است  شده  م:رفی  شاخص  این  برای  قوی
  قابل افزونگی هایشاخص میانگین و R2 شاخص هندسی میانگین از

 .است محاسبه

468.0349.0628.0RyCommunalit 2 ===GOF

 

 

 های برازش شاخص -5جدول 
Table 5. Fit indices 

 عنوان شاخص 

Indicator title 

 

 شاخص برازش 

Fit index 

 حد مجاز 

Limit 

مقدار 

محاسبه 

 شده

The 

calculate

d value 

 ضریب ت:یین 

The coefficient of 

determination 

R2 At least 0/19 0.349 

 میانگین اعتبار همگرایی 

Average convergence 

validity 

AVE At least 0/5 0.628 

 برازش کلی مدل

Overall model fit 
GOF At least 0/36 0.468 

 

 

 

 گیری  نتیجه

 انیمشتر خریدبه  لیتما بر یدارید ینشانگر حس: 1فرضیه 

 دارد. ریثأتنفس  کیمحصولات ارگان

نشانگرهای حسی در مرحله شناخت، ارزیابی و رفتار در محیط بدر 
های محیلی، تجارب قبلی گذارند. ذهن فرد براساس دادهمیتأثیر  رد  ف

بخشد، سدپس براسداس از محیط ساخته و م:نای م:ینی به محیط می
و ارزیابانه نسدبت بده مؤثر  شناخت خود از محیط بر مبنای فرایندهای  
یابد و نهایتا ، به رفتارم:ینی محیط واکنش عاطفی مثبت و یا منفی می

بازاریابی،  بر رویه حاکم حس ،انسان گانهپن  حواس بین زند.دست می
و از  358/1برابر  tچون آماره  نتای  به توجه با .است بوده بینایی حس
شود. این فرضیه در مورد می رد در د 95 اطمینان است با  کمتر 96/1

اسدت. علیدرغم نامناسدب   محیط فیزیکی فروشگاه نفس ملرح شدده
کننده و وشددگاه نفددس از دیدددگاه مصددرفبددودن شددرایط و محددیط فر

و عدم ارضای حس دیداری، بدا در ن در گدرفتن   مشتریان محصولات
اطلاعات و دانش در مورد مزیت مصرف محصولات ارگانیک اقدام به 

حس دیداری در تمایل به خرید مشتریان نفس تأثیر  کردند و  خرید می

مکداران و ه1بسیار کمرن  بدود. نتدای  پدژوهش بدا کوئیند  هدویس
( همسو بوده است. با توجه به اینکه محصولات برند نفس کالا 2014)

و قابل همس بوده شاید مشتریان بیشتر تمرکز بر حس لامسه دارندد و 
گرفته از همس کالا بوده که نتای  سایر فرضیه نشأت  ها  تاثیرپذیری آن

کند. از طدرف دیگدر شدنیدن تجربیدات میتأیید ها نیز این موضوع را 
بگذارد تأثیر تواند بر تمایل به خرید افراد اسب مشتریان دیگر نیز میمن

طدوری  شدود کالاهداو به دیدن توسط خود اکتفا نکنندد. پیشدنهاد می
را ببینند و از بدین برنددهای  راحتی کالاها به مشتریان که شوند چیده

راحتی تشخیص داده و خریداری ه  محصولات ارگانیک، برند نفس را ب
 ا دلاحات یدا وشنایی محیط فروشگاه افزایش یابد و تغییراتکنند. ر

تبلیغدات و  طریدق از را محصدول در ترکیب شده انجام محیلیزیست
 برسانند.  کنندگاناطلاع مصرف به محصولات روی گذاریبرچسب

 

 خریادباه    لیاتما  بار  یداریشان  یحسا  نشاانگر:  2فرضیه  

 دارد. ریثأتنفس  کیمحصولات ارگان انیمشتر

 هویت توانندمی آن  وتی هاینشانه راهنما و مکان، یک  دای

 و رسدوم و آداب بومی، م:ماری موازات به دهند و نشان را جام:ه یک
 من در توسدط شناسدایی قابدل هایزیسدتگاه وسد:ت من وربده هباس

 
1- Luis 
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 نمدود من ر دوتی (.2013و همکاران،  1کار روند )هاواردبه  وتشان،

 مشتریان حدس به  داها کهاییاست، ج مکان فروشگاه نفس  وتی

مشتریان  رفتار و هاف:اهیت توسط مکان  وتی کیفیت و دهندمی مکان
 نشدانگر حسدی گفدت، تدوانمی گیدرد ومی شدکل محصولات  نفس

 تدأثیر نفس ارگانیک محصولات مشتریان  خرید  به  تمایل  بر  شنیداری
 اطمیندان  با  2  است فرضیه  بیشتر  96/1و از    016/4برابر    tدارد. آماره  

( 1395نیا و همکاران )شود. نتیجه پژوهش با رحیممی  تأیید  در د  95
دهدد کده تبلیغدات شدن ایدن فرضدیه نشدان مدیتأیید  همراستاست.  

باشد چراکه مشتریان نسبت بده تجربیدات مؤثر  تواند  دهان میبهدهان
دیگران در استفاده از محصولات ایدن چنیندی واکدنش مثبتدی نشدان 

بخشدی های ملایم، جهدت آرامششود از موسیقیپیشنهاد میاند.  داده
فضای فروشگاه نفس استفاده شود. از عایق  وتی در ساختار دیوارهدا 
جهت کاهش  داهای نامناسب محیط بیرون فروشگاه، استفاده شدود. 
ترمیم و بازسازی کفپدوش فروشدگاه نیدز در افدزایش جلدب رضدایت 

 باشد.میمؤثر مشتریان نفس بسیار 

 

 انیمشاترخریاد  به    لیلامسه برتما  ینشانگرحس:  3فرضیه  

 دارد. ریثأتنفس  کیمحصولات ارگان

 همدس طریدق از مخاطدب بدا مدداوم جنبشدی جریدان در محیط

 مانند زبری یا نرمی و یدا سدردی و گرمدی بافت کیفیت و شدهادراک

 بیشدتر 96/1 از و 677/15 برابدر t آمداره شدود.می تجربه بدن توسط
 مشتریان خرید به تمایل بر لامسه نشانگرحسی  گفت  توانیم هذا  است

 95  اطمینان  با  3  فرضیه  بنابراین  دارد.  تأثیر  نفس  ارگانیک  محصولات
هدای کدالا کده آن را از خددمات یکی از ویژگدی  .شودمی  تأیید  در د

شدن این فرضیه نیدز تأیید کند قابل همس بودن آن است و  متمایز می
ارد اگر مشتری بتواند محصول را خود همس گذبر این مللب  حه می

گونده کده از شدود، همدانکند بیشتر نسبت به خرید آن برانگیخته می
بیشدتر و تدأثیر آید افراد نسبت بده همدس کدردن  ها برمینتای  فرضیه

اندد. نپذیرفتدهتدأثیری  کمتر و نسبت به دیددن  تأثیر  نسبت به شنیدن  
بهبود ارتبداح همسدی کدالا  کده شود با ایجاد امکاناتی در  پیشنهاد می

باعف افزایش رضایت و در نتیجه تمایل به خرید بیشدتر اسدت، توجده 
عندوان ، میدزان مشخصدی بدهتوان از محصدولات فروشدگاهشود. می

سمپلین  برای مشتریان قرارداد تا با همس ندوع محصدول، بدا خیداهی 
 آسوده خریدی ملمئن نمایند. 

 

 دگاهیااز د  یمادارخلاقا  بار  یحسا  یهانشاانگر:  4فرضیه  

 دارد. ریثأتکننده محصولات نفس مصرف

 م:ناسدت ایدن به نشانگرهای حسیتأثیر واژه احساس و  اینجا در

 درونی، احساسات من ر از را کنندگانمصرف است قادر برند چگونه که

 
1- Howard 

 احساسدات کدردن همس ب:د این از من ور واقع بنماید. در خرید درگیر

با متددها و  کنندهمصرف درونی باشد. هیجاناتمی کنندهمصرف درونی
 گیریشدکل بده کده منتهدی گدرددمی تحریک استراتژیک هایشیوه

شدود. می برنددها و محصدولات ،هاسدازمان از کنندهاحساسات مصرف
گفددت  تددوانمیهددذا  اسددت، بیشددتر 96/1 از و 638/35 برابددر t آمدداره

 کنندهمصددرف اهدیدددگ از برنددد مددداریاخلاق بددر حسددی هاینشددانگر
 95  اطمینان  با  4  فرضیه  بنابراین  دارد.  تأثیر  نفس  ارگانیک  محصولات

( 2018و همکداران ) 2شود. پژوهش حاضدر بدا نگدوینمی  تأیید  در د
تر و اهتزام به رعایت فرهند  هرچه شرکت ارتباح نزدیکهمسوست.  

توانددد بددر وآداب اجتمدداعی مشددتری را مددورد اهمیددت قددرار دهددد، می
دهان بدهمشدتریان، نفدوذ کدرده و از طریدق تبلیغدات دهان  احساسات

توان تغییدرات و بهبدود کیفدی و مشتریان کسب سود حا ل شود؛ می
های نصددب شددده بددر روی کمددی محصددولات را از طریددق برچسددب

پذیری برند نفدس از طریدق ت:امدل محصولات عنوان نمود. مسئوهیت
ت و گفتگدوی کارکنان با مشتریان نیز قابدل دسترسدی اسدت.  دحب

شایسته کارکنان با یکدیگر و نیز با مشتریان و ارائه راهنمایی درمدورد 
بخشدی مشدتری از خوا ، بخصو  محصولات جدید، جهت آگاهی

 اند. این جمله

 

 باه  لیتما  کننده برمصرف  دگاهیاز د  یمداراخلاق:  5فرضیه  

 دارد. ریثأتنفس  کیمحصولات ارگانخرید 

ی ت:هدد دائمدی بدرای ارائده رفتارهدای مددار، ندوعسازمان اخلاق
وکار دارد. بکارگیری اهگوهدای ارزشدی و اخلاقدی در اخلاقی درکسب

کنندگان کمدک نمدوده و های مصدرفسازمان، در درک بهتر خواسته
ها شده است. این امدر بدر رفتدار نیازهای آنتأمین  منجر به بررسی و  

ریدد محصدولات هدا را بده خگذاشته و آنتأثیر  کنندگان  خرید مصرف
 t  دهدد. آمدارهترغیب نموده و میزان سودآوری شرکت را افدزایش می

 مدداریاخلاق  گفت  توانمی  هذا  است،  بیشتر  96/1  از  و  115/11  برابر
 محصدولات  مشدتریان  خریدد  به  تمایل  بر  کنندهمصرف  دیدگاه  از  برند
 3( و یاند 1394نژاد )این پژوهش با سدیدی و پداک  دارد.  تأثیر  نفس

( همسوست. اگر مشدتری رعایدت اخدلاق را از سدمت عرضده 2010)
تواند جهت خرید بیشتر برانگیختده کننده یا توهیدکننده متوجه شود می

توجه به ن درات و انتقدادات مشدتریان نفدس شود. ازجمله پیشنهادات  
استفاده از تبلیغدات   درمورد محصولات، جهت بهبود کیفیت کالا است.

زنددگی سداهم بدا مصدرف محصدولات   و یا بروشورهایی کده تفداوت
ارگانیک را به زبان ساده و با جملات کوتاه و جامع برای مخاطبین بدا 

های ملدی حفاظدت انواع سلوح تحصیلی بیان کند. شرکت در برنامده
. عدم اسدتفاده از مؤثراستازمحیط زیست و اجرای آن در محصولات  

 
2- Nguyen 

3- Young 
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ت در محدیط بندی و نگهداری محصولاها در بستهپلاستیک و نایلون
مساعد فروشگاهی از ن ر دما و نور که بدر سداهم مانددن محصدولات 

شود برند نفس اطلاعات درستی را به همچنین پیشنهاد می  دارد.تأثیر  
 مشتریان خود ارائه دهد و از ارائه اطلاعات غیرواق:ی اجتناب ورزد.

 

 انیمشاترخرید  به    لیتما  بر  یحس  یهانشانگر:  6ی  فرضیه

کننده مصاارف دگاهیاابرنااد از د یماادارقاخلا قیاااز طر

 دارد. ریثأتنفس   کیمحصولات ارگان

 هایتاکتیک  طریق  از  مشتریان  حواس  تحریک  به  حسی  بازاریابی
 تدأثیر خرید رفتار و کنندگان مصرف محصول  هایارزیابی  بر  ،بازاریابی

 محصول یک دادن ترجیح به فرد تمایل سبز خرید به تمایل .گذاردمی

 در م:مدوهی محصدول جایبده محیلیزیسدت هداییژگیو دارای

 سدبز، خریدد بده تمایدل .است شده سازیمفهوم وی خرید تصمیمات

 احتمال بر خرید تمایل ی:نی است؛ سبز خرید رفتار مهم کنندهبینیپیش

 مثبتی تأثیر بخرد را سبز محصول که بگیرد تصمیم کنندهمصرف اینکه

ابی به نفع درازمددت شدرکت توهیددات رعایت اخلاقیات در بازاری  .دارد
که بین رعایدت ا دول انجامد. ضمن آنمحصولات ارگانیک نفس می

سدوی عدداهت ها و پیشرفت جام:ده بهاخلاقی با موفقیت ماهی شرکت
 از  و  610/10  برابدر  z  آمدارهشود.  داری دیده میاجتماعی ارتباح م:نی

 از  برندد  مدداریقاخلا  ی:نی  است،  م:نادار  مسیر  هذا  است،  بیشتر  96/1
 خریدد  بده  تمایدل  بدر  حسی  هاینشانگر  تأثیر  در  کنندهمصرف  دیدگاه

 بددا برابددر مسددیر ضددریب مقدددار. دارد میددانجیگری نقددش مشددتریان
 بدر  حسدی  هاینشدانگر  تدأثیر  مسیر  ضریب  ضرب،  از  که  است381/0

 مسدیر  ضدریب  و(  725/0)  کنندهمصدرف  دیددگاه  از  برند  مداریاخلاق

 خریدد  بده  تمایدل  بدر  کنندهمصدرف  دیدگاه  از  برند  ریمدااخلاق  تأثیر
 95  اطمیندان  بدا  7  فرضیه  بنابراین.  شودمی  حا ل(  525/0)  مشتریان

( 2019ایدن نتیجده بدا یوگاناتدان و همکداران )شود.    می  تأیید  در د
مناسدب محصدولات  گدذاریهمسوست. از جمله پیشدنهادات، قیمدت

. باشدند مشدابه اندواع بدارقابدت  قابدل کده ایگوندهبه ارگانیک نفدس
کلیددی   هدایویژگی  نیسدتند  حاضر  محصولات نفس  کنندگانمصرف

 و  کیفیدت  قیمدت،  بدودن،  دسدترس  در  استفاده،  راحتی  محصول مانند
 بدودن  سدبز  در نتیجه  کنند،  محصول  سبز  هایویژگی  فدای  را  کارایی

و   مناسب  کیفیت  مناسب،  قیمت  استفاده،  راحتی  با  همراه  باید  محصول
دهنده همراه با ارائه های شاد وآگاهیبرگزاری برنامه  اقدام به  .اشدب...  

 22محصولات باشرایط پرداختی و ارائه تخفیفات در روز زمدین پداک  
 .شوداردیبهشت( نیز پیشنهاد می 2آوریل )
 

 پیشنهاد برای محققین آینده

کنندگانی اسدت . جام:ه آماری این پژوهش مشتریان و مصدرف1
فروش محصولات ارگانیدک نفدس مراج:ده کدرده اندد.   که به ش:بات

توان پژوهش را در خصو  محصولات ارگانیک با برندهای دیگر می
 انجام داد.

. پژوهش حاضر برای مشتریان محصولات ارگانیدک نفدس کده 2
توان پدژوهش را در ساکن مشهد هستند، در ن ر گرفته شده است می

د کدام عوامل باعدف ایجداد شهرهای دیگر نیز انجام داد و بررسی نمو
آل از محیط فروش محصولات در ذهن مشدتریان و تصویر ذهنی ایده

گدردد و چده عدواملی سدبب افدزایش کیفیدت موجب خرید مکدرر می
 گردد.محصولات می

 
 پژوهش  ساختاری مدل نتایج  -6جدول 

Table 6- Structural Model Results of the Research 

 مسیر  

direction 

 سیر استاندارد شدهضریب م

Standardized direction 

coefficient 

انحراف  

 معیار 

SD 

  تی آماره

T 

Statistic

s 

 نتیجه 
Results 

مدل 

 اول

Mod

el 

One 

 مشتریان  خریدتمایل به  <- مصرف کننده  دگاهیاز د اخلاق مداری برند

Consumer Perceived Brand Ethicality  - > Customer 

Willingness to Buy 

0.525 0.047 11.115 
Signific

ant 

 مصرف کننده    دگاهیاز د اخلاق مداری برند <-های حسی  نشانگر

Sensory Cuess  - > Consumer Perceived Brand Ethicality 
0.725 0.020 35.638 

Signific

ant 
 مشتریانخرید تمایل به  <-های حسی  نشانگر

Sensory Cuess  - > Customer Willingness to Buy 
0.349 0.051 6.774 

Signific

ant 

مدل 

 دوم 

Mod

el 

Two 

 مشتریان خرید تمایل به  <-حس دیداری 

Visual sense  - > Customer Willingness to Buy 
0.064 0.047 1.358 

No 

Signific

ant 
 مشتریان خرید تمایل به  <-حس شنیداری 

Auditory sense  - > Customer Willingness to Buy 
0.244 0.061 4.016 

Signific

ant 

 مشتریان خرید تمایل به  <-حس لامسه 

Tactile sense  - > Customer Willingness to Buy 
0.541 0.034 15.677 

Signific

ant 
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نشانگرهای حسی دیداری، شنیداری تأثیر  در این پژوهش فقط    .3

 تددأثیرتواننددد انددد. محققددان میو لامسدده مددورد سددنجش قرارگرفته
 نشانگرهای بویایی و چشایی را مدن ر و بررسی قرار دهند.

زیست باید از کودکی آغاز شود. آگاهی درباره حفاظت از محیط  .4
توانندد بدا مشدارکت مسدتمر بدا هذا توهیدکنندگان محصولات سبز می

های اردویدی پژوهشدی های آموزشی علمی در برگزاری برنامهسازمان
مدؤثر های توانند روشنمایند. محققان میایفا مؤثری در این امر نقش 

های وارده بدده هددا، هشدددار خلددر خسددارتدهنددده بدده خانوادهآگاهی
 زیست را مورد کاوش قراردهند.محیط

 

 های پژوهشمحدودیت

هدای توان از محدودیت ورت مقل:ی را میانتخاب افق زمانی به
 و  مشددتریان بدده فقددط حاضددر پددژوهش حاضددر دانسددت. ملاه:دده

 در  اسدت  پرداخته  مشهد  در  نفس  ارگانیک  محصولات  کنندگانمصرف
 مشتریان  یا  دیگر و  شهرهای  در  مشتریان  ن رات  است  ممکن  کهحاهی

 ایدن از آمدار حا دله و نتدای  باشدد. متفداوت دیگر ارگانیک برندهای
 بهدار  زمدانی  بدازه  در  نامشخص  ایعده  پاسخگویی  به  باتوجه  پژوهش
 بده با توجده مشتریان  ن رات  است  نممک.  است  آمده  بدست  وتابستان

 .باشدد متفداوت پدژوهش نتیجده با دیگر در فصول خا  محصولات
 شدددهتمام قیمددت افددزایش موجددب هاهزیندده افددزایش و تددورم مسدأهه

و  تمایل درآمد کم اقشار دهیل همینهب  .است  شده  ارگانیک  محصولات
 .دارند ارگانیک محصولات و مصرف خرید کمتر برای خرید قدرت
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Introduction: Environmental pollution and the increase of pollutants affect the reduction in quality and 

health of the people and concerns society and organizations more than ever. Consideration and importance of 
environmental protection is considered a necessity and the lack of attention and systematic action will cause 
damage to humans and the environment. Thinking and buying movement of green and organic products has led 
the world population to review the types of products they buy and choose which lead to picking less 
environmental harmful products. This has led to the tendency of the community to consume and buy healthy 
products as well as the creation of a competitive ground for the companies and organizations for producing 
organic and green products. People's emotions and moods can affect their purchase positively or negatively. If 
people are going shopping with feelings like passion and pleasure, they do more to satisfy the needs of pleasure. 
An important external factor in the purchase of customers is the purchase location. The shopping centre 
environment affects the understanding of the customer by sensory attributes. The auditory perception and touch 
sense are important for the impact on vendors and marketers and to encourage customer activity and behavior. 
The aim of this study is to investigate the impact of sensory attributes on the willingness to purchase by 
customers with mediating role of brand orbital ethics from consumer perspective (study: Nafas customers of 
organic products) in Mashhad city.  

Method: This study is applicable in terms of purpose and in terms of descriptive - survey nature. Statistical 
population is all customers and consumers of organic products, who have applied to the branches supply in 
Mashhad city, chosen by random sampling and non - random sampling, the base 10 - 5 times the number of 
questions for structural equations of 192 questionnaires were collected. In this study the content validity of 
questionnaire was confirmed by experts and respected professors of the management group. Reliability of the 
questionnaire was approved by cronbach's alpha 0 / 825. Data analysis has been done by structural equation 
modeling techniques with PLS3 and GOF index of 0. 468.  

Result: The results show the positive effect of brand loyalty on customers' willingness to buy and brand 
equity has a positive and mediator role on the impact of sensory attributes on customers' propensity to purchase. 
But the impact of the visual sensory marker on consumers' desire to buy Nafas organic products has been 
rejected. 

 
Hypothesis Path coefficient Standard 

deviation 

t-value Result 

1 0/525 0/047 11/115 Significant 

2 0/725 0/020 35/638 Significant 

3 0/349 0/051 6/774 Significant 

4 0/064 0/047 1/358 unSignificant 

5 0/244 0/061 4/016 Significant 

6 0/541 0/034 15/677 Significant 

 
Conclusion: Suggestion include Given that brand products are commoditized and tangible, consumers may 

be more focused on tactile sensitivity and their effectiveness which comes from the touch of the commodity 
based on the results of other hypotheses. On the other hand, listening to the experiences of other customers can 
also influence people's willingness to buy. It is suggested that the goods be arranged so that customers can easily 
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see the goods and easily identify and purchase the self-brand among the organic product brands. It is 
recommended to enhance the brightness of the store environment and inform consumers of the changes or 
environmental changes in product mix through advertising and product labeling. It is suggested that mild music 
be used to soothe the breath shop space. And also applying acoustic insulation to the walls would reduce 
inappropriate noise outside the store. Restoration and refurbishment of the shop floor is also very effective in 
increasing customer satisfaction. It is suggested to focus on improving the touch communication of the product, 
which increases the satisfaction and therefore the desire to purchase more. In-store products can be contracted as 
a sample for customers to feel confident in purchasing with the touch of a product type. As the company relates 
more closely to the customer's culture and social commitment, it can influence customer sentiment and profit 
through customer mouth-to-mouth advertising on products. Self-brand responsibility is also accessible through 
employee interaction with customers. These include talking to employees and each other as well as with clients 
and providing guidance on properties, especially new products, to inform the customer. 

 
Keywords: Consumer Perceived Brand Ethicality, Organic products willingness to buy, Sensory cuess 
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