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 تغییرات رفتاری صنعت گوشت تحت نوسانات غیرمنتظره تقاضا

   
 3الهام رضایی -2شهرام فتاحی -*1علی فلاحتی

 08/12/1395تاریخ دریافت: 

 28/04/1397تاریخ پذیرش: 

 

 چکیده

ها در سطح خرد طمینانی قادر است از طریق تغییر رفتار بنگاهناا ای را در ادبیات اقتصادی به خود اختصاص داده است.امروزه نااطمینانی جایگاه ویژه
های مطمئن در سطح خرد بعنوان یک پیش شرط مهم عملکرد بهتر در سطح کلان مطرح ثیرگذار باشد. چون داشتن سیاستأبر ساختار و عملکرد بازار ت

ها در مقابل   ، به بررسی این مسئله بپردازد که آیا پویایی رفتاری بنگاه1375-1395های های فصلی سالبا استفاده از داده شود، این مقاله سعی داردمی
گذاری صنعت انحصلار  تر شدن سوق دهد. این رفتار بعنوان واکنش سیاستهای تقاضا قادر بوده ساختار بازار گوشت قرمز ایران را به سمت رقابتیشوک

تجزیه و تحلی  تجربی بر اساس یک مدل سیستم معادلات همزملان تتلاب     شود.فسیر میای گرین و پورتر تماشه -چندجانبه در چارچوب الگوی قیمت
ای ارائه شده است، از این رو باید شوک منفی تقاضا به صورت یک متغیر داملی  مرحله دو تقاضا و تاب  عرضه( با استفاده از روش تخمین حداق  مربعات

لذا ابتدا تاب  تقاضا برآورد شد و به ازاء پسماندهای منفی آن، عدد یک برای متغیر داملی اختصلاص    بعنوان یک متغیر توضیحی در تاب  عرضه قرار گیرد،
گوشت قرمز داشته، این نتیجه  داری بر متغیر لگاریتم قیمتثیر منفی و معنیأت 1/0نتایج برآورد تاب  عرضه نشان داد، شوک منفی تقاضا با ضریب  یافت.
که با اسلتفاده از  تر شدن به همراه شوک منفی تقاضا است؛ به طوریگویای قابلیت تغییر ساختار این بازار به سمت رقابتی اییید سیاست قیمت ماشهبا تأ

 هموار سازند. انحصار ضد و رقابتی هایسیاست گذاران خواهند توانست با ارائه الگوی مناسب، راه رسیدن صنعت را به سمت اجرایاین نتیجه سیاست

 
  تقاضاشوک منفی  ،بازار، ساختار بازار ای، رفتاراستراتژی قیمت ماشه :یدیهای کلواژه

 

   2 1 مقدمه

از میان موضوعات مطلرح در اقتصلاد صلنعتی رقابلت و تبلانی و      
ترین توجله را از سلوی عملوم، مطبوعلات و     ها بیشتوافق میان بنگاه

بله عنلوان    3که ثبات قیملت دولت به خود جلب نموده است به طوری
کی از پیامدهای نامطلوب شناخته شده تبانی برای رفاه مصرف کننده ی

تاز طریق توافق در افزایش قیملت( اسلت. بلرای ایجلاد یلک توافلق       
هلا بایلد یلک فهلم و درک درسلت از      همکارانه یا غیرهمکارانه، بنگاه

ها نسبت به رفتلار رقبایشلان واکلنش نشلان     اینگه چگونه سایر بنگاه
 اشند. خواهند داد، داشته ب

نوسانات تقاضا و نااطمینانی، ویژگی رفتاری بسلیاری از بازارهلا را   
دهند و انحرافلات در مقلدار و قیملت و در نهایلت     ثیر قرار میأتحت ت

شوند؛ در واق  هیچ صنعت انحصار چندجانبله ساختار بازار را منجر می
ای کنترل کاملی بر نوسانات تقاضا ندارد، شواهد تاریخی حلاکی از آن  

های زیادی در مواجه با نوسلانات  ها و موافقت نامهاست که که کارت 

                                                           
 و دانشجوی دکتری گروه اقتصاد، دانشگاه رازیان دانشیاربه ترتیب  -3 و 2، 1
 ( :Ali.Falahatii96@gmail.comEmail                  نویسنده مسئول:-*ت
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3- Price-fixing 

  4اند.تقاضا منح  شده
های زیادی را برای اقتصلاد در بلر دارد و   هزینهثباتی اقتصادی بی

های با تخصیص غیرکارای مناب  تولید کمیاب منجر به افزایش هزینه
لملللی،  پذیری محصولات در سلطح بلین ا  ت رقابتتولید، کاهش قدر

شلود. از ایلن رو   ها میکاهش رشد اقتصادی و بدتر شدن تراز پرداخت
تثبیت نوسانات اقتصادی و تداوم رشد اقتصادی مناسلب از مهمتلرین   

شود. برای دستیابی به نتایج های کلان اقتصادی محسوب میسیاست
ها ضروری است تغییرات رفتلاری  تر ناشی از اتخاذ این سیاستمطمن

ر بازار نسبت بله ایلن نوسلانات ملورد ارزیلابی و تجزیله و       بازیگران د
تحلی  قرار گیرد. مقاله حاضر در نظلر دارد بله بررسلی ایلن موضلو       

هلا، اسلتراتژی   بپردازد، بر این اساس برای برقراری تعادل بهینه بنگلاه 
دهد. اصلطلاح قیملت ماشله   را مورد استفاده قرار می 5ایقیمت ماشه

                                                           
، تقاضا بلرای  اللوار چلوب در اسلکاتند بله دلیل        1920به عنوان مثال در اوای   -4

هلای  س از آن، توافق در میان بنگلاه سازی کاهش یافت، پتصویب سبک جدید خانه
سلال ایلن وضلعیت را     13ایجاد کننده الوار چوب در اسکاتلند شمالی، که بله ملدت   

 (.  16ت تحم  کرده بود، سقوط کرد

5- Trigger Price 
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ی قیمت را برای رقبا در جنگ قیمتی مشخص حد آستانه دردناک، 1ای
تر از قیملت  های پایینمجازات انحراف در قیمتکه کند، به طوریمی
ای حداکثر است. این بدین منظور اسلت کله بعلد از انحلراف از     ماشه
کنند. به عبلارتی بلا   را تنظیم می ها قیمت رقابتیای بنگاهماشه قیمت

ها بله عللت کلاهش    خی از بنگاهکاهش بزرگ و غیرمنتظره تقاضا، بر
  آن ای، سطح تولید و بله تبل  تری از قیمت ماشهقیمت به سطح پایین

هلای رقیلب ایلن    درحالی که سایر بنگاه دهند،سود خود را افزایش می
کننلد و چلون در یلک صلنعت انحصلار      عم  را تقلب محسلوب ملی  

بنگلاه  چندجانبه، هر بنگاه انگیزه یکسانی برای تقلب دارد و اگر یلک  
ها با عمل   تری برای تقلب دارند، بنگاهتقلب کند، سایرین انگیزه بیش

مقابله به مث  تبا هدف مجازات رقیب( منجر به برقراری قیمت پلایین  
شوند، چنانچله کله   تر و در نتیجه کاهش سود در بازار میو تولید بیش

شد. با  این پویایی رفتاری منجر به ایجاد ساختار رقابتی در بازار خواهد
دهی شک توجه به این شواهد، آشکار است که جهت تنظیم مقررات و 

در سلطح خلرد و کللان اقتصلادی      هلا گلذاری سیاستسازمان بازار و 
به طور خاص به بررسی عنصر رفتاری و عملکردی بازار ضروری است 

در شرایط نااطمینانی تقاضا پرداخته شود تا با مطالعات تجربی مختلف 
تری نسلبت بله دلایل     ها در صنعت، شناخت بیشر بنگاهبر روی رفتا

انحراف از رقابت یا انحصار و اثرات آن بر عملکرد اقتصلادی، بدسلت   
 آید. 

را ملورد   های تقاضلا اکثر مطالعاتی که شرایط نااطمینانی و شوک
و تولید مورد ارزیلابی   قیمتثیر این عوام  را بر أاند، تبررسی قرار داده
ای تحت عنوان (، در مقاله3ت 2. باروس و همکاراناندادهو تحلی  قرار د

های عرضه و تقاضا و رشد بخش کشاورزی در برزی  طی دوره شوک
بللرداری سللاختاری بللا اسللتفاده از روش خللود همبسللته 1967-2003

(SVAR) های عرضله و تقاضلا اثلر    اند که شوکبه این نتیجه رسیده
 هلای ایلن بخلش دارنلد.    دائمی بر تولیدات بخش کشاورزی و قیمت

هلای ترکیبلی مربلوط بله     (، با استفاده از داده22ت یوسفی و همکاران
، آثلار  1386 -1373های بزرگ صنعتی ایران طی دوره زملانی  کارگاه
های تقاضای بخش صنعت بر قیمت محصولات صنای  مختللف  شوک
هلای  ای مورد بررسی قرار دادند. نتلایج نشلان داد کله شلوک    کارخانه
هلای بلزرگ   تقاضای بخش صنعت بر قیمت محصولات کارگاه مثبت

(، در مقالله بلا   2بهمنی و یوسلفی ت . همچنین  صنعتی موثر بوده است
 صلنای   در تولیلد  بلر  صلنعت  بخلش  تقاضای هایشوک آثارعنوان 
 هایکارگاه به مربوط سالانه هایداده از استفادهبا ایران  ایکارخانه

                                                           
در بازار انحصار چند جانبه نیز قیمتی وجود دارد که حد آستانه ای ضلرر را بلرای    -1

گر این قیمت شکسته شود عملا جنگ قیمتی به زیان کند و اانحصارگران تعیین می
پویایی رفتلار   ای،تر از قیمت آستانههای پایینهمه خواهد بود به طوری که در قیمت

 ها منجر به ایجاد ساختار رقابتی خواهد شد.بنگاه

2- Barros G., Polador H., and Bacchi M. 

 بلر  صلنعت  بخلش  تقاضای هایوکش آثار ،ایران در صنعتی بزرگ
ی قلرار دادنلد؛ نتلایج نشلان داد     بررسمورد  را مختلف صنای  در تولید
 صنعتی بزرگ هایکارگاه از تعدادی تولید بر تقاضا مثبت هایشوک
 منفلی  هاینیست و شوک مؤثر دیگر تعدادی تولید بر و است مؤثر

ش و شلهیکی تلا   .اسلت  نداشلته  تولیلد  بلر  داریمعنلی  تلأثیر  تقاضا
( به بررسی قدرت بلازاری  4ت 3( بر اساس مطالعه برارسن21همکاران ت

و ریسک ناشی از نااطمینانی قیمت در بازار خرما پرداختند. بررسی اثلر  
نملایی   GARCHریسک قیمتی بر حاشیه بازاریابی بلر مبنلای روش   

نشان داد که در صورت ثابت بودن سایر عوام  یک درصد افزایش در 
افلزایش خواهلد داد.    %7حاشیه بازاریلابی را در حلدود   ریسک قیمتی، 
های پنل  بله بررسلی نوسلانات     (، با استفاده از داده1ت 4آردلین و پوزلو

المل  پرداختند. نتایج نشان تولید صنعت، نوسانات تقاضا و تجارت بین
هلای تقاضلا ملی   ثیر نوسانات شوکأداد نوسانات تولید صنعت تحت ت

قتصادهای با درجه تجاری بیشلتر اثلر نوسلانات    که در اباشد به طوری
های تقاضا بر تولید بیشتر است چلون واردات در داخل  صلنعت    شوک

مین أنااطمینانی تقاضای داخلی و تولید را از طریق رقابت و زنجیلره تل  
 دهد. افزایش می

نخستین مطالعاتی که به طور کلی به بررسی ارتباط ساختار بازار و 
 گلرین و  ت تقاضلا( پرداختنلد، مربلوط بله    ناتنوسلا  شرایط نااطمینلانی 

بوده است کله سلهم   ( 19ت 7، روتمبرگ و سالونر(17ت6پورتر، (9ت5پورتر
گرین و پورتر در مطالعه خلود  . اندداشته NEIOای را در قاب  ملاحظه

بلا وجلود اطلاعلات نلاقص در      8به معرفی یلک ملدل تبلانی ضلمنی    
ی هلا در مطالعله  داختنلد. آن چارچوب الگوی انحصار چندجانبه پویا پر

بله دلیل  وجلود اطلاعلات نلاقص       9خود بیان کردند که تبانی کامل  
تبانی لازم اسلت. در   پایداریبرای  10پذیر نیست و جنگ قیمتیامکان

تقیمت ماشه( که توسلط   ایمدل گرین و پورتر، یک قیمت حد آستانه
قیمت بله   زمانی که کندمیو بیان  شدهشود تعریف ها تعیین میبنگاه

زیر این قیمت کاهش یابد به دلی  عدم توانایی رقبا در تشخیص علت 
اصلی کاهش قیمت تشوک تقاضا یا تقلب رقیلب بلا افلزایش تولیلد(،     

شود و سلطح تولیلد صلنعت بله طلور کللی       پدیده مجازات مطرح می
های پایین و کنند که وجود قیمتیابد. در واق  آنها بیان میافزایش می
تر در یک دوره مشخص از زمان نشان از وجود یک انحلراف  تولید بالا

(، به بررسی واکنش سلاختار  19از همکاری است. روتمبرگ و سالونر ت
و  بازار انحصار چندجانبه به نوسانات در تقاضای محصولات پرداختنلد 

                                                           
3- Brorsen B.W 

4- Ardelean A., Leon-Ledesma M., and Puzzello L.   

5- Green and Porter 

6- Porter 

7- Rotemberg and Saloner 

8- Tacit collusion 

9- Perfect collusion 

10- Price wars 



 99     تقاضا غیرمنتظره تغییرات رفتاری صنعت گوشت تحت نوسانات

هلای  گذاری تبانی را بلا اسلتفاده از شلوک   قیمت براثر سیک  تجاری 
ها نشان دادند کله در دوران    قرار دادند. آنمورد تجزیه و تحلی تقاضا

ها بله کلاهش نسلبی تمایل  دارنلد و افلزایش در       نوسان تقاضا قیمت
توانلد محصلول کل  را    رقابتی که ناشی از تغییر در تقاضلا اسلت ملی   

های تقاضلا بلزرگ   ها دریافتند که تا زمانی که شوکافزایش دهد. آن
تبانی( زیاد اسلت و تبلانی   هستند، امکان انگیزه تقلب تتضعیف قیمت 

برای اجرا با مشک  مواجه خواهد شد و رفتار بازار رقابتی خواهلد بلود.   
تلر  کند که تبانی در هنگلام افلزایش تقاضلا آسلان    بیان می 1(18ری ت

است، چون سود جاری از سود آتی کمتر است. در این حاللت، هزینله  
از منلاف   بایلد   العمل  رقبلا  های بلند مدت تحمی  شده توسط عکلس 

هانازون و کوتاه مدت بدست آمده از عدم انطباق با توافق، تجاوز کند. 
(، در مقاله خود به بررسی برقراری رفتار رقلابتی و محلدود   10ت 2یانگ

ها در تبانی در مواجهه با عدم تقارن اطلاعات تحت شدن توانایی بنگاه
بینلی  پیش ها دریافتند که قابلیتهای تقاضا پرداختند. آنشرایط شوک

های تقاضا و داشتن اطلاعات درست در مورد آن، نقش مهملی  شوک
در تنظیم قیمت در بازار دارد. اگر شوک تقاضا به اندازه ناچیزی قابلیت 

دهنلد سیاسلت چسلبندگی    ها ترجیح ملی بینی داشته باشد، بنگاهپیش
 ای بلا (، در مقاله15ت 3کامریاو و الکساندرو  قیمت را در پیش بگیرند.

بلا    4بررسی و شناسایی درجه تبانی در شرایط کاهش نسبی محصلول 
استفاده از یک تلاب  تقاضلای خطلی و تلاب  هزینله نهلایی ثابلت در        

 با تغییر شرایط تقاضا چارچوب نظریشان نشان دادند که در طول زمان
 کند. درجه تبانی تغییر می

 ازتوان دریافت کله در هلیچ یلک    با مقایسه مطالعات مذکور، می
هلای تقاضلا   اسلاس مولفله  مطالعات داخلی به بررسی رفتار صنعت بلر 

. مطالعه حاضر برای اولین بار در ایران با استفاده از پرداخته نشده است
( و گلرین و پلورتر   17پورتر ت ایی قیمت ماشهمدل انحصار چندجانبه

هلای  مدل از طریقتکنیکی متفاوت با سایر مطالعات  با (6ت5( و بکر9ت
هلای  شلوک  بله بررسلی اثلر    ومی و تجربی به طور دقیق و جام مفه

در صلنعت گوشلت قرملز تگلاو و     هلا  تقاضا بر نوسانات رفتاری بنگلاه 
، 1395-1375 یهلا ی طی سلال فصل یهاداده از استفاده باگوسفند(، 

 پردازد. مهمترین دلای  انتخاب این صنعت عبارت اند از:می
یلت غلذایی افلراد جامعله و     مین امنأ( اهمیت گوشت قرمز در تل 1

ها در بازار درآمد تولیدکنندگان بخش کشاورزی و وجود برخی نارسایی
تر در سطح خلرد بله عنلوان    های مطمئن( داشتن سیاست2این کالا؛ 

( 3شلود؛  یک پیش شرط مهم عملکرد بهتر در سطح کلان مطرح می
 شلود، بله  نوسانات سیکلی قادر است تغییر سمت تقاضا را منجلر ملی  

                                                           
1- Rey 

2- Hanazono and Yang 

3- Oleksandr Shcherbakovy and Naoki Wakamori 

4- Proportional reduction 

5- Baker 

که نوسانات قیمتی تصمیم تولیدکنندگان، فلرآوری کننلدگان و   طوری
ثیر قلرار  أمصرف کنندگان این کالا به ویلژه حاشلیه بلازار را تحلت تل     

خواهد داد. در چنین شرایطی شناسایی یک تاب  عرضه برای شناسایی 
ایلن صلنعت    (4تر است؛ اثر شوک تقاضا بر ساختار صنعت قاب  قبول

هلا در ایلن   دهلد، بنگلاه  طمینانی واکنش نشان ملی ظاهرا نسبت به ناا
صنعت به احتمال زیاد اطلاعات در مورد رفتار بازار را از طریق ارتبلاط  

آورنلد. چلون ایلن اطلاعلات     با مشتریان و توزی  کنندگان بدست ملی 
هلا همکلاری و تبلانی ره دهلد،     محدود است، از این رو اگر در بنگلاه 
 ادر نخواهد بود بین کاهش تقاضا وتولیدکننده ممکن است به خوبی ق

ساختار این صنعت هلم بلا رقابلت و    ( 5 تقلب رقیب تفاوت قائ  شود؛
گونله  های فصلی، که ایلن ( استفاده از داده6هم با تبانی سازگار است؛ 

مشاهدات تقریب قاب  قبولی را برای وقفله بلین کلاهش غیرمنتظلره     
بلر  نهایلت   ( در7؛ سازدها فراهم میقیمت و عکس العم  تولید بنگاه

هلای کشلور رونلد    های تولید سرانه گوشت قرمز در استاناساس داده
( بدست آملده  1به صورت شک  ت CR4)6تغییر شاخص نسبت تمرکز ت

-1384طی دوره دهد است. تجزیه و تحلی  شک  مورد نظر نشان می
تمرکز رو به افزایش بود و بازار گوشت با انحصلار چنلد جانبله     1392
مواجه بلوده و بعلد از آن تمرکلز کلاهش یافتله و بلازار دارای       سخت 

این سلوال  انحصار چندجانبه سست بوده است. این تغییرات ساختاری 
کند که آیا صنعت گوشت قرمز ایران دارای قدرت را در ذهن ایجاد می

های تقاضا دلی  ایجاد این تغییرات معمول است و آیا شوکبازاری غیر
 7بوده است. هاطی برخی از سال

سازماندهی تحقیق به این صورت است که بعد از بررسلی ملواد و   
شلود و  ها به تصریح مدل نهایی و معرفی متغیرها پرداختله ملی  روش

گیرد و پلس از آن در بخلش نتلایج و بحل  بله      مورد بررسی قرار می
گیلری و منلاب    شود؛ در پایان نتیجهبرآورد و تحلی  نتایج پرداخته می

 گردد.یارائه م
 

 هامواد و روش
پردازان اقتصلادی طلی دو   انگیز میان نظریهیکی از مباح  جدال 

هلای اقتصلادی( بلر    ثیر نوسانات اقتصادی تشلوک أدهه اخیر بررسی ت
که نتلایج برخلی از مطالعلات    رفتار و ساختار بازار بوده است به طوری

                                                           
توان تشخیص داد که بلازار  شاخص مناسبی است که به کمک آن می تمرکز بازار-6

شود. بازارهای واقعی را با توجه به مقدار شلاخص  مورد بررسی به چه شکلی اداره می
توان از انحصار تا رقابت تقسیم بندی نمود؛ نسبت شلاخص تمرکلز بلرای    تمرکز می
هلا  به سطح تولید ک  بنگلاه  بنگاه بزرگتر 4مقدار تولید به صورت نسبتی از  هر سال

اسلتان برتلر بله     4که در این مقاله از نسبت سطح تولیلد  شود؛ به طوریمحاسبه می
 ها در هر سال استفاده شده است. مقدار تولید ک  استان

پیوسلت ارائله    1اطلاعات آماری مربوط به قیمت و تولید گوشت قرمز در جدول  -7
 شده است.
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یمت و ثیر بر قأها به طور خاص از طریق تحاکی از آن است که شوک
دهلد بلکله برخلی از    ثیر قلرار نملی  أسطح تولید ساختار بازار را تحت ت

ها بر ساختار بازار های اقتصادی با ایجاد پویایی رفتار میان بنگاهشوک
های تقاضلا بلر رفتلار و    ثیر شوکأثیر خواهد گذاشت. در این مقاله تأت

ست پس از گیرد، از این رو ضروری اساختار بازار مورد ارزیابی قرار می
های تقاضا از مدل مفهومی برای درک و فهم بیشتر این تعریف شوک

 موضو  استفاده شود.

 

 
 بازار گوشت قرمز( CR4نسبت تمرکز ) -1شکل 

Figure 1- CR4 in beef market 
 های پژوهشخذ:یافتهأم

Source: Research findings 

 

 های تقاضا  شوک

ادی بله عنلوان یکلی از    هلای اقتصل  طی چند دهه اخیلر، شلوک  
کله ملی  موضوعات اساسی اقتصاد کلان مطرح شده است. به طلوری 

رو توان گفت تمامی اقتصادها به نوعی با شوک مواجه هستند و از این
شلود. ایلن   هلا مشلاهده ملی   نوساناتی در تولید، اشتغال و سطح قیمت

هلایی بلا   باشد. شلوک  تواند نتیجه دو نو  اخلال تشوک(نوسانات می
عنوان اختلالات طرف عرضه، که اثر پایداری بر تولید دارند و شلوک 

های پولی و مالی(، کله  هایی با عنوان اختلالات طرف تقاضا تسیاست
های طرف تقاضا به عنوان عام  اثر موقت دارند. در کوتاه مدت شوک
طبلق  1گیرنلد. ها مورد توجه قرار میمهم تغییر تولید و اشتغال و قیمت

(، شلوک مثبلت، تقاضلا را    8های تقاضا توسط کاور تشوک بندیطبقه
هلای مختلفلی   دهد. روشافزایش، و شوک منفی، تقاضا را کاهش می

های مثبت های تقاضا و مجزا کردن آن به شوکبرای استخراج شوک
( و 6ت2توان بله روش بکلر  ها میو منفی وجود دارد. از جمله این روش

ه از پسلماند معلادلات رگرسلیونی تلک     در استفاد (23ت3آزام و ویلیویتا
ای و معادلات همزمان مطابق ادبیات اقتصاد سنجی اشاره نمود معادله

و  4( و روش روند زمانی فیلتر هودریک پرسکات13و یا روش کندی  ت

                                                           
باشد و لذا بله آن پرداختله نملی   ضو  این تحقیق نمیاختلالات طرف عرضه مو -1

 شود.

2- Baker 

3- Weliwita and Azam 

4- Hodrik-Prescott (HP) 

یا روش استفاده از روند زمانی متغیر سری زملانی صلمدی و جلایلی    
 5را مطلرح نملود.  ( 8( و یا روش میانگین متحرک دانش جعفری ت20ت

یعنلی اسلتفاده از پسلماند     آزام و ویلیویتلا و در این مقاله از روش بکر 
  6شود.استفاده می معادله رگرسیونی

 

 7مدل مفهومی

را بلرای   ای قیمتی حد آستانهاین مطالعه مدل انحصار چندجانبه
ها در بازار انحصلار چندجانبله در   آزمون چگونگی رفتار و واکنش بنگاه

بروز شوک غیرمنتظره تقاضا، مورد استفاده قرار داده است. ایده مقاب  
(، معرفی شلده  9اساسی مطرح شده در این مدل توسط گرین و پورتر ت

ها بعد از کلاهش غیرمنتظلره و گسلترده    دارد که بنگاهاست و بیان می
کنند بله طلوری  گذاری رقابتی را اتخاذ میتقاضا، به طور موقت قیمت

مت قیمت گذاری رقابتی در طلول دوره نااطمینلانی،   که بازگشت به س
به عنوان مکانیسم سیاستی برای تنبیه متقلبین، توسط صلنای  رقیلب   

هایی قادر به مجزا کردن تفاوت میان گیرد، زیرا چنین بنگاهصورت می
حتلی اگلر تقللب     8منتظره تقاضلا و تقللب رقیلب نیسلتند.    کاهش غیر

                                                           
 ( مراجعه شود.22برای دسترسی به اطلاعات بیشتر به مقاله یوسفی و بهمنیت -5

 شود.توضیحات بیشتر این روش در بخش روش تحقیق و تصریح مدل ارائه می -6

 ( است.6ت دل مفهومی برگرفته از مقاله بکرم -7
این نتیجه با این فرض برقرار اسلت کله تولیدکننلدگان کلالای نهلایی، اطللا         -8

کاملی از عوام  نهاده اصلی و تولیدات کالای نهایی رقبای خود ندارند. در غیلر ایلن  
 صورت استفاده از مدل گرین و پورتر سوال برانگیز خواهد بود. 
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ا قادر به مجزا ساختن تفلاوت میلان   هواقعیت نداشته باشد، چون بنگاه
ها تولیدشلان را فراتلر از سلطح    تقلب رقیب و کاهش تقاضا نیستند آن

صورت متقلب را تنبیه کننلد. در   دهند تا در اینافزایش می 1همکارانه
هلا بله دنبلال کلاهش     ی کله بنگلاه  تلوان گفلت زملان   صورت ملی این
ی انحصلار چندجانبله  شلوند، در بلازار   تلر ملی  منتظره تقاضا رقابتیغیر

که در واق  همان اضافه قیمت نسبت  2آپفروش کالای نهایی، مارک
 یابد.به هزینه نهایی است کاهش می

که مربوط به بازار تولید کلالای نهلایی اسلت چنلین      1در نمودار 
( منحنی Dشود تارتباطاتی نشان داده شده است. در نمودار، فرض می

تعلادل در بلازار    Cی ی اسلت. نقطله  تقاضای خطی برای کالای نهای
( بلا هزینله نهلایی    MRکه درآمد نهایی صنعت سلتانده ت ستانده، جائی
کله  دهلد تبله طلوری   (، را نشان میMCT=ME+MPCبرابر است، ت

MPC       هزینه نهایی تولیلد کلالای نهلایی در بلازار انحصلارچندجانبه
مخلارج نهلایی    MEو فروش است که برای سادگی ثابت فرض شده 

چندجانبله خریلد اسلت(، در نقطله      ید نهاده اصلی در بازار انحصلار تول
 𝑃1( از کلالای نهلایی در بلازار سلتانده در قیملت      𝑄1تعادلی مقلدار ت 
آپ انحصار چندجانبه فلروش صلنعت سلتانده    شود و مارکفروخته می
𝑝1برابر با  − 𝑝1

 است. ∗
بله عللت    شود که قیمت کالای نهایی یلا سلتانده  حال فرض می

، کلاهش یابلد. از   𝑃2بله   𝑃1منتظره در تقاضای سلتانده از  کاهش غیر
قادر به تشخیص نیستند که آیا علت ایلن   آنجا که صنای  تولید ستانده

کاهش ناشی از تقلب رقیب بوده یا ناشی از کاهش غیرمنتظره تقاضلا،  
ایش ملی ( افلز 𝑄2آنها تولیدشان را برای یک دوره زمانی بله سلطح ت  

هزینه نهایی صنعت باشد، سطح تولید  BA( در صورتی که 𝑄2دهند. ت
ها موقتلا بله دنبلال کلاهش     تعادلی خواهد بود، به عبارت دیگر، بنگاه

دهنلد و بلا   ( افزایش ملی 𝑄2منتظره تقاضا، سطح تولیدشان را به تغیر
تر ای با شیب تند(، رابطه عرضهBAایجاد هزینه نهایی صنعت جدید ت

آپ انحصار چندجانبه فروش برابر بلا  (، مارک𝑄2کنند. در ترا ایجاد می
𝑝2 − 𝑝2

آپ انحصلار چندجانبله   که آن از مارکخواهد شد. به طوری ∗
𝑝1فروش اولیه  − 𝑝1

تلوان نتیجله گرفلت    ، کمتر است به عبارتی می∗
تر در بازار رقابتی ها منجر به ایجاد رفتار و ساختارپویایی رفتاری بنگاه

 گردیده است.
 

 برای تولید انحصاری همگنتابع عرضه و تقاضا   

با توجه به مطالب ذکلر شلده در بلالا، بلرای سلاخت یلک ملدل        
کاربردی تجربی، لازم است معرفی نموداری بالا به صلورت معلادلات   

که در ذی  به تصریح چنین مدلی پرداخته ریاضی بیان شود، به طوری
 شود:می

                                                           
1- Coorporative 

2- Markup  

 

 
 بازار انحصار چند جانبه فروش کالای نهایی -1نمودار 

Chart 1- Multilateral Monopoly Market for Final Good 
 

یک تاب  تقاضای معکوس برای تولید همگن صلنعت   1در معادله 
سلطح تولیلد صلنعت را     Q قیمت بلازار و   Pکهمعرفی شده، به طوری

زاست که منحنی تقاضلا  رونبرداری از متغیرهای ب Yدهد و نشان می
 بیانگر نوسانات تصادفی در تقاضا است. 𝜖کند. شوک را جابجا می

𝑃 = 𝑓(𝑄, 𝑌) +  𝜖                                          1ت)                   
( 2با استفاده از تاب  تقاضا، تاب  درآمد نهایی بله صلورت معادلله ت   

 بیانگر شیب تاب  تقاضا است. 𝑓𝑞که آید. به طوریبدست می
𝑀𝑅 = 𝑓(𝑄, 𝑌) + 𝑄𝑓𝑞(𝑄, 𝑌) +  𝜖                                     2ت)  

( و 2( و ت1ت روابط( تاب  عرضه ک  صنعت را، با توجه به 3معادله ت
,𝑄𝑓𝑞(𝑄عبللارات  𝑌) = 𝑀𝑅 − 𝑃     و تللاب  هزینلله نهللایی کوتللاه

𝑀𝑃𝐶 مدت = c(𝑄, 𝑊) + 𝑣  سلاوی  و تMR=MPC  بلا شلرط   و
ها، نشلان  همگن بودن محصول و عدم وجود رفتار رقابتی توسط بنگاه

 دهد.می
𝑓(𝑄, 𝑌) + 𝑄𝑓𝑞(𝑄, 𝑌) +  𝜖 = c(𝑄, 𝑊) + 𝑣 

𝑃 + 𝑀𝑅 − 𝑃 = c(𝑄, 𝑊) + 𝑣 

𝑃 =  𝜃(𝑃 − 𝑀𝑅) + c(𝑄, 𝑊) + 𝑣            3ت)  

ت تاب  عرضه شام  سه عام  است. تاب  هزینه نهایی کوتلاه ملد  
𝑐(𝑄, 𝑊) شوک هزینه تصادفی ،𝑣  و 𝜃(𝑃 − 𝑀𝑅) که نشان دهنده

زاست کله هزینله   برداری از متغیرهای برون Wرفتار انحصاری است. 
( و جلایگزینی در  2( و ت1کند. با استفاده از معادلله ت نهایی را جابجا می

 شود:(، تاب  عرضه به شک  زیر بازنویسی می3معادله ت

𝑃 =  𝜃𝑃 − 𝜃𝑀𝑅 +  c(𝑄, 𝑊) + 𝑣 
𝑃 =  𝜃𝑓(𝑄, 𝑌) + 𝜃𝜖 − 𝜃𝑓(𝑄, 𝑌) − 𝜃 𝑄𝑓𝑞(𝑄, 𝑌) − 𝜃𝜖

+  𝑐(𝑄, 𝑊) + 𝑣 

𝑃 = − 𝜃𝑄𝑓𝑞(𝑄, 𝑌) + 𝑐(𝑄, 𝑊) + 𝑣                   4ت)   
(. برای 7ت منعکس کننده رفتار انحصاری است 𝜃آپ پارامتر مارک

 𝜃یی اسلت،  مثال تحت رقابت کام  که قیمت مساوی با هزینله نهلا  
ممکلن اسلت تلابعی از متغیرهلای      𝜃برابر با صفر است. به طور کلی 

ها باشند. این مقاله به طور تجربلی نظریله   زای مدل مانند شوکبرون
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 دهد. را مورد آزمون قرار می 𝜃مربوط به اثر شوک تقاضا بر 

 

 تصریح مدل نهایی و معرفی متغیرها

  عرضه ساختاری ملورد  به منظور بررسی موضو  تحقیق، یک تاب
کنلد کله تقاضلای بلازار     گیرد. مدل تخمینی فرض میبرآورد قرار می
 :( فرم تابعی لگاریتم خطی را دارد5همانند معادله ت

 𝑙𝑛𝑃 = 𝛼0 + 𝛼1𝑙𝑛𝑄 + 𝛼2𝑙𝑛𝑌 + 𝜀                        5ت)  

بلرداری از   Yبرابلر بلا سلطح تولیلد صلنعت و       Qکله  به طلوری 
لگاریتم تلاب    کند.زاست که منحنی تقاضا را جابجا میی برونمتغیرها

𝑀𝑅عرضلله، بللا اسللتفاده از رابطلله    = 𝑃 +  𝑄𝑓𝑞(𝑄, 𝑌)  و𝛼1 =

𝑄𝑓𝑞(𝑄, 𝑌)   و لگاریتم تاب  هزینه نهایی یعنلی𝑙𝑛 (𝑀𝑃𝐶) = 𝛽0 +

 𝛽1𝑙𝑛𝑄 +  𝛽2𝑙𝑛𝑊 +  𝑣  در سازی این روابلط  و جایگزینی و ساده
 گردد: ( بازنویسی می7(، به صورت معادله ت4معادله ت

𝑃 = − 𝜃(𝛼1) + 𝑒𝑥𝑝[𝛽0 +  𝛽1𝑙𝑛𝑄 +  𝛽2𝑙𝑛𝑊 +  𝑣 ]    6ت)  
𝑙𝑛𝑃 = 𝛽0 −  𝛼1𝜃 + 𝛽1𝑙𝑛𝑄 + 𝛽2𝑙𝑛𝑊 +  𝑣                    7ت)  

زای (، بللرداری از متغیرهللای بللرون7( و ت5در هللر دو معللادلات ت
( وجود دارد و دو شلوک،  W( و هزینه تYی دهنده تقاضا تدهندهانتقال

𝜀  و𝑣شود دارای توزی  یکسان و مستق  از یکدیگر باشند. ، فرض می
مشلخص   𝜃ضروری است پارامتر مارکاپ انحصار چنلد جانبله    اکنون

( فرض اینکه صنعت هنگام کاهش غیرمنتظلره تقاضلا   8شود. معادله ت
 دهد.تر عم  کنند را نشان میبتیممکن است رقا

𝜃 = 𝜃∗ +  𝛾(𝜀)                                                               8ت)      

و   ∗𝜃از دو جزء عرض از مبدا  𝜃دهد پارامتر معادله بالا نشان می
تلوان بلا   ( تشکی  شده است. از این رو می𝜀توابسته به شوک  𝛾روند 
(، تلاب  عرضله را بله صلورت زیلر      7( در رابطله ت 8ینی رابطله ت جایگز

 1بازنویسی کرد:
𝑙𝑛𝑃 =    (𝛽0 − 𝛼1𝜃∗) − 𝛼1𝛾(𝜀) +  𝛽1𝑙𝑛𝑄 + 𝛽2𝑙𝑛𝑊

+  𝑣 

=  𝛿0 − 𝛼1𝛾(𝜀) + 𝛽1𝑙𝑛𝑄 + 𝛽2𝑙𝑛𝑊 +  𝑣             9ت)         

اسلت شلوک تقاضلا وارد     حال جهت ارزیابی فرضیه تحقیق لازم
( 6تاب  عرضه گردد، از این رو برای دستیابی به این هدف روش بکر ت

شود و با استفاده از پسماندهای ( به کار گرفته می23ت آزام و ویلیویتاو 
حاص  از برآورد تاب  تقاضا، شوک تقاضا به صورت یک متغیر مجازی 

وارد کلردن متغیلر   از این رو، برای  .شود( وارد تاب  عرضه میDUMت
( بزرگ و 5شوک در تاب  عرضه، اگر پسماند حاص  از تخمین معادله ت

دهلد و  ارزش یک را به خود اختصاص ملی   DUMمنفی باشد، متغیر 
دهلد. بلر ایلن    در غیر این صورت ارزش صفر را به خود اختصاص می

                                                           
𝛽0) (، پارامتر 9سمت راست معادله ت در -1 − 𝛼1𝜃∗) = 𝛿0    علرض از مبلدا

است؛ اگرچه این جایگزینی تبعیض بین مارکاپ و پارامترهای تاب  هزینله را مشلک    
 سازد.می

 توان به صورت زیر نوشت:( را می8اساس، متغیر روند در رابطه ت

𝛾(𝜀) = (𝛾∗)𝐷𝑈𝑀             ؛       𝛾∗ <        (10ت                     0

( و با فرض اینکه تملامی  9( در معادله ت10ی تبا جایگزاری رابطه
متغیرها قاب  مشاهده باشند، تاب  عرضه نهایی بله صلورت زیلر ارائله     

 گردد:می
 𝑙𝑛𝑃 = 𝛿0 − 𝛼1(𝛾∗)𝐷𝑈𝑀 +  𝛽1𝑙𝑛𝑄 + 𝛽2𝑙𝑛𝑊 +  𝑣          

                                                                          (11ت

بر اساس رابطله بلالا، در صلورت شلوک بلزرگ و منفلی تقاضلا        
( صنعت نسبت به این نو  شوک از طریق افزایش رقابلت  DUM=1ت

قیملت صلنعت   دهد، از این رو میان اعضای صنعت، واکنش نشان می
 آید.کاهش می
گلذاری  شلود، فرضلیه سیاسلت   که تاب  عرضه بلرآورد ملی   زمانی

∗𝛾صنعت تحت نااطمینانی،  < گیلرد. بله   ، مورد آزملون قلرار ملی    0
∗𝛾 عبارتی فرض صفر برابر  =  𝛼1خواهد بود. از آنجلا کله ضلریب   0

ا تلوان بل  تکشش تاب  تقاضای معکوس( غیر صفر است، فرضیه را ملی 
منفی باشد، مورد آزمون قرار داد. تچلون   DUMبررسی اینکه ضریب 

نیلز منفلی    DUM( منفی است، ضریب 5در معادله ت 𝛼1کشش تقاضا
∗𝛾خواهد بود اگر  <  باشد(. 0

∗𝛾اگر فرض صفر  = پذیرفته شود، هیچ مبنایی برای تبعلیض   0
گر همکلاری  میان رفتار رقابتی و تبانی در صنعت فراهم نخواهد شد. ا

کنندگان باشد، همچنلان  یک استراتژی رایج و غالب برای همه عرضه
𝛾∗ = هلا متوجله ملی   برقرار خواهد ماند، در این حالت، همه بنگاه  0

شوند که تقلب رقیب هرگز یک اسلترایی منطقلی نیسلت از ایلن رو،     
تغییر رفتار هرگز لزومی ندارد و مارکاپ با کلاهش غیرمنتظلره قیملت    

 کند.نمیتغییر 

با توجه به توضیحات مطرح شده در این بخش مدل نهلایی تلاب    
( به صورت سیسلتم معلادلات همزملان    13( و تاب  عرضه ت12تقاضا ت

 خطی جهت بررسی موضو  مورد مطالعه، به صورت زیر خواهد بود:

𝑙𝑛𝑃 = 𝛼0 + 𝛼1𝑙𝑛𝑄 + 𝛼2𝑙𝑛𝑃′ + 𝛼3𝑙𝑛𝐼 + 𝛼4(𝑙𝑛𝑄 ∗ 𝑙𝑛𝐼)

+  𝜀                                                     (12) 

 
𝑙𝑛𝑃 = 𝛿0 − 𝛽0 ∗ 𝐷𝑈𝑀 +  𝛽1𝑙𝑛𝑄 + 𝛽2𝑙𝑛𝑃𝐶 +

𝛽3𝑙𝑛𝐶𝑂 +   𝑣   ,            𝛽0 = (𝛾∗)𝛼1                               13ت)  

نگین قیمت گوشت تمیا 𝑙𝑛𝑃بالا  در سیستم معادلاتکه به طوری
و متغیرهلای   زا وابسلته در هلر دو معادلله اسلت    متغیلر درون  قرملز ( 

 توضیحی عبارت اند از:  
𝐿𝑛𝑄     لگاریتم تولید گوشت قرمز تاثر نهایی این متغیلر بلر متغیلر

 ′𝑙𝑛𝑃وابسته در تاب  تقاضلا منفلی و در تلاب  عرضله مثبلت اسلت(،       
ثر نهایی این متغیر بر متغیر لگاریتم قیمت عمده فروشی گوشت مرغ تا

وابسته بستگی به جانشین و مکم  بودن کالا دارد؛ در صورت مکمل   
بودن اثر نهایی منفی و درصلورت جانشلین بلودن اثلر نهلایی مثبلت       
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تاثر نهایی ایلن متغیرهلا بلر     کشوریلگاریتم درآمد سرانه  𝑙𝑛𝐼است(، 
متغیللر وابسللته بسللتگی بلله پسللت و عللادی بللودن گوشللت قرمللز در 
سبدکالایی دارد؛ در صورت پست بودن اثر منفی و در صلورت مثبلت   

لگاریتم میانگین قیمت عملده دام زنلده    𝑙𝑛𝑃𝐶بودن اثر مثبت است(، 
یی این تاثر نها درب کشتارگاه به عنوان نهاده اصلی تولید گوشت قرمز

لگاریتم هزینه حم  و نق   𝑙𝑛𝐶𝑂متغیر بر متغیر وابسته مثبت است(، 
تاثر نهایی این متغیر بلر متغیلر    های بازاریابیبه عنوان شاخص هزینه
متغیلر مجلازی بلرای شلوک بلزرگ       DUMو  وابسته مثبلت اسلت(  

تقاضای غیرمنتظره و منفی تدر صورت قبول فرضیه تحقیق اثر نهایی 
𝑙𝑛𝑄)بر متغیر وابسته منفی است(، همچنین  این متغیر ∗ 𝑙𝑛𝐼)  بله  و

و لگلاریتم درآملد    قرملز بیانگر اثر متقاب  بین لگاریتم تولیلد گوشلت   
در این متغیر دو اثر متقاب  وجود دارد که از یک تاست  کشوریسرانه 
، تعللت(  باشد: با افلزایش درآملد   عادیاگر گوشت قرمز کالای سوی 
یابد؛ افزایش می و به تب  آن قیمت گوشت قرمز گوشت قرمز تقاضای

مقدار گوشت قرمز تعلت( افزایش یابد قیمت گوشت  اگراز سوی دیگر 
بستگی بله برآینلد   از این رو اثر نهایی این متغیر  یابدقرمز کاهش می

شایان ذکلر اسلت اطلاعلات آملاری     (. دارد این دو اثر بر متغیر وابسته
و  از آمارنامله وزارت جهلاد کشلاورزی    مربوط به موضو  مورد مطالعه

هلای  بانک مرکزی و مرکز آمار جمهوری اسللامی ایلران طلی سلال    
 به صورت فصلی تهیه شده است. 1375-1395
 

 و بحث نتایج

 نظر انجام مورد الگوی برآورد جهت مناسب برای تعیین برآوردگر

 تشلخیص  مسلئله  و بودن قطری همزمانی، اریب پایایی، آزمون چهار

هلای  اولین مرحله در بلرآورد داده ؛ گیردصورت می الگو برآورد از پیش
بلرای بررسلی پایلایی     باشد.ها میسری زمانی بررسی مانایی این داده

استفاده شلده اسلت. نتلایج     1متغیرها از آزمون دیکی فولر تعمیم یافته
مانلا   و تاب  عرضه لگاریتم تولید گوشت قرملز نشان داد در تاب  تقاضا 

سایر متغیرها در تفاض  مرتبله اول   1که طبق جدول به طوریهستند 
در عرض از مبدا مانا هستند از این رو برای جللوگیری از دسلت دادن   

شود. استفاده می انگ  گرنجر انباشتگیهم اطلاعات ارزشمند از آزمون
 بلین  بلندملدت  همگرایلی  دهنلده  نشان 2آزمون در جدول  این نتایج2

تخملین از متغیرهلا بلدون     دراز ایلن رو   .باشلد می تحقیق متغیرهای

                                                           
1- Augmented Dickey-Fuller 

بدون بر طرف کلردن مشلک     تجزیه و تحلی  داده های سری های زمانی نامانا -2
گیلری  انجامد. از طرفی، استفاده از روش تفاضل  نامانایی اکثرا به تفاسیر نادرست می

هلای  برای مانا نمودن، منجر به از دست دادن اطلاعلات و افلزایش خطلا در سلری    
شود. جهت بر طرف کردن این مشلک ، روش هلم انباشلتگی    زمانی کوتاه مدت می

آزملون دیکلی فلولر را    ؛ که در آن گردید معرفی 1987 سال در گرنجر –توسط انگ 
سری زملانی پسلماندها مانلا شلد، ایلن      اگر و گیرد میروی پسماندهای مدل انجام 
 تائیدی بر هم انباشتگی است.

 شود.گیری استفاده میتفاض 

فلرض صلفر    3(11با استفاده از آزمون اریب همزملانی هاسلمن ت  
مبنی بر عدم همبستگی بین جمله خطا و متغیرهلای توضلیحی ملورد    

 3گیرد، نتایج این آزمون برای هر دو معادله در جلدول  بررسی قرار می
فرض کلاسیک یعنی عدم همبستگی بین جملله خطلا و    بیانگر نقض

متغیر توضیحی و عدم کارآمدی روش تخمین حداق  مربعات معمومی 
 ( است.olsت

بلودن ملاتریس واریلانس     قطری آزمون از حاص  نتایج اساس بر
، معادلات در موجود پسماند جملات میان ،4(5براش پاگان ت  کواریانس
 فلروض  از دیگلر  یکلی  نتیجله  ایلن  هک آنجا دارد. از وجود همبستگی

 اریب آزمون همانند نیز بودن قطری آزمون کند،می نقض را کلاسیک

 برآورد جهت مناسب روشی را معمولی مربعات حداق  روش همزمانی،

 کنلد. یید میأای را تتخمین به صورت تک معادلهداند و نمی معادلات
 5شود.ای انجام میای و رتبهدر نهایت برای شناسایی الگو شرط درجه

دهد هلر دو معادلله فراشناسلا هسلتند؛     نتایج جدول بالا نشان می
ای نیز همین نتایج را در بر دارد. از این رو همچنین بررسی شرط رتبه

یا روش  6ایبرای برآورد سیستم معادلات همزمان از روش تک معادله
شود. ( استفاده می2SLSای تاطلاعات محدود حداق  مربعات دومرحله

 ارائه شده است. 5( در جدول 12نتایج حاص  از برآورد معادله ت
نشلان   5نتایج حاص  از تخمین تاب  معکلوس تقاضلا در جلدول    

  تغییر در تقاضا، عامدهد که متغیر لگاریتم درآمد سرانه به عنوان می
ثیر معنادار مثبت بر لگاریتم قیمت گوشت قرملز  أت درصد( 5تدر سطح 
تواند بیانگر آن باشد که با افلزایش درآملد،   ؛ این نتایج میداشته است

تقاضا برای گوشت قرمز افزایش یافته و به دنبلال آن قیملت گوشلت    
رو گوشت قرمز یک کلالای علادی   قرمز نیز افزایش یافته است از این

شود. همچنین بر اساس نتایج و ضریب مثبلت لگلاریتم   محسو ب می
های اقتصاد خرد کرد مطابق با تئوری توان بیانقیمت گوشت مرغ می

های تحقیق گوشت مرغ و گوشت قرمز در کشور ایران یلک  و فرضیه
 .کالای جانشین است

                                                           
3  - Housman 

4  - Breusch and Pagan 

𝐾معادلله همزملان، در صلورتی کله رابطله       Mدر یک الگوی دارای تعداد  -5 −

𝑘 > 𝑚 − قرار گردد، سیسلتم معلادلات همزملان بلیش از حلد شناسلا یلا        بر 1

توضیحی از قب  تعیلین شلده     تعداد متغیرهای𝐾 فراشناسا خواهد بود. به طوری که

به ترتیب بیانگر تعداد متغیرهای برونلزا و تعلداد متغیرهلای     𝑚و  𝑘در الگو است و 
در صورتی شناسا اسلت  ای یک معادله بر اساس شرط رتبهدرونزا در هر معادله است. 

𝑀)که بتوان حداق  یک دترمینان غیرصفر از درجه  − 1)(𝑚 − از ضرائب  (1
 متغیرهای خارج از معادله فوق اما حاضر در الگو را بدست آورد.

گیلرد  یکی از دلای  مهم اینکه معادلات به صورت جداگانه مورد برآورد قرار ملی  -6
بدست آوردن متغیر داملی در تلاب  عرضله     توان به این نکته اشاره نمود که برایمی

 ضروری است از پسماندهای تاب  تقاضا استفاده شود.
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𝑙𝑛𝑄)ضریب متغیر کنترل  ∗ 𝑙𝑛𝐼)   ثیر أدر جدول نتایج، بیلانگر تل
منفی متغیر اثر متقاب  بین لگاریتم تولید گوشت قرمز بر متغیر لگاریتم 

با توجه به نتیجله ملذکور و مطاللب بخلش      قیمت گوشت قرمز است.
رابطه علت و معللولی از سلمت    تصریح مدل نهایی و معرفی متغیرها،
هلای ملورد   دهلد کله طلی سلال    درآمد در این متغیر کنترل نشان می

مطالعه به دنبال افزایش درآمد سرانه، تقاضلا و قیملت بلرای گوشلت     
ول از سمت مقلدار  قرمز افزایش داشته؛ از طرفی اگر رابطه علت و معل

تقاضای گوشت قرمز باشد، با افزایش مقدار تقاضا قیمت گوشت قرمز 
ثیر متغیر کنترل مذکور بر متغیلر وابسلته   أیابد؛ از آنجا که تکاهش می

توان بیان کرد درصلد تغییلرات مقلدار تقاضلا بله      منفی شده است می
ه عنوان علت بر قیمت گوشت قرمز بیشتر از درصد تغییلرات درآملد بل   

 باشد.عنوان علت بر قیمت گوشت قرمز می
 

 

 گیری مرتبه اول توابع تقاضا و عرضهآزمون دیکی فولر در تفاضل -1 جدول
Table 1- Augmented Dickey-Fuller test for first order differentiation of demand and supply functions 

Series T-Static P-VALUE Series T-Static P-VALUE 
𝑙𝑛𝐼 -3.21081     0.0000ت) 𝑙𝑛𝑃′ -4.168934 0.0057ت) 

𝑙𝑛𝑄 ∗ 𝑙𝑛𝐼 -5.391472 0.0000ت) 𝑙𝑛𝐶𝑂 -3.130334 0.0412ت) 
𝑙𝑛𝑃 -3.110022 0.0457ت) 𝑙𝑛𝑃𝑐 -3.121209 0.0419ت) 

 های پژوهشافتهی خذ:أم
Source: Research findings 

 

 آزمون انگل گرنجر  -2جدول 
 Table 2- Engel Granger Test 

 مقادیر بحرانی

Critical values  آمارهADF 
 پسماندها
RESIDS 

 معادله
Equation 10% 5% 1% 

-2.65 -3.02 -3.80 -4.57 RESID1 12 

-2.65 -3.02 -3.80 -4.32 RESID2 13 
 های پژوهشیافته خذ:أم

Source: Research findings 
 

 آزمون همزمانی -3 جدول
Table 3- Simultaneity Test 

 سطح معنی داری

Probe 

 انحراف معیار

S-Error 

 ضریب

Coefficient 

 متغیر

Variables 

 معادله
Equation 

0.0000 -17E1,31 1,000000 RESID1 12 
0.0000 -16E6,30 1,000000 RESID2 13 

 های پژوهشیافته خذ:أم
Source: Research findings 

 ایدرجهبررسی شرط  -4جدول 

Check the condition degree Table 4- 

 معادله

Equation 

 زای معادله منهای یکتعداد متغیرهای درون

Number of endogenous variable of 

equation minus one 
𝑚 − 1 

تعداد متغیرهای از پیش تعیین شده 

 خارج مانده از الگو

Number of predetermined 

variable out of pattern 
𝐾 − 𝑘 

 قابلیت شناسایی

Ability to identify 

 

12 0 3 
 فراشناسا

(Over Identified) 

13 0 3 
 فراشناسا

(Over Identified) 
 های پژوهشیافته خذ:أم

Source: Research findings 
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 (2SLSنتایج حاصل از برآورد تابع تقاضا به روش ) -5 جدول

Table 5- Achieved results from estimation of demand function by (2SLS) method 
 ضرائب معادله تقاضا

The demand equation 

parameters 

Series 

 متغیرها 

0.51 

(0.13) 
Intercept عرض از مبدا 

-1.01 

(0.05) 
Logaritm of Beaf Production 

 (𝑙𝑛𝑄ت
 لگاریتم تولید گوشت قرمز

0.48 

(0.02) 
Logaritm of Per capita income  

 (𝑙𝑛𝐼ت
 لگاریتم درآمد سرانه 

-0.32 

(0.02) 

Interaction of Logaritm of Per capita income and Logaritm of 

Beaf Production  
(𝑙𝑛𝑄 ∗ 𝑙𝑛𝐼) 

لگاریتم تولید  اثر متقاب  لگاریتم درآمد سرانه و
 قرمزگوشت 

0.01 

(0.001) 

Logaritm of Chiken price 

 (′𝑙𝑛𝑃ت
 تم قیمت گوشت مرغلگاری

𝑅2                                              0.92 

Durbin-Watson                           1.96 

 Amounts into parenthesis contain the static Std.Errorاست.  Std. Error**ارقام داخ  پرانتز بیانگر آماره 

 Source: Research findingsهای پژوهش یافته خذ:أم         

 

در نهایت طبق نتایج جدول، تحلی  ضریب متغیلر لگلاریتم تولیلد    
ثیر منفلی و  أ( تل 01/1این متغیر با ضریب تدهد گوشت قرمز نشان می

معنی داری بر متغیر وابسته دارد، به عبارتی به ازاء یک درصد افزایش 
قیمت گوشلت   ( درصد01/1در مصرف سرانه گوشت قرمز، به میزان ت
ید کم بلودن کشلش خلود    ؤقرمز کاهش خواهد یافت که این نتیجه م

هلای  ( و شیب منفی منحنی تقاضا طبق تئلوری -99/0قیمتی تقاضا ت
توان بله کلاهش   اقتصاد خرد است. از دلای  کم بودن این ضریب می

مصرف این کالا در سبد کالایی مردم به دلی  کاهش درآملد و تعلداد   
 های مورد مطالعه اشاره نمود. زیاد طی سالکالایی  جانشین

اکنون برای برآورد تاب  عرضه چنانچله در بخلش روش تحقیلق    

 آزام و ویلیویتلا ( و 7ت بکلر  توضیح داده شد، لازم اسلت مطلابق روش  
 یلن بلر ا  برآورد شود؛ DUMاز پسماندهای تقاضا، متغیر مجازی ( 27ت

مربلوط   فصول یبرا 5 جدول در برآوردی تقاضای تاب  پسمانداساس 
-1387-1385-1384-1383-1379-1378-1376 هللایسللالبلله 
بخلش   مطاللب  طبقبدست آمد و  یمنف 1391-1393-1394-1395

مقلاط    یلن ا یطل  DUM یمجاز متغیر، تصریح مدل نهایی در مقاله
شد و با اسلتفاده از آن، تلاب  عرضله     گرفته نظر در یک با برابر یزمان

ارائله   6که نتلایج حاصل  در جلدول    طوری مورد برآورد قرار گرفت به
 شده است. 

 

 (2SLSنتایج حاصل از برآورد تابع عرضه به روش ) -6 جدول
Table 6- Acheived results from estimation of supply function by (2SLS) method 

 ضرائب معادله عرضه
The supply equation parameters 

Series متغیرها 

0.11 

 عرض از مبدا Intercept (0.11ت #

1.27 
 (0.08ت 

Logaritm of Beef Production 

 لگاریتم تولید گوشت (𝑙𝑛𝑄ت

0.45 
 (0.16ت

Logaritm of The price of live animal 

 لگاریتم قیمت دام زنده  (𝑙𝑛𝑃𝐶ت

0.23 
 (0.09) 

Logaritm of Transport Cost 

 و نق  های حم  لگاریتم هزینه (𝑙𝑛𝐶𝑂ت

-0.10 

(0.22) 
Dummy Variable 

(DUM) 
 متغیر مجازی

𝑅2                                              0.95 

Durbin-Watson                           1.98 
 Amounts into parenthesis contain the static Std.Errorاست.  Std. Error**ارقام داخ  پرانتز بیانگر آماره 

 Coefficients are not meaningfulدار نیستند. ضرائب معنی #              

 Source: Research findingsهای پژوهش افتهی خذ:أم             
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ثیر مثبلت و معنلادار قیملت دام    أنتایج تخمین تاب  عرضه بیانگر ت
ب زنده بر قیمت گوشت قرمز است؛ به طوری کله بررسلی ایلن ضلری    

دهد به دنبال افزایش یلک درصلد قیملت دام زنلده، قیملت      نشان می
یابد به عبارتی این نتیجه بیلانگر  درصد افزایش می 45/0گوشت قرمز 

آن است که قیمت دام زنده به عنوان نهاده اصلی تهیه گوشلت قرملز   
نقش اساسی را در هزینه تولید گوشت قرمز دارد. همچنین نتایج نشان 

افزایش هزینه حم  قیمت گوشت قرمز به  یک درصد دهد، به ازاءمی
یلد آن اسلت   ؤدرصد افزایش یافته است که این نتیجله م  23/0میزان 

های حم  و نق  بله عنلوان شلاخص بازاریلابی در     که تغییرات هزینه
ثیر بسزایی دارد. طبق نتایج تخملین تلاب    أقیمت تمام شده یک کالا ت

 قیملت  بلر  ثیر مثبلت أ( تل 27/1ت عرضه، تولید گوشت قرمز با ضلریب 
 است. داشته قرمز گوشت

 به بررسی فرضیه اصللی تحقیلق   6نتایج جدول  اکنون بر اساس

∗γو فرض  DUMضریب یعنی منفی بودن  < خواهلد   پرداختله  0
( -01/0ت یمنفل  یدامل  یبضلر  یلانگر ب یجخواهد شد؛ نتا پرداختهشد؛ 
 مطاللب  اسلاس  بر است لازم تر،مطلوب نتایج به دستیابی برای است؛

∗γفرض ( 2-3ت بخش < در  1.یلرد قلرار گ  ی و تحل یهمورد تجز 0

∗γ یتاب  عرضه برآورد <  یلای گو یجله نت یلن بدست آملد کله ا   0
رقلابتی  سمت به قرمز گوشت بازار ساختار ییربر تغ یمبن یهقبول فرض

ید نتیجه ؤکه آن میبه طور است تقاضا منفی هایشوک یشدن ط تر
(، 18(، ری ت9(، گلرین و پلورتر ت  14کنتی  و لیپلور ت  ،(6مطالعات بکر ت

 آزام و ویلیویتلا ( و در تضاد با نتیجله مطالعلات   19روتنبرگ و سالونر ت

 ایلن  باشد. قاب  ذکلر اسلت  می (،12ت 2نگر و هارینگتناوی هالت، (23ت
 هلا بنگلاه  یلان م رفتلاری  پویایی این که است آن بیانگر اندک ضریب
 . ستبوده ا یفضع

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

در  رفتار بازیگران در بازار، اقتصاد یلک کشلور را از طریلق تغییلر    
ثیر قرار دهد، از این رو برای ایجلاد یلک   أحت تتواند تساختار بازار می

اقتصاد پویا که در آن رفاه جامعه حداکثر باشد، ضلروری اسلت اتخلاذ    
نو  رفتار بازیگران حاضر در بازار باشلد. طلی چنلد    ها بر طبق سیاست
ها بر اقتصاد از طریق ثیر شوکأاخیر اقتصادانان توجه خاصی به ت دهه

انلد. بررسلی اثلر    گلذاری و رشلد داشلته   تغییر در قیمت، تولید، سرمایه
ها نیز یکی از مباح  مهملی اسلت کله    ها بر پویایی رفتار بنگاهشوک

ر، گرین ، روتنبرگ و سالونر به آن پرداختله اقتصاددانانی همچون پورت

                                                           
بر کشش قیمتی تقاضای  βاز حاص  تقسیم  ∗γ(، ضریب 13با توجه به رابطه ت - 1

برابر با ضریب داملی    β−مد، از آنجا که ( بدست خواهد آ-01/1تمعکوس تخمینی 

 ( خواهد شد.-09/0تمساوی   ∗γ(  است، -01/0ت 
2 - John Holtiwanger and Josef E. Harrington  

که در مطالعات داخلی به طور گسترده بله بررسلی ایلن    اند، به طوری
موضو  پرداخته نشده است، از این رو هدف این مقاله آزملون پویلایی   

هلای منفلی تقاضلا بلا اسلتفاده از      رفتار و ساختار بازار نسبت به شوک
نتلایج  . به طور کلی است 1395-1375های های فصلی طی سالداده

توان بیلان  واق  می، بیانگر قبول فرضیه تحقیق است، در 6و  5جدول 
تلر  کرد بازار گوشت قرمز ایران قابلیت تغییر ساختار به سلمت رقلابتی  

-های متفی تقاضا دارد و همچنلین وجلود داده  شدن را با وجود شوک

درنتیجله شلوک   ها العم  میان بنگاهفصلی فرصت امکان عکس های
 منفی تقاضا را بیشتر فراهم ساخته است.

با توجه به توضیحات مطرح شده در قسمت تحلی  نتلایج و اثلر    
سرانه شهری و تولید گوشت ملرغ و   منفی متغیر اثر متقاب  بین درآمد

اثر مثبت متغیر اثر متقاب  بین درآمد سرانه روستایی و تولیلد گوشلت   
هری و اثر منفی درآمد سرانه روسلتایی  مرغ و اثر مثبت درآمد سرانه ش
توان بیلان کلرد در منلاطق شلهری و     بر متغیر قیمت گوشت قرمز می

روستایی با توجه به بررسی رابطه علت و معلولی، اگلر عللت افلزایش    
درآمد باشد اثر تغییرات تولید و قیملت گوشلت ملرغ  نسلبت بله اثلر       

نلوان متغیلر   تغییرات درآمدی بر تولید و قیملت گوشلت قرملز تبله ع    
وابسته( بیشتر بوده و اگر علت افزایش مقدار تولید گوشت ملرغ باشلد   
نتیجه معکوس است؛ به عبارتی در این رابطه علت و معلولی اثر نهایی 
متغیرهای کنترل بر متغیر وابسته بستگی به چگونگی تغییلرات متغیلر   

 گذاران اقتصلادی  بلا ملد   معلول دارد؛ از این رو ضروری است سیاست
تری در تولید و توزیل  و  ای به نحو مطلوبنظر قرار دادن چنین مسئله

گذاری گوشت مرغ و گوشت قرمز بکوشند. همچنین از آنجا کله  قیمت
گوشت مرغ به عنوان کالای جانشین در ایران مورد استفاده قرار ملی 
گیرد لازم است هنگام افزایش قیمت گوشت قرمز و یلا کمبلود تولیلد    

ای کنترل شده باشد که گذاری گوشت مرغ به گونهتآن عرضه و قیم
 مردم را حفظ نمود.بتوان امنیت غذایی 

ثباتی اقتصادی با تخصیص غیرکارای مناب  تولید کمیاب و بله  بی
پلذیریری  های تولیلد، کلاهش قلدرت رقابلت    دنبال آن افزایش هزینه
المللی، کاهش رشد اقتصلادی و بلدتر شلدن    محصولات در سطح بین

های زیادی را برای اقتصاد در بلر دارد؛ بنلابراین   ها هزینهز پرداختترا
هلای صلنعت و   بینی و فهم و درک درست از تغییر رفتاری بنگلاه پیش

قدرت بازاری صنای  مختللف در مقابل  نااطمینلانی و شلوک خواهلد      
های مثبلت و منفلی بخلش تقاضلا،     توانست دولت را در مقاب  شوک

کله مصلرف   سب یاری نمایلد، بله طلوری   های مناجهت سیاستگذاری
کنندگان و تولیدکنندگان حداق  ضرر را متحم  شوند به عبارتی ایلن  

گذاران فراهم خواهد شلد تلا بلا طراحلی و ارائله      امکان برای سیاست
ای و الگوی مناسب، راه رسیدن صلنعت را بله سلمت اهلداف توسلعه     

آنجلا کله بلا     زاهموار سازند.  انحصار ضد و رقابتی هایسیاست اجرای
تواند از طریق ایجاد توجه به نتایج تحقیق کاهش غیرمنتظره تقاضا می
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ها ساختار بازار را به سمت ساختار رقلابتی سلوق   پویایی در رفتار بنگاه
توان جهت حفظ و اسلتمرار وضلعیت رقلابتی، سیاسلتگذاری     دهد، می

 و مقلررات  حلذف هلا از طریلق   رقابتی در جهت تسهی  ورود بنگلاه 
 بلرای  مجلوز  اعطلای  پاگیر دولتی، تسلهی   و دست هایودیتمحد

 تسلهی   و ملالی  بازارهلای  سلازی اقتصادی و یکپارچله  هایفعالیت

بله صلنعت باشلد.     ورود داوطلب هایبنگاه برای مالی تأمین شرایط

توان به منظور جللوگیری از  همچنین با توجه به نتایج بدست آمده می
انحصار در بازار، توسعه بورس کلالایی   ها برای ایجادتوافق میان بنگاه

و ابزارهای آن مانند توسعه بازار فیزیکی محصولات کشاورزی، توسعه 
بازارهای مشتقه و مواردی از این قبیل  بله منظلور ایجلاد شلفافیت و      
تسهی  معاملات و جلوگیری از ریسک قیملت و ایجلاد نظلام قیملت     

 .ار قرار گیردگذاری بر پایه تعادل عرضه و تقاضا در دستور ک
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 پیوست

 

اطلاعات آماری مربوط به قیمت و تولید گوشت قرمز -پیوست 1جدول   
Table 1- Statistical information on prices and production of Beef and Sheep 

 سال
Year 

لوگرم()ریال/کیمیانگین قیمت   
Average price(Rials/Kg) 

 تولید )هزار تن(
Production 

 (thousand tons) 

 سال
Year 

لوگرم(میانگین قیمت )ریال/کی  
Average price(Rials/Kg) 

 تولید )هزارتن(
Production (thousand tons) 

1375 19072 698 1386 141023 860.4 

1376 18718 734 1387 177710.6 863.3 

1377 23680 761.79 1388 231900 897.8 

1378 29570 737.12 1389 258658 929 

1379 40226 724.852 1390 373745 962.5 

1380 58535 738.62 1391 506583 780 

1381 72551 737.9 1392 528719 750.2 

1382 80727 747.5 1393 473534 770 

1383 84598 780.7 1394 490371 786 

1384 96054 795 1395 500371 805 

1385 119152 824.7 
   

 خذ: وزارت جهاد کشاورزیأم 

 Source: Ministry of agriculture 
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 چکیده

هدف از انجام تحقیق حاضر،  باشد.می های صنایع غذاییخصوص شرکتها بهانتخاب استراتژی مناسب بازاریابی یکی از مهمترین مسائل در شرکت
ترین معیارها برای انتخاب استتراتژی  آذربایجان شرقی است که در راستای این هدف، مهمهای بازاریابی شرکت صنایع لبنی پگاه بندی استراتژیاولویت

محیطتی، ریست ،   که معیارهای متعدد کمی و کیفی مانند انطباق بتا اصتول بهداشتتی و زیستت    به هر حال با توجه به این بازاریابی نیز شناسایی شدند.
ابتی، نوآوری و همسویی با بازار و همسویی بتا ررآینتد داخ تی شترکت بتر روی انتختاب یت         تجاری، رضایتمندی مشتری، داشتن مزیت رق –اقتصادی

ستازی نمایتد   ای را متدل استراتژی بازاریابی مناسب تأثیرگذارند و اغ ب دارای وابستگی درونی نیز هستند، استفاده از ابزارهایی که بتوانتد روابتش شتبکه   
بندی استتراتژی بازاریتابی پیشتنهاد شتده     ی براساس ررآیند تح یل س س ه مراتبی، دیماتل و ویکور برای اولویتتواند مفید باشد. بنابراین الگوی ترکیبمی

ر است. برای این منظور، در ابتدا وزن معیارها به کم  روش تح یل س س ه مراتبی محاسبه شد. سپس روش دیماتتل بتا توجته بته وابستتگی متقابتل د      
دهند که معیار انطبتاق بتا   ها استفاده گردید. نتایج نشان میبندی استراتژیاصلاح نمود. در نهایت روشویکور برای اولویتمعیارها، اهمیت وزن معیارها را 

تجتاری و   –ترین معیار در انتخاب استراتژی بازاریابی این شرکت است. همچنین معیارهای ریس ، اقتصتادی اصول بهداشتی و زیست محیطی بااهمیت
بیشترین تأثیر را بر معیارهای دیگتر دارد. در  « تجاری –اقتصادی»ها، معیار شوند و در بین آنمحسوب می« معیارهایی ع یّ»ا بازار نوآوری و همسویی ب

معیارهایی »که معیارهای انطباق با اصول بهداشتی و زیست محیطی، رضایتمندی مشتری، داشتن مزیت رقابتی و همسویی با ررآیند داخ ی شرکت حالی
 شرقی دارند.های تنوع و تمرکز اولویت اول را برای شرکت پگاه آذربایجانهستند. همچنین نتایج حاکی از آن است که استراتژی« یمع ول

 
 دیماتل، صنعت لبنیات، ویکور تح یل س س ه مراتبی، استراتژی بازاریابی، های کلیدی:واژه

 

  2  1 مقدمه

هتای  صنعت لبنیات در ایتران بترای استتفاده مناستب از ترریتت     
تولیدی و رسیدن به جایگاه شایسته در عرصته رقتابتی بخصتوص در    

الم ل ابتدا نیاز بته مورقیتت در بتازار داخ تی بتا استتفاده از       زمینه بین
هتای  های صحیح بازاریابی دارد. در نتیجته آگتاهی از استتراتژی   شیوه

تواند به رشد بیشتر این وجه به وضعیت شرکت میمناسب بازاریابی با ت
هتا در رقابتت بترای    (. رشد روز ارزون سازمان23صنعت کم  نماید )

هتا  تحصیل سهم بازار ضرورت وجود استراتژی بازاریابی را در سازمان
کند. این مسأله توجته بستیاری از محققتین را نیزج تب     دو چندان می

( بتا استتفاده از   17حیتدری ) یکه محمدی و ثتان نموده است.به طوری

                                                           
کشتاورزی، دانشتکده    استتاد گتروه اقتصتاد   و  دانشجوی دکتتری ، دانشیارترتیب به -3و  2، 1

 کشاورزی، دانشگاه تبریز
 ( Email : pishbahar@yahoo.comمسئول:  هنویسند -*)

DOI: 10.22067/jead2.v32i2.65767 

های مؤثر بر انتخاب راهبرد بازاریابی ای عاملالگوی لاجیت چندجم ه
محصولات صنایع غتذایی در مراحتل رشتد و معررتی محصتول را در      

ای دربتاره  (، مطالعه12پور و همکاران )مشهد بررسی نمودند. خواجویی
ی تولیدکننتدگان  انتخاب استراتژی بازاریابی رقابتی برای شرکت تعتاون 

ای انجتام  پسته ررسنجان با استفاده از تکنی  ررآینتد تح یتل شتبکه   
هتای تمرکتز، تمتایز و    دادند. نتایج حاکی از آن استت کته استتراتژی   

رهبری در کاهش هزینه دارای اولویت اول تا سوم هستند. رحمتانی و  
( به تدوین استراتژی در شرکت لبنی دوشه هراز آمل بتر  24همکاران )

دوستتی و  بنای مدل پنج نیتروی مایکتل پتورتر پرداختنتد. موستوی     م
هتای اندرستون دارلینت ،    (، با استفاده از آزمتون 19اکبری )ع یحاجی

های بازاریتابی محصتولات   رریدمن و کندال عوامل مؤثر بر استراتژی
بخش بندی نمودند. نجاتلبنی شرکت پگاه زنجان را بررسی و اولویت

هتای  بنتدی استتراتژی  تتدوین، ارزیتابی و اولویتت    ( به20مند )و بهره
شرکت لبنیات پاک تهران پرداختند. همچنتین اگتر شترکتی بخواهتد     

های رقیب ارزش بیشتری به مشتری مورق شود باید نسبت به شرکت
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هتا بایتد کتالا و    عرضه کند و او را بیشتر راضتی نمایتد. ایتن شترکت    
کننتده بته   یدگاه مصرفای عرضه کنند که از دخدمات خود را به گونه

های رقیب موجب رضایت شود مراتب بیش از کالاها و خدمات شرکت
(14.) 

ای بتترای پاستتخگویی ستتازمان بتته  استتتراتژی بازاریتتابی وستتی ه
هتای موجتود در ایتن زمینته بته      های رقابتی بوده و چارچوبموقعیت

های استراتژی  شرکت و عوامل بترون کم  ایجاد ارتباط بین بخش
گر عم کرد مؤثر شرکت خواهد بود. استراتژی بازاریابی تسهیلشرکت، 

تواند به ایجاد و توستعه مهتارت و دانتش در شترکت، تمرکتز بتر       می
نیازهای مشتریان، تسهیل ررآیند کسب اطلاعات و رعالیت در محتیش  

(. تدوین و طراحی استراتژی بازاریابی پایته  29پویای بازار کم  کند )
باشد. اگر یت  برنامته   بازاریابی ی  سازمان می ریزیو شالوده برنامه

بازاریابی به صورت ع می و بر پایه استراتژی مناسب تنظیم شده باشد، 
هسته مورقیت هر کسب و کار بوده و سازمان را بته اهتداف از پتیش    

که در این میان، شرکت صنایع لبنی پگاه نیتز از   رساندتعیین شده می
زم است که به صورت مداوم و متناسب بتا  این قاعده مستثنا نبوده و لا

وضتعیت حتاکم بتر     شرایش بازار و شرکت و همچنین با در نظر گررتن
های بازاریابی خود تجدیدنظر نماید. برنامته  اقتصاد کشور در استراتژی

بازاریابی باید بتا توجته بته منتابع ستازمان قابتل اجترا بتوده و دارای         
دقیق وتایف باشد. به طتور   بندیبندی متناسب و شرح و تقسیمزمان

قطع انجام این امر نیاز به تخصص و استفاده از ع وم وابسته داشتته و  
زنتد  باشد که آینده ی  سازمان را رقتم متی  کاری دقیق و حساس می

(4.) 
از جم ه مطالعاتی که در مورد تدوین و انتخاب استراتژی صتورت  

(، کته ترکیبتی از   18اند عبارتند از: ممبینی و یزدانتی چمزینتی )  گررته
و ویکتتور بتترای  1هتتای دیماتتتل، تح یتتل س ستت ه مراتبتتی  تکنیتت 

گذاری در بختش خصوصتی ایتران    های سرمایهبندی استراتژیاولویت
(، رویکترد ترکیبتی   9جعفرنژادچاقوشی و کریمی زرچتی ) ارائه نمودند. 

ویکور را برای انتخاب بهترین استراتژی تح یل س س ه مراتبی رازی و 
جهت مدیریت زنجیره تأمین سبز استفاده نمودند. حسینی و همکتاران  

های توسعه بازار شرکت صتنعتی  (، عوامل مؤثر بر انتخاب استراتژی8)
ریتزی استتراتژی    (، برنامه26زر ماکارون را شناسایی نمودند. ساعی )

را در  AHPبا استفاده از تکنی  بازاریابی و انتخاب استراتژی مناسب 
مورد واحدهای صنعتی مطالعه کردند. مطابق نتایج، سه استراتژی کته  
اولویت اول تا سوم را دارند عبارتند از توسعه محصول، یکپارچه ارقتی  

(، ابزارهتای  28عبتدال هی بجستتانی )   و تنوع همگون. سرمدسعیدی و
ذایی بتا استتفاده از   ( در صتنایع غت  IMCارتباطات بازاریابی یکپارچته ) 

تکنی  تح یل س س ه مراتبی رازی را به صتورت مطالعته متوردی در    
بندی نمودند. نتایج به دست آمده صنایع غذایی دینا شناسایی و اولویت

                                                           
1- AHP 

، تب یغات بالاترین رتبه را IMCحاکی از آن است که در بین ابزارهای 
ی و روشتن  در صنایع غذایی دارد. رشید IMCدر میان سایر ابزارهای 

های بازاریتابی و رتروش   استراتژی 2(، با استفاده از ماتریس سوآت25)
بنتدی نمودنتد. مطتابق    شرکت سیمان سیستان را شناسایی و اولویتت 

روز سمنت ارغانستتان،  نتایج، تنوع محصولات همگن، توسعه واحد نیم
ارتتزایش صتتادرات بتته کشتتورهای حتتوزه خ تتیج رتتارس و کشتتورهای 

و روسخ در بازارهای جدید و اختصاصی کردن بتازار  شرق آرریقا شمال
 ها شناخته شدند. ترین استراتژیعنوان مهمهدف به 

(، با استفاده از تکنی  تح یل س ست ه مراتبتی   27صمدی و راخر )
سازی اهواز انتخاب نمودند. گروهی استراتژی مناسب برای شرکت لوله

ول، یکپارچه ارقی طبق نتایج به دست آمده سه استراتژی توسعه محص
و تنوع همگون اولویت اول تا سوم را کسب کردنتد. میرزایتی چتابکی    

( با استفاده از تکنی  تاپسیس رازی استراتژی برای شرکت چوکا 15)
(، ابتتتدا 14بنتتدی نمتتود. مهتترمنش و همکتتاران ) را تتتدوین و رتبتته

هایی برای شرکت بهنوش ایران در قالتب متاتریس ستوآت    استراتژی
هتای تعریتف شتده را بتا دو روش     کردند. ستپس استتراتژی   شناسایی

بنتدی  رتبته  3ریزی استتراتژی  کمتی  تاپسیس رازی و ماتریس برنامه
(، با استتفاده از ررآینتد   13شورباز )محمودی میمند و خوبیاری نمودند.

هتای رقتابتی بازاریتابی را بترای شترکت      ای، استتراتژی تح یل شبکه
نمودند. نتایج به دست آمده نشتان دادن   بندیی ارومیه اولویترآذربات

های رهبری در کاهش هزینه، تمایز و تمرکز بته ترتیتب   که استراتژی
(، با استفاده 16) 4محقر و همکاران اولویت اول تا سوم را کسب کردند.

رتازی و ویکتور اقتدام بته     تح یتل س ست ه مراتبتی    از رویکرد ترکیبی 
برای کارخانه صتنایع نستاجی    ترین استراتژی بازاریابیانتخاب مناسب

ی هتتااستتتراتژی(، 1) 5یزدبتتاف نمودنتتد. آلای بتتی اوغ تتو و همکتتاران
محصول جدیتد بته بتازار را بتا استتفاده از       بازاریابی برای تولید و ارائه

(، بتا  3) 6ررآیند تح یل شبکه مورد بررسی قترار دادنتد. بتورزا و بتورزا    
زاریتابی را بترای   هتای با تترین استتراتژی  مهتم تح یل ماتریس سوآت 

تح یتل  ارتزاری  هتای نترم  و اپ یکیشتن  های کامپیوتریسیستم توسعه
 نمودند.
هتای  طبتق سیاستت   1389در ستال  « شرکت بازارگستتر پگتاه  »

جهت تمرکز بیشتر بر امور بازاریابی « صنایع شیر ایران )پگاه(»شرکت 
و توسعه بازار رروش محصولات لبنی تولید شده با برند پگاه تشتکیل  

هتتای گتتیلان،  گردیتتد. حتتوزه جغراریتتایی ایتتن شتترکت استتتان     
ان، قزوین، اردبیتل و کردستتان   غربی، زنجشرقی، آذربایجانآذربایجان

باشد. شرکت بازارگستر پگاه شامل هفت شعبه اص ی استت کته در   می

                                                           
2- SWOT 

3- QSPM 

4- Mohaghar et al 

5- Alaybeyoglu et al 

6- Borza and Borza 
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اند و همچنین شتعب ررعتی نیتز در    های روق مستقر شدهمرکز استان
داران دایتر  سراسر منطقه به منظور تسهیل رروش و ررتاه حتال مغتازه   

ه در هتایی استت کت   شرکت صنایع شیر پگتاه از شترکت   (.33اند )شده
و نامی آشتنا در   باشدزمینه تولید لبنیات از سابقه طولانی برخوردار می

این صنعت بوده و هست و لیکن با توجه به اینکه روز به روز شترکت 
هتای متفتاوت در حتال    های رقیب داخ ی در زمینه تولید لبنیات با نام

کنندگان بر اساس باشند و در نتیجه تعداد زیادی از مصرفسیس میأت
شتوند ایتن امتر    نمایند ج ب آنها میهای مزبور میتب یغاتی که شرکت

. (34) منجر به رو به کاهش ررتن مشتریان شرکت پگاه گردیده استت 
بترای روشتن کتردن مستیر و آتیته       لذا محقق به دنبال این است کته 

های بازاریابی شرکت پگتاه را از منظتر متخصصتین    شرکت، استراتژی
 ها را بسنجد. نماید و مناسب بودن استراتژیبندی این شرکت اولویت

های براساس مطالعه تحقیقات پیشین، ملاحظه گردید که پژوهش
های بازاریابی محصولات لبنتی بته   بندی استراتژیکمی در مورد رتبه

ویژه محصولات لبنی شرکت پگاه انجام شده است. لتذا بتا توجته بته     
ین در اقتصتاد بختش   اهمیت محصولات لبنی در تغذیه ارراد و همچنت 

هتای بازاریتابی محصتولات لبنتی     کشاورزی، تلاش گردید، استراتژی
تترین  شرقی مورد مطالعه قرار گیترد و مناستب  شرکت پگاه آذربایجان

 های بازاریابی برای این شرکت به ترتیب اولویت تعیین شود.استراتژی

 هامواد و روش

شتده و بتا نظتر    در این تحقیق ابتدا با بررستی تحقیقتات انجتام    
کارشناسان، معیارها و عوامتل متؤثر بتر انتختاب استتراتژی بازاریتابی       

شرقی شناسایی شدند. در مرح ته بعتد، پتس از    شرکت پگاه آذربایجان
تشتتکیل درختتت س ستت ه مراتبتتی و انجتتام مقایستتات زوجتتی توستتش  

دست آمتد.  کارشناسان مربوطه، وزن معیارها و پارامترهای تأثیرگذار به
 Expertارتزار  رح ه برای انجام محاسبات و تعیین وزن، نترم در این م

Choice بنتتدی متتورد استتتفاده قتترار گررتتت. در انتهتتا بتترای اولویتتت
شرقی از روش ویکتور   های بازاریابی شرکت پگاه آذربایجاناستراتژی

نویستی  برنامته  MATLABارزار استفاده گردید. به این منظور، در نرم
 صورت گررت. 

های بازاریابی و معیارهاای اتتااا    الف( معرفی استراتژی
ای براساس بررسی انجتام شتده از طریتق مطالعتات کتابخانته     ها: آن

 1هایی که در ایتن مطالعته استتفاده شتد بته شترح جتدول        استراتژی
معیارهای مورد استتفاده بترای انتختاب استتراتژی      باشد. همچنینمی

شرقی نیتز در جتدول   ه آذربایجانبازاریابی محصولات لبنی شرکت پگا
 معرری گردیده است. 1

 

 هاهای بازاریابی مورد بررسی در پژوهش حاضر و معیارهای اتتاا  آناستراتژی -1جدول 
Table 1- Reviewed marketing strategies of the study and their selection criteria 

 اهاستراتژی

Strategies 

 (S1سازی )استراتژی یکپارچه .1
Integration Strategy 

کنندگان ها، عرضهرروشیکنندگان یا خردهبه دست آوردن مالکیت یا ارزایش کنترل بر سیستم توزیع
 های رقیبمواد اولیه و شرکت

Obtaining ownership or control over the system of distributors or retailers, 

suppliers of raw materials and rival companies 

 (S2.استراتژی تمرکز بر بازار )2

Market focuses strategy 

بالا بردن سهم بازار برای محصولات یا خدمات کنونی، عرضه خدمات و محصولات کنونی به مناطق 
 خدمات کنونی جغراریایی جدید و بالا بردن رروش از طریق بهبود بخشیدن به محصولات و

Increasing market share for current products or services, delivering current 

products and services to new geographic areas, and boosting sales by 

improving existing products and services 

 و خدمات جدید ارزودن محصولات Diversity Strategy( S3.استراتژی تنوع )3
Adding new products and services 

 Defensive Strategy( S4.استراتژی تدارعی )4

دهند، رروش ی  واحد مستقل یا بخشی از ی  ی  یا دو شرکت تشکیل ی  سازمان جداگانه می
 سازمان و رروش تمام دارایی شرکت

One or two companies make a separate organization, Selling an 

independent or part of an organization and selling all of the company's 

assets 

 معیارها

Criteria 

 Compliance with health and environmental principles( 1D. انطباق با اصول بهداشتی و زیست محیطی )1

 (Risks)(2D. ریس  )2

 Economy - Business( 3Dتجاری ) –. اقتصادی3

 Customer satisfaction( 4D. رضایتمندی مشتری )4

 Having a competitive advantage( 5D. داشتن مزیت رقابتی )5

 Innovation and alignment with market (6D. نوآوری و همسویی با بازار )6

 Alignment with the company's internal process( 7D) . همسویی با ررآیند داخ ی شرکت7

 مأخذ: تنظیم شده توسش نگارنده بر اساس مرور منابع
Source: Set by author based on resource review 
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هتا  امروزه شرکت (:10) انطباق با اصول بهداشتی و محیش زیستی
مشتتریان و عمتل بته    نیازهتای   تأمینها مجبورند به خاطر و سازمان

کنندگان، مسائل مربتوط  مسئولیت اجتماعی و حمایت از حقوق مصرف
و از ایتن   هتای ختود جتای دهنتد    به حفظ محیش زیست را در رعالیت

های غیرمسئول به دستت    مزیت رقابتی را در مقابل شرکتطریق ی
اجتمتاعی   آورند. در حال حاضر برای کاهش اثرات منفی محیطی ومی

جای تلاش برای بهبتود محصتولات در نقطته پایتانی ختش       تولید، به
ی در زمینه محصتولات پتاک معطتوف    رتولید، بیشترین توجه به نوآو

 .شده است
(: در نظر گررتن معیار ریست  در انتختاب استتراتژی    30) ریس 

یکی از مهمترین مسایل است. به طوری که بایتد استتراتژی انتختاب    

 اقل نماید.گردد که احتمال ایجاد زیان را حد

(: توجه به معیارهای اقتصادی 35( و )1) اقتصادی و تجاری بودن 
و تجاری از جم ه میزان رشد رروش و حاشیه ستود ختالص در زمتان    

 اتخاذ استراتژی بازاریابی نیز بسیار مهم است. 

(: یکتتی از عوامتتل 35( و )31(، )29(، )13) رضتتایتمندی مشتتتری
ی، ج ب رضایت مشتریان هست بته  مهم و اثرگذار در انتخاب استراتژ

طتتوری کتته کالاهتتای تولیتتدی متناستتب بتتا نیازهتتا و خواستتت       
 کنندگان باشد.مصرف

ررد و (: در نظر گررتن کیفیت منحصربه11) داشتن مزیت رقابتی 
 باشد.تنوع تولید در انتخاب استراتژی مناسب بسیار مؤثر می

 

 
 گیری برای اتتاا  استراتژی مناسب بازارایابیساختار عمومی درخت تصمیم -1شکل 

Figure 1- General structure of the decision tree to select the appropriate marketing strategy 
 مأخذ: تنظیم شده توسش نگارنده بر اساس مرور منابع

Source: Set by author based on resource review 
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عتوام ی همچتون نترخ    (: 29( و )13) نوآوری و همسویی با بتازار 
نوآوری شترکت در محصتولات در یت  دوره معتین و زمتان انطبتاق       
محصول در بازار از عوامل مؤثر در اتخاذ استراتژی مناستب بازاریتابی   

 هستند.

(: داشتن برنامه برای آینتده و  1) همسویی با ررآیند داخ ی شرکت
ه روی توانایی رنی واحد تحقیق و توسعه نیز از جم ه عوام ی هستند ک

 انتخاب استراتژی مناسب بازاریابی تأثیرگذارند.
ررآیند تح یل س س ه مراتبی  ( فرآیند تحلیل سلسله مراتبی: 

گیتری بتا   های طراحی شتده بترای تصتمیم   ترین سیستمیکی از جامع
معیارهای چندگانه است. زیرا این تکنی  امکان ررموله کردن مستئ ه  

کند و همچنین امکتان در نظتر   را به صورت س س ه مراتبی رراهم می
گررتن معیارهای مخت ف کمی و کیفی را در مسئ ه دارد. علاوه بر این 
بر مبنای مقایسه زوجی بنا نهتاده شتده کته قتتاوت و محاستبات را      

نماید. همچنین میتزان ستازگاری و ناستازگاری تصتمیم را     تسهیل می
یتری  گدهد کته از مزایتای ممتتاز ایتن تکنیت  در تصتمیم      نشان می

ساعتی )بنیان گتزار ایتن روش( چهتار     التوماس(. 7چندمعیاره است )
را به عنتوان اصتول    یاشرط معکوسی، همگنی، وابستگیو انتظاراتاص 

ررآیند تح یل س س ه مراتبی بیان نموده و ک یته محاستبات، قتوانین و    
 (.6) مقررات را بر این اصول بنا نهاده است

هتای تأثیرگتذار بتر    یی معیتار آوری اطلاعات و شناساپس از جمع
انتخاب استراتژی در صنعت لبنیات، به منظتور تعیتین درجته اهمیتت     

ای جهت مقایسه زوجی این )ارزش وزنی( هر ی  از معیارها پرسشنامه
معیارها و زیرمعیارها با یکدیگر تهیته شتد. در ررآینتد تح یتل س ست ه      

ح بتالاتر  مراتبی عناصر هر سطح نسبت به عنصر مربوطه خود در سط
هتا محاستبه   به صورت زوجی مقایسه شده و وزن )ضریب اهمیت( آن

هتای  گویند. سپس با ت فیق وزنها را وزن نسبی میشود، این وزنمی
گردد کته آن را وزن مط تق   نسبی، وزن نهایی هر گزینه مشخص می

هتای شتفاهی   گیرندگان از قتتاوت گویند. در این مقایسات تصمیممی
)اهمیتت   1ها مقتادیر کمیتی بتین    کرد که این قتاوت استفاده خواهند

 العاده( هستند.)اهمیت روق 9یکسان( تا 
مسئ ه مهمی که در تح یتل س ست ه مراتبتی وجتود دارد ثبتات و      

هااست. در دنیای واقعی، اغ ب ناسازگاری وجتود دارد  سازگاری در داده
 هتا بته متدل منتقتل شتود. اگتر میتزان       و ممکن است این ناسازگاری

دهنده باشد ناسازگاری قابل قبول است و نشان 1/0ناسازگاری کمتر از 
صحت، ثبتات و درستتی نتتایج بته دستت آمتده استت. اگتر تمتامی          

های ماتریس مقایسات زوجی ترکیب خطی از یکدیگر باشتند و  ستون
ها همبستگی خطی وجود داشته باشتد، آن متاتریس، یت     بین ستون

زگاری ماتریس برابر صتفر استت. در   ماتریس سازگار است و نرخ ناسا
نسبی ساده بوده و از نرمالیزه کتردن عناصتر    این حالت، محاسبه وزن

صورت ماتریس ناسازگار بتوده و  آید. در غیر اینهر ستون به دست می

نرخ ناسازگاری نیز مخالف صفر است کته بایتد محاستبه گشتته و در     
باشتد   1/0یشتتر از  محدوده قابل قبول باشد. اگر ناسازگاری تصتمیم ب 

نظر کنتد. بترای    های خود تجدیدگیرنده در قتاوتبهتر است تصمیم
های متعددی بیتان  های ناسازگار روشمحاسبه وزن نسبی در ماتریس

های تقریبی، حداقل مربعات و بردار ویژه از جم ته ایتن   شده که روش
 (.6هاست )روش

 1گتابوس  تکنی  دیماتل که توسش رونتلا و ج( تکنیک دیماتل:
گیری در مواردی است که بتین  ( ارائه شده است ی  روش تصمیم5)

ای برقرار است و با استتفاده از دیتاگرام ع تت و    معیارها روابش پیچیده
کند که در آن اعداد مع ولی، روابش ع ت و مع ولی معیارها را تجسم می

دار )دیتاگراف(  هتای دیماتتل جهتت   بیانگر قدرت تأثیر هستند. گتراف 
دار را به صورت گراف یا ماتریس نشان تند که روابش متقابل جهتهس
باشد و این یکی دار، جهت دارای اهمیت میدهد. در ماتریس جهتمی

تتوان  (. پنج مرح ه زیر را می32شود )از مزایای این مدل محسوب می
 برای انجام تکنی  دیماتل مورد استفاده قرار داد:

م )( تشکیل ماتریس تأثیر مستقی1
ija  تیم ارزیاب با استتفاده از :)

دهنده بدون تتأثیر، تتأثیر بستیار کتم،     که به ترتیب نشان 4تا  0اعداد 
بتر   iباشد میزان تتأثیر مؤلفته   تأثیر کم، تأثیر بالاو تأثیر بسیار بالا می

 شود ازکه از دیدگاه چند نفر استفاده میکنند. زمانیرا تعیین میjمؤلفه 
شود که ماتریس نهتایی بته   میانگین ساده نظرات خبرگان استفاده می

 شکل زیر است:

 (1)                         
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ستازی بتا   نرمال کردن ماتریس تأثیر مستقیم: عم یتات نرمتال   (2
 گیرد:استفاده از روابش ارائه شده در زیر صورت می

(2)              
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محاسبه ماتریس تأثیر کل. با استفاده از روابتش زیتر متاتریس     (3
 گردد:تأثیر کل حاصل می
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1- Fontela and Gabus 
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( محاسبه مقادیر تأثیر و ارتبتاط: در ایتن مرح ته، محاستبات بتا      4
باشد، ها میها و ستونکه بیانگر مجموع ردیف sو  rاستفاده از مقادیر 

 آیند:دست میگیرد. این مقادیر از روابش زیر بهصورت می

(4) 
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نظر در سیستم  ( میزان تأثیر و تأثر عامل موردr+sبنابراین بردار )
عام ی بیشتر باشد، آن عامتل   r+sاست. به عبارت دیگر هر چه مقدار 

( قتتدرت r-sتعامتتل بیشتتتری بتتا ستتایر عوامتتل سیستتتم دارد. بتتردار ) 
مثبت باشد،  r-sطور ک ی اگر دهد. بهتأثیرگذاری هر عامل را نشان می

شتود و اگتر منفتی باشتد، مع تول      متغیر ی  متغیر ع ی محسوب متی 
 (. 18شود )محسوب می

یکتتی از پرکتتاربردترین  1تکنیتت  ویکتتور د( تکنیااک ویکااور:
طتور سیستتماتی    باشد که بته گیری چندمعیاره میهای تصمیمروش

نظتر   هتای موجتود را بتا توجته بته معیارهتای متورد       قادر است گزینه
بنتدی  بندی کند. ع ت کاربرد رراوان ایتن روش بترای اولویتت   اولویت
منطق استفاده شده در روش ویکور قابل رهتم   -1 ها اینست کهگزینه

حتل  بهتترین راه  -3ررآینتدهای محاستبات ستاده هستتند.      -2است. 
طتور همزمتان نزدیکتی بته     این روش به -4 کند وتوارقی را ارائه می

حداکثر سود و حداکثر راص ه از هزینه را در محاسبات بته رترم ستاده    
با این حال، ضعف اص ی تکنی  ویکور در  (.16نماید )ریاضی ارائه می

باشند. ایتن در حتالی   باشد که معیارها مستقل از هم میاین ررض می
ی متقابتل هستتند. بنتابراین،    است که معیارها معمتولا  دارای وابستتگ  

 تواند مفید باشد.در کنار تکنی  ویکور می 2استفاده از تکنی  دیماتل
( 22)4( و اپریکتتووی  و تزنتت 21)3تکنیتت  ویکتتور را اپریکتتووی 

 5ریتزی سازشتی  های برنامهمعرری کردند. این تکنی  یکی از تکنی 
ی و بنتد گیتری چنتدمعیاره استت و بتر رتبته     برای حل مسائل تصمیم

ها در حتور معیارهای متعتارض، تمرکتز   ای از گزینهانتخاب مجموعه
تکنیت  براستاس میتزان     هتا در ایتن  بندی گزینهکند. ملاک رتبهمی

( گزینته هتایی   37)6باشد. به عقیده زلنتی آل میحل ایدهنزدیکی به راه
آل حتل ایتده  هتایی کته از راه  آن آل نزدیکترنتد بتر  حل ایتده که به راه

بنتدی و انتختاب از   ارجحیت دارند. تأکید ایتن روش بتر رتبته    دورترند
های توارقی برای مسئ ه با معیارهای حلای گزینه و تعیین راهمجموعه

تتر  آل نزدی ای است که به ایدهحل سازشی گزینهباشد. راهمتتاد می

                                                           
1- VIKOR 

2- DEMATEL 

3- Opricovic 

4- Opricovic and Tzeng 

5- Compromises Programming 

6- Zelney 

گیتری راصت ه   را کته بترای انتدازه   8متری  -( ال پی36)7«یو»است. 
به عنوان تابع تجمیتع معررتی کترد. در ایتن حالتت      شود، استفاده می

هتا و  جمتع تمتام نتامط وب    1pLارزایش راصت ه، نتامط وب استت.    
pL توانتد داشتته باشتد.    حداکثر نامط وبی است که ی  گزینه می

 متری  زیر آغاز گردید: -توسعه روش ویکور با ررم ال پی

(5) 
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mkPکه در آن،  ,,2,1;1   که،P  پارامتر تابع

باشتد و وزن  مط وبیت متی 
jw  ازAHP   شتود. بترای   استتخرا  متی

1pگیری شکاف، بندی و اندازهررموله کردن رتبه

jL  به عنوان
jS  و

p

jL  به عنوان
jR شود:در روش ویکور استفاده می 

(6) 
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jS  و

jR تواننتتد اطلاعتتاتی دربتتاره حتتداکثر بتته ترتیتتب، متتی

مط وبیتتت گروهتتی و حتتداقل اثتتر منحصتتر بتته رتترد را در اختیتتار     

 ام است.  iوزن اهمیت معیار  iwگیرندگان قرار دهند. تصمیم
ارایته شتد،    بندی سازشی کته توستش روش ویکتور   الگوریتم رتبه

 کند:های زیر را دنبال میگام
به دست آوردن ی  سطح تحمل. یا به عبارتی تعیتین   م اول:گا

بهترین )

if( و بدترین )

if( مقدار هر معیار )i=1,2,…,m.) 

(7) 
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محاسبه مقادیر  گام دوم:

jS  و
jR ها. برای همه گزینه

jS 

و 
jR به ترتیب، اندازه مط وبیت و اندازه تأسف گزینهj باشتند.  ام متی

اندازه تأسف عبارتست از حداکثر راص ه 
ija  از بهترین مقدار به دست

 ام. iآمده برای معیار 
تعیین مقادیر  گام سوم:

jQ ها.برای همه گزینه 

(8)  
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7- Yu 

8- LP-metric 
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هستند.  
jQ     معیار ویکتور استت و ارزش ویکتور گزینتهj   ام را بیتان

وزنی برای استراتژی حداکثر مط وبیت گروهتی استت کته     Vکند. می
 باشد.می 5/0معمولا  

ها براساس ترتیب صعودی مقتادیر  بندی گزینهرتبه چهارم:گام 
به دست آمده برای 

jS  و
jR  و

jQ. 

انتخاب بهترین گزینه. بهتترین جتواب سازشتی )بتا      گام پنجم:
کمترین 

jQزیر برقرار شوند:شود که دو شرط ( زمانی محقق می 

 شرط ویژگی پذیرش: -1

(9) 
   

 11

)1()2(





nDQ

DQAQAQ

 
بندی براساس معیار از نظر رتبه

jQ ،)2(A ای در موقعیت گزینه

بهترین گزینه با کمترین مقدار  A)1(یا جایگاه دوم بوده و 
jQ و ،n 

 های موجود است.تعداد گزینه

باید بهترین  A)1(گزینه گیری:شرط ثبات پذیرش در تصمیم -2
داشته باشد. این جواب سازشی در ررآیند  و یا هر دو Rیا  Sرتبه را در 

باشتد،   5.0Vگیری پایتدار استت. بته طتوری کته اگتر       تصمیم
استراتژی حداکثر مط وبیت گروهی را به همراه دارد و توارق عمتومی  

و  5.0Vشود که بته ترتیتب  یا عدم توارق )رد( زمانی حاصل می
5.0V .ای از اگر یکی از شروط بالا برقرار نشود، مجموعته  باشد

 د:شوهای سازشی به صورت زیر پیشنهاد میجواب

)2()1(هتای  اگر تنها شرط دوم برقرار نشتد، گزینته   -1 AوA .

)()2()1(های اگر شرط اول برقرار نشد، گزینه -2 ,,, AAA n  
)(nA ای در موقعیتتتتت گزینتتتتهn  ام استتتتت کتتتته رابطتتتته

    DQAQAQ n   (.2در مورد آن صادق باشد ) )()1(
نفر از متخصصین و کارشناسان در  30جامعه آماری تحقیق شامل 

زمینه بازاریابی و صنایع غذایی در دانشگاه تبریز و کارشناسان رتروش  
آوری اطلاعتات از  و بازاریابی شرکت بازارگستر پگاه است. جهت جمع

ها بته صتورت   نامه ساخته محقق استفاده گردید که سؤالابزار پرسش
در سته نستخه    1394رح شده و در نیمه دوم سال مقایسات زوجی مط

برای روش دیماتل، تح یل س ست ه مراتبتی و ویکتور در اختیتار ارتراد      
بنتدی از روش  نمونه قرار داده شد. برای انجام مقایسات زوجی و رتبته 

ترکیبی دیماتتل، تح یتل س ست ه مراتبتی و ویکورکته بته ترتیتب بتا         
 MATLABو ، MATLAB ،Expert Choiceارزارهتتتای نتتترم

 محاسبه شدند، استفاده گردید.

 

 تتایج و بحث

پژوهش حاضر شامل چند مرح ته استت. در مرح ته اول، بتا ایتن      
ررض که هی  وابستگی میان معیارهای ارزیابی وجود نتدارد متاتریس   

شتترکت لبنتتی پگتتاه   مقایستته زوجتتی توستتش تمتتامی کارشناستتان  
زیرمعیارهتا   شرقی، بترای محاستبه وزن اهمیتت معیارهتا و    آذربایجان

ساخته شده و با استفاده از روش تح یل س ست ه مراتبتی وزن معیارهتا    
گتردد. در مرح ته دوم، بتا رترض وجتود وابستتگی میتان        محاسبه می

شود. بعبتارتی روابتش ع تی پیچیتده و     معیارها، مدل دیماتل ساخته می
شود. وزن میتزان وابستتگی   نقش مرکزی هر ی  از عوامل ایجاد می

شتود. در مرح ته   عیارهای اص ی از این مرح ه مشتتق متی  هر ی  از م
وسی ه ضرب وزن حاصل از مرح ته  سوم، وزن ک ی معیارهای اص ی به

دستت آمتده از مرح ته دوم محاستبه     اول و وزن میزان وابستتگی بته  
هتای  بنتدی استتراتژی  بندی و اولویتت شود. در مرح ه چهارم، رتبهمی

های بته دستت   وزن گیرد.انجام می بازاریابی با استفاده از روش ویکور
 Expertارتزار  بتا استتفاده نترم    روش تح یل س ست ه مراتبتی   آمده از

Choice  که معیتار   گزارش گردیده است 2برای مرح ه اول در جدول
محیطتی دارای بتالاترین درجته    انطباق با اصتول بهداشتتی و زیستت   

ترین معیار اهمیت بوده و معیار رضایتمندی مشتری بعنوان کم اهمیت
 شرقی تعیین گردید. در انتخاب استراتژی برای شرکت پگاه آذربایجان

 

 با هدف اتتاا  استراتژی بازاریابیوزن معیارها در ارتباط  -2جدول 
Table 2- The weight of the associated criteria with the selection of marketing strategy 

 

اتطباق با اصول بهداشتی و 

 (D1زیست محیطی )

Compliance with health 

and environmental 

principles 

ریسک 

(D2) 

Risks 

اقتصادی و 

 (D3تجاری )

Economy - 

Business 

رضایتمندی 

 (D4مشتری )

Customer 

satisfaction 

داشتن مزیت 

 (D5رقابتی )

Having a 

competitive 

advantage 

توآوری و همسویی 

 (D6با بازار )

Innovation and 

alignment with 

market 

همسویی با فرآیند 

 (D7داخلی شرکت )

Alignment with the 

company's internal 

process 
 وزن

Weight 
0.373 0.167 0.121 0.049 0.063 0.061 0.168 

 رتبه

Rank 
1 3 4 7 5 6 2 

 0.04(=Inconsistency rateترخ تاسازگاری )

 های تحقیقمأخذ: یارته
Source: Research findings  
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 وزن زیرمعیارها -3ل جدو

Table 3-Theweight of sub-criteria 

 معیارها
Criteria 

 زیرمعیارها

Sub-criteria 
 وزن

Weight 
 رتبه

Rank 

 ترخ تاسازگاری

Inconsistency 

rate 

 (D1انطباق با اصول بهداشتی )

(Compliance with health principles) 

 آلوده سازی محیش زیست )قاب یت بازیارت کالا(
(Environmental pollution (recyclability)) 

0.8  

 سلامتی )تولید محصول ارگانی (رعایت اصول  0.000
(Compliance with the principles of health (organic 

production)) 
0.2  

 (D2ریس  )

Risks 

  0.32 (Business riskریس  تجاری)

  0.558 (Technical Riskریس  رنی) 0.017
  0.122 (financial riskریس  مالی )

 (D3اقتصادی و تجاری بودن )

(Economy - Business) 

  0.1 (The potential return of capitalپتانسیل برگشت سرمایه)

0.015 

  0.181 (Cost of productionهزینه تولید)
  0.328 (Export growth rateمیزان رشد صادرات)

  0.142 (Sales growthمیزان رشد رروش)
  0.167 (Debt ratioنسبت بدهی)

  0.083 (Net profit marginخالص) حاشیه سود

 (D5داشتن مزیت رقابتی پایدار )

(Having a competitive advantage) 

 کیفیت منحصربه ررد تولیدات
The unique quality of the product 

0.237  

0.07 
 بندیتنوع تولیدات ازنظر طعم وطرح بسته

Variety of products in terms of taste and packaging 
0.287  

 تمایز ومنحصربه ررد بودن محصول
Distinct and unique product 

0.136  

  0.34 (Number of competitorsتعداد رقبا)

 (D4رضایتمندی مشتری )

(customer satisfaction) 

  0.166 (Customer satisfaction rateنرخ رضایت مشتری)

0.004 

 مشتریدرک نیازهاو خواسته 
Understanding needs and customer demands 

0.178  

  0.178 (Brand value of the companyارزش ویژه برندشرکت)
  0.389 (Number of complaintsتعداد شکایات)
  0.089 (Intent to repeat shoppingقصد تکرار خرید )

 (D6نوآوری و همسویی با بازار )

(Innovation and alignment with market) 

 نرخ نوآوری محصولات در ی  دوره معین
The rate of innovation of products in a given period 

0.369  

0.017 

  0.209 (New product developmentتولید محصول جدید)
  0.096 (Market share of the companyسهم بازار شرکت)

 در بازار متوسش زمان انطباق محصول
Average product matching time in the market 

0.179  

 آمادگی بازار جهت پذیرش محصول
Market readiness for product acceptance 

0.147  

 (شرکتD7همسویی با ررآیند داخ ی )

(Alignment with the company's internal 

process) 

 دیدگاه ب ندمدت در توسعه محصول
Long-term perspective on product development 

0.356  

0.017 

 دسترسی به اطلاعات بازارهای بالقوه
Access to potential market information 

0.194  

 شفاریت اهداف توسعه محصول
Transparency of product development goals 

0.326  

 توانایی رنی واحد تحقیق و توسعه
Technical capability of research and development 

un 
0.124  

 های تحقیقمأخذ: یارته
Source: Research findings 
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دهتد  نشان می 3وزن اهمیت زیرمعیارهای هر معیار نیز در جدول 

ستازی محتیش زیستت دارای وزن بیشتتری نستبت بته       زیرمعیار آلوده
، 3زیرمعیار رعایت اصول سلامتی است. همچنین با توجه بته جتدول   

گیتری بترای انتختاب استتراتژی     هنگام لحاظ معیار ریس  در تصمیم
مناسب بترای شترکت بازارگستتر پگتاه، ریست  رنتی دارای اهمیتت        

باشد و هنگام لحاظ معیار تجاری و مالی میبیشتری نسبت به ریس  
اقتصادی و تجاری، میزان رشد صادرات بالاترین درجه اهمیتت را دارا  

های محاسبه شده برای زیرمعیارهای داشتتن  باشد. با توجه به وزنمی
دهنده، تعداد رقبا بالاترین مزیت رقابتی پایدار از نظر کارشناسان پاسخ

باشتد. در متورد معیتار رضتایتمندی مشتتری،      درجه اهمیت را دارا می
زیرمعیار تعداد شکایات دارای وزن بیشتتری نستبت بته زیرمعیارهتای     
دیگتتر استتت. هنگتتام لحتتاظ معیتتار نتتوآوری و همستتویی بتتا بتتازار در 

گیری برای انتخاب استراتژی مناسب برای شترکت بازارگستتر   تصمیم
ین درجته  پگاه، نرخ نتوآوری محصتولات در یت  دوره معتین بتالاتر     

 باشد. و در نهایت زیرمعیار دیدگاه ب ندمدت در توسعهاهمیت را دارا می
 محصول دارای وزن بیشتری نسبت به زیرمعیارهای دیگر است.

ارتزار  روابش متقابل میان معیارها بتا کمت  روش دیماتتل و نترم    
MATLAB  گردید و نقش هر یت  از معیارهتا تعیتین شتد.     محاسبه

ارائه شده محاسبه گردید. این  4ماتریس کل به صورتی که در جدول 
دهد که معیتار انطبتاق بتا اصتول بهداشتتی و زیستت       نتایج نشان می

دهتد.  تحت تأثیر قرار متی  743/0( خود را با سطح تأثیر 1Dمحیطی )
انطبتاق بتا اصتول    قیم معیتار  همچنین شدت تأثیر مستقیم و غیرمستت 

 883/0معادل ( 2Dریس  )بر معیار ( 1Dبهداشتی و زیست محیطی )
به همین ترتیب معیار انطباق با اصول بهداشتتی و   دست آمده است.به

 –اقتصتادی  و غیرمستقیم معیار طور مستقیم ( به1Dزیست محیطی )
. معیتار  دهتد تحت تآثیر قرار می 883/0را با سطح تأثیر ( 3Dتجاری )

( همچنین معیارهتای  1Dانطباق با اصول بهداشتی و زیست محیطی )
(، نتوآوری و  5D(، داشتتن مزیتت رقتابتی )   4Dرضایتمندی مشتتری ) 

( را بتا  7D) ( و همسویی با ررآیند داخ ی شرکت6Dهمسویی با بازار )
تحت تأثیر خود 874/0و  931/0، 062/1، 014/1شدت تأثیر به ترتیب 

 دهد.قرار می
گیری کرد که میزان اثرگذاری، معیار انطباق بتا  توان نتیجهذا میل

( بتر روی ستایر معیارهتای    1Dاصول بهداشتتی و زیستت محیطتی )   
تحقیتتتتتتتتتتتتتتتتق حاضتتتتتتتتتتتتتتتتر برابتتتتتتتتتتتتتتتتر   

(389/6=874/0+931/0+062/1+014/1+883/0+883/0+743/0 )
براستاس   است. تفسیر بقیه معیارها نیز به همین صورت خواهتد بتود.  

 داشتتن مزیتت رقتابتی   »، معیار معیتار  4در جدول  نتایج به دست آمده
(D5 »)  بیشتترین اثرگتذاری را بتر ستایر     614/7با میزان اثرگتذاری ،

 معیارها دارد. لذا باید بیشتر مورد توجه مدیران باشد.

 
 شرکت پگاهماتریس روابط کلی برای معیارهای اتتاا  استراتژی بازاریابی  -4جدول 

Table 4- Matrix of total relations for the criteria of selection of Pegah Company’s marketing strategy 
 معیارها

Criteria 
D1 D2 D3 D4 D5 D6 D7 ها مجموع ستون(r) 

D1 0.743 0.883 0.883 1.014 1.062 0.931 0.874 6389 
D2 0.978 0.929 1.072 1.174 1.23 1.128 1.064 7.574 
D3 0.978 1.072 0.929 1.174 1.23 1.128 1.064 7.574 
D4 0.981 0.985 0.985 0.983 0.221 0.079 0.973 7.207 
D5 1.025 1.077 1.077 1.182 1.095 1.133 1.026 7.614 
D6 0.978 1.072 1.072 1.174 1.023 0.985 1.064 7.574 
D7 0.742 0.779 0.779 0.856 0.896 0.082 0.634 5.548 

  6.425 6.796 6.796 7.557 7.965 7.204 6.738 (s)مجموع سطرها 

 های تحقیقمأخذ: یارته

Source: Research findings 

 

iiپس از تعیین ماتریس کتل، ارزش   sr   وii sr    از ایتن
نشان داده شده استت. مقتدار    5شود که در جدول ماتریس مشتق می

ii sr     نظتر در سیستتم را نشتان     میزان تتأثیر و تتأثر معیتار متورد
دهد، در حالی که تأثیر یت  معیتار بتر معیارهتای دیگتر بتا ارزش       می

ii sr  اشتتن مزیتت   د»( معیتار  5شود. طبتق جتدول )  محاسبه می
ترین معیار برای مسئ ه متورد نظتر استت و تعامتل     مهم(« D5رقابتی)

iiبیشتری با سایر عوامل سیستتم دارد. بتا توجته بته مقتادیر       sr ، 

تجتاری و   –شود که معیارهای ریسکی بتودن، اقتصتادی  مشخص می
ر شتوند و د محسوب می« ع ّی» معیارهایی نوآوری و همسویی با بازار

بیشتترین تتأثیر را بتر    (« D3) تجتاری  –اقتصتادی »ها، معیار بین آن
که معیارهای انطباق با اصول بهداشتی و معیارهای دیگر دارد. در حالی

زیست محیطی، رضایتمندی مشتری، داشتن مزیت رقابتی و همسویی 
 هستند.« مع ولی»با ررآیند داخ ی شرکت معیارهایی
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 ماتریس اثرات متقابل -5جدول 

Table 5- Matrix of interactions 
S R ii (Criteriaمعیارها ) sr  ii sr  

D1 6.424 6.389 12.813 -0.035 

D2 6.796 7.573 14.369 0.777 

D3 6.796 7.574 14.037 0.778 

D4 7.557 7.207 14.764 -0.35 

D5 7.965 7.614 15.579 -0.351 

D6 7.204 7.574 14.778 0.37 

D7 6.738 5.548 12.286 -1.19 

 های تحقیقمأخذ: یارته
Source: Research findings 

 

iiهای در مرح ه بعد، ارزش sr دستت  های نسبی بته ، در وزن
ضترب شتده تتا نقتش محتوری       تح یل س س ه مراتبی،آمده از روش 

گانه تحقیق لحاظ شود. مقادیر محاسبه شده در جدول معیارهای هفت
نشتان   6طور که در جدول ارائه شده است. سپس، این مقادیر همان 6

د که توان مشاهده کراند. از این جدول میداده شده است نرمال گشته

-DEMATELترکیبتی   دست آمتده از متدل  وزن ک ی نرمال شده به

AHP ( (6)ستون آخر جدول)     تفاوت قابتل تتوجهی از خروجتی روش
ندارد. این به ع تت ایتن    ((6)ستون دوم جدول ) تح یل س س ه مراتبی

واقعیت است که در مدل پیشتنهادی روابتش وابستتگی متقابتل میتان      
 معیارهای ارزیابی وجود ندارد.

 
 وزن معیارهای اتتاا  استراتژی بازاریابی -6جدول 

Table 6- The weight of the criteria for choosing a marketing strategy 

 معیارها

Criteria 

دست آمده از وزن به

 AHPروش 

Obtained weight 

from AHP method 

دست آمده از روش وزن به

 دیماتل

Obtained weights from 

DEMATEL method 

دست آمده از ترکیب روش دیماتل و وزن به
AHP 

Obtained weights of the composition 

AHP and DEMATEL method 

وزن کلی ترمال 

 شده

The total weight 

of normal 
D1 0.373 12.813 4.779 0.352 

D2 0.167 14.369 2.399 0.176 

D3 0.121 14.037 1.739 0.128 

D4 0.049 14.764 0.723 0.053 

D5 0.063 15.579 0.981 0.072 

D6 0.061 14.778 0.901 0.066 

D7 0.168 12.286 2.064 0.152 

 های تحقیقمأخذ: یارته

Source: Research findings 

 

های محاسبه شده در مراحتل قبتل و   در این مرح ه به کم  وزن
های بازاریتابی  های تحقیق )استراتژی، گزینهبا استفاده از روش ویکور

بندی شده و بهترین استراتژی برای شرقی( رتبهشرکت پگاه آذربایجان
ها براساس شود. برای این منظور، استراتژیشرکت مذکور انتخاب می

شتوند.  در سه گروه، از کوچ  به بزرگ مرتتب متی   Qو  R ،Sمقادیر 
بیانگر اینست که استراتژی تنوع اولویت اول در شرکت  7نتایج جدول 

باشد و استراتژی تمرکز دارای اولویت دوم است. البته در شرح پگاه می
روش ویکور مشروحا  توضیح داده شد کته انتختاب گزینته نهتایی بتا      

پذیرش، انجام خواهد شد و در صتورت  کنترل دو شرط ویژگی و ثبات 
عدم برآورده شدن هر کدام از شتروط، جتواب مستئ ه از حالتت تت       

ای تغییر خواهد یارت. در ای و یا چندگزینهای به حالت دو گزینهگزینه
 گردند:ادامه این شروط بررسی می

 شتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتترط اول:

333.00024.00573.0
1

1
)()( )1()2( 




m
AQAQ 

در اولویتت   33/0که استراتژی تمرکز با ارزشی کمتر از با توجه به این
باشتد. بنتابراین هتر دو    دوم قرار دارد بنابراین شترط اول برقترار نمتی   

گیرنتد. شترط دوم: بتا    استراتژی تنوع و تمرکز در اولویت اول قرار می
همختوانی دارد. بنتابراین    Sبتا   Qبنتدی  نتایج رتبته  7توجه به جدول 

 دوم برقرار است.شرط 
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 های بازاریابی با روش ویکوربندی استراتژیرتبه -7جدول 

Table 7- Ranking of marketing strategy with VIKOR 

 هاگزینه

Alternatives 

اتدازه 

مطلوبیت 

(S) 

بندی رتبه

 Sبراساس 

Ranking 

based on S 

اتدازه 

 (Rتأسف )

بندی رتبه

 Rبراساس 

Ranking 

based on R 

شاخص ویکور 

Q(v=0.5) 

بندی رتبه

 Qبراساس 

Ranking based 

on Q 

 0.6312 3 0.373 3 0.7701 3 (Integration Strategyاستراتژی یکپارچگی )

 0.288 2 0.167 1 0.0573 2 (Focuses strategyاستراتژی تمرکز )

 0.1955 1 0.168 2 0.0024 1 (Diversity Strategyاستراتژی تنوع )

 1.002 4 0.373 4 1 4 (Defensive Strategyاستراتژی تدارعی )

 های تحقیقمأخذ: یارته
Source: Research findings 

 

 گیری و پیشنهادهاتتیجه

تح یل س س ه در این مطالعه ی  مدل ت فیقی براساس سه روش 
بندی بهترین استراتژی بازاریابی برای اولویت ویکورو  دیماتل، مراتبی

پیشنهاد شده است که دارای چندین مزیتت استت. اول، بتا توجته بته      
تواند اهمیت گانه و زیرمعیارها، شرکت پگاه میاهمیت معیارهای هفت

هتا  معیارهای اص ی و زیرمعیارها را تشخیص داده و چگونگی تأثیر آن
های بازاریتابی را بررستی کنتد. تکنیت  دیماتتل اثترات       تژیبر استرا

مستقیم و غیرمستقیم برای رهم روابش ع ی و مع ولی در میان معیارها 
توانتد منجتر بته عم کترد بهتتر در مستئ ه       دهد کته متی  را نتیجه می

بندی استراتژی بازاریابی شرکت پگاه شتود. عوامتل گونتاگون    اولویت
تژی بازاریابی تحت عنوان زیرمعیار در قالب استرا بندیمؤثر بر اولویت

بندی شدند. در مرح ه اول این تحقیق با ررض هفت معیار اص ی دسته
بترای محاستبه اوزان    تح یل س س ه مراتبتی از مدل  استقلال معیارها،

معیارها استفاده شد و در مرح ه بعتد بتا رترض وجتود وابستتگی بتین       
استتفاده   ح یتل س ست ه مراتبتی   ت -دیماتلمعیارها، از رویکرد ترکیبی 

دستت آمتده در هتر دو روش    گردید و ملاحظه شد که وزن نهایی بته 
به این معنی که معیارهای مدل وابستگی متقابل  تقریبا  یکسان هستند

دست آمده برای معیارهتا مشتخص   ندارند. همچنین براساس اوزان به
طباق با اصتول  ترین معیارها به ترتیب عبارتند از انگردید که با اهمیت

بهداشتی و محیش زیست، همسویی با ررآیند داخ تی، ریستکی بتودن،    
تجاری، داشتن مزیت رقابتی، نوآوری و همسویی با بازار و  -اقتصادی

شتود کته   گیری متی رضایتمندی مشتری. از تکنی  دیماتل نیز نتیجه
شرکت پگاه باید در انتخاب استراتژی بازاریابی خود بته معیتار داشتتن    

ترین معیار توجه داشته باشد چترا کته ایتن    عنوان مهمت رقابتی بهمزی
گیرد و بیشترین تأثیر را نیتز  معیار بیشترین تأثیر را از سایر معیارها می

بر روی سایر معیارها دارد. در مرح ه آخر، چهتار استتراتژی متدنظر در    
گیتری  بندی شدند و نتیجته تحقیق حاضر، به کم  روش ویکور رتبه

های تنوع و تمرکز در اولویت اول برای شرکت پگتاه  استراتژیشد که 
شرقی قرار دارند. استراتژی تنوع در تحقیق رشیدی و روشن آذربایجان

و  (26( نیز اولویتت اول را کستب کترد ولتی در مطالعته ستاعی )      25)
عنوان اولویتت ستوم شناستایی    ( استراتژی تنوع به27صمدی و راخر )

این مطالعه به عنوان اولویت اول شناخته شد. شد. استراتژی تمرکز در 
( نیتتز 12پتتور و همکتتاران )خواجتتوییدر مطالعتته انجتتام شتتده توستتش 

کته در  در حتالی استراتژی تمرکز اولویتت اول را کستب کترده استت.     
( اولویت سوم را کستب  13شورباز )مطالعه محمودی میمند و خوبیاری

وم قترار گررتت کته    کرد. همچنین استراتژی یکپارچگی در اولویتت د 
 ( و صتمدی و رتاخر  26مشابه نتیجه به دست آمده در مطالعه ستاعی ) 

( است. و بتالاخره، استتراتژی تتدارعی اولویتت ستوم را در میتان       27)
 های موردنظر برای شرکت پگاه به دست آورد.استراتژی

انطبتاق بتا اصتول بهداشتتی و زیستت      »که معیتار  با توجه به این
شود شترکت  ین درجه اهمیت است پیشنهاد میدارای بالاتر« محیطی

پگاه برای منطبق شدن با اصول بهداشتی اقدامات لازم را انجام دهد. 
هتای  بنتدی های کاغتذی بته جتای بستته    بندیعنوان مثال از بستهبه

 نای ونی استفاده شود.
تترین معیتار بترای    مهتم « داشتن مزیت رقابتی»از آنجا که معیار 

و تعامل بیشتری با سایر عوامل سیستم دارد. لذا مسئ ه مورد نظر است 
تا  .شود این معیار بیشتر مدنظر مسئولان شرکت پگاه باشدپیشنهاد می

چهار عامل به ی  کسب و کار کم   بتوانند به سودآوری دست یابند.
 :کند تا مزیت رقابتی کسب و بعد از آن حفظ شودمی

هر چه بهره وری  .(پاییناز طریق ساختار هزینه ) رآیی برترکا -1
کارکنتتان بیشتتتر باشتتد هزینتته تولیتتد کمتتتر استتت و بتتالطبع هزینتته  

 .محصولات و خدمات آن کسب و کار برای مشتریان پایین می آید
کیفیت هی  معنا و مفهومی غیر از آنچه مشتری واقعتا  : کیفیت -2

خواهد، ندارد. به عبارت دیگر ی  محصول زمانی با کیفیتت استت   می
محصولات با کیفیت  (.ها و نیازهای مشتری منطبق باشدخواسته که با

 .کنندبالا، ارزش محصولات را در نظر مشتریان متمایز می
نوآوری شامل خ ق محصولات یا ررآینتدهای جدیتد   : وآورین -3
 نوآوری محرک رقابت است.  است.
 هتای با برطرف کردن نیازها و خواستته  :گویی به مشتریپاسخ -4
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هتا همتین ارزش را بته    و آن شتود منتقل می هاارزشی به آن مشتریان
ارزشتی کته مشتتریان بترای      دهنتد. می شرکتمحصولات و خدمات 

شوند منجر به خ ق مزیت رقابتی در بتازار  قائل می شرکتمحصولات 
 .شودمیشرکت و ایجاد تمایز برای کسب و کار 

ویتت اول  اول« تنوع و تمرکز»های مطابق نتایج تحقیق، استراتژی
گردد بتا  شرقی دارند. بنابراین پیشنهاد میرا در شرکت پگاه آذربایجان

بالا بردن سهم بازار برای محصتولات یتا ختدمات کنتونی )از طریتق      
، گذاری در بازار جهتانی و صتادرات  سرمایهایجاد نوآوری در محصول، 

مشتتریان متعهتد و ورتادار    های اجتماعی و حفظ پایبندی به مسئولیت
عرضه خدمات و محصولات کنونی به مناطق جغراریایی جدید و ، (خود

بالا بردن رروش از طریق بهبود بخشیدن بته محصتولات و ختدمات    
کنونی تمرکز شترکت را در بتازار ارتزایش دهنتد. همچنتین پیشتنهاد       

شود با ابتکار و خلاقیت و ارتزودن محصتولات و ختدمات جدیتد،     می
موجبات ارزایش تولید و رتروش و   باعث ایجاد تنوع در تولیدات شده و

 در نتیجه ارزایش سودآوری و رضایتمندی مشتریان را رراهم آورند. 
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 در شهرستان ساوجبلاغ گندمجدید  بذور بر سرعت پذیرش ثرؤمطالعه عوامل م

 )کاربرد تجزیه و تحليل بقا(

 
 2ژیلا کمایی -*1رضا مقدسی

 10/07/1396تاریخ دریافت: 

 12/04/1397تاریخ پذیرش: 

 

 چکیده

 انتقتا   مسترر  ايتن  است.  در  به کشاورزي صنعتي کشاورزي سنتي از گذار مرحله اقتصادي کشور در هايبخش کشاورزي يكي از مهمترين بخش
هتاي  برنامه سأر جدي در طور به بايد اس. که ناپذير برداري کشاورزي امري اجتناببهرههاي تولرد و عرصه به پژوهشي سساتؤم از موجود فني دانش

ثر بر سرع. پذيرش بذور اصلاح شده گندم )بهتار،  ؤپژوهش حاضر ضمن معرفي روش تجزيه و تحلرل بقا، به شناسايي عوامل م .گررد قرار توسعه کشور
هاي مورد نراز از طريق مرداني و تكمرل پرسشنامه پردازد  دادهرستان ساوجبلاغ در استان البرز ميپرشتاز، پرشگام، پارسي و سروند( توسط کشاورزان شه

يد آن ؤ، گردآوري شده اس.  مهمترين نتايج حاصل م1394 -95ساده در سا  زراعي  گرري تصادفينمونه روش از استفاده کار منتخب باگندم 140براي 
دهندگي بالاتري برخوردار اس.  متغررهتاي درآمتد رررکشتاورزي، تولرتد در هكتتار،      هاي رقرب از قدرت توضرحد اس. که الگوي وايبو  در قراس با م

دار بتر کتاهش متدت زمتان پتذيرش بتذور جديتد توستط         هاي آموزشي اثر مثب. و معنيکاري، مرزان تحصرلات هر کشاورز، گذراندن دورهتجربه گندم
دهد  همچنرن متغررهاي هاي شهري مدت زمان انتخاب را افزايش ميرزي و فاصله برن محل زندگي و فروشگاهکشاورزان نشان دادند  شغل اصلي کشاو

ثرر بودند  با أتهاي محلي بر روند انتخاب بذرهاي جديد بيي محصو ، کرفر. بذور عرضه شده، فاصله منز  تا فروشگاهمالكر. زمرن، سن کشاورز، برمه
گتردد از  داري در کاهش مدت زمان انتخاب بذرهاي جديد دارند، پرشنهاد متي هاي آموزشي اثر معنيکاري و شرک. در دورهتوجه به اينكه تجارب گندم

کاران بته  دمتجارب افراد پرشرو در استفاده از بذرهاي جديد گندم جه. آموزش ساير کشاورزان بهره گرفته شود و امكان تباد  و انتقا  تجربرات برن گن
 اهم گردد صورت عملي فر

 
 شهرستان ساوجبلاغ ،آنالرز بقا، الگوي کاکس و وايبو ، تكنولوژي های کلیدی:واژه

 

 مقدمه

 و تجتارت  و کتار  دنرتاي  در رقاب. طلايي کلرد تكنولوژي امروزه،
 افترادي  پرش، هاهاس.  سا مل. و هاسازمان ي رشد اقتصاديلازمه

 کتارگرري و  بته  در گتذاري سترمايه  ضترورت 2سولو و1شومپتر قبرل از
 انجتام  براي جديد هايتكنولوژي  کردند مطرح را ي تكنولوژيتوسعه
 بشتر  هتاي درفعالر. و آورندمي وجود به را کاراتر هاييشروه امور دادن
 بهبتود  امكتان  ترترتب،  ايتن  ستازند  بته  مي مطرح را جديد هاييجنبه

ي عرضته  زمتان  کتاهش  وري،بهتره  افزايش، خدمات و کرفر. کالاها

                                                           
دانشرار و دانشجوي دکتري اقتصاد کشاورزي، دانشتكده علتوم کشتاورزي و     -2و  1

   ، تهرانصنايع رذايي، واحد علوم و تحقرقات، دانشگاه آزاد اسلامي
 (Email: r.moghaddasi@srbiau.ac.ir            نويسنده مسئو : -*)

DOI: 10.22067/jead2.v32i2.67165 

3- Schumpeter 

4- Solow 

 فتراهم  بشتر  ناپتذير پايتان  نرازهاي و ارضاي بازار به جديد محصولات
 تكنولوژيكي، بازار، تحولات به متفاوت خدمات و ي کالاشود  ارائهمي
 تغرررات تكنركتي،  ارزيابي و کنتر  اجرا، ريزي،ي برنامهشروه در تغررر
 صتنايع  رشتد  و پذيريرقاب. ها،توانايي افزايش براي فرصتي يک هر

 منتدي بهره و يکارگرر به تكنولوژي،، ترترب اين شود  بهمحسوب مي
 اقتصادي -اجتماعي منافع ي ايجادبهترين زمرنه همواره، آن از مناسب

 توسعه و رشد فرآيند به کمک در کشاورزي (  بخش7آيد )مي شمار به
  است.  اي برختوردار ويتژه  جايگاه از اقتصاد مختلف هايبخش برن در
 اشتتغا ،  داخلي، ناخالص تولرد از مهمي سهم کننده مرنأت بخش اين

 محصتولات  بته  صتنايع  نرازهتاي  و رررنفتي رذايي، صادرات نرازهاي
 متداوم  کنتد ولتي   رشتد  بتا  گذشتته  دهه چند طي که اس. کشاورزي
 در حتي و نموده ايفا کشور اقتصاد در را ايکننده تعررن نقش همچنان
 را نتويني  هايظرفر. و شكوفايي نرز اقتصادي بسرار نامطلوب شرايط
 ضتروري  نراز و پرش شرط کشاورزي بخش توسعه  اس. کرده عرضه
 بخش اين در توسعه موانع که زماني تا و اس. کشور اقتصادي توسعه

 نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی  
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 دست.  توستعه  و رشتد  و شكوفايي به نرز هابخش نشود، ساير برطرف
  ياف.  نخواهند

 نمايان پرش از برش هاييوجود تئوري با امر اين ضرورت امروزه،
ي پايته  بتر  در بخش کشاورزي را مستمر بهبود و رشد امكان که اس.
بروتكنولوژي را در . دانندمي استوار تكنولوژي و بروتكنولوژي يتوسعه

ينتدهاي  آا فريت  ارگانرستم  يتا  انتدامگان  يک تعريف کلي به کتارگرري 
ه طور کلي هتر گونته     باندزيستي در صنايع تولردي يا خدماتي دانسته

هتاي  کنش هوشتمندانه بشتر در آفترينش، بهبتود و عرضته فتراورده      
هتا در  از جانداران، به ويژه از طريق دستتكاري آن  گوناگون با استفاده

 ( 27) گرردقرار ميبروتكنولوژي سطح مولكولي در حرطه، 
 محصولات تولرد افزايش براي گوناگوني هايراه پرش دهه چند تا

 وجتود  ولي اس. بوده نظر در زير کش. سطح افزايش مانند کشاورزي
بته   تتا  است.  شده سبب زمرن مانند منابع کمبود چون هاييمحدودي.
 بته  همچنترن   شود ايويژه توجه تولرد عوامل وريبهره ارتقا روشهاي
 بختتش ريتتزانبرنامتته و تولرد،کشتتاورزان هتتايکمرتتابي نهتتاده دلرتتل

 بكتارگرري  بتا  بتوانند تا کنندمي را جستجو هاييراه همواره کشاورزي
تولرتد   مقتدار  تتر، کمرتاب  هتاي نهتاده  خصوص به مقادير کمتر نهاده،

 هتاي فتراوان متاستفانه   ررم ظرفر.( علي18آورند ) دس. به برشتري
 استتانداردهاي  بتا  کشاورزي تولرد عواملوري بهره و تولرد محصولات

 .باشدنمي مقايسه قابل جهاني
 بتذور  روي سرع. پذيرش را که متغررهايي دارد قصد مطالعه اين

شتتنايي محصتتو  کتته از زمتتان ورود بتته منطقتته و آ عرضتته شتتده پتتر
و  کنتد  کشاورزان با اين بذرها تا زمان انتخاب براي کش. را شناسايي

 توستط  بتذرها  ايتن  سرع. پتذيرش  بر ثرؤم عوامل بهتر عبارت به يا
نمايد، اين شهرستتان رتبته    بررسي شهرستان ساوجبلاغ را کارانگندم

دوم سطح زير کش. گندم در استان البرز را دارد  از مطالعتات داخلتي   
هاي جديتد بتر بختش    ي اثرات تكنولوژي و نهادهشده در زمرنهانجام 

کشاورزي و همچنرن مطالعاتي با تحلرل آنالرز بقا در علتوم پزشتكي و   
( در 25توان به موارد زير اشاره کرد  مقدستي و نراقتي )  کشاورزي مي

 سروند و پارسي گندم ارقام پذيرش بر ثرؤم عوامل پژوهشي به بررسي
 نشتان  تحقرتق  ايتن  از آمتده  دست.  به داختند، نتايجالبرز پر استان در
 و مثبت.  اثتر  تحصرلات سطح و هكتار هر در مرزان تولرد که دهدمي
سابقه کشاورزي و سابقه  خانوار، افراد تعداد کشاورزان، سن و دارمعني
 .انتد گذاشته سروند و پارسي گندم ارقام پذيرش بر منفي کاري اثرگندم

( در تحلرلي به منظور بررسي اثرات توستعه  27پرهرزکاري و صبوحي )
تكنولوژي بر بخش کشاورزي استان قزوين پرداختنتد، بته طتور کلتي     
نتايج ايتن تحقرتق نشتان داد کته اگرچته کتاهش مصترف ستموم و         

ها و افزايش مصرف کودهاي شرمرايي در سطح مزارع استان کشآف.
ذرت، چغنتدر، کلتزا و يونجته     سبب کاهش عملكرد محصولاتي نظرتر 

ي شود، اما افزايش تكنولوژي و مكانرزاسرون افزايش عملكرد کلرهمي

( به بررستي  13محصولات الگو را در پي داش.  دين پناه و همكاران )
کاران شهرستان اصفهان ثر بر پذيرش تكنولوژي توسط گندمؤعوامل م

گتام،  بهند متغرره گامپرداختند  نتايج نشان داد که با انجام رگرسرون چ
متغررهاي سطح زير کش. گندم، ستطح تحصترلات و ستابقه کشت.     

کنتد   برنتي متي  درصد از تغرررات پذيرش تكنولوژي را پترش  59گندم 
هتاي ارتبتاطي و   همچنرن متغررهاي منزل. اجتماعي، استفاده از کانا 

درصتد از   3/50کتاران پررامتون متزارع نمايشتي گنتدم      نگرش گنتدم 
کند  عتلاوه بتر ايتن بترن     برني ميپذيرش تكنولوژي را پرش تغرررات
هاي پذيرش تكنولوژي در رابطه با نظام زراعي، روش کشت.  مرانگرن

 داري وجود دارد گندم و نوع بذر مصرفي اختلاف معني
( در تحقرقتي در رابطته بتا تحلرتل متدت زمتان       4)1احساناوزامان

متؤثر و بتالقوه در    انتخاب تكنولوژي در بنگلادش به بررستي عوامتل  
پردازد  در اين مطالعه همزمان با تخمرن احتما  انتخاب تكنولوژي مي
هاي بلندمدت پارامتري و نرمه پارامتري )مد  انتخاب تكنولوژي، مد 
شتوند   نرما  و مد  کاکس( نرتز ارزيتابي متي    وايبل، مد  گاما، لوگ

هتاي  دهد کته شترايط اقتصتادي و ويژگتي    ي حاصل نشان مينترجه
شخصي کشاورز بر رونتد انتختاب تكنولتوژي تتأثرري نداشت. بلكته       

ي منز  کشاورز عواملي مانند عضوي. در يک انجمن، آموزش، فاصله
هاي محلي و بازارهاي شهري و نظر او در مورد استتفاده از  تا فروشگاه

ثرر داشتتتند  دادي و أبتتر ايتن رونتتد تت   2روش متديري. تلفرقتتي آفتات  
رقتي در رابطته بتا تحلرتل متدت زمتان انتختاب        ( در تحق12)3بورتون

تكنولوژي در اتروپي، به بررسي تأثرر متغررهاي زماني و رررزماني بتر  
کش و تجزيه و تحلرتل زمتان   سرع. انتخاب )استفاده از( کود و علف

با استتفاده از روش کتاپلان متاير در ايتن خصتوص پرداختته است.         
هتاي اقتصتادي،   هالگوهاي بترآورد شتده حتاکي از آنست. کته انگرتز      

کننده زماني اس. که برشتترين تتأثرر را برکشتاورزان    ترين تعررنمهم
هاي نوين داشتته است.  عوامتل زيتر بنتايي      پرش از اتخاذ تكنولوژي

اند )البته خرلي کمتتر  )بويژه نزديكي به بازار( نرز تأثررات مهمي داشته
عتي،  )مستاح. اراضتي زرا   ثر ديگتر ؤها(  عوامل کشاورزي مت از قرم.

هتتاي شخصتتي کشتتاورزان )ستتطح  نرتتروي کتتار و اعتبتتار(، ويژگتتي 
انتد   تحصرلات، جنسر.، سن( ظاهراً تأثرر کمي بر اين فرآينتد داشتته  

ثر بر پذيرش ارقام اصلاح شتده  ؤ( به بررسي عوامل م21)4کافل و شاه
سرب زمرني توسط کشاورزان در نپا  پرداختند  نتايج به دس. آمده در 

همچتون   تفاده از مد  لاجر. نشتان دادنتد عتواملي   اين مطالعه با اس
ثرر ماس با مروجان، سن و سطح آموزش تأاجاره زمرن، مالكر. گاو، ت

مثب. و اندازه خانوار تأثرر مثب. و اندازه خانوار تأثرر منفي بر پتذيرش  
 ارقام سرب زمرني دارند  

                                                           
1- Ahsanauzzaman Kafle and Shah 

2- Integrated Pest Management 

3- Dadi and Burton 

4- Kafle and Shah 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D8%AF%D8%A7%D9%85%DA%AF%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D8%AF%D8%A7%D9%85%DA%AF%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%DA%AF%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%B3%D9%85
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%DA%AF%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%B3%D9%85
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تكنولتوژي   پتذيرش  صورت گرفتته در زمرنته   مطالعات به توجه با
 توانمي کاران،گندم توسط پذيرش آن و اصلاح شده گندم ارقام بويژه
 بتا  آن کرفر. و عملكرد افزايش و گندم تولرد مبحث که گرف. نترجه

 بته  عناي. با باشد  لذامي اهمر. پر بسرار محصو  پر ارقام استفاده از
 کته  پراکنتده  و جزئي گذارثررأت مطالعات کلره که اس. نراز مطلب اين
 در را است.  شتده  اجرايتي  هتا دول. توسط يا و مطرح علمي جوامع در

يک روش علمي و کاربردي، عنوان و عملي سازند تا بتا تجمرتع    قالب
هاي مفرد، بهترين راهكار را در خصوص افزايش تولرتد گنتدم و   روش

عملكرد آن در کنار حقظ محرط زيس. و منابع طبرعتي ارائته نماينتد     
هزار هكتار از اراضي کشاورزي و 74/10شهرستان ساوجبلاغ با حدود 

 که، وجودرود به طوريباري، قطب کشاورزي استان البرز به شمار مي
هكتتار   100 هتزار هكتتار بتاغ و    2/6هزار هكتار اراضي زراعتي،   1/8

هكتتار   2493 هاي کشاورزي اين شهرستان اس. کهگلخانه از قابلر.
 ( 35) باشداز اراضي زراعي ساوجبلاغ زير کش. گندم مي

 

 هامواد و روش

ابزار گردآوري آمار و اطلاعات با توجه به اينكته ايتن تحقرتق در    
مقطع زماني ختاص و معرنتي انجتام گرفتته از لحتان زمتاني از نتوع        

ها از طريق مصتاحبه مستتقرم   هاي مقطعي بوده، و پرسشنامهپژوهش
هتا،  کار نمونه تكمرل شدند  در تجزيه و تحلرل دادهبا کشاورزان گندم
برازش و نتتايج حاصتل متورد     Rافزار ها از طريق نرماطلاعات و مد 

 تعتداد  به کوکران فرمو  از استفاده با نمونه بررسي قرار گرف.  حجم
 تصتادفي گرري نمونه روش از استفاده با که شده اس. برآورد نفر 140
 در شهرستان ساوجبلاغ استتان البترز نمونته    کارگندم کشاورزان ساده،

در اين تحقرتق از اختتلاف بترن ستالي کته       .شدند نظر انتخاب مورد
کتار تصتمرم   بذرهاي جديد به کشاورزان معرفي شده و سالي که گندم

خرر در انتختاب  رهاي جديد گرفته اس.، مدت زمان تأبه استفاده از بذ
ثر بتر زمتان انتختاب متورد بررستي و      ؤمحاسبه شد و سپس عوامل م

 تحلرل قرار گرف. 
رحله براي الگوسازي زمان انتختاب بتذرهاي جديتد از    در اولرن م

مد  خطرهاي نسبي استفاده شده اس. که از مران متغررهاي مستقل 
دار تشتخرص داده نشتد و   در نظر گرفته شده، برخي از متغررها معنتي 

بنابراين اين متغررها از مد  حتذف شتدند و در هتر متد  متغررهتاي      
سپس با در نظتر گترفتن متغررهتاي    ثررگذار باقي ماندند  أدار و تمعني

 مورد نظر، تابع خطر براي هر بذر به صورت

nn

X
XethtXh 

 ...)()( 11

0  

متد  را   دار درمتغررهتاي معنتي   n,…,X1Xخواهد بود که در آن 
دهد که نتايج برازش مد  خطرهاي متناسب کاکس بتا ايتن   نشان مي

 متغررها در جداو  مربوط به هر بذر گزارش شده اس. 
بندي برآورد پارامترها، انحراف معرتار، خطتر   براي ارائه نتايج مد 

مترهتا گتزارش شتده    اداري بترآورد پار مقدار آزمون معنتي  -pنسبي و 
است.، اگتر    β( تابعي صتعودي از پتارامتر   βeاس.  چون خطر نسبي )

ورد هر يک از پارامترها مثب. باشد، با افزايش مقدار متغرر مستتقل  آبر
 tار تابع خطر واحد آماري مورد نظر در زمان مشتخص  متناظر آن مقد

افزايش خواهد ياف. و اگر برآورد منفتي باشتد افتزايش مقتدار متغرتر      
شتود  بتر ختلاف مطالعتات پزشتكي      مستقل موجب کاهش خطر متي 

معمو ، در اين مطالعه کاهش زمان بقا مطلوب اس.  به همرن علت.  
عبارت مرزان سترع.   به جاي عبارت مرزان خطر انتخاب بذر جديد از

 انتخاب بذر جديد استفاده خواهد شد 

 

 1تجزیه و تحلیل بقا

هاي آماري متنوع، جه. تحلرل اي از تكنرکتحلرل بقا، مجموعه
 هتدف باشتند   متغررهاي تصادفي اس. که داراي مقتادير نتامنفي متي   

 بتوانتد  شتده  هتاي سانستور  داده وجتود  با که اس. آن بقا آنالرز اصلي
تحلرل همه در واقع در  آورد بدس. نظر مورد هايشاخص از تخمرني
 استاس آنهتا   بتر  و داريتم  اخترتار  در تمامتاً  را هتا داده يتا  آمتاري  هاي

 و ررتره را  واريتانس ، مرتانگرن  متثلاً  نظتر  متورد  آمتاري  هايشاخص
 ايتن  اساس بر و کنرممي گررينمونه ابتدا اينكه يا و کنرممي محاسبه
 بنتابراين  .کنترم متي  برآورد را نظر مورد پارامترهاي و هاشاخص نمونه
 آنتالرز  در زيترا  شودمي متمايز آماري مقولات ساير از بقا آنالرز مباحث

 (  10) دارند قرار نظر نرز مد شده سانسور هايداده بقا

 

 2تابع بقا

نشان داده مي شود و با احتمالي که يک فرد يتا   s(t)تابع بقا را با 
هتاي  در مورد توزيتع  ؛تكنولوژي را بپذيردواحد زماني  tمؤلفه کمتر از 

 شود:گسسته و پروسته به صورت زير تعريف مي

(1)                            t0)tT(pr)t(S 

                                        0)(s1)0(s  
 ه اس. يک تابع ررر صعودي و از چپ پروست s(t)واضح اس. که 

 ايتن   t زمتان  از انتخاب بذر جديد پس احتما  از اس. عبارت که
 نهايت. بتي  در و يتک  مقدار مبدأ در که اس. يكنوا و نزولي تابعي تابع

 توزيتع  تتابع  تتابع،  ايتن  متتمم  همچنترن   داش. خواهد را مقدار صفر
 :داريم پس اس. احتما 

(2)                      )t*T(p1)t(F1)t(S  
 متغرر زمان بقا اس.  Tشود، که در آن تابع بقا نامرده مي

بتذر   t زمتان  در کشاورز اينكه احتما  يعني T احتما  چگالي تابع
 :از عبارتس. انتخاب کند، را

                                                           
1- Survival Analysis 

2- Survival Function 
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s(t) هتا بتر   طور مثتا  اگتر زمتان   دهد به نرخ بقا را نرز نشان مي

 دهد  نرخ بقاي دو ساله را نشان مي ،s(t) حسب سا  باشند،
براي هر فترد بته عنتوان يتک      1تابع مخاطره  در ساختن مد  بقا

کته   از آنجتائي  شتود  ه متي با زمان ثاب. در نظر گرفتت  هاتابع از متغرر
زمتان  ممكن اس. در طو  مطالعه همه متغررها يا بعضتي از آنهتا بتا    

توان مد  را با استفاده از متغررهتاي وابستته بته زمتان     تغررر کنند مي
 ساخ. و اثر تغررر زمان روي تابع بقا را مورد ارزيابي قرار داد 

 

 مخاطره تابع

 فاصتله  در انتختاب بتذر جديتد    احتما  از عبارتس. مخاطره تابع 
(t,t+Δt) زمان بداند تا وقتي t يتر ز صتورت  بته  اس.  و انتخاب شده 
 :شودمي تعريف
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اينكه  ( و9) رابطه به توجه با
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 متغررهاي مستقل در اين تحقرق عبارت اند از:
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 استفاده گرديد  5و انتخاب رو به جلوي متغررها 4متغررهاي مستقل

 

                                                           
2- Weibul Model 

3- Exponential Model 

4- Backward Elimination 
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 نتایج و بحث

در اين پژوهش تلاش شده اس. تا ضمن مرور برختي تحقرقتات   
زير بختش کشتاورزي   پرشرن و براساس مباني نظري موجود در زمرنه 

متغررهتاي مستتقل   ، بته بررستي   به محصو  گندم در منطقته مربوط 

کتاکس،  هتاي  بته کمتک متد     تحقرق و متغرر زمان انتخاب وابستته 
نرتز   وايبو ، نمايي، نرما ، ل  نرما ، لوجستترک و لت  لوجستترک   

  شودپرداخته مي

 

 
 تابع چگالی مدل وایبول -1شکل 

Figure 1- Weibull density function         

 

 
 های تحقیقتابع چگالی مدل وایبول داده -2شکل 

Figure 2- Weibull model density function of research finding 

 

هتاي  شتود توزيتع داده  ( مشتاهده متي  2) شتكل طور که در همان
بذر به کشاورزان و زمان انتختاب   مربوط به اختلاف برن زمان معرفي

باشتد و نمتودار بته صتورت دو     بذر مورد نظر چوله به سم. راس. مي
ي اين اس. کته بتراي بترآورد عوامتل     دهندهباشد که نشاناي ميقله
هاي ذکر شده بايد از مركس ها علاوه بر برازش مد ثر بر اين دادهؤم

چگتالي رفتتار و توزيتع     ها استفاده کرد  و با توجه به اينكته تتابع  مد 
دهتد کته برشتتر    دهد نشان متي نمايش مي شكلمتغرر زمان را روي 

 بذرها را انتخاب کردند  5و  2کشاورزان برشتر در سا  هاي 
ي پايرن نشان داده شتده بتراي همته    هايشكلطور که در همان

هاي ابتتدايي يعنتي يتک    بذرها به جزء بذر پارسي، کشاورزان در سا 
ي مورد مطالعته اقتدام   سا  تا دو سا  بعد از معرفي اين بذر به منطقه

به انتخاب بذر کردند  کشاورزان از بذر پارسي بر خلاف بذرهاي ديگر 
 اند داني نكردههاي اولره معرفي بذر استقبا  چندر سا 

 
 تابع خطر بذر بهار -3 شکل

Figure 3- Bahar seed hazard function 
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 تابع خطر بذر پیشتاز -4شکل 

Figure 4- Pishtaz deed hazard function 

 

 
 تابع خطر بذر پیشگام -5شکل 

Figure 5- Pishgam seed hazard function 

 

 
 تابع خطر بذر سیوند -6شکل 

Figure 6- Sivand seed hazard function 

 

 
 تابع خطر بذر پارسی -7شکل 

Figure 7- Parsi seed hazard function 
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 پارامتری و پارامتری سرعت پذیرش بذر بهار با استفاده از روش حذف رو به عقبهای نیمهبرآورد مدل -1جدول 

Table 1- Results of semi-parametric and parametric models when selecting Bahar seed using backward elimination 

 مدل
Model 

 متغیر مستقل
Independent variable 

 ضرایب
Coefficients 

دخطای استاندار  
Standard 

Error 

 خطر نسبی
Relative 

Risk 

سطح 
 معناداری
p - value 

معیار 
 آکائیک
AIC 

میم ضریب تعیین تع
 یافته
 𝑹𝑮𝟐  

پارامترينرمه  
Semi-

parametri
c 

 شغل اصلي
Main job 

-0.67 0.27 0.52 0.015 

739.81 0.124 
 درآمد ررر کشاورزي

Non-farming income 
0.01 0.002 1.04 0.026 

 تولرد در هكتار
Production per hectare 

(yield) 
0.18 0.07 1.21 0.013 

 نمايي
Exponential 

 شغل اصلي
Main job 

-1.05 0.13 0.35 5.08 10-17 

379.19 0.093 
 درآمد ررر کشاورزي

Non-farming income 
0.01 0.01 1.005 0.005 

 تولرد در هكتار
Production per hectare 

(yield) 
- - - - 

 وايبو 
Weibul 

 شغل اصلي
Main job 

-1.71 0.42 0.18 0.001 

312.74 0.079 
 درآمد ررر کشاورزي

Non-farming income 
0.01 0.004 1.007 0.02 

 تولرد در هكتار
Production per hectare 

(yield) 
0.13 0.08 1.13 0.098 

 نرما 
Normal 

 شغل اصلي
Main job 

-1.44 0.6 0.24 0.016 

464.15 0.116 

 درآمد ررر کشاورزي
Non-farming income 

0.008 0.004 1.01 0.017 

 تولرد در هكتار
Production per hectare 

(yield) 
0.36 0.16 1.43 0.02 

 ل  نرما 
Log-normal 

 شغل اصلي
Main job 

-2.28 0.69 0.102 0.001 
355.45 0.086 

 درآمد ررر کشاورزي
Non-farming income 

0.014 0.005 1.014 0.02 

 تولرد در هكتار
Production per hectare 

(yield) 
0.34 0.13 1.41 0.009   

 لوژسترک
Logistic 

 شغل اصلي
Main job 

-2.20 0.26 0.11 6.2610-17 

472.39 0.071 
 درآمد ررر کشاورزي

Non-farming income 
0.008 0.004 1.09 0.007 

 تولرد در هكتار
Production per hectare 

(yield) 
- - - - 

 ل  لوژسترک
Log-

logistic 

 شغل اصلي
Main job 

-1.83 0.57 0.16 0.001 

337.50 0.073 
 درآمد ررر کشاورزي

Non-farming income 
0.01 0.01 1.011 0.02 

 تولرد در هكتار
Production per hectare 

(yield) 
0.21 0.11 1.23 0.04 

  هاي تحقرقمأخذ: يافته
 Source: Research finding  
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 پارامتری و پارامتری سرعت پذیرش بذر پیشتاز با استفاده از روش حذف رو به عقبهای نیمهنتایج برآورد مدل -2 دولج
Table 2- Results of semi-parametric and parametric models when selecting Pishtaz seed using backward elimination 

 مدل
Model 

 متغیر مستقل
Independent variable 

 ضرایب
Coefficients 

خطای 
 استاندارد

Standard 
Error 

 خطر نسبی
Relative 

Risk 

سطح 
 معناداری
p - value 

معیار 
 آکائیک
AIC 

یم ضریب تعیین تعم
𝑹𝑮𝟐یافته   

پارامترينرمه  
Semi-

parametri
c 

 تجربه کشاورزي
Farming experience 

0.011 0.01 1.01 0.089 

815.76 0.143 

 آموزشيشرک. در کارگاه 
Participation in training 

workshop 
-0.92 0.26 0.41 0.0005 

 فاصله منز  تا مراکز خريد شهري
Distance to urban shopping 

center 
-0.099 0.046 0.906 0.033 

 نمايي
Exponential 

 تجربه کشاورزي
Farming experience 

0.017 0.006 1.017 0.003 

319.06 0.156 

 در کارگاه آموزشيشرک. 
Participation in training 

workshop 
-0.72 0.133 0.49 8.5410-8 

 فاصله منز  تا مراکز خريد شهري
Distance to urban shopping 

center 
-0.067 0.038 0.93 0.08 

 وايبو 
Weibul 

 تجربه کشاورزي
Farming experience 

0.029 0.013 1.03 0.03 

226.41 0.07 

 شرک. در کارگاه آموزشي
Participation in training 

workshop 
-0.95 0.29 0.39 0.001 

 فاصله منز  تا مراکز خريد شهري
Distance to urban shopping 

center 
- - - - 

 نرما 
Normal 

 تجربه کشاورزي
Farming experience 

0.025 0.01 1.026 0.0201 

426.57 0.134 

 کارگاه آموزشيشرک. در 
Participation in training 

workshop 
-1.66 0.22 0.19 4.8510-14 

 فاصله منز  تا مراکز خريد شهري
Distance to urban shopping 

center 
-0.13 0.057 0.88 0.025 

 ل  نرما 
Log-normal 

 تجربه کشاورزي
Farming experience 

- - - - 

276.74 0.038 

 کارگاه آموزشيشرک. در 
Participation in training 

workshop 
-1.86 0.87 0.156 0.034 

 فاصله منز  تا مراکز خريد شهري
Distance to urban shopping 

center 
- - - - 

 لوژسترک
Logistic 

 تجربه کشاورزي
Farming experience 

- - - - 

435.21 0.068 

 شرک. در کارگاه آموزشي
Participation in training 

workshop 
-1.28 0.12 0.278 9.4110-26 

 فاصله منز  تا مراکز خريد شهري
Distance to urban shopping 

center 
- - - - 

 ل  لوژسترک
Log-

logistic 

 تجربه کشاورزي
Farming experience 

0.044 0.022 1.045 0.04 

266.88 0.033 

 آموزشيشرک. در کارگاه 
Participation in training 

workshop 
-0.71 0.42 0.491 0.093 

 فاصله منز  تا مراکز خريد شهري
Distance to urban shopping 

center 
- - - - 

 هاي تحقرقمأخذ: يافته
Source: Research finding 
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 بذر پیشگام با استفاده از روش حذف رو به عقبپارامتری و پارامتری سرعت پذیرش های نیمهنتایج برآورد مدل -3 جدول
Table 3- Results of semi-parametric and parametric models when selecting Pishgam seed using backward elimination 

 مدل
Model 

 متغیر مستقل
Independent variable 

 ضرایب
Coefficients 

 خطای استاندارد
Standard Error 

 خطر نسبی
Relative Risk 

 سطح معناداری
p - value 

کمعیار آکائی  
AIC 

فته ضریب تعیین تعمیم یا 𝑹𝑮
𝟐  

پارامترينرمه  
Semi-parametric 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.07 0.02 0.93 0.00 

485.39 0.25 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.09 0.03 1.09 0.00 

 شغل اصلي
Main job 

-0.69 0.31 0.50 0.03 

 تولرد در هكتار
Farming experience 

0.25 0.10 1.28 0.02 

 نمايي
Exponential 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.22 0.03 0.80 8.3610-15 

257.97 0.38 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.24 0.03 1.27 4.2910-19 

 شغل اصلي
Main job 

-0.77 0.030 0.46 0.01 

 تولرد در هكتار
Farming experience 

0.29 0.10 1.34 0.00 

 وايبو 
Weibul 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.24 0.06 0.78 0.00 

165.82 0.27 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.31 0.06 1.36 0.00 

 شغل اصلي
Main job 

-1.81 0.84 0.16 0.03 

 تولرد در هكتار
Farming experience 

0.53 0.27 1.70 0.05 

 نرما 
Normal 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.12 0.06 0.89 0.05 

354.24 0.26 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.18 0.06 1.19 0.00 

 شغل اصلي
Main job 

-1.42 0.65 0.24 0.03 

 تولرد در هكتار
Farming experience 

0.60 0.21 1.81 0.01 

 ل  نرما 
Log-normal 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.21 0.09 0.81 0.02 

180.9 0.26 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.33 0.09 1.39 0.00 

 شغل اصلي
Main job 

-3.28 0.58 0.04 1.8610-8 

 تولرد در هكتار
Farming experience 

- - - - 

 لوژسترک
Logistic 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.112 0.05 0.89 0.03 

358.22 0.28 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.18 0.05 1.20 0.00 

 شغل اصلي
Main job 

-1.67 0.69 0.19 0.02 

 تولرد در هكتار
Farming experience 

0.64 0.22 1.90 0.00 

 ل  لوژسترک
Log-logistic 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.20 0.07 0.82 0.00 

177.84 0.24 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.30 0.07 1.35 0.00 

 شغل اصلي
Main job 

-2.81 0.55 0.06 2.5910-7 

 تولرد در هكتار
Farming experience 

- - - - 

 هاي تحقرقمأخذ: يافته
Source: Research finding 
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 پارامتری و پارامتری زمان سرعت پذیرش بذر سیوند با استفاده از روش حذف رو به عقبنیمههای نتایج برآورد مدل -4 جدول
Table 4- Results of semi-parametric and parametric models when selecting Sivand seed using backward elimination 

 مدل
Model 

 متغیر مستقل
Independent variable 

 ضرایب
Coefficients 

خطای 
 استاندارد

Standard 

Error 

 خطر نسبی
Relative 

Risk 

سطح 
 معناداری
p - value 

معیار 
 آکائیک
AIC 

ن ضریب تعیی
 تعمیم یافته

 𝑹𝑮𝟐  

پارامترينرمه  
Semi-

parametr
ic 

 تجربه کشاورزي
 Farming experience -0.089 0.03 0.91 0.00 

443.79 0.26 
 کاريتجربه گندم

 Wheat planting 
Experience 

0.10 0.02 1.10 0.00 

 Production per تولرد در هكتار
hectare (yield) 0.54 0.11 1.71 1.210-6 

 نمايي
Exponential 

 تجربه کشاورزي
 Farming experience -0.24 0.03 0.79 1.1610-17 

234.14 0.36 
 کاريتجربه گندم

 Wheat planting 
Experience 

0.24 0.03 1.28 1.6610-19 

 Production per تولرد در هكتار
hectare (yield) 0.58 0.11 1.79 2.0710-7 

 وايبو 
Weibul 

 تجربه کشاورزي
 Farming experience -0.293 0.07 0.75 1.7310-5 

146.2 0.25 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting 

Experience 
0.32 0.07 1.37 2.4310-6 

 تولرد در هكتار
 Production per hectare 

(yield) 
1.32 0.32 3.73 4.810-5 

 نرما 
Normal 

 تجربه کشاورزي
 Farming experience -0.13 0.05 0.88 0.02 

318.8 0.24 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting 

Experience 
0.15 0.05 1.16 0.01 

 تولرد در هكتار
 Production per hectare 

(yield) 
0.99 0.21 2.68 0.00 

 ل  نرما 
Log-normal 

 تجربه کشاورزي
 Farming experience -0.27 0.11 0.76 0.01 

166.08 0.2 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting 

Experience 
0.33 0.11 1.39 0.00 

 تولرد در هكتار
 Production per hectare 

(yield) 
1.54 0.42 4.65 0.00 

 لوژسترک
Logistic 

 تجربه کشاورزي
 Farming experience -0.13 0.05 0.88 0.01 

322.21 0.26 
 کاريتجربه گندم

 Wheat planting 
Experience 

0.15 0.05 1.06 0.00 

 Production per هكتارتولرد در 
hectare (yield) 1.09 0.22 2.97 9.5610-7 

 ل  لوژسترک
Log-

logistic 

 تجربه کشاورزي
 Farming experience -0.27 0.08 0.76 0.00 

160.61 0.21 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting 

Experience 
0.30 0.08 1.35 0.00 

 تولرد در هكتار
 Production 

 per hectare (yield) 
1.33 0.37 3.76 0.00 

 هاي تحقرقمأخذ: يافته
  Source: Research finding 
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 پارامتری و پارامتری سرعت پذیرش بذر پارسی با استفاده از روش حذف رو به عقبهای نیمهنتایج برآورد مدل -5 جدول
Table 5- Results of semi-parametric and parametric models when selecting Parsi seed using backward elimination 

 مدل
Model 

 متغیر مستقل
Independent variable 

 ضرایب
Coefficients 

خطای 
 استاندارد

Standard 

Error 

 خطر نسبی
Relative 

Risk 

سطح 
 معناداری
p - value 

معیار 
 آکائیک
AIC 

ضریب تعیین 
 تعمیم یافته

 𝑹𝑮𝟐  

پارامترينرمه  
Semi-

parametr

ic 

 تحصرلات
 Education level 

0.20 0.08 1.22 0.01 

614.64 0.22 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.073 0.03 0.93 0.01 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.08 0.03 1.09 0.00 

 Production per hectare تولرد در هكتار

(yield) 
0.27 0.08 1.31 0.00 

 اعتقاد کشاورز به کرفر. بهتر بذر جديد
 Farmer’s belief in higher quality 

of the new seed 
1.47 0.39 4.34 0.00 

 نمايي
Exponential 

 تحصرلات
Education level 

0.17 0.08 1.19 0.03 

  

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.19 0.04 0.83 4.510-6 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.20 0.04 1.22 9.44810-7 

 Production per hectare تولرد در هكتار

(yield) 
0.27 0.08 1.31 6.7810-4 

 اعتقاد کشاورز به کرفر. بهتر بذر جديد
 Farmer’s belief in higher quality 

of the new seed 
1.48 0.37 4.38 5.5110-5 

 وايبو 
Weibul 

 تحصرلات
 Education level 

0.29 0.17 1.34 0.09 

215.18 0.17 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.19 0.06 0.82 0.00 

 کاريگندم تجربه
 Wheat planting Experience 

0.23 0.06 1.25 0.00 

 تولرد در هكتار
 Production per hectare (yield) 

0.43 0.17 1.54 0.01 

 اعتقاد کشاورز به کرفر. بهتر بذر جديد
 Farmer’s belief in higher quality 

of the new seed 
2.12 0.79 8.36 0.01 

 نرما 
Normal 

 تحصرلات
 Education level 

0.25 0.13 1.28 0.05 

358.34 0.2 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.06 0.03 0.94 0.06 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.09 0.03 1.09 0.01 

 تولرد در هكتار
 Production per hectare (yield) 

0.38 0.12 1.47 0.00 

 اعتقاد کشاورز به کرفر. بهتر بذر جديد
 Farmer’s belief in higher quality 

of the new seed 
1.70 0.58 5.48 0.00 

 ل  نرما 
Log-normal 

 تحصرلات
 Education level 

- - - - 251.9 0.13 

http://jouybari.blogfa.com/post/4938
http://jouybari.blogfa.com/post/4938
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 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.176 0.07 0.84 0.02 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.22 0.07 1.25 0.00 

 تولرد در هكتار
 Production per hectare (yield) 

0.62 0.28 1.86 0.03 

 اعتقاد کشاورز به کرفر. بهتر بذر جديد
 Farmer’s belief in higher quality 

of the new seed 
3.09 1.38 21.93 0.02 

 لوژسترک
Logistic 

 تحصرلات
 Education level 

0.25 0.14 1.28 0.08 

363.32 0.21 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.06 0.03 0.94 0.05 

 کاريتجربه گندم
 Wheat planting Experience 

0.09 0.03 1.10 0.00 

 تولرد در هكتار
 Production per hectare (yield) 

0.40 0.12 1.50 0.00 

 اعتقاد کشاورز به کرفر. بهتر بذر جديد
 Farmer’s belief in higher quality 

of the new seed 
1.68 0.56 5.36 0.00 

 ل  لوژسترک
Log-

logistic 

 تحصرلات
 Education level 

- - - - 

241.63 0.13 

 تجربه کشاورزي

 Farming experience 
-0.178 0.06 0.84 0.00 

 کاريگندمتجربه 
 Wheat planting Experience 

0.20 0.06 1.23 0.00 

 تولرد در هكتار
 Production per hectare (yield) 

0.49 0.22 1.63 0.02 

 اعتقاد کشاورز به کرفر. بهتر بذر جديد
 Farmer’s belief in higher quality 

of the new seed 
2.37 1.18 10.72 0.05 

 هاي تحقرقيافتهمأخذ: 
Source: Research finding 

 
برنترم کته کمتترين مقتدار     با توجه به ملاک انتخاب آکائرک متي 

هتاي  مربوط به مد  وايبو  در همه جداو  اس.، لذا اين مد  بر مد 
تر اس. و به بررسي ضرايب و نتايج حاصل از اين متد  در  ديگر ارجح

 پردازيم ميذيل 
خطر نسبي بزرگتر از يک به اين معنتي است. کته آن متغرتر بتر      

ي دهنتده احتما  انتخاب بذر تأثرر مثب. و نسب. کمتر از يتک نشتان  
عتدم تتأثرر    يدهنتده باشد  و عدد يک نشتان تأثرر منفي آن متغرر مي

متغرر بر روند انتخاب اس.  رابطته بترن خطتر نستبي و متدت زمتان       
طه عكس هس. هرچه خطر نسبي برشتر باشتد متدت   انتخاب يک راب

شود در جداو  طور که ملاحظه ميزمان انتخاب بذر کمتر اس.  همان
هتتا ضتتريب متغرتتر شتتغل اصتتلي کشتتاورزي در همتته متتد     3و  1

ضتريب مربوطته    پارامتري منفي به دس. آمده است.،  پارامتري ونرمه
درصتد و   1 منفي )خطر نسبي کمتر از يک( و از نظر آماري در ستطح 

دار هستند، يعني در صورت عتدم وجتود شتغل    ها معنيي مد در همه

ي متغررهتا،  ديگري در کنار شغل کشاورزي و با ثاب. نگه داشتن بقره
وايبتو    خطر نسبي انتخاب بذر بهار و پرشگام به طور متوسط در مد 

برابر کمتر از زماني که کشاورز شغل ديگتري هتم    16و  18به ترترب 
دهد  اگر کشاورزي تنها شغل کشاورز باشد، لذا متدت  ، کاهش ميدارد

 زمان انتخاب بذر بهار توسط کشاورز برشتر خواهد بود 
داشتتن درآمتدي ررتر از کشتاورزي خطتر نستبتي را        1در جدو  
دهد کساني با درآمد ررر نشان مي 007/1دهد  خطر نسبي افزايش مي

رزي در مقايسته بتا کستاني    مد حاصل از کشاوآاز کشاورزي در کنار در
کننتد خطتر نستبي يتا نترخ      که فقط از راه کشاورزي امرار معاش متي 

واحد برشتر از کشاورزي که درآمد رررکشاورزي  1انتخاب بذر را حدود 
دهد و مدت زمتان انتختاب بتذر بهتار نرتز کتاهش       ندارد، افزايش مي

 يابد مي
همه جتداو   همچنرن تولرد در هكتار يا عملكرد با خطر نسبي در 

حتدود   1باشد به طور مثتا  در جتدو    مي 1بالاي  2به ررر از جدو  
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ي اين اس. که هرچه عملكرد اين بذرها برشتر باشد دهندهنشان 13/1
کشاورز تمايل برشتري به استفاده از اين بذر دارد، لذا بتا فترض ثابت.    

 13/1بودن ساير عوامل يک واحد افزايش در عملكرد اين بذر، حتدود  
دهد و باعث کاهش مدت زمان انتخاب برابر خطر نسبي را افزايش مي

 شود  بذر مي
و  4، 3کاري در مد  وايبو  در جتداو   ضريب متغرر تجربه گندم

باشد، مثب. بودن ضريب اثتر مستتقرم در افتزايش خطتر     مثب. مي 5
نسبي دارد به ايتن معنتي کته در شترايط يكستان بتراي دو کشتاورز،        

 25/1و  37/1، 36/1کاري دارد بته ترترتب   به گندمکشاورزي که تجر
کاري ندارد نرخ انتخاب بذر يا برابر نسب. به کشاورزي که تجربه گندم

دهد لذا مدت زمان انتخاب بذرهاي پرشگام، ا افزايش ميرخطر نسبي 
 يابد  سروند و پارسي نرز کاهش مي

 29/0 شود ضريب متغرر سطح تحصرلاتملاحظه مي 5در جدو  
دهد با افتزايش  به دس. آمده اس.  مثب. بودن اين ضريب نشان مي

سطح تحصرلات قدرت خطرپذيري کشاورزان در پذيرش بتذر پارستي   
رود کشاورزان با سطح تحصترلات بتالاتر   شود  لذا انتظار ميبرشتر مي

نسب. به کشاورزان با سطح تحصرلات کمتر متدت زمتان کمتتري را    
کننتد  خطتر نستبي متغرتر ستطح      براي انتختاب بتذر پارستي صترف     

دهد در شرايط يكستان اگتر يتک    ، نشان مي33/1تحصرلات با مقدار 
واحد سطح تحصرلات افزايش يابتد انتظتار داريتم نترخ انتختاب بتذر       

 افزايش يابد برابر  33/1پارسي 

 

 گرري و پرشنهادهانترجه

با توجه بته تحقرتق انجتام شتده نتتايج و پرشتنهادات زيتر ارائته         
 گردد:مي

متغررهاي تعداد افراد در هر خانواده، مالكر. زمرن، جنسر.، سن، 
برمه محصولات، کرفر. برتر بذرهاي اصلاح شتده، فاصتله منتز  تتا     

ها وجود نداشته و ي مد هاي محلي به اين دلرل که در همهفروشگاه
در صورت حضور، چندان اهمرتي نداشتند، بر روند مدت زمان انتختاب  

رزاق و احستانوزامان  ر چشمگرري نخواهتد داشت.    بذرهاي جديد تأثر
هاي مربتوط بته مزرعته    ( در بنگلادش مشاهده کردند، ويژگي2009)

مانند مالكر. مزرعه و مساح. آن نرز در رونتد انتختاب تكنولتوژي از    
هتاي مربتوط بته    تظار ويژگياهمر. بالايي برخوردارند اما بر خلاف ان

  جديد در اين تحقرق نداشتتند  ثرري در روند انتخاب بذرهايمزرعه تأ
دلرل عدم تأثررگذاري مساح. و مالكر. زمرن، ممكن اس. ايتن امتر   

کنند، جوان و باشد که اکثر کشاورزاني که از بذرهاي جديد استفاده مي
تازه کار بوده و اينكه زمرن هتاي زراعتي در ايتن شهرستتان کوچتک      

هتاي  ستند  ويژگيهستند  در نترجه چندان در روند انتخاب بذر مؤثر نر
مربوط به مزرعه ماننتد مالكرت. مزرعته و مستاح. آن نرتز در رونتد       
انتخاب تكنولوژي از اهمر. بالايي برخوردارند امتا بتر ختلاف انتظتار     

ثرري در روند انتخاب بذرهاي جديد در أهاي مربوط به مزرعه تويژگي
ي اصتلي ايتن مطالعته ايتن است. کته       اين تحقرتق نداشتتند  نترجته   

)جنسر.، سن کشاورزان( در مدت زمان انتختاب   هاي شخصيويژگي
چندان اهمرتي ندارند  بنابراين از آنجا که علام. و اهمرت. بعضتي از   

هتاي آموزشتي و تجربته کشتاورزي     متغررها به جز شرک. در کتلاس 
توان فرض را بر اين گذاش. که برخلاف انتظار تغررر نكرده اس.، مي

ن متغررها ممكن اس. به دلرل ناهمگني نترجه دور از انتظار ضريب اي
ناشي از حذف برخي متغررها )مانند منفعت.، نگترش آنهتا نستب. بته      
ريسک و ابهام( باشد  بر اساس نتايج حاصل از تحقرق از متغرر تجربه 

دهد که با افزايش مدت تجربته کشتاورز، تمايتل    کشاورزي، نشان مي
لتذا متدت زمتان     فرد براي اتخاذ انتخاب اين بذرهاي جديتد کتاهش،  

 يابد انتخاب اين ارقام جديد افزايش مي
کتاري  هاي تحقرق کشاورزاني که داراي سابقه گندمبراساس يافته

و عملكرد در هكتار بالايي هستند، تمايل برشتري براي پتذيرش ايتن   
تر از ساير کشاورزان به سم. انتختاب ايتن بتذور    ارقام دارند لذا سريع

ي تكنولتوژي بتر   رلات کشاورزان در زمرنته معلومات و تحص روند مي
( 1990؛ يارون 2003روند انتخاب تكنولوژي، تأثرري مثب. دارد )فولتز 
(  در 2003کنتد )راجترز   در حالركه سن آنها از الگوي ثابتي تبعر. نمي

 يرد شد أاين تحقرق هم اين موارد ت
Gشود مقدار متلاک  طور که ملاحظه ميهمان

2R      هتر سته متد
شتود در آينتده از   يادي بتا عتدد يتک دارد  لتذا پرشتنهاد متي      فاصله ز
ها استفاده شود  هاي پارامتري شكنندگي براي برازش به اين دادهمد 

هاي بخش کشاورزي و همچنرن شكل مربتوط  با توجه به ماهر. داده
اي بودند پرشتنهاد  هاي اين تحقرق که به صورت دو قلهبه نمودار داده

 ها در اين زمرنه استفاده شود  تي از مركس مد شود در تحقرقات آمي
با توجه به اينكه تولرد در هكتار و بعضا براي برخي از بذرها مرزان 

داري در کاهش مدت زمان انتخاب بذرهاي جديد تحصرلات اثر معني
گردد که از تجارب افراد پرشرو در استفاده از اين دارند، لذا پرشنهاد مي

آموزش و انتقا  تجارب بته کشتاورزان ديگتر    بذرهاي جديد گندم در 
بهره گرفته شود  ارتباط اين دستته از کشتاورزان بتا ستاير کشتاورزان      

تواند اثر مثبتي در کاهش مدت زمان انخاب بذر داشتته باشتد  بته    مي
شود کشاورزان برتري که از اين ارقام جديتد  همرن منظور پرشنهاد مي
ر کشاورزان معرفتي شتوند و نرتز    اند، به ساياصلاح شده استفاده کرده

امكان تباد  و انتقا  تجربرات برن کشاورزان به صورت عملي فتراهم  
 گردد 

بذرهاي ارائه شده بته کشتاورزان بايتد داراي ضتمان. باشتند تتا       
کشاورزان با اطمرنان خاطر از اين بذور استفاده نمايند و اين اطمرنتان  

شده جديتدتر در متدت    سبب استفاده مستمر کشاورزان از بذور اصلاح
 زمان کمتري شود 
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 :گندم دیم شهرستان اهر عملکرد ناشی از تغییر اقلیم درگیری ریسک اندازه

 رهیافت ارزش در معرض خطر آب و هوا کاربرد
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 چکیده

ای به عنوان باشد. انتشار روز افزون گازهای گلخانههای قرن جاری میترین چالشتغییر آن از مهمترین عوامل طبیعی است که اقلیم یکی از اساسی
ها بیشتر شود. بخش کشاورزی در مقایسه با سایر بخشثیرگذار بر تغییر اقلیم منجر به تغییر دما، بارندگی و دیگر پارامترهای اقلیمی میأترین عامل تمهم

ز تغییر اقلیم است به طوری که تغییر الگوی بارش و دمای متوسط جوو، بور تولیود انوواص مت ووغی بواری و زراعوی کوه         های ناشی ادر معرض آسیب
مدیریت ریسک در بخش کشاورزی به ویژه ریسک آب و هووا از اهمیوت صا وی     کند.دهند، آسیب وارد میترین منابع رذایی کشور را تشکیل میعمده

تواند به درستی اجرا شود. از این رو مطالعه حاضر در دد است ریسوک  گیری آن نمییریت ریسک بدون شناسایی و اندازهبرصوردار است اما استراتژی مد
گیری مدل ارزش در معرض صطور  ( را با بکار1395-1424( و آتی )1365 -1394عملکرد ناشی از تغییر اقلیم گندم دیم شهرستان اهر در دو دوره پایه )

(VaRو ارزش در مع )( رض صطر شرطیCVaR آب و هوا، مدل آکواکراپ، مدل گردش عمومی جو )HadCM3  تتت سناریو انتشارA2 مقیوا   و ریز
شهرسوتان اهور    1370-94های زراعوی  ( و عملکرد سال1986-2015گیری کند. برای این منظور اطلاعای هواشناسی در دوره )اندازه Lars-wgنمایی 

گراد(، حوداقل دموا   درجه سانتی 63/0متر(، حداکثر دما )میلی 15/9دهد که در دوره آتی متغیرهای بارش )به میزان می گردآوری شد. نتایج مطالعه نشان
 -29/0در د( و حوداقل رطوبوت نسوبی )    -61/0مگاژول بر متر مربع در روز(، حداکثر رطوبت نسبی ) 06/0گراد(، تابش صورشیدی )سانتی درجه 56/0)

کنند. براسا  تغییر متغیرهای آب و هوایی متر بر سال( به مقادیر فوق تغییر پیدا میمیلی 48/18تعرق ) متر بر ثانیه( و تبخیر و 03/0در د(، سرعت باد )
گیری ریسوک توزیوع بتوا و ویکبوای بورای      برای اندازههکتار در دوره آتی افزایش یافت. تن در  999/0به میزان  954/0متوسط عملکرد در دوره پایه از 

و  83/0، 139/0برای توزیع بتا  VaRدر د در روش  10و  5، 1عملکرد مناسبترین توزیع انتخاب شد. مقدار کاهش ریسک عملکرد در سطوح احتماغتی 
 و 403/0و بورای توزیوع ویکبوای     93/0و  115/0، 158/0در توزیع  CVaRتن در هکتار و در روش  31/0و  81/0، 297/0و برای توزیع ویکبای  61/0
شود از ایون  تن در هکتار بدست آمد. براسا  نتایج مطالعه تبخیر و تعرق یکی از متغیرهایی است که موجب افزایش ریسک عملکرد می 77/0و  148/0

 شود.های طبیعی و م نوعی به کشاورزان تو یه میپوشرو برای کاهش تبخیر و تعرق از سطح صاک استفاده از صاک

 
 ارزش در معرض صطر، اهر، تغییرای اقلیم، ریسک آب و هوا، گندم دیم های کلیدی:واژه

 

   2  1 مقدمه

هایی های اقت ادی تفاویبا سایر بخش کشاورزی تولید در بخش
های اقت ادی را مورد تهدیود  دارد، زیرا علاوه بر مخاطراتی که بخش

                                                           
اقت واد کشواورزی،   دانشویار گوروه   و  کارشونا  ارشود  ، اسوتاد ترتیوب  به -3و  2، 1

 دانشکده کشاورزی، دانشگاه تبریز
 (Email: ghdashti@yahoo.com                      نویسنده مسئول: -)*
 دانشیار گروه مهندسی آب، دانشکده کشاورزی، دانشگاه تبریز   -4

DOI: 10.22067/jead2.v32i2.68545 

تولید و درآمد در این بخش را به شدی  نیز دهد عوامل طبیعیقرار می
تورین عوامول   تووان از اساسوی  اقلویم را موی   سازد.با چالش مواجه می

های قورن جواری   ترین چالشطبیعی دانست که تغییر آن یکی از مهم
تورین عامول   ای به عنوان مهوم است. انتشار روزافزون گازهای گلخانه

تأثیرگذار بر تغییر اقلیم منجر به تغییر دما، بارندگی و دیگر متغیرهوای  
در میزان رطوبت صواک، افوزایش    اقلیمی شده و در نهایت باعث تغییر

 سطح آب
دریاها، افزایش دموا و وقووص سویل و صشکسوالی در بسویاری از       

رود بخش کشواورزی  از این رو انتظار می(. 12مناطق دنیا شده است )
پذیرترین بخوش اقت وادی بوه تغییورای آب و هووا در      به عنوان تأثیر

 نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی  

 Vol. 32, No. 2, Summer 2018, p. 139-153 139-153. ، ص1397 تابستان، 2، شماره 32جلد 
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ک ناشوی از  (. توأثیراتی کوه ریسو   30معرض این صطرای قرار بگیرد )
رود در این بخش داشوته باشود شوامل تغییور در     تغییر اقلیم انتظار می

عملکرد و کیفیت مت ول بوه دلیول دموای بواغ و تغییور در الگووی       
در آینده نیز افزایش دموا، تغییور در   رود انتظار می(. 24بارندگی است )
های بارش و افزایش در تکرار و شدی مخاطرای متیطی مقدار و الگو

 (. 33)رخ دهد سوزی های گرمایی، سیل و آتشنند صشکسالی، دورهما
تعورق   -های بارش و دما، بر میزان تبخیرهر گونه تغییر در مولفه

نیز توأثیر صواهود گذاشوت در نتیجوه کیفیوت و عملکورد مت ووغی        
کشاورزی در معرض ریسک تغییر اقلیم قرار صواهند گرفت. همچنوین  

های کشاورزی و کاهش عملکرد ناشی فعالیتبه دغیل ریسکی بودن 
گوذاری و  وادرای در ایون بخوش     رود سرمایهاز تغییر اقلیم انتظار می

کاهش و واردای و وابستگی کشور به سایر کشورها افزایش یابد که به 
ی صود، تأثیر منفی بر تراز تجاری اقت اد دارند. از این رو معمووغ   نوبه

رساندن آثار ریسک آب و هوایی در بخش  برای اجتناب و یا به حداقل
تووان بوه  ووری زیور     گیورد کوه موی   کشاورزی اقداماتی انجوام موی  

 -3اقدامای فنی و تجهیزای  -2اقدامای مدیریتی  -1بندی کرد: گروه
. اقودامای  (24اقودامای زیور بنوایی )    -4اقت ادی اقدامای سیاستی و 

 و که برای درک سازگاری که در باغ ذکر شد تا حدودی عمومی است
ولی به تأثیرای اقدامای نیاز به کمیت ریسک تولیدای کشاورزی دارد. 

بندی در تقسیمطور کلی ریسک آب و هوایی ناشی از تغییر اقلیم 
صطرای بخش کشاورزی در قسمت شدی پایین صساری با فروانی باغ 

هوای ریور   (، همچنین این نوص ریسک جوزو ریسوک  23گیرد )قرار می
افتود و توا ثیرای آن   ار آب و هوا است و در بلندمدی اتفاق میبم یبت

هوای متسوو  و   باشد. از این رو در مقایسه با ریسکنامتسو  می
هوای  بار آب و هوا کمتر مورد توجه است به طوری کوه زیوان  م یبت

بوار توسوط بیموه مت ووغی کشواورزی      های م یبتناشی از ریسک
بار فقط اقدامای های ریر م یبتشود اما برای ریسکپوشش داده می

که این مسئله اهمیت ریسک آب و هوایی  مدیریتی مزرعه موثًر است.
کند. با این وجوود بوه دلیول وابسوتگی     بار را دو چندان میریر م یبت

تولیدای کشاورزی به آب و هوا ریسک تغییر اقلویم توا ثیر بسوزایی در    
ن رو نیاز است تا مقودار  گذارد. از ایبلندمدی در تولیدای کشاورزی می

این ریسک نامتسو  کمی شود تا در اقدامای مدیریتی بیش از پیش 
 .     مورد توجه قرار گیرد

براسا  مطالعای  وری گرفته در داصل کشور دموای کشوور توا    
 11-19افوزایش و بارنودگی    درجوه  3-5به طور متوسوط   2100سال 

(. بوور ایوون اسووا  تولیوود  2و  8، 20در وود کوواهش صواهوود یافووت ) 
مت وغی کشاورزی نیز در معرض ریسک صواهند بود کوه براسوا    

شود، تولید رولای  بینی میزیست پیشگزارش سازمان حفاظت متیط
تورین نووص   در ود عموده   1/73کشور )که با سطح زیر کشت معوادل  

 5بوین  وفر الوی     2020باشد( توا سوال   کشور میمت وغی ساغنه 

 5بوین   2080در د و تا سوال   10الی  5/2بین  2050در د، تا سال 
 (.7در د کاهش یابد ) 30الی 

بووا  1392-93در بوین گوروه رولای نیوز گنودم در سوال زراعوی        
در ود مهمتورین مت وول     20/51بیشترین سطح زیر کشت معوادل  
ذربایجان شرقی با سطح زیر کشت کشاورزی کشور بوده است. استان آ

در د گندم کل کشور رتبه ششم در تولید ایون مت وول را بوه     40/6
در د سطح زیر کشت اسوتان بوه    7/78صود اصت اص داده است که 

در (. 22در ود آن بوه گنودم آبوی اصت واص دارد )      3/21گندم دیم و 
هووای اسووتان، اهوور بووه عنوووان یکووی از بزرگتوورین  میووان شهرسووتان

اسوتان را بخوود    زیرکشوت  در ود سوطح   95/5گان گنودم،  نندتولیدک
و اراضی آبوی   35/89اصت اص داده که در این بین، سهم اراضی دیم 

های آب و تغییرای بارندگی و دما ریسک(. 15باشد )در د می 65/10
تورین متغیرهوای   د کوه مهوم  نو دهموی  نشانهوایی را برای گندم دیم 

معموغ  بیشترین میزان وابسوتگی بوین   دهنده تغییر اقلیم هستند. نشان
ای کوه ضوریب   افتد به گونوه عملکرد گندم و میزان بارندگی اتفاق می

همبستگی بین عملکرد گندم شهرستان اهر و بارندگی در ف ل رشود  
دهود بیشوتر   بدسوت آمود کوه نشوان موی      45/0گندم )مهر تا تیر ماه( 

ایون رو انتظوار    شوود. از تغییرای عملکرد توسط بارش توضیح داده می
رود پدیده تغییر اقلیم بر تولید گندم دیوم در شهرسوتان اهور توأثیر     می
 باشد.سزایی داشته باشد که هدف مطالعه حاضر در این راستا میبه

ای در ص وص بررسی تأثیر تغییر اقلویم  تاکنون مطالعای گسترده
 .اسوت  بر تولید مت وغی کشاورزی در داصل و صارج  وری گرفتوه 

( در تتقیقی با استفاده از مدل گوردش عموومی   19چکی و کمالی )کو
(GCM)1    میزان کاهش گندم دیم در اثر تغییر اقلیم را در کشوور بوین

سازی نشوان داد  سازی کردند. نتایج شبیهشبیه 2050و  2025دو دوره 
صیوز کشوور بورای    که شدی کاهش عملکرد گندم دیم در مناطق دیم

مویلادی   2050در د و برای سوال   24تا  16در متدوده  2025سال 
ای دیگور آبابوایی و   باشود. در مطالعوه  در ود موی   32توا   22در دامنه 
( تغییرای اقلیم و تأثیر ریسک ناشی از آن را بور عملکورد   1همکاران )

در منطقوه رودشوت ا وفهان بورای      SWAPگندم با استفاده از مدل 
یج نشان داد که متوسط مورد ارزیابی قرار دادند. نتا 2011-2030دوره 

نسوبت    B1و A2عملکرد نسبی مت ول تتت دو سناریو تغییر اقلیم 
در د و متوسط  1/2و  49/1(، به ترتیب 1961-1990به سناریو مبنا )

در ود کواهش صواهنود     9/17و  19/4عملکرد دانه گندم بوه ترتیوب   
 ( اثر تغییر اقلویم ناشوی از دو  5یافت. همچنین بسکابادی و همکاران )

گذارد، بر تولید را که بر دما و بارندگی تأثیر می 2COبرابر شدن رلظت 
با در نظر گرفتن عوامول اقت وادی    1379-1400گندم در دوره زمانی 

                                                           
1- General Circulation Model 
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ریزی ریرصطی در مشهد موورد بررسوی قورار    با استفاده از مدل برنامه
 45/1331ز های پژوهش عملکورد بهینوه گنودم ا   دادند. براسا  یافته

کیلووگرم در هکتوار در    32/1955کیلوگرم در هکتار در سال پایوه بوه   
در ود   23شوود  بینی موی سال هدف تغییر کرده است. همچنین پیش

نسبت به سال پایه  1400در د م رف کود در سال  81م رف آب و 
( آثوار تغییورای اقلیموی را بور     27بیشتر شود. پیش بهوار و همکواران )  

 ای در ایران بوا اسوتفاده از مودل ریکواردین و روش    هعملکرد ذری دان
-91سنجی فضایی در سه اقلیم گرم، معتدل و سرد طوی دوره  اقت اد
بررسی نموده و نتیجوه گرفتنود کوه شودی نوسوانای تغییورای        1370

ای بووده اسوت کوه بوه     اقلیمی در هر سه اقلیم مطالعه شده به انودازه 
ی شوند. از بین مطالعای های ریسک سیستماتیک شناسایعنوان عامل

( تأثیر تغییرای اقلیم را در عملکورد چهوار مت وول    3صارجی بلانس )
کشوور جنووب  وترای     37مهم )ارزن، ذری، سورگوم و منهوی( در 

ضمن اسوتفاده از یوک    1961-2002های آفریقا طی دوره زمانی سال
ارزیابی کرد. نتایج مطالعه مبنی بر  GCMs)مدل گردش عمومی جو )

در د بورای   6در د تا  -19در متدوده  2100یر عملکرد تا سال تغی
در د  -7در د تا  -47در د برای ارزن و -13در د تا  -38ذری از 

باشد و عملکرد منهووی بودون تغییور مانوده اسوت.      برای سورگوم می
( ریسوک اقت وادی حا ول از    30پریتین سلیر و همکواران )  همچنین

( و آینووده 1971-2000دوره پایووه ) نوسووانای آب و هوووا را در بووین دو
( در دو بخش  ونعت گردشوگری و کشواورزی )تولیود     2070-2041)

گندم( ساردینیا ایتالیا با روش ارزش در معرض صطر آب و هوا متاسبه 
و مقایسه کردند. نتایج مطالعه حاکی از آن است که ریسوک درآمودی   

از بخوش   بخش کشاورزی در هر دو سناریو دوره پایه و آینوده بیشوتر  
( نیز تأثیرای تغییر اقلیم را در 24برد و همکاران )گردشگری است. نیل

مورد گندم دیم جزیره ساردینیا ایتالیا و گوجه فرنگی تونس با اسوتفاده  

هوای مختلو    در بافت 1از دو مدل ارزش در معرض صطر و آکواکراپ
( 2040-2070( و آینوده ) 1970-2010صاک منطقه در دو دوره پایوه ) 

های صاک لووم  بیشتر بافتسازی کردند. براسا  نتایج حا له در مدل
شنی و لوم رسی تولید هر دو مت ول به طور قابل توجهی در شرایط 

یابود در  وورتی کوه تغییورای در مودیریت      اقلیم آینوده کواهش موی   
یل تغییور در تواریک کاشوت گنودم همزموان بوا تغییور        کشاورزی از قب

الگوهای بارندگی یوا موالپ پاشوی گوجوه فرنگوی در کواهش تلفوای        
 مت ول مؤثر است.

تغییور اقلویم یکوی از    مرور مطالعوای فووق بیوانگر آن اسوت کوه      
های قرن جاری بوده و باعث تغییر پارامترهوای آب و  ترین چالشمهم

شود که تغییر هر یک از این پارامترهوا  هوایی از جمله دما و بارش می

                                                           
1- AquaCrop 

تأثیر بسزایی در عملکرد مت وغی کشواورزی از جملوه مت ووغی    
ترین مت ول کشواورزی اسوت   دیم دارد. با توجه به اینکه گندم مهم

مدیریت ریسک آب و هوا در این مورد از اهمیت باغیی برصوردار است 
دقیوق آن  این در  ورتی است که مودیریت ریسوک بودون متاسوبه     

تواند به درستی اجرا شود از این رو در این مطالعوه سوعی شوده از    نمی
های متداول ریسک برای متاسبه دقیق ریسک عملکرد یکی از سنجه

تتت سناریو انتشار  HadCM32ناشی از تغییر اقلیم با استفاده از مدل 
A23 ( گندم دیم 1395-1424( و آتی )1365 -1394در دو دوره پایه )
هوا و طراحوی   ریوزی تواند در برنامهتان اهر استفاده شود که میشهرس
مدیریتی بسیار مؤثر باشود. بودین ترتیوب هودف مطالعوه       هایسیستم

 دیوم  گنودم  در اقلویم  تغییر از ناشی عملکرد ریسک گیریحاضر اندازه
 باشد.اهر می شهرستان
 

 هامواد و روش
روشی که در این مطالعه برای متاسبه ریسک عملکورد ناشوی از   
تغییر اقلیم در نظر گرفته شده است به این  وری است که ابتدا رونود  
تغییرای متغیرهای آب و هوایی با استفاده از یک سناریو اقلیمی )مدل 

HadCM3  تتت سناریو انتشارA2   و مدل ریزمقیوا  نموایی )lars-

wg د مت ول بوا اسوتفاده از مودل آکوواکراپ     بررسی و سپس عملکر
سازی و در نهایت با اسوتفاده از مودل ارزش در معورض صطور و     شبیه

ارزش در معرض صطر شورطی آب و هووا ریسوک عملکورد متاسوبه      
. از این رو این بخش در سه قسمت ال ( تولید سناریو اقلیمی، گرددمی

 ده است. ارائه شگیری ریسک سازی عملکرد و ج( اندازهب( شبیه
ال ( تولید سناریوهای اقلیمی: متققان معموغ  برای بررسی تغییر 

کننوود کووه بووا اسووتفاده از اقلوویم از سووناریوهای اقلیمووی اسووتفاده مووی
 سوناریوهای  گیورد. های اقلیموی شوکل موی   سناریوهای انتشار و مدل
های سناریوهای دادهوضعیت اقلیم در آینده از اقلیمی برای پیش بینی 

های اقلیموی هسوتند   بینی مدلو ابزار این پیش کننداستفاده می انتشار
اجتمواعی و  -(. سناریو انتشار حاوی اطلاعاتی از وضعیت اقت ادی13)

ای در اتمسفر کره زموین اسوت، در ایون    میزان انتشار گازهای گلخانه
 2100ای بوا نرصوی ثابوت توا سوال      سناریوها مقادیر گازهای گلخانوه 

ر کوودام از ایوون سووناریوها مربووو  بووه یکووی از یابوود. هووافووزایش مووی
هوای  (. در بوین مودل  38باشوند ) می B2و  A1 ،B1 ،A2های صانواده

                                                           
2- Abbreviation for Hadley Centre Coupled Model, 

Version 3 

ی توسعه اقت ادی منطقه متور، رشد جمعیت بوه  برگیرندهر د A2سناریو انتشار  -3
ای بوا تأکیود بور ارزش صوانواده و      وری پیوسته و تقویت نیروهای جمعیتی منطقوه 

 باشد.رسوم صانوادگی می
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بوه نماینودگی از    1(GCMهوای گوردش عموومی جوو )    اقلیمی مودل 
فرآیندهای فیزیکی در جو، اقیانو ، سطح یخبندان و زمین معتبرترین 

سازی پاسک سیستم جهانی آب و هووا  ترین ابزار، برای شبیهو پیشرفته
باشد. مدل مود نظور در ایون    ای میبه افزایش رلظت گازهای گلخانه

 باشوود. موودل مووی A2تتووت سووناریو انتشووار  HadCM3مطالعووه 

HadCM3بینووی و انجووام ر مرکووز تتقیقوواتی هوودلی بوورای پوویش د
شوود کوه بوه    در انگلیس اجرا می 2(HCCPRهای آب و هوا )پژوهش

دلیل توانایی نسبتا باغ در ارلب مطالعوای داصلوی و صوارجی بوه کوار      
ی هلفو ؤگرفته شده و دارای مزایایی از جمله قودری تفکیوک بواغی م   

وی و اقیانوسی آن و عدم های جلفهاقیانوسی، هماهنگی صوب بین مؤ
(. 17سوازی اسوت )  نیاز به تنظیمای شار سوطتی بورای بهبوود شوبیه    

ی توسعه اقت ادی منطقه متوور، رشود   برگیرندهرد A2سناریو انتشار 
ای بوا  یت نیروهوای جمعیتوی منطقوه   جمعیت به  وری پیوسته و تقو

 (.38باشد )کید بر ارزش صانواده و رسوم صانوادگی میتأ
 آنهوا  کوم  مکوانی  تفکیک قدری در های اقلیمیه مدلضع  عمد

 ابعواد  با کاربردی مطالعای در استفاده قابل هامدل این رو این از است
نیستند، برای مثال ارلوب مطالعوای هیودرولوژیکی بوا      صود از کوچکتر
یندهای کوچک مقیا  سر و کوار دارنود کوه مقیوا  آنهوا بسویار       آفر

هوای گوردش عموومی جوو بوه موا       مدلکوچکتر از مقیاسی است که 
های ریز مقیا  نمایی استفاده دهند. برای حل این مشکل از روشمی
روش ریز مقیا  نمایی مد نظور در ایون مطالعوه مودل      (.11) شودمی

lars-wg باشود  های ریزمقیا  نمایی آماری موی باشد که از روشمی
و  )mm(، بوارش ) Cسازی حداقل و حوداکثر دموا )  که جهت شبیه

daymMJتشعشعای صورشیدی ) ( در یک مکوان تتوت شورایط    /2
 شود.اقلیم حال و آینده استفاده می

هوای مولود آب و هواسوت کوه از     براسا  سوری  lars-wgمدل 
های طول روز صشوک  برای سری Semenov))توزیعای نیمه تجربی 
کنود.  روزانه و تابش صورشیدی روزانوه اسوتفاده موی    و مرطوب، بارش

( 1توزیع نیمه تجربی یک هیستوگرام با ده بوازه بوه  ووری رابطوه )    
 است: 
(1)  10,...,2,1,0;,,0  ihaaEMP ii  

(2)  iiii aaaa 11 ),   

 ),1 ii aa 
هوا اسوت و   دهنده بازهنشان 

ih     نشوان دهنوده تعوداد
اسوت. توزیوع    امiهای مشاهده شده در فا وله  رصداد مورد نظر از داده
پوارامتر در مرزهوای    11پارامتر نیاز دارد  21تجربی برای هر متغیر به 

دهود.  پارامتر که تعداد رصدادها را در هور بوازه نشوان موی     10ها و بازه

                                                           
1- General Circulation Models 

2- Hadley Centre for Climate Prediction and Research 

ب نخست یکوی از  های ت ادفی از توزیعای نیمه تجربی با انتخاارزش
ها و پس از آن انتخاب یک ارزش در بوازه از توزیوع یکنواصوت    فا له

تجربی مورد نظر برای هور   و ازآن جایی که توزیع نیمهآید بدست می
ای از اشوکال را بوا   توانود طیو  گسوترده   پذیر است، میمتغیر انعطاف

ها براسوا  صوواص موورد انتظوار     این بازهتنظیم فوا ل تقریب کند. 
 (. 37شوند )متغیرهای آب و هوا انتخاب می

گیورد  در سه مرحله  وری می lars-wgتولید داده از طریق مدل 
هوای هواشناسوی   ها، ارزیابی و تولید دادهکه شامل: کالیبره کردن داده

باشد. در مرحله کالیبره کردن مدل به فایلی نیواز  ی آتی میبرای دوره
در دوره گذشته اسوت. ایون فایول     دارد که مشخص کننده رفتار اقلیم

هووای روزانووه دمووای حووداقل و حووداکثر، بووارش و تووابش  شووامل داده
شود. در صورشیدی است که مدل براسا  آنها برای دوره پایه اجرا می

های واقعوی )مشواهده   های تولید شده مدل و دادهمرحله ارزیابی، داده
گردنود  ی ارزیابی میشده( موجود در دوره پایه با استفاده از روابط آمار

هوای  به طوری که برای ارزیابی اصوتلاف میوانگین ماهانوه بوین داده    
هوای تولیود   ، توزیوع داده «t3آزموون »های تولید شده از واقعی و داده

اسومیرن  دو   -کولمووگروف »شده و توزیع واقعی متغیرهوا از آزموون   
SK« )4ای نمونه ( هوای  های تولید شده با دادهو برای بررسی داده

« 5مجوذور میوانگین مربعوای صطوای اسوتاندارد     »هوای  واقعی از آماره

 RMSE ،« 6مجذور میانگین مربعای صطای استاندارد نرمال شوده »

 NRMSE  7ضریب همبستگی پیرسون»و( »rاستفاده ) شوود.  می
سازی پس از قسمت ارزیابی در  وری اطمینان از نتایج اقدام به شبیه

گردد. نیواز اساسوی مودل در ایون     های اقلیمی برای دوره آتی میداده
های گردش عموومی  های دوره پایه و صروجی یکی از مدلمرحله داده
و باشد. در حقیقت مدل با استفاده از رفتوار اقلویم در دوره پایوه    جو می

هوای یوک مودل گوردش عموومی جوو،       ریز مقیا  نمایی آماری داده
پارامترهای اقلیمی آینده را در حد مقیا  منطقوه موورد مطالعوه قورار     

 (.17دهد )می
هوای آب و  سوازی داده پوس از شوبیه  سازی عملکرد: ب( شبیه

هوایی نیاز به مدلی داریم که با استفاده از اطلاعای آب و هوایی متغیر 
 سازی نماید که برای ایون منظوور از مودل آکوواکراپ    را شبیهعملکرد 

                                                           
3- T Test 

4- Kolmogorov-Smirnov 

5- Normalized Root-Mean-Square Error 

6- Pearson Correlation Coefficient 

هوای بوارش، حوداقل و حوداکثر دموا و توابش       برای ایجاد داده lars-wgمدل  -7
سوازی عملکورد نیواز بوه     شود، در  ورتی که در فرآیند شوبیه صورشیدی استفاده می

د دارد کوه عولاوه بور متغیرهوای ذکور شوده بوه        تعرق مرجوع وجوو   -متاسبه تبخیر
متغیرهای سرعت باد و رطوبت نسبی حداقل و حداکثر نیز نیاز است که برای ایجواد  

 شود.استفاده می ClimGenاین متغیرها از مدل 
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شووود. موودل آکووواکراپ یکووی از کوواراترین و جدیوودترین اسوتفاده مووی 
نهادها و سازمانتوسط متخ  ان برجسته های گیاهی است که مدل

از طرف سازمان جهانی کشاورزی و روذا   از سراسر جهانهای دولتی 
ر آب م ورف شوده توسوط گیواه     این مدل با توجه به مقدامطرح شد. 

رابطوه آن  کنود  میزان عملکرد مت ول را با یک گام روزانه برآورد می
 به  وری زیر است:

(3)                     )( 0

*

1  ETTrWPKsHIY  

 1Ks، 1شواصص برداشوت   HIعملکورد مت وول،     Yکه در آن
ضریب تنش دمایی )مقدار آن بین  فر و یوک متغیور اسوت کوه هور      

 WP*چقدر به یک نزدیکتر باشد اثر متدودکنندگی دما کمتر است(، 

( را grهای هووایی گیواه )  وری آب )ماده صشک قسمتپارامتر بهره

( از هور واحود آب تعورق    2mکند که در واحد سطح زموین ) بیان می
شود که برای آب و هوا و گیاه معین ثابت در ( تولید میmmیافته )

وری آب از طریق رلظوت دی اکسوید   شود. پارامتر بهرهنظر گرفته می
شود کربن موجود در جو با ضرب کردن یک فاکتور ت تیح نرمال می

 ppm 41/369اکسید کوربن بواغی    به این  وری که اگر رلظت دی
تر از های پایینباشد فاکتور ت تیح بزرگتر از یک است و برای رلظت

باشود کوه طبوق    تعرق مت ول موی  Trو آن کوچکتر از یک است( 

 آید: ( بدست می4رابطه )
(4) 

0

*

2 )( ETCCKcbKsTr x  

xKcb متناسب بوا پوشوش کوانوپی سوبز )     2ضریب تعرق گیاهی
*cc)3 سازی شده در طوول  باشد که براسا  پوشش گیاهی شبیهمی

شود، رشد گیاه تنظیم می
2Ks مقدار آن بین  وفر  ) 4ضریب تنش آب

و یووک متغیوور اسووت کووه هوور چقوودر بووه یووک نزدیکتوور باشوود اثوور   

کوه در   5تبخیر و تعورق مرجوع   0ET متدودکنندگی آب کمتر است(

کوه اکثور    7آیدبدست می 6مانتیث -مدل آکواکراپ از معادله فائو پنمن
متغیرهای آب و هوایی از طریق رابطه تبخیر و تعرق در عملکرد گیواه  

 .(31)موثر هستند 
سازی عملکرد نیاز به مدلی پس از شبیه گیری ریسک:ج( اندازه

روش ارزش در گیوری نمایود.   داریم که بتوان ریسک عملکرد را اندازه
های ریسک نامطلوب اسوت کوه   ترین سنجهیکی از مهم معرض صطر

                                                           
1- Harvest Index 

2- Crop Transpiration Coefficient 

3- Green Canopy Cover 

4- Soil Water Stress Coefficient 

5- Reference Crop Evapotranspiration  

6- Penman-Monteith Equation  
 مراجعه شود. 56برای اطلاعای بیشتر به نشریه فائو  -7

های مختل  مخ و ا  در مؤسسای مالی و  نعت بیموه بوه   در زمینه
یودگی کسوب و   شود امروزه با توجه به گستردگی و پیچکار گرفته می
کند کوه درک  وتیح   ها را تهدید میهایی زیادی بنگاهکارها، ریسک

گیوری را بهبوود بخشویده و    تواند ت ومیم ها و مدیریت آنها میریسک
و کارهوای کشواورزی یکوی از     ها را حفظ نماید. در کسبارزش بنگاه

کند تغییورای  های تولیدی را تهدید میهایی که بنگاهترین ریسکمهم
توان رهیافت ارزش در معرض ب و هوا است که در این زمینه نیز میآ

W)-)8صطر آب و هوا را به کار برد. ارزش درمعرض صطور آب و هووا   

VaR دهنده حداکثر صساری مورد انتظار ناشی از شرایط نامساعد نشان
آب و هوایی در یک دوره زمانی و برای یوک فا وله اطمینوان معوین     

چوارک یوک    VaR)ار، ارزش در معرض صطور ) (. در علم آم30است )
باشد، بوه طوور   طرفه توزیع مشاهده شده در یک افق زمانی صاص می

کلی برای برآورد ارزش در معرض صطر به توزیع متغیر ت ادفی موورد  
نظر و دو پارامتر سطح اطمینان و افوق زموانی نیواز اسوت، کوه در آن      

ی از آینوده  ارزش در معرض صطر میوزان ریسوک را در دوره مشخ و   
هوای  توان براسا  آن سیاسوت ای که میکند به گونهگیری میاندازه

مناسبی را اتخاذ کرد. در واقع موضوص مهم این است کوه بایود توزیوع    
احتمال تجمعی مناسب را برای متغیر ت ادفی مورد نظور بدسوت آورد   

و  9«ی پهون دنباله»که ممکن است توزیع نرمال نداشته و از توزیعای 
ارزش در  باشود،  )1,0(تبعیوت کنود. اگور     10«شویدگی بواغ  ک»

 شود:به  وری زیر تعری  می معرض صطر در سطح احتمال 

(5)  ))(( VaRXXEP  
(6) )()(

1



 XFXEVaR

 
ارزش  XE)(و تابع کوانتیول و   Fوارون تابع   1Fدر رابطه باغ

 .(30و  39متغیر ت ادفی در میانگین شرایط آب و هوایی است )
گیری دارد های گوناگونی برای اندازهارزش در معرض صطر روش

هوای  بنودی کورد: الو ( روش   توان در سه دسوته زیور تقسویم   که می
نظور تتمیول    پارامتری که فورض صا وی را بور توزیوع متغیور موورد      

های ناپارامتری هیپ فرضی را بر توزیع متغیر موورد  کنند. ب( روشمی
گیرند و کنند و از آصرین توزیع تجربی متغیر بهره مینظر تتمیل نمی

بر این فرض استوارند که آینده نزدیک توا انودازه زیوادی بوه گذشوته      
 های شبه پارامتریوک معمووغ  ترکیبوی از   نزدیک شبیه است. ج( روش

 (. 21و  39باشند )های پارامتریک و ناپارامتریک میروش
سووازی روش موود نظوور مطالعووه حاضوور روش ناپارامتریووک شووبیه

کارلو است به این دلیول کوه از توزیوع تجربوی متغیور عملکورد       مونت
گیوری ریسوک   زهابراسا  تغییرای آب و هوا در دوره گذشته برای اند

                                                           
8- Wheater Value at Risk 

9- Fat Tails 

10- Higher Kurtosis 
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هویپ فرضوی را   شود. مزیت عمده این روش آن است کوه  میاستفاده 
هوا  دهود براسوا  داده  کند و اجازه موی برای توزیع متغیر تتمیل نمی

توزیع بدست آید اما قبل از آن باید شرایطی در نظر گرفته شود که به 
 قرار زیر است:

برای ارزیابی ریسک آب و هوا برای هر شاص وی در مرحلوه اول   
موورد بررسوی و ارتبوا  آن بوه آب و هووا       اصصباید وابستگی بین ش

گیوری  ریسک نوامطلوب انودازه  VaR تعری  شود. از آن جایی که در 
شود میزان ریسک در شرایط نامطلوب آب و هوا که ناشی از تغییور  می

اقلیم برای دوره آینده است مد نظر قرار گرفته که ممکن اسوت بورای   
  یگر تعری  شود.هر شاصص دیگری شرایط نامطلوب به نتوی د

در این مطالعه ابتدا با استفاده از متغیرهوای آب و هووایی در دوره   
( ارتبا  بین متغیرهای آب و هوایی و عملکرد گیاه 1986-2015پایه )

شوود. بورای دوره آتوی    از طریق مدل آکوواکراپ در نظور گرفتوه موی    
های آب و هووایی بوا اسوتفاده از سوناریوهای     ( نیز داده2045-2016)

در  A2تتوت سوناریو انتشوار     HadCM3تغییر اقلیم حا ل از مودل  
آیود و در نهایوت ماننود    بدسوت موی   lars-wgمدل ریز مقیا  نمایی 
( با استفاده از مدل آکواکراپ عملکورد  1986-2015مرحله دوره پایه )

سوازی  پایه شبیهگیاه با در نظر گرفتن اطلاعای واسنجی شده در دوره
 شود.می

ن وابستگی باید توزیع شاصص براسا  وابسوتگی آن  پس از تعیی 
آید تعیین شود. هر متغیر به آب و هوا که از مدل آکواکراپ بدست می

های تواریخی  ت ادفی دارای توزیع احتمالی است که با استفاده از داده
هوای  توان نزدیکترین توزیع را با استفاده از آزموون متغیر مورد نظر می
هوای  کرد. برای این منظور با اسوتفاده از آمواره   آماری مربوطه انتخاب

« 3دارلینو   -اندرسوون »و « 2اسمیرن  -کولموگروف»، «1دو -کی»
هوای  اقدام به بررسی انطباق توزیع تجربی متغیور عملکورد بور توزیوع    

شوود توا نزدیکتورین توزیوع احتمواغتی هریوک از       نظری مشهور موی 
 (.30)متغیرها تعیین شود 
کوارلو  سوازی مونوت  یع با استفاده از روش شوبیه پس از تعیین توز

شوود توا توزیوع    مشاهده برای عملکرد می 10000سازی اقدام به شبیه
سازی شده منطبوق گوردد. پوس از آن بوا     مورد نظر بر مشاهدای شبیه

متاسبه معکو  تابع توزیع مورد نظر در سطح احتموال معوین مقودار    
 آید.ارزش در معرض صطر بدست می

کوارلو یوک الگووریتم    سازی مونتشبیه :کارلوی مونتسازشبیه
گر قرار دارد که های متاسبهای از الگوریتممتاسباتی است و در دسته

گیری تکورار شوونده ت وادفی اتکوا     برای متاسبه نتایج صود بر نمونه

                                                           
1- Chi-Squared Test 

2- Kolmogorov-Smirnov 

3- Anderson-Darling 

کند: به دلیول اتکوای ایون روش بور متاسوبای تکوراری و اعوداد        می
شود که توسوط  ای تنظیم میبه گونهکارلو ارلب ت ادفی، روش مونت

شوود. بوا اسوتفاده از توزیعوای     رایانه و بر پایه توزیع احتمالی، اجرا می
توانند احتماغی مختلفی از نتایج مختلفوی کوه   احتماغتی، متغیرها می

کوارلو  سوازی مونوت  دهد را داشته باشوند. در طوی یوک شوبیه    رخ می
ای غیر ت ادفی با یک پروسههای ت ادفی از توزیع احتماغتی متارزش
آینود، هور مجموعوه    شود بدست موی گیری نامیده مییند نمونهآکه فر
شوود و صروجوی حا ول از آن    گیری شده یک تکرار نامیده موی نمونه

شوود و  شود که این کار  دها و هزاران بار تکورار موی  نمونه ثبت می
طوری که های ممکن است به نتیجه یک توزیع احتماغتی از صروجی

های ثبت شده با توزیع احتماغتی متغیر ت ادفی )توزیع ورودی( نمونه
به طور کامل انطباق یابند. از این رو توزیعوای احتمواغتی یوک روش    

تری از تو ی  نااطمینانی در متغیرهای تجزیه و تتلیل ریسک واقعی
کوارلو روش نمونوه  سازی مونت(. عامل مهم دیگر در شبیه18هستند )

گیری است. هر تکنیکی که به تکورار و مودی زموان بیشوتری بورای      
انطباق به توزیع ورودی نیاز داشته باشد کوارایی کمتوری دارد کوه در    

استفاده شوده اسوت.    4گیری مکعب غتیناین مطالعه از تکنیک نمونه
تور  های طراحی شده را به مطابقت نزدیکتکنیک مکعب غتین نمونه
کند و در نتیجه برآوردهای آمواری سوریعتر   می با توزیع ورودی مجبور
کارلو( به توزیع موورد نظور همگورا    گیری مونت)با تکرار کمتر از نمونه

بنودی توزیوع   گیری مکعوب غتوین طبقوه   مهم در نمونه نکتهشود. می
احتماغتی است که در آن منتنی تجمعی توزیوع در فوا ول برابور در    

بنودی  تعوداد تکرارهوا تقسویم   تا یوک( بوه    0مقیا  احتمال تجمعی )
شود سپس یک نمونه بدون جایگزینی به  ووری ت وادفی از هور    می

شود. ایون روش بوه دلیول    فا له یا طبقه توزیع مورد نظر انتخاب می
گیوری از هور قسومت    تر )با توجه به تکرار کمتر( و نمونهاجرای سریع

 (. 26کارلو است )گیری مونتکاراتر از روش نمونه
ر معرض صطر بوا وجوود مقبوولیتی کوه در میوان فعواغن       ارزش د

 وری زیور   ترین آنها بهریسک پیدا کرده دارای معایبی است که مهم
، یوک سونجه   5انسوجام  به دلیل عدم برصورداری از ویژگوی  -1است: 

با یک سوطح احتموال مشوخص فقوط در موورد       -2تمام عیار نیست 
اغتر از صود را نشوان  های بکند و زیانبیشترین زیان ممکن بتث می

 (. 32دهد )نمی

                                                           
4- Latin Hypercube Sampling 

5- Rv :  1ویژگوی زیور را داشوته باشود:      4، معیاری منسجم است، کوه )

,0)(0یکنووووووووواصتی   xxvx  2پووووووووذیری ( جمووووووووع

)()()(,, yxyxvyxyx   3 همگنووووووی )

,0,)()(مثبووت  xhhxvhxhvx    4انتقووال یکسووان )

axaxRavx  )()(,   
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 ارزش در معرض خطر و ریزش مورد انتظار با فرض نرمال بودن توزیع -1شکل 

Figure 1- Value at risk and Expected Shortfall under normal distribution assumption 

 (33مأصذ: منبع )
Source: Source (33) 

 
تووان از مودل ارزش در معورض صطور شورطی      بر این اسا  می

(CVaR)1  ( یووا ریووزش مووورد انتظووارES)2  بووه عنوووان میووانگینی از
توانود  بوه صواطر اینکوه موی     های متتمل استفاده کرد. این روشنزیا

معیار بهتوری   VaRدنباله پهن بودن توزیع را در نظر بگیرد نسبت به 

 .3شده است ( نشان داده7برای ریسک است که در رابطه )

(7) dxXFxECVaR 
 





 0

1 )(
1

)(  

ارزش متغیوور  F،)(XEمعکووو  تووابع   1Fدر روابووط بوواغ
 باشد.سطح احتمال می ت ادفی در میانگین شرایط آب و هوایی و 

نرمال بودن توزیوع متغیور    با فرض CVaRو  VaR( 1در شکل )
ت ادفی در هر دو حالت نشان داده شده اسوت. هموانطور کوه شوکل     

 دهد قسمت زیان در سمت چپ توزیع مورد نظر است. نشان می
هوای  مورد نیواز ایون مطالعوه مربوو  بوه متغیور       آمار و اطلاعای

هواشناسی )بارش، دمای حداقل و حداکثر، تابش صورشیدی، رطوبوت  

                                                           
1- Conditional Value at Risk 

2- Expected Shortfall 

انتراف از حالت میوانگین بوه عنووان معیوار      CVaR و VaRدر هر دو روش  -3
ریسک به دلیل متاسبه اصتلاف عملکرد در شرایط نامساعد آب و هوایی از عملکورد  

 در شرایط میانگین آب و هوایی متاسبه شده است.

باشد کوه در  نسبی حداقل و حداکثر و سرعت باد( و ب وری روزانه می
اداره کل هواشناسی استان آذربایجان شرقی  توسط 1986-2015دوره 
( گردآوری شده است. همچنین اطلاعای مربو  به عملکورد گنودم   9)

( 14)شهرستان اهر جهاد کشاورزی مدیریت از  1370-94دیم از دوره 
 بدست آمد.

 

 نتایج و بحث

نتایج مطالعه نیز مانند روش تتقیوق در سوه بخوش الو ( تولیود      
گیری ریسک ارائوه  سازی عملکرد و ج( اندازهسناریو اقلیمی، ب( شبیه

 شده است.
طوور کوه گفتوه شود از مودل      همان الف( تولید سناریو اقلیمی:

lars-wg تولید اطلاعای روزانه دمای حداقل و حداکثر، بارش و  برای
-lars افوزار شود که برای این منظور نورم تابش صورشیدی استفاده می

wg 5.5 های آماری به کار گرفته شده بورای  به کار گرفته شد. آزمون
، «t»مقایسه توزیعای احتماغتی و ارزیابی قابلیت مدل شوامل آزموون   

« اییرن  دو نمونوه اسوم  -کولمووگروف »آزمون  SK  «  مجوذور
مجوذور میوانگین   »(، RMSE« )میانگین مربعوای صطوای اسوتاندارد   

ضووریب »( و NRMSE« )مربعووای صطووای اسووتاندارد نرمووال شووده 
( 2( و )1جداول )باشد که نتایج حا ل از آنها در ( میr« )همبستگی

ارائه شده است. نتایج برای متغیر بارش به  ووری تجمعوی ماهانوه و    
  برای سایر متغیرها به  وری متوسط ماهانه گزارش شده است.
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و تابش خورشیدی ماهانه مشاهداتی و تولید ( برای متغیرهای بارش، دمای حداقل و حداکثر t) ( وK-Sنتایج آزمون کلموگروف اسمیرنف ) -1جدول 

 در ایستگاه اهر 1986-2015های شده در سال
Table 1- The results of the Kolmogorov-Smirnov and t test for monthly observed and generated variables of precipitation, 

minimum and maximum temperatures, and solar radiation in Ahar station 

 متغیر
Variable 

 آماره
Statistic 

 ماه
Month 

 ژانویه
Jan 

 فوریه

Feb 

 مارس

Mar 

 آوریل

Apr 

 می

May 

 ژوئن

Jun 

 جولای

Jul 

 آگوست

Aug 

 سپتامبر

Sep 

 اکتبر

Oct 

 نوامبر

Nov 

دسام

 بر

Dec 

ش
بار

 

P
re

ci
p

it
at

io
n

 
 

k-s 0.052 0.03 0.06 0.1 0.064 0.087 0.145 0.109 0.194 0.03 0.056 0.064 
p-value 1 1 1 0.999 1 1 0.954 0.998 0.732 1 1 1 

t -0.02 0.73 0.66 -0.21 0.35 0.42 -0.30 0.35 0.97 0.74 -0.32 -0.23 

p-value 0.98 0.46 0.51 0.83 0.72 0.67 0.76 0.72 0.33 0.46 0.74 0.81 

قل
حدا
ی 
دما

  M
in

im
u
m

 

te
m

p
er

at
u

re
 

 

k-s 0.158 0.158 0.106 0.053 0.105 0.105 0.106 0.106 0.053 0.106 0.106 0.106 
p-value 0.912 0.912 0.998 1 0.999 0.999 0.998 0.998 1 0.998 0.998 0.998 

t 1.24 -0.19 -1.55 -1.23 0.11 0.64 -0.46 0.88 -0.065 1.12 1.25 0.91 
p-value 0.22 0.84 0.13 0.22 0.91 0.52 0.64 0.38 0.94 0.26 0.22 0.36 

ثر
داک
 ح
ی
دما

 M
ax

im
u

m
 

te
m

p
er

at
u

re
 

 

k-s 0.158 0.158 0.106 0.053 0.106 0.106 0.106 0.158 0.106 0.106 0.053 0.106 
p-value 0.912 0.912 0.998 1 0.998 0.998 0.998 0.912 0.998 0.998 1 0.998 

t 0.95 -0.28 -1.27 -0.93 -1.62 -1.22 -0.9 1.5 1.65 1.14 0.5 0.88 

p-value 0.34 0.77 0.21 0.35 0.11 0.23 0.37 0.14 0.10 0.26 0.61 0.38 

ش 
تاب

ی
ید
رش
صو

 

 S
o

la
r 

ra
d

ia
ti

o
n

 
 

k-s 0.044 0.087 0.044 0.087 0.044 0.044 0.131 0.087 0.044 0.044 0.044 0.087 
p-value 1 1 1 1 1 1 0.982 1 1 1 1 1 

t -0.57 -0.10 -0.93 0.41 -0.79 -0.40 0.85 -0.87 -0.75 -1.82 -1.81 -1.34 
p-value 0.56 0.91 0.35 0.67 0.42 0.68 0.39 0.38 0.45 0.07 0.07 0.18 

 های تتقیقمأصذ: یافته
 Source: Research findings 

 
 ایستگاه اهر 1986-2015میانگین ماهانه بارش تجمعی، دمای حداقل و حداکثر و تابش خورشیدی مشاهداتی و تولید شده برای دوره  -2 شکل

Figure 2- The observed and generated monthly mean cumulative precipitation, maximum and minimum temperature for 

1986 to 2015 at Ahar station 
 های تتقیقمأصذ: یافته

Source: Research findings 
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و آزموون  « t»دهد که براسوا  مقوادیر آمواره    نشان می 1جدول 

کلموووگروف اسوومیرن  و سووطح معنووی داری کووه براسووا  متوسووط  
ها برای هر ماه بدست آمده در هیپ یک از ماه 1986-2015های سال

در ود( در موورد میوانگین و     5داری )در سطح احتموال  اصتلاف معنی
توزیع مشاهداتی و تولید شده متغیرهای بارش، دمای حداقل و حداکثر 

به وضووح   2شکل ود ندارد، که این موضوص در و تابش صورشیدی وج
 قابل مشاهده است.

 NRMSEو  RMSEمقدار ضریب همبسوتگی، آمواره    -2جدول 
مشواهده(   360را براسا  متوسط اطلاعای ماهانه در دوره سی ساله )

 12دهد فقط در مورد متغیر بارش ضریب همبسوتگی بورای   نشان می
ساله متاسبه شده  30مشاهده که از میانگین اطلاعای ماهانه در دوره 

آید. دلیل این امر عدم وجود توزیع نرمال برای بارش است، بدست می
مقدار متوسط بارش در یک مواه ممکون اسوت در     است به طوری که

بورای هور    RMSEهای مختل  متفاوی باشد. مقادیر آمواره  طی سال
سه متغیر بیانگر وجود اصتلاف کمتر در تولید داده توسط مودل اسوت.   

و  0-10شده مدل برای متغیر بوارش در متودوده   مقدار صطای نرمال
دهنوده  دارد که نشوان قرار  10-20دمای حداقل و حداکثر در متدوده 

به ترتیب کارآیی عالی و صوب مدل اسوت. همچنوین مقوادیر ضوریب     
همبستگی نشان دهنده ارتبا  قووی بوین مقوادیر تولیوداتی و مقوادیر      
مشاهداتی در متغیرهای بارش، دمای حداکثر و دموای حوداقل اسوت.    
غزم به ذکر است که چون در این مطالعه اطلاعای تابش صورشویدی  

سازی تابش نیست و از اطلاعای ساعای آفتابی برای شبیه در دستر 
تووان ضوریب   صورشیدی اسوتفاده شوده اسوت، بور ایون اسوا  نموی       

را بوورای تووابش   NRMSEو   RMSEهووایهمبسووتگی و آموواره 
 صورشیدی متاسبه کرد.

 
 NRMSEو  RMSEهای تگی و آمارهبا استفاده از ضریب همبس lars-wgارزیابی مدل  -2جدول 

Table 2- The evaluation of lars-wg model using correlation coefficient and RMSE and NRMSE criteria 

 آماره
Statistic 

 متغیرهای آب و هوایی
Climate variables 

 Precipitation  بارش
  دمای حداقل

Minimum temperature 

 دمای حداکثر
Maximum temperature 

RMSE 0.84 1.01 2.54 
NRMSE 3.47 18.70 15.24 

r 0.98 0.97 0.96 
 های تتقیقمأصذ: یافته

Source: Research findings 
 

مدل با ( 2و  1های مربوطه )جدول از آزمون براسا  نتایج حا له
دمای حداکثر، دمای بارش،  هایمتغیرسازی دقت باغیی قادر به شبیه

توان از این مدل برای از این رو می باشدمیصورشیدی حداقل و تابش 
بینی متغیرهای آب و هوایی برای دوره آتی استفاده کرد. در گوام  پیش
بینی متغیرهای مربوطه بورای دوره  برای پیش lars-wgاز مدل  بعدی
تتووت  HadCM3بوا در نظوور گوورفتن سوناریو اقلیمووی    2045-2016

هوای آب و  استفاده گردید. برای این منظوور از داده  A2سناریو انتشار 
 ET0تعرق و نیز از نرم افزار-هوایی بدست آمده برای هر دوره تبخیر

Calculator3.2     هوای  بهره گرفته شود. نتوایج حا ول، مقایسوه داده
براسا  متوسط ساغنه هر ماه  3مشاهداتی دوره پایه و آتی در جدول 

 داده شده است.نشان 
های پژوهش بیانگر آن اسوت کوه متغیرهوای آب و هووایی     یافته

-2045در دوره  A2تتت سوناریو انتشوار    HadCM3حا ل از مدل 
افزایشی است، به طووری کوه    1986-2015در مقایسه با دوره  2016

درجوه   63/0و  56/0میانگین ماهانه دمای حداقل و حداکثر به ترتیب 
 06/0متور، توابش صورشویدی    میلوی  15/9جمعوی  گراد، بارش تسانتی

متر در میلی 48/18مگاژول بر متر مربع در روز و تبخیر و تعرق مرجع 

یابد. نتایج حا ل با مطالعای صلیلی اقدم و همکواران  سال افزایش می
( مطابقوت دارد.  1( و آبابایی و همکاران )36(، سیاری و همکاران )16)

و بیشتر در ف ل زمستان و بهوار رونود    روند افزایش بارش متغیر بوده
باشد. بیشوترین  افزایشی دارد که همزمان با اواصر ف ل رشد گندم می

متر در مواه اکتبور رخ داده کوه    میلی 93/3میزان افزایش بارش معادل 
باشود. دماهوای   های مهر و آبان زمان کاشوت گنودم موی   معادل با ماه

هوایی  زایشی است و در مواه های سال افحداقل و حداکثر در بیشتر ماه
باشد )کاهش دمای که کاهش دما رخ داده مقدار تغییر بسیار ناچیز می

هوای ژانویوه،   حداکثر فقط در ماه دسامبر و در مورد دمای حداقل مواه 
باشد(. بیشترین کاهش دما مربو  به دموای حوداقل   اکتبر و نوامبر می

باشود و بیشوترین   یگوراد مو  درجه سانتی 14/0در ماه ژانویه به میزان 
افزایش را در ف ل بهار و تابستان زمان بلوغ و برداشت گنودم تجربوه   

 31توا   25افشانی در متدوده دمای کند. تنش حرارتی پس از گردهمی
گوردد، اموا در   درجه به طور معنی داری موجب کواهش عملکورد موی   

د دهگراد به ندری رخ میدرجه سانتی 31شهرستان اهر افزایش دما تا 
بنابراین افزایش دما موجب تونش حرارتوی در گنودم شهرسوتان اهور      
نخواهد شد. تابش صورشیدی بیشترین افزایش را در ف ل بهار در ماه 
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کنود  باشد تجربوه موی  های اردیبهشت و صرداد میمی که معادل با ماه
آید به ایون دلیول   که این نیز برای رشد گیاه یک مزیت به حساب می

ک رولای ارتبوا  مشخ وی بوا میوزان تشعشوع       که تولید مواده صشو  
صورشیدی جذب شده دارد و میزان جذب تشعشوع صورشویدی ارتبوا     
مستقیم با میزان سطح برگ مزرعه دارد. اگر گیاه رشد پاییزه صوبی را 

ی مناسبی از رشود پوشوش گیواهی برسود در     گذرانده باشد و به اندازه
ذب کنود و بوه   توانود تشعشوع صورشویدی زیوادی را جو     رشد بهاره می

هوای  عملکرد صوبی دست یابد. بیشتر تغییرای تبخیر و تعورق در مواه  
گرم سال )ف ل بهار و تابستان( رخ داده که با نتایج حا ول از تغییور   

تعرق با عملکرد مت وول   -( تبخیر3صوانی دارد. طبق رابطه )دما هم
رابطه معکو  دارد یعنی با افزایش آن عملکورد رونود نزولوی صواهود     

اشت. بیشترین میزان تغییرای تبخیر در ماه ژوئن )صرداد و تیر( زمان د
تعورق در  -برداشت مت ول رخ داده اسوت و کمتورین میوزان تبخیور    

شوود  هوای نووامبر و دسوامبر( اسوت کوه سوبب موی       ف ل پاییز )مواه 
متدودیت مت ول از نظر دسترسی به مقودار آب ناشوی از بارنودگی    

افزایش دمای حداکثر، دمای حوداقل،  کاهش یابد. به طور کلی میزان 
، 78/3بارش، تابش صورشویدی و تبخیور و تعورق مرجوع بوه ترتیوب       

 1986-2015در وووود متوسووووط دوره  47/1و  41/0، 15/3، 47/10
 باشد. می

پس از واسونجی عملکورد بورای دوره     سازی عملکرد:ب( شبیه
وایی هوای روزانوه متغیرهوای آب و هو    پایه، عملکرد با اسوتفاده از داده 
سازی شد. برای دوره پایه متوسط عملکورد  برای دوره پایه و آتی شبیه

تن  954/0که متوسط عملکرد واقعی تن بدست آمد در  ورتی 940/0
باشد. دلیل این تفاوی آن است که آکواکراپ عملکرد را با توجه به می

کند و شامل مشکلاتی از قبیول  سازی میاطلاعای آب و هوایی شبیه
کوه  شود. این در  وورتی اسوت   های هرز نمیها و عل یماریآفای، ب

باشود. بورای   زن  گندم یکی از مشکلای تولید گندم منطقه اهور موی  
تن بدست آمد که دارای رونود افزایشوی    999/0دوره آتی نیز عملکرد 

اکسید و بارش برای دوره است. دلیل این امر افزایش رلظت کربن دی
بورای   A2اینکه رونود بوارش تتوت سوناریو     باشد. با توجه به آتی می

منطقه اهر افزایشی است و گیاهان دیم بیشترین وابستگی را به میزان 
بارش دارند افزایش عملکرد تتت این شرایط در نتیجوه تغییور اقلویم    
امری طبیعی است. البته علاوه بر بوارش افوزایش رلظوت کوربن دی     
اکسید با افزایش عمل فتوسنتز به رشد گندم که در واقع جزو گیاهوان  

3C کند که این به عوامل دیگری همچون مقودار آب  است کمک می
 و نیتروژن بستگی دارد. 

سازی عملکرد بورای دوره  پس از شبیه گیری ریسک:ج( اندازه
پایه و آتی ریسک عملکرد متاسبه گردید. بودین منظوور ابتودا توزیوع     

ی شوده  سواز داده شبیه 10000بدست آمد سپس با استفاده از عملکرد 
هوای ارزش در  کارلو مقدار ریسک بوا اسوتفاده از روش  به روش مونت

 معرض صطر و ارزش در معرض صطر شرطی بدست آمد. 

سوازی شوده   های شوبیه برای بدست آوردن توزیع عملکرد از داده
برای دوره پایه و آتی استفاده شده است. دلیل این امر در نظر گورفتن  

هووایی اسوت کوه شوامل سوایر      عملکرد فقط براسا  ریسوک آب و  
های باشد. بدین منظور با استفاده از آمارهها نمیریسک آفای و بیماری

اقودام  « دارلین -اندرسون»و « اسمیرن  -کولموگروف»، «دو -کی»
به بررسی انطباق توزیع عملکرد با توزیعای نظری مشوهور شود بورای    

ه از نزدیکتورین  استفاده شد. دو نمونو  Easy Fit 5.5افزار این کار نرم

بدست آمد نتایج حا ول   2و ویکبای 1توزیعای برای عملکرد توزیع بتا
نشوان داده   4در د در جدول  5های مذکور در سطح احتمال از آزمون
 شده است.

هوای  نتایج حا ل از مقایسه مقوادیر متاسوباتی و بترانوی آمواره    
بنی ها فرض  فر مدهد که براسا  هر یک از آزمونمذکور نشان می

ارز بودن توزیع مشاهداتی با یکی از توزیعای نظری مشهور کوه  بر هم
در اینجا توزیع بتا و ویکبای در نظر گرفته شده، رد نشده اسوت یعنوی   

باشند. مطالعای توزیع بتا و ویکبای توزیعای مناسبی برای عملکرد می

( 82بهووار و همکوواران )(، و پوویش10) 4(گووودوین4) 3نظیوور بوکوشوووا
انود در حالیکوه   را توزیع مناسبی برای عملکورد معرفوی کورده    ویکبای

( در تتقیقای صود بورای عملکورد از   6) 6( و چن و میرندا52) 5نلسون
 اند.توزیع بتا استفاده کرده
های مشاهده برای هر یک از عملکرد 10000پس از تعیین توزیع 

ارزش در  سازی شد ودو دوره با استفاده از توزیعای بتا و ویکبای شبیه
معرض صطر و ارزش در معرض صطر شرطی به  وری انتراف آن از 

متاسبه شد که نتایج حا ل  @Risk7افزار میانگین با استفاده از نرم
نشوان داده شوده    5در د در جودول   10و  5، 1در سه سطح احتمال 

 است.
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بینی شده برای دوره آتی میانگین ماهانه بارش، دمای حداقل و حداکثر، تابش خورشیدی و تبخیر و تعرق پیشمیزان و روند تغییرات  -3دول ج

 (1986-2015( در مقایسه با دوره پایه )2045-2016)

Table 3- Trend and average of the monthly variation predicted precipitation, minimum and maximum temperature, solar 

radiation and evapotranspiration for the future period (2016-2045) compared to the basic period (2011-2015) 
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 روند تغییرای
Variation trend 

 افزایشی
Increasin

g 

 افزایشی
Increasin

g 

 افزایشی
Increasin

g 

 افزایشی
Increasin

g 

 افزایشی
Increasin

g 

 افزایشی
Increasin

g 

 افزایشی
Increasin

g 

 افزایشی
Increasin

g 

 افزایشی
Increasin

g 

 افزایشی
Increasin

g 

 کاهشی
Decreasin

g 

 کاهشی
Decreasin

g 

 افزایشی
increase

d 

 های تتقیقمأصذ: یافته
Source: Research findings 

 

در  CVaRو  VaRمقدار ریسک در هر دو موورد   5طبق جدول 
یابد که این مسئله طبیعی است سطوح احتماغتی مختل  کاهش می

یابد کوانتیل تابع به سمت چون هر چه سطوح احتماغتی افزایش می
شود. کند و اصتلاف آن از میانگین کمتر میمیانگین توزیع حرکت می

در سطوح احتماغتی صاص بیشتر است چون  VaRاز  CVaRمقادیر 
CVaR یانهوای متتمول اسوت در  وورتی کوه      میانگینی از زVaR 

شوود حالوت   گیرد کوه سوبب موی   بیشترین زیان ممکن را در نظر می
هوای آتوی و   شود. در مقایسوه دوره بیشتر  CVaRانتراف ازمیانگین 

های موورد نظور   پایه زمانی در سطوح احتماغتی صاص مقادیر سنجه
زان عملکورد  در دوره آتی کمتر از دوره پایه است به این دلیل که میو 

در دوره آتی نسبت به دوره پایه افزایش یافته است. در واقوع زموانی   
سولیر و   که ارزش در معرض صطر آب و هوا براسا  مطالعه پوریتین 

( حالت انتراف از میانگین ارزش در معورض صطور در   30) 1همکاران
نظر گرفته شود، در دوره آتی در مقایسه با دوره پایه ریسک عملکورد  

یابد. ایون موضووص از تغییور متغیرهوای     آب و هوا کاهش می ناشی از

                                                           
1- Prettenthaler  

تعوورق و رلظووت دی  -بووارش، دمووای حووداقل و حووداکثر، تبخیوور  
شود. در مورد توزیع بتا مقادیر تغییر در سوطوح  اکسیدکربن ناشی می

تون در   61/0و  83/0، 139/0به ترتیوب برابور    10و  5، 1احتماغتی 
ر د متوسط عملکرد واقعوی  د 39/6و  7/8، 57/14هکتار )که معادل

باشد، این در  ورتی اسوت کوه بورای توزیوع     در دوره پایه است( می
تن  31/0و  81/0، 297/0ویکبای کاهش ریسک در دوره آتی معادل 

در د متوسوط عملکورد    24/3و  49/8، 13/31در هکتار )که برابر با 
سا  یابد. براواقعی در دوره پایه است( است. در توزیع بتا کاهش می

سنجه ارزش در معرض صطر شرطی نیوز مقودار کواهش ریسوک در     
در ود بوه    10و  5، 1دوره آتی برای توزیع بتا در سطوح احتمواغتی  

، 56/16تون در هکتوار )معوادل     93/0و  115/0، 158/0ترتیب برابر 
در د متوسط عملکرد واقعوی در دوره پایوه( بووده و     74/9و  05/12

)معوادل   77/0و  148/0، 403/0ی معادل این ارقام برای توزیع ویکبا
باشود. نتوایج   در د عملکرد واقعی است( می 07/8و  51/15، 24/42

حاکی از آن است که میزان ریسک بدست آموده وابسوته بوه توزیوع     
تواند براسوا  توزیوع   احتماغتی مورد نظر برای عملکرد است که می
 در نظر گرفته شده ارقام متفاوتی را شامل شود. 
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 بررسی انطباق توزیعات نظری با توزیع تجربی عملکرد برای دو دوره پایه و آتی -4جدول 

Table (4) Investigation of goodness of theoretical distributions fit to yield empirical distribution for basic and future 

periods 

 توزیع
Distribution 

 آزمون

Test 

 توزیع عملکرد در دوره پایه
Yield distribution for basic 

period 

 توزیع عملکرد در دوره آتی
Yield distribution for future 

period 

B بتا
et

a
 

 دو-کی
Chi-Squared 

 آماره
Statistic 

0.91 0.35 

p-value 0.63 0.94 
 (05.0مقدار بترانی )

 
5.99 7.81 

 اسمیرن -کولموگروف
Kolmogorov-

Smirnov 

 آماره
Statistic 

0.14 0.09 

p-value 0.55 0.92 
 (05.0مقدار بترانی )

  (05.0)Critical 

value 
0.24 0.24 

 دارلین -اندرسون
Anderson-

Darling 

 آماره
Statistic 

0.65 0.41 

p-value - - 

 (05.0مقدار بترانی )
  (05.0)Critical 

value 

2.5 2.5 

ی
کبا
وی

 W
ak

eb
y

 

 دو-کی
Chi-Squared 

 آماره
Statistic 

1.36 0.55 

p-value 0.71 0.90 
 (05.0مقدار بترانی )

  (05.0)Critical 

value 

7.81 7.81 

 اسمیرن -کولموگروف
Kolmogorov-

Smirnov 

 آماره
Statistic 

0.072 0.062 

p-value 0.99 0.99 
 (05.0مقدار بترانی )

  (05.0)Critical value 
0.24 0.24 

 دارلین -اندرسون
Anderson-

Darling 

 آماره
Statistic 

0.17 0.13 

p-value - - 

 (05.0مقدار بترانی )
  (05.0)Critical 

value 

2.5 2.5 

 های تتقیقمأصذ: یافته
Source: Research findings 

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

ثیر بوه  أیک از متغیرهای آب و هوایی مد نظر در این مطالعه تهر 
گوذاری آنهوا متفواوی    سزایی در عملکرد دارند که جهت و میزان تاثیر

است به طوری که در این مطالعوه رونود بوارش و دماهوای حوداقل و      
تعورق افزایشوی بدسوت آمود کوه       حداکثر تابش صورشیدی و تبخیر و

گذاری آن متفاوی است. ثیرأو جهت تهای مختلفت میزان براسا  ماه
بیشترین میزان تغییر بارش در ماه مهر وآبان همزمان با ف ل کاشوت  
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های پاییزه بیشترین تأثیر را روی عملکرد گندم  وری گرفت. بارندگی
تورین ارتبوا  عملکورد دانوه گنودم بوا       دانه گندم دیم دارند زیرا قووی 

زنوی را شوامل   ه جوانوه های ماه مهر و آبان اسوت کوه مرحلو   بارندگی
زنود و  شود، هر چقدر میزان بارش بیشتر باشد بذر زودتر جوانه موی می

شود مت ول مراحل رشد صود را به صوبی طی کند تا بتواند باعث می
به عملکرد قابل قبولی دست یابود. همچنوین ذصیوره و انباشوت موواد      

د و بوه  های گیاهی در زمان رشد پاییزه اتفاق موی افتو  رذایی در بافت
 یابد، در زمان حاکمیت سرما، باعث رلیظ شدن شیرهمرور افزایش می

شوود،  گیاهی و نهایتا  مقاومت گیاه در مقابل انجماد و سورمازدگی موی  
های ریشه در مرحله رشد پاییزه شوروص  توسعه و گسترش و رشد بافت

و توان جوذب آب بیشوتر شوده و در نهایوت مقاوموت غزم را مقابول       
 (. 29کند )شکی کسب میهای صتنش

 
 های ریسک در سطوح احتمالاتی مختلف برای متغیر عملکرد گندم دیم اهرسنجه -5جدول 

Table 5- Risk Metrics in different probability levels for Ahar rainfed wheat variable 

 توزیع
Distribution 

 عملکرد
Yield 

 سطوح احتمال
Probability levels 

VaR به صورت انحراف از میانگین 
VaR as a deviation from the mean 

CVaR به صورت انحراف از میانگین 
CVaR as a deviation from the mean 

B بتا
et

a
 

 دوره پایه
Basic period 

 0.407 0.346 در د 1
 0.292 0.214 در د 5
 0.238 0.158 در د 10

 دوره آتی
Future period 

 0.249 0.207 در د 1
 0.177 0.131 در د 5
 0.145 0.97 در د 10

 میزان تغییر عملکرد
Yield Variation amount 

 0.158- 0.139- در د 1
 0.115- 0.83- در د 5
 0.93- 0.61- در د 10

ی
کبا
وی

 W
ak

eb
y

 

 
 دوره پایه

Basic period 
 

 0.760 0.662 در د 1
 0.402 0.326 در د 5

 0.259 0.108 در د 10

 
 دوره آتی

Future period 
 

 0.357 0.325 در د 1
 0.254 0.245 در د 5

 0.182 0.77 در د 10

 میزان تغییر عملکرد
Yield 

Variation  

amount 

 0.403- 0.297- در د 1
 0.148- 0.81- در د 5

 0.77- 0.31- در د 10

 های تتقیقیافتهمأصذ: 
Source: Research findings 

 
های سال افزایشی اسوت و  دماهای حداقل و حداکثر در بیشتر ماه

کنود، توابش   بیشترین تغییر را در ف ول بهوار و تابسوتان تجربوه موی     
کنود کوه   صورشیدی هم بیشترین افزایش در ف ول بهوار تجربوه موی    

آیند بوه ایون   سه مورد برای رشد گیاه مزیت به حساب میافزایش هر 
باشد افوزایش  دلیل که منطقه اهر جز مناطق کوهستانی و سردسیر می

دهود.  دما موجب تنش حرارتی گیاه نشده بلکه رشد گیاه را افزایش می
افزایش تشعشع صورشیدی نیز باعث افزایش سطح تغذیه گیاه شوده و  

. تنها عاملی که توأثیر منفوی بور افوزایش     در رشد آن تاثیر مثبتی دارد
عملکرد دارد افزایش قدری تبخیر جو ناشی از افزایش دموا اسوت کوه    

شود میزان آب در دستر  گیاه کاهش یافته و روی عملکرد سبب می

اکسید  ثیر منفی بگذارد. از طرفی دیگر افزایش رلظت گاز کربن دیأت
ثیر مثبوت دارد.  أعملکرد تنیز باعث افزایش فتوسنتز گیاه شده و روی 

بنابراین براسا  آنچه که گفته شد عملکرد مت ول در اثر تغییر اقلیم 
دارای روند افزایشوی اسوت    A2تتت سناریو انتشار  HadCM3مدل 

که براسا  آن ریسک عملکرد در اثر تغییر اقلیم کاهش یافت کوه بوا   
آب و  توجه به جهت تغییرای و میزان تغییرای هور یوک از متغیرهوای   

هوایی که در باغ ذکر شد قابل انتظار است. با توجه به مطالب موذکور  
ترین عواملی کوه باعوث افوزایش ریسوک عملکورد      چون یکی از مهم

شود افزایش تبخیر از سطح صاک است کوه بورای کواهش تبخیور     می
هوای  های م ونوعی مثول پشوم شیشوه و غیوه     پوشاستفاده از صاک
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بورگ تو ویه   بیعی مانند کلوش و غش های طپوشپلاستیکی و صاک
شود. همچنین در کاهش ریسوک عملکورد تغییور اقلویم اقودامای      می

مدیریتی مزرعه بسیار مهم است که یکی از این اقدامای مؤثر تنظویم  
تاریک کاشت براسا  بارندگی مؤثر است که براسا  نتایج مطالعه در 

کاهش صواهد  ورتی که گیاه رشد پاییزه را به صوبی طی کند ریسک 
شوود بوا کاشوت بوه موقوع از      یافت، از این رو به کشاورزان تو یه می

 کوتاه شدن دوره رشد و کاهش عملکرد ناشی از آن جلوگیری کنند. 
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 چکیده

توانند باشد. کشاورزان میشان اثرگذار است، نحوه فروش تولیدات در بازار میهای تولیدکنندگان که به شدت بر بازده اقتصادی فعالیتیکی از تصمیم
های فروش بررن  توسرک کشراورزان    عه بررسی عوامل مؤثر بر انتخاب شیوهفروش برسانند. هدف از این مطالهای مختلفی بهمحصولات خود را به شیوه

آوری گردید. روش مورد مطالعره برا توجره بره آزمرون      برنجکار جمع 149های تحقیق از طریق تکمیل پرسشنامه در بین باشد. دادهشهرستان جویبار می
که سطح اول حالت محصول فروخته شده )برن  یرا شرالیو و سرطح دو     ای انتخاب شد. مدل طراحی شده دو سطحی است هاسمن مدل لاجیت آشیانه

گیرری سرطح اول   باشد. نتای  تخمین نشان داد که متغیرهای درصد نقد بودن، قیمت فروش و شیوه فروش غالب در منطقه در تصرمیم گزینه فروش می
ثر؛ ؤثیر متغیرهرای مر  أنتای  نشان داد احتمال تغییر رفتار فرروش تحرت تر    گذارند.ثیر میأثرند. متغیرهای سن، اندازه و زمان فروش در انتخاب گزینه تؤم

انتخراب   وابسته به شیوه فعلی فروش دارد. افراد در انتخاب حالت محصول در هنگا  فروش منفعل بوده اما در انتخاب گزینه فروش فعالند. همچنرین در 
شود که برای طراحری کانرال جدیرد بازاریرابی، ابزارهرای      نتای  حاصله پیشنهاد می ثیر را داشت. بر اساسحصول فروخته شده، قیمت بیشترین تأحالت م

 کید بر پذیرش و مشارکت حداکثری مورد توجه قرار گیرد.أهای موجود و تاعتباری، میزان سازگاری با شیوه

 
 اییانهآشبازاریابی، برن ، جویبار، شیوه فروش، لاجیت  ی کلیدی:هاواژه

 

  1  مقدمه

ین مراده غرذایی محسروب    ترر مهرم ان پس از گند ، بررن   در ایر
، کننردگان مصررف رغم اهمیت برن  در سبد غرذایی  یعل و.3) شودمی

تولید این محصول، با مشکلات زیرادی در مراحرل مختلرو تولیرد ترا      
که بخشرری از آن مربوط به سرراختار تولید بازاریابی آن مواجه است، 

از تولید تررا تبدیل نمرودن آن  و بخش دیگررر مربوط به مراحل پس 
یکری از مشرکلات پرس از تولیرد      .و17) باشرررد به برن  سررفید مری 

مربوط به نحوه و زمان فروش محصول است. کشاورزان به  کارانبرن 
، منابع مالی پرایین،  ونقلحملدلیل نداشتن امکانات کافی انبارداری و 

 درآگاهی کرافی  ریسک گریزی، نداشتن اطلاعات قیمتی بازار و عد  
ی مختلرو،  هرا روشینه نحوه کسب منفعت از فروش محصول بره  زم

مجبور به فروش آن بلافاصله بعد از تولید به کسرانی نییرر دلالان و   
و. انتخاب شیوه فروش علاوه بر میزان منافع، برر  6) شوندیم هاواسطه
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ی فروش و هاکانالبر انتخاب  مؤثری عوامل در این راستا، شناسای
توانرد در افرزایش   یمر هرای کشراورزان   یژگیوارائه راهکار با توجه به 

برر   مؤثرینه شناسایی عوامل زم درواقع شود.  مؤثرمنافع تولیدکنندگان 
انتخاب کانال فروش مطالعات مختلفی در ایران و جهان صورت گرفته 

 سیسرتم  بررسری  در ،و1375) اوریانمج و نژاد موسیاست. برای مثال 
 نره  از بیش که دادند نشان لاجیت مدل از استفاده با مرکبات بازاریابی

 اسراس  بر. دارد وجود منطقه این در مختلو شیوه چهار با توزیع کانال
 طریرق  از فرروش  و مسرتقیم  هرای روش شدهمحاسبه بازاریابی حاشیه
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هرر یرک از اعضرای کانرال بره طرور جداگانره در پری بره        شده است

حداکثر رساندن منافع خود هستند، حتی اگر این منافع برای کل کانال 
 حراکی از و 1386) اردسرتانی و همکراران  نترای    .توزیع زیان آور باشد

درصرد   15تنهرا   کهیبوده است درحال پرتقالها در واسطهبالای هم س
مجاوریران و  . صرورت مسرتقیم بره فرروش رسریده اسرت      محصول به
ای بره  آشیانه لاجیت مدل و، در مطالعه خود با استفاده1392همکاران )
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 تولیدکننردگان  برین  در فرروش  کانرال  انتخاب بر مؤثر بررسی عوامل
 فاصله متغیرهای که داد نشان برآورد د. نتای مازندران پرداختن مرکبات

 هرای هزینره  فرروش،  زمران  باغردار،  تجربره  شهر، تریننزدیک از باغ
 مرؤثر  عوامل از منطقه در غالب فروش شیوه و محصول نوع بازاریابی،

 از کردا   هر تأثیر. باشدمی تولیدکنندگان بین در توزیع کانال انتقال بر
 وجرود، برااین  اسرت ولری   متفاوت فروش کانال هر در مزبور متغیرهای
  . دارند بیشتری اهمیت محصول نوع و فروش زمان متغیرهای

در  براغی  محصرولات  فروش بازاریابی بررسی بهو 2004) مارتین 
مطالعه جهرت بررسری عوامرل     این در .استان آلمریای اسپانیا پرداخت

 تفادهاسر  لاجیت مدل توزیع محصولات باغی از کانال انتخاب مؤثر بر
 خرانوار  گریزی، اندازه ریسک سن، نتای  نشان داد که فاکتورهای .شد
داری بر انتخاب کانال بازاریابی دارند. همچنین زمین اثر معنی اندازه و

 بازاریرابی  کانرال  تررین مهرم  کره  اسرت  آن از حاکی بررسی این نتای 
برورا و همکراران    .اسرت  حراج سیستم ایالت، این در باغی محصولات

و با بکار گیری الگوی لاجیت به بررسی اثر عوامل اقتصرادی و  2007)
پا کنیا به ایرن  اجتماعی بر انتخاب کانال فروش در بین دامداران خرده

نتیجه رسیدند که میزان تولیرد شریر، خردمات اعتبراری در دسرترس،      
هرای لبنری و ارتفاعرات    اطلاعات تعاونی استفاده از نیروی کار دائمی،

داری دارنرد. در  نتخاب کانال فروش شیر اثر مثبت و معنری تر بر اپایین
بر انتخراب   مؤثرو، به تعیین عوامل 2009ای دیگر، نکواسیبوه )مطالعه

اوگاندا با اسرتفاده   کروهوراکشاورز در  234کانال بازاریابی شیر توسک 
از الگوهای پروبیت و توبیت پرداخت. نتای  الگوی پروبیرت نشران داد   

خت شیر، قیمت بازاریابی شیر و منبع اطلاعات برازار اثرر   که دوره پردا
کره  یدرحرال یردارند. شداری روی انتخاب کانال بازاریابی یمعنمثبت و 

داری یمعنی شیر رابطه منفی و آورجمعاندازه خانوار و فاصله تا مرکز 
یردارند. نتای  مدل توبیت نیز نشان شی بازاریابی هاکانالروی انتخاب 

متغیرهای اندازه خانوار، حجم تولید شیر، اطلاعات بازار، قیمت داد که، 
داری برر  یر معنری تأثفروش شیر و مسافت مزرعه تا مرکز فروش شیر 

 عوامرل  آزمرون  برا و 2010) انتخاب کانرال بازاریرابی داشرتند. مرزیس    
 حمرل، میرزان   قیمرت، هزینره   تنها در مدل لاجیت نشان داد، مختلو

 توسرک  فروش شیوه انتخاب بر تولید کانیزهم درجه وو تولید)موجودی 
 درو 2011) پراسرا  و پایکوسوال .دارد دارمعنی اثر زامبیا کشور باغداران
فرروش   شریوه  انتخراب  برر  مرؤثر  عوامرل  شناسرایی  بررای  ایمطالعه

ها با آزمون عوامل مختلو نشان دادند که، عواملی ماننرد  پرداختند. آن
 وصرریات تولیدکننررده،خص و محصررول هررایویژگرری حمررل، هزینرره
و، برا  2013ماسوکو ) .باشندمی عامل انتخاب شیوه فروش ترینکلیدی

در نیر گرفتن عواملی مانند ویژگی جمعیت شرناختی، میرزان دانرش،    
مسافت و میزان تولید کشاورزان سویسی و با استفاده از مدل لاجیرت  

گری  چندگانه به این نتیجه رسید که، از بین همه عوامل ذکرشرده، ویژ 
تری در انتخاب کانال فروش جمعیت شناختی کشاورزان نقش برجسته

برا   و2014ای دیگر، بندک و همکراران ) محصول خود دارد. در مطالعه

برر   مرؤثر روش ناپارامتریک و مدل انتخاب گسسته، به بررسی عوامل 
تصمیم کشاورزان در انتخاب کانال بازاریابی محصرولات ارگانیرک در   

د. نتای  این مطالعه نشان داد که، ویژگی کشاورزان مجارستان پرداختن
گیری و تحصیلات بر انتخاب کانال مثل نگرش کشاورز، زمان تصمیم

یرگذار بوده است. موکیاما تأثفروش محصولات ارگانیک در این کشور 
بر انتخاب کانال بازاریرابی   مؤثرو، به بررسی عوامل 2014و همکاران )

فاده از روش لاجیرت چندگانره در تایلنرد    کار برا اسرت  کشاورزان سبزی
پرداختند. نتای  نشان داد که جنسریت، درآمرد، تجربره، انردازه زمرین      

داری برر انتخراب   یمعنر یر تأثکشاورزی، نوع خاک و نوع کود مصرفی 
و، در 2015عمرران صریدیقی )  کانال فروش این محصول داشته است. 

نتخاب کانرال بازاریرابی   مطالعه خود به تعیین و برآورد عوامل مؤثر بر ا
میوه و سبزیجات پاکستان با استفاده از روش تکنیک کمی و کیفری و  

نشان داد عوامل تجربه، سن، تحصریلات و قیمرت برر     تحلیل متقارن
 اند.انتخاب کانال فروش تأثیرگذار بوده

نشان داد که عواملی نییر ترکیب  شده انجا ی هاپژوهشبررسی 
هرای محصرول، زمران فرروش، نروع      یژگری وها، هزینه حمرل،  ینههز

محصول، سن، تحصیلات و بسیاری از عوامل دیگر در انتخاب شریوه  
انتخراب نحروه    آنجاکه ازیدکننده نقش مهمی دارند. تولفروش توسک 

یدکنندگان کشاورزی است، بنابراین برای بهبرود  تولفروش از اختیارات 
اسرتفاده کررد،   توان از قوانین به صورت دسرتوری  ینموضعیت موجود 

و کنترل آن بره ایرن هردف رسرید.      مؤثربلکه باید با شناسایی عوامل 
ی هرراروشین ترررعمرردههررا نشرران داد کرره، همچنررین نتررای  بررسرری

بر انتخراب کانرال توزیرع شرامل      مؤثربرای تعیین عوامل  مورداستفاده
ی ادومرحلره لاجیت معمولی، لاجیت چندگانه، پروبیت، توبیرت، مردل   

های آماری و تحلیل متقارن بوده اسرت. ایرن در حرالی    لیتحلهکمن، 
است که به نیر می رسد کشراورزان ابتردا در مرورد شرکل محصرول      
عرضه شده بین شالی و برن  سفید شده تصمیم گیری کرده و سرپس  

گیری می کنند. در نیرر نگررفتن   در مورد زمان و کانال توزیع تصمیم
شی از استقلال گزینه هرا  این موضوع در آمار ریاضی موجب تورش نا

می شود. بنحوی که امکان متفاوت بودن متغیرهرای سرطح    1نامرتبک
اول و دو  تصمیم گیری نادیده گرفته شرود. در ایرن مطالعره پرس از     

اییو آزمون مربوطه تورش فوق با انتخاب لاجیت چند سطحی )آشیانه
 برطرف می شود. 

 

 هامواد و روش

زی، تعداد برنجکاران شهرستان بر اساس آخرین سرشماری کشاور
باشد. برا اسرتفاده از پریش    بردار میجویبار کمی بیشتر از ده هزار بهره

آزمون در مورد پراکنش شیوه فروش و قرارداده آن در فرمول کوکران 

                                                           
1- independence of irrelevant alternatives (IIA) 



 157    ...کنندبرنجکاران تحت تاثیر چه عواملی شیوه فروش خود را انتخاب می

عردد   149درصرد   95تعداد پرسشنامه مورد نیراز برا سرطح اطمینران     
رفرت و از افرراد   گیری به صورت تصادفی انجا  گاستخراج شد. نمونه

های فردی )مثرل سرن،   گیری شده اطلاعات مربوط به مشخصهنمونه
های تولید )اندازه مزرعه، نوع برن ، فاصله تحصیلات، تجربهو مشخصه

های فروش ) نحوه و زمان فرروش  زمین تا جاده و تا شهرو و مشخصه
قیمت فروشو مرورد پرسشرگری قررار گرفرت. برر اسراس اطلاعرات        

های مختلرو فرروش در منطقره    آزمون، گزینهاز پیش آوری شدهجمع
 عبارتند از:

 -4برن  به دلال  -3در سر مزرعه -2قبل از رسیدن محصول -1
فررروش برررن  برره -6فررروش شررالی برره شرررکت -5دلال  بررهی شررال

 -9شرالی بره تجرار     -8 فرروش خررده فروش برن  به -7 فروشعمده
 . کنندهمصرفبرن  به  صورتبهفروش 

گزینره فروق، گزینره فرروش بره       9آوری اطلاعات از عپس از جم
شرکت و فروش قبل از رسیدن محصول بره دلیرل عرد  مشراهده در     
نمونه حذف گردید. گزینه های فروش برن  به خرده فروش و مصرف 
کننده بدلیل حجم کم ادغا  و بصورت گزینه فروش برن  بره مصررف   

در انبرار هرم   کننده تبدیل شد. و فروش شالی پس از گذشرت مردتی   
معادل فروش شالی به تجار در نیر گرفته شد. در نهایت شریوه هرای   

سراختار الگرو بره     (IIA)گزینه رسید. پرس از رد فرضریه    5فروش به 
 شکل زیر درآمد:

 

 
 انکاربرنجگیری شیوه فروش توسط ساختار تصمیم -1 شکل

Figure 1- Structure of decision-making method of sell by rice growers 
 

های انتخاب چندگانه نییر لاجیت چندگانره  مهمترین ضعو مدل
این است که باید انتخاب بین دو گزینه به گزینه سو  ارتباطی نداشته 

نبایرد تحرت    2Xو  1Xهای باشد. برای مثال نسبت شانس بین گزینه
 قرار گیرد. 3Xثیر وضعیت گزینه أت

                           و1)

و برا مثرال معرروف    1974این موضوع اولین بار توسک مک فادن )
 اتوبوس قرمز و اتوبوس آبی مطرح شد. 

و بره  7از ازمرون هاسرمن مرک فرادن )     IIAبرای آزمون فرر   
ها واقعا مستقل شود: اگر مجموعه ایی از گزینهصورت زیر استفاده می

های داری بر شانس انتخاب گزینهمعنیثیر أباشند نباید با حذف یکی ت
شود، باقیمانده داشته باشد. بنابر این آزمون بر پایه دو تخمین انجا  می

هرا؛  ها و تخمین بر اساس بخشی از گزینره تخمین با وجود همه گزینه
 شود.  سپس اماره زیر محاسبه می

                                و 2)

باشند. آماره فوق دارای ای دو تخمین میپارامتره bو  aکه در آن 
هرای  صحت استقلال گزینه oHتوزیع کای دو است. از آنجاکه فر  

نامرتبک است رد فرضیه نشانگر لزو  استفاده از الگوهایی مانند لاجیت 
ایریو بروده و در صرورت پرذیرش فرر  مزبرور       چند سطحی )آشیانه

 الگوهایی مانند لاجیت چندگانه صحیح است.
 هرا رگرروه یزبره   هرا نره یگزی بنرد گروهی، اانهیآشدل لاجیت در م

فرر  واریرانس    هرا رگروهیزی است که درون هر یک از این اگونهبه
ی هرا نره یگزهمسانی رعایرت و درون هرر زیرگرروه فرر  اسرتقلال      

هرا،  و ایرن در حرالی اسرت کره برین آشریانه       شرود یمر نامرتبک حفظ 

 محصول
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 شالی
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 برن 
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Broker 

 

 تجار
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 فروش عمده
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 متفاوت خواهند بود.  هاانسیوار
نقد مک فادن، مدل لاجیت چند سطحی از تعمیم لاجیرت   پس از

چندگانه بدست آمد. در یک لاجیت دو سطحی )الگوی مورد اسرتفاده  
 Kو که بره  j=1,2, . . .,Jگزینه وجود دارد ) jاین تحقیقو فر  کنید 

. همچنررین فررر  شررود  1N ،2N . . . . ،kNشررود.  آشرریانه تقسرریم مرری
 jشررد. اگررر گزینرره  گزینرره انتخرراب با  

باشد، احتمال اینکه گزینه مزبور انتخراب شرود را مری     kNعنصری از 
 توان به حاصل ضرب دو احتمال زیر تجزیه کرد:

و3)       
سرپس یکری از    Kبه این ترتیب تصمیم گیرندگان ابتردا آشریانه   

 j کنند. مطلوبیت انتخابرا انتخاب می  Kهای موجود در آشیانه گزینه
 شود به صورت زیر حاصل می

                       و             4) 

 X بردار متغیرهای اجتماعی اقتصادی، وZ   هرای  برردار مشخصره
جز تصادفی و غیر قابل مشاهده الگو است که اگر از  باشد. گزینه می

تبعیرت کنرد بخرش دو  احتمرال در      1توزیع مقدار حدی تعمیم یافتره 
صورت زیر قابل محاسبه است:    و به1رابطه )

                              و 5) 

بخش قطعی مطلوبیت اسرت.  که در آن

 همچنین    

                                 و     6) 

IV     به صرورت مقردار فراگیرر   

ی پایره، ثابرت و   انهیآشبرای  ،شود. در برآورد شاخص محاسبه می
. شرود یمر برابر یک در نیر گرفته و مقدار آن برای آشیانه دو  برآورد 

کره   دهرد یمر شرود نشران    ترر کیر نزدقدر به یرک  هرچاین شاخص 
در آشیانه دو  درجه جانشینی بالایی نسربت بره    قرارگرفتهی هانهیگز

از  اخص نبرودن اخرتلاف شر    داریمعنآشیانه اول برخوردار است و 
ی برین مردل لاجیرت    داریمعنر کره تفراوت    دهرد یمعدد یک نشان 

جیرت  لای و مردل لاجیرت شررطی وجرود نردارد. برر اسراس        اانهیآش
بررسری   منیرور بره در مردل   شدهگرفتهای فوق متغیرهای بکار آشیانه
 باشد.زیر می صورتبهبر انتخاب کانال فروش  مؤثرعوامل 

 

  و بحث نتايج

آورده شرده   2ی  آمار توصیفی متغیرهای مورد نیرر در جردول   نتا
است. بر این اساس اغلب کشاورزان در رده میان سال و سرالمند قررار   

سال بروده و   50دارند به نحوی که میانگین سن کشاورزان نزدیک به 
                                                           
1- generalized exterme value (GEV) 

سال نیز مشاهده شده است. یکی از مشرکلات   78برن  کارانی با سن 
کشاورزان است. معمولا افراد مسرن کمترر   بخش تولید بالا بودن سن 

باشرند. مسرلما در ایرن سراختار ورود     گرا میآور بوده و بیشتر سنتنوع
تکنولوژی جدید با مقاومت تولید کنندگان همراه است. متناسب با سن 

باشرد. غالرب   کشاورزان، تجربره آنهرا از فعالیرت کشراورزی نیرز مری      
سال فعالیرت   20ک بیش از کشاورزان افراد مجرب بوده که بطور متوس

های تولید خود را نه از طریرق  کشاورزی دارند. این افراد عمدتا مهارت
 اند. دوره آموزشی بلکه از طریق تجربه کسب کرده

با توجه به اراضی کوچک و درآمد ناچیز آن، بسیاری از کشاورزان 
در اند. فعالیت اقتصادی و منابع درآمدی غیر از فعالیت کشاورزی داشته

درصرد کشراورزان    13آوری شده از نمونه، تنها کمتر از اطلاعات جمع
درآمد آنها از فعالیت کشاورزی بوده و مرابقی افرراد از منرابع درآمردی     

اند. با این وجود حتی در افراد اخیرر نیرز درآمرد    مند بودهدیگر نیز بهره
د باشد. میانگین درآمد غیرکشاورزی افررا اصلی، فعالیت برنجکاری می

 40میلیرون تومران و حرداکثر     8/7مصاحبه شده در طول سال حردود  
 میلیون تومان در سال اظهار شد.

آوری شد، عملکررد  یکی دیگر از متغیرهایی که اطلاعات آن جمع
شلتوک بود. عملکرد شلتوک در هر هکتار وابسته به نروع رقرم بررن ،    

محدوده  حاصلخیزی زمین و مدیریت کشاورز بستگی دارد. با توجه به
توان اراضی را همگن در نیر گرفت، با فر  منطقه مورد مطالعه، می

یکسانی حاصلخیزی، عملکرد وابسته به مدیریت کشاورز و نروع رقرم   
ترن   4باشد. به طرور متوسرک هرر هکترار حردود      برن  کاشته شده می

 تن متغیر بود. 5/7تا  2شلتوک برداشت شد که دامنه آن بین 
ه قیمت فروش، از آنجایی که فروش توسرک  برای بررسی و مقایس

کشاورز هم به صورت شلتوک و هم به صورت برن  معمرول اسرت در   

به این ترتیب که کشاورزانی  2معادل برن  محاسبه گردید 3و  2جدول 
که محصول خود را بصورت شلتوک فروختند با توجه به ضریب تبدیل 

دیرد. قیمرت بررن     شلتوک به برن ، قیمت هر کیلوگر  برن  برآورد گر
وابسته به عوامل مختلفی مثل رقم برن ، زمان فروش، مکان فروش و 
شیوه فروش دارد. با توجه به وجرود تمرا  ایرن عوامرل در دوره مرورد      

تومان محصول خود را  6000مطالعه، کشاورزان بطور متوسک با قیمت 
 بفروش رساندند. 

ط بره انردازه   در بین متغیرهای فوق بیشترین ضریب تغییرات مربو
انردازه زمرین کشراورزی     2زمین بوده است. به بیان دیگرر در جردول   

ترین متغیرر مربروط بره    باشد. در مقابل همگنترین متغیر میناهمگن
درصرد   14قیمت فروش برن  است و ضریب تغییرات در مورد آن تنها 

است. وجود رقم مشابه، زمان و مکان نسبتا مشابه موجب تفاوت ناچیز 
 باشد.مت فروش برن  توسک کشاورزان میدر قی

                                                           
کیلو برن  در نیر گرفته شد لذا قیمت شالی با تقسریم   58/0هر کیلو برن  معادل  -2

 بر این ضریب تعدیل شد.
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 واردشده در مدل یرهایمتغ -1 جدول

Table 1- Variables entered in the model 

 متغیر

Variables 

 گیریواحد اندازه

Measurement unit 

 )متغیر وابستهو شیوه فروش کشاورز

Farmer Sales method (Dependent Var.) 

 برن  به مصرف کنندهو-5برن  به دلال-4فروشبرن  به عمده-3لی به تجارشا -2شالی به دلال-1مجازی )
Virtual (1-paddy - Broker 2-paddy - Business 3-Rice- Wholesaler 4-Rice-Broker 5-Rice-

Consumer) 

 شیوه فروش غالب 

Dominant selling method 

 صورتودر غیر این 0اگر فروش کشاورز منطبق بر فروش غالب روستا باشد  1مجازی )

Virtual (1: If the farmer's sale is same the village's dominant sales method, 0: 

otherwise) 
 قیمت فروش هر کیلو  برن 

Sell price of rice per Kg 

 وریال10کمی )

Quantities (10 Rials) 
 درصد غیر نقدی

Percentage of liquidity 

 کل فروش افراد برای هر گزینه سهم فروش غیر نقدی از

Non-cash sales share of total person sales for each option 

 سن کشاورز  

Farmer age 

 کمی )سالو

Quantities (year) 
 زمان فروش

Sell time 

 طبقه ایی )دو کدی ماه+دههو

Classification (Two codes: month + decade) 
 اندازه زمین کشاورزی

Farmland size 

 کمی)هکتارو

Quantities (Hectares) 

 
 آوری شده در نمونههای توصیفی اطلاعات جمعبرخی از آماره -2جدول 

Table2- Some descriptive statistics of information collected in the sample 

 دامنه تغییرات

Variation range 

 حداکثر

Max 

 حداقل

Min 

 ضريب تغییرات

CV 

 سواريان

Variance 

 میانگین

Mean 

 متغیر

Variables 

53 78 25 0.27 166 47.7 
 )سالوسن کشاورز

Farmer age 

58 60 2 0.59 190 23 
 )سالوتجربه کشاورزی

Agriculture experience 

40000 40000 0 0.75 3378 7774 
 درآمد غیرکشاورزی به هزار تومان

Nonagricultural income 

7.8 8 0.2 0.86 1.58 1.5 
 )هکتارواندازه زمین

Land size 

5625 7500 1875 0.16 370612 3923 
 وکیلوگر  در هکتار)عملکرد شلتوک 

Paddy performance (Kg/Hac) 

3250 7000 3750 0.14 667179 6000 
 وتومان )قیمت فروش هر کیلوگر  برن  

Sell price of rice per Kg (10Rials) 

15.5 18 2.5 0.38 13.2 9.5 
 )کیلومتروفاصله مزرعه تا جویبار

Farm Distance to Joubar 
 های تحقیقخذ: یافتهمأ

Source: Research findings 
 

میانگین برخی از متغیرها بره تفکیرک شریوه فرروش      3در جدول 
دهد که، اندازه زمین برنجکرارانی  ارائه شده است. این جدول نشان می

، استکننده برن  به مصرف صورت فروشها بهکه فروش محصول آن
هرا  انردازه زمرین آن   میانگین کاران بوده است وتر از بقیه برن کوچک

کراری  ترین اراضری بررن   باشد. در مقابل بزرگکمتر از یک هکتار می
صورت ها بهمربوط به گروهی از کشاورزان هستند که شیوه فروش آن

بی کشاورزانی که طور نسطور، بهباشد. همینفروش شالی به تجار می
 فروشند.صورت شالی میتر دارند، محصول خودشان را بهزمین بزرگ
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 شهرستان جويبار کارانبرنجیرها به تفکیک شیوه فروش توسط متغمیانگین برخی از  -3جدول 

Table 3- Average some of variables Categorized with Sell method by rice farmers Jouybar Township 

 متغیر

Variables 

 فروش شالی به فروش برنج به

 کنندهمصرف

Consumer 

 دلال

Broker 

 فروشعمده

Wholesaler 

 مجموع

Total 

 تجار

Merchants 

 دلال

Broker 

 مجموع

Total   

 اندازه زمین )هکتارو

Land size 
0.96 1.268 1.564 1.326 1.877 1.087 1.571 

 تجربه کشاورزی

Agriculture experience 
18 21 24 21 24 19 22 

 سن کشاورز )سالو

Farmer age 
44 47 51 48 50 44 48 

 فاصله مزرعه تا جویبار

Farm Distance to Jouybar  
9.8 8.729 8.982 9.073 10.15 9.621 9.94 

 و قیمت فروش )تومان

Sell price (10Rials) 
6849 6575 6493.1 6600.8 5625.04 5290.33 5496.9 

 های تحقیق: یافتهمأخذ
Source: Research findings 

 

دهرد افررادی کره از تجربره کمترری      اطلاعات تجربه نشان مری 
فروشند. کننده میصورت برن  به مصرفبرخوردارند محصول خود را به

 فروشند.صورت شالی میها محصول خود را بهکه با تجربهدرحالی
تا شهر و اندازه زمین حاکی از آن مقایسه بین فاصله زمین زراعی 

تری برخوردارند. هایی که از شهر دور هستند از اندازه بزرگاست زمین
های دورترر از ارزش  تواند این باشد که زمیناز دلایل این موضوع می

دهد، قیمت فروش برن  تری برخوردارند. بررسی قیمت نشان میپایین
وده و افرادی کره محصرول   صورت شالی ببالاتر از فروش محصول به

صورت شالی در دو حالت ممکن فروختند در مقابرل فرروش   خود را به
 صورت برن ، دریافتی کمتری داشتند. به

مطابق آنچه در روش تحقیق آمرده اسرت بررای بررسری فرر       
استقلال گزینه های نامرتبک از آزمرون هاسرمن اسرتفاده شرد. نترای       

 آورده شده است. 4های مختلو فروش در جدول آزمون گزینه

با توجه به مقدار آماره کای دو؛ حذف گزینه دو  و سرو  انتخراب   
و عرد    IIAرد فرر   دار شده است، که به معنری  شیوه فروش معنی

باشد. بنابراین برای تخمین کارایی تخمین مدل با لاجیت چندگانه می
ای یا پروبیت شرطی اسرتفاده کررد. در   های لاجیت آشیانهباید از مدل

 این مطالعه لاجیت آشیانه ایی انتخاب شد.
سطحی دوای بر اساس شکل یک در این مطالعه از لاجیت آشیانه

شالی یا بررن    صورتبهبالا کشاورز بین فروش استفاده شد. در سطح 
های مختلو فرروش در گرروه   انتخاب کرده و در سطح دو  بین شیوه

یرت برین متغیرهرای زیرادی کره در پرسشرنامه       درنهاکند. انتخاب می
ی گردید متغیر شیوه فروش غالرب در روسرتا )متغیرر تابعیرت     آورجمع

ن فرروش در هرر   رفتار اجتماعیو، قیمت فروش و درصرد نقردی برود   
برر انتخراب برین     مؤثرمتغیرهای  عنوانبهکانال )متغیرهای اقتصادیو 

هرای  ینره گز)سطح اولو وارد گردید. در سطح دو  برین   شالی و برن 
 نهایی فروش سن، اندازه و زمان فروش وارد شد.

 

 مک فادن-هاسمن IIAنتايج آزمون فرضیه  -4 جدول
Table 4- The results of the Hausman-McFadden test for 

IIA hypothesis 
 گزينه انتخاب حذف شده

Removed option 

 آماره کای دو

statistics  
 فروش شالی به دلال

Sell Paddy to Broker 
0.75 

 فروش شالی به تجار

Sell Paddy to merchants 
26.45 

 عمده فروش فروش برن  به

Sell rice to wholesaler 
32.29 

   به دلالفروش برن

Sell rice to Broker 
2.11 

 کنندهفروش برن  به مصرف

Sell rice to consumer 
0.01 

 های تحقیق.: یافتهمأخذ

Source: Research findings 
 

و اثرر   5جردول   صرورت بره  شرده انتخابنتای  برآورد نهایی مدل 
، درصد نقد 5ارائه شده است. مطابق جدول  6نهایی متغیرها در جدول 

 صرورت بهدار نبوده اما قیمت و شیوه غالب فروش یمعنودن فروش، ب
نرد.  مؤثرصرورت شرالی یرا بررن      معنادار در انتخاب شیوه فرروش بره  

دار شدن اثر شیوه غالب فروش منطقه بر انتخاب کانرال فرروش   معنی
گیری و تبعیت از رفترار  گرا بودن کشاورزان در تصمیمکشاورز بر سنت

برر   داریکره اثرر معنر    یرهرایی از متغ یگرر د کری جمعی دلالرت دارد. ی 
معنرا کره برا     یرن فروش محصول است. به ا یمت، قگیری داردتصمیم
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بره  کشراورزان   یرل ، تمادر هرر شریوه   فروش محصرول  یمتق یشافزا
 .گیردیر قرار میتأثانتخاب آن شیوه )برن  یا شلتوکو تحت 

الی ش صورتبهدر سطح دو  که در آن کشاورزان باید بین فروش 
یا برن  انتخراب کننرد، متغیرهرای فرردی ماننرد سرن، انردازه زمرین         
کشاورزی و زمان فرروش محصرول بهتررین متغیرهرا بررای توضریح       

بین متغیر زمان فرروش در سرطح   یندرادهندگی این رفتار بوده است. 
دار بر انتخاب فروش شالی به دلال داشرته  یمعنیر تأثدرصد  1خطای 

درصرد در   5دار در سطح خطرای  یمعنیر تأثاست. همچنین این متغیر 
 5داری در سرطح خطرای   یمعنر یر ترأث انتخاب فروش شالی به تجار و 
داشته است. متغیرر سرن    فروشعمدهدرصد بر انتخاب فروش برن  به 

درصد بر انتخاب آشیانه سرو    10داری در سطح خطای یمعنیر تأثنیز 
 داری بود. قد معنیهای مزبور فاداشته است، در سایر موارد متغیر

اثر  6برای تفسیر نتای  لاز  است اثر نهایی محاسبه گردد. جدول 
گیری نهایی هر یک از متغیرهای فوق را در احتمال تغییر رفتار تصمیم

دهد. مطابق جدول مزبور اگر رفتار جمعی روسرتا در  کشاورز نشان می
ب شریوه  نیرز احتمرال انتخرا    مروردنیر شیوه فروش تغییر یابد کشاورز 

کند. این تغییر وابسرته بره نحروه تغییرر الگرو      فروش خود را تغییر می
 مثال عنوانبهفروش اهالی روستا و شیوه فروش ابتدایی کشاورز دارد. 

اگر رفتار جمعی، فروش شالی به دلال باشد اینکه فرد همین گزینه را 
ف یابد و احتمال اینکه فرد برخلایمدرصد افزایش 067/0انتخاب کند 

گیرری  اهالی، از فروش شالی به دلال به فروش شالی به تجار تصمیم
طور احتمال اینکه فرد ینهمدهد و کاهش می027/0خود را تغییر دهد 

 یابد.یمدرصد کاهش  1961/0به فروش برن  روی بیاورد 
حال اگر رفتار جمعی فروش شالی به تجار باشرد، احتمرال اینکره    

درصرد   067/0ی به دلالو اسرتفاده کنرد   )فروش شال فرد از شیوه اول
کمتر و احتمال اینکه از همان شیوه فروش شالی به تجار استفاده کند 

برن  تغییر  صورتبهدرصد افزایش یافته و احتمال اینکه فروش 229/0
یابد. در جدول مزبور اثرر تغییرر قیمرت در    یمدرصد کاهش  64/0کند 

ت. بطور مثال برا افرزایش   انتخاب شیوه فروش نیز نشان داده شده اس
یک درصد در قیمت در حالت فروش شالی به دلال، احتمرال انتخراب   

 صرورت بره درصد افزایش یافته و احتمرال فرروش    77/3همین شیوه  
یابرد. در مقابرل فرروش    یمر درصرد افرزایش    83/0شالی به تجار هم 

یابد. تحلیرل بررای   درصد کاهش می 4/2ی برن  هاحالتمحصول به 
دهرد افرزایش   یمت و اثر آن در انتخاب شیوه فروش نشان مری تغییر ق

ثیر را بر انتخاب نحوه فروش توسرک تولیدکننردگان   أقیمت بیشترین ت
هرای کانرال فرروش، میرزان نقردی      یکی از جذابیت برن  منطقه دارد.

ین ترر مهمبودن معاملات است. با توجه به اینکه بسیاری از کشاورزان 
آورند نقد بودن فروش می به دستشت برن  منبع درآمدی خود را از ک

تواند انگیزه برای نحوه فروش باشد. این متغیر با توجه به اطلاعات می
کره  نحروی باشد بره آن بین صفر تا یک می عددو  آمدهدستبهمیدانی 

 نقدی است.  کاملاًی و صفر نشانگر نقدیرغ کاملاًیک بیانگر 

نتخاب کشاورزان اهمیرت  دهد متغیر مزبور در انشان می 6جدول 
زیادی دارد. اگر در شیوه فروش شالی به دلال، احتمرال نسریه شردن    
معاملات یک درصد افزایش یابد، تمایل افراد بررای فرروش بره ایرن     

آنکه با این تغییر در نسیه درصد کاهش خواهد یافت. حال 41/0طریق 
 شرالی بره   صرورت بهشدن فروش شالی به دلال، احتمال فروش افراد 

 صرورت بره یابد. در مقابل احتمال فروش یمدرصد کاهش  09/0تجار 
 درصد افزایش خواهد یافت. 25/0برن  

های پس از انتخاب بین شالی و برن ، در هر گروه باید برای گزینه
مرتبک انتخاب انجا  گیرد. در این سطح اگر یرک ده درصرد بره سرن     

لال فروختنرد  فروش شالی بره د  صورتبهافرادی که محصول خود را 
درصرد   049/0اضافه شود، احتمال اینکه از همان شیوه اسرتفاده کنرد   

بیشتر و احتمال اینکه از شیوه فروش شالی به تجار محصرول خرود را   
صرورت بره درصد افزایش و احتمال فروش محصرول   002/0بفروشد، 

یابد. به نحو مشابه اگر ده یمدرصد کاهش  019/0های مختلو برن  
زمین کشاورزی افراد اضافه شود، احتمرال اینکره رفترار     دازهانبهدرصد 

یابد و احتمرال اینکره شریوه    یمدرصد کاهش  1/0سابق را حفظ کند 
شرود.  یمر درصرد کرم    004/0)فروش شالی به تجارو را برگزینرد،  دو 

، فروش برن  فروشعمدههمچنین احتمال اینکه گزینه فروش برن  به 
، 04/0را انتخاب کند به ترتیب  کنندهمصرفبه دلال و فروش برن  به 

شود. به این ترتیرب افرزایش انردازه    یمدرصد بیشتر  027/0و  038/0
فرروش افرزایش   مزرعه تمایل افراد را به انتخاب فروش برن  به عمده

 دهد. می
دهد احتمال تغییر رفتار فروش نشان می 6مروری بر نتای  جدول 

ابسته به شریوه فعلری فرروش دارد.    ثر؛ وؤثیر تغییر متغیرهای مأتحت ت
فروشران  ترر از بررن   گیرری سرخت  گان شالی لغو تصمیمدبرای فروشن

که در غالب مطالعرات قبلری بره ایرن نکتره       است. این در حالی است
و، برورا و  2004ایی نشده اسرت. بررای مثرال مطالعرات مرارتین )     توجه

و و 2014و، ماکیمرا و همکراران )  2009و، نکو اسیبوه )2007همکاران )
و شواهد عرد  دقرت در   1375نژاد و مجاوریان )در داخل مطالعه موسی

ثر در سطح اول )شالی یرا  ؤاین موضوع هستند. از آنجا که متغیرهای م
هاو برن و از نوع متغیرهای محیطی بوده و متغیرهای سطح دو  )گزینه

توان بیران کررد افرراد در انتخراب حالرت      فردی و مدیریتی است، می
)شالی یا برن و در هنگا  فروش منفعل بوده )تبعیرت از نیرر    محصول

غالب منطقهو اما در انتخراب گزینره فرروش فعالنرد. همچنرین بررای       
ثیر را داشرت.  أانتخاب حالت محصول فروخته شده، قیمت بیشترین تر 

این تاثیر بیشتر از حتی تبعیت فرد از شیوه فروش غالرب منطقره مری   
، اهمیت قیمت در انتخاب شریوه فرروش   باشد. علاوه بر مطالعه حاضر

در  و2010) مزیسو در دامداران اوگاندا، 2009در مطالعات نکواسیبوه )
برای تولیدکنندگان سربزی و  و 2015عمران صیدیقی )باغداران زامبیا، 
 یید شده است. أمیوه پاکستان ت
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 اییانهآشنتايج تخمین مدل لاجیت  -5 جدول

Table 5- The results of the Nested Logit Model estimation 
 متغیر وابسته

Dep. Var. 

 متغیرهای مستقل

Indep. Var. 

 ضريب

Coefficient 

 انحراف معیار

S.D. 

 Zآماره 

Z statistic 

ی و برن 
ن شال

ب بی
انتخا

 
 

C
h

o
o

se b
etw

een
 

 p
ad

d
y

 an
d

 rice 

 شیوه فروش غالب منطقه

Dominant selling method of region 
***0.83204 0.24471 3.4 

 قیمت فروش

Sell price 
***0.00056 0.0002 2.86 

 درصد غیر نقدی

Non-cash percentage 
-0.6954 2.57538 -0.27 

ی به دلال
ش شال

فرو
 S

ell P
ad

d
y

 to
  

B
ro

k
er 

 سن 

Age 
0.02205 0.01667 1.32 

 اندازه 

Size 
0.04499 0.24089 -0.19 

 زمان 

Time 
***0.02741- 0.00928 -2.95 

ی به تجار
ش شال

فرو
 S

ell P
ad

d
y

 to
  

m
erch

an
ts 

 سن 

Age 
0.00627 0.01652 0.28 

 اندازه 

Size 
0.2104 0.21371 0.98 

 زمان 

Time 
**0.02310- 0.00953 -2.42 

ش برن  به عمده
فرو

ش
فرو

 

S
ell rice to

 w
h

o
 

lesaler 

 سن 

Age 
*0.05127 0.03029 1.69 

 اندازه 

Size 
0.23622 0.4265 0.55 

 زمان 

Time 
**0.03471- 0.01798 -2.08 

ش برن  به دلال
فرو

 

S
ell rice to

 

 B
ro

k
er 

 سن 

Age 
0.02407 0.03237 0.74 

 اندازه 

Size 
0.09841 0.48821 0.2 

 زمان 

Time 
-0.01701 0.01871 -0.91 

   دو-مقدار آزمون کای

Chi-square test value 
101.3115 

 دو-ال آزمون کایاحتم

Chi- square probability  
0 

 2Rمک فادن 

R2 McFadden 
0.316 

 باشددرصد می 10داری در سطح درصد و * معنی 5داری در سطح داری در سطح یک درصد، ** معنی*** معنی

*** Meaningful at 1% level, ** at 5% level, at 10% level 
 Source: Research findings   تحقیقهای یافته :مأخذ
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 اثر نهايی متغیرها بر انتخاب شیوه فروش محصول توسط تولیدکنندگان -6جدول 
Table 6- The marginal effect of variables on the choice of product sell method by producers 
 متغیر

Variables 

 شیوه فروش

Sell method 

 گزينه اول

First Option 
 گزينه دوم
Second Option 

 گزينه سوم

Third Option 

 گزينه چهارم

Fourth option 

 گزينه پنجم

Fifth Option 

شیوه فروش 
 غالب منطقه

Dominant 
selling 

method of 
region 

  

 گزینه اول
First Option 

0.0678 -0.0272 -0.1961 -0.1961 -0.1961 

 گزینه دو 
Second Option 

-0.067 0.229 -0.6406 -0.6406 -0.6406 

 گزینه سو 
Third Option 

-0.2048 -0.2048 0.2227 -0.0565 -0.0565 

 گزینه چهار 
Fourth option 

-0.1048 -0.1048 0.0277 0.112 0.0277 

 قیمت فروش
Sell price 

  

 گزینه اول
First Option 

Mar-14 0.8365 -2.3996 -2.3996 -2.3996 

 گزینه دو 
Second Option 

0.9672 4.07 -3.834 -3.834 -3.834 

 گزینه سو 
Third Option 

-1.3527 -1.3527 3.3608 -0.0637 -0.0637 

 گزینه چهار 
Fourth option 

-1.1753 -1.1753 0.0501 3.5614 0.0501 

درصد فروش 
 غیر نقدی

Non-cash 
percentage 

  

 گزینه اول
First Option 

-0.41 -0.0959 0.2496 0.2496 0.2496 

 گزینه دو 
Second Option 

-0.0826 -0.3329 0.3008 0.3008 0.3008 

 گزینه سو 
Third Option 

0.0978 0.0978 -0.2662 -0.0024 -0.0024 

 گزینه چهار 
Fourth option 

0.0728 0.0728 -0.0084 -0.2402 -0.0084 

 سن
Age 

  

 گزینه اول
First Option 

0.0049 0.0002 -0.0019 -0.0019 -0.0013 

 گزینه دو 
Second Option 

0.0001 0.002 -0.0008 -0.0007 -0.0005 

 گزینه سو 
Third Option 

-0.0025 -0.0035 0.0075 -0.001 -0.0006 

 گزینه چهار 
Fourth option 

-0.0011 -0.0015 -0.0005 0.0033 -0.0002 

 اندازه زمین
Land size 

  

 گزینه اول
First Option 

-0.0101 -0.0004 0.004 0.0038 0.0027 

 گزینه دو 
Second Option 

0.002 0.0657 -0.0261 -0.0238 -0.0177 

 گزینه سو 
Third Option 

-0.0114 -0.016 0.0347 -0.0048 -0.0026 

 گزینه چهار 
Fourth option 

-0.0045 -0.0061 -0.002 0.0134 -0.0008 

 زمان فروش
Sell time 

  

 گزینه اول
First Option 

-0.0061 -0.0003 0.0024 0.0023 0.0017 

 گزینه دو 
Second Option 

-0.0002 -0.0072 0.0029 0.0026 0.0019 

 گزینه سو 
Third Option 

0.0018 0.0025 -0.0055 0.0008 0.0004 

 گزینه چهار 
Fourth option 

0.0008 0.001 0.0003 -0.0023 0.0001 

 قهای تحقی: یافتهمأخذ

Source: Research findings 
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ضرایب قطرهای اصلی )صرف نیر از علامت و  6در تما  جدول 
آنجاکره ضررایب قطرر    باشرد. از داریو بزرگتر از سایر ضرایب میمعنی

گیری کشاورز بررای براقی مانردن در    اصلی میزان اثر متغیر بر تصمیم
ات تروان نتیجره گرفرت؛ چسربندگی در تصرمیم     شیوه سابق است؛ می

گرایی تواند ناشی از سنتفروش کشاورزان وجود دارد. این موضوع می
یا ریسک گریزی ناشی از تغییر شیوه فروش باشد. این نتیجه به نوعی 

 ایمطالعره و در 1386بیک زاده و چیذری )و؛ 2013ماسوکو )در مطالعه 
کید قرار گرفت. بره طرور کلری    أزمینی نیز مورد تسیب بازاریابی کانال
وان انتیار داشت در کشورهای در حال توسعه موضوع چسربندگی  تمی

گیری جدید و لغرو تصرمیم قردیمی رواج    تصمیمات و پرهیز از تصمیم
 بیشتری دارد. 

توان با نتای  تخمین اثر سن تقویت کرد. به طور بحث فوق را می
کلی افزایش سن بر ماندگاری بیشرتر تصرمیمات کشراورزان منتخرب     

هرا بررای حفرظ وضرعیت     ب برآوردی، در تما  گزینهکید دارد. ضرایأت
موجود علامت مثبت داشته و از نیر اندازه به طور متوسرک بزرگترر از   
ضرایب مشابه برای دیگر متغیرها اسرت. بره بیران دیگرر برنجکراران      

تر تمایل کمتری برای تغییر شیوه فروش خود در شررایک مشرابه   مسن
و در 2015عمران صیدیقی )د. دهننسبت به برنجکاران جوان نشان می

 تولیدکنندگان سربزی و میروه پاکسرتان، مرارتین    بررسی شیوه فروش 
در اسررتان  برراغی محصررولات فررروش بازاریررابی در مطالعررهو 2004)

و در انتخراب کانرال فرروش    2010خصوص آنگولا )آلمریای اسپانیا؛ به
 گیرری قهوه در کشور اوگاندا که نشان داد سن مهمترین عامل تصمیم

 است نتای  مشابه تحقیق حاضر داشتند. 
یکی از متغیرهای که بررای رفترار تولیدکننردگان انردازه فعالیرت      

توان برا میرزان تولیرد، میرزان فرروش )کره       است. اندازه فعالیت را می
بواسطه خودمصرفی اراضی کوچکتر، بهتر از متغیر اول استو یا سطح 

اندازه زمین برای سنجش گیری کرد. در این تحقیق از زیر کشت اندازه
نشان داد بطرور متوسرک برا برزرگ      6اثر استفاده گردید. نتای  جدول 

صورت برن  شدن مقیاس فعالیت کشاورز، تمایل به فروش محصول به
شود. با این وجرود از نیرر آمراری انردازه     هاو بیشتر می)در تما  گزینه

لاف مطالعره  دار نشد. نتیجه حاصله بررخ ایی معنیزمین در هیچ گزینه
و بروده کره بره اهمیرت     2014و موکیاما و همکاران ) و 2004) مارتین

 اندازه زمین اشاره داشتند. 
ثر در گزینه فروش توسک کشراورزان، زمران   ؤیکی از متغیرهای م

روز بررای زمران فرروش     10باشد. در این تحقیق، از واحرد  فروش می
ان از تمایل بره  استفاده گردید. علامت منفی در قطر اصلی ضرایب نش

باشد. به این ترتیب هر چقدر از ترک شیوه منتخب با گذشت زمان می

هرای بیشرتر   زمان برداشت دورتر می شود بواسطه دسترسی به گزینره 
مجاوریران و  یابد. برای فروش، احتمال تغییر شیوه فروش افزایش می

 برین  فروش کانال انتخاب بر مؤثر و در مطالعه عوامل1392همکاران )
در بررسی  و2014بندک و همکاران )مازندران و  مرکبات تولیدکنندگان

گیرری کشراورزان بررای انتخراب کانرال فرروش محصرولات        تصمیم
ارگانیک مجارستان به اهمیت زمان فروش پرداختند. یکی از نروآوری 
های این تحقیق، وارد کرردن متغیرر میرزان نقرد برودن معراملات در       

باشد. با توجه به محردودیت مرالی   میهای مختلو برای فروش گزینه
رود با کاهش این متغیر )افزایش سهم پرداخت نقدیو در هر انتیار می

ایی تمایل به فروش آن گزینه افزایش یابد. نتای  حاصله حراکی  گزینه
 مطابقت آن با نتای  مورد انتیار بود. 

 

 هاگیری و پیشنهادنتیجه

گرذار برر انتخراب شریوه     ثیرأهدف از این مطالعه، بررسی عوامل ت
هرزار   10فروش برن  در شهرستان جویبار است. از یک جامعه حردود  

تولیدکننده برن  انتخاب و از طریق پرسشنامه اطلاعات  149بردار، بهر
گیرری  ایی برای اندازهآوری شد. از الگوی لاجیت آسیانهمورد نیاز جمع

قیمت، درصد  هاییرنشان داد که متغ ینتخم ی نتااثرات استفاده شد. 
بر انتخاب حالرت محصرول فروختره     فروش منطقه یوهشغیر نقدی و 

شده و متغیرهای سن، اندازه تولید، و زمان فرروش در انتخراب گزینره    
ثرند. با توجه به نتای  بدست آمده و اهمیت محصرول بررن    ؤفروش م

 شود:در شمال کشور پیشنهاد می
شریوه فررروش دارای  از آنجاکره رفترار کشراورزان برررای انتخراب     

تواند سریعا مرورد  های جدید نمیچسبندگی است بنابراین معرفی شیوه
پذیرش افراد قرار گیررد. لرذا بررای طراحری شریوه جدیرد لاز  اسرت        

 های موجود در نیر گرفته شود.سازگاری آن با شیوه

گیری فردی مورد توجره قررار   کشاورزان رفتار جمعی را در تصمیم
لاز  اسرت پیشرنهادهای جدیرد بررای فرروش در       دهند. بنرابراین می

اجتماعات آنها مانند مسراجد و شروراها مطررح و پرذیرش عمرومی را      
 کسب کند.  

ثر اسرت. بنرابراین   ؤوضعیت مالی افراد در انتخاب کانال فروش مر 
هایی پیدا کنند که پرداخرت  ممکن است آنها تمایل به فروش در شیوه

ابزاری برای اصلاح کانال فرروش   آنها نقدتر است. این موضوع بعنوان
تواند مورد استفاده قرار گیرد. اعطای اعتبارات بررای ترروی  شریوه    می

 کارآمدتر، آنها را به تغییر مسیر بازاررسانی ترغیب خواهد کرد. 
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 چکیده  

است، لذا ارائه راهکارها  اصفهان بوده سال، کمبود آب یک بحران اساسی در استان با توجه به تغییرات اقلیمی و عدم توازن در بارندگی در تمام طول
ی هیا طیر  نمایید  در اییر راسیتا    زای فعلیی میی  کمک شایانی به عبور از وضعیت بحران باشدیمیی که منطبق با شرایط اقلیمی کشور هادستورالعملو 
ی ریناپذجبرانافراطی ایر سازه در کشور خسارات  وسازساختبوده است  اما  هابحران ریبا ابله در مقا استفاده موردسد( یکی از راهکارهای ) یزداریآبخ
محاسیبه خسیارات وارده بیه     منظیور به بوده است  رودندهیزای سد طیمحستیزاثرات  برآوردوارد ساخته است  هدف از پژوهش حاضر  ستیزطیمحرا بر 
است  دادهای تحقیق با استفاده از روش میدانی و طیر  دی اپتیمیال و    شده شده استفاده اظهاری ترجیحات هیپاانتخاب بر  آزموناز روش  ستیزطیمح

ی گردیید   آورجمیع  1396ی مختلف به لحاظ باز بودن و بسته بیودن آب رودخانیه در سیال    هادر زماندر مناطق اطراف رودخانه  پرسشنامه 150توزیع 
مدل ارجح اثیرات انتخیاب    عنوانبهی اانهیآشمدل لاجیت  تیدرنها که ی استفاده گردید اانهیآشلاجیت ساده، شرطی و برآورد الگو از الگوهای  منظوربه

ی جانوری و حمایت از هاگونهی گیاهی، حمایت از هاگونهی تفریحی، حمایت از هایژگیوبهبود  برای شده محاسبهگردید  مقدار تمایل به پرداخت نهایی 
از اهمیت و  مطالعه مورد یمنطقه دهدنشان می جینتا در سال برای هر خانوار برآورد گردید  هزار ریال 852، 566، 610، 1176به ترتیب  تالاب گاوخونی

  باشدیمی ضروری طیمحستیزی دقیق جهت کاهش اثرات زیربرنامهارزش بالایی برخوردار بوده لذا مدیریت و 
 

 ستیزطیمح ،رودندهیزایل به پرداخت، سد تما ،انتخاب آزمون :کلیدی یهاواژه

 

   2 1 مقدمه

جهیان   خشیک مهیو ن خشک در منطقه قرار گرفتر به خاطر رانیا
 یاریاست که با کمبود آب مواجه است و همانند بس ییکشورها ازجمله

نبیود   زیی و ن تیی پراکنش نامناسب آب، خیا،، جمع  بااز مناطق جهان 
 یها و به دنبیال آن نیاهمگون  ارشب یو مکان یزمان کنواختیپراکنش 
بیا توجیه بیه کمبیود آب در      است  مواجه یآب مصارفمنابع و  ییفضا

بیا   یسیطح  یهاتوجه به مهار آب تیکشور و گسترش روزافزون جمع
  در اییر راسیتا،   اسیت  شیرو بیه افیزا   یاسازه یهایاستفاده از فناور

بیود آب در  و راه گشیا در مقابیل کم   یااز فنون سازه یکیسد  احداث
توجیه بیه    وسیاز گسیترش سیاخت  توسعه فناوری و   با باشدیکشور م
توجیه بیه    انیی م ریی در ا ده وگسترده شی  ستیزطیمح و داریتوسعه پا
 ه اسیت، توجیه قیرار گرفتی    سیاخت سیدها میورد    یطیمحستیاثرات ز
بیه علیت   در کشیورهای توسیعه یافتیه     یاز سدها یبعض کهیطوربه

                                                           
اد صی اقت اناریاسیتاد و  ، دانشییار به ترتیب دانشجوی کارشناسیی ارشید   -4 و 3، 2، 1

 ی، دانشگاه اردکانکشاورز
 (:Fatahi@ardakan.ac.irEmail                       نویسنده مسئول:  -*)

DOI: 10.22067/jead2.v32i2.70748 

به حالت  ستیزطیو مح شده بیتخر تسیزطیمح شیازپشیب بیتخر
 خود بازگشته است  هیاول

 اثیرات  ی،بیزر  بیاوجود منیافع اقتصیاد     یواقع احداث سدها در
  به همیر بردیم سؤال ریرا ز ی آنریپذهیکه توجناپذیری دارند جبران

 مورددلیل در مدیریت منابع آب، توسعه فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی 
ی که حاصیل از اییر مطالعیات    طیمحستیز راتثو ا گرفته توجه قرار

در مطالعات طراحی که  امروزه  (18) است یافته روزافزوناست اهمیت 
مسیائل   همچنیان کیه  ، شیوند یمی ی جدیید انجیام   هیا افتهبر اساس ی

 یهییاارزش ردیییگیمییقییرار  توجییه مییورداقتصییادی و تکنیکییی  
 گییرد  قیرار  توجیه  میورد ی، اجتماعی و فرهنگی نیز بایید  طیمحستیز
سدهای نیاموفق در گوشیه و کنیار جهیان و پیامیدهای       احداث  (16)

کلیی در   دنظریها، موجب گردیده که تجدآن یطیمحستیناخوشایند ز
عنیوان  به «توسعه پایدار»به عمل آید و « اکولوژی»و  «توسعه»مورد 

  بیه (25) گیردد ی مطیر   طی یمحسیت یمبنایی برای ارزیابی مسیائل ز 
اف سیدها بیر دریا یه سید     زیسیت اطیر  محییط  ثیرگیذاری أطورکلی ت
تواند در قالب ی بر محیط زیست اطراف خود میثیر دریا ههمچنیر تأ

توانید  که ایر اثرات میی  اثرات زیست محیطی مورد ارزیابی قرار گیرد،
مفید  یطیمحستیاثرات متقابل ز(  33) به دو صورت اثرات ظاهر شود
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ی تخریب و گذارارزشکه با  بخشانیز یطیمحستیو اثرات متقابل ز
ی ییا عیدم   ریپیذ هیی توجبرآورد صیورت سیود و زییان اییر سیازه بیه       

 وسیاز سیاخت ی آتیی جهیت   هیا یریگمیتصمی یک سد و ریپذهیتوج
(، بیا اسیتفاده از   7و همکاران ) 1 ایکاو نمود  تأملی در کشور سدساز

روش آزمون انتخاب و مدل لاجیت شرطی، میزان تمایل به پرداخیت  
فلوریدا را برآورد کردنید    2را برای حوضه آبخیز رودخانه سووانی مردم

دلار در سیال(   2داد که متوسط تمایل به پرداخت ) نتایج مطالعه نشان
 بیا  (،37و همکاران )3زنگ  در مقایسه با مطالعات دیگر بسیار کم بود 

استفاده از آزمون انتخاب و میدل لاجییت مخیتلط و لاجییت پنهیان،      
به پرداخت مردم آمریکا را برای محصول گیلاس شیریر  میزان تمایل

داد کیه   ی مختلف را برآورد کردنید  نتیایج تحقییق نشیان    هایژگیوبا 
دلار در هر پوند برای گیلاس  89/1حاضر به پرداخت  نندگانکمصرف
 97/0زییاد،   طعیم  و عطیر هر پوند بیرای   دلار در 44/1شیریر،  نسبتاً

دلار در هیر پونید    75/0 سیفت،  نسیبتاً  دلار در هر پوند برای گیلاس
دلار در هیر پونید گییلاس     6/0طیولانی و   نسیبتاً مفید  عمرکبرای ی
سایر شرایط ثابت باشیند  همچنییر    کهیدرصورتبزر  هستند،  نسبتاً

بیشتریر پرداخت برای گیلاس شیریر و کمتریر پرداخت برای اندازه 
محیطیی  ی زیسیت بهبیود کارکردهیا  (، 32ای )میوه بوده است  شیرزه 

ی گیذار ارزش با استفاده از روش آزمیون انتخیاب   را رودرودخانه زرینه
هیای اییر تحقییق افیراد بیرای کارکردهیای       طبق یافتیه  نموده است 

تنیو    یژگی یتماییل بیه پرداخیت دارنید و و     یبررس اکوسیستمی مورد
و تمایل به پرداخت رد قرار دالویت اول ودر امحیطی و بهبود آن زیست
 6200طیور متوسیط   بیه های ایر رودخانه برای بهبود ایر ویژگی دافرا

محیطیی، بهبیود وضیعیت    مطبوعییت زیسیت  همچنییر،  ریال اسیت   
 منیابع آب اندازهای زیبای اکوسیستم، فرصت تفریحیی و حفی     شم

هیای  های بعدی با تمایل به پرداختبرای مصارف اکوسیستمی جایگاه
خییود ترتیییب بییه ل را بییه ریییا 2400و  2770، 4310، 6040نهییایی 
 یهیا بیارزییابی آسی  (، 25همکیاران )  محتشمی و دهند میاختصاص 

احداث سد البرز در استان مازندران با اسیتفاده از روش   یطیمحستیز
در ایییر مطالعیه در  ییار وب یییک تحلیییل   پرداختییه آزمیون انتخییاب 

 یهیا خسیارت  پیولی  ارزش کیردن  یبیاکم  و اجتماعی هزینه–منفعت
سید   یطی یمحسیت یز یهیا خسارت ارزش تعییر ضمر ،یطیمحستیز

آن  یسیاز آزمون انتخاب و میدل  یگذارالبرز با استفاده از روش ارزش
نشان  است که شده استفاده (MLN) 4نهدر قالب الگوی لاجیت  ندگا

گیاهی  یهابیشتریر تمایل به پرداخت به افزایش حفاظت از گونه ;داد
ریال در سال به ازای  3/101لوب )از شرایط بحرانی فعلی به سطح مط

                                                           
1- chikaewa  

2- Succuleent  

3- Zang 

4- Multinominal Logit Model   

 یهیا هر خانوار( تعلق دارد  رسیدن به حید مطلیوب حفاظیت از گونیه    
ریال در سیال بیه    516/0و  6/23جانوری و جنگل )به ترتیب برابر با 

بعدی تمایل به پرداخت افراد قرار دارند   یهافیازای هر خانوار( در رد
شیان داد کیه احتسیاب    نتایج نسبت منفعت به هزینه طیر  ن  تیدرنها
در هزینیه کیل سید، بیه مییزان       یطی یمحسیت یخسارت ز یهانهیهز
ارزش  (،19زاده )خداوردی آن کاسته است  یریپذهیاز توج یتوجهقابل

بیا اسیتفاده از   را شده مراکان  پولی کارکردها و خدمات منطقه حفاظت
در اییر مطالعیه    روریی ازا به دسیت آورده اسیت    روش آزمون انتخاب

نامیه از خانوارهیای دو   پرسش 245از طریق تکمیل  ازیموردن یهاادهد
گردید  نتایج  یآورجمع 1391استان آذربایجان غربی و شرقی در سال 

درصد پاسخگویان، حاضر به پرداخیت   81 دهد،ایر پژوهش نشان می
  تماییل  باشندیمبلغی جهت بهبود کارکردها و خدمات منطقه مذکور م

 یهیا جیانوری، گونیه   یهیا برای تغییر سیطو  گونیه   به پرداخت افراد
انداز طبیعی و تسهیلات آموزشیی  گیاهی، تسهیلات گردشگری،  شم

، 13670، 23080از وضعیت فعلی به وضعیت بهبود به ترتیب برابر بیا  
ریال به دسیت آمید  ارزش پیولی حفاظیت از      3590و  21180، 9950

مطالعیه دو   انوارهای موردمطالعه از دیدگاه خ کارکردها و خدمات مورد
میلییون رییال بیرآورد گردیید  لیذا بیا        64323برابیر بیا   ر استان مذکو

صیورت کمیی، افیراد    مشخص شدن ارزش کارکردهای ایر مناطق به
 جامعه در، خواهند نمود که کارکردها و خدمات ایر منطقیه حفاظیت  

ورد (، بیرآ 31صالح نیا و همکاران ) .باشدیشده دارای اهمیت بالایی م
ی دریا ه ارومیه با اسیتفاده از روش  طیمحستیزارزش بهبود وضعیت 

از شهروندان  ازین ها و اطلاعات مورد  دادهآزمون انتخاب پرداخته است
آمیده و بیا کیاربرد میدل لاجییت       دستبه 1390شهر ارومیه در سال 

مختلط مورد تحلیل قرار گرفتند  نتایج نشان داد که بیشتریر تمایل به 
اخت به بهبود ارتفا  سطح تراز آب از شرایط بحرانی فعلی به سطح پرد

ریال در سال به ازای هر خانوار( تعلیق دارد  رسییدن    26000مطلوب )
به حد مطلوب کیفیت آب )میزان شوری(، تعداد فلامینگیو و آرتمییای   

ریال در سال بیه ازای   11330و  14670، 23000دریا ه )به ترتیب با 
 والمو بعدی تمایل به پرداخت افراد قرار دارند  یهافیردهر خانوار( در 

و  خطیر انقیراض   در معرض دریایی هایگونه بهبود ارزش(، 36) لیو و
  کردنید  بررسی ملی در سطح مریکاییآ خانوارهای دگاهیاز درا  دیتهد
و  میاهی  هایگونه احیای برای افراد متفاوت ترجیحات نشان داد نتایج
 نو  به وابسته پرداخت، به تمایل زانیدر م تفاوت وجود .باشدمی فو،

 یدر بررس(، 20) ویرتز و شد لیو داده تشخیص آن بهبود و سطح گونه
 پرداخته آلمان شمال دریای در مدیریتی نشت نفت یهااقدام به خود،

ییورو   7/0سیواحل )  کیفیت شامل یطیمحستیز صفات که دریافتند و
و نسیبت   (بیه ازای هیر پرنیده    ورویی  0069/0در کیلومتر(، پرنیدگان ) 
بیشیتری بیر    ریتیأث ییورو در هیر تیر (     22/1گرداوری نفت از درییا ) 

در  ورویی  32/0)درییا   آبمطلوبیت خانوارها نسبت به ویژگی کیفییت  
دارند  با توجه به کمبود آب در استان اصفهان بیه نظیر    (مربع لومتریک
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ر برابر حیل اییر   تواند گزینه اول دهای سطحی میرسد کنترل آبمی
رسد عدم توجیه بیه اثیرات زیسیت     نظر می الش بزر  باشد  ولی به

ناپیذیری داشیته   ها به رغم داشتر مزایا تبعات جبرانمحیطی ایر سازه
گفیت احیداث سیدهای     تیوان یشده می  گفتهبا توجه به مطالب باشد  

ی، بیا  اقتصیاد دارا بیودن منیافع    رغیم بیه  رودنیده یزابزر  همانند سد 
بر اکوسیستم طبیعی و اجتماعی بسیار زیادی همراه  معکوس یگذاراثر

 گونهریای احداث طیمحستیز یهایاثرگذاراست  لذا بایستی ارزیابی 
و ارزیابی اقرار گیرد  همچنیر با  توجه موردجامع و کامل  طوربهسدها 

توجه به اینکه امروزه تصویب نهایی یک طر  منوط به مثبیت بیودن   
ی آن طر  است لیذا بایسیتی در هیر طیر      طیمحستیزبی نتایج ارزیا

 طوربهی پرداخته شود  طیمحستیزتوجه زیادی به برآورد کمی اثرات 
بییرآورد اثییرات  منظییورپییژوهش بییهگفییت  ایییر  تییوانیمییخلاصییه 

و برآورد اثیرات جیانبی اییر سید      رودندهیزای ساخت سد طیمحستیز
تواند پولی ایر خسارات میلذا محاسبه  است  شده دهیدتهیه و تدار، 

 لیبه دلاست   شده استفادهجانبی در قالب معیار پولی  اثرات به عنوان
هیای  تیوان از تکنییک  ی معمول، میی بازارهاعدم مبادله ایر اثرات در 

کیه تماییل بیه     صیورت ریبدمربوط به بازارهای فرضی استفاده گردد 
زیست در اثیر  یطدید محهی مورد تهایژگیوجهت بهبود  افراد پرداخت
در مدل هزینیه  هزینه خارجی عنوانبهو  شده محاسبهسد  وسازساخت

 منفعت لحاظ گردد 
 

 هامواد و روش

 مطالعه منطقه مورد یمعرف

رودخانییه فییلات مرکییزی ایییران  ریتییرمهییم رودنییدهیرودخانییه زا
را زهکیش نمیوده و بیه     رودنیده یکه حوضه آبخیز زا شودیمحسوب م

 یهیا ه اراضیی و دشیت  ضی   در اییر حو شیود یختم متالاب گاوخونی 
 از طریق رودندهیمستعد کشاورزی وجود دارد که توسط آب رودخانه زا

یمدرن و سنتی نییز آبییاری می    بیاریآ یهاو شبکه یبندهای انحراف
حوضه  منظور رفع کمبود آب در منطقه مرکزیبه گرددی  یادآور مشود

ز طریییق تونییل اول و دوم مکعییب ا میلیییون متییر 734سیالانه حییدود  
مکعب از تونل  شمه لنگان به رودخانیه   متر ونیلیم 120کوهرنگ و 

مربیوط بیه    جرائیی اکنون نیز عملییات ا شده است هم منتقل رودندهیزا
 سیرداب  کوکیان، منیاطق ) و دیگیر   احداث سد و تونل سوم کوهرنگ

 مکعیب  متیر میلیون  520باهدف انتقال سالیانه به  (خدنگستان سفلی،
اسییتان  یاتوسییط شییرکت آب منطقییه ،رودنییدهیزای آب بییه رودخانییه

 ( 38) باشدیاصفهان در حال انجام م

 

 
 هااستاندر سایر  رودندهیزا یرودخانهگسترش  -1شکل 

Figure 1- Expansion of Zayandehrud River in other provinces  
 کشاورزی استان اصفهان جهاد :مأخذ

Source: Agricultural Jihad in Isfahan Province 

 
مکانیسم موجود برای مدیریت اسیتفاده از منیابع طبیعیی، کنتیرل     

  معیار اصلی برآورد پولی باشدیممستقیم توسط دولت و مکانیسم بازار 
منافع کمی ییا کیفیی منیابع طبیعیی، اتخیاذ مقییاس واحید بیا سیایر          

  ( استی بازاری )ارزش مصرفیهاارزش
زار در منیابع طبیعیی بیه جهیت وجیود عیواملی       دلایل شکست با

 رقابیل یغخیارجی، خصوصییات کالاهیای عمیومی،      آثارازجمله وجود 
 هیا آنبودن تخریب منابع طبیعی، عدم حتمیت در مورد وجود  برگشت
ی بهیره و تنزییل   هانرخ، حقوق انحصاری، مالکیت عمومی و ندهیآدر 

 ( 34) باشدیم، گرددیمطبیعی به تخریب منابع منجربالا که 
 کالاهیای  انتخییاب یگیذار ارزشروش آزمیون انتخیاب بییرای   
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 دفیر  مکیان  انتخیاب  ،گردشگری ،ونقلحمل ،بازاریابی ،کنندهمصرف

 کشاورزی محصولات کردن بیمه در کشاورزان ترجیحات برآورد و زباله

 ترجیحات روش ریدر ا ،ستیزطیمح نهیزم در ( 8) است شده استفاده

که نتیجه آن پی بردن  .شودمی ارزیابی ستیزطیمحبا  ددر برخور افراد
 ذکیر ی هریک از ویژگی بندو رتبهی گذارارزش به ارزش کلی سایت،

 ریی در ا  اسیت  دهنیده پاسی   دیی دی از طیمحستیزبرای کالای  شده
 لیی و تکمعلمیی   قیی از طری مختلف سایت هایژگیورهیافت ارزش 
 لیی وتحلهیتجز در جهتآن  جیااز نتتا بتوان  شودیمپرسشنامه تعییر 

تکنیک آزمون   متغیرهای زیستی اقتصادی استفاده نمود لیو تحلرفاه 
که با تئیوری   (17) هاستیژگیوکاربردی از تئوری ارزش  ceانتخاب 

 شودیمفرض ایر روش  ( در23) است شده بیترکمطلوبیت تصادفی 
( اییر  21و  6) ییک تیابع مطلوبییت تصیادفی دارد     دهندههر پاس که 

 که شودیمفرض  در آن  نظریه بر مبنای تئوری انتخاب احتمالی است
ییک   از ،کندیمرا حداکثر  هاآنافراد یک گزینه منفرد را که مطلوبیت 

 صورتبهوابسته  متغیر بدیر ترتیب،  کنندیممجموعه موجود انتخاب 
 ریی متغیی کیه  هیا میدل بیرای تصیریح     ( اسیت موهیومی یک )صفر و 
 linearتصریح مدل احتمالی خطیی )  از ی است،ها مجازآنی زادرون

probability model) ،LMP  پروبیییت، نرمیییت یییا انییوا  لاجیییت ،
آزمون انتخاب قادر بیه بیرآورد ارزش کیل اقتصیادی       شودیماستفاده 
به  نسبت (CE)1ی است  آزمون انتخاب طیمحستیز و خدماتکالاها 

CV) ارزشگذاری مشروط
ی بیشتری در برآورد ارزش ریپذانعطاف از (2

حجیم   CVی برخیوردار اسیت و در مقایسیه بیا     طی یمحستیزخدمات 
  علاوه بیر  کندیمنمونه فراهم  ترکو کاطلاعات بیشتری را با اندازه 

نظییر تیورش راهبیردی، تیورش      CVهای رایج درآن برخی از تورش
در همییه  (16اسییت ) رفییع قابییلپاسیی  مثبییت و اثییر محییاطی در آن 

ی مییدانی  هیا شیمیا یپاز  شیده  اظهیار ی هیا حیترجی خانواده اهروش
را  شانیهاحیترجشود خواسته می شوندگاناز پرسششود و یماستفاده 

کیه بییانگر سیاختار ییک وضیعیت موجیود        فرضشیپدر یک یا  ند 
و ی مختلییف هییایژگیییودر شییرایطی کییه امییا ؛ هسییتند بیییان کننیید

روش  ریی از ا اسیتفاده  ،ودشی یمی ی  ندگانه در نظر گرفتیه  هاانتخاب
صورت برای هر انتخاب پیمایش جداگانه  ریدر ا ون   است زامشکل
روش  (35) خواهد بودی توجهقابلکه دارای هزینه  انجام شودبایستی 

ی هیا ارزشی ریی گانیدازه مناسیبی جهیت    ( روشCE)آزمون انتخاب 
سیاخت سید اسیت   یون      یطیمحستیزاقتصادی پیامدهای مختلف 

( تنها برای یک انتخاب منفیرد  WTPاینکه تمایل به پرداخت )ی جابه
 هیا یژگی یوی از ادامنیه ی متفیاوتی را بیرای   هیا انتخیاب برآورد شود، 

یک آزمیون انتخیاب، هیدایت     جادیدر ااولیر قدم . کندیمی سازمدل

                                                           
1- Choice Experiment  

2- Conditional Valuation  

ی هیا یژگیوانتخاب  منظور( بهFOCUS GROUPیک گروه هدف )
بایید طیوری سیاخته     هاآنو سطو   هامؤلفه  (36مرتبط است ) کاملاً

زمان سطح یکی از  ره .را مجبور به مبادله نمایند دهندهپاس شوند که 
 بسته متفیاوتی از کیالا   یعنی، سناریوی جدیدی )کندیمتغییر  هامؤلفه
 امکیان  ،وهایدر سینار  اشخاص رییتغگرفتر  در نظربا   دیآیموجود  به

بیه   رنیده یگمیتصم بر انتخاب اهاز مؤلفه کیهر ریتأث در جهتبررسی 
نهیایی جانشیینی    یهیا نیرخ بیرآورد   معنیای  بیه  کیه  آیید، میی  وجیود 
 سیطو   و هیا یژگیو در انتخاب دیگر مهم  موضو(، 21) هاستمؤلفه

 لهیوسی به گزینه تا شود تلاش باید که هاستآن سازگاری متناظرشان،

  دم باشندعامه مر برای فهمقابل ممکر تا حد واقعی، با سطو  ارتباط
هیای  مجموعیه  با تعدادبعلاوه، پیچیدگی یک آزمون انتخاب در رابطه 

انتخاب ممکیر اسیت بیر     هر مجموعهدر  هایژگیوانتخاب و یا تعداد 
ی هیا آزمیون درکل بییر پیچییدگی     تأثیر داشته باشد هاپاس کیفیت 

بیرای   اگیر محقیق    وجود داردرابطه عکس  هاپاس انتخاب و کیفیت 
ی اقدام به ارائه تعداد زیادی ویژگی طیمحستیزل کالای توصیف کام

ی انتخیاب پیچییدگی   هیا نیه یگزتعیداد   شیبا افیزا  با سطو  زیاد کند،
 ایر پژوهش ازین مورد(  در رابطه، صفات 10) یابدافزایش می هاآزمون
مطالعیه تحقیقیات پیشییر و همچنییر      طراحی پرسشینامه و  از طریق

و جهیاد کشیاورزی اسیتان     سیت یزطیحی ممشاوره کارشناسان سازمان 
اصفهان جهت ارزیابی پیامیدهای جیاری نبیودن رودخانیه بیه جهیت       
ساخت سد و کنترل آب رودخانه تعییر شد  نتایج حاصل از پرسشینامه  

هیایی از  توانید ویژگیی  طراحی شده نشان داد وجود سد در منطقه میی 
ذییه میی  های گیاهی اطراف رودخانه که از آب رودخانیه تغ قبیل گونه

هیا و حیوانیات   های جانوری از قبیل انوا  میاهی کردند، همچنیر گونه
آبی را در معرض نابودی مواجه کند  همچنیر وجود سد باعث کاهش 
کاهش مناطق تفریحی در منطقه و نابودی تالاب گاوخونی به جهیت  
جاری نبودن آب رودخانیه گیردد  همچنییر کارشناسیان سیطو  هیر       

ساخت سد را نیز مشخص نمودنید  در واقیع    ویژگی در معرض تحدید
ی هیا گونیه ی در معرض تهدید شامل تفریحیی،  هایژگیودر رابطه با 
توان سیطو  مختلیف   می ی جانوری و تالاب گاوخونیهاگونهگیاهی، 
 ابیزار پرداخیت   عنیوان بیه تعریف کرد و سپس از قیمت  هاآنحفاظت 

 33آزمیون ) شیپی استفاده کرد  جهت برآورد قیمیت پیشینهادی ییک    
تکمیل شد و در آن از افراد خواسیته شید در هیر سیطح از     ( پرسشنامه

قیمت پیشنهادی خود را انتخیاب نمیوده و بیرای آن قیمیت      هایژگیو
تعییر کنند  سپس با احتساب میانگیر پرداختیی افیراد در هیر سیطح     

 570000،1020000، 290000آمید ) ی پیشنهادی بیه دسیت   هامتیق
یمی رسشنامه اصلی طراحی شد که در آن پاسخگو پ تیدرنهاو   (ریال
 خواهید یمی ی و سطح قیمتیی کیه   طیمحستیز یهایژگیوبیر  تواند

مطلوبیت نهایی  از برآوردبپردازد دست به انتخاب بزند  در ایر صورت 
به برآورد تمایل به پرداخت برای تغییر در سیطح هیر ییک از     توانیم
 شیپی ویژگیی از    هیار   تافیدستی طیمحستیزی کالاها هایژگیو
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، ویژگیی  رودنیده یزای سید  طیمحستیز یهابیآسبرای ارزیابی  گفته
از  آنگیاه اسیت    شیده  ارائه 1قیمت در سطو  مختلف به شر  جدول 

 شیده  لیتشیک و سیطو    هیا یژگی یوبییر   از شودیمپاسخگو خواسته 
ی کیه حاضیر بیه پرداخیت آن     متیبیاق ترجیحات خود را برای حفاظت 

 نامییهپرسییش بییه توضیییح اسییت در طراحییی لازم از کنیید اسییت، ابییر
و  رودندهیزاو نهایی ابتدا توضیح مختصری در رابطه با سد  آزمونشیپ

ی پاسخگو ارائه شد  سازمنظور آگاهبهی آن طیمحستیز یهایاثرگذار
ی قیمیت( سیه   ژگی یوی بعیلاوه  ژگی یو 4ویژگیی )  5با توجه به اینکیه  

ی هیا بیی ترکسیناریو ییا پروفاییل، از     آلترناتیو 243، باشدیمسطحی 
ی هیا مجموعیه تعیداد   ؛ کهاست استخراجها قابلمشخصهمختلف ایر 

خواهد بود  قطعا تمیامی   (=)59049ی برابر با انهیدوگزانتخاب 
جهیت   شیوندگان پرسیش بیرای   تیوان ینم( را 59049ایر آلترناتیوها )

یی هاروشعداد را با استفاده از بایستی ایر ت و ی ارائه نمود،گذارارزش
استفاده نمود   d-optimal توان از روشمحدود کرد  برای ایر کار می
را از طریق حذف تمام اثرات متقابل  هانهیگز ایر معیار قادر است تعداد

کاهش دهد  برای استفاده از ایر روش باید تعیداد آلترناتیوهیایی کیه    
قبل مشیخص شیود  بیا الهیام از     قرار است در پرسشنامه درج شود، از 

 توانینممجموعه انتخاب  8مطالعات قبل در یک پرسشنامه بیشتر از 
 نمود   ارائه

 
 رودمحیطی و سطوح آن در آزمون تجربه مبتنی بر انتخاب موردی سد زایندههای زیستویژگی -1جدول                         

Table 1- Attributes and levels used in the choice experiments Zayandehrud Dam 

 3سطح 

Level3 
 2سطح 

Level2 
 1سطح 

Level1 
 سطوح

Level 
از  رودندهیزاشامل کل مساحت رودخانه 

وسعت رودخانه تا تالاب گاوخونی به  دسترییپا
 مربع لومتریک 41503

Includes the total area of the 

Zayandehrood River from the 

downstream of the river to the 

Gavkhoni Lagoon with an area of 
241,503  km 

مناطق تفریحی  مربع لومتریک 10000شامل 
بار  2در زمان باز کردن رودخانه  شده ایاح

 دسترییپادر سال برای احیا مناطق 

of 2 Including 10,000  km

recreated recreation areas at the 

time of opening the river twice a 

year to revive downstream areas 

 جادیامساحت فضای سبز  مربع لومتریک 68شامل 
باشد یمو درختان اطراف رودخانه با مناطق بکر  شده

of greenery area and 2 Includes 68  km

trees around the river with pristine areas 

 تفریحی

Recreational 

 70و  جنس 147به  گونه وابسته 229شامل 
 رده 5خانواده از 

 Includes 229 species belonging to 

147 genera and 70 families of 5 

categories  

 بهبود نسبی

Relative improvement 
 وضعیت موجود

Present situation 
 های جانوریگونه

animal species 

گونه از  232از گونه گیاهی که  251 شامل
نه ارزش آندمیک و برخوردارند گو 131ارزش 
 تنها ایر منطقه است مختصگونه  18 که

Includes 251 plant species from 

232 species of 131 species of 

endemic species, of which 18 

species are desert only in this 

region. 

 بهبود نسبی

Relative improvement 
 وضعیت موجود

Present situation 

های گیاهی گونه
 اطراف رودخانه

Plant species 

around the 

river 

مساحت خود تالاب  مربع لومتریک 719شامل 
ی بادی در غرب و هاماسههکتار  17000بعلاوه 

 جنوب غربی تالاب

of wetland area,  2Including 719 km

plus 17,000 hectares of windmills 

in the west and southwest of the 

wetland 

مساحت خود  مربع لومتریک 430 شامل
هکتار  17000تالاب گاوخونی بعلاوه 

ی بادی در غرب و جنوب غربی هاماسه
 تالاب

of Gavkhoni 2 Including 430  km

wetland area plus 17,000 

hectares of windmills in the 

west and southwest of the 

wetland 

ی بادی در غرب اماسه یاهتپههکتار  17000شامل 
 و جنوب غربی تالاب

Includes17,000 hectares of sandy hills 

in the west and southwest of the 

wetland 

 تالاب گاوخونی

Gavkhuni 

Swamp 

 (Price) قیمت (Rial) یالر 290000 (Rial) یالر 570000 (Rial) یالر 1020000

 تحقیق یهاافتهیمأخذ: 

Source: Research findings 
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آلترنیاتیو از بییر همیه آلترناتیوهیا بیا       12در تحقیق حاضر تعیداد  

که بر اساس  است شدهانتخاببه نحوی  minitabافزار نرماستفاده از 
 صیورت بیه بهتریر حالت ممکر باشید  آلترناتیوهیا    d-optimalمعیار 
ای هی (، داخیل مجموعیه  15با توجه به اصول هیابر و زورینیا )   دودوبه

در پرسشینامه بیه صیورت سیناریو      انیی گوپاس انتخابی برای ارائه به 
در هیر   انیی گوپاسی  شیود   قرار داده میی  هایژگیوفرضی و از ترکیب 

هیا و سیطو  را بیر    از ویژگیی  شیده  دادهمجموعه انتخاب، سه سناریو 
نماید  نتایج تحلیل دادهیای اییر   مقایسه و ترجیحات خود انتخاب می

ن داد دامنه قیمتی که خانوارها سالیانه حاضیرند جهیت   پرسشنامه نشا
رییال   1020000تیا   0بپردازند از  رودندهیزای سد هایاثرگذارکاهش 

 1020000 و 570000، 290000سطح  3است لذا برای ویژگی قیمت 
ها و سطو  مربیوط بیه   ویژگی 1ریال در نظر گرفته شد است  جدول 

 دهد میها را در مجموعه انتخاب نمایش آن
 

 یریگنمونهی و روش آمارجامعه 

ی ایر پژوهش کلیه کسانی است کیه از اییر رودخانیه    آمارجامعه 
شوند از جمله ساکنیر ایر منطقیه و کلییه گردشیگران میی    متنفع می

مشخص شده  باشند  نمونه مورد بررسی نیز از روش میشل و کارسون
ه تهیه و در بییر  نامه اولینامه نهایی با توجه به پرسش، سپس پرسش

مناطق پر رفت و آمد که عموما نزدیک پل های تاریخی بوده است در 
تعیداد   توزیع شید   1396زمان باز بودن و بسته بودن رودخانه در سال 

کارسون در جدول -نمونه توسط هر کدام از رابطه های اورمی و میشل
 مشخص شده است   2

 
 مقایسه حجم نمونه در پژوهش حاضر -2 جدول

Table 2- Comparison of sample size in this study 
 رابطه

Relation 

 تعداد نمونه

Number of samples 

 روش نمونه گیری
Sampling 

N=500 90 
 (27) اورمی

Orme 

SEM= 140 
 (24) میشل و کارسون

Michelle and carson 
 تحقیق یهاافتهیمأخذ: 

Source: Research findings 
 

بیشتریر تعیداد سیطو  در هیر ویژگیی،      که در ایر رابطه 
مجموعه انتخیاب،   تعداد تعداد گزینه در هر مجموعه و  

n  ،انحراف معیار تماییل بیه پرداخیت و     حجم نمونهSEM   خطیای
  با توجه به جدول دهدیمنشان استاندارد میانگیر تمایل به پرداخت را 

هیای بیراورد شیده از رابطیه میشیل و کارسیون در       ( و تعداد نمونیه 2)
پژوهش حاضر استفاده شد  در نهایت برای دقت بیشیتر تعیداد نمونیه    

عدد در نظر گرفته شد  نتایج حاصل از ایر پژوهش با اسیتفاده از   150
سیی ویژگیی  )جهیت برر   spss22،excel2016های نرم افزاری بسته

  minitab16اقتصادی و ارزیابی متغیرهای توصیفی(، -های اجتماعی
)جهت بیرآورد تیابع لاجییت     stata15)برای تعییر مجموعه انتخاب(، 

  ای و شرطی(، استفاده شده است آشیانه
 

 یاقتصادسنجمدل 

( CEMروش آزمون انتخاب ) علاوه بر تئوری ارزش لانکستر، در
شیود  نظرییه آزمیون    ( نیز استفاده میی RUT) از تئوری تابع مطلوبیت

شیود کیه   انتخاب بر مبنای انتخاب احتمالی است و در آن فیرض میی  
کند از یک مجموعه ها را حداکثر میای را که مطلوبیت آنافراد گزینه
گزینند  در ایر  هار وب تابع مطلوبیت غیرمستقیم برای انتخاب برمی

شود  بخش اول جزء معیر ک میام به دو بخش تفکی iی دهندهپاس 
و قابل مشاهده و بخش دیگر تصادفی و غیرقابل مشاهده اسیت  اییر   

شود که به دلییل نداشیتر اطلاعیات کیافی از     فرض از آنجا ناشی می
تواند تمیامی متغیرهیای را بیه طیور     بهینه سازی و اینکه تحلیلگر نمی

 سیازی اسیت  گیری کند، دارای خطای بسیار در ایر بهینیه دقیق اندازه
( 1صیورت رابطیه )  (  در ایر صورت تابع مطلوبیت تصادفی فرد به21)

 ارائه است: قابل
(1)  

ی مؤلفیه  بیانگر مطلوبیت غیرمسیتقیم فیرد،    که در آن 

هییای خییاص فییردی و ویژگییی ی تصییادفی، مؤلفییه قطعییی، 

ی گزینه را شماره j دهنده وی پاس شماره iانتخاب،  ای مؤثر برگزینه
 iکنید کیه فیرد    ی مطلوبیت تصادفی بیان میی نظریه دهد ش مینمای
کنید کیه   در صورتی انتخاب می را از مجموعه انتخاب  jی گزینه

باشید    kتر از هیر انتخیاب دیگیر ماننید     بزر  jمطلوبیت غیرمستقیم 
 ی ایر مطلب است  دهندهنشان 2ی رابطه معادله
(2)  
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هیای  اجتماعی افراد نیز بیه همیراه ویژگیی    -متغیرهای اقتصادی
هیای موجیود در   صیورت متقابیل بیا ویژگیی    های انتخاب بیه مجموعه
  (29شوند )های انتخاب در تابع مطلوبیت غیرمستقیم وارد میمجموعه

صیورت  بیه  (کنید کیه جیزء تصیادفی )    فیرض میی   MNLمدل 
یکنواخییت و مسییتقل بییوده و دارای توزیییع گومبییل )توزیییع بییاارزش  

( و پیارامتر  پیارامتر مکیان )   نهایت( اسیت  اییر توزییع دارای دو   بی

رابطه صورت است  پارامتر مقیاس با واریانس ایر توزیع به (مقیاس )
 ارتباط دارد  (3)
(3) 

var    

نهاییت  دارای توزیع  باارزش بیی  اگر که فرض شود جزء تصادفی 
  :شودصورت زیر نوشته می( به4است، احتمال انتخاب در معادله )

(4) 
Prob(i)=         

طیور معکیوس بیا انحیراف     پارامتر مقیاس بوده و بیه  که در آن 
است و اغلب با تبیدیل بیه ییک نرمیال      استاندارد توزیع خطا متناسب

شود  در تصریح خطی مدل، ضریب هر ویژگی مطلوبیت نهایی آن می
توان دریافت که پارامترهای ی فوق میویژگی است  با مشاهده معادله

اصلی با پارامتر مقیاس درآمیخته شده است و علاوه بیر اییر پیارامتر    
  مثلاً اگر پیارامتر مقییاس   ها استخراج نمودتوان از دادهمقیاس را نمی

دو برابر شود تخمیر ضرایب در تصریح خطی به دو برابر حالیت قبیل   
ی پیارامتر بیرآورد شیده و    شود  زیرا در تصریح خطی رابطهتعدیل می

 است  5رابطه پارامتر قطعی 
(5)   

اسیت    صیورت  پارامتر مقیاس برای توزیع نرمال در مدل پروبیت به

، در اییر  توان دو حالت حدی را برای پارامتر مقیاس بررسیی کیرد  می

شود  می در یک مدل باینری احتمال انتخاب  اگر صورت 

تمام پارامترهای موجود (  6)شود مدل کاملاً معیر می اگر 
ی علامت و ر مقایسهباشند ، بنابرایدر مدل دارای مقیاس یکسانی می

صیورت  مقدار ضرایب معتبر است  از سوی دیگر امکان نیدارد کیه بیه   
هیم مقایسیه نمیود زییرا      های مختلیف را بیا  مستقیم پارامترهای مدل

انید   شیده  هیم ترکییب   پارامتر مقیاس و پارامترهیای بیرآورد شیده بیا    
 یوجود امکان دارد که پارامترهیای بیرآورد شیده از دو مجموعیه    باایر

هیای ترجیحیات   هم مقایسه نمود )بیرای مثیال داده   متفاوت داده را با
کیه فقیط از   شده( ایر نو  تصیریح وقتیی  شده و ترجیحات بیان آشکار
عنیوان  گیرد بیه عنوان متغیرهای توضیحی بهره میهای کالا بهویژگی

کییه هییم شییود و درصییورتیای شییناخته میییمییدل لاجیییت  ندجملییه
ختارهای خصوصی افراد استفاده شود بیه آن  های کالا و هم ساویژگی

ام گزینه  iکننده (  پاس  مصرف26شود )مدل لاجیت شرطی گفته می
j   توانید  نمیایی میی   ام برای بله یا خیر است  لذا تابع لگیاریتم راسیت

 نوشته شود:  6صورت رابطه به

(6) 
Ln L=  

تعیداد   Nو ییک اسیت و   یک متغیر دوگانه صیفر   که در آن 

را انتخیاب   jی ام گزینه iدهد  که اگر فرد دهندگان را نشان میپاس 
کند برابر یک و در غیر ایر صورت برابر با صفر است  جهت استخراج 

توزیع  1ایر رابطه لازم است ساختار و توزیع جملات اخلال در رابطه 
یز بیه همیراه   اجتماعی افراد ن -متغیرهای اقتصادی ویبول فرض شود 

هیای  صیورت متقابیل بیا ویژگیی    های انتخاب بههای مجموعهویژگی
های انتخیاب در تیابع مطلوبییت غیرمسیتقیم وارد     موجود در مجموعه

یک فرض مهم در برآورد مدل لاجیت شیرطی وجیود   (  29) شوندمی
( اسیت  اییر فیرض بییان     IIAهیای نیامرتبط )  فرض استقلال گزینه

نسبت احتمیال   ،ر یا عدم حضور یک گزینهکند که در صورت حضومی
دهد  های مجموعه انتخاب را تحت تأثیر قرار نمیمرتبط با سایر گزینه

( آزمیونی  11جهت بررسی وجود ایر خصوصیت هاسمر و مک فادن )
هیای  را طراحی نمودند که  نانچه وجود خصوصیت، اسیتقلال گزینیه  

ای به دسیت آمیده از   نامرتبط توسط ایر آزمون رد شود، آنگاه برآورده
ای شرطی دارای ارییب خواهنید بیود  و بایید از     مدل لاجیت  ندجمله

شده در ایر زمینه استفاده نمیود وجیود اسیتقلال     های ارائهسایر مدل
گیردد کیه   های نامرتبط در میدل لاجییت شیرطی موجیب میی     گزینه
ها یکسان باشید  هاسیمر و   های متقاطع بیر کلیه جفت گزینهکشش

منظور بررسیی  آزمونی را برای مدل لاجیت شرطی به (11) مک فادن
( پیشنهاد نمودند  ایر آزمون در دو مرحلیه انجیام   IIAبرقراری شرط )

هیا  طور کامل و با کلیه گزینهشود  در مرحله اول مدل غیر مقید بهمی
ی دوم مدل مقید بیا همیان تصیریح الگیوی     شود  در مرحلهبرآورد می
شیود   هیا بیرآورده میی   اعمال محدودیت بر گزینیه  ی اول، اما بامرحله

   است 5صورت رابطه آماره آزمون هاسمر به
(7) q= [  

بردار ستونی پارامترهای برآورد شده در الگوی غیر  که در آن 
 بردار ستونی پارامترهای برآورد شده در الگیوی مقیید،    مقید، 

-ماتریس وارییانس  کوواریانس الگوی مقید و-ماتریس واریانس

 Kمحیدود بیا    کوواریانس الگوی غیرمقید است ایر آماره توزییع  
تر از آمیاره  که آماره محاسباتی بزر (  درصورتی35) درجه آزادی دارد

ر اسییتقلال مبنییی بی  شیده توسییط جیدول باشیید، فرضییه     ارائیه 
های نامرتبط رد خواهد شد   ند میدل مناسیب کیه خصوصییت     گزینه

یک روش برای رهیایی از  های نامرتبط را دارا است در استقلال گزینه
هیای مختلیف الگیوی لاجییت     فرض واریانس همسیانی بییر گزینیه   

هایی است کیه در داخیل   ها به زیر گزینهبندی گزینهای گروه ندجمله
شیود   ها فرض واریانس همسانی رعایت میی ر گزینههر یک از ایر زی

هیای نیامرتبط   دیگر در داخل هر گروه فرض استقلال گزینیه عبارتبه
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هیای مختلیف،   شود  ایر در حیالی اسیت کیه بییر زیرگیروه     حف  می
کننیده الگیوی   گونه تصریح توصیفها متفاوت خواهد بود ایرواریانس

ست آوردن فیرم ریاضیی   (  برای به د10( است )NLلاجیت متداخل )
ایر مدل فرض کنید یک مساله انتخاب در دو سطح وجود داشته باشد 

مجموعیه انتخیاب    با فرض اینکه فرد در سطح اول با انتخاب از بییر 
و در سیطح دوم انتخیابی خیاص در داخیل      i=1،2،…،I مواجه باشید: 

خصوصییت   Jشیده در مرحلیه قبیل از بییر      مجموعه انتخاب گزینش
 jانجام خواهد داد  احتمال اینکه انتخاب گزینه  (j=1،2،…،J) متفاوت
 شود  نشان داده می 8صورت رابطه به qتوسط فرد  iی در گزینه

(8)  

 ارائه داد:  9صورت رابطه توان بهرا می احتمال شرطی 
(9) 

 
 ی بالا عبارت است از:در معادله و 

 

(10) 

 

 

ویژگی انتخاب است که میان دو سیطح و مییان    آن که در

برداری از خصوصییاتی اسیت    های انتخاب متفاوت است  مؤلفه

بردار پارامترهای ناشناخته  و که فقط در دو سطح متفاوت است  

 i( برای IVباشند  ارزش شمول )س میپارامترهای مقیا و  است  
 شود  تعریف می (11صورت رابطه )امیر شاخه به

(11) 

 
 12صورت رابطیه ) ( را به10و) (9ی )توان معادلهبر ایر اساس می

 بازنویسی نمود: (13 و
(12) 

 
(13) 

 
که مرتبط به سطح انتخاب است معمولاً با ییک نرمیال    پارامتر 

های قابل بیرآورد  ود سپس پارامترهای مقیاس برای سطح مؤلفهشمی

را یک در نظر گرفت و الگوی لاجییت   تواند می باشد  همچنیر می
توان بیه  شرطی را برآورد نمود  اما بدون در نظر گرفتر ایر فرض می

( نقیش  IV)یافت  پیارامتر ارزش شیمول   الگوی لاجیت متداخل دست
صیورت  دل لاجیت متداخل بر عهده دارد  و معمیولاً بیه  مهمی را در م

معیار عدم تجانس، که ارتبیاط مییان عوامیل غیرقابیل مشیاهده را در      
شود  ایر ارتباط به  مدل لاجییت  کند تعبیر میگیری میقسمت اندازه

های نامرتبط را در دهد که خصوصیت استقلال گزینهمتداخل اجازه می
د  علاوه بر مدل لاجییت متیداخل، میدل    داخل هر سطح برآورده نمای

عنییوان یییک مییدل ( نیییز بییهRPLMلاجیییت بییا پییارامتر تصییادفی )
هیا نیامرتبط   گردد  که فرض استقلال گزینیه پذیر محسوب میانعطاف

(IIAرا در نظر نمی )   پیذیری بیشیتری   گیرد  ایر میدل کیه از انعطیاف
رامترهیای  دهد کیه پا های قبلی برخوردار است اجازه مینسبت به مدل

( مزییت  36و  10) صورت تصادفی در میان افراد توزییع شیوند  مدل به
های تکراری اصلی ایر مدل آن است که ارتباط احتمالی میان انتخاب

تواند محاسبه کند، گر ه فرآیند اتورگرسیو درجه اول توسط افراد را می
(ARI   در ایر مدل بسیار پیچیده است  ایر مدل یک تعمییم از میدل )
 شود:ارائه می (14صورت رابطه )ای است که بهجیت  ندجملهلا
(14) 

 
هیای  بردار عرض از مبدأ ثابت ییا تصیادفی ویژگیی    که در آن 
فرد است و یکی از ایر  q=1،2،…،Qویژگی و  i=1،2،…،Iمرتبط با 

صیورت  بردار پارامترها است که به عرض از مبدأها باید صفر باشد  

بییردار پارامترهییای  شییده اسییت   تصییادفی در میییان افییراد توزیییع
های کیالا در  بردار خصوصیات فرد و ویژگی غیرتصادفی است 

شیده اسیت  کیه بیرای پارامترهیای تصیادفی بیرآورد         سطح مشاهده
 هیای کیالا در سیطح   بردار خصوصیات فیرد و ویژگیی    شود می

 ( 7شود )شده است که برای پارامترهای ثابت برآورد می مشاهده

 

 یاانهیآشمدل لاجیت 

ی نیامرتبط نقیش شیود، ییا بییر      هیا نیه یگزاگر فرض اسیتقلال  
ی هر مجموعه انتخاب فرض واریانس همسانی برقرار نباشید  هانهیگز

ی تصریح مدل برا یاانهیآشی دیگری، همچون لاجیت هامدلباید از 
آزمون انتخاب استفاده شود   نانچه بدون توجه به ایر فرض الگیوی  

ی هیا ینی یبشیپی و  دارتیورش  یهاریتخملاجیت شرطی برآورد شود، 
یی کیه بیا یکیدیگر    هیا نیه یگز(  در ایر تصریح 8نادرستی خواهد بود )

یی هانهیگزشود و قرار داده می انهیآشواریانس همسان هستند، در یک 
 ینحیوه  2گردد  شیکل  از هم جدا می کنندیمایر فرض را نقش که 
ام توسط فیرد   iینهیگز  احتمال دهدیمرا نشان  هانهیگزبندی انهیآش
n ام در مدلnlogit     ام   انهیآشی برابر است بیا احتمیال انتخیابk 

   هاستانهیآشتعداد 
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 بندی سطوح مختلفی آشیانهنحوه -2 شکل

Figure 2- Different levels nesting 
 های یک مجموعه انتخاب برای هر فردانتخاب بین گزینه

Choose between options for a selection set for each person 

 

 

 آشیانه اول

First hanger 

 

 آشیانه دوم

Second hanger 

 سطح اول

First level 

 

 

 

 

 گزینه اول      گزینه سوم

Third option  first option 

 

 

 

 

 گزینه دوم

Second option 

 

 

 
 

 سطح دوم

Second level 

 

(15)  
(16) 

 
(17) 

 
دهنیده ویژگیی هیر آشییانه در     متغیرهای مستقل که نشان 

دهنیده ویژگیی   متغیرهیای مسیتقل کیه نشیان     سطح اول است  

 نظر در سطح دوم است  کالای مورد
ام در سیطح   Kیا مطلوبیت حاصل از آشییانه   1ارزش شمول 
 kی بیانگر همبستگی جملات اخلال هر گزینه در آشییانه  اول و 

ام است و باید بیر صفر و یک باشید  اگیر میدل بیا اسیتفاده از میدل       
هیای نیامرتبط   لاجیت شرطی و بدون توجه به فرض استقلال گزینیه 

های نادرست خیواهیم  بینیشود، ضرایب تورش دار و پیشتخمیر زده 
 داشت 
 

 ی تمایل به پرداختمحاسبه
بیرای   توانیمرا  IPی ضمنی هامتیق، CLپس از تخمیر مدل 

ی هاارزشو سطو  متناظرشان محاسبه کرد  ایر  هایژگیوهر یک از 
بییرای تعییییر سییاختار  توانییدیمییمتوسییط بییرای هییر فییرد در نمونییه 

 میورد و سیطو    هیا یژگیوی ترجیحات مرتبط با هر یک از ندبتیاولو
 ( 1) رندیگیمقرار  استفاده

(18) 

 
 

                                                           
1- Inclusive value 

 مک فادن  –آزمون هاسمن

مییک فییادن بییرای حفیی  خاصیییت اسییتقلال  –آزمییون هاسییمر
ی متقاطع هاکششآن  جهیدرنت، که شودیمی نامرتبط انجام هانهیگز

 .(21) یکسان خواهد بود هانهیگزبیر کلیه جفت 
در بحیث حیداقل    هیا کیکلاسی بیا فیرض    تیوان یمایر فرض را 

 هیتوصدانست   ارزهممربعات معمولی برای خاصیت واریانس همسانی 
باید با استفاده  IIAاست که الگوی لاجیت شرطی برای خاصیت  شده

مک فادن برای اطمینان از عدم نقش ایر فیرض   –از آزمون هاسمر
 آزمون شود  

 

 نتایج و بحث 

 اجتماعی -ر توصیفی متغیرها اقتصادیآما

اجتمیاعی پاسیخگو    -متغیرهایی که بیانگر خصوصیات اقتصیادی 
هستند شامل سر، تعیداد اعضیای خیانوار مییزان تحصییلات، سیطح       

ملاحظیه   3که در جدول  طورهمان  باشدیمی خانوار هانهیهزدرآمد، 
یانگیر سر نفر بوده است و م 1.96متوسط تعداد اندازه خانوار  گرددیم

 سیال  14ی تحصییل افیراد   هاسالسال و متوسط  41هم  انیگوپاس 
بیا   شیونده مصاحبهاذعان نمود اکثر افراد  توانیم( است که پلمیدفوق)

که ایر خود به جلیوگیری از ارییب    اندبودهتحصیلات بالایی برخوردار 
ی تریواقع یهاجوابتحقیق  مسئلهیی کمک نموده و با در، گوپاس 
ی که باید از افرادی که درآمد گذارشرط ارزشبه  با توجه کنندیمان بی

پرسییده شیود،    سیؤال پرداختیی   میت یق بیا در رابطه  اندداشتهمستقل 
  باشدیمریال در ماه  2130000تقریبا  دهندهپاس متوسط درآمد افراد 

ریال گیزارش داده  20800000ایر افراد متوسط هزینه خود را در ماه 
 اند 
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 انیگوپاسخاجتماعی  -متغیرهای اقتصادی -3جدول 

Table 3- Definition and sample statistics of socio-economic variables 

 شرح

Description 
 میانگین
Mean 

 انحراف معیار

Standard deviation 

 حداکثر

Maximum 

 حداقل
Minimum 

 متغیر
Variable 

  تعداد اعضای خانوار

Number of household members 
1.96 ---- 6 0 

 اندازه خانوار

Household number 

 سن فرد

Age of person 
41.3 9.80 66 24 

 سر

Age 
 ی تحصیلهاسالتعداد 

Number of years of study 
13.78 3.73 18 0 

 تحصیل
Study 

 درآمد ماهیانه فرد )ریال(

Household monthly income(Rial) 
 درآمد 8000000 40000000 639173.7 21276670

Income 
 ی فرد)ریال(انهیماه ینهیهز

Individual monthly fee (Rial) 
20793330 657767.1 50000000 3000000 

 هزینه

Cost 
 ی تحقیقهاافتهیمأخذ: 

Source: Research findings 

 

 نتایج مدل لاجیت شرطی ساده

 تخدماحف  و  دبهبو ایفرضی بری هییابرنامییه ق،یییتحق ریییدر ا
ویژگی و ییک   4ی لهیوسبه نظر مورد یطیمحستیز یکالااز  حاصل

است  نتایج مربوط به الگوی لاجیت شرطی ساده  شده پرداختقیمت 
  است  شده ارائه 4در جدول 

 
  برآورد ضرایب با استفاده از الگوی لاجیتنتایج  -4جدول 

Table 4- Estimation results of the simple model without covariates 

 ضریب

Coefficient 
 انحراف معیار

Standard deviation 
   Z>Zآماره

Excerpt| P | Z> Z  

 هایژگیو

Attributes 

 قیمت -4.53 0.00000291 -0.0000132 ***

Price 
2.74*** 0.32 8.43 Asc00 
2.24*** 0.19 11.36 Asc1 

1.26*** 0.2 6.08 
 کارکرد تفریحی

Recreational function 

0.34* 0.2 1.65 

 یهاگونهکارکرد حمایت از 
 جانوری

The function of species protection 
Beast 

0.86*** 0.134 6/45 
 ی گیاهیهاگونهکارکرد حمایت از 

The function of protecting plant species 

1.95*** 0.186 10.48 
 کارکرد حمایت از تالاب گاوخونی

Function of supporting Gavkhoni wetland 
Loglikelihood=-779.7   LRchi2(11) =418   prob>chi2=0.00                Pseudo R2= 0.21       n=2700 

 دهدیمدرصد را نشان  10و 5 ،1ی در سطح داریمعنبه ترتیب -اعداد داخل پرانتز بیانگر خطای استاندارد هستند ***،**و*

 تحقیق یهافتهایمأخذ: 

Source: Research findings 

 
یژگی یوابتدا  در برآورد مدل لاجیت شرطی ساده، 4مطابق جدول 

 یرودخانیه ی منتخب حاصل از ارزش کارکردهیای  طیمحستیز یها
متغییر   عنیوان بیه ی اول و دوم نیه یگزو جملیه ثابیت بیرای     رودندهیزا

ی وضعیت نهیگزثر مستقل وارد مدل شد که جمله ثابت جهت برآورد ا
است کیه اگیر    آناست  نتایج حاکی از  قرارگرفته استفاده موردکنونی 

مناطق تفریحی رودخانه بهبود یابد، احتمال انتخاب آلترنیاتیو افیزایش   
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بوده که در واقیع بییانگر آمیاره     418برابر  LRchi2(11)آماره  ابدییم
گرسیون به ی کل رداریمعنیی است، که برای آزمون راست نمانسبت 
ی بودن کلیه ضرایب معنیبو در اینجا فرض صفر مبنی بر  رودیمکار 

که  باشدیم 21/0برابر  Pseudo R2  مقدار آماره شودیمبه قدرت رد 
  لذا نتیایج الگیوی بیالا میورد     باشدیمخوبی برازش مدل  دهندهنشان
  با توجه به اینکیه ضیرایب میدل لاجییت شیرطی      ردیگیمقرار  دیتائ
یمی مستقیم قابل تفسیر نیستند، تنها  طوربهانند مدل لاجیت ساده هم
را بیان کیرد  کیه در اینجیا بیه      هاآنمعناداری یا عدم معناداری  توان

 شیده  هیا پرداختیه  آنی نسبی اثیرات  اندازهتفسیر معناداری متغیرها و 
 است 

 

 یشنهادیپمدل لاجیت گسترده و انتخاب بهترین مدل 

اجتماعی برای هر پاسخگو در  -متغیرهای اقتصادی که آنجا ازاما 
ورود  صورتبهدر مدل  هاآنموقع انتخاب ثابت هستند، تنها را ه ورود 

  باشدیمعبارات اثرات متقابل با ویژگی قیمت یا جمله ثابت 

 
 نتایج حاصل از برآورد مدل لاجیت شرطی گسترده -5جدول 

Table 5- Results from estimation of a wide-scale logit model 

 zمقدار آماره 

Amount of z 

 ضریب برآورد کننده 

Cofficient 

 نام متغیر

Variable 

-4.64 -0.0000143*** 
 قیمت

Price 

7.93 6.17*** 
 جمله ثابت گزینه دوم

Second Fixed sentence   

11.77 2.55*** 
 جمله ثابت گزینه اول

First fixed sentence 

6.71 1.52*** 
 کارکرد تفریحی

Recreational function 

2.33 0.51** 
 ی جانوریهاگونهکارکرد حمایت از 

The function of species protection 
Beast 

6.8 0.99*** 
 ی گیاهی گونهکارکرد حمایت از 

The function of protecting plant species 

10.94 2.34*** 
 کارکرد حمایت ا ز تالاب گاوخونی

Function of supporting Gavkhoni wetland 

2.84 1.15** 
ASC00 

ASC00 × sex 

2.33 0.22** 
ASC00 

ASC00 × number of children 

1.75 0.02* 
ASC00 

ASC00 × age 

-2.21 -0.71** 
ASC00 

ASC00 × Administrator 

8.05 0.194*** 
 ASCحصیلت

Study x ASC 

6.64 0.00000143*** 
 ASCدرآمد 

ASCincome 

2.11 0.00000039** 
 ASC00خانوار نهیهز

ASC00Cost family 
Log likelihood=-685.29    LRchi2(14) =606.91  prob>chi2=0.000  Pseudo R2=0.302  n=2700 

 دهدیمدرصد را نشان  10و5، 1ی در سطح داریمعنبه ترتیب -اعداد داخل پرانتز بیانگر خطای استاندارد هستند ***،**و*

 های تحقیقمأخذ: یافته
Source: Research findings 

 

آمیاره میک فییادن   قابیل قبیول بییودن نتیایج میدل مقییدار      یبیرا 
و  2/0در بیازه   آند و مقیدار  باش 1/0 یبالا دیمدل با  pseudo R2ای

قیرار   یدرروش حیداقل مربعیات معمیول    9/0تا  7/0معادل مقدار  3/0
  دهنید یمی  ارائیه ی قابیل قبیول   جیاساس هر دو الگو نتیا  ریبر ا گیرد 
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پرداخیت مطیابق    زانیی در ارتبیاط بیا م   متیق یرعلامت مربوط به متغ
مطیابق   پرداخیت،  زانیی بیا م  متیق شیاست،  ون با افزا یانتظار منف

 جینتیا  تیوان یم ی  زمانابدییبه پرداخت کاهش م لیتقاضا تما یتئور

اسییتقلال  هیکیه فرضی   نمیود ارش زرا گیی یمربیوط بیه لاجییت شیرط    
 واقع گردد  دیمورد تائ (IIA) نامرتبط یهانهیگز

 است  مشاهده قابل 6 نتایج آزمون هاسمر مک فادن در جدول 

 
 نتایج آزمون هاسمن -6جدول 

Table 6- Result of Hausman test 

 یمعنادارسطح 

Significant level 

 آماره

Emma 

 شدهحذفگزینه 

Deleted item 

 گزینه اول 93.60- -

Option One 
 گزینه دوم 66.82- -

Second Option 
 گزینه سوم 0.00 -

Third option 

 های تحقیقمأخذ: یافته
Source: Research findings 

 

کیه بیا    دهدیمنتایج آزمون مک فادن نشان  5 با توجه به جدول
بیر وجیود اسیتقلال     یصفر مبن یهیموجود، فرض تیوضع نهیحذف گز

به عبارتی دیگیر نتیایج بیرآورد میدل       شودینامرتبط رد نم یهانهیگز
اما همان طور که مشخص است با حیذف   ،لاجیت شزطی کارا هستند

لذا برای رهایی از   های یک و دو آماره هاسمر منفی شده استگزینه
، میدل  IIAفرض واریانس همسانی و اطمینیان خیاطر نبیودن نقیش     

بیا بیرآورد میدل     تیوان یمی   در واقیع  ای نیز برازش شدلاجیت آشیانه
لاجیت شرطی بهتیریر گزینیه جهیت بیرآورد میدل بیدون تیورش را        

ی و شیرطی  اانهیآشی   بنابرایر نتایج با استفاده از لاجییت  انتخاب نمود
 شده، و با اسیتفاده از یکسیری متغیرهیای درون هیر دو میدل      برآورد
شود  و پس از ای و گسترده( به برآورد بهتریر مدل پرداخته می)آشیانه

برای بهبود اثرات ناشی  انیگوپاس آن میزان تمایل به پرداخت نهایی 
 شود  از ساخت سد محاسبه می

طی به بررسیی  ای و شرهمچنیر با استفاده از نتایج لاجیت آشیانه
 IR test for IIAبه اینکه  با توجهابتدا   شودیمپذیرش مدل پرداخته 

(tau=1):chi2(2)  7بوده و همچنیر با توجیه بیه جیدول     41/4برابر 
باشد  ترکینزد 1که هر ه ایر آماره به  48/0نیز برابر  m1-tauمقدار 

 جیه یتدرنی و شرطی هیچ تفاوتی وجود ندارد پس اانهیآشبیر لاجیت 
گفت نتایج به پذیرش مدل آشیانه دلالت دارد  همچنیر نتایج  توانیم

prob chi2  بوده است و با توجه به اینکیه اگیر اییر عیدد      11/0برابر
 .شیود یمی ی استفاده اانهیآشاز مدل  آمارطبق  آنگاهشود  050/0بالای

میدل شیرطی و    2در   log likelihoodهمچنیر با توجیه بیه نتیایج    
از میدل   تیر کو یک  ایدر میدل آشییانه    log likelihoodیاانهیآشی 

کاراتر از مدل  ایاذعان داشت که مدل آشیانه توانیمشرطی است پس 
به بررسی  توانیمی اانهیآشبا استفاده از مدل  جهیدرنتشرطی بوده است  

مدل صحیح در  عنوانبه ایضرایب و تخمیر مدل پرداخت و مدل آشیانه
  شودیمشناسایی  رودندهیزای سد طیمحتسیزبررسی اثرات 

 یاانهیآشنتایج مربوط به مدل 
درآمید و تعیداد    دهید یمی نشان اانهیآشطور که نتایج مدل همان

فرزندان و میزان تحصیلات و سر بر تمایل به پرداخت اثر معنیاداری  
که ضرایب، سطح معناداری و ضرایب متغیرهیای   طورهماناند  داشته

 10تیا   1دهید، تمیامی ضیرایب در سیطح     مدل نشان میمستقل ایر 
  دارنید  رادرصد معنادار هستند  همچنیر، ضرایب علامت مورد انتظیار  

ضریب منفی متغیر قیمت که متناظر با نظریات اقتصادی است، نشیان  
 یهییایژگیییوکییه زمییانی کییه قیمییت سییناریوهای بهبییود   دهییدیمیی
ی در املاحظیه ابیل ق، به دلییل کیاهش   ابدییمی افزایش طیمحستیز

بیه پیذیرش سیناریوهای میذکور      هیا آنسطح مطلوبیت افراد، تماییل  
ی دارای قیمیت پیشینهادی   هیا نیه یگز، گیر یدعبارتبه  ابدییمکاهش 

از  هیا نیه یگزبالاتر، باعث کاهش مطلوبیت افراد شده و نسبت به سایر 
احتمال انتخاب پایینی برخوردارند  ایر موضیو  بیا تئیوری اقتصیادی     

بقییه شیرایط منجیر بیه کیاهش       باثبیات طلوبیت که افزایش قیمت م
، مطابقت دارد  ضریب کارکردهای تفریحی رودخانیه  شودیممطلوبیت 

 و تالابی گیاهی و جانوری هاگونهو همچنیر کارکردهای حمایتی از 
یژگیوبا ارتقاء سطو  ایر  دهدیم، که نشان باشدیمگاوخونی مثبت 

  ابدییمی، مطلوبیت افراد افزایش نسبت به وضعیت کنون ها
یی که باعث بهبود بخشییدن بیه   هااستیسافراد به  گریدعبارتبه

  دهنید یمی ، تمایل نشان شودیموضعیت سلامت محصولات مصرفی 
ی اول و دوم بییانگر اییر اسیت کیه     نیه یگزعلامت مثبت جمله ثابت 

ی بهبیود نسیبت بیه وضیعیت کنیونی سیبب افیزایش        نیه یگزانتخاب 
  یعنی انتخاب هر گزینیه غییر از وضیعیت کنیونی،     گرددیملوبیت مط

ای، جمله   با توجه به نتایج مدل آشیانهدینمایممطلوبیت مثبت ایجاد 
ثابت در مدل اول برای هر دو گزینه معنیادار اسیت و اییر معنیاداری     

ی الیف بیه   هیا نیه یگزی بهبود بیرای  هاطر که اجرای  دهدیمنشان 
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  شودیمجب افزایش مطلوبیت افراد میزان معناداری مو
 

 یاانهیآشی لاجیت شرطی و هامدل برآوردنتایج حاصل از  -7جدول 

Table 7- Results from Conditional and Logical Logit models 

 یاانهیآشلاجیت 

Logitech Nest 
 لاجیت شرطی

Conditional logit 
 متغیر

Variable مقدار ضریب 

Coefficient 

ف  انحرا

 استاندارد

Standard 

deviation 

 مقدار ضریب

Coefficient 

انحراف  

 استاندارد

Standard 

deviation 

-0.0000136*** 0.0000025 -0.0000143*** 0.00003 
 قیمت

Price 

 جمله ثابت 0/77 ***6.17 0.77 ***5.47
Fixed sentence   

2.11*** 0.243 2.55*** 0.217 
 جمله ثابت دوم

Second Fixed sentence   

1.6*** 0.196 1.52*** 0.22 
 کارکرد تفریحی

Recreational function 

0.83** 0.24 0.51** 0.23 

 ی جانوریهاگونهکارکرد حمایت از 

The function of species 

protection 
Beast 

0.77*** 0.153 0.99*** 0.145 
 ی گیاهی گونهکارکرد حمایت از 

The function of protecting 

plant species 

1.16** 0.24 2.34*** 0.214 
 کارکرد حمایت ا ز تالاب گاوخونی

Function of supporting 

Gavkhoni wetland 

1.12** 0.399 1.15** 0.4 
 جمله ثابت

Fixed sentence × sex 

0.21** 0.094 0.22** 0.095 
 جمله ثابت

Fixed sentence × number of 

children 

0.02* 0.01 0.02* 0.014 
 جمله ثابت

Fixed sentence × age 

-0.7** 0.32 -0.71** 0.32 
 جمله ثابت

Fixed sentence  × 

Administrator 

0.189** 0.02 0.194*** 0.024 
 جمله ثابتتحصیل

Fixed sentenceStudy 

0.0000014*** 0.0000002

13 0.00000143*** 0.00000021

5 
 جمله ثابتدرآمد 

Fixed sentence income 

0.00000038** 0.0000003

8 0.00000039** 0.00000018

4 

 جمله ثابتخانوار نهیهز

Fixed  Cost family

sentence 
-683.09 -685.297 Log likelihood 
184.83 606.91 LRchi2 (14) 

0.00 0.00 prob>chi2 
---- 0.3 Pseudo R2 

  دهدیمدرصد را نشان  10 و 5 ،1ی در سطح داریمعنبه ترتیب -اعداد داخل پرانتز بیانگر خطای استاندارد هستند ***،**و*
 های تحقیقمأخذ: یافته

Source: Research findings 
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 یاانهیآشنتایج مربوط به مدل  -8جدول 

Table 8- Results for the hangar model 
1 /m2-tau 

Type 
0.48 /m1-tau 

 
هیای  سایر وضیعیت  ی الف را در مقایسه بانهیگزاثر  درواقع ریو ا
در واقع افیراد بیرای تغیییر و بهبیود در وضیع موجیود        ;دهدیمنشان 
 ضیریب ثابیت گزینیه اول   ی بپردازند که باعیث شیود   انهیهزحاضرند 

و ; شیود  معنیادار )وضیعیت بهبیود نسیبت بیه سیطح اولییه( در میدل        
 تیوان یمی در مورد معنادار بودن جمله ثابت گزینه دوم نییز   طورریهم

)سیطح بیالاتر از    ی دومنهیگزگفت: بهبود وضعیت موجود به وضعیت 
بهبود در وضعیت رودخانه( موجب افزایش مطلوبیت افراد شیده اسیت    

ای برای ایر تغییر وضیعیت جهیت بهبیود    واقع افراد حاضرند هزینهدر
کارکردهای مورد بررسی پرداخت کنند  علامت مثبت ضیرایب اثیرات   
متقابل سطح تحصیلات با جمله ثابت و اثر متقابل تعیداد فرزنیدان بیا    
جمله ثابت و اثر متقابل جنس با جمله ثابت و اثر متقابل سر با جملیه  

ثر متقابل هزینه های خانوار با جمله ثابت نشان می ثابت و همچنیر ا
دهد که افرادی که داری سیطح تحصییلات، تعیداد فرزنیدان، سیر و      

ی بیشتری هستند و همچنیر آقایان نسبت به خانمهای ماهیانههزینه
های بهبود دارند  همچنیر افیرادی  ها تمایل بیشتری به انتخاب گزینه
-ای تمایل بیشتر برای انتخاب گزینیه مجرد نسبت به افراد متاهل دار

های بهبود دارند  همچنیر اثر متقابل درآمد و جمله ثابیت نشیان میی   
دهد افرادی که از درآمد بیشتری برخوردارنید تماییل بیالاتری جهیت     

 های محیط زیست را دارند   پرداخت برای بهبود ویژگی

 

 برآورد میزان تمایل به پرداخت 

هیا در اییر گونیه    فسیر مسیتقیم ضیریب  با توجه به عدم امکان ت
های غیربازاری و ویژگی پولی نرخ نهایی جانشینی بیر ویژگی الگوها،

هیای  توان به عنوان نسیبت شود  نتایج ایر محاسبه را میمحاسبه می
های متوسط تمایل به پرداخت نهایی برای تغییر در هر ویژگی با قیمت

ر خصوصییت نشیان   قیمت ضیمنی هی   ضمنی هر ویژگی تفسیر نمود 
قیمیت ضیمنی    دهنده اهمیت آن خصوصییت بیرای پاسیخگو اسیت     

جایگزیر میان خصوصیات زیست محیطی و خصوصیات پولی را نشان 
توان ترجیحات عمومی را برای هر دهد  با استفاده از ایر روش میمی

ویژگی، اهمیت و رتبه آن ویژگی در مقابل سایر خصوصیات را نشیان  
 قیمت ضمنی بالاتر ،تر باشدر بز رضریب مذکو هازندا ر  هرقدداد
 "تفریحیییی" به متغیر طبالاتریر ضریب مربو ،مطالعه حاضردر   ستا

ثیر قیرار دادن کیل   أبا توجه گسیتردگی رودخانیه و تحیت تی      میباشد
های میورد بررسیی اییر    مناطق در حال عبور رودخانه به لحاظ ویژگی

همچنییر تیالاب   هیای گییاهی، جیانوری و    پژوهش )تفریحیی، گونیه  
گاوخونی( ارزش کل هر کدام از کارکردهیا را بیا اسیتفاده از جمعییت     
منطقه در قیمت برآورد شده برای هیر ویژگیی محاسیبه نمیود بیدیر      

)آمار نفیوس   95ترتیب که با توجه به جمعیت استان اصفهان در سال 
نفر بوده  5120850( که تعداد شهرداری اصفهان 95و مسکر در سال 

 1551772است تعیداد خانوارهیای اسیتان اصیفهان      3.3نوار و بعد خا
باشد  و در نتیجه میزان ارزش کل از دست رفته رودخانه بیه  خانوار می

 شود نشان داده می 9جهت ساخت سد در جدول 

 
 نتایج مربوط به تمایل به پرداخت برای بهبود سد -9 جدول

Table 9- Marginal willingness-to-pay estimates and their confidence intervals 

 هاویژگی
Property 

 تفریحی

Recreational 

حمایت از گونه

 های گیاهی

Protecting 

plant species 

 حمایت از تالاب

Protection of 

the wetland 

های حمایت از گونه

 جانوری

Protection of 

animal species 

 کل

Total 

 خانوار )هزار ریال(تمایل به پرداخت نهایی سالیانه هر 

Tendency to pay family (thousand Rials) 
1176 610 852 566 3205 

ارزش کلی سالیانه منطقه در سال)با احتساب جمعیت کل 
 استان اصفهان( )میلیارد ریال(

Total annual value of the region per year 

(including total population of Isfahan 

province) (billion  Rials) 

1800 940 132 870 3742 

 تحقیق یهاافتهیمأخذ: 

Source: Research findings 

 

 گیری و پیشنهادها  نتیجه

عدم توجه به عواقب دخالت بشر در محیط زیست و عدم محاسبه 

های دست بشر منجیرب بیه   ایر خسارات در حساب سود و زیان سازه
رشد سیاخت سید در کشیور     کاهش منابع طبیعی و افزایش روند رو به
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تواند سیاخت  شود  کمی نکردن خسارات وارده به محیط زیست میمی
ارزییابی   ،طیر   ریی ا فهدو ساز سدها را در کشور افزایش دهید  لیذا   

کشور با استفاده از برنامیه جیامع    بزر سد  10ی یکی از طیمحستیز
ارت با محاسبه میزان تخریب و برآورد خسی  تیدرنهامدیریتی است، تا 

را از  دمعامه مر یکثراحمایت حدن اتو ران،یبه مد نداد گاهیآ ضمر
فایده  -ی هزینههالیتحلو نتایج آن در کند  معلاا کوسیستما مدیریت

به  ریمسئولی آن و همچنیر توجه ریآبگو  رودندهیزاجهت توسعه سد 
مردم  نظر ازکارکرد  ریترتیاهم بای بیشتر بر روی گذارهیسرماجهت 
در اصیلا    توانید یمی سیتان بیه کیار رود  همچنییر اییر ارزش      ایر ا
قرار گیرد  همچنیر نتیایج حیاکی از    استفاده موردی ملی نیز هاحساب

  کیه منبیع اییر نیاهمگنی بیه      باشید یموجود ناهمگنی در ترجیحات 
متغیرهای جنسیت، سر، سیطح تحصییلات، تعیداد فرزنید، درآمید، و      

ا توجه به نتایج ایر مطالعیه درآمید   ب .شودیمهزینه خانوار نسبت داده 
یمعناثر  رودندهیزاافراد جهت پرداخت بابت حف  کارکردهای رودخانه 

ی از کارکردهیای  منید بهیره ی در پذیرش مبالغ پیشینهادی جهیت   دار
ی از مندبهرهزمینه  دارد  بنابرایر توصیه سیاستی در رودندهیزارودخانه 
و فقییر   درآمید کیم افیراد   ژهیی وبه، تقویت سطو  درآمدی هاارزشایر 

ی هیا پرداخیت جامعه از طریق توزیع عادلانه درآمد خواهید بیود  زییرا    
ی و تقاضای بیشتر از مواهب طبیعی کالایی با کشش بالا طیمحستیز
و تنها تقویت درآمد است که افراد را حاضر به پرداخیت بابیت    باشدیم

در  ژهیی وبهت درآمدی کند  بنابرایر تقویت و حماییمی از آن مندبهره
باشد  بیا   مؤثردر پذیرش مبالغ پیشنهادی  تواندیم درآمدکمبیر اقشار 

تحصیلات در پذیرش مبالغ پیشنهادی،  داریمعنتوجه به اثر مناسب و 
و در توجیه   میؤثر عمومی، در میان افراد جامعه گامی  آموزشگسترش 

یی اسیت کیه   هااستیسبوده، و جز  رودندهیزابیشتر به ارزش رودخانه 
جهیت اسیتفاده بهینیه از منیابع طبیعیی اتخیاذ نمایید          تواندیمدولت 

همچنیر مجمو  اثرات جانبی، در صورت جاری نبودن رودخانه که به 
در اطیراف رودخانیه زاینیده رود و     آمدهدلیل حف  اکوسیستم به وجود 
میلیارد ریال برآورد شیده اسیت     3742همچنیر کارکردهای دیگر آن 

 آزمیون از روش  رودنیده یزای سید  طی یمحسیت یزاثیرات   برآوردجهت 
انتخاب با توجه به ویژگی بدون تورش بودن متغیرهای و انتخاب مدل 

نبود ناهمگونی واریانس استفاده گردید  در ایر روش ابتدا  ازلحاظبرتر 
به هنگام جاری  رودندهیزارودخانه  آمدهی به وجود هاارزشبه بررسی 
ییک از کارکردهیا    ی هرگذارارزشو سپس به  شده هپرداختبودن آن 
ی ناشیی از سیاخت   طیمحستیزی هایژگیواست  بهبود  شده پرداخته

ی تفریحی افراد )به خیاطر جیاری   هامکانسد شامل کاهش در میزان 
ی گیاهی اطیراف رودخانیه   هاگونهنبودن رودخانه(، نابودی تعدادی از 

خانیه در زمیان جیاری بیودن     همچنیر تالاب گاوخونی کیه از آب رود 
هیا، و  های جانوری اعم از انوا  ماهیاستفاده می کرند، جانوری )گونه

حیوانات آبی و مهاجر، و همچنیر نابودی تالاب گاوخونی )که به طور 
کلی به خاطر عدم جاری بودن رودخانه زاینده رود و عدم تغذییه اییر   

 شیده اسیت(   رودخانه از آب رودخانه د یار خشیکی و نیابودی کامیل    
بیرای اییر    شیده  محاسبهمحاسبه شد  مقدار تمایل به پرداخت نهایی 

هزار رییال   852و  566و  610و  1176به ترتیب  هایژگیوبهبود ایر 
ی هیا یژگی یوبییان شید،    آنچه  با توجه به باشدیمبه ازای هر خانوار 

ی گییاهی و  هیا گونیه تفریحی، حمایت از تالاب گاوخونی، حماییت از  
ی جانوری به ترتیب بیشتریر تا کمتریر تماییل بیه   هاگونهاز  حمایت

  و با همیر ترتییب نییز بیشیتریر    اندداده اختصاصپرداخت را به خود 
اهمییت و اولویییت در سییناریوهای میدیریتی از دیییدگاه مییردم اسییتان   

  باشدیماصفهان دارا 
 1800کارکرد تفریحی ) رجیحات عامه مردم،با طبق ت کهیطوربه
در  ،نظر ریو از اعامل در مطلوبیت افراد بوده   ریمؤثرتر ریال( یاردمیل
 یتوجهات خاصی ی مدیریتی و توسعه و حف  توریسم هایگذاراستیس
  طلبدیرا م

یک مکان  عنوانبهمیلیارد ریال  1320حمایت از تالاب گاوخونی 
شده در  ثبتی هاتالابء خونی جزوگا بینکه تالاتوجه به اتفریحی و 

 تیییو حما یبزو آ مهاجر نپرندگااز  ریشما ایبرو  مسررا ننسیواوکن
کیه امکانیات لازم بیرای     شودیمتوصیه ست ا ستگاهیییازنظر ز شده

توسعه گردشگری و حمایتی برای حف  ایر اکوسیستم به وجیود آیید   
 1320ی انیدازه بیه ضروری است تا حد امکان حیداقل   گرید یعبارتبه

حف  اکوسیستم تیالاب و   منظوربهی گذارهیسرمامیلیارد ریال در سال 
ی گیاهی و جانوری آن و همچنیر توسعه توریسیم در منطقیه   هاگونه

یمی گیاهی و جانوری نشان هاگونهارزش  برآوردنتایج  صورت گیرد 
میلیارد رییال   870و  940به ترتیب  هاگونه ریاکه ارزش سالیانه  دهد

 ریی ا ازکانات لازم جهت حماییت  ام شودیمدر سال است  که توصیه 
در منطقه به جهت حف  تنو  زیستی و جیانوری در   کیآندمی هاگونه

ی انیدازه بیه ضروری است حیداقل   گریدیعبارتبهمنطقه فراهم گردد  
ی جهت حف  تنو  زیسیتی و  گذارهیسرمامیلیارد ریال در سال  1810

الگیوی   بیرآورد از  آمدهجانوری در منطقه صورت گیرد  نتایج به دست 
کیه   دهید یمی اثیرات متقابیل، نشیان     لحیاظ ی بیدون  اانهیآشلاجیت 
یی هستند که به افزایش روزهیای جیاری   هابرنامهطرفدار  انیگوپاس 

شدن آب در رودخانه به جهت تفریح بیشتر باشد و همچنیر از تیالاب  
ی لازم صورت گردد  هاتیحمای گیاهی و جانوری هاگونهگاوخونی و 
تئوری اقتصادی مطلوبیت اسیت   دکنندهییتأ دن ضریب قیمت،منفی بو
سایر شرایط منجر بیه کیاهش    باثباتافزایش قیمت  دهدیمکه نشان 
  نتیایج نهیایی از مییل نهیایی تماییل بیه پرداخیت        شودیممطلوبیت 

ی در معرض تهدیید  طیمحستیزی هایژگیوخانوارها برای هر یک از 
ی اییر سید نشیان داد کیه     طی یمحستیزو تعییر آسیب  رودندهیزاسد 

mwtp    ی گییاهی،  هیا گونیه ی تفریحیی،  هیا یژگی یوبرای هرییک از
ی جانوری و تالاب گاوخونی مثبت بوده و بدیر معناسیت کیه   هاگونه

اسیتفاده از   از آمیده مطلوبیت مییانگیر بیه دسیت     هایژگیوبهبود ایر 
یمی   با توجه به نتایج اییر تحقییق،   دهدیمسدهای بزر  را افزایش 
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ی مختلیف  هیا یژگی یوتمایل به پرداخت بیرای   توجهقابلمقادیر  توان
عزم و مشیارکت قیوی میردم بیرای      دهندهنشان رودندهیزای رودخانه
از شرایط رودخانه دانست  لیذا یکیی از راهکارهیای بهبیود      رفتبرون

ی رودخانه در حالت فعلی، مشارکت عمومی مردم طیمحستیزوضعیت 
ی بیرای  احوضیه وی دیگر تدویر برنامه منسجم   از سباشدیممنطقه 

اصفهان و  هارمحال بختیاری و بهبیود   هایاختصاص آب بیر استان
 کننیدگان مصرفدر بخش کشاورزی که از  ژهیوبهراندمان مصرف آب 

رونید نزولیی کیاهش سیطح آب را کنتیرل       تیوان یم، باشندیمعمده 
   درآورد

و  دماتی بیوده مسلم است پژوهش حاضیر ییک بررسیی مقی     آنچه
به  ازین ،ینه ساخت سدهاهزاز  ترقیدق تطلاعافراهم کردن ا منظوربه
  باشدیمهزینه ی یک مطالعه جامع تحلیل منفعت ایجرا

ی سودمند از ایر پروژه و کاهش پیامیدهای منفیی   مندبهرهجهت 
 :گرددیمآن موارد زیر پیشنهاد 

لف جانوری ی مختهاگونهکنترل و نظارت دقیق در حفاظت از  -1
 و گیاهی 
هیای  ی کنترلیی و نظیارت در زمینیه   هابرنامهتدویر و اجرای  -2

  ستیزطیمحمختلف مرتبط با حفاظت از 
توجه بیشتر به شناسایی زمان باز بودن رودخانه هم به لحیاظ   -3

  و صنعتجذب توریسم و کشاورزی 
ی بیا توجیه بیه ظرفییت     اتوسیعه ی هابرنامهی به بخشتیاولو -4
 همنطق

 

 یسپاسگزار

به منظور  ای استان اصفهانشرکت آب منطقهبا سپاس فراوان از 

 در رابطه با ایر تحقیق یمال تیحما
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 چکیده

هدای  گیدری سیاسدت  طرف اقتصاد چند  حصصدی ی در صدادراته   دت    خام و چرخش بهدر راستای کاهش وابستگی اقتصاد ایران به صادرات نفت
راتی بخدش  صادراتی بای  به سید ص ور کالاهای غیرنفتی از  مله صادرات حصصیلات کشاورزی تغییر یاب . گیاهان دارویدی ییدی از اقدمم ح دد صداد     

رضدیی ییدی از   پای آن رش  ن اشته اسدت. اسدتان خراسدان   ه صادرات هدرغد افزایش سطح زیرکشت و تی ی های اخیر علیکشاورزی است که در سال
ه شرایط بازاره ییدی  آی . احروزه تعیین نیع استراتژی ورود به بازارهای خار ی با تی ه بحساب حیرو در تی ی  و تجارت گیاهان دارویی بههای پیشاستان
ثر بدر انتخداب   ؤآی . این حطا عه بر آن است تا به بررسی عیاحل ححساب حیثر بر تیسعه صادرات بخصیص در بخش کشاورزی بهؤترین عیاحل حاز ح د

آحار و اطمعات لازم از طریق رضیی بپردازد. بر این اساس ساناهای صادرکنن ه استان خرنیع استراتژی ورود به بازارهای خار ی گیاهان دارویی شرکت
زعفرانه گل حصم یه زیره سبز و آویشدن  در طدی دوره   ارویی حنتخب استان خراسان رضیی )های صادرکنن ه گیاهان دپرسشناحه از شرکت 64تیمیل 
صادراتی و استراتژی بینابینی تقسید یرهای ورود به بازارهای خار ی به سه دسته استراتژی صادراتیه استراتژی غبپردازد. استراتژی 1390 -1395زحانی 

 ریسدک  هقیمتی ریسک سیاسیه ریسک) صادراتی هایصادراتیه ریسک تجربه شرکته ش . نتایج برآورد ا گیی پانل لا یت چن گانه نشان داد که ان ازه
حیدان از عیاحدل     داابیت  و حعتبدر  برند   یه داشتنصادرات حقاص  تنیع وتیسعهه تصقیق بازاریابیه هایآحیخته هاهتصرید ه پیل برگشت ریسک و بازاری

 باشن .اثرگاار بر انتخاب نیع استراتژی ورود به بازارهای خار ی گیاهان دارویی حنتخب استان حی
 

 استراتژیه صادراته گیاهان داروییکلیدی:  هایهواژ

 

   1 مقدمه

تجارت خار ی ایران با صادرات تک حصصی ی و وابستگی شد ی   
 . 31) شدید خام شدناخته حدی  ارزی حاصل از ص ور نفت به درآح های

ییی از حشیمت اساسی کشیرهای در حال تیسعهه اتیای بیش از ح  
ها به ص ور یک یا تع اد حص ودی از کالاهاست. تجارب چن  درآح  آن

ده  که تییه  اقتصاد به درآح  حاصدل از فدرو    سا ه اخیر نشان حی
کده افدت    . چنان5) دنبال داردراتی را بهثباتی درآح  صادنفت خامه بی

ای برای اقتصداد  های اخیر حشیمت ع ی هقیمت   انی نفت در سال
حنظیر کاهش وابستگی اقتصداد ایدران بده    ایران بی ید آورده است. به

صادرات نفت خدام و چدرخش بده طدرف اقتصداد چند  حصصدی ی در        

                                                           
 هبه ترتیب دانشجیی دکتریه اسدتاد و دانشدیار گدروه اقتصداد کشداروزی      -3و  2ه 1

 دانشگاه فردوسی حش  

  Email:arkarbasi2002@yahoo.com)             :    نییسن ه حسئیل -*)

DOI: 10.22067/jead2.v32i2.72980  

 ور هدای صدادراتی باید  بده سدید صد      گیری سیاسدت صادراته   ت
کالاهای غیرنفتی از  مله صادرات حصصیلات کشاورزی تغییدر یابد .   

هدای حی دید در   کده فرصدت  کن  حگر اینچنین احری تصقق پی ا نمی
ها  نبده عملیداتی   صادرات بخش کشاورزی شناسایی و به این فرصت

نسدبت بده    1395 در سال یصادرات بخش کشاورز  .4) بخشی ه شید
 92/5685 درص  به ح ود 61/3 یشا افزاب یاز  صاظ ارزش 1394سال 

ارز  صدادرات   کدل درصد  از   97/12 کده حعدادل   ی دلار رس یلیینح
  . 7) باش یح یرنفتیغ یکالاها

های آن از  مله حنابع بسیار ارزشمن  در گیاهان دارویی و فرآورده
گستره وسیع حنابع طبیعی ایران است که در صدیرت شدناخت علمدیه    

ها رداری ب ینه و پرداختن به حیقعیت صادراتی آنبکشته تیسعهه ب ره
ثر واقدع  ؤحین ه ف تیسعه صدادرات غیرنفتدی حد   أتیان  در   ت تحی

درص  انیاع گیاهان دارویدی قابدل حصدرف در     80شید. کشت بیش از 
هدا نسدبت بده دیگدر     آن تر تی ی اقلید چ ار فصل ایران و هزینه پایین

بخدش تی ید  و صددادرات   گدااری در  حصصدیلات کشداورزیه سدرحایه   
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 . حجدد کدل صدادرات    22پایر کدرده اسدت )  گیاهان دارویی را تی یه
تدن   673462برابر بدا   2004گیاهان دارویی کشیرهای   ان در سال 

 . در 51تدن رسدی ه اسدت )    732465به حد ود   2015بید که در سال 
همین ح ت ارز  کل صادرات گیاهان دارویدی کشدیرهای   دان از    

حیلیدارد دلار افدزایش یافتده     4/3حیلیارد دلار به حد ود   26/1بیش از 
 صدعیدی  روند ی  همدیاره   . ارز  صادرات گیاهان دارویدی 51است )
 دارویی در سطح   انی گیاهان تجارت دهن ة سیدآورینشان و داشته
 .باش حی

ترین کشیرهای فعدال  بزرگ کشیرهای چینه هن ه آحرییا و آ مان
 . سدطح زیرکشدت و   24) باشدن  ارویی حیدر تجارت   انی گیاهان د

هدای گاشدته از یدک روند      تی ی  گیاهان دارویدی در ایدران در سدال   
کده سدطح زیرکشدت ایدن     طدیری افزایشی برخیردار بدیده اسدته بده   

درصد ی و تی ید  در    26از رشد    1394تدا   1380حصصیلات از سال 
درصد ی برخدیردار بدیده     65از رشد    1388 -1395های خمل سال

هزار هیتار  147ه 1395است. سطح زیرکشت گیاهان دارویی در سال 
هزار  15هزار هیتار حربیط به زعفرانه  90بیده است که از این حق ار 

گینده گیداه    2300هزار هیتدار بداقی اندیاع     42هیتار گل حصم ی و 
کشدیر دنیدا    39ایران حجمیعدا بده    2016در سال   .35دارویی است )

ترین حجد صادرات در ر را صادر نمیده که بیشگیاهان دارویی و حعط
 ترکیدهه  عربیه حتص ه احارات پاکستانه به کشیرهای ترتیباین بازه به

رغدد افدزایش سدطح    است. بده  تعلق داشته عراق و هن  ایتا یاه آ مانه
تی ی  و سطح زیرکشته حیزان صادرات گیاهدان دارویدی از گمرکدات    

درصد  کداهش    27  به حیزان 1392 -1395) های اخیرکشیر در سال
  .8 و 7یافته است )

های خراسان رضدییه کرحدانه خراسدان  ندیبیه     در ایران استان

سیستان و بلیچسدتان و همد ان رکدیرددار سدطح زیرکشدت گیاهدان       
 15 در حد ود  زیرکشت دارویی هستن . استان خراسان رضیی با سطح

ل درصد  سدطح زیرکشدت کد     30حد ود   هیتار )ب ون زعفدران   هزار
گیاهان دارویی در کشیر را داراسدت و رتبده اول را در ایدن زحینده در     

 هزار تدن  9ایران دارد. از این حیزان سطح زیرکشت سا یانه نزدیک به 
گیرد که از این حیث استان خراسان رضدیی پدا از   تی ی  صیرت حی

های کرحانه هرحزگان و سیستان و بلیچستان رتبه چ دارم را در  استان
حانند    دارویدی  گیاهدان  تدر شداحل  ست. تی ی ات استان بیشایران دارا
ایدن حصصدیلات    .باشد  حصم ی و آویشن حی گل سبزه زیره زعفرانه

درصد  سدطح زیرکشدت کدل کشدیر را بده خدید         30)غیر از زعفران  
درصد  سدطح زیرکشدت     75تن ایی ان . زعفران خید بهاختصاص داده

 خراسان دارویی گیاهان نحیا از شید.کل کشیر را در استان شاحل حی
 اول حقام زیرکشته سطح هیتار هزار 11با  سبز زیره حصصیل رضیی

 خراسان استان باش  )ب ون در نظر گرفتن زعفران .حی استان دارا در را
 حصسیب کشیر در سبز زیره صادرات و تی ی  هایقطب از ییی رضیی

 تدن  1876حد ود   1394 سدال  در کشدیر  کل صادرات حیزان. شیدحی
 تدن  1286 صدادرات بدیش از   حیزان با رضیی خراسان استان که بیده

 حد ود  که باش کشیر حی در حصصیل این صادرات نخست رتبه دارای
 . ایدران  8) اسدت  اسدتان  ایدن  به حتعلق کشیر صادرات کل درص  73

احدین صدادرکنن ه ایدن     17او ین تی ی کنن ه گل حصم ی در   ان و 
 500استان با سطح زیرکشتی حعدادل  حصصیل است. گل حصم ی در 

هیتدار و   65000تنه زعفران با سطح زیرکشدت   1900هیتار و تی ی  
ترتیدب از  ملده گیاهدان    تن به 16.2تن و آویشن با تی ی   230تی ی  

دارویی کشت ش ه در استان خراسان رضیی هستن .   ول زیدر آحدار   
 ده .تی ی  و صادرات این حصصیلات را نشان حی

 
 آمار تولید و صادرات محصولات مورد مطالعه در ایران و استان خراسان رضوی -1ل جدو

Table 1- Production and export of the selected products in Iran and Khorasan Razavi province 

 نام محصول

Product 

Name 

تولید در ایران 

 )تن(

Production in 

Iran (tone) 

تولید در استان 

 )تن(

Production in 

Provinc (tone) 

سهم استان از 

 تولید )درصد(

Province's 

share of 

production (%) 

صادرات 

 ایران)تن(

Iranian exports 

(tons) 

صادرات 

 استان)تن(

Provinc 

exports 

(tons) 

سهم استان از 

 صادرات )درصد(

Province share 

of exports (%) 

 زیره سبز

Cumi 
6600 5057 76 1876 1286 68 

 گل حصم ی

Damask 

rose 

27160 1900 6 521 12.7 2 

 آویشن

Thyme 
38 16.2 43 9.5 4.2 44 

 زعفران

Saffron 
300 230 76 160 81 51 

 1394آحارناحه کشاورزی و گمرک ایران حأخا: 

Source: Ministry of Agriculture and the customs of Iran, 2015 
 



 187    ...های ورود به بازار خارجی گیاهان داروییعوامل مؤثر بر انتخاب استراتژی

 
ب تی ی ی س د ایران از بازار تجارت   انی رغد شرایط حناسعلی

درص  بدیده اسدت. ارز     1نزدیک به  1395گیاهان دارویی در سال 
 450حعدادل   1395سدال   دلاری صادرات گیاهدان دارویدی ایدران در   

درص  آن حربیط به زعفران  55دلار بیده است که از این حق ار حیلیین
 . همدان 19 و 7درص  آن حربیط به گدل حصمد ی بدیده اسدت )     9و 

-ده ه ایران در وضعیت تجارت   انی در سالطیرکه آحارها نشان حی

 ایگاه حطلدیبی   افزیش تی ی  و سطح زیرکشته ازرغد های اخیر علی
  . 34برخیردار نبیده است )

انتخاب استراتژی حناسب ورود به بازارهای خار ی ییدی از ح دد  
در بخش کشاورزی  خصیصترین عیاحل اثرگاار بر تیسعه صادرات به

 یدک  بده  ورود و نصدیه  حیرد در او یه تصمیمات  .18آی  )حساب حیبه
 عنایدت  تصمیمات با این. شین حی تلقی یک تصمید استراتژیک بازاره
آن  رقدابتی  حیقعیدت  و شدرکت صدادراتی   هدای تیانایی و کشیر  ی به

 حمحظده  بدا  فقط نه ه ف به کشیر ورود نصیه. شین حی اتخاذ صنعت
 و شدرکت  ضدع   و قدیت  نقداط  درک بدا  بلیه کشیره قانینی رزهایح

 ورود رو  انتخداب   .18گیدرد )  حدی  صیرت آن هایشناخت قابلیت

 بدرای  اسدتراتژیک  تصدمیمات  تدرین بصراندی  و تدرین ح دد  از ییدی 

 ارتبداط در سدطح   گسدتر   و تیسدعه  دنبدال به که است هاییشرکت

 سدازحانی  تصدمید  یدک  ازارهب به وروداستراتژی   .53و  18) ان   انی

 وارد را خدید  خد حات  و حصصدیلات  کن حی کمک شرکت به که است

 به ورود استراتژی انتخاب . حسئله 38و  40 ه29) کن  خار ی بازارهای

 هسدتن   شد ن  ا مللدی بین به حایل که هاییشرکت برای خار ی بازار

 ده حی قرار تأثیر تصت را هاآن آین ه حیفقیت زیرا دارده حیاتی اهمیت
 گاشته دهه دو طیل در   انی بازارهای در رقابت ش ت  . افزایش46)

 و بازار س د دادن دست از قبیل از حشیمتی هاشرکت از تع ادی برای
این حسا ه  زوم تی ه به انتخداب  . است داشته همراه به را سید کاهش

  .41استراتژی حناسب برای ورود به بازار را بیشتر نشان حی ده  )
 بده بازارهدای   ورود هدای اسدتراتژی  از حختلفدی  هدای بن یدسته

 این .است ش هانجام این حیزه حصققان و پژوهشگران تیسط ا مللیبین

 حیزان حصل تی ی ه حا ییته حیزان حختلفی از مله حبانی هابن یدسته

 در ادبیات زیر هایبن یدسته درحجمیع. است داشته  ...و حنابع صرف

 :خیردحی چشد به

خدار    تی ید  در  صدادراتی / ) داخدل  در تی ید   هدای اسدتراتژی 
  .2 و 21ه 10صادراتی  ))غیر

خددار ی  /  حسددتقید گددااریسدد می )سددرحایه هددایاسددتراتژی
  .52 و 47ه 26قراردادها  ) و  می )صادراتسغیر

  .6حستقید ) گااریسرحایه قراردادی/ / صادراتی هایاستراتژی

  .42 و 9راتبی/ حشارکتی )ح سلسله هایاستراتژی

هدای قدراردادی/   ناحده صدادراتی/ اینترندت/ تیافدق    هایاستراتژی
  .53خار ی ) حستقید گااریسرحایه

 هدای ناحده تجداری )صدادرات / تیافدق    حبدادلات  هدای استراتژی

کاحل  حشترک/ حا ییت گااریاحتیاز  / سرحایه اعطای قراردادی )حانن 
  .40 و 53)

 حشترک/ حا ییت کاحل/ قراردادی   گااریهسرحای هایاستراتژی

اسدتراتژیک /   حشدترک/ اتصادهدای   گااریسرحایه هایاستراتژی
  . 8 قرارداد همیاری خری / و ادغام

هدا ورود بده   بند ی اندیاع اسدتراتژی   در این حطا عه بدرای تقسدید  
بازارهای خار ی گیاهان دارویی با تی ه به حاهیت این حصصدیلات از  

هدای صدادراتیه   هدا شداحل اسدتراتژی   یدن اسدتراتژی  سه دسته کلی ا
های غیرصادراتی و استراتژی بیندابینی اسدتفاده شد ه اسدت     استراتژی

حنظدیر   . استراتژی صادراتی که همان تی ی  در داخل و تی ید  بده  44)
تدرین راه ورود بده بازارهدای    رسیکترین و کدصادرات است که ساده

سته صادرات حسدتقید و صدادرات   باش . این استراتژی به دخار ی حی
شددید. در رو  صددادرات حسددتقیده شددرکت غیرحسددتقید تقسددید حددی

صادراتی با یک یا چن  عاحل فرو  در کشیر حقص  در ارتباط اسدت.  
تیانن  بده صدادرات حسدتقید اقد ام نمایند  کده کلیده        هایی حیشرکت
های ضروری   ت فرو  حصصیلات خید را در کشیر هد ف  فعا یت

 . صادرات غیرحستقید بده ایدن حعندی اسدت کده      32بگیرن  )بر ع  ه 
های کشیر خدیدی حصصدیلات   شرکت صادرکنن ه با استفاده از واسطه
 . در ایدن رو  کنتدرل   23) کن خید را به حشتریان خار ی عرضه حی

 . احدا  2های بازاریابی بسیار حص ود اسدت ) بر روی بازار و یا استراتژی
به بازارهای خار ی از طریق صدادرات   همیاره برای یک شرکت ورود

پایر و یا حناسب نیسدت. عیاحدل حتعد دی حمیدن اسدت یدک       احیان
شرکت را در تی ی  حصصیلاتش در یک کشدیر خدار ی ترغیدب و یدا     

ها کده دیدر بده فیدر تی ید  در      حتی حجبیر کن . برای برخی از شرکت
بازارهای خار ی افتداده اند ه خرید  یدک شدرکت فعدال خدار ی ویدا         

ترین رو  ورود به بازار خار ی است. اسدتراتژی  میاری با آن سریعه
گدااری خدار ی و حشدترکه    غیرصادراتی شاحل اعطای احتیازه سرحایه

اسدت. اسدتراتژی    1اعطای نماین گیه تی ی  قدراردادی و فرناایزیند   
زحان هر دو استراتژی فیق برای شرکت کارگیری هدبینابینی شاحل به

حد ت و  حناسب ورود به بازارهای خار ی در کیتاه است. انتخاب شییه
 . 1تیانن  بده گسدتر  و تیسدعه صدادرات کمدک کند  )      بلن ح ت حی

های ورود به بازارهدای خدار ی و   حطا عات حختلفی در حیزه استراتژی
 نیز صادرات گیاهان دارویی در داخل و خار  از کشیر انجام ش ه است. 

 ثرؤحد  عیاحدل  ای به شناساییه  در حطا ع1احم یان و پارساحنش )

                                                           
فرناایزین  نیعی خاص از اعطای احتیاز است که درآن احتیداز دهند ه تمداحی     - 1

شانه هاه حصصیلات و ور  عملیات برناحه های بازاریابی از قبیل نام کالاه عمئد و ن
را در اختیار احتیاز گیرن ه قرار حی ده  و در حقابل حبلغی حعین و درص ی از فدرو   

  .1387را دریافت حی کن .)کاتئیرا و گراهامه
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خدار ی   بازارهدای  در ایراندی  صدادرکنن ه  هایشرکت حیفق حضیر بر
 در حضدیر  بدرای  هدا بنگداه  حد یران  داد انگیدزه  نشدان  پرداخت. نتایج

 سدید  حد ته کیتداه  سدید  فدرو ه  افدزایش  شداحل  خدار ی  بازارهدای 
 کسدب  و شد ن   دانی  بدرای  آحدادگی  تینی دیییییه  ارتقاء بلن ح ته

ای به   در حطا عه24باش . خ اوردیزاده و حصم ی )حی   انی تحیفقی
بن ی بازار ه ف گیاهان دارویی پرداختن . بررسی ساختار بازار و او ییت

نتایج حطا عه نشان داد که احاراته پاکستانه عربستان و قطر بزرگترین 
 ریین ه شرکای تجاری ایران در حیزه گیاهان دارویی هستن . طاهری

 بدازار  در ایدران  پایریرقابت ارزیابی به ایحطا عه در  49)ران همیا و
 صدادراتی  هد ف  کشدیرهای  بند ی او ییدت  و دارویدی  گیاهان   انی

 2011 تدا  2000 هدای سدال  در ایدران  کده  داد نشدان  نتدایج . پرداختن 
 نسدبی حزیدت  هاآن هایفرآورده و دارویی گیاهان صادرات در حیمدی
ای بدده شناسددایی و   در حطا عدده3ران )بدداقری و همیددا. اسددت داشددته
هدای ورود بده بازارهدای    گااری عیاحل حیثر بدر انتخداب رو   او ییت

ا مللی پرداختن . نتایج نشان داد کمیت تی ی ه تبلیغاته قیمت تمدام  بین
ش ه و خ حات پا از فرو  از عیاحل حیثر بر انتخاب استراتژی ورود 

 ایحطا عده  در  15)همیداران   و ها مللی است. حی رزادبه بازارهای بین
 حطا عده ) دارویدی  گیاهدان  بازارپسدن ی  بدر  حیثر هایعاحل بررسی به

 حصدرف  تجربده  حتغیرهای که داد نشان نتایج. پرداختن   نعناء حیردی
 اسدتفاده    دت  بده  حصدرف  او ییت خاصه بیماری داشتن خانیادگیه
 حشاوره و کیفیت سنه بخشیه اثر حیزان و خیاص تجاریه نام داروییه

عقد ایی و   .دارند   حصدرف  حختل  هایشیل گزینش بر حعناداری اثر
ثر بدر ب بدید و   ؤای به بررسدی عیاحدل حد     در حطا عه39زارع زردینی )

تیسعه بازار گیاهان دارویی در ایرانه حطا عده حدیردی شد ر اصدف ان     
کدردن گیاهدان    ه اسدتان ارد سازیپرداختن . نتایج نشان داد که فرهن 

و گستر  آحیز  طب گیاهی به گستر  ایدن بدازار کمدک     دارویی
 بازارهدای  تعیدین  بده  ایحطا عه در  34)همیاران  و کن . حجاوریانحی

 داد نشدان  تصقیق نتایج. پرداختن  ایران دارویی گیاهان صادراتی ه ف
 بدازار  هدای او ییدت  به تی ه با حصصیل این صادرات فعلی حقاص  که

او ییدت  تعیدین  به تی ه با. است نش ه انتخاب صصیح صادراتی ه ف
 هد ف  کشدیر  اول او ییدت  در کند   هن  کشیر گرفتهه صیرت های

  در 44دارد. رضددیانی و علددی زاده ) قددرار دارویددی گیاهددان صددادراتی
هدای ورود بده بدازار خدار ی     ای به ارزیابی و تصلیل اسدتراتژی حطا عه

حیدانه  حصصیلات غداایی پرداختند . نتدایج نشدان داد کده  داابیت       
هدای حی دید در کشدیرهای هد ف از     های بازاریابی و ریسدک ح ارت

عیاحل اثرگاار بر انتخاب استراتژی ورود به بازار خدار ی حصصدیلات   
 اقتصدادی  نسدبی  حزیدت  بررسی به  22) بناب باش . کشفیغاایی حی

 بازارهدای  در آن ارز  و ایدران  در دارویدی  گیاهدان  تجدارت  و کشت
 بدا  رویدارویی  هایراه از که ییی رسی  نتیجه ینا به و پرداخته   انی

 که است دارویی گیاهان هایفرآورده حانن  تی ی اتی تیسعه چا ش این
حدی  نفتدی غیر صادرات افزایش سبب داخلی اقتصاد وضع ب بید ضمن

 خدار ی  تجدارت  خدید  بررسدی  در  20) 1اسدمیتیا  و ایشاییوا. شید
 را به بازارهای خدار ی  روسیه و تصلیل ورود آن کشاورزی حصصیلات

 کشیرهای با روسیه که داد نشان حطا عه نتایج. دادن  قرار تصلیل حیرد
 بدیده  برخیردار زیادی پایریرقابت از  غرافیاییه حزیت علتبه آسیایی

 شرایط کشاورزی حصصیلات تجارت حنظیربه حنطقه این کشیرهای و

 عد م  تدأثیر  سدی برر بده  پژوهشی در  16) 2گریتج و هلد .دارن  خیبی
 صدادراتی  بازارهدای  بازاریدابی ورود بده   هدای اسدتراتژی  روی قطعیت
 حثبدت  رابطده  نشدان داد  حطا عه نتایج. پرداختن  آ مان وکارهایکسب
 بدا  سدازگاری  و بازارخار ی به ورود برای شرکت یک هایتیانایی بین

 شدیاه ی  کده درحدا ی  دارد و دید  تبلیغاتی و گااریقیمت راهبردهای
 و دید  فرو  هایسیستد و تی ی  راهبردهای کلی سازگاری بر یحبتن

ورود بده   بدر  اسدتان اردها  اثدر  بررسدی  به  13) 3همیاران و فرو. ن ارد
 کشداورزی  حصصدیلات  تجداری  رقابدت  حزیدت  و بازارهای صدادراتی 

 اسددتان اردهای رعایددت کدده داد نشددان حطا عدده ایددن نتددایج. پرداختندد 
 حصصیلات صادرکنن گان برای ح د و اساسی اصیل از ییی صادراتیه
  رود.حی شماربه کشاورزی

ثر بدر انتخداب   ؤاین پژوهش برآن است تا بده بررسدی عیاحدل حد    
هدای صدادرکنن ه گیاهدان دارویدی حنتخدب اسدتان       استراتژی شرکت

  ددت ورود بدده  1390 -1395خراسددان رضددیی طددی دوره زحددانی  
 بازارهای خار ی بپردازد.

 

 هامواد و روش

ش ه در قسمت قبلدیه اسدتان خراسدان     به اطمعات بیان با تی ه
های پیشتاز در تی ی  و صادرات گیاهدان دارویدی   رضیی ییی از استان

است. زعفرانه زیره سبزه آویشن و گل حصم ی از اقمم ح د صادراتی 
هدا و اطمعدات    . داده8 و 7آید  ) حساب حیاستان خراسان رضیی به

هدای صدادرکنن ه فعدال در    از شرکت لازم از طریق تیمیل پرسشناحه
شدرکت فعدال در حدیزه     85آح . تعد اد   دستزحینه گیاهان دارویی به

 . 8سان رضدیی و دید دارند  )    اصادرات گیاهان دارویی در استان خر
گیری بده شدیل سرشدماری بدیده اسدت. پدا از حداف        رو  نمینه
پرسشدناحه بدا اطمعدات     64ها و اطمعات حخ و ه تع اد پرسشناحه

ثر بر انتخاب ؤحنظیر بررسی عیاحل حکاحل حیرد بررسی قرار گرفت. به
های ورود به بازارهای خار ی گیاهدان دارویدی   گانه استراتژیانیاع سه

سنجی پاندل لا یدت   از ا گیی اقتصاد 1390 -1395 حانیزبرای دوره

ح ل لا یت چن گانه تعمدید یافتده رگرسدیین     استفاده ش . 4چن  گانه
زحدان  صدیرت هدد  ست که بیش از دو پاسخ دارد کده بده  لا ستییی ا

                                                           
1- Ishchukova, N. and Smutka, 2013 

2- Helm and Gritsch, 2014 

3- Ferve et al, 2015 

4- Multi Nomial Logit Panel Model 
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. حد ل   25)  کند  بدرآورد هدا  حقایسده  یهمده لا یت دوگانه را بدرای  
انتخاب اسدتراتژی  بر اساس حطلیبیت بر این حقیقت است که گزینش 
 هنگداحی . ش خیاه  گزینش کن   بیشینهکه حطلیبیت وی را بازاریابی 

برابر  iتیسط حصرف کنن ه  m تخابانو ید دارد احتمال گزینش  jکه 
 است با:

(1   
بدرای شدرکت    mگزینش حیانگین حطلیبیت  در حعاد ه فیق 

iیدافتن  یبدرا خطای تصادفی همراه با آن انتخداب اسدت.     و  ام 
از  یخط یبترک یتهحتیسط حطلیب شیدیفرض ح گانهچن  یتح ل لا 
 : 25حصرف کنن ه است ) هایویژگی

(2   
ی ام بدرا i شدرکت  یدت که تدابع حطلیب  ی صیرت فرض کن یندر ا

 : 33) باش  یرام به صیرت زmانتخاب نیع استراتژی 

(3  
 

 بههای گیاهی فرآورده شیل احتمالگزینش و ید دارد  jهنگاحی 
m است یرصیرت ز:  
(4   

 .شدید حدی  ناحی ه لا یت چن گانه ح ل حطلیبیت تابع حعاد ه فیقه
گزینش ییی از انیاع اسدتراتژی   حعین حطلیبیت در این حعاد هه

m  برای شرکتi تصدادفی  بخدش   زء  و بیده های ویژگی با 
 در نشد ه  گرفتده  درنظدر  هایبیانگر ویژگی است که شرکت حطلیبیت
 رضفد  حسدتقل  حعدین  فرد هر برای باش  وحعین شرکت حی حطلیبیت

 ساختار کلی ا گیی لا یت چن گانه پانلی تیانحیدرن ایت است.  ش ه
  : نمید بیان زیر صیرتبه tدر سال i  برای شرکت احتمالات زبان را به

(5    

حتغیدر وابسدته حشداه ه شد ه      در این بررسی و در حعاد ه فیق 
تژی غیرصددادراتی و شدداحل سدده طبقدده اسددتراتژی صددادراتیه اسددترا 

حستقل  است. حتغیرهای tام در زحان iاستراتژی بینابینی برای شرکت 
صدادراتی   هدای ریسدک  صادراتیه تجربه شرکته ان ازه در ح ل شاحل

ه ریسدک بدازاری و ریسدک برگشدت     )ریسک سیاسیه ریسک قیمتدی 
 حقاصد   تصقیق وتیسدعهه تندیع   های بازاریابیههاه آحیختهپیل ه تصرید

باشن . ان ازه شرکت با ه داشتن برن  حعتبر و  اابیت حیان حیصادراتی
تی ه به تع اد کارکنان آنه تجربه صادراتی با اسدتفاده از تعد اد سدال   

 فده تصقیدق و تیسدعه بدا     ؤهای فعا یت شدرکت در بدازار خدار ی و ح   
بازاریدابی   هدای هزینده  در تیسعه و تصقیق هایهزینه استفاده از س د
ش . برن  حعتبر یک شدرکت بدا تی ده بده حیدزان      گیری شرکت ان ازه

حعروف و شاخص بیدن آن در بازارهای داخلی و خار ی بدا تی ده بده    
هدا بدا   ک گااری بر اساس طی   ییرت بیان ش ه است. حتغیر تصدرید 

استفاده از پرسش از صادرکنن گان در رابطه با نقش و حیدزان اهمیدت   
ار خار ی با استفاده از طی  ها در انتخاب استراتژی ورود به بازتصرید
 هد فه  کشدیر  یدافتگی  گیدری شد . تیسدعه   ای ان ازهگزینه 5 ییرت 
 هد ف  کشدیر  اقتصدادی  ثبدات  ه فه کشیر در گااریسرحایه س ی ت
ب دره آن بده عندیان     ندرخ  داخلی و تی ی  اشتغاله نرخ تیرمه نرخ حانن 

همیدت  گیری حتغیر  اابیت حیان بیان ش . نقدش و ا های ان ازه فهؤح
هدا بدا پرسدش از صدادرکنن گان حصاسدبه و در       فده ؤهر ک ام از این ح

ن ایت شاخص  اابیت حیان به عنیان یک حتغیر اثرگاار با استفاده از 
های صادراتی به چ ار گیری ش .ریسکها ان ازه فهؤ مع  بری این ح

دسته ریسک قیمتیه ریسک بازاریه ریسک سیاسی و ریسک برگشت 
های های ریسک از شرکت فهؤبرای هر ک ام از این ح پیل تقسید ش .

گااری هر ریسک در انتخاب نیع درکنن ه سیا ی در قا ب حیزان اثرصا
ها به صیرت طی  از خیلی کدد  استراتژی شرکت به عمل آح  و پاسخ

تا خیلی زیاد ثبت گردید . حیدانگین آن بده صدیرت شداخص ریسدک       
هدای آن کده    فهؤاستفاده از حها با هر ک ام از این ریسک گزار  ش .
های صادراتی حیرد پرسش قرار بیان ش ه استه از شرکت 2در   ول 

گرفته است. نقش و حیزان اهمیت هر ک ام از آن ا حصاسبه و درن ایت 
هدای بازاریدابی   های صادراتی استخرا  ش . حتغیرآحیزهشاخص ریسک
ورده ش ه اسدت بده   آ 2گاار آن که در   ول فاکتیر اثر 4با استفاده از 

عنیان یک حتغیر دیگر اثر گاار بر انتخاب نیع استراتژی ورود به بدازار  
ها با اسدتفاده از   فهؤخار ی در این حطا عه بیان ش . هر ک ام از این ح

گیری و در ن ایت حتغیدر  ان ازه الاتی که در پرسشناحه حطرح ش هؤاز س
اصد  صدادراتی بده   های بازار حصاسبه گردی . شاخص تندیع حق آحیخته

  .49صیرت زیر حصاسبه ش  )

  


n

i iSDI
1

2
1                                            6( 

که در آن 
R

R
S i

i  در این رابطه .iR    حیزان صدادرات شدرکت

 یدابی رو  ارزباش . حیزان کل صادرات آن شرکت حی Rو  iبه کشیر 
 یاز  ملده ا گدی   یتهگسسته با ساختار لا ش گزین یو برآورد ا گیها

 یسداز بیشدینه بدر   یحبتند  ییدرسدتنما  بیشینهرو   گانههچن  یتلا 
 . در ا گدیی لا یدت   12باشد  ) یحد  ها ههمزحان حشاه رخ اد مالاحت

حنظیر بررسی اثرگااری حتغیرهای حستقل بر حتغیر وابستهه چن گانه به
برای هر یدک از حتغیرهدای      و وا  LRدو آزحین بیشینه درستنمایی )

ی لا یدت  ا گیها یفرض اصلگیرد. حستقل ا گی حیرد استفاده قرار حی
 ه در IIA)   اگانده  هدای  ایگزیناستقمل چن گانه و لا یت شرطیه 

 ندام  به آزحینی ه 17) 1فادن حک و باش . هاسمنحیوابسته  یرحتغ یک
 اسداس  بر کردن  که پیشن اد IIA فرض سنجش برای هاسمن آزحین

                                                           
1- Hausman. and Mcfadden, 1984 
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 IIAفدرض  چناچده   حشخصه اسدت  دو برآوردکنن ه برای یک حقایسه
نقض  IIAده  که فرضیه نشان حی درست باش  حقادیر حعنادار 

 بایسدت حدی  چن گانده  لا یت ح ل در که دیگری  . فرض25شید )حی
 کند  حدی  بیان این فرض. طبقات است ترکیب فرض گیرد قرار ح نظر

 mروی نسبت برتری طبقده   تیضیصی حتغیرهای ازچناناه هیچ ک ام 
یرقابدل  غ nو m  طبقدات گدییید  گاار نباش ه حدی اثر nدر حقابل طبقه 

  .33  اسازی هستن  )
 

 نتایج و بحث

حتغیرهای حستقل اثر گاار بدر ندیع اسدتراتژی ورود بده      2  ول 
بازارهای خار ی گیاهان دارویدی حنتخدب اسدتان خرسدان رضدیی را      

ده . ان ازه شرکت که با استفاده از تع اد کارکنان شرکت بده نشان حی
ییی از حتغیرهای اثرگاار بر انتخاب نیع استراتژی ورود  هآی دست حی

شرکت صادرکنن ه گیاهان دارویی حیرد حطا عه بده بازارهدای خدار ی    
هدای اثرگداار در ا گدیی     فهؤدیگر از حباش . ریسک صادراتی یییحی

ع م  های صادراتی شاحل ریسک واست. این ریسکحطا عه بیان ش ه 
قطعیت سیاسیه ریسک قیمتیه ریسک بازاری و ریسک برگشت پدیل  

های صادراتی بدر  تعری  ش ه است. انتظار بر این است که این ریسک
ثر باشدن .  ؤانتخاب نیع ورود به بازارهای خدار ی گیاهدان دارویدی حد    

یرهدای اثرگداار برا گدیی    دیگر از حتغ  ییی4pهای بازاریابی )آحیخته
باش . این عیاحل بازاریابی شاحل حصصیله قیمته تیزیدع و  تصقیق حی
-هاه تجربه صادراتی شرکت در بازارهدای بدین  باش . تصریدترویج حی

هدای بازاریدابیه   های تصقیدق و تیسدعه در هزینده   ا مللیه س د هزینه
یدافتگی کشدیر هد فه سد ی ت     شاخص  اابیت حیان شاحل تیسدعه 

گااری در کشیر ه فه ثبات اقتصادی کشیر ه ف حانند  ندرخ   حایهسر
ب درهه شداخص تندیع حقاصد      تیرمه نرخ اشتغاله تی ید  داخلدیه ندرخ   

های اثرگاار بر  فهؤصادراتی و برخیرداری از یک برن  حعتبر از دیگر ح
انتخاب نیع استراتژی ورود به بازارخار ی در این حطا عه حعرفی شد ه  

 است.
داری آحداره  زحین چاو نشان داد که با تی ه به سطح حعندی نتایج آ

یید   أناهمگنی حقداطع حدیرد ت     فرضیه صفر رد ش ه و006/0آزحین )
گر حناسب بیدن رو  پانل دیتا برای باش . در واقع این آزحین بیانحی

نتایج آزحین هاسمنه برتری ا گیی باش . در حرحله بع  برآورد ح ل حی
 هاسدمنه  آزحدین  در  گیی اثرات تصادفی نشان داد.اثرات ثابت را بر ا

 بدا  .اسدت  بدرآوردی  خطاهدای  بیدن تصادفی بر حبتنی صفر یفرضیه
 ش ه رد اثرات بیدن تصادفی بر حبنی آزحین صفر فرض نتایج به تی ه

در واقدع ا گدیی اثدرات ثابدت      گردد. حی انتخاب ثابت اثرات با ح ل و
تغیرها حقادیر ثابتی هسدتن  و  نشان داد که عرض از حب ا هر ک ام از ح

خطدی بدین   حنظدیر تسدت هدد    . به14) در طیل زحان تغییر نمی کنن 

ب ره گرفته ش . نتایج نشان داد حیانگین آحداره   VIF1حتغیرها از آحاره 
خطی و ید است و بین حتغیرهای حستقل ح ل هد 21/3دست آح ه به

و ید دارده بصث های پانل ییی از حیضیعاتی ح می که در داده ن ارد.
که در تخمین حد ل  ناهمسانی واریانا بین حقاطع است. به این حعنی

هدای ناهمسدان هسدتن . نتدایج     رگرسیینه ا زای خطا دارای واریانا
های پانلی نشان داد که ناهمسانی واریانا بدین  آزحین وا   برای داده

نشدان داد کده   حقاطع و دید ند ارد. نتدایج آزحدین ایسدتایی حتغیرهدا       
 تغیرهای حیرد بررسی در سطح پایا هستن .ح

هدای  او ین ق م در ا گیهای لا یت چن  گانه تعیین ییی از گروه
هدا  عنیان گروه پایه است تا احتمال انتخاب سایر گروهحتغیر وابسته به

هدای صدادرکنن ه گیاهدان دارویدی     نسبت به گروه پایه تیسط شدرکت 
یان گروهی را که دارای بدیش تطیر قراردادی حیگیری گردد. بهان ازه

 . در حطا عده  12عنیان گروه پایه انتخداب کدرد )  ترین فراوانی است به
درص    68ترین فراوانی )حاضر گروه دارای استراتژی صادراتی با بیش

ا گیهای لا یت چن گانه لازم است  عنیان گروه پایه انتخاب ش . دربه
هدای  سدتفاده از آزحدین  های حتغیر وابسته با اکردن گروهفرض ترکیب

گیدرد. نتدایج ایدن    درستنمایی و وا   حیرد آزحین و ارزیدابی قدرار حدی   
طیرکده بیدان شد  حتغیدر     ارائه ش ه است. همان 3ها در   اول آزحین

وابسته به سه گروه استراتژی صادراتیه غیرصادراتی و بینابینی تقسید 
روه دو ش ه است. فرض صفر در هر دو آزحینه ترکیب ش ن هر دو گد 

باش . با تی ه به حقادیر هر دو آحارهه فرض صدفر رد شد ه و   به دو حی
های سه گانه حتغیر وابسته قابلیت ترکیب با یی یگر هیج ک ام از گروه

 را ن ارن .

در حرحله بع  لازم است تا آزحین هاسمن برای سنجش استقمل 
آحد ه   4ول آ ترناتییها حیرد بررسی قرار گیرد. نتایج این آزحین در  د  

شید حق ار آحاره در تمدام  است. بر اساس نتایج این آزحین حمحظه حی
 حعندا اسدت و فدرض صدفر    های حتغیر وابسته از  صاظ آحاری بدی گروه

شدید. بندابراین   رد نمدی  IIA 2های نداحرتبط ) حبنی بر استقمل گرینه
کدارگیری  ها از هد حسدتقل بدیده و بده   تیان نتیجه گرفت که گروهحی
 های پانلی حشیلی نخیاه  داشت.ی لا یت چن  گانه برای دادها گی

های پانلی نتایج برآورد ا گیی لا یت چن گانه برای داده 5  ول 
ذکدر اسدت کده ضدرایب بدرآورد شد ه تن دا        ده . لازم بهرا نشان حی

هدای  اثرگااری و حسیر این اثرگااری را بر نسبت احتمال انتخاب گروه
دهد . در حدا ی کده نسدبت احتمدال نسدبی       حتغیر وابسته نشدان حدی  

(RRR)3 ها را نسبت به حیزان تغییر در نسبت احتمال هر یک از گروه
گروه استراتژی صادراتی با تی ه تغییر در حتغیرهای تیضیصی را نشان 

 ده .حی

                                                           
1- Variance Inflation Factor 

2- Independence of Irrelevant Alternatives 

3- Relative Risk Ratios 
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 معرفی متغیرهای مستقل تحقیق -2جدول 
Table 2- Introduction of independent research variables 

 نام متغیر

Variable name 
 گیریمعیار اندازه

Measurement criterion 

 ان ازه شرکت

Size of company 
 تع اد کارکنان

Number of employees, market share of the company 
 تجریه صادراتی شرکت

Export experience of 

company 

 های حضیر شرکت در بازارهای صادراتیتع اد سال
Number of years of participation in export markets 

 
 

 ریسک های صادراتی

Export risks 

 
 

 شاحل روابط سیاسی با کشیر ه فه ثبات سیاسی کشیر ه ف -ریسک سیاسی

1.Political risk - including political relations with the target country, political stability of the 

country 
 شاحل تغییرات ناگ انی قیمته -یسک قیمتیر

2.Price Risk - Includes sudden price changes 
 شاحل تغییرات بازار حصصیله تغییر در تر یصات حشتریان -ریسک بازاری

3.Market risk-Includes product market changes, changes in customer preferences 

 ریسک برگشت پیل

4.Risk of money back 
 هاتصرید

Sanctions 
 ا مللیهای بینو ید تصرید

International sanctions 

 آحیخته بازاریابی

Marketing mix 

 

ها بن یه ان ازه ه خ حاته تضمینهاه نام و نشان تجاریه بستهگیناگینی حصصیل ه کیفیت طراحیه ویژگیشاحل  -حصصیل
 ه پشتیبانیه برگشت و ...

1.Product - Including product variety, design quality, features, brand name, packaging, size, 

service, warranties, support, return and ... 
 های ویژهه دورة پرداخته شرایط اعتباری و...هاه تخفی ه حساع تف رست قیمت شاحل -قیمت

2. Price includes a list of prices, discounts, special aids, period of payment, credit 

conditions, etc. 

ها  ه حیزان پیششه ترکیب و  یر بیدن ه نماین گیه شعبهفروشیهای تیزیع )عم ه فرو ه بنی اره خردهکانالشاحل  -تیزیع
 حصصیله حیزان حی یدیه ترابریه ت ارکات و ...

3.Place - including distribution channels (wholesaler, bankruptcy, retail, agency, branches), 

coverage, composition and product suitability, inventory, transportation, logistics and ... 

 تبلیغاته روابط عمیحیه پیشبرد فرو ه رو  شاحل  -ترویج

4.Promotion - Includes advertising, public relations, sales promotion, methodology 
 تصقیق وتیسعه

Research and 

Development 

 های بازاریابیهای تصقیق و تیسعه در هزینهس د هزینه

share of research and development costs in marketing costs 

 شاخص تنیع حقاص  صادراتی

Variety Index of Export 

Markets 

 حن ای شاخص تمرکز یک

One minus the focus index 

 داشتن برن  حعتبر

Reputable brand 
 شاخص بیدن برن  شرکت صادراتی

The index of the brand of the exporting company 

  اابیت حیان

Location charm 

ثبات اقتصادی کشیر ه ف حانن  نرخ تیرمه نرخ اشتغاله  گااری در کشیر ه فهتیسعه یافتگی کشیر ه فه س ی ت سرحایه
 نرخ ب ره  ی  داخلیهتی

Country's development, the ease of investment in the target country, country's economic 

stability, such as inflation, employment rate, domestic production, interest rates 
 های تصقیقیافته  و 1391) ه ط رانی و رازینی 1390) رضیانی و علی زادهه  1386حأخا: کاتلر )

Source: Cutler (2007), Rezvani and Ali Zadeh (2011), Tehrani and Razini (2012) and research findings 
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 های درستنمایی و والدنتایج آرمون -3جدول 
Table 3- Results of likes and parent arrows 

 های مورد آزمونگروه

Test groups 

 ه درستنماییمقدار آمار

Likelihood 

statistics 

 سطح معناداری

Significant 
 مقدار آماره والد

Wald statistic 
 سطح معناداری

Significant 

 استراتژی غیر صادراتی -استراتژی صادراتی

Export strategy - non-export strategy 
12.91 0.00 14.38 0.02 

 استراتژی بینابینی -استراتژی صادراتی

Export strategy - interstitial strategy 
19.43 0.00 7.53 0.04 

 استراتژی بینابینی -استراتژی غیرصادراتی

Non-economic strategy - interstitial 

strategy 
13.25 0.01 15.02 0.00 

 های تصقیقخا: یافتهأح
Source: Research findings 

 
 IIAنتایج آزمون هاسمن برای فرض  -4جدول 

Table 4- Hausman test results for IIA assumption 
 نام گروه متغیر وابسته

Dependent variable group name 

 آماره

Statistics 

 داریسطح معنی

Significant 

 استراتژی غیر صادراتی

Non-export strategy 
3.21 0.87 

 استراتژی بینابینی

Interstitial strategy 
1.48 0.74 

 های تصقیقتهخا: یافأح
Source: Research findings 

 
افدزایش یدک واحد  در اند ازه شدرکته       5براساس نتایج  د ول  

هداه شداخص تندیع حقاصد  صدادراتی و      های صادراتیه تصریدریسک
 اابیت حیانه نسبت احتمال بدرای انتخداب اسدتراتژی غیرصدادراتی     

ان هدای صدادرکنن ه گیاهد   نسبت به استراتژی صادراتی تیسط شرکت
یابد . ایدن افدزایش بده     داری افزایش حیدارویی استان به شیل حعنی

دهد   باش . نتایج تصقیقات حتع دی نشان حدی حی RRRان ازه ضریب 
ثر بدر انتخداب ندیع اسدتراتژی ورود بده      ؤکه ان ازه شدرکت عاحدل حد   

 . نتایج این تصقیق  43های صادرکنن ه است )بازارهای خار ی شرکت
هدا را در  اسدت. حطا عدات زیدادی اندیاع ریسدک      ی  این حیضیعؤنیز ح

دار ا مللدی حثبدت و حعندی   انتخاب نیع استراتژی ورود به بازارهای بین
ده  کده ریسدک   . نتایج این حطا عه نیز نشان حی27ان  )ارزیابی کرده

انتخاب نیع اسدتراتژی ورود   داری برهای صادراتی عاحل ح د و حعنی
کده بدا افدزایش    طیریباش . بهویی حیبه بازارهای خار ی گیاهان دار

یک واح  این حتغیره احتمال انتخاب استراتژی غیرصادراتی نسبت بده  
یابد . افدزایش   واحد  افدزایش حدی    45/6استراتژی صادراتی به اند ازه  

هداه  های صادراتی حانن  نگرانی از برگشت پیله نیسانات قیمتریسک
نتظدره در بدازار   ثبات سیاسی کشدیر طدرف تجدارت و تغییدرات غیرح    

-گدااری هاه بیشتر به دنبال سدرحایه شید که شرکتحصصیل سبب حی

های حشترک و یا اعطای احتیاز در کشیر ه ف حرکت کنن  تا از ایدن  
طریق ریسک صادرات را کداهش دهند . تصقیقدات گاشدته  داابیت      

 . در ایدن  43 و 11اند  ) های حختلفی ان ازه گرفتده حیان را با شاخص
یدافتگی کشدیر   ت حیان با استفاده از سده عاحدل تیسدعه   تصقیق  اابی

گااری در کشیر ه ف و ثبات اقتصدادی کشدیر   ه فه س ی ت سرحایه
 . با افزایش یدک واحد    44گیری ش ه است )ه ف این شاخص ان ازه

این حتعیر در طیل دوره زحانی حیرد بررسیه احتمال انتخاب استراتژی 
واحد    62/10 تی بده اند ازه  غیرصادراتی نسبت بده اسدتراتژی صدادرا   

نیز ثبات اقتصادی  گااری درکشیرها ویاب . س ی ت سرحایهافزایش حی
-شید کده شدرکت  یافتگی کشیر ه ف باعث حیو سطح بالای تیسعه

گااری حشترک با کشیر طرف های صادرکنن ه تمایل به ایجاد سرحایه
ت خید را تجارت و یا اعطای احتیاز فرو  پی ا کنن  و از این راه صادرا
ثیر أتیاند  تد  افزایش دهن . در زحینه گیاهان دارویی  اابیت حیان حدی 

های تی ی  حشترک بدا کشدیر طدرف    بسیار حطلیبی داشته باش . برناحه
بن ی در کشیر ه فه فرآوری گیاه دارویی و احد ا   تجارت و یا بسته

تیان  عاحل ح می بدر  های حشترک در کشیر حقص  همگی حیشرکت
صادراتی نسبت بده اسدتراتژی صدادراتی باشد .     ستراتژی غیرانتخاب ا

داشتن یک برن  حعتبر و شناخته ش ه احتمال نسبی انتخاب اسدتراتژی  
-ده . شدرکت غیرصادراتی را نسبت به استراتژی صادراتی افزایش حی

هایی که برن  حعروف و شناخته ش ه   انی دارن ه حعمیلا تمدایلی بده   
رف خدار ی و یدا تی ید  قدراردادی و یدا      گااری حشترک با طد سرحایه

تیان  راحتی حیکه بهها با تی ه به ایناعطای احتیاز ن ارن . این شرکت
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برن  خید را در بازارهای   انی با قیمت حناسب عرضه کنند ه تدر یح   
دهن  از استراتژی صادرات حستقید و یا غیرحسدتقید بدرای فدرو     حی

های نن . این حسا ه برای شرکتگیاهان حنتخب دارویی خید استفاده ک
تر نسبت به سدایر  صادرکنن ه زعفران ایرانی که برن های شناخته ش ه

گیاهان دارویی حیرد حطا عه یعنی زیره سبزه آویشدن و گدل حصمد ی    
- فده ؤدیگر از حتر حص اق دارد. تنیع حقاص  صادراتی یییدارن ه بیش

به بازارهدای خدار ی   های ح د اثرگاار بر انتخاب نیع استراتژی ورود 
تدری دارند ه احتمدال    هایی که حقاصد  صدادراتی حتندیع   است. شرکت

ها انتخاب استراتژی غیرصادراتی نسبت به استراتژی صادراتی برای آن
یاب . تنیع حقاص  صادراتی ییی از اه افی است که ریسک افزایش حی

 ده . از سیی دیگر افزایش این شاخص تن ا بدا صادرات را کاهش حی
گااری حشترک  . سرحایه48گردد )صادرات به شیل سنتی حاصل نمی

-خار یه اعطای احتیاز و تی ی ات قراردادی از عیاحلی هستن  که حدی 

تیان  در بلن ح ت کشیرهای طرف تجارت یک شرکت را افزایش ده . 
هدای بازارایدابیه احتمدال نسدبی     افزایش یک واح  در حتغیدر آحیختده  

صادراتی را نسبت به استراتژی صادراتی کداهش  انتخاب استراتژی غیر
هایی که از تخفیفات حناسب قیمت و یا طیلانی کردن ده . شرکتحی

گینداگینی  ها استفاده حی کنن  ) عاحدل قیمدت ه و یدا    دوره اخا ب هی
حطابق نیاز حشتری را در ان ازه و  بن یه بستهحناسبحصصیله کیفیت 

ی ایجداد  تدیزیع حناسب های کانال گیرن  ) عاحل حصصیل  و یانظر حی
کنند   کنن  )عاحل تیزیع  و یا از تبلیغات حرتبط و کافی استفاده حیحی

تری به انتخاب استراتژی صدادراتی نسدبت   )عاحل ترویج ه تمایل بیش
های صادرکنن ه ده . این شرکتها از خید نشان حیبه سایر استراتژی

عایت این حسائله س د حناسدبی  ان  با رگیاهان دارویی حعمیلا تیانسته
گااری حشدترک و  از بازار را به خید اختصاص دهن  و نیازی به سرحایه

بینن . در گروه استراتژی بینابینیه تفسیر نتایج و یا واگااری احتیاز نمی
افزایش یک واح  در حتغیرهدای   حتغیرهای اثرگاار تقریبا حشابه است.

هاه شاخص تندیع حقاصد    یدهای صادراتیه تصران ازه شرکته ریسک
صادراتی و  اابیت حیان نسدبت احتمدال نسدبی انتخداب اسدتراتژی      
بینابینی برای صادرات گیاهان دارویی حنتخب استان خراسان رضدیی  
 را نسبت به استراتژی صادراتی به ان ازه ضریب نسبت احتمدال نسدبی  

(RRR) دهد . از سدیی دیگدر افدزایش     داری افزایش حیطیر حعنیبه
واح  در حتغیرهای آحیخته بازاریابی و داشتن برن  حعتبدر شدرکت   یک 

صادرکنن هه احتمال نسبی انتخاب استراتژی بیندابینی تیسدط شدرکت    
داری کداهش حدی  -به طیر حعندی  RRRصادرکنن ه به ان ازه ضریب 

هدای  یاب . افزایش در هر ک ام از حتغیرهدای اند ازه شدرکته ریسدک    
حقاص  صدادراتی و  داابیت حیدان     هاه شاخص تنیعصادراتیه تصرید

ای انتخاب کن  که بتیان  با شید شرکت صادرکنن ه استراتژیباعث حی
بینی نش ه از هر دو نیع استراتژی تی ه به شرایط و سایر عیاحل پیش

زحان استفاده کن . د یل این حسدا ه  طیر هدصادراتی و غیرصادراتی به
ارویدی حدیرد حطا عده در    های صادرکنن ه گیاهان دآن است که شرکت

استانه چن  حصصیل صادراتی دارن . و حمین است برای هدر کد ام از   
زحان اقمم صادراتی خید حتناسب با شرایط از هر دو نیع استراتژی هد

عنیان حثال حتغیر تصرید ییی از این گروه حتغیرهدای  استفاده کنن . به
ن شدرکت  هدا و افدزایش آ  اثرگاار است. به نصیی کده شد ت تصدرید   

صادراتی را بدرای کداهش ریسدک حجبدیر بده اسدتفاده از اسدتراتژی        
هدای  کند . حعمدیلا شدرکت   بینابینی برای فرو  حصصیل خدید حدی  

حنظدیر کداهش ریسدک حخصیصدا     صادرکنن ه در فضای تصدریده بده  
نگرانی از برگشت پیل و یا ع م تیانایی در فرو  حصصیله بخشی از 

کنند  و  حدی  غیرحستقید صدادر  حصصیلات خید را به شیل حستقید و
های طرف تجاری خید به شیل حشترک و یا بخشی دیگر را با شرکت

کنن . با تی ه به حعندی با دادن احتیاز فرو  وارد بازاراهای خار ی حی
های بازاریابی و  اابیت حیدان  داری و ان ازه ضرایبه دو حتغیر آحیخته

ه بازارهدای خدار ی   تری در انتخاب نیع استراتژی ورود بعاحل ح می
باشدن . بررسدی   در طیل دوره حطا عده نسدبت بده سدایر حتغیرهدا حدی      

دهد  کده ا گدیی بدرآوردی از     حعیارهای خیبی براز  ح ل نشان حی
و در  117/ 21برابدر   LRبراز  حناسبی برخیردار است. حقد ار آحداره   

داری کدل  دار است که حیایت از حعنیسطح احتمال یک درص  حعنی
2R و حقدادیر   68/0ح اکثر راستنمایی برابر  2Rارد. حق ار رگرسیین د

Count  وMcFadden’s 2R حدی  48/0و  59/0ترتیدب برابدر   نیز به
گر حعتبر بیدن ا گیی برآوردی باش  که حقادیر قابل قبی ی بیده و بیان

 است. 
 تیضیصی در حا ت تغییر در حیانگین حتغیر حتغیرهای اثرات ن ایی

اثر ن ایی چنین  .است ش ه ارائه 6   ول در آن تایجن که ش  حصاسبه
عنیان حثال حتغیر ان ازه شدرکت یدک واحد  از    کن  که اگر بهبیان حی

 1/83حیانگین خید تغییر یابد ه احتمدال انتخداب اسدتراتژی صدادراتی      
های غیرصادراتی و بیندابینی  درص  کاهش و احتمال انتخاب استراتژی

یابد . اگدر حتغیدر    درص  افدزایش حدی   4/51 و 5/31ترتیب به ان ازه به
تجربه صادراتی شرکت یک واح  از حیانگین خید تغییر کند ه احتمدال   

درص  کاهش و احتمدال انتخداب دو    1/42انتخاب استراتژی صادراتی 
 8/21و  7/35صادراتی و بینابینی بده ترتیدب بده اند ازه     استراتژی غیر

ی صدادراتی یدک واحد  از    هایاب . اگر حتغیر ریسکدرص  افزایش حی
حیانگین خید تغییر کن ه احتمال انتخاب استراتژی صادراتی بده اند ازه   

درص  کاهش و احتمدال انتخداب دو اسدتراتژی غیرصدادراتی و      8/21
یاب . تغییر درص  افزایش حی 1/17و  6/11بینابینی به ترتیب به ان ازه 

مدال انتخداب   یک واح ی حتغیر تصقیق و تیسعه از حیانگین خدیده احت 
درص کاهش و احتمال انتخاب اسدتراتژی   4/62استراتژی صادراتی را 

درص  افدزایش حدی   5/29و  1/42غیرصادراتی و بینابینی را به ان ازه 
ده . تنیع حقاص  صادراتی احتمال انتخاب استراتژی صادراتی را برای 

درصدد  کدداهش و  7/52ورود بده بازارهددای خددار ی گیاهدان دارویددی   
صادراتی و بینابینی را به ترتیب به ان ازه انتخاب استراتژی غیراحتمال 

ده . تغییر یک واح ی حتغیر  اابیت درص  افزایش حی 1/35و  9/29
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 حیان از حیانگین خیده احتمال انتخاب استراتژی صدادراتی بده اند ازه   
درص  کاهش و احتمدال انتخداب دو اسدتراتژی غیرصدادراتی و      5/65

دهد . در حدیرد   درص  افدزایش حدی   9/21و  7/31ازه بینابینی را به ان 
های بازاریابی اگدر ایدن حتغیدر بده اند ازه یدک واحد  از        حتغیر آحیخته

 1/51حیانگین خید تغییر کند ه احتمدال انتخداب اسدتراتژی صدادراتی      
درص  افزایش و احتمال انتخاب دو استراتژی غیرصدادراتی و بیندابینی   

 یاب .حیدرص  کاهش  7/34و  11ترتیب به

 

 نتایج برآورد الگوی پانل لاجیت چندگانه -5جدول 
Table 5- Estimates of Logit Model Multiple Patterns 

 گروه

Group 

 متغیر

Variable 
 ضریب

Coefficient 
 Zآماره

ZStatistic 
 داریمعنی

Significant 

 نسبت احتمال نسبی

Relative Risk 

Ratio 

استراتژی غیر 
 صادراتی

Non-export 

strategy 
 

 عرض از حب ا

Intercept 
3.41 0.25 0.71 29.95 

 ان ازه شرکت

Size of company 
1.11 2.18 0.04 3.02 

 تجریه صادراتی شرکت

Export experience of company 
0.24 0.67 0.47 1.27 

 های صادراتیریسک

Export Risks 
1.87 2.21 0.01 6.45 

 هاتصرید

Sanctions 
0.63 3.75 0.00 1.87 

 آحیخته بازاریابی

Marketing mix 
-2.24 -3.48 0.00 0.10 

 تصقیق وتیسعه

Research and Development 
-0.44 -0.66 0.67 0.64 

 شاخص تنیع حقاص  صادراتی

Variety Index of Export Markets 
1.64 1.95 0.06 5.12 

 داشتن برن  حعتبر

Reputable brand 
-0.38 1.08 0.07 0.68 

  اابیت حیان

Location charm 
2.37 2.36 0.05 10.62 

 استراتژی بینابینی

Interstitial 

strategy 

 عرض از حب ا

Intercept 
3.84 0.31 0.61 45.98 

 ان ازه شرکت

Size of company 
1.83 2.44 0.02 6.19 

 تجریه صادراتی شرکت

Export experience of company 
0.48 0.88 0.43 1.61 

 های صادراتیریسک

Export Risks 
1.22 2.37 0.03 3.37 

 هاتصرید

Sanctions 
0.99 3.98 0.00 2.68 

 آحیخته بازاریابی

Marketing mix 
-2.64 -3.12 0.00 0.07 

 تصقیق وتیسعه

Research and Development 
-0.68 0.73 0.24 0.50 

 شاخص تنیع حقاص  صادراتی

Variety Index of Export Markets 
1.42 1.64 0.05 4.11 

 داشتن برن  حعتبر

Reputable brand 
-0.63 0.94 0.07 0.53 

  اابیت حیان

Location charm 
2.87 2.49 0.03 17.48 

 های تصقیقحأخا: یافته
Source: Research findings 
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 هااثرات نهایی متغیرهای مستقل در هر گروه استراتژی -6جدول 
Table 6- Final Effects of Independent Variable in Each Group of Strategies 

 متغیر
Variable 

 صادراتی

Export 

 غیر صادراتی

Non exported 

 بینابینی

Interstitial 

 ان ازه شرکت

Size of the company 
-0.831 0.315 0.514 

 تجریه صادراتی شرکت

Export experience of company 
-0.421 0.357 0.218 

 های صادراتیریسک

Export Risks 
-0.218 0.116 0.171 

 هاتصرید

Sanctions 
0.457 -0.321 -0.172 

 آحیخته بازاریابی

Marketing mix 
0. 511 -0.11 -0. 347 

 تصقیق وتیسعه

R & D 
-0.624 0.421 0.295 

 شاخص تنیع حقاص  صادراتی

Variety Index of Export Markets 
0.527 -0.2991 -0.3518 

 داشتن برن  حعتبر

Having a reputable brand 
-0.512 0.317 0.219 

  اابیت حیان

Location charm 
-0.645 0.329 0.322 

 های تصقیقحأخا: یافته
Source: Research findings 

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

 گیاهان تی ی  و زیرکشت سطح افزایش رغدعلی اخیر هایسال در
 زعفرانه گل حصمد یه آویشدن و زیدره سدبز     حنتخب استان ) دارویی
  دزوم  حسا ه این. است نیافته افزایش تی ی  پایهد صادرات آن حیزان
و تی ه به صدادرات آن   دارویی گیاهان خار ی تجارت بخش به تی ه

ده  که تعیین ندیع  ها نشان حیسیکن . برررا بیش از پیش نمایان حی
ح ت و بلن حد ت  تیان  در کیتاهی ورود به بازارهای خار ی حیاستراتژ

 . این حطا عده بده بررسدی    2به ب بید و گستر  صادرات کمک کن  )
عیاحل اثرگاار بر انتخاب نیع استراتژی ورود به بازارهای خار ی برای 

های صادرکنن ه گیاهان دارویی حنتخب استان خراسان رضیی شرکت
رداخته است. براین اساس و برحبندای  مدع  پ 1390 -1395طی دوره 

  نتایج ایدن پدژوهش نشدان داد کده     44و  40بن ی حطا عات گاشته )
عیاحل حختلفی حانن  ان ازه شرکته تجربه صادراتی شدرکته ریسدک  

هدای بازایدابیه تصقیدق و تیسدعهه     هداه آحیختده  های صادراتیه تصرید
ابیت حیدان در  شاخص تنیع حقاص  صادراتیه داشتن برن  حعتبر و  دا 

انتخاب نیع استراتژی   ت ورود به بازارهای خار ی گیاهان دارویدی  
ان . تجربه صادراتی شدرکت ثیرگاار بیدهأدر دوره زحانی حیرد حطا عه ت

ده  که تعیین نیع استراتژی برخیرد با بازارهای های خار ی نشان حی
ادراتی حختل  در کیتاه ح ت و بلن  ح ت به افزایش س د از بدازار صد  

تجزیه و تصلیل آحدار و اطمعدات در حدین     کمک بسیاری کرده است.

های حختل  صدادراتی و نیدز   ها نشان داد که ریسکتیمیل پرسشناحه
ها و فاکتیر  اابیت حیان که خدید  )تصرید های خار ی دو تسیاست

های حختلفی اسدت  حدائز اهمیدت در انتخداب ندیع       فهؤحتشیل از ح
باش . نتایج حطا عه نشدان داد  ارهای صادراتی حیاستراتژی ورود به باز

هدای بازاریدابی   ا مللی و آحیختده های بینکه تغییر در دو حتغیر تصرید
احتمال انتخاب استراتژی صادراتی را نسدبت بده دو اسدتراتژی دیگدر     

گداار  ده . تغییر در سایر حتغیرهای اثرورود به بازار خار ی افزایش حی
مددال انتخدداب دو اسددتراتژی غیرصددادراتی و  در حطا عدده پددیش رو احت

بینابینی را نسبت به احتمال انتخاب استراتژی صدادراتی افدزایش حدی   
هدای  گدردد شدرکت  ده . براساس نتایج ایدن پدژوهش پیشدن اد حدی    
ها که حایدل بده ورود   صادرکنن ه گیاهان دارویی استان با سایر شرکت

حندارر حختلفدی و   به بازارهای خدار ی هسدتن  باید  یدک بدازار را از      
براساس حعیارهای حختل  بررسی کنن  تا بتیانن  تصمید بگیرند  کده   

آوری اطمعدات  ای وارد بازار آن کشیر شدین .  مدع  براساس چه شییه
ندیع تی ده حد یران شدرکت بده       حی انی در خمل پژوهش نشدان داد 

ساز انتخاب هر نیع استراتژی باشد .  تیان  زحینهعیاحل حختل  نیز حی
سدازی گیاهدان   که ح یرانی که شرایط داخلی را   دت آحداده  طیریبه

-دهن ه بیشتر سراغ استراتژی صادرات حستقید حدی دارویی تر یح حی

های صدادرکنن ه نشدان داد کده در دوره    آحار و اطمعات شرکت رون .
)صدادرات حسدتقید  بده     یزحانی حیرد بررسی بیشتر استراتژی صادرات
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اخت کدافی از بازارهدای هد ف حدیرد     د یل ریسک کمتدر و عد م شدن   
هدای  گدردد حد یران شدرکت   استفاده قرار گرفته اسدت. پیشدن اد حدی   

آوری صادرکنن ه بخش بیشتری از وقت خید را صدرف کسدب و  مدع   
کده تجزیده و   طدیری اطمعات از کشیرهای ه ف صادراتی نماین . به

آن بازار تیان  نیع استراتژی ورود به آنا یز بازارهای ه ف صادراتی حی

های صادرکنن ه نشان داد که صادرات را تغییر ده . تجربه اکثر شرکت
کنند ه حیفقیدت و دوام در بازارهدای    تیان  تضمینبه شیل سنتی نمی
های های و استراتژیگیری از ح ارتها بای  با ب رهه ف باش . شرکت

آن بازار حیفق بازاریابیه نیع ورود خید را به هر بازار حتناسب با شرایط 
 را تعیین کنن .
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The gathering of field information during the research showed the type of company managers' attention to 
various factors can also is the basis for choosing any kind of strategy. Managers who prefer domestic 
conditions they are looking for a direct export strategy. 
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Introduction: Reducing dependence of the Iranian economy on crude oil exports and turning towards multi-

product economy in export should change export policies to export non-oil products including export of 
agricultural products. Medicinal plants are one of the important items of agricultural exports that in recent years, 
despite an increase in acreage and production, exports did not grow up with it. Iran's share of the world market 
for medicinal plants is less than 1%. Khorasan Razavi Province is one of the leading provinces in the production 
and trading of medicinal plants. Determining the type of strategy to enter the foreign markets according to 
market conditions is one of the most important factors affecting the development of exports, especially in the 
agricultural sector. The aim of this study is to investigate the factors affecting the choice of strategy to enter the 
foreign markets of medicinal plants of exporting companies in Khorasan Razavi province. 

Materials and Methods: Khorasan Razavi province is one of the leading provinces in the production and 
export of medicinal plants. Saffron, Cumin, Thyme and Damask rose are among the most important export items 
in Khorasan Razavi province. There are 85 active companies in the field of exporting medicinal plants in 
Khersan Razavi province. Sampling method has been census. After removal of questionnaires and information, 
64 questionnaires with complete information were examined. In order to investigate the factors affecting the 
selection of three types of strategies for entering the foreign markets, medicinal herbs for the period of 2016-
2011 were used for the econometric model of multi nomial logit Panel model. The use of the multinomial logit 
panel model is necessary for the data that is composed of the time series and the sectional, as well as its 
dependent variable having classes and is not arranged. 

Results and Discussion: Before using the model, the test was performed by Hausman test and the results of 
this test showed that the fixed effect pattern was chosen as the superior model. Export risks include company 
size, marketing mix, sanctions, export experience of companies in international markets, share of research and 
development costs in marketing costs, location attraction index including country development target, ease of 
investment in target country, economic stability. The goal of the country, such as inflation, employment rate, 
domestic production, labor force, diversification index of export destinations, and the availability of a credible 
brand, have been introduced from other factors affecting the choice of entry strategy in the study. In this study, 
after analyzing the static data and the linearity test, the estimated logit model for panel data was employed. The 
results showed that R & D variables, valid brand and marketing mix increase the probability of choosing an 
export strategy compared to other two types of foreign market entry strategy. Other variables affecting the model 
increase the probability of choosing non-export and interstitial strategies for the export strategy. The final effects 
of explanatory variables were calculated in three modes of change in mean, change in deviation and change of 
variable from minimum to maximum. The final effect states that if, for example, the size of a firm's size variable 
changes one unit of its average, the chances of choosing an export strategy would be reduced by 83.1 percent, 
and the selection of non-exporting and interstitial strategies increased by 31.5 percent and 51.4 percent, 
respectively. Find out If this variable changes a unit of its standard deviation, the choice of the export strategy 
will decrease by 76.2%, and the selection of the non-exporting and interstitial strategy will increase by 21.7% 
and 32.7% respectively. If this variable changes from at least its maximum, the chances of choosing an export 
strategy will decrease by as much as 35% and the probability of choosing two non-exporting and interstitial 
strategies will increase by 11.7% and 27.4% respectively. The results of theis study showed that change in two 
variables of international sanctions and marketing mix increases the chances of choosing export strategy than 
two other strategies. 

Conclusions: Based on the results of this study, it is suggested that exporting companies of medicinal plants 
of the province with other companies wishing to enter the foreign markets make it necessary to examine a 
market from different perspectives and according to different criteria so they can decide how to enter the market. 
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the rate of decline in water can be controlled. Obviously, the present research is a preliminary study and a 
comprehensive assessment of the profit-to-cost ratio is necessary for providing more accurate information on the 
cost of constructing the dam(s).The finding indicated that the study area had high importance and value therefore 
it is necessary for accurate administration and planning to increase awareness of the people in the study area. 
Also the results showed that the studied case zone has a high importance so planning to decrease the remnant of 
environment is very necessary. User-friendly and comprehensive studies (especially environmental) are essential 
for increasing economic plans. 

 
Keywords: Environmentalists, Choice test, Willingness to pay, Zayandehrood dam  
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Introduction: The natural resources in any country are considered as the important infrastructures for 

economic development; this mainly applies to developing countries. Climate change and imbalance of rainfall 
over the year has made shortage of water a fundamental crisis in Esfahan Province; therefore, providing 
strategies and instructions which are in accordance with climate conditions of the country will significantly help 
to get out of the present critical situation. In this regard, dam-building projects have been one of the strategies 
which have been used to face these crises. Lack of attention to consequences of human interventions in 
environment and lack of considering these damages in considering pros and cons of man-made structures will 
cause reduction of natural resources and will increase the growing process of dam-building in the country. 
Prevention of damages to the environment can increase construction of dams in the country. 

Materials and Methods: The purpose of this project is environmental analysis of one of the 10 dams of the 
country using comprehensive management program, so by estimating the damage and its cost, in addition to 
making managers aware, it is possible to announce maximum support of people for ecosystem management. 
Results in cost-profit analyses of developing Zayanderood Dam and its watering and also authorities' attention to 
more investment on the most important performance in view of the people of this province. This method can also 
be used to reform national accounts. In this method, first, created values of Zayanderood River flowing are 
considered and then each performance was evaluated. Improving environmental features of building a dam 
includes reducing public recreational areas (because the river does not flow), destroying some plant species 
around the river, Gavkhuni Swamp, animal species (such as fishes, water and migrant animals) and also 
destroying Gavkhuni Swamp (which in general because of no more flowing of the river Zayanderood and lack of 
watering of this swamp by Zayanderood river, it has been totally dry and destroyed) has been estimated. 
Similarly, choice experiment was employed for estimation of economic value of recreational areas, some plant 
species around the river, Gavkhuni Swamp, animal species by means of D Optimal design and distributions of 
150 questionnaires in river ward zayanderood district during various seasons (2016) and the nested logit model. 

Results and Discussion: The results of this research indicated that total value of recreational areas, some 
plant species around the river, Gavkhuni Swamp, and animal species were estimated 1176,610,852, and 566 
thousand rials respectively. Among services damaged of zayanderood rangeland ecosystem, the maximum value 
belongs to recreational areas and of protection Gavkhuni Swamp. Ignoring and destruction can be the cause of 
not enough knowledge about the value of the local and natural ecosystem. Sometimes these effects may decrease 
the remedy of justification of collusion, and cannot evaluate composing dam and gains for local people. All the 
payment appetency of the family to improve all the properties, computed 320 thousand rials in this year. This 
research has prepared for estimating environmental effects of composing zayanderood dam and estimating 
effects of different sides of dam. Final results of the final orientation of the interest of families in paying each 
environmental feature of Zayanderood Dam determine the environmental damage of this dam and showed that 
mwtp (marginal willingness to pay) was positive for every recreational, vegetative species, animal species and 
Gavkhuni Swamp and this means that improving these features increases the average satisfaction obtained by 
using these dams. Regarding the results of this study, significant amounts of interest in payment for different 
features of the river showed the strong will of people to exit these conditions of the river.  

Conclusions: Based on the results of this research, it can be argued that increasing the amount of attention to 
the various characteristics of the Zayandehrood River is due to the strong determination of people to get out of 
the current situation. Thus, one of the strategies for improving the environmental conditions of river in the 
current situation is the general participation of the people of the region. On the other hand, through the 
development of a coherent program to allocate water between Isfahan and Chaharmahal and Bakhtiari provinces, 
and also improving water use efficiency, especially in the agricultural sector which is a major consumer of water, 
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therefore, the present allocation of credits is not optimal. Third, the ideals could be realized if there was a 
convergent allocation in the agricultural credits (a convergence allocation means using more capacities and 
potentials in more potent Townships). In other words, the capacities and capabilities of the agricultural activities 
in these Townships have remained useless due to the lack of awareness and incorrect allocation of credits. 
Therefore, these potentials can be used with the low cost in order to reduce regional inequality, and make a 
convergence in the production and employment in Kerman province if a balanced budget and programs 
agricultural credits related can be launched.  
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Introduction: Eliminating the deprivation of less developed areas has always been considered as a challenge 

to the realization of economic and social justice in the country that was not realized due to various reasons such 
as geographical isolation, imposed war and insecurities, inconsistencies and limiting factors of investment 
security, and credits. The budget and credit law is one of the most important strategic tools to achieve the goals 
of each country. Credits are the most important tools for tracking policies and priorities, programing, and 
modifying activities. Therefore, the proper understanding of this tool and its principled application, as well as the 
optimal allocation method, is very important. In general, the governments are attempting to allocate the 
resources optimally and reduce inequalities through optimal programing. Accreditation is regarded as a strategic 
tool for implementing the government's duties in the economy which can provide a competent and accountable 
government and promote people's participation. The previous studies indicated that traditional budget allocation 
patterns are not efficient and appropriate leading to inequality and widening gap between regions. Using 
traditional accreditation patterns led to the acceleration of inappropriate allocation of spatial areas of population, 
facilities, infrastructure and investment in Iran. Optimality and efficiency are considered as the most important 
aspects of budgeting and accreditation, which can improve the financial performance of the government, 
decrease inequality and increase the level of development in the regions. In this regard, the researchers always 
attempted to provide a scientific approach based on mathematical optimization methods for the optimal and 
efficient allocation of financial and credit resources. 

Materials and Methods: Goal programing approach was introduced by Charnes and Cooper (7). It was one 
of the approaches to multi-objective decision-making problems classified as mathematical optimization 
approaches with multiple targets. This model presented an optimal solution for optimizing the objective function 
in accordance with the applied constraints based on decision-making atmosphere and developed constraints . 

In this method, a certain number was determined for the goal and the related target function was categorized. 
Finally, the answer minimizing the total weight of each target deviation than the goal determined for the same 
target was searched. In order to optimize the appropriation of agricultural credits in Kerman province, a goal 
planning model was designed and presented for achieving the goals. In this method, for each goal, a certain 
number is assigned to the ideal, then the target function is formulated. Finally, a search result is obtained that the 
total weight of the deviation of each goal is related to the ideal determined to minimize the same goal. The most 
important macroeconomic, social and environmental goals including 6 indices: comparative advantage, labor 
productivity, water productivity, land productivity, fertilizer productivity and mechanization coefficient, 
respectively were considered for the model. Fuzzy AHP method was used to determine the coefficient of 
importance of these indices in nine northern township of this province. 

Results and Discussion: The results show that to achieve the common goals of different township of the 
province, it is necessary to allocate more credits to all township, especially Rafsanjan, Sirjan, Shahrbabak, 
Bardsir and Baft. The reason for such an outcome is the existence of capacity and potential of agriculture in 
these township. In Kerman, considering the available capacity and potential in agriculture, it is not necessary to 
use more credits. Thus, allocating credits to the county of Kerman is practically equal to carrying out the project 
at a higher cost. Nonetheless, other township can certainly and potentially attract more funding at a lower cost. It 
is worthwhile to say that to achieve the overall objectives of this study, goal programing models for reallocating 
agricultural credits to the field has been used. In other words, due to existing and available credits, we can plan 
purposefully and reprogram to achieve higher levels of macro goals in agriculture in Kerman province 

Conclusions: Based on the results, the credits allocated in 2014 which was made by law was not balanced. 
Second, considering ideals, the allocation of available credits is not optimal. Comparing the six considered 
ideals, all ideals, except the mechanization coefficient ideal which is higher in this situation, were lower; 
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temperature, solar radiation, maximum and minimum relative humidity, wind speed and evapotranspiration 
variables will shift 9.15 millimeters, 0.63 and 0.56  Celsius degrees, 0.06 MJ/m2/d, -0.61 and -0.29 percent, 0.03 
m/s and 18.48 millimeters per year, respectively. Based on the weather variables change, the yield average will 
increase from 0.954 in the base period to 0.999 t/ha in the future period, and beta and wakeby distribution were 
selected for yield as the best distributions to measure risk. Compared to base period, yield risk is reduced. In 
three probability levels, that is 1, 5 and 10 percent, and based on VaR method the amounts of risk reduction were 
obtained 0.139, 0.83 and 0.61 for beta distribution, and 0.297, 0.81 and 0.31 tons per hectare, respectively for 
wakeby distribution, while in CVaR method for beta distribution were 0.158, 0.115 and 0.93, and for wakeby 
distribution were 0.403, 0.148 and 0.77 tons per hectare, respectively.  

Conclusions: According to the results, evapotranspiration is one of the variables that increase the yield risk; 
therefore, it is recommended that farmers use the natural and artificial mulch to reduce evaporation from the soil 
surface. 
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Introduction: Climate is one of the basic factors in nature that its change is one of the most important 

challenges in current century. Increasing emissions of greenhouse gases, as the most important affecting factor 
on climate change, lead to change of temperature, precipitation and other climatic parameters. Unlike the other 
sectors, agricultural sector is more vulnerable to damages caused by climate change, so that the atmosphere 
precipitation and temperature average patterns changing damages the horticultural and agricultural production 
which are the main food sources in society. Both amount and quality of production reduction arises from climate 
change, consequently put farmers' income at risk. In the group of cereals, wheat was the most important crop in 
the country during the 2013-2014 crop year with the highest cropping area of 51.22%. East Azerbaijan province 
with the cultivated area of 40.6% of the country's total wheat has ranked sixth among producers of this crop. 
Ahar, one of the largest producers of wheat, has 95.5% of the province's cultivated area. Rainfall and 
temperature variations show climate risks for wheat, which are the most important indicators of climate change. 
Usually, the highest correlation is found between wheat yield and rainfall, so that the correlation coefficient 
between wheat yield of Ahar and rainfall in wheat growing season (October to July) was 45%, which indicates 
that most of the variation of yield is explained by rainfall. Therefore, risk management in agricultural sector, 
particularly weather risk, is highly important; however, risk management strategy cannot be implemented 
properly without identifying and measuring it. Hence, with attention to the importance of weather risk 
measurement, in this present study we tried to measure the rainfed wheat yield risk caused by climate change in 
Ahar County in two base (1986-2015) and future periods (2016-2045).  

Materials and Methods: We applied weather Value at Risk (VaR) and weather conditional value at risk 
(CVaR), aquacrop, HadCM3 general circulation models under A2 emission scenarios and downscaling Lars-wg 
application. For this purpose, we collected weather information between 1986 and 2015 from East Azerbaijan 
Province Meteorological Organization, yield and soil feature data of 1991-2015 crop years from Management of 
Agriculture of the city of Ahar. The concept of ‘Weather Value at Risk’ represents a method to measure non-
catastrophic economic weather risks. It captures both a socio-economic indicator’s sensitivity and exposure 
towards weather variability. Weather-VaR (α) denotes the Value at Risk resulting from adverse weather 
conditions, and represents–for a given level of confidence [α] over a given period of time–the maximum 
expected losses. Conditional Value at Risk (CVaR) attempts to address the shortcomings of VaR model, which is 
a statistical technique used to measure the level of risk within a firm.  Conditional Value at Risk (CVaR) also 
known as the expected shortfall is a risk assessment measure that quantifies the amount of tail risk an investment 
portfolio has. CVaR is derived by taking a weighted average of the “extreme” losses in the tail of the distribution 
of possible returns, beyond the value at risk (VaR) cutoff point. .AquaCrop was chosen because it is a crop water 
productivity model that simulates yield response to water of herbaceous crops, and can be used specifically in 
situations where water is a key limiting factor in crop production.  AquaCrop has the additional advantage that it 
is relatively simple and robust and uses “a relatively small number of explicit and mostly-intuitive parameters 
and input variables requiring simple methods for their determination”. AquaCrop was specifically designed for 
“assessing water-limited, attainable crop yields at a given geographical location” and “carrying out future 
climate scenario analyses.                                                     

Results and Discussion: The results show that in the future period, precipitation, maximum and minimum 

                                                
5, 2 and 3- Professor, M.S of Agricultural Economics and Associate Professor of Agricultural Economics, Agriculture 
Faculty, University of Tabriz, Respectively 
(*- Corresponding Author Email: ghdashti@yahoo.com) 
4- Associate Professor of Water Engineering, Agriculture Faculty, University of Tabriz 

  
 
 

  نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزي 
 21. ، ص1397 تابستان، 2، شماره 32جلد 

Journal of Agricultural Economics and Development 
Vol. 32, No. 2, Summer 2018, p. 21 



Journal of Agricultural Economics and Development Vol 32, No 2, 2018   20 

number of offices providing new seeds as another policy recommendation. This could be done as a public-
private participatory (PPP) action. In order to be a job creative policy, it is highly recommended to engage 
agriculture- educated students into the process. 

 
Keywords: Survival analysis, Cox and Weibull model, Technology, Savojbolagh Township 
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Introduction: Agriculture as one of the important Iranian economic sectors is in transition from traditional to 

industrial stage. Despite of many critical obstacles such as, drought and severe water shortage, prevalence of 
traditional irrigation methods and low level of irrigation efficiency, small farm plots and low level of farmers' 
education, self-sufficiency in main food items including wheat is defined as one of the goals with high priority in 
the five years national development plans. Due to above mentioned challenges government is not able to increase 
wheat acreage (extensive farming) thus, producing more from each unit of land (intensive farming) should be 
chosen as the best policy. In this course, it is indispensable to transfer available technical knowledge (such as 
new improved seeds) from research institutes to agricultural fields, and this should be seriously followed in 
national development programs. By this way, one question of high importance from policy making point of view 
is that what are the main factors determining rate and speed of adoption of new seeds by farmers? So the main 
objective of the present study was set to identify main influential drivers on speed of adoption of some recently 
developed wheat seeds in city of Savojbolagh, Alborz province. 

Materials and Methods: The present research not only introduces application of the so-called survival 
analysis method in Iranian agricultural economics literature for the first time, but also tries to explore the main 
affecting variables on the speed of adoption of five newly introduced improved wheat seeds (Bahar, Pishtaz, 
Pishgam, Parsi, and Sivand) by local farmers in city of Savojbolagh, Alborz province. The required data was 
collected via field survey and interview by 140 wheat growers selected by simple random sampling during 
2015/16 cropping year. Dependent variable is defined as the difference (number of days) between times of 
supplying new seed in the region and time that farmer decided to apply it. Initial list of regressors (selected based 
on review of relevant literature) includes: age and sex of farmer, family size, education, yield, farming 
experience, acreage, experience in wheat farming, distance of farmer's home from offices (both in rural and 
urban areas) supplying new seeds and some qualitative variables controlling for attendance in extension and 
training workshops, insured crop, land ownership and farming as the main job.    

 In the estimation process, different functional forms used in previous studies, were estimated via both 
backward elimination and forward selection algorithms in order to find the best explanatory variables for each 
model. Furthermore, suitable model specification is opted based on common model selection criteria including: 
Akaike Information Criteria (AIC), Schwarz Bayesian Criteria (SBC) and Likelihood Ratio (LR).  

Results: Main results confirmed superiority of the Weibull model over its competing alternatives in terms of 
explaining power, economically, statistically and econometrically sound estimates. This is in line with previous 
works. To be specific, significant coefficients were found for non-farm income (qualitative variable), yield, 
farmer's experience and education, and training courses (qualitative variable). These positively and significantly 
affect the reduction of the time required to new seeds being adopted by farmers.  Here, production per hectare 
(yield) has the greatest impact in terms of parameter magnitude.  This suggests that the more productive seed 
would be adopted in a relatively shorter time. On the other hand, taking farming as the main job and the distance 
from home to urban shops offering new seeds revealed negative impact on the time to adopt improved seeds. 
Moreover, land ownership, farmer's age, crop insurance, quality of the seeds, and the distance from home to 
local shops presenting new seeds were found to be ineffective as far as the adoption time of new seeds was 
concerned. 

Discussion: Given the significant contribution of farming experience and attendance in training courses into 
the reduction of required time to accept new seeds, it is recommended to take advantage of the experiences of 
pioneers in the use of new wheat seeds in training other farmers and provide a basis for practical experience 
exchange among wheat growers. Here, the Ministry of Jihad-Agriculture (deputy in extension and education 
affairs) plays a key role. It should allocate required budget for setting workshops introducing new seeds to 
farmers. Moreover, simplicity of access to new seeds is another influential factor suggesting increase in the 

                                                
4 and 2- Associate Professor and Ph.D. Student, Department of Agricultural Economics, College of Agriculture and 
Food Sciences, Science and Research Branch, Islamic Azad University, Tehran  
(*- Corresponding Author Email: r.moghaddasi@srbiau.ac.ir)  

  نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزي 
 19. ، ص1397 تابستان، 2، شماره 32جلد 

Journal of Agricultural Economics and Development 
Vol. 32, No. 2, Summer 2018, p. 19 



Journal of Agricultural Economics and Development Vol 32, No 2, 2018   18 

other criteria. While compliance with the principles of environmental and health standards, customer 
satisfaction, competitive advantage and alignment with the company's internal process criteria are disabled. The 
results of VIKOR model also showed that diversity and focus strategies are first priority for the Pegah 
Azerbaijan Company. Then, the impact of each of the criteria obtained on four marketing strategy including 
the integration strategy, focus strategy, diversification strategy and defense strategy were reviewed and 
defensive strategy as the best marketing strategy for Eastern Azerbaijan Pegah Company was determined. 
And integration strategy, diversification strategy and focus strategy are the next priorities respectively. Be 
recommended that the Eastern Azerbaijan Pegah corporate executives instead of using plastic bags, bottles 
and plastic packaging, use bags that are biodegradable in the environment. The company directors also 
have a long-term plan to develop new products, and to understand the needs and demands of customers and 
their complaints and herds increase customer satisfaction. 
 

Keywords: AHP, DEMATEL, Marketing strategy, Multi-criteria decision-making models, The dairy industry, 
VIKOR 
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Introduction: The dairy industry in Iran, for the proper use of production capacities and achieving a 

desirable position in a competitive environment, especially in the international arena, first requires the success of 
the domestic market using the right marketing methods. As a result, knowing the appropriate marketing 
strategies with respect to the company's situation can help further the growth of this industry. Marketing strategy 
is a tool for the organization to respond to competitive situations, and the existing frameworks in this field will 
help the company to effectively interact with the strategic sectors of the company and external factors. The 
marketing strategy can help create and develop knowledge and skills in the company, focus on customer needs, 
facilitate information and activity in a dynamic market environment. Due to the changing environment, having 
the appropriate strategy can help firms survive and gain competitive advantage; because the chosen strategy 
must also satisfy the needs of the target market, as well as comply with market and organizational 
objectives. 

Material and Methods: Given that measures the quantity and quality as compliance with sanitary and 
environmental, risks, the economic - commercial, customer satisfaction, a competitive advantage, innovation and 
alignment with the market and align with internal process influence on appropriate marketing strategy and often 
are interdependent, it is a difficult, complex and cumbersome activity. In this research, by study of library 
resources, the most important criteria on the choice of appropriate marketing strategy to sell dairy products 
of Eastern Azerbaijan Pegah Company were identified. Due to the difficulties, using of tools that could be 
modeling network relationships could be useful. DEMATEL method is one of the known methods for 
determining network relationships between variables. So in this article a hybrid model based on Analytical 
Hierarchy Process (AHP), DEMATEL and VIKOR techniques have been proposed to prioritize marketing 
strategies. For this purpose, the weight of criteria is calculated by AHP method and using a pair wise comparison 
process. Then DEMATEL method according to the interdependence criteria, reform its weight importance. 
Finally, VIKOR method is used for prioritizing alternatives (strategies). 

Results and Discussion: In the first stage of this research, with the assumption of the independence of the 
criteria, a AHP model was used to calculate the weights of the criteria. In the next stage, assuming the 
interdependence between the criteria, a hybrid method AHP-DEMATEL was used, and it was found that the 
final weight obtained both methods are almost identical, and the result is that the criteria of the model are not 
interdependent. In addition, based on the weights obtained for the criteria, the most important criteria were as 
follows: compliance with the health and environment, align with the internal process, risk, economic-
commercial, having competitive advantage, innovation and alignment with the market, and customer 
satisfaction. The DEMATEL technique also concludes that Pegah should consider the competitive advantage 
criterion as the most important criterion in choosing its marketing strategy because it takes the most impact from 
other criteria and has the most impact on other criteria. In the last step, four considered strategies in the present 
study were ranked with VIKOR method and concluded that diversification and focus strategies are the first 
priority for the East Azerbaijan Pegah company. In addition, the integration strategy and defensive strategy 
respectively are the second and third priority. 

Conclusions: The results of AHP model showed that compliance with the principles of health and 
environmental criteria is mainly criteria in the selection marketing strategy of the company. The results of 
DEMATEL techniques showed that the risk, economic - trade and innovation criteria and to align with market 
standards are cause criteria and among them, the criterion of "economic-commercial" has the greatest impact on 
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output response. The results showed that the demand shock with a small coefficient of 0.1 has a negative and 
significant effect on the logarithmic beef price variable, this result confirms trigger price policy and shows that 
the structure of the Iranian meat market has the potential for changing to become more competitive, following 
the negative shock of demand, so that the results will enable policy makers, by designing and presenting a 
suitable pattern, to make the way easy for the industry toward development goals and implementing competitive 
and anti-monopoly policies.  

Conclusions: The econometric methodology is showed that firms in Iranian meat industry act more 
competitively following unexpected declines in demand  

 
Keywords: Demand negative shock, Oligopoly, Price trigger, Simultaneous equations 
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Introduction: Today uncertainty has a special place in the economic literature, shock and uncertainty can 

affect the market structure and the performance of policies and macroeconomic by changing behavior of actors 
at micro level. A demand shock is a sudden surprise event that temporarily increases or decreases demand for 
goods or services. A positive demand shock increases demand, while a negative demand shock decreases 
demand. Both a positive demand shock and negative demand shock have different effect on the prices of goods 
and services. Terrorist event, technological advances and government stimulus programs are examples of events 
that can cause demand shocks. This paper intends to investigate the structure and behavior of the meat industry 
to the market unexpected changes in demand (demand shocks). Because having a reliable policy at the micro 
level is an important precondition for better performance at the macro levels. This industry was selected for 
some reasons. First, cyclical fluctuations promised substantial demand-side variation. Second, firms in this 
industry most likely learned about marketplace behavior primarily through contacts with their customers and 
suppliers. Because this information was limited, the meat producers may well have been unable to distinguish 
between demand declines and rival cheating if they were colluding.  

Materials and Methods: This article makes inferences about oligopoly behavior by observing industry’s 
respond to unexpected changes in the market price. In particular, the econometric methodology identifies firms 
that act more competitively following unexpected declines in demand.  This behavior is interpreted as a pricing 
strategy of Green and Porter “price-trigger” oligopoly model. In the "trigger price" literature, this behavior is 
interpreted as a punishment mechanism practiced by members of an industry who cannot distinguish between 
negative-demand shocks and rival cheating. In the Green and Porter model, the dynamic oligopoly equilibrium 
fluctuates between static cartel behavior and static non-cooperative behavior. The timing of these shifts is 
uncorrelated with movement in observable exogenous demand-shift or supply-shift variables. In other word 
Green and Porter described how firms, when faced with unobservable demand, use an unobservable external 
price to detect whether rivals are adhering to an implicit collusive outcome. If price falls below some level, the 
trigger price, firms infer that a rival “cheated” by expanding output. They then retaliate by also expanding output 
to reduce the gains from cheating for the rival firm. Rotenberg and Saloner (1986) also focus on the gains to 
cheating, but notes that these gains are greatest during periods when demand is high, or booms. So, this paper 
intends to investigate the structure and behavior of the meat industry to the market unexpected demand changes. 
Because having a reliable policy at the micro level is an important precondition for better performance at the 
macro level. The model hypothesizes that packer oligopoly markup decrease following unexpected declines in 
demand for beef. The empirical task is to test this hypothesis 

The demand shocks that cause margin to decline will make firms act more competitively only if these shocks 
lead firms to suspect an increase in output by the competing firms. 

Empirical analysis is presented based on a system of simultaneous equations model (functions of supply and 
demand) ordinary least squares estimation method (Because of over identification of both equations), in which 
the vector of residuals from function of demand, consistently estimates the vector of demand shock. The variable 
DUM takes a value of 1 when RES is a large negative number in absolute value and 0 for small negative values 
and for positive values of RES. Thus, DUM is triggered in periods during which the competing firms feel the 
greatest threat of increase in output by competing firms, hence the greatest incentive to increase their own 
output. The hypothesis of interest can be tested by examining whether this coefficient on DUM is negative. 

Results and Discussion: The purpose of this paper is evaluating behavioral and structural changes under 
unexpected demand fluctuations by using the quarterly data of 1996-2016. Quarterly observations provide a 
plausible approximation to the lag in this industry between firms observing unexpected price declines and their 
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