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  چكيده

-2011در دوره زمـاني   )منـا (خاور ميانه و آفريقـاي جنـوبي   ورهاي منطقه پذيري محصولات كشاورزي ايران و كشدر مطالعه حاضر، پتانسيل رقابت
هاي صادراتي و وارداتي محصولات كشاورزي هر يك از بيسـت كشـور منطقـه منـا محاسـبه و      براي اين منظور ابتدا شاخص. با هم مقايسه شدند 1995

دهد كـه كشـور ايـران در    نتايج به دست آمده نشان مي. به شدندسپس شاخص مزيت نسبي آشكار شده تجارت محصولات كشاورزي اين كشورها محاس
بررسي همبسـتگي بـين شـاخص كشـورهاي منطقـه      . داراي مزيت نسبي در صادرات محصولات كشاورزي بود 1998دوره زماني مورد نظر تنها در سال 

در واقـع چنـين اسـتنباط    . عمان و سوريه رابطـه مثبـت دارد  دهد كه ايران در تجارت محصولات كشاورزي با كشورهاي ليبي، لبنان، عربستان،  نشان مي
گردد كه مزيت نسبي صادراتي محصولات كشاورزي ايران با كشورهاي فـوق ارتبـاط داشـته و بـه منظـور گسـترش و توسـعه صـادرات محصـولات           مي

منجر بـه كسـب بازارهـاي هـدف جديـد و افـزايش        كشاورزي، بايد به سياست گذاري هاي تعيين شده از سوي اين كشورها نيز توجهات ويژه اي شود تا
همچنين به منظور آشنايي با چشم انداز صادراتي محصولات كشاورزي، وضعيت مزيت صادراتي ايران در تجارت . سودآوري تجارت اين محصولات گردد

بينـي  ي پـيش اخص صادراتي ايران در دورهدهد كه شنتايج نشان مي. بيني شدپيش 1404تا سال  ARIMA 3محصولات كشاورزي با استفاده از روش 
انـداز   هـاي سـند چشـم   هاي جدي در جهت كنترل تبعات منفي آن و همچنين اجـراي برنامـه  شده داراي روند نزولي خواهد بود كه نياز به اعمال سياست

دهد كـه كشـور در صـادرات    ايران نشان ميهمچنين بررسي پلان تجاري . باشدتوسعه تجارت محصولات غيرنفتي و كاهش تكيه بر درآمدهاي نفتي مي
با وجود رشد جهاني واردات محصولات كشاورزي، بازنـده در بـازار بـوده و بازارهـاي تجـاري       2007-2009هاي محصولات كشاورزي در منطقه در سال

  .ب نمايده همگام با رشد واردات جهاني، سهم جديدي از بازار را كستهدف خود را از دست داده و يا اينكه نتوانس
  

  بيني، پلان تجاري، محصولات كشاورزي، منطقه منا، ايرانقدرت تجاري، مزيت نسبي، پيش: يكليدهاي واژه
  
   3   2 1 مقدمه

گذاري و منبع تامين درآمدهاي ارزي براي سرمايهتجارت خارجي 
جذب فناوري نوين در جهت افزايش توان توليـد اقتصـاد يـك كشـور     

هـا و  مزيـت  به دليـل دارا بـودن   كشوررزي بخش كشاو ).5( باشدمي
كـار  هاي مهمي چون تنوع آب و هوايي، تنوع زمـين، نيـروي  مشخصه

همچنين امكان بهره گيري از وضعيت جغرافيايي كشـور  و بوده ارزان 
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3- Auto-Regressive Integrate Moving Average 
(ARIMA) 

بدليل قرار گرفتن در منطقـه خاورميانـه كـه خـالص واردكننـده مـواد       
آوري ي بـه فـن  وابستگي كمتر غذايي است، باعث شده كه اين بخش

برخـوردار اسـت   گسترش توليد لازم براي  امكاناتاز و داشته پيچيده 
لذا تكيه بر بخش كشاورزي و توسـعه و گسـترش صـادرات ايـن     . )4(

تواند زمينه مناسب را براي حضور كشور در بازارهاي جهاني بخش مي
بخـش كشـاورزي تـامين كننـده      .و استفاده از مزاياي آن فراهم آورد

، يك پـنجم  )1376به قيمت ثابت (رصد توليد ناخالص داخلي د 7/13
درصد از غـذاي   82درصد ارزش صادرات غيرنفتي،  23اشتغال كشور، 

درصد نياز مواد اوليـه صـنايع تبـديلي كشـاورزي      90مصرفي كشور و 
هاي چنـدين دهـه اخيـر، ايـن بخـش       است و با وجود نوسان سياست

اقتصادي با قدرت به حيات توانسته است ضمن تقويت ساير بخشهاي 
. خود ادامه داده و در شرايط نامطلوب نيز ظرفيتهاي نويني را ارائه دهد

بـه عنـوان    بخش كشاورزي و تجارت به همين دليل توجه به توسعه 
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در راسـتاي ايـن مهـم،     .پيش شرط توسعه اقتصادي، ضـروري اسـت  
 شناسايي وضعيت تجارت محصولات كشاورزي به عنوان بخش ارزآور

براسـاس سـند   زيـرا  . غير نفتي كشور در منطقه اهميـت فراوانـي دارد  
ايران در منطقه خاورميانه و غرب آسـيا   1404چشم انداز تا پايان سال 

منطقه قفقاز و محدوده اي كه از يك طرف به اروپا و از طـرف ديگـر   
به قاره آفريقا مي رود در بخش كشاورزي بايد رتبه نخسـت را كسـب   

طالعه حاضر، شاخص مزيت تجارت محصولات كشاورزي لذا در م. كند
منطقه خاورميانـه  . ايران و كشورهاي منا مورد بررسي قرار گرفته است

از نظر منـابع طبيعـي و    (MENA) "منا"و شمال آفريقا  معروف به 
منطقه منـا شـامل   . بردنيروي كار در وضعيت بسيار مناسبي به سر مي

  . زء اين كشورها استباشد كه ايران نيز جكشور مي 20
-براي تبيين تجارت بين 1مقوله مزيت نخست توسط آدام اسميت

بر مبناي نظرات اسميت، چنانچه هر يك از كشورها . المللي مطرح شد
دارنـد و ورود  ) برتـري (مبادرت به صـدور كـالايي كـه در آن مزيـت     

كالاهايي كه در آن مزيت ندارند كنند، هـر دو كشـور از ايـن مبادلـه     
براي دستيابي به يك مفهـوم كـاربردي از    .نفع خواهند برد) دوستددا(
-مزيـت «شايد اين تعريف تا حدودي جامع باشـد كـه   » نسبيمزيت«

نسبي بيانگر توانايي يك كشور در توليـد و صـدور كـالايي بـا هزينـه      
  .است» تر و كيفيت بالاتر در سطح جهانيارزان

شـاورزي  هـاي تجـاري محصـولات ك   در زمينه بررسـي شـاخص  
در مطالعه خود ) 22(لارسون . تاكنون مطالعات زيادي انجام شده است

، كااسـكوئر و  2نسبي مانند شاخص ميچلـي هاي مزيتپيرامون شاخص
معيار  RSCAنسبي آشكار شده به اين نتيجه رسيد كه شاخص مزيت

بـه بررسـي   ) 27(اوتكولا و سيمن . باشدنسبي ميمناسبي براي مزيت
هـاي مختلـف تركيـه بـه     پذيري صادرات بخـش قابتنسبي و رمزيت

در ايـن مطالعـه از روش بالاسـا بـراي تعيـين      . اتحاديه اروپا پرداختند
نتايج نشان داد كه اگر مصرف مداوم كالاهـا  . مزيت نسبي استفاده شد

-داري روي مزيـت بين تركيه و اتحاديه اروپا پيشرفت كند، اثر معنـي 
به تحليـل  ) 19(گوپال و همكاران . پذيري خواهد داشتنسبي و رقابت

 2001-05هندوسـتان طـي دوره    3عملكرد صادراتي ماهي فين فيش
عملكرد صادراتي با استفاده از شاخص مزيـت نسـبي آشـكار    . پرداخت

نتايج نشان داد كه كشور هند در صادرات اين ماهي . شده محاسبه شد
. سبي استدر مقايسه با ديگر محصولات دريايي فاقد هرگونه مزيت ن

تأكيد بر صادرات ماهي فين فيش با ارزش بالا و ارزش افزوده پـايين  
به بررسي مزيت نسـبي  ) 18(چانگ جون و پينگ . پيشنهاد شده است

در ايـن مطالعـه شـاخص    . الگوهاي صادراتي در كشور چين پرداختنـد 
نتـايج  . محاسبه شـد  1980-2000مزيت نسبي آشكار شده براي دوره 

                                                            
1- Adam smit 
2- Michaely Index 
3  - Finfish 

يير استراتژي چين از توسعه صنعت محور به استراتژي نشان داد كه تغ
مزيت نسبي، علاوه بر اثرات چشمگير بر نرخ ارز واقعي مؤثر، تقاضاي 
. جهاني و عرضـه داخلـي، تـأثير زيـادي بـر صـادرات گذاشـته اسـت        

هـاي مختلـف    هاي مشاهده شده ناشي از اين انتقال بين ايالـت  تفاوت
پـاكروان و  . لـف بـوده اسـت   حاكي از عملكـرد متفـاوت منـاطق مخت   

انداز صادرات پسـته  اي با عنوان چشم، در مطالعه)25(كلاشمي كاوسي
ايران، تركيه و آمريكا، به بررسي وضعيت صادرات پسته اين سه كشور 

بر مبناي صـادرات بخـش    RCAبراي اين منظور، شاخص . پرداختند
ه از روش كشاورزي و كل اقتصاد به طور جداگانه محاسبه و با اسـتفاد 

ARIMA  نتـايج  . بينـي شـدند  پـيش  2008-2013براي دوره زماني
نشان داد كه با در نظر گرفتن هر دو سبد كالايي، كشورهاي ايـران و  

ــوده و كشــور  1982-2007ي زمــاني تركيــه در دوره داراي مزيــت ب
بر مبنـاي هـر    RCAبيني شاخص همچنين پيش. آمريكا مزيت ندارد

، وضـعيت  2008-2013ي زماني د كه در دورهدو سبد كالايي نشان دا
بينـي شـاخص   صادراتي پسته آمريكا بهبـود يافتـه، امـا مقـادير پـيش     

RCA به مقايسـه  ) 3(انويه تكيه . ايران و تركيه در حال كاهش است
مزيت نسبي صادرات سيب ايران با كشورهاي عمده صـادركننده ايـن   

 در نشان داد كه عهمطال نتايج. پردازد مي 1995-99محصول طي دوره 

 عـدم ثبـات   بـا  ايران سيب مورد بررسي، ساختار صادراتي دوره طول

 شده تضعيف اين محصول مورد ايران در رقابتي موقعيت و بوده همراه

دوره  طـول  در هاي مـذكور  شاخص روند در نوسانات زياد وجود. است
 سيب صادرات براي مشخص و ثابت برنامه نبود از نشان مورد بررسي

كرباسي . گيرد صورت اساسي اقدامات باره دراين كه بايستي بود راناي
به تعيين مزيت نسبي توليد و صادرات زردآلـو در اسـتان   ) 13(و پيري 

در اين مطالعه جهت برآورد مزيت نسـبي  .  آذربايجان شرقي پرداختند
توليد، شاخص هزينه منابع داخلي از ماتريس تحليل سياسـتي بـرآورد   

ستفاده از مزيت نسبي آشكار شده و مزيت نسبي آشكار سپس با ا. شد
نتايج نشان . شده متقارن، مزيت صادراتي محصول محاسبه شده است

داد كه توليد زردآلو در استان آذربايجـان شـرقي داراي مزيـت نسـبي     
همچنين مزيت نسبي صادراتي نشـان داد كـه در فاصـله    . توليد است

ت نسبي صادراتي بوده اسـت  ايران داراي مزي 1994-2000هاي  سال
. اين مزيت وجود نداشته اسـت  2005تا  2000هاي  اما در فاصله سال
 صـادركننده  كشـورهاي  نسـبي  مزيت به تعيين) 7(دشتي و همكاران 

 شده آشكار نسبي مزيت شده و آشكار نسبي مزيت شاخص دو از پسته

 نشان تحقيق نتايج. پرداختند 2000-2006هاي  متقارن در طول سال

 كشـورهاي  تنهـا  پسـته  صـادركننده  كشـورهاي  بـين  از كـه  داد

 اردن و يونـان  اسـلواكي،  قبـرس،  هلند، سوريه، آمريكا، لوكزامبورگ،

 حاصل نتايج علاوه به. باشند مي پسته صادرات در مزيت نسبي داراي

 صـادراتي  نسبي مزيت فراوان اختلاف بيانگر نسبي مزيت شاخص از

 امـا  باشـد  مي پسته صادركننده ورهايساير كش به نسبت ايران كشور

 بـوده  كـاهش  حـال  در مطالعـه  مورد هاي سال طي نسبي مزيت اين
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هاي حمايتي و مزيـت   به بررسي سياست) 8(رضايي و همكاران . است
نشـان   نتـايج . نسبي توليد و صادرات پياز در استان اصفهان پرداختنـد 

 و هـا  نهـاده  اربـاز  از دولت بررسي، هاي مورد سال تمام در كه دهد مي
بجـز  (دوره  در كـل  اين، محصول پيـاز  وجود با كرده حمايت محصول

از  آمـده  بدسـت  نتـايج . اسـت  نداشـته  توليد نسبي مزيت) 1383سال 
 شـده  آشـكار  نسـبي  مزيـت  شـده و  آشكار نسبي هاي مزيت شاخص

دوره  ايـران طـي   كـه  دهـد  نشان مي نظر مورد محصول براي متقارن
از مزيت نسبي صادرات برخوردار بوده ) 1384بجز سال ( 1385-1378
، در مطالعـه خـود كـه براسـاس شـاخص      )6(حسيني و رفيعـي  . است
نسبي آشكار بود، نشان دادند كه كشورهاي ايران، تركيه، آلمـان  مزيت

نسـبي  و سوريه و اخيـرا چـين و آمريكـا در صـادرات پسـته از مزيـت      
نسبي و موقعيـت  زيت، به بررسي م)4(پاكروان و همكاران . برخوردارند

نتايج نشـان  . تجاري صادرات پسته ايران و كشورهاي رقيب پرداختند
ي مــورد بررســي در صــادرات پســته داراي داد كــه ايــران طــي دوره

نسـبي صـادراتي كشـورهاي    بندي مزيتدر رتبه. باشدنسبي مي مزيت
عمده صادركننده پسته جهان بر اساس صـادرات غيرنفتـي، ايـران در    

هـاي بعـدي   كنگ، تركيه و آلمان در رتبهل و كشورهاي هنگرتبه او
همچنين بر اساس صادرات بخـش كشـاورزي، كشـورهاي    . قرار دارند

هـاي اول تـا چهـارم    كنگ، آلمان و تركيه در رتبهايران، آمريكا، هنگ
  . نسبي صادراتي پسته قرار دارندمزيت

يونيـدو  ، )16( توان به مطالعات ديگري ماننـد آكينـو  همچنين مي
-فـر و ميرزايـي  ، سـليمي )24( ، ليم)21( ، ون هالست و همكاران)28(

، )11(، عزيـزي و يزدانـي   )2(، اميرتيموري و چيذري )10(آبادي خليل
علمـدارلو و    و نجفـي  )9(بهـار  سلامي و پـيش  ،)12(عزيزي و يزداني 

دهـد كـه   بررسي مطالعات پيشين نشان مي. اشاره داشت) 14(حسني 
پـذيري يـك محصـول و    نسبي در تعيـين جايگـاه رقابـت   بحث مزيت

اي از كشورها بندي قدرت تجارت آن در بين مجموعههمچنين اولويت
روش متداول و مرسوم بوده و از قابليـت و اعتبـار مناسـبي برخـوردار     

اي در هـاي انجـام شـده، تـاكنون مطالعـه     اما با توجه به بررسي. است
كشـاورزي در منطقـه منـا     زمينه بررسي شاخص تجارت محصـولات 

هـاي  براي انجام تحقيق حاضـر و بررسـي شـاخص   . انجام نشده است
تجارت محصولات كشاورزي ايران و كشورهاي منطقه منا، اطلاعـات  

 1995-2007هاي مورد نياز از بانك اطلاعاتي سايت فائو و براي سال
  .آوري شدجمع

  
  مواد و روش ها

 ـ ت صـادراتي و وارداتـي،   به منظور بررسي و محاسبه شاخص مزي
هاي بسياري از سوي اقتصاددانان مختلف ارائـه شـده   تاكنون شاخص

اما مفهوم شاخص مزيت نسبي و ارائه يـك رابطـه رياضـي بـه     . است
او شـاخص  . ارائه شـد ) 23(اولين بار توسط لايزنر منظور محاسبه آن، 

  :را به صورت زير معرفي كرد RCAنسبي ساده مزيت
)1( 

nj

ij
X

X
RCA 1  

مجموعه اي از  nكالا و  jنشان دهنده صادرات،  Xكه در رابطه بالا، 
پـس از آن، شـاخص وسـيع تـري     ). مثل اتحاديه اروپـا ( كشورهاست 
براي مزيت نسبي معرفي شد كه به طـور گسـترده   ) 17(توسط بالاسا 

اين شاخص به صورت . اي در مطالعات بعدي مورد استفاده قرار گرفت
  :شد زير بيان

)2( 

 
 

 
 ntit

njij

ntnj

itij

XX
XX

XX
XX

RCA



2

 

كالاي  jكشور مورد بررسي،  iنشان دهنده صادرات،  Xدر اين رابطه، 
اي از نشان دهنده مجموعه nمجموعه اي از كالاها و  tمورد بررسي، 
شـود كـه كشـور در آن    باشد، گفته مـي  RCA > 1اگر . كشورهاست

از نبـودن   اين شـاخص اساسـا ناشـي   . نسبي داردكالا و صنعت مزيت
اما ). 20(باشد واردات مخصوصا وقتي كه اندازه كشور اهميت دارد، مي

اگر كشوري در كالا و صنعت خاصـي داراي صـادرات و واردات و بـه    
طور كلي تجارت باشد، آنگاه شاخص مذكور بـه صـورت زيـر معرفـي     

  :شود مي
)3(   ijijijij MXMXRCA 3  

در صورتي  ( -1و ) 0ijXدر صورتي كه + (1كه اين شاخص بين 
اما ابهامات زيـادي نيـز در مـورد ارزش    . كندتغيير مي) 0ijMكه 

كـه   RCA3ي نـوع ديگـري از رابطـه    ).20(وجود دارد  RCAصفر 
  :باشدارائه شد، به صورت زير مي) 1965(توسط بالاسا 

)4(     
    100*ln           

100*ln       4

ititijij

itijitij

MXMX

MMXXRCA




 

را بـه  ) رقـابتي (شاخص مزيـت نسـبي تجـارتي     در ادامه، والراس
صورت اختلاف شاخص مزيت نسبي صادراتي ارائه شده توسط بالاسـا  

معرفـي  ) RMA(و شاخص مزيت نسبي وارداتـي  ) RCA2شاخص (
كه توسط والـراس   5براي محاسبه شاخص وارداتي نيز از رابطه . نمود

  :شود ارائه شده است، استفاده مي) 29(
)5( 

 
 ntnj

itij
MM

MM
RMA 5 

ــدهنشــان M، 5كــه در رابطــه  ــالا،  jي واردات، دهن  nكشــور و  iك
مـورد   اي از كشورهاست كه در مطالعه حاضر كشورهاي منـا مجموعه
 محصـولات  نسبي تجـارت  مزيت شاخص محاسبه براي .باشدنظر مي

 ايـن  بالاي واردات از كشورها اين كه آنجا از منا، منطقه در كشاورزي
 تلفيـق  بـا  شاخصـي  كـه  اسـت  لازم هستند، رخوردارب نيز محصولات
 بـه  شـاخص  ايـن  كه شود محاسبه محصولات اين واردات و صادرات
  .گرددمي معرفي 6 رابطه صورت
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ــه در ــاخص RCA ،6 رابط ــت ش ــبي مزي ــارت نس ــولات تج  محص
 صـادرات  بـه  مربـوط  شـاخص  RXA نظـر،  مـورد  كشـور  كشاورزي
 محصولات واردات به مربوط شاخص RMA و زيكشاور محصولات
چنانچه مقـدار عـددي ايـن شـاخص در      .باشدمي كشور آن كشاورزي

شـود كـه   باشد در اين صورت گفته مي صفرمورد كالاهايي بزرگتر از 
برخـوردار  تجارتي نسبي آن كالاها از مزيت تجارتكشور مورد نظر در 

ت كشاورزي بـراي آن  بوده و توانايي رقابت در زمينه تجارت محصولا
همچنين هر چه مقـدار شـاخص   . كشور در منطقه وجود خواهد داشت
كالاها را بـراي كشـور    تجارت نسبي فوق بزرگتر باشد اولويت و مزيت

در مقابل، چنانچه شاخص فوق براي برخي از . دهدمورد نظر نشان مي
 باشد، در اين صورت كشور مورد نظـر در  صفر و منفيكالاها كمتر از 

البتـه   .باشـد نسبي برخوردار نمياين نوع كالاها از مزيت تجارتزمينه 
ايــن نكتــه قابــل يــادآوري اســت كــه تــاكنون بــراي انــواع مختلــف 
. محصولات كشاورزي از اين شاخص به دلايلي اسـتفاده نشـده اسـت   

اولا ممكن است كه يـك كشـور در يـك نـوع خـاص كـالايي تنهـا        
همچنين به دليل وجـود مبحـث   . باشدصادركننده و يا تنها واردكننده 

هاي تجارتي به كالاهايي كه داراي واردات و صادرات هستند نيز يارانه
شود، زيرا ممكن است در شاخص محاسبه  از اين شاخص استفاده نمي

ي منا، اما با توجه به اين موضوع كه در منطقه. شده ايجاد انحراف كند
ا ساير مناطق جهـان بـه تجـارت    ها در مقايسه ببالاترين ميزان يارانه

شـود و ايـن شـرايط در بـين تمـامي      محصولات كشـاورزي داده مـي  
ي حاضـر از ايـن   ي منا عموميت دارد، لذا در مطالعهكشورهاي منطقه

همچنين بـه منظـور آشـنايي بـا رونـد صـادرات       . شاخص استفاده شد
، مقدار شاخص مزيت نسبي 1404محصولات كشاورزي ايران در افق 

 ARIMAاتي محصولات كشاورزي كشور بـا اسـتفاده از روش   صادر
در اين روش، مقدار يك متغير به مقادير با وقفه آن . شودبيني ميپيش

فرم كلي . هاي مختلف وابسته استمتغير و همچنين پسماندهاي دوره
  ):1(باشد مي 7رابطه به صورت  ARIMAمدل 
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ي تعداد جمـلات  به ترتيب نشان دهنده qو  pمقادير  ،7كه در رابطه 
بـراي اسـتفاده از ايـن روش،    . باشدخودتوضيح و ميانگين متحرك مي

ابتدا لازم است تا ايستايي متغير مورد نظر بررسي شود كه بـا علامـت   
d پس از بررسي پايايا و همچنين شناسايي تعدا . نمايش داده مي شود

از جملـه رسـم   (هاي مختلف از روش با استفاده MAو  ARجملات 

نمودار خودهمبستگي و يا تخمين مدل و بررسي معناداري جمـلات و  
گزارش خواهد شد  ARIMA (p,d,q)فرم كلي مدل به صورت ...) 

همچنين لازم است تا به منظور دستيابي به يـك مـدل مناسـبتر    ). 1(
جملـه  هايي با يك بيني متغير شاخص مزيت صادراتي، مدل براي پيش

ميانگين متحرك و خود توضيح بيشتر و كمتر نيز برآورد و آماره هـاي  
AIC  وSCB بيني مقايسه و بهتـرين مـدل   و همچنين خطاي پيش

در ادامـه نقشـه   ). 1(براي تحقق هدف مطالعه مورد استفاده قرار گيرد 
-صادرات محصولات كشاورزي كشور مورد بررسي قرار مـي  1تجاري

 تحليـل  بـراي  تجـاري  نقشـه  از 2آنكتاد الملل نبي تجارت مركز. گيرد
 نقشـه  يـك . كنـد  مـي  اسـتفاده  كـالايي  هاي گروه صادراتي عملكرد
-مي قرار مقايسه مورد جهاني تقاضاي رشد با را صادرات رشد تجاري
كـه فـرم كلـي نقشـه تجـاري را       1بر اين اساس و طبق جدول  .دهد

 رشـد  بـا ) j ، )ij كشور توسط i كالاي صادرات رشددهد، نشان مي
 مـورد ) r( جهاني واردات كل رشد و) ir( كالا همان جهاني واردات
 ربـع  چهـار  بـه  تـوان مـي  را تجـاري  نقشه يك. گيرد مي قرار مقايسه
 برندگان هاي بخش در صادراتي، محصولات آن، طبق كه كرد تقسيم

 و نمايند مي فعاليت رشد به رو بازارهاي در اينكه حسب بر انبازندگ و
 ربع هر هاي ويژگي. گردند مي بندي طبقه افول، به رو بازارهاي در يا
  :است زير شرح به

  
  چهار ربع يك نقشه تجاري  -1جدول 

rriij  رشد به رو بازارهاي در برندگان: اول ربع   
rriij  رشد به رو ازارهايب در بازندگان: دوم ربع  ir ,   
rriij  افول به رو بازارهاي در برندگان: سوم ربع   
rriij  افول به رو بازارهاي در بازندگان :چهارم ربع  ir ,   

  )1383( همكاران و بيگي ولي: مأخذ       
  

  نتايج و بحث
يت نسبي صادراتي محصولات نتايج حاصل از بررسي وضعيت مز

كشاورزي كشورهاي منطقه منا با در نظر گرفتن سـبد صـادراتي كـل    
بررسي ها به دو بخش تقسيم . ارائه شده است 2محصولات در جدول 

شود، بخش اول بررسي مزيت نسبي صادراتي و بخش دوم بررسي  مي
مزيت نسبي تجـارتي بـا در نظـر گـرفتن مقـدار واردات محصـولات       

در بخـش اول كشـورهاي جيبـوتي، مصـر، اردن،     . كشورها كشاورزي
لبنان، مراكش، تونس و سوريه در منطقه منا در صـادرات محصـولات   

براسـاس نتـايج، كشـورهاي    . كشاورزي داراي مزيت صادراتي هستند
نسبي صادراتي و بـدون لحـاظ   جيبوتي و سوريه بالاترين مقدار مزيت

                                                            
1- Trade Mapping (TM) 
2- United Nations Conference on Trad & Development 
(UNCTAD) 
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  . باشنددارا مي كردن واردات در بين كشورهاي منطقه را
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دهـد كـه در دوره زمـاني    ايران نشان مي RXAبررسي شاخص 

مقدار شاخص بزرگتـر از يـك بـوده     1998تنها در سال  2009-1995
كه حكايت از وجود مزيت نسبي در صـادرات محصـولات كشـاورزي    

دهد كه اين اتفاق مصـادف  تر موضوع نشان مياما بررسي دقيق. دارد
آمـد  ن سازي نرخ ارز پيش آمده و به نـوعي يـك پـيش   با بحث يكسا

با توجه به اين موضوع كه سبد صادرات كل . شودتصنعي محسوب مي
باشد كـه  محصولات كشور شامل نفت خام و محصولات نفتي نيز مي

شـود، لـذا محصـولات    بخش اعظمي از صادرات كشور را شـامل مـي  
ر، توانايي رقابت كشاورزي به عنوان بخشي از صادرات غير نفتي كشو

 1998با اين بخش ارز آور صادراتي كشور را نداشـته و تنهـا در سـال    
كشـور جيبـوتي در صـادرات    . اين قدرت رقـابتي وجـود داشـته اسـت    

محصولات كشـاورزي، داراي بـالاترين قـدرت رقـابتي در منطقـه را      
هاي مورد بررسـي شـاخص مزيـت صـادرات آن     داشته و در اكثر سال

مقايســه شــاخص صــادراتي محصــولات . باشــدمــي بيشــترين مقــدار
هاي دهد كه طي برنامههاي توسعه نشان ميكشاورزي ايران در برنامه

و  6/0، 71/0توسعه دوم، سوم و چهارم، مقدار اين شاخص به ترتيـب  
بيشـترين قـدرت صـادرات محصـولات كشـاورزي      . بوده اسـت  38/0

توسـعه و كمتـرين    كشور، بدون احتساب واردات مربوط به برنامه دوم
همچنين كشور قطر . باشدمقدار نيز مربوط به برنامه چهارم توسعه مي

ترين كشور در صادرات محصولات كشاورزي در منطقه منا بـه  ضعيف
  .رودشمار مي

بررســي بخــش دوم و محاســبه شــاخص مزيــت نســبي تجــارتي 
دهد كه كشورهاي جيبوتي، محصولات كشاورزي منطقه منا نشان مي

باشند كه و يمن بالاترين مقدار شاخص مزيت وارداتي را دارا ميعراق 
حاكي از حجم بالاي وارداتي محصولات كشاورزي اين كشورها و نياز 

همچنين بررسي شـاخص  . بالاي آنها به مواد غذايي و كشاورزي است
دهد كه كمتـرين  مزيت وارداتي محصولات كشاورزي ايران نشان مي

همچنـين  . باشـد مـي  2006ربوط به سال مقدار شاخص براي كشور م
ميزان شاخص مزيت وارداتي كشور در طول برنامه هاي دوم، سـوم و  

  .باشدمي 54/1و  84/1، 67/2چهارم توسعه نيز به ترتيب 
دهد كه بازارهـاي داخلـي كشـور در طـول     اين موضوع نشان مي

برنامه دوم توسعه به عنوان بازارهاي هدف محصولات كشاورزي ساير 
شورهاي جهان بوده و ميزان واردات در طول اين دوره در بيشـترين  ك

  .ميزان خود بوده است
  

  مقايسه شاخص مزيت نسبي صادراتي محصولات كشاورزي كشورهاي منطقه منا –3جدول 
  )مقايسه براساس برنامه هاي توسعه( 

  كل دوره برنامه چهارم توسعه برنامه سوم توسعه برنامه دوم توسعه  
  رتبه مزيت نسبي  رتبه مزيت نسبي  رتبه مزيت نسبي  رتبه نسبي مزيت  
 4 138/2 2 186/2 3 174/2 3 064/2 اردن

 15 045/0 14 028/0 16 029/0 15 074/0 الجزاير

 11 226/0 11 255/0 11 223/0 11 204/0 امارات

 8 577/0 8 384/0 9 606/0 8 71/0 ايران

 12 11/0 13 091/0 13 092/0 12 144/0 بحرين

 7 153/1 7 417/1 7 067/1 7 019/1 تونس

 1 592/6 1 019/10 1 981/4 1 347/5 جيبوتي

 2 4/2 3 149/2 4 142/2 2 867/2 سوريه

 14 053/0 16 014/0 14 04/0 14 097/0 عراق

 13 104/0 12 103/0 12 11/0 13 099/0 عربستان

 9 491/0 10 323/0 8 629/0 9 492/0 عمان

 18 019/0 17 011/0 18 015/0 18 03/0 قطر

 16 035/0 15 021/0 15 031/0 17 05/0 كويت

 3 162/2 4 829/1 2 558/2 4 043/2 لبنان

 17 031/0 18 003/0 17 026/0 16 06/0 ليبي

 5 681/1 5 677/1 6 502/1 5 86/1 مراكش

 6 448/1 6 441/1 5 555/1 6 346/1 مصر

 10 355/0 9 368/0 10 347/0 10 352/0 يمن

    نتايج تحقيق: ماخذ
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اقتصادي در -هاي سياسيالبته در اين ميان، نبايد از تشديد تحريم

طول برنامه چهارم توسعه غافل بود كه به نوعي بر روند واردات كشور 
بررسي شاخص مزيت تجارتي كشورهاي منطقه . اثر منفي داشته است

-2009ر دوره زمـاني  منا با احتساب هر دو سوي صادرات و واردات د
دهد كه تنها كشور سوريه بالاترين مقدار اين شاخص  نشان مي 1995

به منظور بررسي وضـعيت كشـور در رقابـت بـا سـاير      . باشدرا دارا مي
كشورها در روند تغييرات شاخص مزيت نسـبي صـادراتي محصـولات    
كشاورزي در منطقه منا طي برنامه هاي توسعه، متوسط شاخص مورد 

برنامه هاي دوم، سوم و چهارم براي كشورهاي منطقه بـا هـم    نظر در
دهد كه جايگاه ايران در توسـعه  بررسي نتايج نشان مي. مقايسه شدند

صادرات محصولات كشاورزي در منطقه منا از برنامـه دوم تـا چهـارم    
اي مشخص و كـارا  توسعه تغيير زيادي نداشته كه حاكي از نبود برنامه

تنها تفاوت موجود در رتبـه ايـران طـي برنامـه     . شدبادر اين زمينه مي
سوم توسعه در صادرات محصولات كشاورزي است كه نسـبت بـه دو   

همچنين مشاهده مزيـت  . برنامه ديگر، يك پله بالاتر قرار داشته است
هـاي  نسبي صادراتي ساير كشورها نيز نشان دهنده عدم وجود برنامـه 

لات بخش كشـاورزي در  مشخص و اثرگذار در توسعه صادرات محصو
توان توجه و تكيه بسيار زيـاد  منطقه است كه يكي از دلايل آن را مي

بر توسعه صادرات نفتي و غافل بودن از بخـش كشـاورزي در منطقـه    
  .نفت خيز منا دانست

اما از آنجايي كه تجارت محصولات كشاورزي هـر كـدام از ايـن    
منطقه تاثير گـذار  تواند بر وضعيت تجارت ساير كشورهاي كشورها مي

محصـولات   شـاخص مزيـت صـادراتي   باشد، لذا ضـرايب همبسـتگي   
بررسي شـد كـه نتـايج آن در    نظر، كشاورزي در بين كشورهاي مورد 

بررسي رابطه همبستگي بين شاخص مزيـت  . ارائه شده است 4جدول 
دهد كه از كـل  صادراتي محصولات كشاورزي در منطقه منا نشان مي

  .دار استرابطه بين كشورها معني 39هاي موجود، رابطه
شاخص مزيت نسبي صـادراتي محصـولات كشـاورزي ايـران بـا      
شاخص صادراتي كشورهاي ليبي، لبنـان، عربسـتان، عمـان و سـوريه     

در واقع چنين استنباط مي گردد كـه مزيـت نسـبي    . رابطه مثبت دارد
صادراتي محصولات كشاورزي ايران با كشورهاي فوق ارتباط داشته و 
به منظور گسترش و توسعه صادرات محصولات كشـاورزي، بايـد بـه    
سياست گذاري هاي تعيين شده از سوي ايـن كشـورها نيـز توجهـات     
ويژه اي شود تا منجـر بـه كسـب بازارهـاي هـدف جديـد و افـزايش        

محاسـبات ارائـه شـده بـراي     . سودآوري تجارت اين محصولات گردد
ي محصولات كشـاورزي  هاي مزيت صادرتي، وارداتي و تجارتشاخص

  . ، براساس كل صادرات كشور ارائه شده است3كشور در جدول 
ها را براساس صادرات غير نفتي اگر مبناي محاسبات اين شاخص
بـراين اسـاس    .شـود  ارائـه مـي   5انجام دهيم، نتايج به صورت جدول 

مزيت صادراتي و رقابتي محصولات كشاورزي كشور در بين صـادرات  

-2009هاي براين اساس، ايران در بين سال. شود ميغيرنفتي حاصل 
، داراي مزيت صادراتي در محصولات 2008و البته جز در سال  1995

كشاورزي بوده كه بر اين اساس اين گروه كالايي توانـايي رقابـت بـا    
صادرات كالاهاي صنعتي و خـدماتي را دارا بـوده و در بـين صـادرات     

همچنـين  . گـردد محسـوب مـي  غيرنفتي به عنوان يك بخش سودآور 
هـاي توسـعه بـراي    بررسي و مقايسه شاخص مزيت صـادراتي برنامـه  

صادرات محصولات كشاورزي بر مبناي سـبد كـالاي صـادرات غيـر     
هـاي دوم،  در برنامـه  RXAدهد كه متوسط شـاخص  نفتي نشان مي

بـراين اسـاس،   . باشدمي 71/3و  08/3، 65/3سوم و چهارم به ترتيب 
هـاي غيـر   ادراتي محصولات كشاورزي با ساير بخشقدرت رقابت ص

نفتي كشور در برنامه چهارم بيشتر از برنامه دوم و بيشتر از برنامه سوم 
اين موضوع نشان دهنده سرعت رشد صـادرات محصـولات   . باشدمي

همچنـين   .باشـد كشاورزي در مقايسه با صادرات غيرنفتي كشـور مـي  
كشـور براسـاس واردات    بررسي مزيت وارداتي محصولات كشـاورزي 

دهنده مزيت بالاي وارداتي محصولات كشاورزي كشور غيرنفتي نشان
بررسي شاخص مزيـت تجـارت محصـولات كشـاورزي نيـز      . باشدمي

دهد كه كشور در تجارت اين محصولات در بازارهاي جهاني نشان مي
هـاي  داراي مزيـت بـوده و تنهـا در سـال     1995-2007هـاي  در سال
داراي قدرت لازم براي تجـارت در بازارهـاي جهـاني     2009و  2008

شايد يكي از دلايل عمده كاهش قدرت رقابت محصولات . نبوده است
كشاورزي در بازارهاي جهاني مربوط به اثرات تحريم هاي اعمال شده 

  .در كشور طي دو سال آخر برنامه چهارم توسعه باشد
تقاضا در  نوسانات شاخص مزيت صادراتي، گاهي به دليل وضعيت

بازارهاي جهاني بوده و كاهش صادرات به دليل كاهش واردات جهاني 
لذا لازم است تا به منظور شناسايي دلايل كاهش شـاخص  . بوده است

مزيت نسبي صادراتي، نقشه تجاري صـادرات محصـولات كشـاورزي    
 6بررسي وضعيت پلان تجـاري كشـور در جـدول    . كشور ترسيم شود

همــواره در  2001-2006هــاي در ســالدهــد كــه كشــور نشــان مــي
بازارهاي جهاني برنده بوده و سهم صـادراتي خـود را محفـوظ داشـته     

هـايي  لذا با توجه به وضعيت بازارهاي جهاني، چنانچـه در سـال  . است
بازارهاي جهاني داراي رشد باشد، اما شاخص مزيـت صـادراتي داراي   

هم ايـران در  ي از دست رفتن س ـوضعيت مناسبي نباشد، نشان دهنده
صادرات محصولات كشـاورزي در بازارهـاي جهـاني و كـاهش تـوان      

پذيرشـان بـا صـادرات محصـولات كشـاورزي سـاير كشــورها       رقابـت 
  .باشد مي

كشـور در صـادرات محصـولات     2009تـا   2007هاي اما در سال
كشاورزي داراي وضعيت مناسبي نبوده و با توجه به رو به رشد بـودن  

جهاني، ايران در صادرات محصـولات كشـاورزي    واردات در بازارهاي
  .بازنده بوده و در وضعيت مناسبي قرار ندارد

نسبي صادرات محصولات كشاورزي كشـور  كاهش شاخص مزيت
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لذا دليل اصلي كاهش مقدار شاخص در . نيز اثباتي براي اين مدعاست
هاي پاياني برنامه چهارم، مربوط به دلايلي به جز تقاضاي جهاني سال

وده و مربوط به مديريت صـادراتي محصـولات كشـاورزي كشـور و     ب
گيـري از   به منظور بهره. باشدهاي اتخاذ شده در اين زمينه ميسياست

بينـي مقـادير   الگوهاي پارامتريك براي بررسي الگوي رفتاري و پـيش 
آتي شاخص مزيت صادراتي محصولات كشاورزي كشـور و دسـتيابي   

ايگاه آتي ايران و مقايسـه بـا اهـداف    به يك ديد كلي از وضعيت و ج
، ابتدا وجود ريشه واحـد در  1404سند چشم انداز توسعه كشور در افق 

براي اين منظور، با توجـه بـه وجـود    . اين شاخص مد نظر قرار گرفت
احتمــال شكســت ســاختاري در داده، پايــايي شــاخص مزيــت نســبي 

مـورد   PPصادرات محصولات كشاورزي ايران بـا اسـتفاده از آزمـون    
  .ارائه شده است 7نتايج حاصل در جدول . بررسي قرار گرفت
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  شاخص مزيت صادراتي، وارداتي و نسبي محصولات كشاورزي ايران  -5جدول 
  )با احتساب صادرات غير نفتي(

  برنامه چهارم توسعهبرنامه سوم توسعهبرنامه دوم توسعه  

  متوسط دوره 2009 2008 2007 2006 19981999200020012002200320042005 1997 1996 1995شاخص 

 ايران
RXA 59/3  69/3  35/3  13/451/351/32/306/318/348/293/6  71/3  71/5  68/0  53/1  48/3  
RMA 17/3  39/2  81/2  26/265/292/245/235/13/12/1  24/1  1/1  48/1  15/2  74/1  02/2  
RCA 42/0  31/1  54/0  87/176/059/075/071/188/127/169/5  23/4  23/4  48/1-  22/0-  46/1  

  نتايج تحقيق: ماخذ
  

  )2001-2009(پلان تجاري صادرات محصولات كشاورزي ايران در بازارهاي جهاني  -6جدول 

 رشد صادرات محصولات ij  سال
  كشاورزي ايران

ir رشد واردات محصولات 
  شاورزي جهانك

r وضعيت در بازار  رشد كل محصولات وارداتي جهان  

  برنده در بازار رو به رشد  -93/3 95/1 15/4  2001
  برنده در بازار رو به رشد  38/4 3/5 62/11  2002
  برنده در بازار رو به رشد  41/16 55/18 87/33  2003
  ر رو به افولبرنده در بازا  73/22 7/15 -51/8  2004
  برنده در بازار رو به رشد  11/13 37/6 32/42  2005
  برنده در بازار رو به رشد  14/16 7/10 03/49  2006
  بازنده در بازار رو به رشد  14/15 16/21 -83/44  2007
  بازنده در بازار رو به رشد  57/15 22 -51/17  2008
  رشد بازنده در بازار رو به  -67/22 -64/11 -17/18  2009

  نتايج تحقيق: ماخذ        
  

  نتايج آزمون ايستايي شاخص مزيت صادراتي محصولات كشاورزي ايران -7جدول 
 )پنج درصد(مقدار آماره بحراني  مقدار آماره محاسباتي )عرض از مبداء و روند(سطح آزمون نوع آزمون

  -92/2 -2 در سطح داده  با عرض از مبداء
  -92/2 -15/8 تفاضل مرتبه اول

  -51/3 -17/2 در سطح داده  با عرض از مبداء و روند
  -51/3 -09/8 تفاضل مرتبه اول

  هاي پژوهشيافته: ماخذ  
  

در دو حالـت بـا    PPدر سطح داده پذيرش فرض صفر در آزمـون  
عرض از مبداء و با عرض از مبداء و روند بيانگر دارا بودن يك ريشـه  

بـوده و بـا يكبـار     I(1)مورد بررسي  كند متغيرواحد بوده كه بيان مي
با توجـه بـه ويژگـي آمـاري متغيـر مـورد       . شود گيري ايستا مي تفاضل

ــتفاده، الگــوي    ــورد اس ــره م ــك تــك متغي بررســي، الگــوي پارامتري
در . باشـد مـي ) ARIMA( 1متحركانباشته ميانگينخودتوضيحي هم

-Boxگام نخست برازش الگوي يادشده براساس رهيافت پيشنهادي 

Jenkins  هـاي  رسم منحنـيACF  وPACF     متغيـر مـدنظر قـرار
 MAو  ARها و بررسي تعداد مـورد نيـاز   پس از رسم منحني. گرفت

به منظور برآورد مدل، درجه پيشنهادي براي جملات خودتوضـيحي و  
بر مبناي پيشنهاد . ميانگين متحرك به ترتيب برابر با صفر و يك است

بررسي ميزان خطاي . يج زير حاصل شداوليه و تغيير فرضي درجات نتا
                                                            
1- Autoregressive Moving Average 

باشـد و  درون و برون نمونه اي حاكي از دقت بالاي مدل منتخب مي
لذا . شوددرصد گزارش مي 5مقدار خطاي برون نمونه اي نيز در حدود 

بيني شده شاخص مزيت صادراتي محصـولات كشـاورزي   مقادير پيش
نتايج حاصـل  بررسي . ارائه شده است 9در جدول  1404كشور در افق 

دهد كه روند نزولي رقابت پذيري ايران به طبعيـت از نـزول   نشان مي
بـر  . ادامه خواهد داشت 1404هاي اخير تا سال مقدار شاخص در سال

هـاي تشـويق صـادراتي و اجرايـي كـردن      اين اساس اجراي سياسـت 
پرداخت بخشي از هزينه صدور ضـمانت  از جمله (هاي مصوب سياست

هـاي  حمايت از اعزام و پذيرش هيئت، هاي صادراتيمهنامه ها و يا بي
كمك به توسعه صادرات كالاهاي با ارزش افـزوده  ، تجاري و بازاريابي

توليـد محصـول بـا    (ها در جهت توليد صادراتي حمايت از بنگاه، بيشتر
هـا، شـعب و مراكـز    كمك به ايجاد دفاتر، نمايندگي، )نگاه بازار محور

كمـك  ، توسط سازمان توسعه تجارت ايران تجاري در بازارهاي هدف
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، در بازارهاي هـدف ) كالا و خدمات(به تبليغات عام محصولات ايراني 
حمايت از توسعه و ترويج طراحي و بسـته بنـدي كالاهـاي صـادراتي     

كه تاكنون توجه زيادي به آنها نشـده   1)متناسب با نياز بازارهاي هدف
رد، در توسـعه و بهبـود   است و مديريت آن نيـاز بـه يـك بـازنگري دا    

شرايط كشور در تجارت محصولات كشاورزي، از ضروريات به حساب 
  .آيدمي

  

  بندي و پيشنهادهاجمع
در مطالعه حاضـر شـاخص مزيـت صـادراتي، وارداتـي و رقـابتي       

بررسي ها . محصولات كشاورزي كشورهاي منطقه منا محاسبه گرديد
اتي محصـولات  نشان داد كه ايـران در زمينـه شـاخص مزيـت صـادر     

داراي مزيـت نبـوده و تنهـا     1995-2009ي زماني كشاورزي در دوره
نسبي صادراتي را دارا  كشورهاي جيبوتي و سوريه بالاترين مقدار مزيت

اما از سوي ديگر محاسبه شاخص مزيت صادراتي براسـاس  . باشندمي
سبد صادرات كالاهاي غير نفتي نشان داد كه كشـور در تجـارت ايـن    

داراي  1995-2007هــاي  ت در بازارهــاي جهــاني در ســالمحصــولا
داراي قدرت لازم براي  2009و  2008هاي  مزيت بوده و تنها در سال

دهـد  لذا اين موضوع نشان مي. تجارت در بازارهاي جهاني نبوده است
كه كالاهاي كشاورزي در صـورت توجـه بيشـتر داراي سـودآوري در     

رزآوري بسياري بـراي كشـور داشـته    تواند ابازارهاي جهاني بوده و مي
باشد، اما وجود صادرات نفتي امكان توجه بيشتر به اين بخش را كمتر 

ها، صادرات محصـولات كشـاورزي در سـايه    ساخته و در تمامي سال
  .درآمدهاي نفتي بوده است

  

  با درجات مختلف ARMAويژگي الگوهاي  -8جدول 
 ARMA(1,0) ARMA(1,1) ARMA(0,1) شرح

AR (1) 
18/0-  

)29/1 -( 

26/0 
)51/0( 

- 

MA(1) - 
52/0 

)10/1( 

28/0 
)02/2( 

Q(b) )148/0 (79/10  )253/0(80/7 )28/0(64/8 
Q(b+1)  )276/0 (75/17  )383/0(93/14 )403/0(7/15 
Q(b+2)  )425/0 (63/23  )444/0(26/22 )494/0(44/22 

AIC 87/3-  84/3- 89/3- 
SC 79/3-  72/3- 81/3- 

2R 03/0  06/0  05/0  
2R 01/0  02/0  03/0  
  )دهدرا نشان مي 2اعداد داخل پرانتز ارزش احتمال(هاي پژوهش يافته: ماخذ

                                                            
به اسـتناد   21/3/86عضو شوراي عالي توسعه صادرات غيرنفتي درجلسه وزيران  -1

و سي و هشتم قانون اساسـي جمهـوري اسـلامي ايـران و بـا رعايـت        اصل يكصد
رئــوس سياســتهاي  11/5/1384ه مــورخ 32982ت/27838تصــويب نامــه شــماره 

  .را تصويب نمودند 1386حمايتي و تشويق توسعه صادرات غيرنفتي كشور در سال 
2- Probability value 

اي مزيت نسبي بيني برون نمونهنتايج حاصل از پيش -9جدول 
  صادرات محصولات كشاورزي ايران

  )1389- 1404(دوره زماني 

 بيني شدهمقدار پيش   دوره زماني

)1،0 (ARMA 

2010 1389 208/0 

2011 1390 206/0 

2012 1391 204/0 

2013 1392 202/0 

2014 1393 2/0 

2015 1394  198/0 

2016 1395  196/0 

2017 1396  194/0 

2018 1397  192/0 

2019 1398  19/0 

2020  1399  187/0 

2021  1400  185/0 

2022  1401  183/0 

2023  1402  181/0 

2024  1403  179/0 

2025  1404  177/0 

  هاي پژوهشيافته: ماخذ
  

شـود كـه بـه منظـور فاصـله گـرفتن از اتكـا بـه         لذا پيشنهاد مي
ي مشوق هاي صادراتي هايي همچون توسعهدرآمدهاي نفتي، سياست

و بهبود شرايط فعلي آن و همچنين كمك به شناسايي بازارهاي هدف 
تواند در دستيابي به اين هدف  مي و نيازمند به برخي محصولات خاص

دهـد كـه صـادرات    هاي نشان ميهمچنين بررسي. موثر و مفيد باشد
محصــولات كشــور بــا شــاخص صــادراتي كشــورهاي ليبــي، لبنــان،  

شـود بـه   لذا پيشـنهاد مـي  . عربستان، عمان و سوريه رابطه مثبت دارد
حصولات كشاورزي به سياسـت هـاي   منظور افزايش توان صادراتي م

و  تاعمال شده توسط اين كشورها در زمينه صـادرات ايـن محصـولا   
بررسـي  . نوع بازارهاي احاطه شده توسط اين كشورها نيز توجـه شـود  

دهـد  شاخص مزيت صادرات در برنامه دوم تا چهارم توسعه نشان مـي 
ت و كه كشور در طول اين مدت داراي مديريت مناسبي در امر صـادرا 

تجارت محصولات كشاورزي نبوده و لازم است تا به منظـور افـزايش   
جايگاه ايران در منطقه، سند تحول جايگاه ايران در صادرات و كسـب  
بازارهاي جهاني محصولات كشـاورزي در برنامـه هـاي آتـي تهيـه و      

بيني مزيت صادراتي محصولات كشاورزي در افـق  پيش. تدوين گردد
با ادامه روند كنوني، با توجه به تحـريم هـاي   دهد كه نشان مي 1404

پذيري محصولات كشاورزي كاهش خواهد يافت موجود، قدرت رقابت
هاي لازم، شناسايي بازارهاي جديـد، افـزايش   ريزيكه با انجام برنامه
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  . شيدتوان جايگاه كشور را بهبود بخغيرمتعهدها ميتبادلات تجاري با كشورهاي منطقه و بخصـوص كشـورهاي جنـبش    
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