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  چكيده

كنندگان شهر اصفهان براي خيار معمولي، سالم و ارگانيك از روش انتخاب تجربـي و  انتخاب مصرفدر اين بررسي به منظور ارزيابي عوامل مؤثر بر 
ها و اطلاعات مورد نياز از داده. بندي مشروط استفاده شددر مدل انتخاب تجربي جهت طراحي سناريو از روش رتبه. مدل لاجيت چند گانه استفاده گرديد

كننـده در  مصـرف  230از  ايطبقـه  متناسـب  انتسـاب  گيريگر ساخته به روش  نمونهنامه پژوهشو تكميل پرسشهاي ميداني، با طراحي طريق پيمايش
پرسشنامه براي انجام آزمون مقدماتي در منطقه مورد مطالعه توزيع گرديـد و   30 آزمون پايايي ابزار پژوهش، تعداد منظورآوري شد كه بهجمع 1392سال 

درصـد   1/77دهـد كـه بـه ترتيـب     كنندگان نشـان مـي   بندي ترجيحات مصرف اولويت. شد ييددست آمده، اعتبار آن تاه ب 74/0 با ميانگين آلفاي كرونباخ
نتايج حاصـل از مـدل رگرسـيوني    . داننددرصد محصول معمولي را اولويت نخست انتخاب خود مي 1/10درصد محصول ارگانيك و  4/12محصول سالم، 

هاي محصولات سالم، اهميت به سلامتي و حفظ محيط محيط زيست و وجود فرد سـالمند و بيمـار در   مد، اطلاع از ويژگينشان داد كه عواملي چون درآ
كنندگان از مزاياي مصرف محصولات سالم و همچنين باارتقاء سطح آگاهي مصرف. خانواده، اثر مثبت و معنادار بر انتخاب محصول سالم و ارگانيك دارند

  . توان در جهت بهبود سلامت جامعه و محيط زيست گام برداشتشان مي زمينه اهميت حفظ سلامتي تغيير نگرش آنان در
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    2 1 مقدمه

رويـه از  ويژه در ايران هر ساله به دليل اسـتفاده بـي  در جهان و به
هـاي  سموم شيميايي در توليـد محصـولات كشـاورزي، هزينـه    كود و 

اجتماعي و بهداشتي براي مصرف كننـدگان محصـولات كشـاورزي و    
كننـدگان از  و از سوي ديگر مصـرف ) 25(دولت در حال افزايش است 
ها و سبزيجات كه ناشي از مصرف بـيش  طعم ناخوشايند برخي از ميوه

محدود كـردن مصـرف   . نمايندباشد، اظهار نگراني مياز حد سموم مي
سموم و كودهاي شيميايي لازمه حركت به سـمت توليـد محصـولات    

صـحيح توليدكننـدگان و    باشد، لذا لازم است كه بـا آمـوزش  سالم مي
-مانده سموم آفـت ها از خطرات باقي كنندگان و آگاه كردن آنمصرف

د در كش و كودهاي شيميايي، زمينه را براي استفاده كمتر از اين مـوا 
در ايـن راسـتا،   ). 20(توليد و مصرف محصـولات سـالم فـراهم كـرد     
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هاي كشـاورزي  كشاورزي ارگانيك به عنوان يكي از مهمترين سيستم
جايگزين، براي توليد مواد غذايي سالم و بدون هرگونه مواد شـيميايي  

  ). 25(مورد توجه قرار گرفته است 
به دلايل ذكر كه اشتياق به مصرف محصولات ارگانيك باوجودي

گونه محصولات در ميـان  شده رو به افزايش است و بازار صادراتي اين
جوامع پيشرفته گسترش فراوانـي يافتـه اسـت، در كشـور مـا حركـت       

ريزي، هدايت و حمايـت از ايـن روش توليـد بـه     ملموسي براي برنامه
خورد و كشاورزان از ايـن مزيـت مناسـب و كـل جامعـه از      چشم نمي

انـد  د تغذيه، بهداشت و محيط زندگي خود محـروم مانـده  موقعيت بهبو
دهد كه بيشتر مردم متناسب با الگوي غذاي ها نشان ميبررسي). 20(

هـا و ديگـر   كـش مانـده آفـت  خود، روزانه مقادير قابل توجهي از بـاقي 
اي بـراي  سمومي كه در طولاني مدت باعـث بـروز مشـكلات عديـده    

هايي از اثرات حـاد سـموم بـر    نمونه. كنندشود را مصرف ميها مي آن
چون سرگيجه، تهوع، اسهال، استفراغ، التهاب ريـه،  سلامتي انسان هم

هايي از اثرات مـزمن آن  هاي پوستي و حتي مرگ است و نمونهجوش
شامل نقص عضو، نقـايص توليـدمثلي، سـرطان، صـدمه بـه سيسـتم       
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  ).7(شود هاي سيستم عصبي ميدفاعي بدن و بيماري
كننـدگان از ايـن محصـولات،    تلقي مثبت بيشـتر مصـرف   باوجود

دهد كه مـانع اصـلي در   تجربه كشورهاي فعال در اين زمينه نشان مي
ــروش آن  ــك، فـ ــولات ارگانيـ ــد محصـ ــه . هاســـت راه توليـ اگرچـ

كننـدگان بـه دنبـال محصـولات متنـوع بـا كيفيـت بـالاتر و          مصـرف 
 ـ   سالم ا مشـكلاتي  ترند، ورود اين محصولات به سبد مصـرفي افـراد، ب

روبروست، چرا كه محصولات جديدي بوده، قيمـت بـالاتري دارنـد و    
). 24(ها نيـز داراي نـواقص عمـده اسـت      سيستم توزيع و بازاريابي آن

نشان داده كه يكي از مسـائلي  ) 5(نتايج مطالعه محمودي و همكاران 
رو در رو هستند، اندازه، ظاهر،  ه در فروش محصولات ارگانيك با آنك

و شكل  اين محصولا است، كـه شـايد بازارپسـندي كمتـري از     رنگ 
كننده نسبت به با افزايش آگاهي مصرف. محصولات رايج داشته باشند
محيطـي محصـولات ارگانيـك، موضـوع     امتيازات بهداشتي و زيسـت 

، )4(كوچكي و همكاران .گيردالشعاع اين امر قرار ميبازارپسندي تحت
نـدگان بـراي خريـد و مصـرف     ترين عامـل گـرايش مصـرف كن    مهم

ايـن  نسبت بـه ارزش غـذايي    آنانافزايش آگاهي سالم را  محصولات
و نگيگـي و  ) 2(جـو و همكـاران   مطالعات حـق  .انددانستهمحصولات 

دهـد، افـرادي كـه اهميـت بيشـتري بـه       نيز نشان مي) 23(همكاران 
زيسـت و معيارهـاي خريـد محصـولات     سلامت فردي، حفـظ محـيط  

تـري نيـز در مـورد مزايـاي ايـن      دهنـد؛آگاهي بـيش  مـي غذايي سالم 
ــولاتدارند ــا . محص ــاتي و همك ــت   ) 3(ران حي ــه پرداخ ــل ب ــه تماي ك

كش را مورد بررسي قرار كنندگان براي سبزيجات عاري از آفت مصرف
هاي ميـوه و سـبزيجات عـاري از    اند، سطح اطلاع افراد از ويژگي داده
سـالمند در خـانواده را از   ها و وجود فـرد  كشكش و مضرات آفت آفت

كنندگان براي اين محصولات عوامل موثر بر تمايل به پرداخت مصرف
به ايـن   نيز در مطالعه خود) 1( نژاد و هوشمندانبريم .اندمعرفي نموده

ترين تأثير مثبت در ميل به خريد سبزيجات نتيجه دست يافتند كه بيش
برچسـب مـواد    كـش و سالم، متغيرهاي داشتن گواهي عـاري از آفـت  

نيز طي مطالعـه خـود بـا اسـتفاده از     ) 28(و همكاران  وو. مغذي است
روش انتخاب تجربي و مدل لاجيت تركيبي به اين نتيجه رسيدند كـه  
دانش و اطلاع افراد از غذاهاي سالم و ارگانيك و ريسـك اسـتفاده از   

ترين عوامل موثر بر تمايل بـه پرداخـت بـه     مواد غذايي ناسالم از مهم
در پـژوهش خـود بـه ايـن نتيجـه      ) 8(بوكالتي و نـاردلا  . باشدآنها مي
كنندگان با درآمد و ميزان توجه اند كه تمايل به پرداخت مصرفرسيده

هـا  آنها به سلامت غذايي بطور مثبت و بطور منفي بـا تحصـيلات آن  
كنندگان براي تمايل به پرداخت مصرف) 13(گارسيا . رابطه منفي دارد

نيك را با استفاده از روش انتخـاب تجربـي و مـدل لاجيـت     فلفل ارگا
بررسي كرده و به اين نتيجه رسيد كه تمايل بـه پرداخـت بـا سـطوح     

، )6(آلملـي و همكـاران   . ها رابطه مثبت و معني داري دارد درآمدي آن
بنـدي مشـروط   در مطالعه خود بـا اسـتفاده از روش ارزشـگذاري رتبـه    

يبي بـه ايـن نتيجـه رسـيدند كـه      يت تركو آناليز لاج) انتخاب تجربي(

تـر را بـه   پـايين  كنندگان، پنيرهاي سالم و ارگانيك بـا قيمـت   مصرف
دهنـد و افـرادي   پنيرهاي پرچرب و معمولي با قيمت بالاتر ترجيح مي

پنيرهـاي جديـد را بيشـتر انتخـاب     دهنـد،  كه به سلامتي اهميت مـي 
اند كه عـواملي چـون   به اين نتيجه رسيده) 27(وانگ و سان . كنند مي

وضعيت تأهل، سن و درآمد افراد رابطه مثبت و سطح تحصيل و تعداد 
داري بــا تمايــل بــه پرداخــت نــياعضــاي خــانواده، رابطــه منفــي مع

نتايج مطالعات . كنندگان براي محصولات غذايي ارگانيك دارد مصرف
دهـد افـرادي كـه سـبزيجات     نشـان مـي  ) 26(چوبسبرگر و همكاران 

تر، داراي تحصيلات بيشـتر و درآمـد   كنند؛ مسنريداري ميارگانيك خ
وش بـا اسـتفاده از ر  ) 16(همچنين، كامفيوز و همكاران . بالاتر هستند

گانه نتيجه گرفتند كه افراد مسن در انتخاب تجربي و مدل لاجيت چند
دهنـد و سـطح   انتخاب غذاي خود به سالم بودن غذا بسيار اهميت مي

. ردهـا دا  نيز داراي تاثير مثبـت در انتخـاب آن   درآمد و تحصيلات آنان
كننـدگان در انتخـاب محصـولات     عوامل متعددي بر انتخـاب مصـرف  

سالم و ارگانيك موثر هستند كه شناخت هرچه بيشـتر ايـن عوامـل و    
گـذاران و متوليـان در   تواند به سياستها بر انتخاب خريد، مي تأثير آن

. ت از محيط زيست كمك كندجهت ارتقاء سلامت آحاد جامعه و حفاظ
انتخـاب مصـرف كننـدگان    بر اين اساس پژوهش حاضر برآن است تا 

را  ارگانيـك در شـهر اصـفهان   محصولات خيار معمولي، سالم و براي 
بررسي نمايد و علاوه بر آن با ارزيابي عوامل مؤثر بر آگاهي و انتخاب 

-ها و نيروهـاي پـيش  كنندگان، ظرفيتاين محصولات توسط مصرف
  . برنده مصرف اين محصولات را نيز مورد شناسايي قرار دهد

  
  ها روش و مواد

تحقيق حاضر بر اساس هدف در زمـره تحقيقـات كـاربردي و بـر     
ايـن پـژوهش   . اسـت  1اساس ماهيت و روش از نوع كمي و پيمايشـي 

جامعـه آمـاري   . آيـد شـمار مـي  تحليلي بـه  -همچنين از نوع توصيفي
گانه شـهري  ن به تفكيك مناطق چهاردهپژوهش، ساكنان شهر اصفها

 224حجم نمونه از طريق فرمول كوكران براي جامعه نامحدود، . بودند
با توجه به تفكيك جامعه به مناطق مختلف شـهري، از  . نفر برآورد شد
ابـزار اصـلي   . اي استفاده شـد طبقه متناسب انتساب گيريروش نمونه

بخـش اصـلي    4كـه از  اي بـود  نامه پژوهشگر ساختهپژوهش، پرسش
الات مربــوط بــه اطلاعــات شخصــي    ســؤ: تشــكيل شــده بــود  

گويه، سؤالات مربوط به شاخص خريـد سـالم   7كنندگان شامل  مصرف
، سوالات مربوط به شـاخص  71/0گويه و ميانگين آلفاي كرونباخ  5با 

، سـوالات  75/0گويه و ميانگين آلفاي كرونباخ 9اهميت به سلامتي با 
گويـه و ميـانگين آلفـاي     5زيسـت بـا   حفظ محيط مربوط به تمايلات

و سوالات مربوط بـه آگـاهي از ويژگـي و خصوصـيات      70/0كرونباخ 

                                                            
1-Survey research 
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در قالـب   83/0گويه و ميانگين آلفاي كرونباخ  14محصولات سالم با 
بـراي اطمينـان از   .اي ليكرت مورد بررسي قـرار گرفـت  گزينه 5طيف 

عتبارعاملي براي سنجش ابزار پژوهش، ازا 2و محتوايي 1روايي ظاهري
ــدازه  ــزار ان ــي اب ــتفاده    رواي ــورد اس ــاره م ــد و آم ــتفاده ش ــري اس گي

3KMOمقدار. باشد ميKMOآوري شـدة هـاي جمـع  نامهبراي پرسش 
 ـ 71/0 اين پـژوهش برابـر بـا    نـويس  دسـت آمـد، همچنـين پـيش     هب

پرسشنامه طراحي شده توسط تعدادي از اعضاي هيئت علمي دانشگاه 
ابزار  4منظور آزمون پاياييبه. د قضاوت قرار گرفتصنعتي اصفهان مور
پرسشنامه براي انجام آزمون مقدماتي در منطقـه   50پژوهش نيز تعداد

كـه   74/0مورد مطالعه توزيـع گرديـد و بـا ميـانگين آلفـاي كرونبـاخ       
  .دست آمد، اعتبار مناسب آن تاييد شد هب

ــتفاده از   ــا اس ــژوهش ب ــن پ ــي"در اي ــاب تجرب  ، از"5روش انتخ
كنندگان خيار خواسته شد تا از بـين سـه محصـول پيشـنهادي      مصرف

خيار معمولي، سالم و ارگانيك، محصـول مـورد نظـر خـود را انتخـاب      
هـاي كسـب   روش انتخـاب تجربـي انـواع مختلفـي از تكنيـك     . كنند

طور غيرمستقيم با در نظـر گـرفتن ترجيحـات اظهـاري     اطلاعات را به
گـذاري  گرانبراي ارزشتوسط پژوهش طور گستردهگيرد، كه بهدربرمي

از ). 12(رود محصولات جديد و بازارهاي جديد محصولات به كار مـي 
بـودن كـاربرد آن بـه نسـبت ديگـر      تـر   مزاياي ديگر اين روش سـاده 

توانـد بـه تخمـين ارزش هـر يـك از      هاي ارزيابي است، كه مي روش
بر ايـن   علاوه). 22(هاي خاص يك كالاي محيطي نيز بپردازد ويژگي

هايي كـه مخاطبـان در واقعيـت    نتايج روش انتخاب تجربي با انتخاب
تري دارد كه اين مورد خصوصـاً در  دهند، تشابه خيلي نزديكانجام مي

هـاي  تـرين مزيـت  از اصلي). 16(كند مورد كالاهاي بازاري صدق مي
اين روش اين است كه امكان تحليـل شـرايط فرضـي در جـايي كـه      

كنـد و بنـابراين   جش آن وجود ندارد را نيز فراهم مـي بازاري براي سن
تخمين ميزان تمايل به پرداخت افراد براي كالاهاي غيربازاري امكان 

اسـاس رويكـرد انتخـاب تجربـي ايـن اسـت كـه         ).21(شود پذير مي
هـاي پيشـنهادي   عنوان تابعي از ويژگيتوان بههاي افراد را ميانتخاب

يين شده با اسـتفاده از تئـوري مطلوبيـت    مربوط به موضوع انتخابي تع
هـاي  اي كـه در آن انتخـاب  سازي كرد، فرضيهتصادفي تحليل و مدل
گيـرد  اي از احتمال صورت ميهاي كالا با درجهافراد بر اساس ويژگي

)11.(  
بنــدي مشــروط، از  رد روش رتبــهدر ايــن بررســي بــا كــارب   

آگـاهي خـود و   كنندگان خواسته شده اسـت كـه بـا توجـه بـه       مصرف
ــنار   ــده در س ــيحات آورده ش ــنهادي را   توض ــول پيش ــه محص يو، س

                                                            
1-Face validity 
2-Content validity 
3-Kaiser-Meyer Olkin 
4-Reliability 
5-Choice Experiment Method 

هـا را بـه ترتيـب    ينـه در اين حالت پاسـخگويان گز . بندي كنند اولويت
جهت تفهيم بهتر تفاوت محصـول خيـار   . كنندبندي مي اولويت، دسته

توضيحاتي به صورت نوشتاري و تصـويري   معمولي، سالم و ارگانيك؛
تعيين معيارهـا و  . نامه لحاظ شدسناريو در پرسش در قسمت بالاي هر

چينش مجموعه انتخاب بر اساس مروري بر مطالعـات انجـام شـده و    
مبنــاي تئوريــك طراحــي ســناريو در روش انتخــاب تجربــي، شــامل  

هاي حفظ محيط زيست، طعم و مزه، ظاهر، قيمت، مدت زمـان   ويژگي
هـاي  قيمـت  .نگهداري و بيماري و عوارض در بلندمـدت بـوده اسـت   

پيشنهادي با توجه به نظر كارشناسان جهادكشاورزي استان اصفهان و 
. آوري اطلاعات ميداني، تعيين شده اسـت وضعيت بازار در هنگام جمع

  .قسمتي از سناريوي طراحي شده نمايش داده شده است 1در جدول 
براي شناسايي عوامل موثر بر انتخاب از مدل رگرسـيون لاجيـت   

در ايـن مـدل رگرسـيوني، متغيـر      ).7(استفاده شد ) MNL6(چند گانه 
  :باشدوابسته داراي سه وجه مي

  
  
  
  
  

  
كننـدگان از مـدل    جهت شناسايي عوامـل مـوثر بـر انتخـاب مصـرف     

 . استفاده شد 1رگرسيوني 

og ቂP୰ሺYୀI│α,βሻ

P୰ሺYୀI│α,βሻ
ቃ  

 

l ൌ  αI ൅ βI,ଵXଵ ൅ βI,ଶXଶ ൅ βI,ଷXଷ ൅ βI,ସXସ ൅
βI,ହAge ൅ βI,଺Gender ൅ βI,଻Job ൅ βI,଼Edu ൅
βI,ଽXହ ൅ βI,ଵ଴Income  

)1( 
نشـان   2متغيرهاي مستقل در نظر گرفته شده در مدل در جـدول  

  . داده شده است
سلامتي، حفظ  كه فضاي مفهومي متغيرهاي اهميت به با توجه آن

محيط زيست و معيارهاي خريد سالم و اطلاع از ويژگي هاي محصول 
گيـري نيسـتند؛ از   سالم كيفي و ذهني هستند و مستقيماً قابـل انـدازه  

دهــي متغيرهــاي ه و بــراي وزنفراينــد شــاخص ســازي بهــره گرفتــ
بـدين  . ها از روش تحليل عاملي استفاده شداين شاخص ةدهند تشكيل

برگزيدن (سنجه  5اهميت به معيارهاي خريد سالم، با  ترتيب، شاخص
هـا، وجـود برچسـب    ميوه و سبزيجات درشت، يك اندازه بـودن ميـوه  

، شـاخص اهميـت بـه سـلامتي و     ...)هـا و بندياستاندارد بر روي بسته
مصرف ميوه و سبزيجات، مصـرف متعـادل گوشـت    (سنجه  9تغذيه با 

                                                            
6-Multi Nominal Logit 

        ١معمولي  خيار محصول انتخاب

   ٢   ٢سالم  خيار محصول انتخاب

 ٣انتخاب محصول خيار ارگانيك      
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 شرح متغيرهاي مستقل در مدل رگرسيوني لاجيت چندگانه-2جدول
Table 2- Description of independent variables in multinominallogit regression model   

  كد
(Code) 

  متغير  
(Variable)

 )پايه(دهد اهميت نمي:0

  دهداهميت مي: 1
No: 0 
Yes:1 

 )x1(شاخص اهميت به معيارهاي خريد سالم
(Healthy shopping concern) 

  )پايه(دهد اهميت نمي:0
  دهداهميت مي: 1

No: 0 
Yes:1  

 )x2(شاخص اهميت به سلامتي 
(Health consciousness) 

  )پايه(دهد اهميت نمي:0
  دهداهميت مي: 1

No: 0 
Yes:1  

 )x3(شاخص اهميت به حفظ محيط زيست 
(Environmental concern) 

  )پايه(آگاهي ندارد : 0
  آگاهي دارد: 1

No: 0 
Yes:1  

 x4 ((Awareness regarding healthy product(هاي محصول سالم شاخص اطلاع از ويژگي 

features)  
 )پايه(زن : 0

(Female(base))  
 مرد: 1

(Male)  

 جنسيت  
)Gender( 

 )پايه(دار خانه: 1
(Housewife (base))  

 كارمند: 2
(Employee)  

 آزاد: 3
(Self-employed)  

 وضعيت اشتغال  
)Job( 

 )پايه(راهنمايي بيسواد، ابتدايي و :1
(Illiterate, primary and secondary 

(base)) 
 دبيرستان و ديپلم: 2

(Tertiary)  
 دانشگاهي: 3

(Academic)  

 وضعيت تحصيل  
)Education( 

  )پايه(وجود ندارد : 0
  وجود دارد: 1

No: 0 
Yes:1  

 )x5(وجود فرد سالمند يا با بيماري خاص در خانواده
(Existence of elderly or illness person in the family) 

 ده هزار ريال
 (Ten thousand Rials)    درآمد 

)Income( 
  

-نتايج حاصل از توزيع فراوانـي سـطح آگـاهي مصـرف     4جدول 
به طوري . دهدكنندگان نسبت به محصولات غذايي سالم را نشان مي

طبـق  . يا سطح آگاهي كـم تعلـق دارد   1كه بيشترين فراواني به طبقه
متوسـط  و كننـدگان كـم   سطح آگاهي بيشـتر مصـرف   4نتايج جدول 

  .باشد مي
معمـولي،  (بندي محصـولات  نتايج توزيع فراواني حاصل از اولويت

. ارائه شـده اسـت   5كنندگان در جدول توسط مصرف) سالم و ارگانيك
درصـد   4/12درصـد محصـول سـالم،     1/77دهد كـه  نتايج نشان مي

عنوان اولويـت  درصد محصول معمولي را به 1/10محصول ارگانيك و 
بنابراين، بيشتر مصرف كننـدگان محصـول   . انداول خود انتخاب نموده

  .اندنخست خود اعلام نموده سالم انتخاب
كننـدگان، مـدل   براي بررسي عوامـل مـؤثر بـر انتخـاب مصـرف     

يـن مـدل رگرسـيوني    در ا. برآورد شد) 5(رگرسيوني لاجيت چند گانه 

 در .عنوان گـروه پايـه درنظـر گرفتـه شـده اسـت      محصول معمولي به
 بـرازش  نكـويي  بررسـي  بـراي ت معيارهـاي مختلفـي   لاجي رگرسيون
 Log like lihood و LR1هـا  آن تـرين  كـه مهـم   شـود مـي  اسـتفاده 

-اند و، آماره نسبت درسـت نمايش داده شده 6كه در جدول  باشند، مي
 ديگري معيار. داري كل رگرسيون استدهنده معنينشان) LR(نمايي 

 آمار اين مقدار. استlike lihood logرود مي كار به ارزيابي براي كه
 از حـاكي  باشـد،  تـر  بـزرگ  آن مطلـق  قـدر  انـدازه  هر و ،است همنفي
 -79 مدل عـدد  اين براي آمده دست به مقدار. است مدل بودن مناسب

 وقابـل  معنادار مدل نيز رو از اين ؛دارد -5 از بيش باشد، كه مقداريمي
  .است اعتماد
  

                                                            
1-Llikelihood- ratio 
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 هاي توصيفي نمونه مورد مطالعهبرخي از ويژگي -3جدول

Table 3- Descriptive characteristics of respondents  
  درصد

(Percent) 
 ميانگين

(Average)

 كمينه
(MIN)

 بيشينه
(MAX)

  متغير
(Variable) 

  41.6  23  57  
 )سال(سن 

(Age, years)  
3.5        20-30  

31.7        31-41  
47.4        41-50  
17.4        >50  
  976  500  1800  

 )ده هزار ريال(درآمد 
(Income, Ten thousand Rials)  

16.5        500-700  
20.9        701-900  
32.2        901-1200  
19.6        1201-1400  
10.8        >1401  
   -   -   -  

 وضعيت تحصيلات
(Education)  

20.9        
 بيسواد، ابتدايي و راهنمايي
(Illiterate, primary and secondary) 

14.5        
 ديپلم و دبيرستان
(Tertiary)  

39.5        
 دانشگاهي
(Academic)  

6.7        
 وجود بيمار يا سالمند در خانواده
(Existence elderly or illness person in the family)  

  
 ها و مزاياي ميوه و سبزيجات سالمكنندگان از ويژگيتوزيع فراواني اطلاعات مصرف -4جدول 

Table 4-Consumers awareness toward benefits of healthy fruits and vegetables 
 درصد تجمعي

(Cumulative percentage) 

 درصد فراواني
(Frequency percent) 

  فراواني
(Frequency) 

  كد
(code) 

 آگاهي
Awareness  

  كم  1  118  51.3  51.3
(Low) 

  متوسط  2  106  46.0  97.3
(Medium) 

  بالا  3  6  2.7  100
(High) 

  
 كنندگانتوسط مصرف) معمولي، سالم و ارگانيك( بندي محصولات توزيع فراواني اولويت -5جدول 

Table 5- Consumer’s priorities in conventional, healthy and organic cucumber 

 كل
(Total) 

 (%)اولويت سوم 
(3rdchoice) 

 (%)اولويت دوم 
(2nd choice) 

 (%)اولويت اول 
(1stchoice)  

  نوع محصول
)Product(  

100  54.4  35.5  10.1  
  معمولي

)Conventional(  
100  0  22.5  77.1  

 سالم
(Health) 

100  44.6  42.1  12.4  
 ارگانيك
(Organic)  
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نتايج برازش مدل لاجيت چند گانه بـا اسـتفاده از روش    6جدول 

متغيرهايي اهميت به سـلامتي،  . دهدنمايي را نشان ميحداكثر درست
هاي محصولات سالم، اهميت به حفظ محيط زيست، آگاهي از ويژگي

ار در انتخـاب  داراي اثـر معنـاد   درآمـد  وجود فرد سالمند در خـانواده و 
توان گفت كه افرادي كـه  به عبارتي ديگر مي. تر داردمحصولات سالم

به حفظ سلامتي و وضعيت تغذيه خود و همچنين حفظ محيط زيسـت  
هاي ميـوه و  دهند و اطلاع بالايي از ويژگيو منابع طبيعي اهميت مي
ها دارنـد، احتمـال انتخـاب     كش و مضرات آنسبزيجات عاري از آفت

سالم و ارگانيك نسبت به انتخاب محصول معمـولي، بيشـتر    محصول
  .است

  عوامل موثر بر انتخاب خيار معمولي، سالم و ارگانيك با استفاده از مدل رگرسيوني لاجيت چندگانه -6جدول 
 )انتخاب خيار معمولي: گروه پايه( 

Table 6- Factors affecting consumers’ preferences by using multinominallogit regression (Base group: conventional 
cucumber) 

سطح
 معناداري

(P-Value) 

نسبت احتمال نسبي   zةآمار
)RRRضريب  )١(Coefficient)  متغير 

(Variable)  

  (conventional)سالم

0.158 1.41 7.53 2.01 
 )x1(اهميت به معيارهاي خريد سالمشاخص 

(Healthy shopping concern)  
 )x2(شاخص اهميت به سلامتي  **2 7.40 2.34 0.019

(Health consciousness)  
 )x3(شاخص اهميت به حفظ محيط زيست  *1.81 6.12 2.20 0.027

(Environmental concern)  
 x4 ((Awareness regarding(محصول سالم  شاخص اطلاع از ويژگي هاي **4.33 75.9 2.62 0.009

healthy product features)  
  )Age(سن  0.03 1.03 0.47 0.141
  )Gender(جنسيت  0.41 1.51 0.46 0.247
 x5 ((Existence of elderly or(وجود فرد سالمند يا با بيماري خاص در خانواده **0.69 1.9 0.42- 0.005

illness person in the family)  
  )Income(درآمد  **6.2 492.7 2.99 0.003
0.339 -0.96 0.01 -4.05 

 ضريب ثابت
(Constant coefficient) 

  (Organic)ارگانيك

0.286 1.41 4.48 1.5 
 )x1(شاخص اهميت به معيارهاي خريد سالم

(Healthy shopping concern)  
 )x2(شاخص اهميت به سلامتي  **3.8 44.7 2.34 0.007

(Health consciousness)  
 )x3(شاخص اهميت به حفظ محيط زيست  *1.86 6.43 2.20 0.043

(Environmental concern)  
 x4 ((Awareness regarding(شاخص اطلاع از ويژگي هاي محصول سالم  *3.63 37.7 2.62 0.046

healthy product features)  
  )Age(سن  0.02 1.02 0.47 0.256
  )Gender(جنسيت  0.25 1.28 0.46 0.315
0.062 -0.42 0.40 -0.90 

 x5 ((Existence of elderly or(وجود فرد سالمند يا با بيماري خاص در خانواده

illness person in the family)  
  )Income(درآمد  **8.22 3714.5 2.99 0.000
0.084 -0.02 0.81 -18.89 

 ضريب ثابت
(Constant coefficient) 

LR chi2(28 =135.31)Pseudo R2=0.46 ** درصد 5داري در سطح معني *درصد        1داري در سطح معني  
Prob chi2=0.000  Log likelihood= -79.111   (**Significance at 0.01 level) 

 (* Significance at 0.05 level)  

                                                            
1-Relative risk ratio 
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مستقل بـر انتخـاب سـه محصـول     آثار نهايي متغيرهاي  7جدول 
اثر نهايي متغير درآمـد  . دهدخيار معمولي، سالم و ارگانيك را نشان مي

در محصول معمولي منفي و در دو محصول سـالم و ارگانيـك مثبـت    
هزار ريال افزايش درآمد خـانواده از  به عبارتي، به ازاي هر ده. باشدمي

انتخـاب محصـول    هـزار ريـال، احتمـال   ده 976سطح ميانگين درآمد 
كاهش و احتمال انتخاب محصول سالم و ارگانيك  درصد 47معمولي 

از سـويي، افـرادي كـه بـه     . يابددرصد افزايش مي 33و  13به ترتيب 
دهند، احتمال انتخاب محصول معمـولي  حفظ سلامتي خود اهميت مي

درصد كاهش و احتمـال انتخـاب محصـول سـالم و ارگانيـك بـه        49
همچنـين، پاسـخگوياني كـه    . يابـد درصد افزايش مي 37و  12ترتيب 

براي حفظ محيط زيست اهميت بيشتري قائل هستند، احتمال انتخاب 
درصد كاهش و احتمال انتخاب محصول سالم و  35محصول معمولي 

از سـويي، احتمـال انتخـاب    . يابددرصد افزايش مي 21و  13ارگانيك 
 28 ند يا بيمـار دارنـد؛  هايي كه عضو سالممحصول معمولي در خانواده

  .تر استدرصد كم
از دگر سوي، متغيرهاي شاخص اهميت به معيارهاي خريد سـالم،  
سن، جنسيت، وضعيت اشتغال و تحصيلات اثر معنـاداري بـر احتمـال    

اين در حالي است كه بوكالتي و ناردلا . كنندگان ندارندانتخاب مصرف
ر تمايـل بـه پرداخـت    نيز عامل سـن را د ) 3(و حياتي و همكاران ) 8(

كـه وانـگ و سـان    اند، در صورتياثر گزارش نمودهكنندگان بيمصرف

ــون ) 27( ــد و مگوس ــل  ) 10(و كرانفيل ــه عوام ــن را از جمل ــل س عام
تأثيرگذار مثبت در تمايل به پرداخت افـراد بـراي محصـولات غـذايي     

يـك از  با توجه به سيستم آموزشـي كشـور در هـيچ   . اندتر دانستهسالم
هاي مرتبط، در زمينه توليد و مصـرف  وح تحصيلي به غير از رشتهسط

شـود، كـه ايـن    رساني چنداني نميمحصولات سالم و ارگانيك، اطلاع
شود تا افراد با تحصيلات دانشگاهي نيز در زمينه مصرف اين سبب مي

مانـده سـموم و كودهـاي شـيميايي بـر      محصولات و پيامدهاي بـاقي 
نتيجـه  . ت اطلاع چنـداني نداشـته باشـند   سلامت انسان و محيط زيس

و حيـاتي و  ) 10(بدست آمده با نتايج مطالعـات كرانفيلـد و مگوسـون    
حتي نتايج برخي مطالعات نظير بوكالتي و . مطابقت دارد)  3(همكاران 

دهد كـه تحصـيلات در ايـن    نشان مي) 27(و وانگ و سان ) 8(ناردلا 
اثر بـودن  بي) 3(تي و همكاران نتيجه مطالعه حيا. ارتباط اثر منفي دارد

كه لـوريرو  كند، درحاليكنندگان تأييد ميجنسيت را بر انتخاب مصرف
هـا را  تمايل بـه پرداخـت خـانم   ) 27(و وانگ و سان ) 17(و همكاران 

دليـل  . انـد براي محصولات غذايي سالم بالاتر از آقايان گزارش نموده
نسبت به مردان، دار ان خانهتواند در اين واقعيت كه زناين مسأله را مي

نتيجه فرصت بيشتري بـراي كسـب آگـاهي دارنـد،     اوقات فراغت و در
موضوع كه در خـانواده خريـد    جستجو كرد و همچنين در پذيرش اين

باشد و در نتيجه آنان ها ميمواد اوليه و پخت غذا بيشتر بر عهده خانم
  .ستدر انتخاب موادغذايي دقت و توجه بيشتري دارند، دان

 
 آثار نهايي متغيرهاي مستقل بر انتخاب محصول خيار معمولي، سالم و ارگانيك-7جدول 

Table 7- Marginal effects of independent variables on theconsumers’ preferences  
 ارگانيك

(Organic)  
 سالم

(Healthy)  
 معمولي

(Conventional)
  متغير

(Variable) 
dy/dx dy/dx  dy/dx 
 )x1(شاخص اهميت به معيارهاي خريد سالم  0.469-  0.031-  0.500

(Healthy shopping concern)  
 )x2(شاخص اهميت به سلامتي   0.491-  0.120  0.371

(Health consciousness)  
 )x3(شاخص اهميت به حفظ محيط زيست   0.352-  0.136  0.216

(Environmental concern)  
  x4 ((Awareness regarding healthy product features)(شاخص اطلاع از ويژگي هاي محصول سالم 0.336-  0.172 0.164
  )Age(سن  0.228-  0.283- 0.511
  )Gender(جنسيت  0.226  0.438- 0.212-
  (Employee)شغل كارمند 0.406  0.268- 0.138-
  (Self-employed)شغل آزاد 0.598-  0.379 0.201
  (Tertiary education)تحصيلات دبيرستان و ديپلم 0.380  0.195- 0.185-
  (Academic education)تحصيلات دانشگاهي 0.361  -229/0 0.132-
  وجود فرد سالمند و بيمار در خانواده  0.283-  0.110  0.173

(Existence elderly or illness person in the family)  
  (Income)درآمد 0.470-  0.135 0.335

 
    



  147...  ..... عوامل مؤثر بر انتخاب مصرف كنندگان خيار معمولي، سالم و ارگانيك در شهر اصفهان سنجش

ترين عامل مـؤثر بـر   كننده يا همان خريدار مهمدرآمد فرد مصرف
. انتخاب و در نتيجه  افزايش تقاضا براي اين محصولات شـناخته شـد  

توان گفت كه به دليل قيمـت بـالاتر ايـن محصـولات در     در واقع مي
كننـدگان،  مقايسه با محصولات معمـولي، بـا افـزايش درآمـد مصـرف     

) 29(ياهايا . شودها بيشتر مياحتمال انتخاب اين محصولات توسط آن
اسـت كـه تمايـل بـه پرداخـت       در تحقيق خود به اين نتيجـه رسـيده  

. داري داردهـا رابطـه معنـي   طور مثبت با درآمـد آن كنندگان بهمصرف
نيـز  ) 27(و وانگ و سـان  ) 8(، بوكالتي و ناردلا )3(حياتي و همكاران 

  .كنندنتيجه بدست آمده را تأييد مي
هـا و سـبزيجات عـاري از    ها و خصوصيات ميـوه اطلاع از ويژگي

كش، يكي از فاكتورهـاي بسـيار مهـم در انتخـاب و خريـد ايـن       آفت
كنندگان ظـاهري زيبـا و   متأسفانه بسياري از مصرف. محصولات است

هـاي يكسـان را از ويژگـي    خوردگي و داشتن   اندازهكرم بدون لك و
هاي مخرب مصرف كنند و از آسيبظاهري اين محصولات عنوان مي

ها از سم و كود بيش از حـد  طولاني ميوه و سبزيجاتي كه در توليد آن
) 12(نتايج مطالعه ديپلو و همكـاران  . استفاده شده است، آگاهي ندارند

دهـد كـه اكثريـت پاسـخگويان،     نيز نشان مـي ) 8(و بوكالتي و ناردلا 
همچنين افرادي . اطلاعات كمي در مورد سبزيجات گواهي شده دارند

كه بـراي سـلامتي و تغذيـه خـود اهميـت بيشـتري قايـل هسـتند و         
داننـد،  معيارهاي سلامتي را به هنگام خريد ميوه و سبزيجات مهم مي

واقـع، در افـرادي   در . تمايل بيشتري به مصرف اين محصولات دارنـد 
دهنـد، احتمـال انتخـاب    كه بـه سـلامتي و تغذيـه خـود اهميـت مـي      

و ) 30(ييريـدو و همكـاران   . محصولات سالم و ارگانيك بيشتر اسـت 
كنندگان را از عومل ، اهميت معيارهاي سلامت در مصرف)9(بوكسال 

تـر عنـوان   محصولات غذايي سالممؤثر بر سطح آگاهي آنان نسبت به
متغير وجود فرد سالمند يا شخص با بيماري خاص در خانواده  .اندكرده

كننـدگان بـه انتخـاب محصـولات سـالم و      نيز بر سطح تمايل مصرف
از آنجايي كه سالمندان و . دار استارگانيك، داراي تأثير مثبت و معني

 اي بيشـتري دارنـد و نسـبت بـه    هـاي تغذيـه  مراقبتافراد بيمار نياز به
مواد افزودني مضر و نگهدارنده مقاومت كمتـري  محصولات غذايي با 
هـاي سرپرسـت ايـن افـراد، بـه خريـد ميـوه و        دارند، بنابراين خانواده

. سبزيجات سالم و عاري از هرگونه مواد شيميايي تمايل بيشتري دارند
بـر   اد با بيماري خاص در خـانواده نيـز  وجود كودكان زير ده سال و افر

، مويـد  )3(نظير بررسي حيـاتي و همكـاران   اي از مطالعات اساس پاره
دار اين متغير بر تمايل به پرداخت بيشتر براي خريد تأثير مثبت و معني

  .كنندگان استاين محصولات از طرف مصرف
زيسـت و منـابع طبيعـي در    وجود تمايلات در جهت حفظ محـيط 
شود كه ها به محصولاتي ميافراد نيز موجب آگاهي و تمايل بيشتر آن

استفاده كمتـر   ها و كودهاي شيمياييكشا از آفتدر كشت و توليد آنه
) 23(و نگيگي و همكـاران  ) 2(جو و همكاران مطالعات حق. شده باشد
 زيستيتمايلات حفظ محيط ها شاخصكنند، افرادي كه در آنبيان مي

  .تري دارندتر آگاهي بيشمحصولات غذايي سالمبالاتر است، نسبت به
دست آمده از ميدان تحقيق، پيشـنهادات زيـر   ه به نتايج ب با توجه

كننـدگان از محصـولات سـالم و    جهت افزايش سطح آگاهي مصـرف 
مانده سموم و كودهـاي شـيميايي و همچنـين در زمينـه     عاري از باقي

  :شودخريد و مصرف اين محصولات ارائه مي
هـاي  با توجه بـه اثـر مثبـت و معنـادار سـطح آگـاهي از ويژگـي       

صولات سالم براي انتخـاب و مصـرف ايـن محصـولات، تبليغـات      مح
هاي گروهي پيشـنهاد  وسيع و منظم در خصوص غذاي سالم در رسانه

  .شودمي
اثـر بـودن سـطح تحصـيلات بـر انتخـاب ايـن        با توجـه بـه بـي   

هـاي  محصولات و ضعف سيسـتم آموزشـي در ايـن زمينـه، آمـوزش     
زي مصرف و توليـد  ساهدفمند در تمام مقاطع تحصيلي جهت فرهنگ

 .توانند در آگاهي جامعه مؤثر باشنداين محصولات در جامعه مي
كننده با توجه به تأثير مثبت و معنادار درآمد در انتخاب فرد مصرف

كه قيمت بالا يكي از مشـكلات  و همچنين با در نظر گرفتن اين نكته
ميوه كنندگان در مورد محصولات غذايي سالم و از جمله عمده مصرف

كش است، پرداخت يارانـه بـراي ايـن نـوع     و سبزيجات عاري از آفت
ويـژه اقشـار كـم    ها براي كليه اقشار جامعـه بـه  محصولات و ارائه آن

 .تواند براي توسعه مصرف اين محصولات مفيد واقع شوددرآمد، مي
هاي مسئول بـر توليـد محصـولات    كنترل و نظارت صحيح ارگان

هاي شيميايي و تعريف استانداردهاي مطابق كشسالم و عاري از آفت
با معيارهاي جهاني براي اين محصولات و نهايتـاً ايجـاد و اسـتفاده از    

هاي تضـميني سـلامت بـراي ايـن محصـولات و ارائـه ايـن        برچسب
توان از جمله پيشنهادهاي هاي مناسب را ميبنديمحصولات در بسته

  .كليدي اين مطالعه تلقي كرد
ثير بازاريابي و بازاررساني در مصرف اين محصولات، با توجه به تأ

شود مشكلات و نواقص عمده سيستم توزيـع و بازاريـابي   پيشنهاد مي
هاي آتي مورد توجـه  محصولات سالم و ارگانيك در كشور در پژوهش

  .قرار گيرند
 
 منابع

1- Almli V. L., Ovrum A., Hersleth M., Almoy T., and Nas T. 2015. Investigation individual preference in rating and 
ranking conjoint experiment: a case study on semi-hard cheese. Food Quality and Preference, 39:  28-39. 

2- Berimnezhad V., and Hoshmandan A. 2013. Determine the willingness to pay to buy healthy vegetables by the 
citizens of Tehran. Journal of Agricultural Economic Researches, 18(5):131-150. (in Persian with English abstract) 

3- BeedellJ., and Rehman T. 2000. Using social-psychology models to understand farmers’ conservation behavior. 



  1394تابستان ،  2، شماره 29، جلد نشريه اقتصاد و توسعه كشاورزي     148

Journal of Rural Studies, 16: 117-127. 
4- BoccalettiS., and Nardella M. 2000. Consumer willingness to pay for pesticide-free fresh fruit and vegetables in 

Italy. International Food and Agribusiness Management, 3: 297-310. 
5- Boxall P., Cash S.,WismerW.,Muralidharan V.,and Annett L. 2007. The role of sensory experiences and 

information on willingness to pay for organic wheat bread. No. 7712. Consumer and Market Demand Network 
Papers, Department of Resource Economics and Environmental Sociology,University of Alberta. 

6- CranfieldJ.,andMagusson E. 2003. Consumer demand for pesticide-free food produces in Canada: A probit 
analysis. Canadian Journal of Agricultural Economics, 53: 67-81. 

7- Carlsson F., andMartinsson P.2001. Do Hypothetical and Actual Marginal Willingness to Pay Differ in Choice 
Experiments? Application to the Valuation of the Environment. Journal of Environmental Economics and 
Management, 2: 179–192. 

8- Dipeolu A., Philip B., Aiyelaagbe I., Akinbode S., and Adedokun T. 2009. Consumer awareness and willingness to 
pay for organic vegetables in S.W. Nigeria. Asian. The Journal of Agriculture and Environment, 2: 57-65 

9- Garsia J. 2015. Willingness to pay for organic and fairtrad certified yellow chili peppers. British Food Journal, 117: 
929-942. 

10- Hanley N., Wright R.E., and Adamowicz V. 1998. Using choice experiments to value the environment. 
Environmental Resources and Economics, 11: 413-428. 

11- Haghjou M., Hayati B., and Pishbahar A. 2012. Factors Effecting Consumers’ Knowledge about Safe Food 
Products in Tabriz City. P. 1375-1387. Proceedings of the 8th Biennial Conference on Iranian Agricultural 
Economics, 9-10 May. 2012. Shiraz, Iran. (in Persian with English abstract)  

12- Hanley N., Mourato S., and Wright R.E. 2001. Choice Modeling Approaches: A Superior Alternative for 
Environmental Valuation. Journal of Economic Surveys, 3: 435-462. 

13- Hayati B., Pishbahar A., and Haghjou M. 2011. Analysis of the determinants of consumers willing to pay extra for 
fruit and vegetables free of pesticides in the city of Marand. Journal of Agricultural Economics and Development, 
25 (4): 469-479.(in Persian) 

14- Kamphuis C.B., Bekker-Grob E.W., and Lenthe F.J. 2015. Factors affecting food choices of older adults from high 
and low socioeconomic groups: a discrete choice experiment. American Journal of Clinical Nutrition,  4:768-774. 

15- Kochaki A., Mansouri H., Ghorbani M., and Rajabzadeh M. 2013. Factors affecting willingness to consume 
organic products in city Mashhad. Journal of Agricultural Economics and Development, 27(3): 188-194. .(in 
Persian) 

16- Louviere J.J., Hensher D.A., and SwaitJ. D. 2000. Stated choice methods: analysis and applications. University 
Press,Cambridge. 

17- Loureiro M., Jill J., and Mccluskey R. 2002. Will consumers pay a premium for eco-labeled apples?. Journal of 
Consumer Affairs, 36: 20–21. 

18- Long J.S.,andFreese J.2006. Regression models for categorical dependent variables using Stata.Stata Press, USA. 
19- Mahdavi D. A., Mahmoudi H., Liyaghati H., and Kochaki A. 2008. Introduction to Organic Farming (Bio). 

Publications SID, Mashhad. 
20- MahmoudiH., and Mahdavi D.A. 2009. Organic agriculture in Iran, Environmental Science Research Institute 

(ESRI),Shahid-Beheshti University, Tehran, Iran. 
21- Mazzanti M. 2003. Discrete choice models and valuation experiments. Journal of Economic Studies, 6: 584-604. 
22- Merino A. 2005. Eliciting consumers preferences using stated preference discrete choice models: contingent 

ranking versus choice experiment.Working Papers, Research Center on Health and Economics705, Department of 
Economics and Business,  UniversitatPompeuFabra. 

23- Ngigi M. W., Okello J.J., Lagerkvist C.J., Karanja N., and Mburu J.G. 2010. Assessment of developing-country 
urban consumers’ willingness to pay for quality of leafy vegetables: The case of middle and high income 
consumers in Nairobi, Kenya. Proceedings of the 3rd African Association of Agricultural Economics, AAEA/ 
AEASA Conference, 19-23 September. 2010.Cape Town, South Africa. 

24- Rodriguez E., Lacaze V., and Lupin B. 2007. Willingness to pay for organic food in Argentina: Evidence from a 
consumer survey. Proceeding ofthe 105th EAAE Seminar, 8–10 Jul. 2007.  Bologna, Italy. 

25- Sharma A. 2005. A Handbook of Organic Farming. Agrobios,India. 
26- Schobesberger R.B., Darnhofer I., Suthichai S., and Vogl C. 2007. Consumer perception of organic foods in 

Bangkok, Thiland, Journal of Food Policy, 33: 112-121. 
27- WangQ. and Sun J. 2003. Consumer preference and demand for organic food: Evidence from a Vermont survey. 

American Agricultural Economics Association Annual Meeting, Montreal, Canada.  
28- Wu L., Yin S., Xu Y., and Zhu D. 2014. Effectiveness of china's organic food certification policy: consumer 

preferences for infant milk formula with different organic certification labels. Canadian Journal of Agricultural 
Economics, 4: 545-568. 

29- Yahaya I. 2011. Measuring consumers’ willingness to pay for safer vegetables in urban and peri-urban Ghana. PhD 
dissertation. Department of Agricultural Economics, Agribusiness and Extension, Kwame Nkrumah University. 



  149...  ..... عوامل مؤثر بر انتخاب مصرف كنندگان خيار معمولي، سالم و ارگانيك در شهر اصفهان سنجش

30- Yiridoe E. K., Bonti-Ankomah S., and Martin R.C. 2005. Comparison of consumer perceptions and preference 
toward organic versus conventionally produced foods: a review and update of the literature. Renewable Agriculture 
and Food Systems, 20: 193-205. 


