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  چكيده

نداشتن بازار و قيمت مشخص بـراي   از ويژگي اين كالاها،. آيند ميها جزء كالاهاي عمومي به حساب  منابع طبيعي و محيط زيست همانند كوهستان
يكـي از كاركردهـاي مهـم    . شـود  تلاش براي حفاظت و تخريب منابع منجر مـي  عدم ،بودن) رايگان(ارزش  اين موضوع به ايجاد ذهنيت بي. مبادله است
عنوان بخشي از ارزش كل منـابع   است كه برآورد ارزش آن به) تفريح و تفرج(محيطي  ها، كاركرد مطبوعيت زيست محيطي از جمله كوهستان منابع زيست

فه اصـفهان بـا اسـتفاده از رهيافـت       در اين راستا، هدف اين پژوهش برآورد ارزش اقتصادي مطبوعيت زيست. نمايد مهم مي محيطي پارك كوهستاني صـ
تـابع تقاضـاي مطبوعيـت    سـپس  . در منطقـه تكميـل شـد    1392في ساده در سـال  نامه با روش تصاد پرسش 290،منظور بدين. سفر انفرادي است  هزينه
بـا اسـتفاده از   ) آشـكار و ضـمني  (سفر آشكار و ديگري بـا هزينـه سـفر كـل        در دو سناريو، يكي با لحاظ هزينه) تابع تقاضاي گردشگري(محيطي  زيست

تعداد دفعات بازديد افراد تأثير  هاي آشكار سفر و كل بر  ي سن، درآمد، فاصله و هزينهداد كه متغيرها نتايج نشان. اي منفي برآورد گرديد جمله رگرسيون دو
و هـزار ريـال    1145و  797 برابرترتيب  بازديد در سناريوي اول و دوم به -دفر محيطي براي هر متوسط ارزش مطبوعيت زيستچنين،  هم .داري دارد معني

آگـاهي از ايـن ارزش   . ميليارد ريال بـرآورد شـد   17175و  11953 ترتيب بيش از ك در دو سناريوي بالا بهاين پار ةكل اين ارزش براي بازديدهاي سالان
تـر بـر حفـظ و بهبـود كيفيـت ايـن        منظور حفاظت از طبيعت و امكانات منطقه و نيز براي مسئولين با هدف تلاش و نظارت بيش براي بازديدكنندگان به 

  .بوم ضروري است زيست
  

اي منفي، هزينه سفر  شگري، رگرسيون دو جمله محيطي، پارك كوهستاني صفه اصفهان، تابع تقاضاي گرد ارزش مطبوعيت زيست :يديهاي كل واژه
  فردي
 

   2 1 مقدمه

چه كـه بـيش از همـه بـه چشـم       در تعريف كالاهاي اقتصادي آن
هايي است كـه موجـب    كميابي از ويژگي. است 3كميابي ةخورد، واژ مي

چنين، در ادبيات  هم. شود ارزشمند شدن يا قيمت پيدا كردن كالاها مي
. رو هستيم روبه 4اي از كالاها با نام كالاهاي عمومي اقتصادي با دسته

  اين دسته. ي بارز اين كالاها، محيط زيست و منابع طبيعي است نمونه
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 ، تهرانتربيت مدرس

3-Scarcity 
4-Public Goods 

و  6، غير رقابتي در مصرف يا غير قابل تقسيم5كالاها غير انحصاري از
غير انحصاري بودن بـدين معنـي   . هستند 7ي نهايي صفر داراي هزينه

توانـد   كه اين كالا براي همه قابل دسترسي است و يك فرد نمي است
غير رقابتي بودن يعنـي ايـن كـالا    . از مصرف فرد ديگر جلوگيري كند

براي همه در دسترس بـوده و بـا مصـرف يـك فـرد از ايـن كـالا در        
ي نهـايي صـفر    هزينه. يابد مدت، مصرف افراد ديگر كاهش نمي كوتاه

ي يك واحـد اضـافي از منبـع     عرضه ةهزين نيز دلالت بر اين دارد كه
  ).2(برابر صفر است 

كننـدگان كالاهـاي    شود كه مصرف برده موجب مي هاي نام ويژگي
به دليل نپرداختن هزينه يا قيمتي براي ) از جمله منابع طبيعي(عمومي 

ارزش تلقـي   ها، اين كالاهـا را بـي   استفاده از خدمات و كاركردهاي آن

                                                            
5-Nonexclusive 
6-No Divisible 
7-Zero Marginal Cost 
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نمايد، روشن نبودن  ديگري كه در اين بين مهم ميعامل . )26(نمايند 
وضعيت مالكيت منابع و نبود قـوانين و مقـررات جـامع و مـانع بـراي      

جـــايي كـــه  از آن). 15(هـــا اســـت  بـــرداي از آن اســـتفاده و بهـــره
ي كالاها و خدمات فراواني هستند،  كنندههاي طبيعي فراهم اكوسيستم

 بـين  از و تخريـب  امـا بـا  ). 16(نقش مؤثري در تأمين رفاه بشر دارند 
 و كيفيـت  هـاي اقتصـادي،   محيطي ناشي از تصميم زيست منابع رفتن

شود و نيز رفـاه   مي جامعه اين منابع نصيب ازطريق كه كميت خدماتي
  ).5 و 3(يابد  مي جامعه كاهش

محيطـي باعـث بهبـود     كارگيري ارزش اقتصادي منـابع زيسـت   به
). 12(شود  يش رفاه جوامع انساني ميها و در نتيجه افزا گذاري سياست

يكي از دلايل ورود علم اقتصاد به محيط زيست، تعيـين ارزش پـولي   
اگـر ايـن   . هـاي ناشـي از آلـودگي اسـت     محيطي و زيـان  منابع زيست

هاي  ي آلودگي با ماليات گذاري صورت نگيرد، تعيين سطح بهينه ارزش
بع اقتصادي بـا قيمـت   پذير نبوده و منا امكان 1ي كووز پيگويي يا قضيه

بنــابراين، نظــر بــه بحــران ). 2(گيــرد  ارزان مــورد اســتفاده قــرار مــي
هـا   هاي فراروي دولت ترين چالش عنوان يكي از مهم محيطي به زيست

گـذاري كالاهـاي عمـومي و منـابع محيطـي       ، ارزش)21( 21در قرن 
هـاي اخيـر    در دهـه ... هـا و   مختلف مانند آب، جنگل، دريا، كوهستان

  ).22(است   اي مورد توجه قرار گرفته صورت قابل ملاحظه هب
شامل (اي  هاي استفاده كل اقتصادي منابع طبيعي به ارزش  ارزش

ــتفاده  ارزش ــتفاده  اس ــتقيم، اس ــاب  اي مس ــتقيم و انتخ و ) اي غيرمس
تقسـيم  ) شـامل ارزش وجـودي و ميراثـي   (اي  هاي غير استفاده ارزش
عنوان يكي از كاركردها، جزء  تفرج به در اين ميان تفريح و شود كه مي

). 20 و 4، 2(آيـد   اي مستقيم اين منابع به شمار مي هاي استفاده ارزش
ــراي ارزش  ــرد ب ــار رويك ــدمات   چه ــا و خ ــا، كالاه ــذاري كاركرده گ

هاي بـازار و يـا تمايـل بـه      قيمت شامل؛محيطي وجود دارد كه  زيست
، شـواهد و  )TCM(3(شامل روش هزينـه سـفر   ( 2پرداخت آشكار شده

، تمايـل بـه   4مدارك ضمني يا تمايـل بـه پرداخـت نسـبت داده شـده     
  ).2(باشد مي 6و روش انتقال منافع 5پرداخت بيان شده

ها و فضاهاي سـبز شـهري از    محيطي، پارك در ميان منابع زيست
هاي ضروري عملكرد تفريحي و داراي اهميت بالاي استراتژيكي  جنبه

وجود چنـين  . جوامع شهري امروزي هستندبراي بهبود شرايط زيستي 
سازي  محيطي مانند پاك بر عملكرد زيست هايي در شهرها علاوه مكان

 7هوا، كاهش سرعت باد و آلودگي صـوتي و بهبـود شـرايط خـرداقليم    
                                                            
1-Theorem Coase 
2-Market Price (Revealed Willingness to Pay) 
3-Travel Cost Method 
4-Circumstantial Evidence (Imputed Willingness to 
Pay) 
5-Surveys (Expressed Willingness to Pay) 
6-Benefit Transfer Method 
7-Microclimate 

. شـود  شناختي شهرنشينان نيز مي موجب بهبود شرايط اجتماعي و روان
نافع مسـتقيم تفرجگـاهي   ها از م گونه مكان مطلوبيت ايجاد شده از اين

سـرگرمي،   بوده كـه شـامل اسـتفاده بـراي گـذران اوقـات فراغـت و       
 ،در ايـن ميـان  . )11(اسـت   هـا  روي، كوهپيمايي و ديگـر تفـريح   پياده

عنـوان   ها قائل هستند، به گونه مكان ارزشي كه افراد براي بازديد از اين
قتصـادي  چنين بـرآورد ارزش ا  هم. شود شناخته مي ها ارزش تفرجي آن

هاي تفريحي، مردم و مسئولان را ارزش واقعـي محـيط زيسـت     مكان
ريزي براي گسـترش و بهبـود    ها را در حفظ و برنامه شهري آگاه و آن

رو هـدف ايـن    از ايـن  .)18(سـازد   هـا مصـمم مـي    امكانات اين محيط
هـاي گردشـگري شـهر      پژوهش، برآورد ارزش تفرجي يكـي از مكـان  

  به اين دليل از اين .روش هزينه سفر فردي استاصفهان با استفاده از 
شود كه مكان مورد نظر بازديدكنندگان برون شهري  روش استفاده مي

براي ) شود هايي كه بيان مي با ويژگي(و استاني داشته و نيز اين روش 
  .شود گذاري داخلي استفاده مي هاي ارزش اولين بار در پژوهش

آيـد و بـا    حسـاب مـي   بـه شـهرهاي كشـور    شهر اصفهان از كلان
) 1390آمار سال (نفر  1908968كيلومتر مربع و جمعيت  550مساحت 

 32:51:00تـا   32:32:00شرقي و  51:50:00تا  51:33:00با مختصات 
مساحت كـل فضـاي   . شمالي در استان و شهرستان اصفهان قرار دارد

ي فضـاي   متـر مربـع و سـرانه    52649337سبز شهر اصفهان بيش از 
) 1391آمـار سـال   (متر مربـع بـر نفـر     58/27ر اصفهان برابر سبز شه

ي فضاي سبز شهري تعريـف شـده    اين در حالي است كه سرانه. است
ازاي هر نفر اسـت   متر مربع به 25تا  20در استاندارد سازمان ملل بين 

)13.(  
فه در      در بين فضاهاي سبز شهر اصـفهان، پـارك كوهسـتاني صـ

 ـ   فه     ر دامنـه جنوب غربي شـهر اصـفهان و ب از (ي ارتفاعـات كـوه صـ
در بلنـدترين  (متر از سطح دريـا   2257با ارتفاع ) هاي زاگرس ه كو رشته
شهرداري اصفهان  5  ي منطقه هكتار در محدوده 450به مساحت ) قله

ي  اين پارك در ورودي اصلي جنـوبي شـهر و مجـاور جـاده    . قرار دارد
د بسيار بالا، ساليانه ميزبـان  شيراز قرار دارد و با توجه به ترد -اصفهان
 1طـور كـه در شـكل     همان). 14(ميليون بازديدكننده است  15حدود 

دليل جاگيري چسبيده به شهر و اشـراف   شود، كوه صفه به مشاهده مي
ي شـهر   رود و پيكـره  سرسـبز زاينـده    كامـل آن بـه رودخانـه و جلگـه    

اسـت و از   اصفهان از موقعيت استثنايي و منحصر به فردي برخـوردار 
انداز شهري، طراحي محيطي و توسعه گردشگري، امكانـات   نظر چشم

  ).18(وجود آورده است  را براي شهر اصفهان به يمتعدد
العبور بـودن،   دليل شكل، ساختار طبيعي و صعب كوهستان صفه به

هـاي معتبـر تـاريخي     از اين كوه در كتاب. اي پر رمز و راز دارد گذشته
. گشاي جويني ياد شـده اسـت   اريخ راوند و تاريخ جهاناثير، ت مانند ابن

، بنـا شـده توسـط    »دژ شـاه «يـا  » دژكـوه «نام  اي به وجود بقاياي قلعه
در محل چشمه » تخت سليمان«شاه سلجوقي و يا بناي تفريحي  ملك

  .پاچنار، بنا شده توسط شاه سليمان صفوي گواه اين مطلب است
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  )14(شهر اصفهان  فه درجانمايي پارك كوهستاني ص -1 شكل

Figure 1- Location of Sofeh Highland Park in Isfahan (14) 

  
هـا و غارهـاي    توان به وجـود چشـمه   هاي اين پارك مي از ويژگي

طبيعي متعدد كه منجر به زيبايي اين پارك شده اسـت؛ فضـاي سـبز    
متنوع و بسيار زيبا كه تماشاي آن از ارتفاعات مشرف، بر جـذابيت آن  

افزايد؛ اقليم و آب و هواي متفاوت با سطح شـهر اصـفهان؛ وجـود     مي
بـا توجـه بـه مطالـب      ).14(آثار باستاني و تاريخي ارزشمند اشاره كرد 

هايي مطـابق بـا    ها و جاذبه ي ارزش بيان شده، كوهستان صفه با ارايه
نيازهاي عميق شهروندان و شهرنشينان مانند نياز نزديكي به طبيعـت  

آسمان، گشت و گذار، خلوت و آرامـش، تحـرك و فعاليـت،     و تماشاي
محيطي و ايجاد شرايط گردشگري  هاي زيست مندي از مطبوعيت بهره

مناســب، ســهم بســزايي در تفــريح و تفــرج بازديدكننــدگان داخلــي و 
اين درحالي است كه ارزش واقعي . خارجي و شهروندان اصفهاني دارد

و حتي برخي از مسئولين ناشناخته اين پارك نزد بيشتر بازديدكنندگان 
گــذاري اقتصــادي ايــن منطقــه هماننــد ســاير  بنــابراين، ارزش. اســت
  .نمايد هاي طبيعي مهم مي محيط

روش هزينه سفر فـردي بـه   با استفاده از ) 25(شرستا و همكاران 
. برزيل پرداختند 1گيري تفريحي در منطقه پانتانال بررسي ارزش ماهي

دلار بـراي   800تـا   500ي  د رفاهي بالغ بر بازهنتايج اين پژوهش مازا
ميليون دلار را  65تا  35ي  هر بازديد و كل مازاد رفاه اجتماعي در بازه

به بررسـي منـافع تفريحـي يـك     ) 7( چاي و همكاران. دهند نشان مي
ي دريـايي   ي دريايي حفاظت شده در انگلستان بـه نـام جزيـره    منطقه
ها ميانگين  آن. نه سفر انفرادي پرداختندبا استفاده از روش هزي 2لاندي

پونـد هـر    574تا  359ي  كننده براي اين جزيره را در بازه مازاد مصرف
در پژوهشـي بـه بررسـي    ) 27(وك و همكـاران  . بازديد برآورد كردنـد 

هاي تجديدپذير  ي توليد انرژي اقتصادي ارزش تفريحي ساحلي منطقه

                                                            
1-Pantanal 
2-Lundy Island Marine 

بدين منظور در ايـن  . ن پرداختندانگلستا 3شاير دريايي واقع در پمبروك
فـردي اسـتفاده    و هزينه سـفر  4گذاري مشروط مطالعه دو روش ارزش

نتايج نشان داد متوسط ارزش تفريحـي منطقـه از روش مشـروط    . شد
ازاي هـر نفـر و ايـن ارزش از     پوند به 7نزديك به ) تمايل به پرداخت(

كـه  . اسـت ازاي هـر نفـر    پوند به 148روش هزينه سفر فردي بيش از 
بــرآورد بــالاتر ارزش تفريحــي توســط روش هزينــه ســفر نســبت بــه 

  .گذاري مشروط كاملاً روشن است ارزش
با استفاده از روش هزينه سفر فـردي بـه   ) 23(پاسكو و همكاران 

اسـتراليا   5گيري تفريحي در خليج مورتون تعيين ارزش اقتصادي ماهي
. بـر ارزش آن پرداختنـد  بندي مجدد اين پارك آبي  ثير تغيير منطقهأو ت

بنـدي ايـن پـارك آبـي، ارزش      نتايج نشـان داد كـه تغييـر در منطقـه    
تا  3/1اي برابر  گيري تفريحي در اين منطقه را به بازه غيربازاري ماهي

ميليـون   20اي حـدود   ميليون دلار در سال با يـك ارزش سـالانه   5/2
ارزش  بـه بررسـي  ) 8(ژاكويسـكي و همكـاران   . دلار تغيير داده اسـت 

در روسـتاي   6لـك سـفيد   هـاي لـك   ي لانه اقتصادي تفريحي مشاهده
ها با  آن. لك لهستان با استفاده از روش هزينه سفر فردي پرداختند لك

را   تقاضاي گردشگري منطقـه   اي منفي تابع استفاده از الگوي دو جمله
زمـان سـفر و بـدون در     7نظر گرفتن هزينه فرصت در دو حالت، با در

ميــانگين مــازاد  ،در ايــن پــژوهش. تن آن بــرآورد نمودنــدنظــر گــرف
) بدون در نظر گرفتن هزينه فرصـت زمـان  (كننده در مدل اول  مصرف

بـا در نظـر   (ازاي هر نفر بازديـد و در مـدل دوم    دلار به 60نزديك به 
دلار براي هر نفـر بازديـد    120نزديك به ) گرفتن هزينه فرصت زمان

  . محاسبه شد
ي  بــه بــرآورد ارزش گردشــگري درياچــه) 1(عابــدي و خســروي 

آنـان ارزش  . پريشان اسـتان فـارس بـا روش هزينـه سـفر پرداختنـد      
ميليون ريال  20ي تفريح را بيش از  گردشگري برحسب متوسط هزينه

 340و ارزش گردشگري بر حسب ميانگين هزينه مسافرت را بـيش از  
بـا روش  ) 9(فلاح شمسـي و همكـاران   . ميليون ريال به دست آوردند

اي به برآورد ارزش اقتصادي گردشگري مراتع پارك  هزينه سفر منطقه
آنـان ارزش  . دن ـملي كوير ايران واقع در كـوير مركـزي ايـران پرداخت   

ميليـون   20از  اقتصادي اين پارك را براي كـل بازديدكننـدگان بـيش   
ميليـون ريـال بـرآورد     3از  ريال و براي بازديدكنندگان تهرانـي بـيش  

ازاي هر هكتار در سـال حـدود    برده به هاي نام همچنين، ارزش .كردند
ــزارش شــد  16و  12 ــال گ ــاران  . ري ــي و همك ــافي غلام ــه ) 17(م ب

هاي گردشگري پارك جنگلي پيروز، تالاب  گذاري تفرجي جاذبه ارزش

                                                            
3-Pembrokeshire 
4-Contingent Valuation 
5-Moreton Bay 
6-White Stork Nesting Colony 
7-Opportunity Cost 



  23     ...اصفهانمحيطي پارك كوهستاني صفه  برآورد ارزش اقتصادي مطبوعيت زيست

چغاخور، آبشار آتشگاه و چشمه ديمه استان چهار محال و بختياري بـا  
ايـن مطالعـه سـن،    . اي پرداختنـد  طقـه استفاده از روش هزينه سفر من

گـاه مهـم    از تفـرج   ي افـراد را در اسـتفاده   تحصيلات و درآمد ماهانـه 
داند و همبستگي بالايي بين درآمد ماهانـه، تعـداد بازديـد افـراد و      مي

گاهي  ارزش تفرج ،در اين مطالعه. تمايل به پرداخت ورودي قائل است
، آبشـار  440غـاخور بـيش از   ، تالاب چ400از  پارك جنگلي پيروز بيش

ميليــون ريــال  720و چشــمه ديمــه بــيش از  1370از  آتشــگاه بــيش
  . محاسبه شد
هـاي   پـژوهش  ةشود كـه هم ـ  ادبيات موضوع، مشاهده مي با مرور

انجام شده براي برآورد ارزش تفريحي و تابع تقاضـاي گردشـگري بـا    
ام شـده  اي انج روش هزينه سفر در كشور با رويكرد هزينه سفر منطقه

بنابراين، استفاده از روش هزينه سفر فـردي بـا اجـراي الگـوي     . است
هـاي تفريحـي و بـرآورد تـابع      گـذاري مكـان   صحيح آن، براي ارزش

ها در كشور، امري بديع و قدمي نو در استفاده از اين روش  تقاضاي آن
در ايــن راســتا، ايــن پــژوهش بــه بــرآورد ارزش . شــود محســوب مــي

ي پارك كوهستاني صفه اصفهان و نيز شناخت محيط مطبوعيت زيست
ارزش واقعــي كاركردهــا و خــدمات ايــن كوهســتان بــراي ارايــه بــه  

هـاي مـديريتي،    بازديدكنندگان و مسئولين با رويكرد استفاده در برنامه
ي  شـده  شده و اظهار هاي آشكار اي، بر مبناي ارزش حفاظتي و توسعه

  .پردازد ميITCM(1( بازديدكنندگان از روش هزينه سفر فردي
  

  ها مواد و روش
ــراي ارزش ــا  2گــذاري كالاهــاي عمــومي روش هزينــه ســفر ب ي

انـواع  ). 10(شـود   گذاري غير بازاري محيط زيست اسـتفاده مـي   ارزش
، 4و الگـوي چنـد مكـاني    3مكاني سفر شامل الگوي تك  مختلف هزينه

، روش هزينــه ســفر فــردي ZTCM(5(اي  روش هزينـه ســفر منطقــه 
)ITCM ( و روش مطلوبيت تصادفي)UR(6  است)اسـتفاده   مزيت). 2

ــرآورد    ــراي ب ــفر ب ــه س ــدل هزين ــازاري از م ــر ب ــات  غي ارزش امكان
طـور گسـترده در    موجب شده است كـه ايـن روش بـه   محيطي  زيست
هــا و منــاطق گردشــگري و  گــذاري طيــف وســيعي از فعاليــت ارزش
، هــا هــا و تــالاب از جملــه درياچــههــاي تفريحــي فضــاي بــاز  مكــان
و يـا  قـايقراني، غواصـي   تفريحـي،   گيـري  ، مـاهي هاي مرجاني صخره

 و 23(ها استفاده شود  كوهستانها و  هاي محيطي مانند جنگل زيستگاه
28.(  

                                                            
1-Individual Travel Cost Method 
2-Public Goods 
3-Single Site Models 
4-Multiple Site Models 
5-Zonal Travel Cost Method 
6-Random Utility Approach 

بازديدكننـدگان و   تمايل بـه پرداخـت  ميزان  ،روش هزينه سفردر 
 ،شـود  صورت مستقيم پرسـش نمـي   ارزش اقتصادي مكان تفريحي، به

ي هر فـرد در بازديـدهاي    ز طريق رفتار مشاهده شدهبلكه اين مقدار ا
در ايـن روش،  ). 28 و 23(آيـد   وي از مكان مورد نظر بـه دسـت مـي   

ي  ي فـرد را بـه هزينـه    شده، كـه بازديـدهاي سـالانه    ي برآورد معادله
دهد، تابع تقاضاي بازديدكننده از يك مكان را ارائه  بازديدها ارتباط مي

 CS(7(ي  كننـده  نحني تقاضا، مـازاد مصـرف  ي زير اين م كرده و ناحيه
از تفـاوت بـين    كننده عبارتست  مازاد مصرف .)2(دهد  فرد را نشان مي

اي كه بازديدكننده حاضر است براي بازديـد از مكـان تفريحـي     هزينه
  ). 23 و 10(كند  اي كه در واقع پرداخت مي بپردازد و هزينه

محيطـي، ابتـدا    گذاري كالاهاي زيست روش هزينه سفر در ارزش
كنـد،   وي بيـان مـي  . اسـتفاده شـد   1947در سـال   8توسط هوتلينـگ 

كار رفته براي بازديد از يك مكان تـابعي از ارزش تفرجـي    ي به هزينه
رسـيدن   ةي سفر براي يك فرد شامل هزين هزينه). 9(آن مكان است 
ورودي  ةفرصت زمان صرف شده براي تفريح و هزين ةبه مقصد، هزين

طور كـه بيـان شـد، بـراي بـرآورد       همان). 28(فريحي است به مكان ت
ي پرداخـت   ارزش تفرجي در روش هزينه سفر فـردي، ميـزان هزينـه   

يابي به مكان تفريحي مورد نظر  شده توسط بازديدكنندگان براي دست
ي مـورد   دست آوردن حجم نمونه منظور براي به بدين. شود پرسش مي

 ـ پرسش 50نياز براي مصاحبه،  آزمـون در منطقـه    عنـوان پـيش   هنامه ب
حجم  9دست آمده و فرمول كوكران تكميل و با استفاده از اطلاعات به

  :تعيين شد 1صورت رابطه  حجم نمونه به
2 2 2 2

2 2

( ) ( . ) (1 / 96) (1 / 3)
292 / 7

( ) (0 /15)

t c v
n

d
  

)1  (            

ضريب اطمينان قابـل قبـول بـا     tحجم نمونه،  n رابطه؛كه در اين 
اسـتيودنت،   tفرض نرمال بودن توزيع صـفت مـورد نظـر در جـدول     

.CV  برابر ضريب تغييرات وd    16(دقت احتمالي مطلـوب اسـت .(
بـا   1391زماني بهار و تابستان  ةنامه در باز پرسش 290بنابراين، تعداد 

حضـوري تكميـل    ةصورت مصاحب استفاده از روش تصادفي ساده و به
عنوان تقاضـاي مكـان    در روش هزينه سفر فردي تعداد سفرها به. شد

. شـود  عنوان متغير مستقل در نظر گرفتـه مـي   تفريحي و هزينه سفر به
  ):8(شود  تعريف مي 2صورت رابطه  تابع تقاضاي مكان مورد نظر به

( , , )S
n n n nr f p p z   )2(                          

ام به منطقه در فصل مورد نظـر،  nتعداد سفرهاي فرد  nr ؛كه در آن
npآشكار و نهان(ي سفر فردي  هزينه( ،S

npسـفر بـه مكـان     ةهزين
ي ايـن   هاي فردي اسـت كـه همـه    تعدادي از ويژگي nzجايگزين و

                                                            
7-Consumer Surplus 
8-Hotelling 
9-Cochran 
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در اين . ثر باشدؤتواند بر تعداد سفرافراد به مكان مورد نظر م عوامل مي
كننده ناشي از تفرج در منطقه در فصل مورد نظـر   شرايط مازاد مصرف
  :به دست آورد 3رابطه توان از  براي هر فرد را مي

*

0
( , , )

n

n

p s
n n n n np

CS f p dp  p z
                           )3(  

0كه در آن 
np  هزينه (برابر هزينه سفر فردي به منطقه در حال حاضر
*و) سفر فعلي

np       ي  آن هزينـه (برابـر بيشـترين هزينـه سـفر ممكـن
كند يعني محل تقاطع تـابع   سفري كه تعداد سفر به منطقه را صفر مي

متغير وابسـته  در تابع تقاضاي گردشگري . است) تقاضا با محور قيمت
كنـد بـه همـين     از توزيع عدد صحيح نامنفي پيـروي مـي  ) تعداد سفر(

براي تخمين آن اشتباه  1معمولياستفاده از روش حداقل مربعات  ،دليل
اي  و دو جملـه  2براي تخمـين از دو الگـوي پواسـن   ). 23(است اشتباه 
آمـده اسـت    4رابطـه  توان استفاده كرد كه توزيع پواسن در  مي 3منفي

)8:(  

Pr( ) ,       0,1, 2,...
!

n ye
Y y y

y

 

  
                 )4(  

ام nهاي مورد انتظـار فـرد    تعداد سفر ةدهندنشان n ؛در اين توزيع
 xو  nتواند براي ايجاد رابطه بـين متغيرهـاي    اين مدل مي. است

ميــانگين نمــايي  ،چنــين هــم. بــه شــكل يــك رگرســيون بيــان شــود
  ):8(شود  مشخص مي 5صورت رابطه  پارامترهاي آن به

exp( )n   x
                  )5(  

Sو  npبه  xو 
np  وnz تعريـف شـده اسـت    گردد كه قـبلاً  برمي .

و در ايـن تخمـين    آيـد  بدست مـي  4نيز از روش حداكثر راستنمايي
  .شود احتمال تعداد سفرهاي هر فرد مشخص مي

براي تخمين تابع تقاضاي مدل پواسن است كه بسـيار    مدل اوليه
كه توان از اين مدل استفاده كرد  شود اما هنگامي مي ساده محاسبه مي

تـوان از   به بيان ديگر، هنگامي مي. مواجه باشيم 5با پراكندگي يكسان
توزيع پواسن استفاده كرد كه مقدار واريانس و ميـانگين مـدل بـا هـم     

ــر باشــد ــي ،براب )؛يعن ) ( )E Y V Y  .ــا ــار   ،ام ــدل دچ ــر م اگ
، بدين معني كه مقدار واريانس بيش از ميانگين 6پراكندگي بيش از حد

)؛يعني ،شدميانگين با ) ( )V Y E Y تـوان از توزيـع پواسـن     ، نمـي
). 6(رود  كار مي اي منفي به استفاده كرد و در اين حالت توزيع دو جمله

                                                            
1-Ordinary Least Squares 
2-Poisson Model 
3-Negative Binomial Model 
4-Maximum Likelihood 
5-Equidispersion 
6-Overdispersion 

) 1995(وايلـر   اي منفي اولين بار توسط انگلين و شونك روش دو جمله
وايلـر   در اين پژوهش نيز از مدل پيشنهادي انگلين و شـونك . بيان شد

  ):8( شده استاستفاده  7 )1995(
1

1
1 ( )

1

( )
Pr( | 0) ( )(1 ) ,   1,2,...

( 1) ( )
i i ix x yi

i i i i i i
i

x
x x x x

x
   





  



 
  

  


 )6(  
 ةدرجــ تــابع گامــا،تعــداد بازديــدهاي هــر فــرد، ix؛كــه در آن
كند  تعداد سفرهاي مورد انتظار هر فرد را مشخص مي nپراكندگي و

ام با استفاده از رابطـه  nي و تعداد سفرهاي مورد انتظار از بازديدكننده
  :شود محاسبه مي 7

( ) exp( )n n nE x x   
                )7(  

در اين عبارت صفر باشد، توزيع  ي مهم اين است كه اگر  نكته
توزيـع   ،بـه بيـان ديگـر   . شـود  اي به توزيع پواسن تبديل مـي  دو جمله

اي است كه واريانس و ميـانگين   پواسن حالتي خاص از توزيع دو جمله
كه همان مقدار تقاضا است از رابطـه  nدر اين پژوهش. يكسان دارد

  :آيد به دست مي 8
exp( )S S

n TC n TC n z nTC TC       Z
                 )8(  

بـه ترتيـب متغيـر هزينـه سـفر بـه پـارك         TCو  nTC ؛كه در آن
Sكوهستاني صفه و ضريب مربـوط بـه آن،   

nTC  وS
TC  ترتيـب   بـه

 nZي سفر به مكان جانشين و ضريب مربـوط بـه آن و    متغير هزينه
پـژوهش    اقتصادي فرد است كـه در ايـن   ـ هاي اجتماعي بردار ويژگي

شامل متغيرهاي سن، جنسيت، وضـعيت تاهـل، تحصـيلات، مخـارج     
zو فاصله و) درآمد(فردي  دار ضـرايب مربـوط بـه متغيرهـاي     نيز بر

بيان اين نكته ضـروري اسـت كـه تعيـين     . اقتصادي است -اجتماعي
كـالاي جانشـين در الگـوي هزينـه سـفر فـردي از       ) يا قيمت(هزينه 
هـاي متفـاوتي بـراي     آيـد و روش  هاي پرچالش به شـمار مـي   موضوع

 ةدر اين پژوهش، بـا توجـه بـه شـيو    . دستيابي به اين متغير وجود دارد
، تعــداد بازديــد ســالانه از )8(بيـان شــده در چاكويســكي و همكـاران   

بازديـد از مكـان جـايگزين    ) قيمـت (  ي جايگزين و نيـز هزينـه   منطقه
ي مـورد مطالعـه پرسـش     صورت اظهارشده از بازديدكنندگان منطقه به
  .شد

اول . توان از دو رويكرد در بـرآورد هزينـه سـفر اسـتفاده كـرد      مي
هاي مربوط به دسترسي به منطقه يعني هزينه حمل  كه فقط هزينه اين

هاي  كه هزينه در مدل قرار گيرد و دوم اين...) كرايه، سوخت و (و نقل 
ي هزينه فرصـت زمـان    هاي دسترسي به علاوه كلي سفر يعني هزينه

روش كلـي بـراي   . صرف شده براي تفريح و تفرج در مدل قرار گيـرد 
درصـد   33مطالعات اسـتفاده از   وارد كردن هزينه فرصت زمان در اين

صورتي كه يك سوم  به. بازديدكننده است) يك سوم دستمزد(دستمزد 

                                                            
7-Englin and Shonkwiler 
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فرصت يك ساعت   عنوان هزينه دستمزد ناشي از هر ساعت كار فرد به
با ضـرب ايـن   . شود مي ي مورد بررسي در نظر گرفته   تفريح در منطقه

صت تفريح وي در هاي بازديد فرد، كل هزينه فر مقدار در تعداد ساعت
ي پاياني اين كه، پس از تخمين  نكته). 10 و 8(آيد  دست مي منطقه به

ي معكـوس ضـريب    ي قرينـه  توان با محاسبه تقاضا به راحتي مي  تابع
مـازاد  (، سطح زير منحني تقاضا )قيمت تفريح در منطقه(ي سفر  هزينه

طقـه  كه برابر ارزش متوسط اقتصـادي تفـرج در من  ) كننده رفاه مصرف
  ):24 و 23( دست آورد است را به

1
.

TC

C S


 
               )9(   

شده از تخمين تابع تقاضا   ضريب متغير هزينه سفر محاسبه TCكه 
  .است

ي  در اين پژوهش، به تخمـين توابـع تقاضـا و بررسـي و مقايسـه     
پـارك كوهسـتاني   ) مازادهاي رفاه بازديدكنندگان(هاي تفريحي  ارزش

صفه اصفهان در دو سناريو، يكي با در نظر گرفتن هزينه سـفر جزيـي   
و ديگري با در نظر گـرفتن  ) بدون در نظر گرفتن هزينه فرصت زمان(

بـا  ) ي هزينه فرصت زمـان  علاوه فر جزيي بههزينه س(هزينه سفر كل 
  .شد  پرداخته Stataافزار  اي منفي و نرم استفاده از رگرسيون دو جمله

  
  نتايج و بحث

فه و    نامه در منطقـه  پرسش 290پس از تكميل  ي كوهسـتاني صـ
. دسـت آمـد   آوري شـده، نتـايج زيـر بـه     هاي جمع تجزيه و تحليل داده

سـال و ميـانگين    65تـا   15دهندگان بين  ها نشان داد، سن پاسخ داده

نيـز  تحصـيلات بازديدكننـدگان   سـطح  . سال بود 31ها حدود  سن آن
  . است آمده 1در جدول ايج آن مورد بررسي قرار گرفته كه نت
بيشتر بازديدكننـدگان  دهد كه ها نشان مينتايج بررسي پرسشنامه
 21ها بـين   درصد آن 80كه  طوري دادند به نمونه را افراد جوان تشكيل 

را ) درصـد  5/66(نفر  193دهنده  پاسخ 290از . سال سن داشتند 41تا 
ميـانگين سـن   . دادنـد ها تشكيل  را زن) درصد 5/33(نفر  97مردها و 

 .سال بود 27و ميانگين سن بازديدكنندگان زن  33بازديدكنندگان مرد 
. نشان داده شده است 2پراكنش كسب و كار بازديدكنندگان در جدول 

  .كار جانمايي شدند افراد بي ةبندي دانشجويان در دست در اين تقسيم
نفـر   110فصـل بهـار،   ) درصد 5/54(نفر  158گويان  از بين پاسخ

نفـر   9فصل پاييز و ) درصد 5/4(نفر  13فصل تابستان، ) درصد 9/37(
عنوان فصـل مـورد علاقـه يـا فصـل       فصل زمستان را به) درصد 1/3(
فه بيان كردندپگويـان   در بين پاسخ. ربازديد خود براي سفر به پارك ص

نهـاد حـامي    هـاي مـردم   عضو سـازمان ) درصد 7/1(نفر  5فقط  ،نمونه
آورده  3اختصار در جدول  ها به توصيف آماري داده. ودندمحيط زيست ب

 110فصل بهار، ) درصد 5/54(نفر  158گويان  از بين پاسخ .شده است
 9فصل پـاييز و  ) درصد 5/4(نفر  13فصل تابستان، ) درصد 9/37(نفر 
عنوان فصل مورد علاقه يا فصـل   فصل زمستان را به) درصد 1/3(نفر 

فه بيان كردند ربازديد خود براي سفرپگويـان   در بين پاسخ. به پارك ص
نهـاد حـامي    هـاي مـردم   عضو سـازمان ) درصد 7/1(نفر  5فقط  ،نمونه

آورده  3اختصار در جدول  ها به توصيف آماري داده. محيط زيست بودند
 .شده است

 
  گذاري پارك كوهستاني صفه نامه ارزش گويان به پرسش توزيع فراواني تحصيلات پاسخ -1جدول

Table1- Distribution of visitors by education 
  جمع
Sum  

 دكتري
Ph.D 

 كارشناسي ارشد
M.Sc 

 كارشناسي
B.Sc 

 فوق ديپلم
A.Sc 

  ديپلم
D  

  تر از ديپلم پايين
U.D  

  تحصيلات
Education 

  )نفر(تعداد   20  87  43  110  23  7 290
(Person)  

  درصد  6.9  30  14.8  37.9  8  2.4 100
(%)  

   هاي پژوهش برگرفته از يافته
Result of current research 

  
  گذاري پارك كوهستاني صفه نامه ارزش گويان به پرسش توزيع فراواني كسب و كار پاسخ -2جدول

Table 2- Distribution of visitors by job 
  جمع
Sum  

  متخصص
Specialist  

 آزاد
self-employed 

 كارمند
clerk 

 دارخانه
Homemaker 

  كارگر
Labor  

 مشاغل ديگر
Other  

  كار بي
Workless  

  پيشه
Job  

  )نفر(تعداد   47  25  9  16  85  103  5  290
(Person)  

  درصد  16  8.6  3.1  5.5  29.3  35.5  2  100
(%)  

   هاي پژوهش برگرفته از يافته
Result of current research 
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  گذاري پارك كوهستاني صفه نامه ارزش گويان به پرسش اقتصادي پاسخ -هاي اجتماعي توصيف آماري ويژگي -3جدول 

Table 3- Socio-economic characteristics of visitors  
 بيشينه
Max 

 كمينه
Min 

 معيارخطاي
Std. dev. 

 ميانگين
Mean 

  متغير
Variable  

65  15  10  31  
  )سال(سن 

Age- year  
1 0  0.74  0.66  

  جنسيت
Gender  

22  5  3  14.2  
  )سال(تحصيلات 

Education- year  
11  1  1.3  3.1  

  )نفر(اندازه خانوار 
Family person  

30000  150  6463  7681  
 )هزار ريال(درآمد ماهيانه 

Monthly income- thousand Rials  
17000  100  3286  3140  

 )هزار ريال(مخارج ماهيانه 
Monthly expenditure- thousand Rials  

1200000  1000  188057  85908  
 )ريال(هزينه سفر جزيي 

Partial travel cost- Rial  
1400000  1000  215237  142966  

 )ريال(هزينه سفر كل 
Aggregate travel cost- Rial  

1222  5.2  194.3  86  
 )كيلومتر(مسافت طي شده 

Distance- KM  
109  1  30.3  27  

  )در سال(تعداد بازديد 
Visit number/ year 

7  0.5  1.63  3.5  
 )در هر بازديد(ساعات بازديد 

Visit time/ visit  
20  3  3.34  15  

  )از بيست(نمره امكانات رفاهي 
Facilitate grade  

20  5  2.36  17  
  )از بيست(نمره كيفيت محيط زيست 

Environment quality grade  
  هاي پژوهش برگرفته از يافته        

Result of current research 
  

آمده، به بيان نتايج بـرآورد   دست هاي به پس از توصيف آماري داده
محيطـي   اقتصادي مطبوعيت زيسـت   تابع تقاضاي گردشگري و ارزش

منظـور در نظرگيـري    به. شود ايجاد شده توسط پارك صفه پرداخته مي
ي دو حالت يكي با ورود هزينـه فرصـت    ها و نيز مقايسه ي هزينه همه
جداگانـه بـا دو سـناريو    ي الگـو عـدم ورود آن، دو   و ديگري با الگوبه 

اول متغيرهاي سـن، جنسـيت، وضـعيت تأهـل،     ي الگودر . برآورد شد
فرد، فاصله و  ةميزان تحصيلات، قيمت كالاي جانشين، مخارج ماهيان

ي سـفر و دسترسـي بـه     كـه شـامل هزينـه   ) آشكار(هاي جزيي  هزينه
 1اد بازديـد افـراد بازگشـت   بود بر روي تعد...) سوخت، كرايه و (منطقه 

دوم متغيرهـاي سـن، جنسـيت،    ي الگـو در  ).رگرس گرديـد (داده شد 
هل، ميـزان تحصـيلات، قيمـت كـالاي جانشـين، مخـارج       أوضعيت ت
فـرد كـه   ) آشـكار و ضـمني  (ي فرد، فاصله و هزينه سفر كـل   ماهيانه

ي هزينه فرصت زمان  علاوه شامل هزينه سفر و دسترسي به منطقه به
                                                            
1-Regress 

نتـايج   ).رگرس گرديد( د بر تعداد بازديد افراد بازگشت داده شدتفرج بو
  . نشان داده شده است 4در جدول الگو رگرسيوني مذكور، برآورد دو 

كه به  2ي  شود، آماره مشاهده مي 4از نتايج جدول  همانطور كه
0(آزمون ضريب پراكندگي   (درصـد اطمينـان    99پردازد، بـا   مي

معني كه ضـريب پراكنـدگي در الگـوي بـرآوردي      بدين. دار است معني
در . كنـد  اي منفي پيروي مـي  جمله صفر نيست و تابع تقاضا از الگو دو

اي منفـي بـرآورد شـده، متغيرهـاي سـن، مخـارج        رگرسيون دو جمله
افـراد از منطقـه   ي  فردي، مسافت و هزينه سفر بر تعداد بازديد ساليانه

ضـريب مربـوط بـه    . داري دارد تأثير معنيالگو در هر دو ) مقدار تقاضا(
افـزايش تعـداد    ةدهنـد  متغير سن داراي علامت مثبت بوده كـه نشـان  

همچنـين، علامـت ضـريب    . گويـان اسـت   بازديد با افزايش سن پاسخ
معني افـزايش   نيز مثبت بدست آمده كه به) درآمد(متغير مخارج فردي 

ــت   با ــراد اس ــد اف ــزايش درآم ــا اف ــه ب ــد از منطق ــد  . زدي ــداد بازدي تع
زيرا علامـت ضـريب    ،عكس دارد ةها رابط بازديدكنندگان با فاصله آن

در آخر، تعداد بازديد از منطقه بـا متغيـر هزينـه    . اين متغير منفي است
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  . ي عكس دارد رابطهالگو در هر دو ) قيمت كالا(سفر 
 

 

  اي منفي در برآورد تابع تقاضاي گردشگري پارك كوهستاني صفه رگرسيوني دو جملهالگونتايج  -4جدول 
Table 4- Estimation results of negative binomial regression in the individual travel cost models 

 )با هزينه فرصت زمان(الگوي دوم 
Model 2(with opportunity cost of time) 

 )بدون هزينه فرصت زمان(الگوي اول  
Model 1(without opportunity cost of time)  متغير  

Variable  ضريب  
Coefficient  

 خطاي معيار
Std. dev. 

 Zآماره
Z- value

 ضريب  
Coefficient 

  خطاي معيار
Std. dev.  

  Zآماره
Z- value 

0.0160487  0.0071731  *2.24    0.015025  0.0071778  *2.9  
  سن

Age  

0.1326963  0.1284185  1.03    0.1131852  0.1274988 0.89  
  جنسيت

Gender  
-0.187777  0.1299196  -1.45    -0.1821526  0.1295421  -1.41  

  هلأت
Marital status  

-0.0103247  0.021819  -0.47    -0.013127  0.0217919  -0.6  
  تحصيلات

Education  
0.000000052  0.000000037  1.42    0.000000058  0.000000037  1.54  

  قيمت كالاي جانشين
Substitution price  

0.000000068  0.00000002  **3.37    0.000000054  0.000000019  **2.79 
  مخارج فردي

Individual exp.  
-0.0048723  0.0004831  ***-10.08    -0.0047289  0.0004847  ***-9.76  

  مسافت
Distance  

-0.00000087 0.00000039  *-2.23    -0.00000125  0.000000457  **-2.75  
  هزينه سفر

Travel cost  
2.943479  0.376775  ***7.81    3.035374  0.379964  ***8.01  

  ضريب ثابت
Constant  

0.8706476  0.0717051      0.8656672  0.0712964    
  )(درجه پراكندگي 

Dispersion degree  
Log Likelihood= -1170.1341   Log Likelihood= -1168.9443  

Likelihood-ratio test of alpha=0: 
2 =4897.05          pr( 2 )=0.0001 

  
Likelihood-ratio test of alpha=0: 

2 =4926.62          pr( 2 )=0.0001  

 درصد اطمينان9/99و95،99داري در سطح ترتيب معني به***: ، **،*
*,**,***: Significant at 5, 1 and 0.1% level respectively 

  هاي پژوهش برگرفته از يافته
Result of current research

  
صـورت   طوري كه با افـزايش هزينـه سـفر تعـداد بازديـدها بـه       به
ي قابل توجه ديگر، ضريب مربوط بـه   نكته. يابد داري كاهش مي معني

شـود، علامـت ايـن     مشـاهده مـي  . متغير قيمت كالاي جانشين اسـت 
فه در   ي افزايش تقاضا  دهنده ضريب مثبت بوده كه نشان از پـارك صـ

هرچنـد  . هاي تفريحي جانشين اسـت  مكان) هزينه(اثر افزايش قيمت 
اما رفتـار   ،دار نيست تأثير تغييرات اين متغير بر تعداد بازديد افراد معني

در اين تئوري بيان  ،زيرا. طور كامل با تئوري تقاضا منطبق است آن به
قاضا براي كالاي شود كه با افزايش قيمت كالاي جانشين، مقدار ت مي

جاي آن، تقاضـا بـراي كـالاي اصـلي بـالا       جانشين كاهش يافته و به
  .رود مي

براي برآورد ارزش اقتصادي مطبوعيـت ايجـاد شـده توسـط ايـن      
ــه     ــفه ب ــاك ص ــدگان پ ــاه بازديدكنن ــازاد رف ــتان از م ــوان  كوهس عن

محيطي اين پارك، اسـتفاده   كنندگان مستقيم مطبوعيت زيست مصرف
بـرآوردي در  ي الگـو ايـن مقـدار در دو     ربوط به محاسـبه نتايج م. شد

انگين مازاد رفاه ي مي دهنده اعداد نشان. نشان داده شده است 5جدول 
  .بازديد است -ازاي هر فرد به

ميانگين مازاد رفـاه يـا ارزش اقتصـادي     ،5بر اساس نتايج جدول 
ينـه  بدون در نظر گرفتن هز(اول ي الگوتفرج در منطقه مورد نظر، در 

بازديـد و ايـن    -ر فردازاي ه ريال به 3/796851 معادل) فرصت زمان
معـادل  ) نظر گرفتن هزينـه فرصـت زمـان    با در(دوم الگوي مقدار در 

اخـتلاف  . دست آمـده اسـت   بازديد به -ازاي هر فرد ريال به 1144983
ناشـي از   الگـو، دست آمده از ايـن دو   آشكار بين ميانگين مازاد رفاه به

 .نه فرصت زمان بازديدكنندگان پارك صفه استعامل هزي
به بيان ديگر، با اضافه شـدن هزينـه فرصـت زمـان بـه مجمـوع       
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ي بازديدكه همان قيمت تفـرج در منطقـه    هاي سفر، كل هزينه هزينه
 . يابد افزايش مي ،است

  

  )بازديد -ازاي هرفرد مازاد رفاه به(ناشي از تفرج در پارك كوهستاني صفه  1كننده برآورد رفاه مصرف -5جدول 
Table 5- Welfare estimates associated with visiting the Sofeh Highland Park (consumer surplus per person per trip) 

 )با هزينه فرصت زمان(الگوي دوم
Model 2 (with opportunity cost of time) 

  )بدون هزينه فرصت زمان(الگوي اول   
Model 1 (without opportunity cost of time)  

  )ريال(ميانگين 
Mean- Rial 

 خطاي معيار
Std. dev.

 %95فاصله اطمينان
95% conf. int. 

  )ريال(ميانگين  
Mean- Rial  

 خطاي معيار
Std. dev.  

  % 95فاصله اطمينان 
95% conf. int.  

1144983  513710.1 138130-2151836  796851.3  289885.2  228686.7-1365016  
  هاي پژوهش برگرفته از يافته    

Result of current research 
  
، ناشـي از  4تـوان بـا توجـه بـه نتـايج جـدول        اين حالت را مـي 1
كـه در نتيجـه موجـب    و تغيير شيب تابع تقاضـا بيـان كـرد    جايي  جابه

محيطــي  افــزايش مــازاد رفــاه و ارزش اقتصــادي مطبوعيــت زيســت 
در ) 19(كين و همكاران  ي مك در مطالعه اين نتيجه. شود برآوردي مي

بــرآورد ارزش تفرجــي رودخانــه اســنيك واشــنگتن و يــا در پــژوهش 
لـك   در برآورد ارزش تفريحي روستاي لك) 8(ژاكويسكي و همكاران 

اسـت كـه ملكيـان     اين در حـالي   .خورد نيز به چشم ميسفيد لهستان 
فه بـا   در ) 18( گـذاري   اسـتفاده از روش ارزش  برآورد ارزش پـارك صـ

مشروط، ميانگين تمايل به پرداخت افراد براي تفرج در ايـن منطقـه را   
 ارزشبسيار كمتـر از   مقدارريال در ماه برآورد كرد كه اين  9985برابر 

در توضيح اين حالت بايد بيـان  . رو است پيشدست آمده در پژوهش  به
اي،  طور معمول به دليل رويكرد هزينـه  كرد كه در روش هزينه سفر به

دليـل رويكـرد    ميزان ارزش بيش از حد، برآورد و در روش مشروط بـه 
تمايل به پرداخت بـراي اسـتفاده، ميـزان ارزش كمتـر از حـد بـرآورد       

) 27(ش وك و همكـاران  طور كه اين حالـت در پـژوه   همان. شود مي
ــرآورد ارزش تفريحــي منطقــه  ــراي ب ــروك ب شــاير در  ي ســاحلي پمب

خورد كه متوسط ارزش تفريحي اين منطقـه   انگلستان نيز به چشم مي
ازاي هـر   پوند به 148و  7ترتيب برابر  از روش مشروط و هزينه سفر به

عنـوان ارزش   بيـان شـده بـه    مقـدار چنين،  هم. دست آمده است فرد به
كننـد و   ارزش اين منـابع را معرفـي مـي    ةبرآوردي منابع طبيعي، كمين

» ارزش اقتصـادي تفريحـي  «ي  بهتر است در بيان نتايج به جاي واژه
، تــا »حــد پــايين يــا حــداقل ارزش اقتصــادي تفريحــي«گفتــه شــود 

بـراي  » تعيـين قيمـت  «گذاري بـه   هاي ارزش گذاران در فعاليت ارزش
در پايان، با در نظر گـرفتن   .متهم نشوندمحيطي  منابع طبيعي و زيست

اين پارك، كل ارزش اقتصادي مطبوعيت  ةتعداد بازديدكنندگان سالان
ي پارك كوهستاني صفه در دو سـناريوي اول و   محيطي سالانه زيست

ميليارد ريال بـرآورد   745/17174و  7695/11952دوم به ترتيب برابر 
  .شد

  
                                                            
1-Consumer Surplus 

  گيري نتيجه
محيطـي از   كاركردهـا و كالاهـاي زيسـت   منابع طبيعي، خـدمات،  

هـا پرداخـت    جمله كالاهاي عمومي بوده و افراد بـراي اسـتفاده از آن  
اين نوع مصرف، منجر به ايجـاد تصـور   . دهند پولي مستقيم انجام نمي

تر، بدون در نظر گرفتن  ي بيش رايگان بودن كالا و تشويق به استفاده
از . شـود  تخريب آن منبع مـي اقدامات حفاظتي و جايگزيني و درنتيجه 

محيطي عرضه شـده توسـط    هاي زيست جمله اين كاركردها مطبوعيت
ي شهرها است كه  هاي شهري، جنگلي و كوهستاني در محدوده پارك

هـاي   در رفع خستگي روحي و جسمي شهرنشينان و كـاهش آلـودگي  
. شـهرها بسـيار مـؤثر اسـت     خصوص در كلان بصري، صوتي و هوا به

ها است كه در بـين   ني صفه اصفهان از جمله اين مكانپارك كوهستا
ها و فضاهاي متعدد شهر اصفهان، از نظـر فرهنگـي، تـاريخي و     پارك

بنابراين، با توجه به جايگـاه و  . اي برخوردار است تفرجي از جايگاه ويژه
برده در شهر اصفهان، در اين پژوهش به برآورد تـابع   اهميت پارك نام

محيطي آن بـا   ارزش اقتصادي مطبوعيت زيستتقاضاي گردشگري و 
  .استفاده از روش هزينه سفر فردي پرداخته شد

نتايج نشان داد متغيرهاي سن و درآمد فردي با تأثير مستقيم، بـر  
افزايش بازديد ساليانه افراد و متغيرهاي هزينه سفر و مسافت با تـأثير  

بنابراين، . گذارندعكس، بر كاهش بازديد ساليانه افراد از پارك صفه اثر
با بهبود جايگاه درآمدي افراد تقاضا براي تفرج در اين مكان تفريحـي  

هاي سـفر   افزايش و نيز با افزايش هزينه) 2عنوان يك كالاي عادي به(
تـوان بـا    لـذا، مـي  . يابـد  كـاهش مـي    و مسافت تقاضا براي اين مكان

بـه  هاي همگـاني حمـل و نقـل شـهري      ريزي و ايجاد سرويس برنامه
سازي دسترسي شهروندان به پارك صفه از دو راه كاهش هزينـه   آسان

البتـه ايجـاد امكانـات لازم و    . سفر و افزايش سرعت سفر كمك كـرد 
گـويي بـه تقاضـاي     ي خدمات كـافي بـراي مـديريت و پاسـخ     عرضه

نتـايج   چنين، هم .بازديدكنندگان قبل از اجراي اين طرح ضروري است
در نظر گرفتن هزينه فرصت زمان بازديد، در اين پژوهش نشان داد با 

                                                            
2-Normal Goods 



  29     ...اصفهانمحيطي پارك كوهستاني صفه  برآورد ارزش اقتصادي مطبوعيت زيست

توجهي بـه آن، ارزش اقتصـادي تفـرج در منطقـه      مقايسه با حالت بي
هاي اقتصادي تفرجـي   دست آمده براي ارزش مقدار به. يابد افزايش مي

ازاي هر  ش هزينه سفر فردي بهپارك كوهستاني صفه با استفاده از رو
گرفتن هزينه فرصت زمـان و بـا    بازديد در دو حالت بدون درنظر -فرد

ريال  1144983و  796853كم برابر  در نظر گرفتن آن به ترتيب دست
بـرده   ي ايـن پـارك در دو سـناريوي نـام     و مقدار ارزش تفرجي سالانه

چنـين،   هـم . ميليـارد ريـال اسـت    17175و  11953ترتيب بـيش از   به
ي  كمينـه عنوان ارزش بـرآوردي منـابع طبيعـي،     عددهاي بيان شده به

كنند و بهتر است در بيان نتايج به جـاي   ارزش اين منابع را معرفي مي
حـد پـايين يـا حـداقل     «گفته شود » ارزش اقتصادي تفريحي«ي  واژه

گذاري  هاي ارزش گذاران در فعاليت ، تا ارزش»ارزش اقتصادي تفريحي
  . محيطي متهم نشوند براي منابع طبيعي و زيست» تعيين قيمت«به 

فه   نتايج  اين پژوهش ارزش بالاي اقتصادي پارك كوهسـتاني صـ
بنابراين، ضـروري اسـت بازديدكننـدگان در    . دهد اصفهان را نشان مي

كنار گذران اوقات فراغت خود در اين محيط طبيعي و زيبا، بـا رعايـت   
. محيطي از تخريب و كاهش كيفيت آن جلوگيري نمايند مسايل زيست
هـا نسـبت بـه     ا ايجاد آگـاهي بـين آن  آيد مگر ب دست نمي اين مهم به

كارهـاي مـديريتي از جملـه     ارزش واقعي اين محيط بـا اسـتفاده از راه  
خبـري، توزيـع بروشـور بـين      ةماننـد مصـاحب   دهنـده  تبليغات آگـاهي 

رسـاني در ايـن پـارك در     بازديدكنندگان و جانمايي تابلوهـاي اطـلاع  
د شـده توسـط   راستاي بيان ارزش واقعي اقتصادي و كاركردهاي ايجا

آگـاهي مسـئولين    ،همچنـين . اين محيط و تأثير آن بر بازديدكنندگان
اصفهان و مديريت پارك كوهستاني  5مانند شهرداري منطقه  همربوط

تـر بـراي    صفه از ارزش اقتصادي واقعي ايـن پـارك، بـه عـزم بـيش     
هـاي   تر ظرفيت هرچه بيش بهبودهاي شهروندان و  پيگيري درخواست

. انجامـد  محيطـي مـي   ا در نظر گـرفتن مسـائل زيسـت   تفرجي پارك ب
 هـاي آشـكار   دست آمده ناشي از داده هاي به طور كه مقدار ارزش همان

ارزش اين محيط نـزد   ةدهند ي بازديدكنندگان، نشان شده و اظهارشده
عنوان يك عامل محرك براي مسـئولين   بازديدكنندگان بوده و بايد به

هـاي   م و نظـارت بـر اجـراي طـرح    هـاي لاز  در دفاع و تصويب بودجه
گـويي بـه    داري ايـن پـارك در پاسـخ    حفاظتي و بهبـود شـرايط نگـه   

  . شهروندان و بازديدكنندگان عمل نمايد
  

  سپاسگزاري
ــدين ــتوســيله  ب ــا و زحمــات از حماي ــانه ــد  آقاي مهنــدس حمي

شـهرداري اصـفهان، مهنـدس     5عصارزادگان شهردار محترم منطقـه  
ارك كوهستاني صفه اصفهان و اعضـاي  وحيد خسروي مدير محترم پ
ي آمـار و اطلاعـات    دليل همكاري در ارايه تيم مديريتي اين پارك، به

بـرد مراحـل    مورد نياز، صدور مجوز و تسهيل شرايط در راستاي پـيش 
  .شودميو قدرداني  گزارياجرايي اين پژوهش سپاس
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