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  چكيده
باشد كه نقش مؤثري در توسعه اقتصـادي ايـن نـوع كشـورها     هاي صنعتي كشورهاي درحال توسعه ميگروهترين  صنايع فرآوري مواد غذايي از مهم

درجه قدرت بازاري و ضريب تباني صنايع غذايي و آشاميدني ايران براساس روش سـازمان صـنعتي نـوين    اين مقاله به بررسي ساختار بازار، . كندبازي مي
)NEIO ( و با رويكرد برسناهان و لئو)هاي كد چهار رقمي براي اين منظور از داده. مي پردازد) 12ISIC 19براي بررسـي   1374 -1390هاي طي سال 

نتـايج  .هيرشمن نيز به بررسي ساختار بازار در صنعت مورد نظر پرداختـه شـده اسـت    -توجه به شاخص هرفيندالعلاوه بر اين با . شودصنعت استفاده مي
صـنعت داراي بـازار انحصـار     12 .اسـت  24/2و  43/0درجه قدرت بـازاري بـين   . صنعت معنادار شده است 18دهد كه شرايط غير رقابتي براي نشان مي

تغييرات حدسي براي دو صنعت آرد و غلات و حبوبات و چاي سازي بسيار بـالا  .بازار انحصار نزديك به كامل است چندجانبه و توليد روغن و چربي داراي
آوري و حفاظت ميوه، توليد قند و شـكر، نـانوايي، كشـتار    صنايع با درجه بالاي تباني شامل، عمل, طور خلاصه هب. است 14/2و  24/2و به ترتيب برابر با 

صـنايع پيـرو از   . شـود الشعير ميچاي سازي، توليد ماتاء و ماء, توليد روغن و چربي حيواني و نباتي :صنايع با درجه تباني پايين شامل .شوددام و طيور مي
آوري و حفاظت ماهي، توليـد فـرآورده هـاي لبنـي، توليـد       شامل، عمل 5تا  2 ضريب تباني بينصنايع با . شود سازي ميگوي كورنو شامل صنعت چايال

بندي خرما الگوي رقابتي به  شود و در نهايت در صنعت درجهمي خوراك دام، توليد قند و شكر، نانوايي،نان شيريني و بيسكويت، نوشابه هاي الكلي گازدار
سـي قـرار گيـرد و در    هايي كه ضريب تباني بالايي دارند به خـوبي مـورد برر  ها در بخششود ساختار و روابط بين بنگاه يبنابراين توصيه م.خوردچشم مي

ها در آن منطقه به كنترل  مستقيم از سوي شوراي رقابت هاي جغرافيايي، با توجه به تمركز بنگاهصورت لزوم از ابزار نظارتي و در بعضي موارد و موقعيت
  .اقدام گردد

  
  كشش تغييرات حدسيقدرت بازاري،  ،صنعت انحصار چندجانبه،: يكليدي هاواژه
 JEL:l0001بندي  طبقه

  

    1 مقدمه
هـاي صـنعتي   تـرين گـروه   صنايع فـرآوري مـواد غـذايي از مهـم    

باشد كه نقش مؤثري در توسعه اقتصادي كشورهاي درحال توسعه مي
بـه دليـل ارزان بـودن مـواد خـام      . كنـد اين نوع كشـورها بـازي مـي   

محصولات كشاورزي، ارزبري كمتر صنايع غذايي و همچنـين نيـروي   
بري كمتر، ايجاد صنايع تبـديلي در كشـورهاي در   كار ارزان و سرمايه

شدن ارزش افزوده محصولات كشاورزي  حال توسعه موجب چند برابر
گردد و براي كشورهاي صادر كننده محصولات كشـاورزي، ارزش  مي

دهد كه ايـن موضـوع يـك مزيـت در تجـارت      صادرات را افزايش مي
                                                            

دانشجوي دكتري گروه  كارشناسي ارشد ودانشجوي دانشيار، به ترتيب -3و  2، 1
  سيستان و بلوچستان دانشگاهاقتصاد كشاورزي، 

  )Email: Az.mohammadzadeh@gmail.com: نويسنده مسئول-(*

افـزايش تـوان ارزي كشـور از طريـق     . شـود الملل محسـوب مـي  بين
گـردد  صادرات محصولات صنايع غذايي باعث افزايش درآمد ملي مـي 

بـالا بـردن ظرفيـت    . در ايجاد ظرفيت توليدي كشـور مـؤثر اسـت    كه
با ايجاد صنايع تبـديلي،  . دهد توليدي، نياز به نيروي كار را افزايش مي

ضمن تضمين خريد محصولات كشاورزي و حذف نوسانات فصـلي، از  
توانند سبب عرضـه دائمـي   اين صنايع مي. شودضايعات جلوگيري مي

چنين صنايع غذايي با افزايش مراحـل  هم. محصولات كشاورزي شود
فرآوري مواد غذايي و تركيب با محصولات ديگر سـبب ايجـاد ارزش   

بـا وجـود صـنايع    . شـود افزوده بيشتري براي محصول كشاورزي مـي 
هـا بـه تـدريج كـم و يـا      واسطه ،غذايي در حال توسعه و توسعه يافته

 ـ . شوندحذف مي ه مسـايل  از طرفي تأمين غذا و امنيت غـذايي از جمل
بنابراين صنايع غذايي سـهم اساسـي در   . دار در هر كشور استاولويت

  ).5( تامين اين موضوع دارد
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بازارهـايي  . شـوند  يك نماي كلي به دو گروه تقسيم ميبازارها در 
باشند و بازارهايي كه كه با توجه به فرضيات اقتصادي رقابت كامل مي

-هاي بسيار مهـم كـه تعيـين   يكي از ويژگي. وضعيتي غير از آن دارند
گـذاري و تعيـين مقـدار    ها در قيمتكننده نوع بازار است توانايي بنگاه

ها هيچ تاثيري بر روي ايـن دو  توليد استدر صورتي كه بنگاه و يا بنگاه
عامل نداشته باشند بازار به صورت رقابت كامل اسـتو در صـورتي كـه    

داشـته باشـند بـازار غيـر      ها توانايي تاثيرگذاري بر روي قيمت رابنگاه
در .شودگيرد و مفهومي به نام قدرت بازاري پديدار ميرقابتي شكل مي

مجموع قدرت بازاري به معني توانـايي بنگـاه در تعيـين قيمـت كـالا      
بالاتر از وضعيت رقابتي است البته بـا ايـن شـرط كـه كـاهش سـهم       

يمت وضـع  از نظر اقتصادي به اختلاف بين ق.فروش را به همراه نياورد
شده و هزينه نهايي توليد، مـارك آپ و بـه توانـايي بنگـاه در كنتـرل      

صنعت فرآوري مـواد غـذايي يكـي از زيـر     .قيمت قدرت بازاري گويند
هـا بـا   درصد از بنگـاه  78/18شود كه  هاي صنعت محسوب ميبخش

ايـن  . نفر كارگر صنعتي در اين بخش قـرار دارنـد   10ظرفيت بيشتر از 
صـنايع  . گيـرد از اشتغال كل صنعت را در بر مـي  درصد 81/14بخش 

كارگاه صنعتي را شامل شده  2883، 1388غذايي و آشاميدني در سال 
صنايع فرآوري مواد غذايي به طور معمـول همـه شـرايط بـازار     . است

رقابت كامل مانند تعداد زياد توليدكنندگان، عدم تمركـز در صـنعت را   
اگـر  . ي در عمل رقابت كامـل نيسـت  كنند و بازار مواد غذايتامين نمي

هاي فرآوري و بازاريابي يك كالا از قدرت بازاري خـود اسـتفاده   بنگاه
هاي بازاريابي را بـه  توانند تغييرات قيمت كالاي اوليه و نهادهكنند مي

  ).2( طور كامل به قيمت كالاي نهايي منتقل نكنند
شدن دور كـرده و  تواند شرايط را از رقابتي وجود تباني در بازار مي

از طرفي قدرت نفوذ بنگـاه و يـا   . بازارهايي با ساختار ناقص ايجاد كند
هـا   هاي توليد در درون صنعت با عملكرد اقتصادي آنگروهي از بنگاه

لـذا   ).1( اي دارنـد مرتبط است كه معيار قدرت بازاري نيز نقش عمـده 
كنـد كـه   بررسي قدرت بازاري صنايع مختلف اين امكان را فراهم مـي 

سياستگذاران با طراحي و ارايه الگـويي مناسـب بـراي توليدكننـدگان     
ها را بـه سـمت توليـد     محصولات فرآوري مواد غذايي و آشاميدني آن

محصولي راهنمايي كنند كه بيشـترين منـافع اجتمـاعي را بـه همـراه      
وجود بازارهاي غير رقابتي و وجود تباني سبب افـزايش قيمـت   . بياورد

يدكننـده محصـولات نهـايي و كـاهش آن بـه ضـرر بـازار        به نفع تول
بازارهـاي رقـابتي شـرايط    . شـود فروشنده نهاده و مصرف كننـده مـي  

. آل اقتصاددانان است كه حـداكثر منـافع اجتمـاعي را همـراه دارد     ايده
نقض شرايط رقابتي بازار سبب از دست رفتن بخشي از منافع اجتماعي 

تواند بازار را بـه سـمت انحصـار    ميعدم وجود شرايط رقابتي .مي شود
گـذاري   ها را توانـا در قيمـت  كامل يا انحصار ناقص پيش ببرد و بنگاه

تواننـد بـا ايجـاد تبـاني     ها مياز طرفي بنگاه. تعيين سهم فروش نمايد
. بين خود به نوعي بخـش بيشـتري از منـافع را متوجـه خـود نماينـد      

ي نهايي كالا را تحت تاثير گذارهاي تنظيم بازار قيمتبنابراين سياست

دهند بنابراين شناخت قدرت بازاري صنايع اين بخش به دليل قرار مي
اران را در تنظـيم و  زگ تواند سياستتاثيرگذاري آن بر امنيت غذايي مي
هدف محوري اين تحقيق  ارزيـابي  . برخوردهاي ضدتراست ياري دهد

ب تبـاني درزيـر   ساختار بازار و شناسايي قدرت بازاري و تخمين ضـري 
بـراي ايـن منظـور از    . هاي صنعت موادغذايي و آشاميدني استبخش
-1390هاي مركز آمار ايران طي سال ISICهاي كد چهار رقمي داده

مدل مورد استفاده در ايـن تحقيـق يكـي از    . استفاده شده است 1374
ــوين  1رويكردهــاي ســازمان صــنعتي ن

(NEIO)  ــوان رويكــرد ــا عن ب
در . مشـهور اسـت   BLباشد كه به مدل  مي) 21(لئو و ) 12(برسناهان 

صنعت غذايي و آشاميدني مـورد بررسـي قـرار گرفتـه      19اين تحقيق 
ها نشان داد، زماني كـه انحصـار چنـد جانبـه      نتايج تحقيقات آن. است

خريد غله و يا انحصار چند جانبه توليد كنندگان غله وجود داشته باشد 
ريگوبرتـو و  .شـود ت يارانه ضعيف مـي آنگاه توسعه صنعت غله با پرداخ

به بررسي قدرت بازار و كارايي هزينه پرداخته و با يك ) 22(همكاران 
صـنعت   32روش ساختاري قدرت بـازاري و تـاثيرات كـارايي هزينـه،     

نتـايج نشـان داد كـه    . فراوري مواد غذايي را مورد بررسي قـرار دادنـد  
رد در عـين حـال   اگرچه كارايي هزينه در يـك سـوم صـنايع وجـود دا    

تاثيرات قدرت انحصار چند جانبه فـروش و تسـلط بـر كـارايي هزينـه      
. صنعت، رهبري صنعتي غير بـازاري دارنـد   20وجود دارد همچنين در 

شود و قدرت انحصاري چنـد جانبـه   علاوه بر اين فرضيه كورنو رد مي
هـا  يـك سـوم از بنگـاه   . فروش به طور معناداري افزايش يافته اسـت 

ارايي هزينه بوده و در تمام موارد قيمت ستاده افـزايش يافتـه   داراي ك
قـدرت بـازاري و    "اي با عنـوان  در مقاله) 22( لوپز و همكاران.  است

قدرت بازاري انحصـار   ريتأثبه بررسي  "يك رويكرد ساختاري: كارايي
چند جانبه فروش و كارايي هزينه در شرايط تمركـز صـنعتي و تعيـين    

صنعت فراوري مواد غذايي ايالات متحده در طي  32تاثير آن بر روي 
صنعت از  20دهد كه نتايج نشان مي. پرداختند 1972-1992ي ها سال
فاقـد الگـوي رهبـري غيـر رقـابتي در       درصـد  5صنعت در سطح  32

  .شود يمرد  ها آنصنعت هستند و فرضيه وجود رفتار كورنو براي 
آشاميدني در ايران  در زمينه تخمين قدرت بازاري صنايع غذايي و

تحقيقات اندكي نسبت بـه مطالعـات خـارجي صـورت گرفتـه اسـت،       
هـاي صـنعت   متمركز بر يكـي از زيـر بخـش    مطالعات داخلي معمولاً

غذايي مانند گوشت و يا رب گوجه فرنگي بوده است كـه از آن جملـه   
، شـيخ زيـن الـدين و    )4(عليجـاني و صـبوحي   توان بـه مطالعـات   مي

) 7(، مظهـري و يزدانـي   )2(در حسـيني و همكـاران   ، صف)3(بخشوده 
اشاره كرد ولي در عين حال، مطالعات خارجي صـورت گرفتـه در ايـن    

بـه  . هاي مختلف صـورت گرفتـه اسـت   زمينه بسيار متنوع و در بخش
اشـاره  ) 24(و رزيتـيس  ) 15(توان به مطالعات كتـورل  عنوان مثال مي

و .كداري صورت گرفته استنمود كه در زمينه قدرت بازاري سيستم بان
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اي مـورد بررسـي قـرار    يا مطالعاتي كه در زمينه كل صـنايع كارخانـه  
، )8(، آباياسـير  )12(، برسـناهان  )21(گرفته است مانند مطالعـات لئـو   

بررسي ساختار بازار و قدرت بـازار و كـارايي هزينـه    ). 14(بويل و هال 
، )20(، كـونتز  )25(صنايع غذايي در مطالعاتي نظير، ساتين و همكاران 

در ادامه به چنـد مطالعـه   . انجام گرفته است) 29(، استين )17(دوروال 
  . پردازيمدر زمينه قدرت بازاري صنايع غذايي مي

به بررسي قدرت بازاري در صنعت خـرده  ) 28(سالهوفر و همكاران
 (NEIO)فروشي توليد شير بر اسـاس روش سـازمان صـنعتي جديـد     

نتـايج نشـان داد   . كنندگان پرداختنده و مصرفكننده نهاد طرف عرضه
آلنـدر  . كننـده وجـود دارد  كه قدرت بازاري در دو بازار نهاده و مصـرف 

صـنعت تخـم مـرغ    : انحراف بازاري و قدرت بـازاري  " ةدر مقال) 10(
وي نشـان  . به بررسي قدرت بازاري در اين صنعت پرداخـت  "كاليفرنيا

. ادرات تخـم مـرغ بسـتگي دارد   داد كه حاشيه سود توليد كننده به ص ـ
سيتون و  .شودهمچنين انحراف از بازار رقابتي در اين صنعت ديده مي

به بررسي قدرت بازار در بخش غلـه و تـاثيرات آن بـر    ) 25(همكاران 
  .سوبسيد اتانول توليدي ايالات متحده پرداختند

كننده غير رقابتي از صنايع بـدون تبـاني   تعداد صنايع با سود توزيع
هـاي گيـاهي بيشـترين تبـاني را     كشي دانـه صنعت روغن. يشتر استب

مارك آپ حاشيه قيمتيرا به  نيتر نييپاداشته است اگر چه اين صنعت 
صــنعت  32صـنعت از   12در . دهــد يم ـعنـوان شــاخص لرنـر نشــان   

صـنعت عـدم صـرفه     9در . جويي نسبت به مقياس حاكم اسـت  صرفه
نعت باقيمانده داراي بازده ص 11جويي نسبت به مقياس حاكم است و 

 11كـه   دهـد  يم ـهمچنين نتايج نشـان  . ثابت نسبت به مقياس است
بنگـاه فاقـد    13. صنعت با وجود اشباع داراي كـارايي هزينـه هسـتند   

در تعدادي از صنايع مبادلـه قـوي بـين    . باشند يمكارايي هزينه اشباع 
صـنعت   همچنين تمركـز در . قدرت انحصار و كارايي هزينه وجود دارد

) 23(استاپاسيديس و همكاران. دارد ها متيقملايم بر  ريتأث كروغن ي
به بررسي كارايي و قدرت بازار در صنايع غذايي يونـان بـا اسـتفاده از    

اي به بررسي سـودآوردي در بلندمـدت   روش حداقل مربعات دو مرحله
 1995تـا   1987هـاي  نمونه بـين سـال   266در اين راستا .پرداخته اند

هاي بنگاه تأثير مستقيم و نتايج نشان داد كه ويژگي. آوري گرديد جمع
هاي صنعت تاثير غيرمستقيم بر سـود آوري دارد و سـود آوري   ويژگي

بـه  ) 27(شورتز و همكاران . تحت تاثير متغيرهاي بنگاه و صنعت است
بررسي قدرت بازاري انحصار دو جانبه فروش در بـازار عمـده فروشـي    

د و براي اين منظور از مدل شبيه سازي غير خطي گوشت گاو پرداختن
استفاده نمودند و به دنبال پاسخ به اين سوال بودند كه آيا خريداران يا 
فروشندگان يا هردو، زماني كه امكان به كارگيري قدرت بازاري در هر 

كنند يـا  يك از دو طرف وجود داشته باشد، به صورت رقابتي عمل مي
ا نشان داد كه توزيـع قيمتـي غيـر رقـابتي در     هخير؟ نتايج تحقيق آن

انحصار دو جانبه فروش، زماني كه توليدكنندگان قيمت پذيرنـد وجـود   
دارد همچنين نتايج آزمون عدم رد فرضيه رفتار رقابتي را در بخشي از 

دهـد؛ در انحصـار دو جانبـه بـين قـدرت      بندي نشان مـي صنعت بسته
پـذيري دو  جـود دارد و قيمـت  بازاري خريداران و فروشندگان تمـايز و 

بـه بررسـي تعيـين     )9(آزام . جانبه بر روي توزيع سود تاثير ويـژه دارد 
بندي گوشت گاو قدرت بازاري و تاثيرات كارايي هزينه بر صنعت بسته

تـا   1970هـاي  هاي ساليانه طي سـال ايالات متحده با استفاده از داده
نشـان داد كـه زمـاني    ) 11( پرداخت و با تعميم چارچوب آپلبام 1992

بازار گوشت گاو به دليـل افـزايش تـراكم خريـداران متحمـل هزينـه       
ها را بپوشاند و يك موازنه اي بالا است كه هزينهشود سود به اندازه مي

 .بين قدرت بازار و كـارايي هزينـه در اثـر افـزايش تـراكم وجـود دارد      
 بـازار  قدرت يگير اندازه"اي با عنوان در مقاله) 4(عليجاني و صبوحي 

بـه   "ايـران  در گوسـاله  و گوشـت گـاو   توزيـع  و توليدة نيهز كارايي و
-1385سنجش قدرت بازاري صنعت توليد گوشـت طـي دوره زمـاني    

استفاده كردند نتايج تحقيق نشان ) 9(پرداختند و از رويكرد آزام  1350
 در گوشـت  توزيع و توليد در هزينه كارايي اثر و بازار كه قدرت دهد يم

در واقــع توليــد . اســت -523/0و  114/0 ترتيــب بــه كشــور، داخــل
 ريتحـت تـأث   را هـا  متيق توانند ينم و نبوده بازار قدرت دارايكنندگان 

 جـاد يو ا بـوده  هزينـه  كـارايي  داراي توليـدي  يهـا  بنگاه و دهند قرار
  .دكنن يم منفعت
  

  ها مواد و روش
صنايع غذايي و مدلي كه در اين مقاله براي تخمين قدرت بازاري 

توسـعه داده  ) 21(و لئو ) 12(رود توسط برسناهان آشاميدني به كار مي
تعريـف  ) 1(در اين مدل طرف تقاضا را بـه صـورت رابطـه    . شده است

  :كنندمي
ܲሺܳ, ܼ; ሻߙ  ߳ )1(                                                 

بـردار   Zباشـدهمچنين  قيمـت مـي   Pمقـدار تقاضـا و    Q ،1در رابطه 
 ߳بردار پارامترهـا و   α. باشدمتغيرهاي برونزاي تاثيرگذار بر قيمت مي

طرف عرضه تعريف شده توسـط ايـن اقتصـاددانان    . باشد جزء خطا مي
پذير هستند و قيمت و به طوري كه فروشندگان قيمت. تر استپيچيده

  :هزينه نهايي با هم برابر است
)2(                                         ܲ ൌ ܿԢሺܳ, ܹ; ሻߚ   ߟ

زا تاثيرگـذار بـر طـرف     متغيرهاي برونW، هزينه نهايي،’c،2در رابطه 
خطـاي   ߟباشد همچنـين   پارامترهاي تابع عرضه مي ߚعرضه است و 
زماني . داده شده است C’(0)تابعهزينه نهايي به صورت . عرضه است

كنند كه برابر با  مد نهايي را ايجاد ميپذير نيستند درآها قيمتكه بنگاه
دهنـد، بنـابراين شـرايط مرتبـه اول در حـداكثر      هزينه نهايي قرار مـي 

  :سازي سود به صورت زير است
)3(                 max ሺܲሺܳ, ܼ, ݍሻߙ

݆
െ ܿሺܳ, ܹ;   ሻሻߚ

  :مساله حداكثرسازي سود به صورت زير نيز قابل تعريف است
ߨݔܽ݉                       )4( ൌ ,ሺܳ .ሻݏ ݍ െ ,ݍሺܥ ܹሻ  
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,ݍሺܥكه در اين رابطه، ܹሻ  تابع هزينه وܹ   هـا  بردار قيمـت نهـاده
) 5(سازي سود بـه صـورت رابطـه    شرط مرتبه اول براي حداكثر. است
  :است

)5(                             ப

ப୯
ൌ p  q.

ப୮

பQ
.

பQ

ப୯
െ

பC

ப୯
ൌ 0  

  :رسيد 6توان به رابطه مي) 5(با بازنويسي رابطه  
                   )6( െ ܥܯ ൌ െ ቀܳ.

డ

డொ
ቁ . ቀ

பQ

ப୯
.

୯

Q
ቁ ൌ െ




  

ቆهزينــه نهــايي و  MC، 6در رابطــه 
ಢQ
ಢ౦
Q


ቇ ൏ كشــش قيمتــي  0
θ୧و . تقاضا مي باشد ൌ ሺ

பQ

ப୯
ሻ/ሺ



ொ
ሻ ناميـده   1كشش تغييرات حدسـي

گيـري  يك پارامتر جديد و به عنوان معيـاري بـراي انـدازه    θ. شود مي
ߠتحت شرايط رقابت كامل . قدرت بازاري است ൌ و قيمـت برابـر    0
θوقتـي  . هزينه نهايي است ൌ يـك انحصـار كامـل وجـود دارد و      1

0زماني كه  ൏ θ ൏ چنـين  مه. نظام انحصار چند جانبه وجـود دارد  1
مي تجربـي در همـه   مسـائل عمـو  . گوينـد درصد انحصار نيز مي θبه 

برسناهان ايـن متغيـر را بـا تعريـف     . مطالعات، تعيين اين پارامتر است
به گفتـه تيـرول   . عناصري كه در منحني تقاضا وجود دارد تعريف كرد

قيمت رقابتي پيچيده است و رويكرد تغييـرات حدسـي چـارچوب    ) 13(
روش تغييـرات  . كنـد مناسبي براي تخمين قدرت بازاري را فراهم مـي 

دسي تنها يك موضوع تئوري نيست چـرا كـه ايـن رويكـرد فـرض      ح
هزينـه دليـل مناسـبي بـراي تعيـين ميـزان       -كند كه حاشيه قيمت مي

درجـه متوسـط رقـابتي    ) 13(طبق برسـناهان  . رقابتي بودن بازار است
توان رابطـه  به مي 6با بازنويسي رابطه . كندگيري ميرا اندازه θ୧بودن 

  :ت آورددسه صورت زير به را ب 7
)7(                                         ܴ ൌ .ݍ ܥܯ െ




 .  ݍ

توليد هر يك از زيـر   q୧درآمد ناشي از توليد است، R ،7در رابطه 
با توجه . هزينه نهايي هر يك از صنايع است ܥܯهاي صنعت، بخش

به هدف تحقيق مبني بر بررسي ساختار بـازار، نيـاز بـه انتخـاب تـابع      
پذير، ساختار و فـرم  در ميان انواع توابع انعطاف. باشدهزينه مناسب مي

باشد كـه روابـط متقابـل هزينـه     اي ميبه گونه 2تابع هزينه ترانسلوگ
كـه  ها را در خود گنجانـده اسـت، در حـالي   هتوليد با سطح توليد و نهاد

ترين فرم ترتيب مناسببدين. ديگر توابع هزينه چنين قابليتي را ندارند
جهت با هدف تحقيق باشد، تابع هزينـه ترانسـلوگ اسـت    تابع، كه هم

كـاكس نشـان    -گيري يك تابع هزينه باكس نويسندگان با به كار).9(
كـاكس   -لت خاصي از تابع بـاكس دادند كه تابع هزينه ترانسلوگ، حا

فرم كلي تابع . باشدباشد و بهترين فرم انعطاف پذير از اين تابع ميمي
  .باشدكاكس به شرح زير مي -هزينه باكس

C ൌ ሾ 1  γGሺpሻ ሿ
భ
ಋ ෑ Q୩

ஒౡሺQ,Pሻ
K

୩ୀଵ

൩ 

                                                            
1- Conjectural elasticity 
2- Translog Cost Function 
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ಋ
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ሺ
ஓ

ଶ
ሻ

 

 Qقيمت نهـاده و   Pتعداد محصول،  Kتعداد نهاده،  Nدر روابط فوق، 
شرط تقـارن بـراي تـابع هزينـه تعميميافتـه      .باشدمقادير محصول مي

  : كاكس به صورت زير خواهد بود -باكس
δ୧୨ ൌ δ୨୧ , θIK ൌ θKI 

ها خواهد بـود كـه   زماني تابع همگن از درجه يك در قيمت نهاده
  :شروط زير برقرار باشد

ሺaሻα୧ ൌ 1  γαሺbሻ  δ୧୨

N

୨ୀଵ

ൌ
γ
2

α୧ሺcሻ  K୧ ൌ 0

N

୧ୀଵ

 
كـاكس،  -با اعمال شرط همگني بر تابع هزينه تعميم يافته باكس

  :آيددست ميه رابطه زير ب


2
γ

  δ୧୨P୧

ಋ
మP୨

ಋ
మ

N

୨ୀଵ
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భ
ಋ
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൩ 

دست آوردن تابع ترانسلوگ محدوديت زير نيز بـر رابطـه   ه براي ب
  . شودبالا وارد مي

GሺPሻ ൌ
ۏ
ێ
ێ
ۍ
C

∑ QK
ஒౡሺQ,Pሻ

K
൘

ے
ۑ
ۑ
ې

ஓ

െ 1

γ
 

كاكس نسبت به -گيري از رابطه نهايي تابع هزينه باكسبا مشتق
γـ    ، زماني كه به سمت صفر ميل مي  ه كنـد تـابع هزينـه ترانسـلوگ ب

  .آمد دست خواهد
اي را بـه صـورت زيـر    سـتاده فرم كلي تابع هزينه ترانسلوگ تـك 

  .)9( توان در نظر گرفت مي
ورد باشـد، بـرآ  ها برابر با يك مـي جا كه مجموع سهم هزينه از آن

 -سيستم معادلات در حالت عادي موجب صفر شدن ماتريس واريانس
شود، كه اين مساله موجـب بـروز مشـكل    كوواريانس اجزاء اخلال مي

به منظور جلـوگيري از بـروز ايـن مشـكل در     . شودخطي كامل ميهم
تخمين سيستم معادلات، يكي از معادلات سهم هزينـه نهـاده حـذف    

زينه و سـهم تقاضـاي نهـاده، بـر حسـب      شده و كليه معادلات تابع ه
  . شونداي كه معادله سهم آن حذف شده است، نرمال ميقيمت نهاده

  :به همين منظور رابطه زير را استفاده خواهيم كرد
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)8 (

  
  

هزينـه صـنعت   Citهاي صـنعت و  دهنده زير بخشنشان i ،8در رابطه 
iهاي انرژي، نيروي كار و سرمايه بر اساس مدل لوپز و نهاده. ام است

نمايش Piشود كه به صورت تعريف مي) 24(رزيتيس و ) 22( همكاران
و به منظور اجتنـاب از بـه وجـود آمـدن     سازي  با نرماليزه. نداداده شده

  :دهيمخطي، معادله زير را براي تخمين ارايه مي هم
ܴ୧୲ ൌ c୯C୧୲  c୯୯C୧୲ ln qത୧୲  c୯୪C୧୲ln ቀ

ௐഥ 

ௐೖഢതതതതതതതቁ 

c୯ୢC୧୲ ln ቀ
ௐഥ 

ௐೖഢതതതതതതതቁ  ௧ݍߣ  )9(                                       
ــه  ــد، Rit ،9در رابط ــل، Citدرآم ــه ك ــار،  Wlitهزين ــروي ك ــت ني قيم

Wdit ،قيمت انرژيWkit  قيمت سـرمايه، وqit    ميـزان توليـد وλ ൌ
θ

η
 

بـه عنـوان    9معادلـه  . گيري قدرت بـازاري اسـت  شاخصي براي اندازه
همچنـين  . معادله نهايي در اين مقاله مورد تخمين قـرار گرفتـه اسـت   

) 22(براي محاسبه كشـش قيمتـي تقاضـا از مـدل لـوپز و همكـاران       
ده است كه براساس مـدل تقاضـا بـه كـار رفتـه در مقالـه،       استفاده ش

  : ، در نظر گرفتند10را به صورت رابطه  1يتميلگارتقاضاي تابع نيمه 
)10(                                        ݈݊ܳ ൌ ߜ  ߟ  ∑   ݖߜ

در ادامه بحث سعي بر آن است كـه سـهم نسـبي هـر صـنعت از      
نشان دهـيم   1374 -1390هاي را براي سالارزش افزوده ايجاد شده 

جـدول  .براي تبيين بهتر موضوع، گاهاً از نمودار نيز استفاده شده اسـت 
. دهـد سهم نسبي هر بخش از ارزش افـزوده صـنعت را نشـان مـي     1

 1374صنعت مورد بررسـي در تحقيـق در سـال     19ارزش افزوده كل 
كـه  . ومان بوده اسـت هزار ت 911ميليون و  552ميليارد و  711برابر با 

 10سهم صنعت توليد روغن خوراكي و نبـاتي،   درصد 22از اين مقدار 
درصد سـهم صـنعت    3آوري و حفاظت ميوه،  درصد سهم صنعت عمل

 درصد 9آوري و حفاظت گوشت و فرآورده هاي گوشتي از فساد،  عمل
درصــد ســهم صــنعت  1ســهم صــنعت كشــتار دام و طيــور، كمتــر از 

هاي لبني، كمتر  درصد سهم صنعت توليد فرآورده 10بندي خرما،  درجه
سـهم   درصـد  1سهم صنعت آرد كردن غلات و حبوبات و  درصد 1از 

، شرح كامل سهم نسبي هر يك از 1شكل . صنعت توليد نشاسته است

                                                            

معادلات به كار گرفته شده در اين تحقيق شامل يك تابع هزينه اصـلي   سيستم -1
باشند، جهت استخراج  توابع سـهم  ترانسلوگ و توابع سهم تقاضاي عوامل توليد مي

انسلوگ نسبت قيمت ها، با استفاده از قضيه لم شفارد، از تابع هزينه ترتقاضاي نهاده
  . گيريمهاي توليد مشتق ميهر يك از نهاده

  .دهدصنايع مورد بررسي از ارزش افزوره را نشان مي
بـا  برابـر   1375صـنعت مـورد مطالعـه در سـال      19ارزش افزوده 

ريال است كه از اين مقـدار ارزش نسـبي صـنعت     8890889964107
. درصـد اسـت   15/2هاي دريايي آوري و حفاظت ماهي و فرآوردهعمل

درصد و براي صنعت كشتار  22/18اين سهم براي صنعت توليد روغن 
آوري و سهم نسبي صنعت عمل. درصد است24/10دام و طيور برابر با 

درصد و صنعت درجه بندي خرمـا كمتـر    53/2حفاظت گوشت برابر با 
آوري و حفاظـت   بـراي صـنعت عمـل   . است) درصد 33/0(درصد  1از 

. درصـد اسـت   23/10ميوه و سبزي سهم نسبي ارزش افزوده برابر بـا  
درصدي از ارزش افزوده  64/12صنعت توليد فرآورده هاي لبني سهم 

 1ر از دارد و اين مهم براي صنعت آرد كردن غـلات و حبوبـات كمت ـ  
شرح كامل سهم نسـبي هـر صـنعت بـراي     . است) درصد52/0(درصد 
  .نشان داده شده است) 2(در شكل  1375سال 

-1390هـاي  در ادامه سهم نسبي هر يـك از صـنايع طـي سـال    
نشـان داده   1همانطور كه در جـدول  . شودبيان مي 1در جدول  1376

افـزوده  سهم نسـبي ارزش   1376-1390هاي شده است، در طي سال
هاي دريايي همواره كمتـر  آوري و حفاظت ماهي و فراوردهبخش عمل

. بخش صنعتي است 19درصد از كل ارزش افزوده ايجاد شده در  4از 
 1376-1390هاي  براي صنعت توليد روغن، ارزش افزوده در طي سال

ســهم نســبي . درصــد در نوســان اســت 29/20درصــد تــا  5/13بــين 
و برابر  1386عت كشتار دام و طيور در سال بيشترين ارزش افزوده صن

سهم نسبي اين صنعت در طي دوره مورد بررسي . درصد است 68/6با 
بنـدي  صنعت پاك كردن و درجه. درصد نبوده است 7گاه بيش از هيچ

درصـد از ارزش افـزوده را بـه خـود      1خرما همواره سـهمي كمتـر از   
ن شـيريني و كيـك،   صنايع توليد قند و شكر، نـا . اختصاص داده است

هاي غير الكلي گازدار را مي توان، صنايع با سهم نسـبي بـالاتر   نوشابه
اطللاعات كامل در اين زمينه در . درصد در ارزش افزوده دانست 10از 

  .بيان شده است 1جدول 
. آورده شـده اسـت   2صنايع مورد بررسي در اين مقاله در جـدول  

غييرات حدسي با اسـتفاده  محاسبه كشش قيمتي تقاضا براي محاسبه ت
 3محاسبه شده اسـت كـه در جـدول    ) 22(از رويكرد لوپز و همكاران 

بين  در بازار اندازه توزيع چگونگي فيندال هر شاخص .آورده شده است
 تمركـز  نسبت از بهتر مراتب به را بازار ساختار نوع و موجود هاي بنگاه

  . سازد مي مشخص



 209    ...شاميدني 

  

  

 بـا  بنگـاه  ماري 
 بسـيار  فينـدال  

 بـا  و بنگـاه  ـي 

كلات
Choco

2%

ي
Ma

نانوايي
Bakery
0%

ت
Cho

2

ي
Ma

صنايع غذايي و آش

Figure 1- T

Figu 

بيشـم تعـداد  اگـر  
هـر  شـاخص  د، 
كمـ تعـداد  اگـر  و

F

 شكر
sug
15

شك
olate

%

ماكاروني
acaroni

3%

توليد ماءالشعير
Beer productio

1%

وليد نشاسته
Production of 

1%

راك دام
Animal 

3%

شكلات
ocolate

2%

ماكاروني
acaroni
3%

ر و قدرت بازاري ص

  1374ر سال 
The relative Co

  1375ل 
ure 2- The rela

.گيرد مي قرار ظر
باشـند بازار در سان
و بـود  خواهد صفر

آرد و غلات
lour and Grains

0%

ك دام
Anima

4

قند و
gar
5%

شيريني
Baked m

11%

چاي سازي
Tea-making

1%

on

غلات
Flour an

1

تو
starch

خور
feed

قند و شكر
Suger

11%

شيريني
Baked 

11%

چاي سازي
Tea-making

1%

بررسي ساختار بازا

ر حسب درصد د
ontribution of 

ش صنعتي در سال
ative share of v

مدنظ محاسبه در ا
يكسا نسبي هاي ه

ص به نزديك و ك

D

s يد نشاسته
Production o

1%

خوراك
al feed
%

نان ش
meat

%

ه
Be

D

آرد و غ
nd Grains

1%

نان ش
meat

%

g

به
Bev

8

بر

زوده هر صنعت بر
Each Industry

ش افزوده هر بخش
value added in 

 ـان
 nو

 ـبي

ها آن
اندازه

كوچك

توليد لبنيات
Dairy productio

10%

تولي
of starch

نوشابه
everage

8%

توليد دوغ
dough

0%

فاظت ماهي
Fish protec

2%

توليد لبنيات
Dairy production

13%

نوشاب
verage

8%

 نسبي ارزش افز
y in terms of V

سهم نسبي ارزش
the industrial 

HHI ൌ ∑K
୧ୀ نشـ

 محصـول بـازار و
نسـ هـاي  انـدازه 

ظت ماهي
Fish prote

2%

توليد روغن
Oil product

22%

 ميوه
Fruits p

1on

حف
ction

توليد روغن
Oil producti

18%

يوه
Fruits 

n

سهم - 1شكل 
Value added pe

س -2شكل 
sector at year 

S୧فرمـول  با 
ଶK

ୀଵ

مi بنگاه ام از كل
شـاخص در ايـن

حفاظ
ection

ت
ion

كشتار دام
Slaughter

9%

حفاظت
protection

0%

ion

كشتار دام
Slaughter

10%

حفاظت مي
protection

10%

er year 1374 

1375

و HI با را فيندال
سهم Si فرمول،

عبارت ديگر د ه ب

گوشت
Meat pr

3

درجه بندي خرما
Rating Date

0%

فاظت گوشت
Meat protec

3%

رجه بندي خرما
Rating date

0%

  

  

  
ف هر شاخص

ف اين در .دهند مي
هاستبنگاه تعداد

حفاظت گ
rotection

3%

حف
tion

در
e

م
ت



  1394تابستان ،  2، شماره26، جلد نشريه اقتصاد و توسعه كشاورزي210

 نزديك شاخص اين باشد، داشته وجود بازار در نابرابر نسبي هاي اندازه
دهـد كـه صـنعت     محاسبه اين شاخص نشـان مـي   .بود خواهد يك به

 1/0و حفاظت ماهي و محصولات دريايي از فساد كمتـر از   آوري عمل
اين عدد براي صنعت توليد روغن چربـي حيـواني و نبـاتي    . بوده است

بـوده اسـت و بـراي دوره مـورد بررسـي       1375برايسال  12/0برابر با 
-همچنين شاخص تمركز براي صـنعت عمـل  . ه استبود 2/0كمتر از 

  .است 1/0آوري و حفاظت گوشت طي دوره مورد بررسي كمتر از 

  نتايج و بحث
هدف اين مقاله بررسي ساختار بازار و تخمين قدرت بازاري صنايع 

براي ايـن منظـور يـك مـدل سـنجي      . غذايي و آشاميدني ايران است
بـا توجـه بـه رويكـرد      (NEIO)براساس مدل سازمان صنعتي نـوين  

  .تخمين زده شد) 21(و لئو ) 2(برسناهان 

  
صنايع بررسي شده در مطالعه جاري-2جدول   

Table 2- Industries examined in the current study 

 رديف
Row 

 ISICكد 

ISIC Code 
 نام صنعت

Industry Name 
 ماهيعمل آوري و حفاظت  1512  1

Processing and protection of fish 
 توليد روغن و چربي  1514  2

Oil and fat Production 
 كشتار دام  1515  3

Slaughter 
 عمل آوري و حفاظت گوشت  1516  4

Processing and preservation of meat 
 درجه بندي خرما  1517  5

Rating Date 
 عمل آوري و حفاظت ميوه  1519  6

Processing and protection of fruit 
 توليد فرآورده هاي لبني  1520  7

Production of dairy products 
 آرد و غلات و حبوبات  1531  8

Flour and cereals 
 نشاسته و فرآورده هاي نشاسته اي  1532  9

Starch and starch products 
 توليد خوراك دام و حيوانات  1533  10

Feed animal production 
 توليد قند و شكر  1542  11

Production of sugar 
 توليد آب نبات ، شكلات و آدامس  1543  12

production of chocolates and chewing gum 
 توليد رشته ماكاروني  1544  13

Macaroni 
 نانوايي  1545  14

Bakery 
 نان شيريني و بيسكويت  1546  15

Donuts and cookies 
 چاي سازي  1547  16

Tea making 
 توليد مالت و ماءالشعير  1553  17

Malt and beer production 
 توليد نوشابه هاي غير الكلي گازدار  1555  18

Production of carbonated soft drinks 
 توليد دوغ و آب معدني  1556  19

Dough and mineral water 
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 ISICهاي مورد استفاده در تحقيق مربوط به كد چهار رقمي داده

اين . شودآوري ميمي باشد كه توسط مركز آمار ايران محاسبه و جمع
از آنجايي كه تمركـز  . است 1374-1390ها مربوط به دوره زماني داده

هاي صنعتي مربوط صنايع غذايي و آشاميدني در ايران و در بين بخش
متفـاوت اسـت، شـناخت سـاختار بـازار ايـن        به محصولات كشاورزي

بـراي تخمـين قـدرت بـازاري از     . هاي صنعتي بسيار مهم استبخش
) 22و  21، 12، 9(استفاده مي شـود  θشاخصي به نام تغييرات حدسي 

و بـه نـوعي   . كننده درجه قدرت بازاري اسـت كه تغييرات حدسي بيان
شاخص برابر با يـك   اگر اين. دهدها را نيز نشان ميدرجه تباني بنگاه

اگر مقداري بين صفر و يـك  . باشد با بازار انحصار كامل روبرو هستيم
داشته باشد بازار انحصار چند جانبه، و مقدار صفر براي ايـن شـاخص،   

  . دهدرقابتي را نشان مي بازار كاملاً
 19براي  9براي تخمين تغييرات حدسي و قدرت بازاري از رابطه 

اسـتفاده  ) 12(ني براساس مدل برسناهان و لئو صنعت غذايي و آشاميد
براي تخمين از متغيرهاي درآمد توليـد، هزينـه كـل، قيمـت     . شودمي

انرژي، قيمت نيروي كار و قيمت سرمايه استفاده شـده اسـت و بـراي    
خطي، متغيرهاي قيمت انـرژي و قيمـت نيـروي كـار بـر      پرهيز از هم

  .متوسط قيمت سرمايه تقسيم شده است
ور تخمـين كشـش قيمتـي تقاضـا بـراي اجتنـاب از خـود        به منظ

 4مطـابق بـا جـدول    . استفاده شده است AR(1)همبستگي از فرايند 
قدر مطلقكشـش  . همه ضرايب كشش قيمتي تقاضا معنادار شده است

هـاي غيرالكلـي   قيمتي براي صنايع نان شيريني و بيسكويت، نوشـابه 
صـنعت توليـد رشـته     گازدار كمتر از يك و براي ساير صنايع بـه جـز  

براي صنعت توليد رشـته ماكـاروني ايـن    . ماكاروني بيشتر از يك است
) قـدر مطلـق  (بيشترين كشش قيمتـي  . كشش دقيقاً برابر با يك است

آمـاره دوربـين   . اسـت  34/2مربوط به صنعت آرد و غلات و برابـر بـا   
 4جـدول  . باشـد  مـي  27/184برابـر بـا    Fو آمـاره   2واتسون برابر بـا  

، انحراف معيـار و درصـد اطمينـان و    tيب كشش را همراه با آماره ضرا
  .دهدهاي مربوط به سنجش مدل نشان ميساير ويژگي
و  43/0دهد كه درجـه تغييـرات حدسـي بـين      نشان مي 5جدول 

هاي غيرالكلـي   است كه به ترتيب مربوط به صنعت توليد نوشابه 24/2
 ISIC  ،1531با كد چهار رقمـي  گازدار و توليد آرد و غلات و حبوبات 

الشعير الگوي غيررقـابتي بـراي   به جز صنعت توليد مالتا و ماء. باشد مي
صنعت توليد مالت و مـاء الشـعير داراي   . ساير صنايع معنادار شده است

مقدار منفي براي تغييرات حدسي است كـه ايـن موضـوع در رويكـرد     
رفتـار انحصـار   . ر نيسـت پذي از نظر تئوريكي امكان) 2(برسناهان و لئو 

چند جانبه تخمين زده شده است كه براسـاس مبـاني نظـري تغيـرات     
اين صنايع بـه ترتيـب   . حدسي براي اين صنايع بين صفر و يك است

آوري و آوري و حفاظــت مــاهي، كشــتار دام، عمــلعمــل: عبارتنــد از
اي، توليد خوراك دام و  هاي نشاسته حفاظت گوشت، نشاسته و فرآورده

انات، توليد قند و شكر، توليـد آب نبـات و شـكلات و محصـولات     حيو
مشابه، توليـد رشـته ماكـاروني، نـانوايي، نـان شـيريني و بيسـكويت،        

  .هاي غيرالكي گازدار، توليد دوغ و آب معدني نوشابه
براسـاس   1514برابـر بـا    ISICصنعت توليد روغن و چربي با كد 

دهد و ضـريب  رويكرد برسناهان و لئو رفتار انحصار كامل را نشان مي
ساير صنايع مورد . است 04/1تغييرات حدسي براي اين صنعت برابر با 

بررسي از درجه تباني برخوردارند و قادر به ايجاد تباني بر سر قيمت در 
نعت توليد آرد و غلات ص: اين صنايع عبارتند از . بازار محصول هستند

. باشدمي 14/2، صنعت چاي سازي با درجه تباني 24/2با درجه تباني 
لازم به ذكر است تغييرات حدسي نشان دهنده متوسط قـدرت بـازاري   

دوربينواتسون براي ايـن مـدل   . باشدها نيز مي صنايع و درجه تباني آن
. دهـد مـي است كه خود همبستگي بسيار كمي را نشـان   82/1برابر با 

مي باشد كه معنـاداري   5770اين تخمين بسيار بالا و برابر با  Fآماره 
  .دهدكل رگرسيون را نشان مي

و به صورت خلاصه، صـنايع بـا درجـه تبـاني بـالا و       5در جدول 
  .اندپايين و پيرو از الگوي كورنو نشان داده شده

 19صـنعت از   18دهد كه الگوي غير رقابتي بـراي نتايج نشان مي
صنعت مورد بررسي معنادار شده است، و براي صنعت توليد مالتا و ماء 
الشعير اين متغير منفي شده كه از نظر تئوريكي ممكـن نيسـت، البتـه    
لازم به ذكر است كه در صنعت توليد مالت و ماءالشـعير الگـوي غيـر    

وجـود انحصـار    .قابتي براساس مدل مورد بررسي معنادار نشـده اسـت  
صنعت موجود، نشان از غيررقابتي بودن بازار كـل   12ي چند جانبه برا

هاي بازارهاي غير رقابتي كـاهش  اين صنعت است كه به دليل ويژگي
شـود  رفاه اجتماعي را به دنبال دارد بـراي ايـن منظـور پيشـنهاد مـي     

تصميماتي از سوي شوراي رقابت براي كاهش انحصار اين صـنايع از  
صـنعت  . ا كنترل مستقيم صورت گيردها و يطريق افزايش تعداد بنگاه

و صنعت چاي سازي بـا درجـه    24/2توليد آرد و غلات با درجه تباني 
هاي موجود در بخش باشد، تباني به معني توانايي بنگاهمي 14/2تباني 

دست است صنعتي در تنظيم قيمت در بازار به صورت هماهنگ و يك
ها قميت بـالاتر از حـد   كه در اكثر موارد براساس ويژگي اين نوع بازار

  .شودرقابتي تعيين مي
ها در اين بخش شود ساختار و روابط بين بنگاهبنابراين توصيه مي

به خوبي مورد بررسي قرار گيرد و در صورت لزوم از ابزار نظارتي و در 
هـا در  هاي جغرافيايي، با توجه به تمركز بنگـاه بعضي موارد و موقعيت

  .از سوي شوراي رقابت اقدام گردد مستقيمآن منطقه به كنترل 
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 محاسبه كشش قيمتي تقاضا براي صنايع مورد بررسي -4جدول 
Table 4- Calculate the Price Elasticity of Demand for Industry Review 

تعصن  

Industry 

كشش قيمتي
Price 

Elastisity 

 انحراف معيار
Standard 
deviation 

tآماره 
t-statistics Prob. 

 عمل آوري و حفاظت ماهي
Processing and protection of fish 

1.692685 0.388582 4.356052 0.0000 

 توليد روغن و چربي
Oil and fat Production 

2.308560 0.464778 4.967010 0.0000 

 كشتار دام
Slaughter 

1.314540 0.259523 5.065226 0.0000 

عمل آوري و حفاظت گوشت   
Processing and preservation of meat 

1.488353 0.294792 5.048821 0.0000 

 درجه بندي خرم
Rating Date0.0000 5.831282 0.390906 2.279482 ا 

 عمل آوري و حفاظت ميوه
Processing and protection of fruit 

1.932573 0.430640 4.487678 0.0000 

 توليد فرآورده هاي لبني
Production of dairy products 

2.176205 0.343167 6.341529 0.0000 

 ارد و غلات و حبوبات
Flour and cereals 

2.342357 0.389649 6.011462 0.0000 

 نشاسته و فرآورده هاي مشابه
Starch and starch products 

1.758754 0.482554 3.644680 0.0003 

خوراك دامتوليد   
Feed animal production 

1.659646 0.262389 6.325128 0.0000 

 توليد قند و شكر
Production of sugar 

1.398532 0.330948 4.225841 0.0000 

...توليد آب نبات، شكلات و   
production of chocolates and chewing gum

1.839996 0.418847 4.393004 0.0000 

 رشته ماكاروني
Macaroni 1.047757 0.268210 3.906477 0.0001 

 نانوايي
Bakesry 

1.359697 0.259021 5.249362 0.0000 

 نان شيريني و بيسكويت
Donuts and cookies 

0.840552 0.324565 2.589778 0.0104 

 چاي سازي

Tea making 
4.345093 0.740829 5.865175 0.0000 

 توليد مالتا و ماء الشعير
Malt and beer production 

1.688509 0.340908 4.952970 0.0000 

 نوشابه غير الكلي گازدار
Production of carbonated soft drinks 

0.794139 0.314724 2.523291 0.0125 

 توليد دوغ و آب معدني
Dough and mineral water 

1.480862 0.307077 4.822448 0.0000 

AR(1) 0.442125 0.070353 6.284360 0.0000 
R-squared 0.973854 Mean dependent var 27.24638 

Adjusted R-squared 0.968569 S.D. dependent var 1.504366 
S.E. of regression 0.266706 Akaike info criterion 0.349766 
Sum squared resid 13.37285 Schwarz criterion 0.938193 

Log likelihood -0.698399 Hannan-Quinn criter. 0.587205 
F-statistic 184.2722 Durbin-Watson stat 2.037362 

Prob(F-statistic) 0.000000
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براي صنايع مطالعه جاري) درجه تباني(تخمين تغييرات حدسي  -5جدول   
Table 5- Rough Estimate Changes (Degree of Collusion) Current Research Industry 

عتمتغير و صن  

Variable and Industry 

درجه تباني
he degree of 

collusion 

انحراف معيار
Standard 
deviation 

t مارهآ  
t-statistics Prob. 

 عرض از مبد
Intercept4.01- اE+10 1.34E+10 -2.997748 0.0031 

 هزينه كل
total cost 

1.014042 0.221848 4.570882 0.0000 

C ൈ lnqത 0.327004 0.064724 5.052301 0.0000 

ܥ ൈ ln ሺ ܹప௧തതതതത

ܹ௧
ሻ -0.022953 0.022611 -1.015102 0.3113 

ܥ ൈ ln ሺ ܹప௧തതതതത

ܹ௧
ሻ -0.001408 0.019399 -0.072597 0.9422 

 عمل آوري و حفاظت ماهي
Processing and protection of fish 0.754425 0.148381 5.084381 0.0000 

روغن و چربي توليد  
Oil and fat Production 

1.049762 0.138448 7.582345 0.0000 

 كشتار دام
Slaughter 

0.822783 0.100123 8.217760 0.0000 

 عمل آوري و حفاظت ماهي
Processing and preservation of meat 

0.791990 0.115287 6.869706 0.0000 

 درجه بندي خرما
Rating Date 

1.142133 0.466043 2.450703 0.0151 

 عمل آوري و حفاظت ميوه
Processing and protection of fruit 

1.058107 0.130077 8.134462 0.0000 

 توليد فرآورده هاي لبني
Production of dairy products 

1.237989 0.151247 8.185205 0.0000 

 آرد و غلات
Flour and cereals 

2.247890 0.244283 9.201989 0.0000 

 نشاسته و محصولات مشابه
Starch and starch products 

0.720304 0.273751 2.631242 0.0092 

 توليد خوراك دام و حيوانات
Feed animal production 

0.818645 0.125299 6.533526 0.0000 

 توليد قند و شكر
Production of sugar 

0.727998 0.073441 9.912728 0.0000 

 توليد آب نبات و شكلات
Production of candy and chocolate  

0.886155 0.158021 5.607837 0.0000 

 رشته ماكاروني
Macaroni 

0.569553 0.103050 5.526949 0.0000 

 نانوايي
Bakery 

0.746071 0.396818 1.880133 0.0615 

 نان شيريني و بيسكويت
Donuts and cookies 

0.490078 0.060391 8.115031 0.0000 

 چاي سازي

Tea making 
2.148119 0.349742 6.142012 0.0000 

 توليد مالتا و ماءالشعير
Malt and beer production 

-0.177950 0.342227 -0.519977 0.6036 

 نوشابه هاي الكلي غير گازدار
Production of carbonated soft drinks 

0.430273 0.050315 8.551571 0.0000 

 توليد دوغ و آب معدني
Dough and mineral water 

0.670784 0.207326 3.235398 0.0014 

R-squared 0.999134 Mean dependent var 1.76E+12 
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Adjusted R-squared 0.998961 S.D. dependent var 2.76E+12 
S.E. of regression 8.91E+10 Akaike info criterion 53.41664 
Sum squared resid 1.63E+24 Schwarz criterion 54.01338 

Log likelihood -6554.955 Hannan-Quinn criter. 53.65689 
F-statistic 5770.080 Durbin-Watson stat 1.807220 

Prob(F-statistic) 0.000000 

  
  بندي نتايج خلاصه و جمع -5جدول 

Table 5- summary and conclusions the result 
 صنايع با درجه تباني بالا

Industries with high  degree of 
collusion  

 عمل آوري و حفاظت ميوه، توليد قند و شكر، نانوايي، كشتار دام و طيور
Processing and protection of fruit, Production of sugar, Bakery, slaughter   

 پايينصنايع با درجه تباني 
Industry with low degree of 

collusion  
 توليد روغن و چربي حيواني و نباتي، چاي سازي، توليد مالتاء و ماالشعير

The production of animal and vegetable oils and fats, Tea making, Malt and beer production  
 صنايع انحصار كامل

Monopoly industries  -  
 از الگوي كورنوصنايع پيرو 

industries following 
Cournot'sPattern  

 صنعت چاي سازي
Tea making  

 5تا  2صنايع با ضريب تباني بين 
Industry with collusion degree 

between 2 and 5  

ي و بيسكويت، نان شيرينهاي لبني، توليد خوراك دام، توليد قند و شكر، نانوايي،وري و حفاظت ماهي، توليد فرآوردهعمل
 الكلي گازدار غير هاي نوشابه

Processing and protection of fish, Production of dairy products, Feed animal production, 
Production of sugar, Bakery, Donuts and cookies, Production of carbonated soft drinks  

 الگوي رقابتي
Competitive pattern  

 بندي خرمارجهصنعت د
Rating Date 
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