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  چكيده 

 بـا يـك سـازمان تـرويج       .  تغيير بينش و نگرشها در جوامع روستائي بخش ترويج كشاورزي مي باشد             متولي اصلي انتقال دانش و مهارت و همچنين       
. رفتن وقـت، انـرژي و منـابع جلـوگيري نمايـد      گيري متمركز سازد و از هدرتواند فعاليتهاي خود را بر روي نتايج قابل اندازه   ، مي مناسب وكارا ريزي  برنامه

از ين راستا در پژوهش حاضـر       مدر ه .  بايستي كاركرد كلي يك نظام ترويجي را با دقت كافي مورد ارزيابي قرار داد              بديهي است براي تحقق چنين آرماني     
هاي علمـي و     دانش و مهارت  بهره وري،    از لحاظ ارتقاء سطح      ي اجرا شده در مسير فرآيند توسعه كشاورزي       ترويجهاي  برنامهكم و كيف عملكرد     يك سو   

 و ارائه راهبردهاي مناسب براي   هااين برنامه عوامل موثر بر پذيرش     به بررسي    از سوي ديگر    و  مورد ارزيابي قرار گرفته است     زكشاور )كنش و   بينش(فني  
 هاي ترويجي بر تغييـر كنـشها، بينـشها و   برنامهدار مطالعه نشاندهنده اثرگذاري معنينتايج  . استشدهساماندهي نظام نوين ترويج و بهبود عملكرد پرداخته       

 همچنين نتـايج حاصـل از       .باشدها در ميان كشاورزان مي    بوده است كه خود حاكي از عملكرد مناسب اين برنامه         كشاورزان و بهبود آنها     در ميان   وري  بهره
 فرزنـدان، فاصـله     متغيرهاي سن كشاورز، تعداد   افزايش   نشان داده كه  هاي ترويجي   ررسي عوامل موثر بر پذيرش برنامه     برآورد الگوي لوجيت در راستاي ب     

 و   گـشته  هـاي ترويجـي   برنامـه  ي منجر بـه كـاهش احتمـال پـذيرش         دار معني به طور روستا محل سكونت از شهر و اشتغال در فعاليتهاي غيركشاورزي           
استفاده از اطلاعـات و     متغيرهاي تعداد فرزندان با تحصيلات عاليه، سابقه فعاليت كشاورز در توليد گندم، نوع مالكيت زمينهاي تحت كشت گندم و ميزان                     

    . مي باشندهاي ترويجي درميان كشاورزاناحتمال پذيرش برنامه با  مثبتدارهاي نوين نيز داراي رابطه معنيفناوري
 

     گندم،مقايسه ميانگينآزمون الگوي لوجيت، ،  كشاورزي ترويجهايبرنامه :كليدي هاي  واژه
  
            1   مقدمه

ه و چند بعدي و مستلزم اعمال تغييـرات در          توسعه فرآيندي پيچيد  
ساخت اجتماعي ، طـرز تلقـي مـردم و نهادهـاي ملـي و نيـز تـسريع                   
اقتصادي ، كاهش نابرابري و ريشه كـن كـردن فقـر اسـت كـه ايـن                  

ها در زمينه توسعه كشاورزي و مناطق روستايي هم صادق مـي            ويژگي
ي مردم ملاك    در واقع در هر سطحي از توسعه، سه عامل برا          ).1(باشد

است رسيدن به يك زندگي طولاني و توام با سلامت، كـسب علـم و               
دانش و دسترسي داشتن به منابع مـورد نيـاز يـك زنـدگي مناسـب و                 

از سوي ديگر؛ بخش كشاورزي در بـسياري از كـشورهاي         ). 5(شايسته
لـذا رشـد و توسـعه       . در حال توسعه، بخش غالب اقتـصاد ملـي اسـت          

رتباط نزديكي با توسعه كلي بخش كـشاورزي        اقتصادي اين كشورها ا   

                                                            
، دانـشكده كـشاورزي،      اقتـصاد كـشاورزي    و دانشجوي كارشناسي ارشد گـروه     استاديار   -1و2
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دارد، به بياني ديگر توسعه كشاورزي در چهارچوب توسـعه ملـي يـك              
گيرد و به عنوان يك بخش اقتصادي مهـم،          كشور مورد بحث قرار مي    

امـروز توسـعه   اما متاسـفانه   .نمايدنقشي حياتي در توسعه ملي ايفا مي
افـزاري  سخت افزاري ورمر مناطق مختلف كشور با موانع ن      كشاورزي د 

تحقـق اهـداف    مقابله صـحيح بـا ايـن موانـع و     . ست ا اي روبرو عديده
، شناخت وضـعيت    توسعه كشاورزي موكول به بازنگري تجارب گذشته      

 ترسيم دورنماي آينده و ارزيابي دقيق امكان گـذر از وضـعيت             ،موجود
 زم و ايجـاد تمهيـدات لا     ريـزي و  اين امر بدون برنامه   . باشد موجود مي 

نيازهـاي   مناسب با شرايط خاص هر منطقه و هماهنگ با تحـولات و           
، يفن ـ ي و لم ـگيري صحيح از دسـتاوردهاي نـوين ع       هكشور براي بهر  

 به عبارت ديگر يكـي از مهمتـرين    . عملي نيست  يعني فرهنگ توسعه،  
ي استفاده از اطلاعات و دانش فنـي        زروعوامل دستيابي به توسعه كشا    

باشد؛ به همـين دليـل همـه دولتهـا خـود را              ي مي و توسعه منابع انسان   
دانند كه كشاورزان بتوانند بـه اطلاعـات         موظف به تامين شرايطي مي    

  فني مورد نياز فعاليتهاي خود به سادگي، سهولت و سرعت ممكن 
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  نقش نظام ترويجي در راستاي توسعه نظام نوين كشاورزي -)1 شكل(

  
طريق ترويج كـشاورزي تحقـق      دست يابند و اين وظيفه دولت از        

تـرويج عبـارت اسـت از يـك نظـام خـدمات آموزشـي كـه          .يابـد  مي
روستاييان را از طريق بهبود روشها و فنون كشاورزي و افزايش كارايي   

بردن استانداردهاي اجتمـاعي     توليد و درآمد، ارتقاء سطح زندگي و بالا       
  ). 6( جامعه روستايي تحت تاثير قرار مي دهد ،و آموزشي

پيـدايش   كـار و  قسيممتعاقب انقلاب صنعتي و همراه با گسترش ت       
كاركردي همراه بـا تـشديد       پديده تفكيك ساختاري و      ،گراييتخصص
بـه افـزايش گذاشـت بـه        انسجام ارگانيـك رو    هاي متقابل و  وابستگي

 ترويج به عنوان سه حوزه تخصصي ضمن        ، آموزش ،طوري كه تحقيق  
 در عين   ،ي متمايز از يكديگر گرديدند    محتواي آنكه از لحاظ ساختاري و    

 اي از نقشهاي مكمـل و قالب الگويي منسجم به صورت شبكهحال در  
يكديگر قرار گرفته و بعـد فرهنگـي         تعادل ارگانيك با   هم در  از متمايز

نظام نوين كشاورزي را با هدف اشاعه فرهنگ نوين توسعه كشاورزي           
  .)8(اندبه شرح زير پديد آورده

كلمه برنامه به معناي آگاهانه كردن و دانستن روند         ر؛  از سوي ديگ  
ست، اين آگاهي شامل اطلاع از وضعيت نقطه شروع فعاليـت            ا فعاليتها

و مراحلـي   بـر فعاليـت     تمام عوامل مـوثر      جوانب آن تا نقطه پايان و      و
 ،در اين راه هـر چـه ميـزان علـم        . است كه در اين مسير طي مي شود       

لبتـه ايـن    گـردد و ا   ريزي دقيقتر مـي   برنامهآگاهي و دقت بيشتر باشد،      
هـا بـه طـور دقيـق و         حساسيت زماني ارزش پيدا مي كند كه اولويـت        

بازتاب اجرايـي آن     و در نهايت     صحيح در جاي خود رعايت شده باشند      
  .)2(در هر مرحله قابل ارزيابي و سنجش باشد

اهميــت  در نتيجــه ضـرورت و  بـا توجـه بــه مطالـب يــاد شـده و    
فنـي در    ي و لم ـكـارگيري صـحيح دسـتاوردهاي نـوين ع        بهروزافزون  

كيـف   كـم و  از يـك سـو      وهش حاضـر    پژدر  ،  فرآيند توسعه كشاورزي  
  اختلافـات ميـان  از طريق بررسي  كشاورزيترويجهاي  برنامهعملكرد  
 هـاي ترويجـي   برنامـه  مشاركت نكرده در    و نندهمشاركت ك ان  كشاورز

 مهارت و  اظ سطح دانش و   از لح  )هاي آزمايش وكنترل   گروه(اجرا شده 
از سـوي ديگـر بـه بررسـي         و  مورد ارزيابي قرار گرفته است       وريبهره

 و ارائه راهبردهاي مناسـب بـراي        هااين برنامه  پذيرش   عوامل موثر بر  
توسـعه  ساماندهي نظام نوين تـرويج و بهبـود عملكـرد آن بـا هـدف                

  .است  شده  به تبع آن توسعه روستايي پرداختهكشاورزي و
  

  پيشينه نگاشته 
هاي گذشته حاكي از وجود مطالعات فراوان در        هاي نگاشته بررسي

هــاي مختلــف ترويجــي و  زمينــه اهميــت و چگــونگي كــاركرد نظــام
همچنين بررسي عملكرد و عوامل موثر بر اين نظامها از ابعاد مختلـف             

 كه   است براين اعتقاد ) 4 (زماني پور  .باشد در ايران و ساير كشورها مي     
هـا را   ، تمام فعاليت  به عنوان هدف اصلي    ه در ترويج اهميت دارد و     آنچ

  باورهـا و   ، مطلـوب در دانـش     ، همان پديداري تغييـرات    دهدشكل مي 
ي ابتدا بايد   رمانبديهي است براي تحقق چنين آ     . هاي فرد است   مهارت

بـا دقـت كـافي       موقعيت فراگيران را در هر يك از زمينه ها سنجيده و          
 ايـن طريـق بتـوان دلايـل لازم و          العه قرار داد تا از    مط مورد بررسي و  

تدوين  به طرح و    و ه را در قالبي مطلوب يافت     اتكافي براي ايجاد تغيير   
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در ) 12( ملك محمدي و حسيني نيا     .هاي اجرايي مبادرت ورزيد   برنامه
اي به بررسي عوامل انگيزشي موثر درجلب مـشاركت زنـان در            مطالعه
هاي مطالعه حـاكي از  يافته. انداركتي پرداختههاي ترويجي و مش برنامه

) انگيـزه مـشاركت  (متغير وابسته  دارترين عوامل موثر برآن است معني 
توان تعداد فرزنـدان دختـر، ميـزان اسـتفاده از راديـو و تلويزيـون،                مي

هاي ترويجي، رضايت از محيط روستا و نگرش     نگرش نسبت به برنامه   
در ) 9(علـي پـور و همكـاران        . مـود نسبت بـه آموزشـگران را بيـان ن        

ترويج و كـشاورز و موانـع      -پژوهشي عوامل موثر بر ارتباط بين تحقيق      
نتايج نشان داده كه عواملي     . اندقرار داده پيش روي آن را مورد بررسي       

جـان و كـشاورزان،     رسـاني بـين محققـان، مرو       از جمله شـبكه اطـلاع     
 تمايل به مشاركت به   ، ميزان   ريزي مشترك بين تحقيق و ترويج     برنامه

طي بـين  هـاي ارتبـا   ، مكـانيزم كار گروهي ميـان محققـان و مروجـان     
در ) 7(صـديقي  .انداشتهترين شرايط قرار د   تحقيق و ترويج در نامناسب    

كارگيري مكانيزاسـيون   عوامل موثر ترويجي در ب    اي به بررسي    مطالعه
نده ختـه، نتـايج نـشانده     كاران نمونه اسـتان فـارس پردا      ذرتدر ميان   

يرهاي ميـزان مـساحت اراضـي       دار ميان متغ  اثرگذاري مستقيم و معني   
 ـ            ميـزان بـه كـارگيري       رزراعي كشاورزان، سـطح دانـش فنـي آنهـا ب

مركـز تحقيقـات كـشاورزي و منـابع طبيعـي            . است بودهمكانيزاسيون  
 -عوامـل اقتـصادي      بـه بررسـي       طـرح پژوهـشي    طـي   ) 11 (كرمان

 زيتـون اسـتان كرمـان     كـشت اجتماعي موثر در پـذيرش نـوآوري در  
اسـت   بـوده   ، مدل لاجيـت     مطالعه فوق مدل بكار رفته در     پرداخته كه   

تحـصيلات، تعـداد فرزنـدان     مـستقل    متغيرهـاي   نتايج نشان داده كه     
كشاورز و اعتماد متقابل و كـل سـطح          سال، ارتباط مروج با      14بالاي  

 ـ       ، مدت فعاليت در توليـد     زير كشت باغدار   داز و   زيتـون، ميـزان پـس ان
كاشـت  هـا در  نـوآوري بـر پـذيرش     % 10درآمد در سطوح پائين تـر از        

  .زيتون توسط باغدار تأثيرگذار مي باشند
كـار  اي بـه تعيـين نـوگرايي زارعـين گنـدم          در مطالعه ) 17(كرمي  

ها و نوآوري زراعي پرداخته است،      فارس در رابطه با پذيرش تكنولوژي     
سطح سواد كشاورز، سطح سواد     نتايج حاكي از وجود رابطه مثبت ميان        

 نفر، ميزان توليد، انـدازه مزرعـه بـا نـوگرايي            12اعضاي خانوار بالاي    
 در مطالعـه خـود بـه بررسـي          1)1988(آيگودان و همكـاران      .باشدمي
هـاي كـشاورزي پرداختـه اسـت،        هاي موثر بر پذيرش تكنولوژي    سازه

 تحصيلات  نتايج مطالعه فوق نشاندهنده وجود روابط مثبت ميان سطح        
رسمي و غيررسمي، مشاركت اجتماعي، عملكرد، دسترسـي بـه منـابع            

هاي نو بوده است، اين درحالي است كه     اطلاعاتي با پذيرش تكنولوژي   
همان  (تعداد اعضاي خانوار رابطه منفي با پذيرش نوآوري داشته است         

اي كه در بنگلادش     در مطالعه  2)1992(كروچ و عالمگير حسين      .)منبع
لات رسمي، انـدازه    ي كه سن، سطح تحص    ند نتيجه گرفت  داندادهصورت  

                                                            
1 - Igodan, C., Ohaji, P. E. and Ekpere, J. A. 1988 
2 - Crouch, B. R. and Alamgir Hossain, S. M. 1992 

هاي ارتبـاط جمعـي     مزرعه، درآمد و ميزان كاربرد و دسترسي به رسانه        
ها داشته و كشاورزاني كـه  داري با پذيرش تكنولوژي   رابطه مثبت معني  

شان كشاورزي بوده بـيش از كـشاورزاني كـه داراي شـغل        شغل اصلي 
  .)13منفرد،  (باشندهاي جديد مي تكنولوژي پذيرايدانفرعي داشته

در مطالعه خود به بررسي عوامـل مـوثر بـر           ) 18(پاملا وهمكاران   
پذيرش خدمات خصوصي ترويج در زيمباوه پرداخته اند، نتايج تحقيـق           

دامپزشـكي و  هـاي خـدمات   ، ويژگـي )مرد بودن(ن داد كه جنسيت نشا
استفاده كشاورزان (وابستهسواد كشاورزان داراي رابطه مستقيم با متغير      

بوده اند؛  سن كشاورزان هم داراي رابطـه         ) از خدمات خصوصي ترويج   
  .معكوس با متغير وابسته بوده است

در گزارشي بـه بررسـي تلاشـهاي ترويجـي          ) 1990(بانك جهاني 
 در جهان پرداخته، نتايج     1990 الي   1970كشاورزي در خلال سالهاي     

اي ترويج دولتي در جهان به شدت     هدهد سيستم اين گزارش نشان مي   
-گذاري، ضعف تكنولـوژيكي و عـدم مـشاركت بهـره          با كمبود سرمايه  

اند، گزارشات بخش كشاورزي مناطق اروپـا، خـاور         برداران مواجه بوده  
 ، سـاراوانان  )20( ، شـوارتز  )24( ميانه و آفريقاي شمالي توسـط زيـپس       

  .نمايندرا تاييد مياين نتايج )21( و شيوالينگ گودا و ساراوانان) 19(
  
   ها روشو مواد 

از روش   به منظور بررسي و دستيابي به دو هدف اوليه در مطالعـه،           
  گروه شركت كننده و2درميان ) tآماره (آماري آزمون مقايسه ميانگين 

طح دانش  ؛ س شاخصچهار  هاي ترويجي براي    شركت نكرده در برنامه   
عملكرد ،  ش عملي وفني  ميزان به كارگيري دان   ،  عملي وفني كشاورزان  

  .استفاده شده است سود گندم آبي و ديم و گندم آبي و ديم 
محقـق آزمـودن برابـري       مـواردي كـه منظـور      در در همين راستا  

 t باشد از آزمون  ميوابسته   توجه به يك متغير    با هاي دوگروه، ميانگين
  :شودكه خود در دو حالت قابل بررسي استاستفاده مي

 اسـتودنت   tآزمـون   باشـند،   مـستقل   ) جامعـه ( هـا  گـروه اگـر   )الف
)Student ́s t ( خواهد شداستفاده .  

 همبـسته باشـند از   يكـديگر  به نحوي با ها درمواردي كه گروه)ب
  . همبسته استفاده مي شودtآزمون 

اجراكننده (در مطالعه حاضر دو گروه مورد بررسي با توجه به اينكه     
تقريباً هيچ وابستگي به    ) هارنامههاي ترويجي و اجرانكننده اين ب     برنامه

باشند، حالت اول مورد استفاده قرار       يكديگر نداشته و مستقل از هم مي      
  .گرفته است

 مورد استفاده به صورت زير تعريـف        tدر همين راستا آماره آزمون      
  :خواهد شد

)1                                       (
dd S

d
S

xxt =
−

= 21  
بـا   ) x2و   x1( در دو گـروه مقايـسه      x متغيـر     ميانگين از آنجايي كه  
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ر متغي ـ عنوان كند، بنابراين آنها را به    هاي مختلف تغيير مي   تغيير نمونه 
 نيـز متغيـر تـصادفي       )d (شناسند؛ پس تفاضل دو ميانگين    تصادفي مي 

با فـرض عـدم      را   dتوان واريانس متغير تصادفي     باشد، بنابراين مي  مي
  : مقدار آن برابر با ، كه1تعيين كردگروه برابري واريانس دو 

)2(                          
)1()1( 2211

2 21

−
+

−
=

nn
SS

nn
SS

S xx
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ixSS : مجموع مجذور انحرافات مقادير صفت از ميـانگين آن ، 

ni : حجم نمونه جامعه iام  
در سنجش اختلاف ميانگين دو متغير سطح دانش علمـي و فنـي             

ن به كارگيري آن در ميان دو گروه مورد بررسي؛ از يك            كشاورز و ميزا  
بردار خواسته شـده    ي موجود در مطالعه،  از خود بهره       سو در پرسشنامه  

كه سطح دانش خود و ميزان به كارگيري اين دانش را تخمـين زده و               
به صـورت كيفـي بيـان نمايـد؛ از سـوي ديگـر بـا توجـه بـه حـضور                  

گندم در مطالعه حاضـر ، از ايـشان   پرسشگران آگاه و مسلط به زراعت       
خواسته شده كه با توجه به دانش خود در زمينه علوم و فنـون موجـود                
در زراعت گندم، با طـرح سـوالاتي در زمينـه زراعـت ايـن محـصول،                 
صحت پاسخ كشاورزان را در زمينه تخمين سطح دانش علمي و فنـي             

  . خود و ميزان به كارگيري آن مورد بررسي قرار دهند
بررسـي عوامـل مـوثر بـر        (منظور بررسي هدف سـوم مطالعـه        به  

از مدلهاي رگرسـيوني    ) هاي ترويجي در ميان كشاورزان    پذيرش برنامه 
بـا توجـه بـه اينكـه در         . استفاده شده اسـت   ) روشهاي اقتصاد سنجي  (

مطالعه حاضر، متغير وابسته از پاسخ به اين پرسش كه آيـا كـشاورز از               
ي دولت استفاده كرده است يا نه، بدسـت         ها و آموزشهاي ترويج   برنامه
است كه مقادير صـفر و يـك    2آيد؛ بنابراين يك متغير كيفي دوتايي     مي

در اين گونه موارد، براي بررسـي عوامـل         . دهدرا به خود اختصاص مي    
موثر بر تصميم كشاورز، از مدلهاي رگرسـيوني بـا متغيرهـاي وابـسته              

  ).14،15(شودكيفي استفاده مي
هـاي ذكـر شـده، سـه الگـوي          قتصادسنجي با ويژگـي    ا هاي الگو

احتمـــال خطـــي، الگـــوي لوجيـــت و الگـــوي پروبيـــت را در بـــر  
 احتمال خطـي  است كه استفاده از الگو      اين در حالي    ). 16،10(گيردمي

همين منظور   ه؛ ب باشد  مي اي براي تصريح مدل مواجه    يژهبا مشكلات و  
طـرف سـازد،     را بـر هاي اين الگـو  استفاده از الگوي ديگري كه ضعف

و 3از جملـه ايـن الگوهـا، الگـوي لوجيـت          . رسـد  ضروري به نظـر مـي     
الگوهاي لوجيت و پروبيت، كه بـه ترتيـب از تـابع            . باشند  مي 4پروبيت

توزيع تجمعي لوجستيك و تابع توزيع جمعي نرمال براي انتقال مقادير           
پيش بيني شده توسـط الگـوي رگرسـيون خطـي بـه درصـد احتمـال         

                                                            
تـر و كـاربردي تـر        فرض عدم برابري واريانس بين دو گروه به لحـاظ تئـوريكي منطقـي              -1

 .باشد مي
2  - Dichotomous or Binary Variable 
3- Logit 
4 - Probit  

 بـر ). 16(مي كنند، نتايج بسيار مشابهي را در اختيار ميگذارنـد استفاده 
تـصميم   همين اساس، در مطالعه حاضر، براي بررسي عوامل موثر بـر 

هاي ترويجي، الگوي اقتصادسنجي لوجيت     كشاورز به استفاده از برنامه    
 تعريـف  زير   وابطر اينك براي توضيح الگوي لوجيت    . به كار رفته است   

  :شود مي
)3    (                             βi

i

i
i XP

PL ′=−= )1ln(  
)4             ([ ])exp(1

1
βiiii XXYEP ′−+==  

لگاريتم نسبت برتري است، كـه بـا نـام الگـوي             L ،)4(در رابطه   
   ).16،10(5باشد جيت معروف ميلو

در . باشـد  مـي  ML6از جمله روشهاي برآورد الگوي لوجيت روش        
تفسير اقتـصادي مـستقيمي     ) هاβ(خمينيالگوهاي لوجيت، ضرايب ت   

در اين الگوها ضرايبي كه بيشتر اقتصاددانان مـورد تفـسير           ). 22(ندارند
  . 9باشند مي8ها و كشش7دهند، اثرات نهاييقرار مي

هاي ترويجي توسـط كـشاورزان بـه عنـوان متغيـر            پذيرش برنامه 
مطـرح   ايـن مطالعـه    هـدف وابسته مدل لوجيـت در راسـتاي ارزيـابي       

ــي ــد  م ــشاورز  (باش ــه ترويجــي از ســوي ك ــذيرش برنام ــدم 1=پ ، ع
، از سوي ديگر با وجود حضور تعداد كثيـري از متغيرهـاي             )0=پذيرش

برداران، در مطالعه حاضر    شخصيتي، محيطي و اقتصادي پيرامون بهره     
تنها تعداد محدودي از اين متغيرها در راستاي بررسي عوامل مـوثر بـر     

هاي ترويجي به عنوان متغير مـستقل در مـدل لوجيـت            ذيرش برنامه پ
 ســن كــشاورز، ســطح  عبارتنــد ازمتغيرهــاانــد، ايــن فــوق وارد شــده

تحصيلات كشاورز، تعداد فرزندان خانواده، تعداد فرزندان با تحصيلات         
عاليه، درآمد كل خانوار، وسـعت زمينهـاي تحـت كـشت، درآمـد كـل          

سابقه فعاليت در توليد گندم،     يدي كشاورز،   متوسط عملكرد تول  كشاورز،  
هاي تحـت كـشت، ميـزان اسـتفاده از اطلاعـات و             نوع مالكيت زمين  

، )وسايل ارتبـاط جمعـي و ماشـين آلات كـشاورزي          (هاي نوين  فناوري
فاصله روستا محل سكونت تا شهر، ميزان رضايت از محـيط روسـتا و              

 بيـشتر، بـه     كسب درآمد اكتساب شغل فرعي با هدف      شغل كشاورزي،   
عنوان متغيرهاي مستقل در برآورد مدل لوجيت حاضر در نظـر گرفتـه             

   .10اند شده
كـاران  با توجه به عدم دسترسي به اطلاعات و آمار دقيق از گنـدم            

متـشكل  وهش  پژجامعه آماري اين    ،  )گروه آزمايشي (شهرستان مشهد   

                                                            
 مطالعـه   10ر در زمينه آشنايي با الگوي لوجيت به منبع           جهت دستيابي به توضيحات بيشت     -5

 .دشوحاضر مراجعه 
6- Maximum Likelihood 
7-Marginal Effects 
8- Elasticities 

 20به منابع ) نهايي در الگوي لوجيت كششها و اثر (هاي فوق    جهت آشنايي بيشتر با مقوله     -9
 .دشو مطالعه حاضر مراجعه 15و 

هـاي ترويجـي از سـوي       ه به عنوان عوامل اثرگذار بر پـذيرش برنامـه          متغيرهاي ياد شد   -10
 .كشاورزان در مطالعه حاضر مورد ارزيابي قرار گرفته اند
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 از طريق طـرح تهيـه     كه  باشد   مشهد مي  شهرستان   كاران كليه گندم  از
اجـرا شـده در    ) بـرداران منطقـه   برداري از بهره   فهرست(آمار كشاورزي   

آوري اطلاعـات سـازمان      توسط دفتر آمار و فن     1385-86سال زراعي   
بـه   كـه انـد،   جهاد كشاورزي استان خراسان رضوي سرشـماري شـده        

اي كه بايستي از ميـان جامعـه آمـاري مـورد         منظور تعيين حجم نمونه   
انتخاب گردد، از يك پيش آزمون      ف مطالعه   جهت بررسي اهدا  مطالعه  

  : و فرمول كوكران به شرح زير استفاده شده استكار گندم30در ميان 
)5                                              (222

22

stNd
sNtn
+

=     
بـراي   t،   نفـر  2300=  حجـم جامعـه آمـاري        N،  در معادله حاضر  

مربوط بـه   انحراف معيار s ،1/96 = ٪5  در سطح120جامعه بالاتر از 
هاي ترويجـي كـشاورزي بـر توسـعه         گذاري برنامه ميزان تاثير  پرسش

 پرسـشنامه پـيش     30 در ميـان     بـرداران بخش كشاورزي از ديد بهـره     
؛ با عنايات بـه     باشندمي 1/0=  دقت احتمالي مطلوب     d،  48/0=آزمون

 نفـر   137حـدوداً   فرمول فوق، حجم نمونه مورد نياز در مطالعه حاضـر           
  .برآورد گرديد

آوري اطلاعات مـورد نيـاز      همچنين ابزار مورد استفاده جهت جمع     
 پرسش و در قالب كاملاً      18اي است كه شامل     اين تحقيق، پرسشنامه  

قابليت اعتمـاد   (پاياني  و  )validity(اعتباراز سوي ديگر    . باشدبسته مي 
Reliability( بـا   آزمايـشي مه   پرسـشنا  30بوسيله تكميـل   ؛پرسشنامه ،

 مشاوره  و)α=78/0 در مطالعه حاضر   (1 كرونباخ αاستفاده از ضريب  
 مـورد ارزيـابي قـرار گرفتـه     با متخصصان ترويج و آموزش كـشاورزي     

  .حاضر بوده استپرسشنامه نتايج حاكي از اعتبار خوب ، است
از  حاصـل از ابـزار تحقيـق         اتهمچنين به منظور پردازش اطلاع ـ    

هـا مربـوط بـه ارزيـابي         و براي تحليـل داده     EXCEL2003افزار  نرم
آماره (هاي ترويجي با استفاده از آزمون مقايسه ميانگين         عملكرد برنامه 

t (افــزار از نــرمspss7/0 و بــراي بررســي عوامــل مــوثر بــر پــذيرش 
 shazamافزار ز نرمكار ابرداران گندمهاي ترويجي از سوي بهره برنامه

  . استفاده شده است9/0
  

  نتايج و بحث 
 آزمـون مقايـسه     نتايج حاصـل از   خلاصه اطلاعات بدست آمده از      

ميانگين به منظور بررسي اهداف اول و دوم در اين پژوهش در جدول              
-t (آزمون مقايـسه ميـانگين    نتايج حاصل از    . ارائه شده است  ) 1(شماره
value (گــروه آزمــايش بــين دو ي و فنــي  ســطح دانــش علمــمتغيــر

و ) منـد از آن هاي ترويجي و بهـره  كرده در برنامهكشاورزان مشاركت (
حـاكي از وجـود اخـتلاف       )بهـره  نكـرده و بـي     مـشاركت (گروه كنترل   

باشد، كه خود نـشاندهنده اثرگـذاري       ميان اين دو گروه مي    داري   معني
ء سـطح دانـش     در ارتقـا  اجـرا شـده     هـاي ترويجـي      ها و فعاليت  برنامه

همچنـين نتـايج حاصـل      . باشـد  ميكشاورزان و ايجاد تغييرات بينشي      
                                                            

  .شود ضريب آلفاي كرونباخ به منظور ارزيابي پايايي پرسشنامه به كار برده مي-1

هـاي آزمـايش و      حاكي از آن بوده كه مهارتها و توان كشاورزان گـروه          
كارگيري دانش علمي و فني خود در عمـل تفـاوت معنـي    كنترل در به 

 بنابراين نتايج حاصل نـشان مـي دهنـد كـه تـرويج در               ؛دار وجود دارد  
تـوان  ؛ بنـابراين مـي    هاي كشاورزان هم مـوثر بـوده اسـت         شتغيير كن 

هاي ترويجـي اجـرا شـده را در زمينـه ايجـاد تغييـرات               عملكرد برنامه 
از سوي ديگر   .  بينشي و كنشي در ميان كشاورزان خوب ارزيابي نمود        

دار بـين   دهنده وجود تفاوت معنـي    نشان) 1(هاي موجود در جدول   يافته
 و سود در هكتار گندم آبي و ديم كـشاورزان      ميانگين دو متغير عملكرد   

تـوان اينطـور    از نتيجـه حاصـل مـي      گروه آزمايش و كنترل مي باشد،       
ارتقـاء  اند گام مـوثري در    هاي ترويجي توانسته  استنباط نمود كه برنامه   

كـاران منطقـه بردارنـد،      در ميـان گنـدم    سازي توليـد    وري و بهينه  بهره
 هكتار كـشاورزان گـروه آزمـايش        كه ميزان عملكرد و سود در      بطوري

بـه طـور متوسـط در زمينـه توليـد           )هـاي ترويجـي   مند از برنامـه   بهره(
دو برابر عملكرد و سـود در هكتـار كـشاورزان گـروه             )آبي و ديم  (گندم

  .باشدكنترل مي
در مجموع نتايج نهايي حاصل از مقايسه ميانگين متغيرهـاي يـاد            

طح دانش و مهارتهـا، كـم و        دار در س  شده، حاكي از وجود تفاوت معني     
وري كار و فعاليتهـاي كـشاورزي بـين كـشاورزان           كيف عملكرد، بهره  

است؛ بـه بيـاني ديگـر، نتـايج تـاثير           گروه آزمايش و گروه كنترل بوده     
وري هــاي ترويجـي بـر تغييــر كنـشها، بينـشها و بهــره    مثبـت برنامـه  

حـاكي از    كـه خـود      كشاورزان و بهبود آنها را مورد تاييد قرار مي دهد         
هاي فوق در ميان گروه آزمايشي مطالعه حاضـر         عملكرد مناسب برنامه  

  .باشدمي
بررسي عوامل  (منظور بررسي هدف سوم مطالعه      ، به از سوي ديگر  

مـدل لوجيـت   ) هاي ترويجي از سوي كشاورزان    موثر بر پذيرش برنامه   
 كـه در    درهمين راستا براي انتخاب بهترين شكل تابعي      . برآورد گرديد 

داري و داشتن علامـت موافـق بـا         خوبي برازش، معني  طوح بالايي از  س
، هر يك از متغيرها به       قرار داشته باشد   اجتماعي-هاي اقتصادي تئوري

در ايـن مـدل     ... اشكال مختلفي ازجمله خطي، لگاريتمي، درجه دوم و       
هـاي تـابعي مختلفـي در راسـتاي       قرار داده شدند، به عبارت ديگر فرم      

 نتيجتاً فرم تـابعي خطـي   ؛يت مورد بررسي قرار گرفتند    برآورد مدل لوج  
به عنوان بهترين فرم تابعي به منظـور بـرآورد مـدل لوجيـت انتخـاب                

  .گرديد
ارائـه گرديـده    ) 2(نتايج حاصل از برآورد مدل لوجيـت در جـدول           

، فـرض وجـود     2با استفاده از روش مولفه اصـلي      در ابتدا بايستي     .است
ل مـدل مـورد ارزيـابي قـرار گرفتـه           همخطي ميان متغيرهـاي مـستق     

هاي فـوق حـاكي از وجـود همخطـي      ، نتايج حاصل از ارزيابي   )3(است
و نيـز متوسـط عملكـرد توليـدي          متغير درآمد كل كـشاورز       ساده ميان 

باشـد، بـه همـين دليـل در ادامـه           ي مدل مـي   با ساير متغيرها  كشاورز  
  . دانر گذاشته شده كنامطالعه اين متغيرها از روند بررسي

                                                            
2 - principal component 
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  )در زمينه گندم( 2 و گروه آزمايش1بين گروه كنترل) t-test( مقايسه ميانگين ها-)1جدول(

t-test 
 عدم برابري واريانس برابري واريانس

 St ميانگين
 گروه ها

  ميانگين

 گروه ها
 متغير نوع گروه

 آزمايش 822/3 0899/0 -026/7*** -052/7*** كنترل 692/2 133/0
 )رتبه عددي(سطح دانش علمي و فني كشاورز

 آزمايش 107/4 148/0 -897/5*** -199/5*** كنترل 846/2 154/0
 )رتبه عددي(ميزان بكارگيري دانش علمي و فني

 )تن در هكتار( آزمايش 032/3 124/0 -537/6*** -354/6*** عملكرد گندم آبي كنترل 662/1 169/0
 )هزار تومان در هكتار( آزمايش 429/3368 071/440 -247/3*** -624/2*** سود گندم آبي كنترل 039/1559 81/341

 )تن در هكتار( آزمايش 271/1 106/0 -023/5*** -89/3*** عملكرد گندم ديم كنترل 634/0 0692/0
 ) تومان در هكتارهزار( آزمايش 089/1702 5/259 -83/3*** -812/2*** سود گندم ديم كنترل 077/598 521/125

   درصد01/0 حداري در سطمعني***           يافته هاي مطالعه: ماخذ     
  هاي ترويجي كشاورزان مشاركت نكرده در برنامه: گروه كنترل  -1   
  هاي ترويجي كرده در برنامهكشاورزان مشاركت: گروه آزمايش  -2   

  
ضـرايب بـرآورد    شود، اكثر   ه مي ملاحظ) 2 (همانطور كه در جدول   

دار   درصـد معنـي  95شده براي متغيرهاي مـدل بـا اطمينـان بـيش از       
باشند و تنهـا متغيرهـاي سـطح تحـصيلات، سـطح زيـر كـشت و                  مي

 در اين سطوح اطمينان،     اكتساب شغل فرعي جهت كسب درآمد بيشتر      
در مـدلهاي لوجيـت     تر بيان شـد     همانطور كه پيش  .باشنددار نمي معني

 بودهتفسير مقادير ضرايب نامناسب     ) گسسته وابسته   رمدلهايي با متغي  (
و تنها علامت آنها به منظور بررسـي جهـت تاثيرگـذاري متغيرهـا بـر                

تـوان اينطـور    رو مي شوند، از اين  مال رخداد متغير وابسته تفسير مي     احت
تعـداد فرزنـدان بـا      ،  كـشاورز ت  سطح تحصيلا  بيان كرد كه متغيرهاي   

سـابقه فعاليـت كـشاورز در       ،  ت گنـدم  سطح زير كش   ،تحصيلات عاليه 
ميـزان اسـتفاده از      و   نوع مالكيت زمينهـاي تحـت كـشت       ،  توليد گندم 

 داراي رابطه مستقيم بـا احتمـال پـذيرش          اطلاعات و فناوريهاي نوين   
كـه خـود حـاكي از       باشـند   هاي ترويجي از سوي كشاورزان مي     هبرنام

ايش هـر   هاي ترويجـي در صـورت افـز       افزايش احتمال پذيرش برنامه   
عات گذشته و شـرايط  هاي مطالبررسي. باشديك از متغيرهاي فوق مي   

و ) 1983(، كرمـي  )1992(عـالمگير حـسين و كـروچ      ( حاكم بر جامعه    
يعـي   ايـن روابـط در شـرايط طب        مويـد ،  )1)1992(آيگودان و همكاران    

با افزايش سطح تحصيلات كشاورز و نيز تعـداد          به عبارت ديگر     است،
ميـزان اسـتفاده از     لات عاليـه و همچنـين افـزايش         فرزندان با تحـصي   

، دانش و آگاهي علمـي كـشاورز از نقـش           اطلاعات و فناوريهاي نوين   
هـاي  هاي ترويجي در راستاي بهبود مهارتها و نيز ايجـاد زمينـه           برنامه

شود كه خود منجر به ايجاد ديـدگاه مثبتـي از           توليدي كاراتر بيشتر مي   
هـا  ر نتيجـه پـذيرش بيـشتر ايـن برنامـه          ها در كـشاورز و د     اين برنامه 

                                                            
 .اندده مطالعه حاضر ارائه ش13 مطالعات فوق در منبع -1

گردد؛ از سوي ديگر با افـزايش سـطح زيركـشت محـصول و نيـز                 مي
-سابقه فعاليت در توليد آن، انگيزه كشاورز جهت بهبود كارايي و بهـره        

 ـ       منظـور كـسب درآمـد بيـشتر        ه  وري توليد و كسب مهارتهاي بيشتر ب
هاي ترويجـي   هيابد كه خود منجر به افزايش پذيرش برنام       افزايش مي 

نتايج نـشان داده كـه بـا فاصـله           همچنين. گردد در ميان اين افراد مي    
 مالكيتهـاي جمعـي و اجـاره     ي كشاورز از   مالكيت زمينها  گرفتن از نوع  

هـاي  زمينها، احتمـال پـذيرش برنامـه       به مالكيت فردي      و نزديكي  اي
 كـه خـود بـه دليـل افـزايش انگيـزه             ترويجي افزايش خواهـد يافـت     

ني با مالكيت فردي در زمينه كسب مهارت بيشتر جهت بهبود           كشاورزا
  . باشدوري توليد و كسب درآمد بيشتر ميبهره

همچنين رابطه متغيرهاي سن كـشاورز، تعـداد فرزنـدان، فاصـله            
 ميزان رضايت از شـغل كـشاورزي و          و روستاي محل سكونت از شهر    

اي معكـوس   هاي ترويجي رابطه  با احتمال پذيرش برنامه   محيط روستا   
باشد؛ به عبارت ديگر با افزايش هر يـك از متغيرهـاي يـاد شـده،                مي

كشاورزان كاهش خواهـد    هاي ترويجي از سوي      احتمال پذيرش برنامه  
و ) 1992(آيگـودان و همكـاران      (هاي مطالعات گذشـته     بررسي. يافت

و شرايط حاكم بر جامعه، تاييدكننده       )2)1992(عالمگير حسين و كروچ     
 متغيرهاي سن، تعـداد فرزنـد، فاصـله روسـتا از            روابطبوط به   نتايج مر 

يعي است، به   در شرايط طب  هاي ترويجي    شهر با احتمال پذيرش برنامه    
عبارت ديگر با افزايش سن كشاورز، حوصله و انگيزه فرد جهت كسب            
مهارتها و آموزشهاي بيشتر در راستاي بهبود وضعيت كـشاورزي خـود            

يابد كه  ر و افزايش رفاه خانواده كاهش مي      به منظور كسب درامد بيشت    
هـاي ترويجـي در ميـان       خود عـاملي بـراي كـاهش پـذيرش برنامـه          

                                                            
 .اند مطالعه حاضر ارائه شده13 مطالعات فوق در منبع -2
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باشد، از سوي ديگر با افزايش تعـداد فرزنـدان كـشاورز،            كشاورزان مي 
هاي فكري و عملي فرد به منظور رفع نيازهاي معيشتي خانواده           مشغله

وقت كافي جهت پـذيرش     خود افزايش يافته و در نتيجه وي انگيزه و          
هاي ترويجي را نخواهـد داشـت، همچنـين بـا افـزايش فاصـله             برنامه

هـاي ترويجـي در ايـن       روستا از شهر از يك سو احتمال اجراي برنامه        
مناطق كاهش يافته و از سوي ديگر در مناطق روسـتايي كـه فاصـله               
بيشتري از شهرها دارند تمايلات افراد جهت كـسب امكانـات زنـدگي             

كمتر از ساير مناطق بوده كه خود باعـث كـاهش انگيـزه ايـن               شهري  
گـردد كـه   افراد براي بهبود وضعيت كـشاورزي و زنـدگي ايـشان مـي          

هاي ترويجي در ميان اين افـراد       نتيجتاً منجر به كاهش پذيرش برنامه     
ي و  اما در زمينه متغيـر ميـزان رضـايت از شـغل كـشاورز             خواهد شد؛   

 ـ عدم هماهنگي محيط روستا    اي موجـود    بـا تئـوري ه ـ     ط حاصـل   رواب
رود كـه بـا      ، انتظـار مـي    مشاهده شده است چرا كه در وضعيت معمول       

هاي يش رضايت از روستا و شغل كشاورزي، احتمال پذيرش برنامه         افزا
ترويجـي افــزايش يابـد، زيــرا بـا افــزايش رضـايت از روســتا و شــغل     

فـزايش  كشاورزي، اميد به فعاليت در اين زمينـه و زنـدگي در روسـتا ا              
ورزي در  يافته؛ بنابراين انگيزه هاي لازم جهـت بهبـود وضـعيت كـشا            

كه اين افراد در راستاي بهبـود        يابد بطوري ميان كشاورزان افزايش مي   
درمجمـوع  . باشـند  دنبال برنامه هاي جديد و كارا مـي       وضعيت خود به    

تـوان عـواملي نظيـر سـن         براساس نتايج حاصل از مطالعـه فـوق مـي         
د فرزندان، فاصله روستاي محل سكونت تـا شـهر، تعـداد            كشاورز، تعدا 

فرزندان باتحصيلات عاليه، سـابقه فعاليـت كـشاورزي، نـوع مالكيـت             
زمينهاي تحت كشت، ميزان استفاده از فناوريهاي نـوين و رضـايت از             
محيط روسـتا و شـغل كـشاورزي را از مهمتـرين عوامـل اثرگـذار بـر               

  .هاي ترويجي برشمردپذيرش برنامه
مـدل  تـوان   حاصـل، مي  هـاي   چنين در مجموع براساس يافتـه     هم

ي مناسـب و هماهنـگ بـا تئـوري          ، مدل برآوردشده در مطالعه حاضر را    
،  در زمينه كارايي ايـن مـدل       ؛ همچنين به منظور بررسي بيشتر     دانست

ي كلي مدل بـرآورد شـده       داردامه به بررسي خوبي برازش و معني      در ا 
 بـراي سـنجش معنـي داري كلـي          در الگوي لوجيت  . شودپرداخته مي 

براسـاس  گـردد،    استفاده مي  LR2 از آماره آزمون   1مدل و خوبي برازش   
 111,21LR(داري اين آزمونمقدار برآوردشده اين آماره و سطح معني

test =(باشد دار ميآورد شده به طور كلي معني كه مدل بريابيم درمي 
نده اين مطلب اسـت   به عبارت ديگر مقدار اين آماره نشانده       ،)2جدول(

كه متغيرهاي مستقل موجـود در الگـو، تغييـر در متغيـر وابـسته را در                 
هاي محاسبه شـده از مـدل،        R2مقادير  . دهند سطح بالايي توضيح مي   

نيز نشاندهنده همين مطلب     )16( هاي معمولي متفاوت است    R2كه با   
لغ افزون بر اين، درصد پيش بيني صحيح مدل برآورد شده نيز با           . است

 درصد است كه نشاندهنده توان بالاي مدل برآورد شده در پيش            95بر  
  .باشد بيني متغير وابسته مي

                                                            
1 - Overall Significance and Goodness of Fit Measures  
2 - Likelihood Ratio test  

همچنين در راستاي تفسير كشـشها، از يـك سـو از بـين دو نـوع        
كـشش كـل   ، كشش در ميانگين و كشش كل وزن داده شـده،       كشش

هـا تنهـا    كـشش باشد، از سوي ديگـر      وزن داده شده قابل اعتمادتر مي     
ها كشـش  .)22(باشـند اي متغيرهاي مستقل پيوسته قابل كـاربرد مـي       بر

در متغيـر وابـسته را در    )y=1(درصد تغيير در احتمـال وقـوع موفقيـت     
نتيجه يك درصد تغيير در متغير مستقل بـا فـرض ثابـت بـودن سـاير        

 كـشش كـل وزن      ،)2(بنابراين براسـاس جـدول    . دهد عوامل نشان مي  
، تعـداد فرزنـدان خـانوار،        سـن كـشاورز    هاي متغير تنها براي داده شده   

تعداد فرزندان با تحصيلات عاليه و سابقه فعاليت در توليد گندم قابـل              
در تفسير اين كشش براي متغيرهاي يـاد       باشد؛ براين اساس  تفسير مي 
 و  سن كشاورز چنانچه هر يك از متغيرهاي      توان بيان كرد كه     شده مي 

 –دار متوسط خود افـزايش يابـد      يك درصد از مق   تعداد فرزندان خانوار،    
 -برسـد  سـال    41/50سـال بـه      91/49به طور مثال سـن كـشاورز از         

 646/4 به ترتيـب   هاي ترويجي از سوي كشاورز    احتمال پذيرش برنامه  
يافته و با افزايش يك درصدي مقدار متوسـط          كاهش    درصد 548/1و  

وليـد  متغيرهاي تعداد فرزندان با تحصيلات عاليه و سابقه فعاليـت در ت           
 بـه ترتيـب   هاي ترويجي از سوي كشاورز    پذيرش برنامه  گندم، احتمال 

 اثر نهـايي    از سوي ديگر،  .  درصد افزايش خواهد يافت    01/2 و   219/0
 Scale(در حقيقت حاصلضرب مقدار ضرايب متغيرها در فاكتورمقياس

Factore (باشد كه همانند كششها تنها بـراي متغيرهـاي پيوسـته           مي
توان اينطـور   در راستاي تفسير اين آماره مي     ). 22(باشد  قابل تفسير مي  

 ي واحـد ، با افزايش يكبا فرض ثابت بودن ساير عوامل  كه بيان نمود 
به طور مثـال   - و تعداد فرزندان سن كشاورز متغيرهاي  متوسط  مقادير  

احتمـال پـذيرش     -برسـد  سال   91/50سال به    91/49سن كشاورز از    
-04 و   E97/3-05 بـه ترتيـب      شاورزهاي ترويجي از سـوي ك ـ     برنامه

E23/1 يافته و با افزايش يـك واحـدي مقـدار متوسـط       كاهش    درصد
متغيرهاي تعداد فرزندان با تحصيلات عاليه و سابقه فعاليـت در توليـد             

 بـه ترتيـب   هاي ترويجي از سوي كشاورز    پذيرش برنامه  گندم، احتمال 
04-E01/1 05 و-E29/3درصد افزايش خواهد يافت .  

در در راستاي ارزيابي هـدف اساسـي مطالعـه حاضـر        ور كلي   به ط 
پاســخ بــه ايــن ســوال كــه مهمتــرين عوامــل تاثيرگــذار بــر پــذيرش 

؛ با توجـه بـه مجمـوع         ترويجي از سوي كشاورزان كدامند؟     هاي برنامه
تـوان بـه عنـوان    هاي كشاورز، عوامل زير را مي   نتايج حاصل از ديدگاه   

 دار بـر غيرهايي كه داراي اثر معنـي مت( ت  مهمترين عوامل در نظر گرف    
متغيرهـاي  : )باشـند هاي ترويجي مي  متغير وابسته يعني پذيرش برنامه    

  سن كشاورز، تعداد فرزندان، فاصله روستا محل سكونت از شهر و 
رضايت از شغل كشاورزي و محيط روسـتا بـه طـور معكـوس بـر            

 فرزندان بـا    هاي ترويجي اثرگذار بوده و متغيرهاي تعداد      پذيرش برنامه 
تحصيلات عاليه، سابقه فعاليت كشاورز در توليد گنـدم، نـوع مالكيـت             

هاي زمينهاي تحت كشت گندم و ميزان استفاده از اطلاعات و فناوري          
هـاي ترويجـي از     نوين داراي رابطه مستقيم بر احتمال پذيرش برنامـه        

  .باشندي كشاورزان نمونه مورد مطالعه ميسو
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   صل از برآورد مدل لوجيت نتايج حا -)2جدول(

 ميانگين
 متغير

 اثر نهايي
  كشش كل وزن

 داده شده
 نام متغير β انحراف معيار  آمارهt كشش در ميانگين

- - 104/5 49/2 E-05 ***342/2 39/472  421/92 عرض از مبدا 
91-49 97/3- E-07 464/4- - 98/1 E-05 ***79/2- 529/0 476/1- سن كشاورز 

22/2 47/5 E-07 209/0 21/1 E-06 918/0 213/2 032/2 سطح تحصيلات كشاورز 
92/5 23/1- E-06 548/1- - 27/7 E-06 ***778/2- 643/1 564/4- تعداد فرزندان خانوار 
24/1 01/1 E-06 219/0 - 25/1 E-06 ***294/2 635/1 751/3 تعداد فرزندان با تحصيلات عاليه 
21/12 30/9 E-08 201/0 - 14/1 E-06 373/1 252/0 346/0 سطح زير كشت گندم 
67/27 29/3 E-07 01/2 14/9 E-06 ***902/2 421/0 222/1  توليد گندم سابقه فعاليت 
49/1 26/1 E-06 368/0 89/1 E-06 ***624/2 788/1 692/4 نوع مالكيت زمينهاي تحت كشت 
75/3 58/9 E-07 675/0 59/3 E-06 ***436/2 462/1 562/3 ميزان استفاده از فناوريهاي نوين 
95/2 25/2- E-06 386/1- - 62/6 E-06 ***822/2- 964/2 363/8- فاصله روستا محل سكونت از شهر 

28/3 52/6- E-07 462/0- - 14/2 E-06 ***021/3- 731/7 355/23- 
رضايت از شغل كشاورزي و محيط 

 روستا
0 28/6- E-06 733/0- - 12/3 E-06 283/1- 889/1 423/2- ياشتغال در فعاليتهاي غير كشاورز 

LR test=                 21/111 P-Value= 000/0  
MADDALA  R2=                          59/0 MCFADDEN R2=                              78/0 CHOW  R2=  83/0  
SCALE FACTOR = 6903/2 E-07 PERCENTAGE OF RIGHT PREDICTIONS = ٩٥٢/٠  

   درصد0,01 معني داري در سطح ***    يافته هاي مطالعه   : ماخذ  
  

  پيشنهادات
هـاي   با توجه به نتايج تحقيـق، قبـل از ارائـه خـدمات و آمـوزش               

  :ترويجي، توجه به موارد زير پيشنهاد مي گردد
به منظور بهبـود عملكـرد      با توجه به نتايج حاصل از مطالعه،          -1
بوط بـه  هاي ترويجي، ايجاد تنوع در نوع و شيوه ارائه خدمات مر برنامه

 و همچنـين سـطوح       سن و به تبـع آن تجربـه كـشاورزان          براساسآن  
  . گرددحصيلات كشاورزان، پيشنهاد ميت

سواد و  متشكل از كشاورزان كم   در براي مناطقي كه     همچنين   -2
منظور ايجاد در راستاي پذيرش برنامـه هـاي    هستند، به مسن بيشتري   

 هاي بازديـد  نظيـر    گـرا تكنيكهاي آموزشي نتيجـه   توان از   ي مي ترويج
 بـا حـداكثر اسـتفاده از وسـايل ارتبـاط             و غيـره   ترويجي، نمايش فيلم  
  .جمعي  استفاده نمود

هـاي  هـاي حاصـل از مـصاحبه        همچنين با توجـه بـه يافتـه         -3
ي ارائـه   حضوري با كشاورزان، بهبود و افزايش كيفيت خدمات ترويج ـ        

  .رددگ، جهت جلب رضايت هرچه بيشتر كشاورزان توصيه ميشده

 از سوي ديگر توصيه مي شود؛ در راستاي پيـشنهاد روشـهاي             -4
اي در برنامـه،    اختـصاصي و مرحلـه     ترويجي و مطابقت آنها با اهـداف      

تطبيق هر يك از روشهاي پيشنهادي با هر يـك از مراحـل پنجگانـه               
دقيقاً ) آگاهي، علاقمندي، ارزيابي، آزمايش و پذيرش     (پذيرش نوآوري   
  .و تشريح گرددفته  گرمورد توجه قرار

ستقيم ميـان سـطح     رابطه م ـ (براساس نتايج حاصل از مطالعه       -5
بـه منظـور ترغيـب      ) هاي ترويجي زيركشت محصول و پذيرش برنامه    

 ارائـه يكـسري     ،ترويجـي هاي   برنامه براي پذيرش كشاورزان خرده پا    
از سـوي   سودآور و درآمدزا در مزارع كوچـك        هاي   ا و آموزش  ه تكنيك

منظور ايجاد   ههاي آموزشي ب   ، نظير ارائه كارگاه   د مي شود  دولت پيشنها 
  .هاي توليد و يا فروشتعاوني
افزايش مشاركت كـشاورزان در     اقداماتي در راستاي     همچنين   -6
 هـاي ترويجـي    و تعيـين اهـداف برنامـه       هاي محلي ريزيبرنامهزمينه  

 هـاي مـشاركتي     استفاده از رهيافـت    گردد، به عبارت ديگر   پيشنهاد مي 
  . ارائه آموزشهاي عملي به كشاورزانضمن 
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Factors affecting the acceptance of agricultural extension programs with regards 

to process of agricultural development 
Case study: Wheat farmers in mashhad 

 
M. Tabaraee1* – M. Hassannejad2 

 
Abstract 

The aim of this study was to assess the affects of agricultural extension programs on the promotion of the 
efficiency, knowledge and technical expertise of farmers. The study also aimed to analyze the factors affecting 
the acceptance of agricultural extension programs with regards to process of agricultural development. A survey 
consisting of 137 samples was conducted between wheat farmers in Mashhad. The data was collected and 
statistically analyzed. The LOGIT model was used to study the factors affecting the acceptance of agricultural 
extension programs between farmers. The results show that agricultural extension promoted the practical and 
technical knowledge of farmers, which in turn resulted in increased profits in both wheat production in dry-land 
farming and irrigated systems. The acceptance of agricultural extension programs had positive influences on 
farmer ُ s actions, views and effeciency. The resultes of the LOGIT model show that there are several factors that 
reduce the acceptance of agricultural extension programs between farmers. These factors include: age, number of 
childeren, distance of their home village from the city and their satisfaction in agricultural job and perimeter of 
their village. In contrast, production, ownership of their land and use of new information and technologies all 
had a positive affect on the acceptance of agricultural extension programs. 
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