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   چكيده

توليدي مواد غـذايي و  هاي بزرگ هاي تحقيق و توسعه، درجه تمركز بازار و تبليغات بر سهم بازار در بنگاهاين مقاله به بررسي تأثير سودآوري، هزينه
توليـد   ISICرقمـي   4كـد   23نفر كاركن و بالاتر و فعـال در   50هاي بزرگ صنعتي با هاي كارگاهبراي اين منظور از داده. ايران پرداخته است آشاميدني

شـده  هـاي تـابلويي تخمـين زده    داده تگيري از رهيافاستفاده شده و مدل تحقيق با بهره 1379-1390هايمواد غذايي و آشاميدني  ايران و در طي سال
ايـران نسـبت بـه متغيـر      رگ توليـدي مـواد غـذايي و آشـاميدني    هاي بزنتايج حاصل از تخمين مدل دلالت بر اين دارد كه كشش سهم بازار بنگاه. است

هاي تحقيق و توسعه و درجه تمركز بـازار نيـز   هاي تبليغات، هزينهتر بوده و متغيرهاي هزينه سودآوري، در مقايسه با ساير متغيرهاي توضيحي مدل، بيش
هـا و مسـئولين    ترين توصيه سياستي اين مطالعه آن است كه مـديران بنگـاه   رو مهم از اين. باشنددار بر سهم بازار اين صنايع ميداراي تأثير مثبت و معني

رگ توليـدي  هاي بزهاي تبليغات و افزايش سودآوري  بنگاهعه، هزينههاي تحقيق و توساقتصادي با فراهم نمودن بستر لازم زمينه را براي افزايش هزينه
  . ها كمك نمايند را فراهم نموده و از اين طريق به افزايش سهم بازاري آن مواد غذايي و آشاميدني ايران
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    1 مقدمه

توليـد كننـدگان مـواد    تـرين موضـوعات پـيش روي     يكي از مهم
هـا در بازارهـاي    غذايي و آشاميدني، توجه به افـزايش سـهم بـازار آن   

راســتا نحــوه تعامــل و رقابــت  المللــي اســت و در ايــنداخلــي و بــين
كنندگان با يكديگر موضوع مهمي است كه در اين مطالعه مـورد  توليد

ي هااقتصاد و سازمان صنعتي، يكي از گرايش.بررسي قرار گرفته است
علم اقتصاد است كه به بررسي رفتار متقابل توليدكنندگان با يكـديگر،  
توليد كنندگان با مصـرف كننـدگان و مصـرف كننـدگان بـا يكـديگر       

تـرين   پردازد و مطالعه عناصر ساختار، رفتار و عملكرد بازارهـا مهـم   مي
باشـد و چگـونگي ارتبـاط ايـن عناصـر بـا       موضوع اقتصاد صنعتي مي

ثر بر هـر يـك از ايـن عناصـر     ؤها و عوامل م يت آنيكديگر، جهت عل
سهم . موضوع مطالعات متعددي در اين شاخه از علم اقتصاد بوده است

گيري شدت رقابت بـين  اندازهبراي  3يكي از متغيرهاي ساختاري 2بازار
                                                 

، دانشگاه و حسابداري دانشكده صنايع و مديريت، گروه اقتصاداقتصاد، استاديار  - 1
  شاهرود

  ):ali_dehghani@shahroodut.ac.ir    : Emailنويسنده مسئول-(*
2- Value Added 
3- Performance Variables 

از عوامل عملكـردي   4است كه در ادبيات اقتصاد صنعتي كنندگانتوليد
نگي اثرگذاري اين عوامل بر سهم بـازار  چگو. شودمتأثر مي 5و رفتاري

در قالب الگوي ساختار، رفتـار و عملكـرد مطـرح بـوده همـواره مـورد       
كه اقتصـاددانان   به طوري. اختلاف نظر اقتصاددانان صنعتي بوده است

در . داننـد جهت عليت را از ساختار به عملكرد مي 6مكتب ساختارگرايي
جهت عليـت را از   8كتب شيكاگوو اقتصاددانان م 7كه رفتارگرايان حالي

تـرين   به عنـوان مهـم   9رقابت .)6( دانندعملكرد به رفتار و ساختار مي
صـورت جـدي در   ه و موضوعات پيرامون آن، ب 10متغير ساختاري بازار

گذار حـوزه رقابـت و تنظـيم     هاي اخير، مورد توجه نهادهاي قانونسال
بت و رقابت، شوراي رقابازار، نظير مجلس شوراي اسلامي، مركز ملي 

اين در حالي است . كنندگان قرار گرفته است سازمان حمايت از مصرف

                                                 
4- Industrial Economics 
5- Structure and Behavior Factors 
6- Structuralism School 
7- Behavioralism School 
8- Chicago School 
9- Competition 
10- Market Structure 
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  261     ...بررسي عوامل مؤثر بر سهم بازار، مطالعه موردي صنايع بزرگ

 گـذرد  زمان زيادي مي 1هاي مشابه در ساير كشورها كه از عمر سازمان
تجربي صورت گرفته در قالب الگوهـاي تـك معادلـه و     مطالعات). 6(

د كــه متغيرهــاي رفتــاري نظيــر دهــمعــادلات سيســتمي نشــان مــي
هــاي تبليغــات و متغيرهــاي هــاي تحقيــق و توســعه و هزينــه نــههزي

سودآوري و درجه تمركز به عنوان متغيرهاي عملكردي و ساختاري از 
از سوي . شوندترين عوامل مؤثر بر سهم بازار صنايع محسوب ميمهم

ثير ايـن متغيرهـا بـر سـهم بـازار نيـز در مطالعـات        أديگر، چگونگي ت
كـه رابطـه بـين     در حـالي  مـثلاً . ه اسـت دست آمده مختلف، متفاوت ب

 ـ ) 28(تبليغات و سهم بازار در مطالعه ناكـايو   دسـت آمـده   ه مسـتقيم ب
 ـ   ) 27( است، پارك دسـت  ه رابطه بين اين متغيرهـا را غيـر مسـتقيم ب
هاي نظري موجود بـين  لذا با عنايت به چالش  ).28و  27( آورده است

هـم و نتـايج    جهـت عليـت ايـن عناصـر بـر      اقتصاددانان در خصوص
چنـين، عـدم انجـام مطالعـه تجربـي       متفاوت مطالعات تجربـي و هـم  

هاي بزرگ توليـدي  پيرامون بررسي عوامل مؤثر بر سهم بازار در بنگاه
گيـري   است تا با بهـره مواد غذايي و آشاميدني ايران، اين مطالعه برآن 

 از مباني نظري و پيشينه مطالعات تجربي، عوامل مؤثر بر سـهم بـازار  
 23 ايران را در سطح اد غذايي و آشاميدنيهاي بزرگ توليدي موبنگاه
نفر كاركن و  50هاي با بنگاه ISIC2 بنديرقمي بر اساس طبقه 4كد 

آمار و اطلاعات خام .بررسي نمايد1390-1379هاي و بالاتر، طي سال
ــاري از   ــه ج ــتفاده در مطالع ــورد اس ــنامهم ــارگيري از پرسش ــاي آم ه

كـه   1379-1390هـاي   صنعتي بزرگ كشـور طـي سـال   هاي  كارگاه
شود، اقتباس و سپس با اسـتفاده  توسط مركز آمار ايران جمع آوري مي
ها و متغيرهاي مورد نياز به منظور از برنامه نويسي كامپيوتري شاخص

اند و بـراي تخمـين مـدل، از    برآورد مدل اقتصادسنجي، استخراج شده
نفـر كـاركن و    50هاي صنعتي بـا  گاهها و اطلاعات مربوط به كارداده

هـاي  بالاتر فعال در صنايع غذايي و آشـاميدني ايـران و رهيافـت داده   
  . استفاده شده است 3تابلويي

در چارچوب الگوي ساختار، رفتار و عملكرد، عوامل مختلفي وجود 
شند كه در اين بخش به نحوه بادارند كه بر سهم بازار صنايع مؤثر مي

يكـي از  . شـود ن متغيرهـا بـر سـهم بـازار پرداختـه مـي      گذاري ايتأثير
ترين عوامل مؤثر بر سهم بازار متغير سودآوري است كه به عنوان  مهم

بـر   )14( و دمستز) 12(بروزن . شودمتغير عملكردي در نظر گرفته مي
و  12( كننـد وجود رابطه مثبت بين سودآوري و سهم بـازار تأكيـد مـي   

                                                 
در  1890اشـاره نمـود كـه از سـال      Sherman Actتوان بـه  به عنوان مثال مي -1

گيري انحصارات را بـر   بارزه با رفتارهاي انحصاري و شكلآمريكا تاسيس و وظيفه م
ق مصـرف كننـدگان   عهده دارد و از هر گونه تباني و ادغام بـه منظـور حفـظ حقـو    

  ).1389فلاحي و دهقاني، (نمايد جلوگيري مي
2- International Standard Industrial Classification (ISIC) 
(ISIC) 
3- Panel Data 

درخصـوص رابطـه مسـتقيم سـهم بـازار و      از دلايل مهـم   يكي .)14
تـر از مزيـت    هاي با سهم بـازاري بـزرگ   سودآوري اين است كه بنگاه

دلايل متعددي وجـود دارد كـه   از طرف ديگر . كارايي برخوردار هستند
تر آتر ممكن است كار هاي با سهم بازاري بزرگ كند چرا بنگاه بيان مي

بـين   ري و سـهم بـازار  مورد ارتبـاط بـين سـودآو    لازم است در. باشند
يي بهتـر و از ايـن طريـق سـهم بـازاري      آكه منجر به كار(عوامل پويا 
يي آكـه موجـب تقويـت مزايـاي كـار     (و عوامل ايستا ) شوند بالاتر مي

. تمايز قائـل شـويم  ) زماني كه سهم بازاري بالايي به دست آمده است
و هايي نظير شـدت تحقيـق    يي پويا ممكن است از ويژگيآمزاياي كار

براي مثال . توسعه، كيفيت مديريت و نيروي كار ماهر بنگاه ناشي شود
شـود كـه    هاي فرآيندي متمركز مي تحقيق و توسعه بر روي تكنولوژي

هـا   هاي كاهنده هزينه شـده و بـه بنگـاه    ممكن است منجر به تكنيك
اجازه دهد تا سهم بازاريشان را با توليد مقادير معيني از كالا با هزينـه  

يي آمنبع ديگر كـار . هاي رقيب، افزايش دهند در مقايسه با بنگاه تر كم
 ـ .ممكن است از توانايي بنگاه در يادگيري و آموزش تجربـي باشـد   ه ب

تر در توليـد انـواع مشخصـي از     ها تجربه بيش كه برخي از بنگاه طوري
اگـر  ). 24( ش دارنـد تـري در آمـوز   محصول دارند و يا توانـايي بـيش  

 ـبنگاهي سهم بازار دسـت آورده و انـدازه نسـبي بنگـاه در     ه ي بالاتر ب
يي آصنعت افزايش يابد دلايل ديگري وجود دارد كه چـرا مزيـت كـار   

هـاي بـه    صـرفه جـوئي  يكي از ايـن دلايـل    .ممكن است تقويت شود
ممكن است در اجزاء هزينه از قبيل سرمايه، بازاريـابي   بوده كه مقياس

يي آاين عوامل ممكن است مزاياي كـار .يا تحقيق و توسعه اتفاق بيفتد
در مـورد  . ، ثابت نگهداشـته يـا گسـترش دهـد    رااز طريق فرآيند پويا 

. تحقيق و توسعه، عوامل ايستا ممكن است عوامل پويا را تقويت كنـد 
 طريـق  تـر از  كسـب سـود بـيش    موجبالاتر براي مثال سهم بازاري ب
افـزايش  . گرددميتحقيق و توسعه  هايهزينه نوآوري و افزايش شدت

تـر و سـهم    شدت تحقيق و توسعه ممكن است منجر به نوآوري بـيش 
زخورد بـين عوامـل   بازاري بالاتر گردد كه به معناي وجود سيسـتم بـا  

و رابطه مثبت تمركز  كند كه اين ايده پيشنهاد مي.باشد ايستا و پويا مي
تر سود بالاتر و آهاي كار تواند نتيجه رقابت باشد كه بنگاه سودآوري مي

ديدگاه ديگري كه به بيان ارتباط  .دست آورنده سهم بازاري بالاتري ب
سودآوري بـالاتر  پردازد اين است كه  نظري سودآوري و سهم بازار مي

اين قدرت بـازاري  .شود ها مربوط مي ها به قدرت بازاري آن برخي بنگاه
توانند قيمـت بـالاتر وضـع نمـوده و سـود       ها مي كند كه بنگاه بيان مي

اگر بر اين اساس . دست آورنده بالاتري را در سطح هزينه مشخصي ب
قدرت بازاري و سهم بازار رابطـه مثبتـي داشـته باشـند، ايـن مطلـب       

همـراه   تـر  ها با سهم بازاري بـزرگ  كننده اين است كه سود بنگاه بيان
عوامل پويا و ايستاي ذكر شده فوق بيانگر پيچيـدگي ارتبـاط   . باشد مي

هاي مطرح  علاوه بر ديدگاه ).24( باشند ميبين سودآوري و سهم بازار 
كنـد   مـي  بيان )25(، منكي شده در مورد ارتباط سودآوري و سهم بازار

هاي درون بازار موقعيت شـروع يكسـاني داشـته و هـر      كه تمام بنگاه
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گـذاري مجـدد    هـاي تجـاري سـرمايه    بنگاه سود خودش را در فرصت
گـذاري   اگرچه هر بنگاه با توزيـع يكسـان پيامـدهاي سـرمايه     .كند مي

هـاي كـاهش هزينـه و     ها در نـوآوري  باشد ولي برخي بنگاه مواجه مي
هـا در طـول    تر خواهند بودو اين بنگـاه  محصولات جديد خوش شانس

ديگر رشد كرده و سودآورتر خواهنـد بـود و   هاي  تر از بنگاه زمان سريع
  ).25( خواهد آمدرابطه مثبتي بين سودآوري و سهم بازار بوجود 

. باشـد  ات مـي يكي از عوامل مهم رفتاري مؤثر بر سهم بازار تبليغ
كننـده   شود تا مصرف  كننده باعث مي تبليغات با تغيير ترجيحات مصرف

تري از كالايي كه راجع به آن تبليغ انجام شـده اسـت،    مطلوبيت بيش
نسبت به كالاي مشابه كـه تبليغـي در خصـوص آن صـورت نگرفتـه      

تواند با افزايش يا كاهش درجه تمركـز    تبليغات مي. نمايداست، كسب 
بازار موجب ارتقاء رقابت در بازارها شده و يـا يـك عامـل ضـدرقابتي     

نـام  «يك دارايي جديد تحت عنـوان  تواند   تبليغات مي. محسوب گردد
كننـده   هاي بنگاه تبليغ  را در سبد دارايي» علامت تجاري«يا » تجاري

د سال پس از هزينه شدن بر سودآوري و سهم بازار ايجاد كند و تا چن
  ).35( باشدصنايع مذكور اثرگذار 

يغات از طريـق تغييـر ترجيحـات    برخي از اقتصاددانان معتقدند تبل
و انتقال تابع تقاضا، منجر به افزايش سـودآوري و تغييـر   كننده  مصرف

توانـد بـا تغييـر      تبليغـات مـي   .سهم بازاري بنگاه تبليغ كننده مي شود
تبليغـات بـا   . كننده بر تخصيص منابع اثرگـذار باشـد   ترجيحات مصرف
تواند عامل كاهش كشـش قيمتـي     هاي يك كالا مي معرفي جايگزين

تواند يك حسن اعتماد يا حسن تفاهم   غات ميتبلي. تقاضا در بازار گردد
كننده ايجاد و منجـر بـه تثبيـت اعتبـار يـك       بين توليدكننده و مصرف

كننده گردد و سهم بازاري  يا نام تجاري در ذهن مصرفمارك تجاري 
تبليغـات ضـمن تغييـر     .يك مارك خـاص را تحـت تـأثير قـرار دهـد     

ز، مـانع ورود سـايرين   تواند با افزايش تمرك كننده مي ترجيحات مصرف
كننده ورود بـه بـازار گـردد و     به بازار شده و يا با كاهش تمركز تسهيل

  ).34( شودها ممكن است دچار تغيير  بدين ترتيب سهم بنگاه
ها  كه تبليغات بر توزيع سهم بازار بين بنگاهدارد  اعتقاد )33( ساتن

بـازار بسـتگي داردكـه    البته اين اثرگذاري به ساختاراوليه . گذارد اثر مي
يكي از . شود عنوان يك متغير توضيحي مهم وارد معادله تبليغات مي به

. باشـد  اهداف تبليغات، افزايش موانع ورود به صنعت، در طول زمان مي
يكي از اين دلايل . يك بنگاه به دلايل مختلفي ممكن است تبليغ كند

تبليـغ كننـده   راف مشتريان بنگاه رقيب بـه سـمت بنگـاه    حتواند ان مي
چه منافع تبليغات در طول زمان زياد باشد، شـدت تبليغـات    چنان. باشد

افزايش خواهديافت و منافع تبليغات در بلندمـدت بـه تـوان بنگـاه در     
يغات به فروش نسبتاً بالا و بازدهي افزايشي نسبت لحفظ يك نسبت تب

ــات بســتگي دارد  ــاس عامــل تبليغ ــه مقي ــل ديگــر اســتفاده از . ب دلي
حفـظ  افزايش سهم بازار در كوتاه مدت و سپس تلاش بـراي   يغات،تبل

است كه، در صنايع  معتقد ساتن ).33( باشد ميدر بلند مدت  سهم بازار
 تقليد از رفتارتقريباً متمركز، فرصت كسب درآمد براي هر بنگاه توسط 

توانـد   ديگر، مـي ك ـي اين شناخت وابستگي به. وجود داردها  ساير بنگاه
 در صنايع به شدت متمركز، كه فقـط . دي انجام تبليغات باشدعامل ارا

باشد، هزينه تبليغات به منظور  دارا مي يك بنگاه سهم بزرگي از بازار را
اما در صـنايع بـه    ).33( باشد ميجذب سهم فروش سايرين، خيلي كم 

يكـي وقتـي كـه تعـدادي از     . شدت متمركز، دو حالـت متصـور اسـت   
بازار را در اختيار دارند و دوم، زمـاني كـه يـك    ها سهم بزرگي از  بنگاه

بيني يك تئوري دقيـق مشـكل    جا پيش در اين. دارد دبنگاه مسلط وجو
 و هاي مسلط، تبليغـات وجـود دارد   چون در حالت اول بين بنگاه. است
يعنـي  . باشد تر مي دوم ميزان تبليغات نسبت به حالت اول كم لتدر حا

توان انتظار تبليغات شديد يـا ملايـم را    ميدر صنايع به شدت متمركز، 
هـاي تبليغـاتي خـود،     گيـري سياسـت   ها در تصميم برخي بنگاه. داشت

درصدي از فروش سال قبل يا فروش مورد انتظار سال جاري خـود را  
  ).33( هندد به امر تبليغات اختصاص مي

در خصوص نحوه تأثيرگذاري مخارج تحقيق و توسـعه بـر سـهم    
جه داشت كه نـوآوري بـه عنـوان متغيـر جـايگزين بـراي       بازار بايد تو

تشـكيل   2و فرآينـد  1هاي تحقيق و توسعه از نـوآوري محصـول  هزينه
نوآوري محصول، تقاضاي بنگاه را از طريق بهبـود كيفيـت   . شده است

دهـد و نـوآوري   توليدات موجود يا معرفي محصول جديد افزايش مـي 
منجربه افـزايش سـودآوري و    هاي توليد را كاهش داده وفرآيند هزينه
رابطـه نظـري بـين     )22( لـي كـيم و يانـگ  ). 27( ندشوسهم بازار مي

هاي تحقيق و توسعه و سهم بازار را مـورد بررسـي قـرار داده و     هزينه
معكـوس   Uكه رابطه بين اين دو متغير از يـك فـرم    3نمايندثابت مي

  ).22( نمايدپيروي مي
هم بـازار صـنايع در خـارج از    در زمينه بررسي عوامل مؤثر بـر س ـ 

در اغلب اين مطالعات بـا  . كشور مطالعات متعددي صورت گرفته است
استفاده از الگوي تك معادله و معادلات سيستمي به تبيين متغيرهـاي  
ساختاري، رفتاري و عملكردي مؤثر بر سهم بازار پرداخته شده كـه در  

  . شودترين اين مطالعات پرداخته مي ادامه به مهم
اي به بررسي عوامل مؤثر بر طي مطالعه) 10( بالدوين و گورسكي

سهم بـازار در كـدهاي چهـاررقمي  صـنايع داروسـازي آمريكـا طـي        
ها در مطالعه خود به اين نتيجه  آن. پردازندمي 1980-1970هاي  سال
هاي تبليغات از عوامل مؤثر بر سـهم  رسند كه درجه تمركز و هزينهمي

 ).10(شوند سوب ميبازار اين صنايع مح
هــاي  عــه تــأثير هزينــهاي بــه مطالدر مقالــه) 39( وودروو ايكــارد

ثبـاتي سـهم بـازار در صـنايع چهـاررقمي آمريكـا طـي         تبليغاتي بر بي
دهد كـه  نتايج اين مطالعه نشان مي. پردازدمي 1982-1963هاي  سال
ع ثبـاتي سـهم بـازار را در ايـن صـناي     تواند بيهاي تبليغات نميهزينه

                                                 
1- Product Innovation  
2- Process Innovation 
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  ).39( دهدكاهش 
 10690گيري از اطلاعـات مربـوط بـه    با بهره) 23(كورتز و رودز 

هـا در   بانك تجاري به بررسي تأثير سـودآوري بـر سـهم بـازار بانـك     
ها در اين مطالعه به اين نتيجـه   آن. پردازندمي 1987-1983هاي  سال
در  هـا  دار بر سهم بازار بانكرسند كه سودآوري تأثير مثبت و معنيمي

  ).23( تدوره مورد مطالعه داشته اس
اي به بررسي عوامـل تعيـين   در مطالعه )16( فرانكلين و همكاران

هـاي   كننده سهم بازار در صنايع ارتباطـات راه دور آمريكـا طـي سـال    
دهند كه وضع ها در اين مطالعه نشان مي آن. پردازندمي 1984-1994

هاي تبليغات از عوامل مهم و مـؤثر بـر   و هزينه 1مقررات سقف قيمتي
  ).16( شوندميسهم بازار صنايع مسلط در بازار محسوب 

اي به بررسي رابطه بـين سـهم بـازار،    در مقاله) 15(فيني و راجرز 
 نتايج اين مطالعه، كـه . بر سودآوري صنايع مي پردازند 2تمركز و تنوع

بنگـاهبزرگ   722هاي مربوط بـه   بر اساس يك تحليل تجربي از داده
اسـتخراج شـده اسـت، نشـان      1993-1996هاي  استراليايي طي سال

. ها رابطـه وجـود دارد   ن سهم بازار و سودآوري اين بنگاهدهد كه بي مي
گيري  به نسبت تمركز چهار بنگاه اندازهكه تمركز صنعتي كه  به طوري

علاوه بر اين، بـين  . آوري رابطه مستقيم داشته استشده است، با سود
يعنـي زمـاني   . م بازار و سودآوري رابطه خطي مشاهده نشده استسه

يابـد، سـودآوري كـاهش     درصد افزايش مي 30 كه سهم بازار به حدود
رود، سـودآوري   درصـد فراتـر مـي    30ه سهم بازار از يابد و وقتي ك مي

زار بنگاه مورد مطالعه از سهم با 722بنگاه از  9يابد و فقط  افزايش مي
  ).15( اند بودهبرخوردار درصد  30بالاي 

اي به بررسـي تـأثير كوتـاه مـدت و بلندمـدت      در مقاله) 21(كلي 
هاي تبليغات بـر سـهم بـازار در صـنايع دخـاني انـدونزي طـي        هزينه
وي در اين مطالعه بـه ايـن نتيجـه    . پردازدمي 2001-1990هاي  سال
هاي تبليغات در كوتـاه مـدت داراي تـأثير مثبـت و     رسد كه هزينهمي

هـاي  مـدت بـين هزينـه    دار بر سهم بازار بوده ولـي رابطـه بلنـد   معني
 ).21( باشدم بازار برقرار نميتبليغات و سه

در مطالعه اي به بررسي عوامل موثر ) 19(سيوكيس   هنگژونگ و
ها در اين مطالعـه   آن. بر سهم بازار صنايع خدمات بازاريابي مي پردازد

هـاي تحقيقـي و    از يك سو و هزينـه  ات و بازاريابيثير مستقيم تبليغأت
گيـري   جـه نوآوري از سـوي ديگـر بـر سـودآوري و سـهم بـازار را نتي      

  ).19( نمايند مي
اي به بررسي تـأثير متغيرهـاي   در مطالعه) 26(ماتراوس و روندي 

ثباتي سهم بازار در صنايع توليدي آمريكا تمايز محصول و تمركز بر بي
هاي ايـن مطالعـه نشـان    يافته. پردازدمي 1997-1987هاي  طي سال

ثباتي سهم بازار با افـزايش انـدازه بـازار افـزايش     دهد كه درجه بيمي
                                                 

1- Price- Cap Regulation 
2- Diversification  

هـاي تبليغـات و تحقيـق و توسـعه     گـذاري در هزينـه  يافته اما سرمايه
  ).26( كندنميثباتي سهم بازار را تشديد  بي

بـر  اي به بررسي تأثير درجه تمركـز  در مطالعه) 20( يوجي و كاتو
-1995هاي  صنايع توليدي ژاپن طي سال 109ثباتي سهم بازار در بي

دهد كـه رابطـه مثبـت و    نتايج اين مطالعه نشان مي. پردازندمي 2001
 باشـد ثباتي سهم بازار برقرار مي داري بين درجه تمركز بازار و بيمعني

)20.(  
در مطالعه خود بـه بررسـي ارتبـاط متقابـل      )22( كيم و يانگ لي

هاي تحقيق و توسعه و سـهم بـازار در قالـب آزمـون     غيرهاي هزينهمت
ها در مطالعه خود با استفاده از رهيافـت   آن. پردازندفرضيه شومپيتر مي

يند و آرسند كه بين متغيرهاي نوآوري فر كنترل بهينه به اين نتيجه مي
داري برقـرار بـوده   نوآوري در توليد محصول با سهم بازار ارتباط معني

  ).22( تاس
اي بـا اسـتفاده از روش گشـتاور    در مطالعه) 18(گراونيتز و ساندنر 

هـاي تحقيـق و   اثرات متقابل هزينه هاي تبليغات، هزينه 3تعميم يافته
گيرنـد كـه رابطـه    توسعه و سهم بازار را بررسـي نمـوده و نتيجـه مـي    

هاي  هاي تبليغات و هزينه بين سهم بازار از يك سو و هزينه مستقيمي
  ).18( د دارديق و توسعه از سوي ديگر وجوتحق

در مطالعه خود به بررسي تأثير متغيرهـاي  ) 36(تانگ و همكاران 
ساختار، رفتار و عملكرد در صـنايع توريسـم و هتلـداري تـايوان طـي      

 ـمـي  2006-1995هاي  سال هـاي ايـن مطالعـه نشـان     يافتـه . دپردازن
دار بـر سـهم   معنـي دهد كه متغير سودآوري بنگـاه تـأثير مثبـت و     مي

هاي عملياتي و كه تأثير متغيرهاي هزينه ها داشته در حالي بازاري بنگاه
  ).36( شدت سرمايه بر سهم بازار منفي بوده است

ثر بـر  ؤاي بـه بررسـي عوامـل كلانـي م ـ    در مطالعه) 29(سوفيان 
سودآوري در صنعت بانكداري جمهـوري كـره بـا اسـتفاده از رويكـرد      

بر اساس نتايج حاصل از مطالعـه وي،  . پرداخته استهاي تابلويي داده
هـاي   ه ويژه بحرانهاي مالي، بعواملي مانند تغييرات نرخ تورم، بحران

تـرين   هـاي دولتـي از مهـم   ق آسـيا و سياسـت  مالي منطقه جنوب شر
علاوه بر ايـن،  . باشدعوامل تعيين كننده سودآوري در صنعت فوق مي

داري تاري بازار، اثر مثبـت و معنـي  عنوان شاخص ساخدرجه تمركز، به
  ).29( بر عملكرد صنعت بانكداري داشته است

در مطالعه ديگري نيز بـه بررسـي عملكـرد صـنعت      )30(سوفيان 
گيـرد كـه عوامـل اقتصـاد     بانكداري كره جنوبي پرداخته و نتيجه مـي 

 ـ    كلاني نظير سياست تـري بـر    ثير بـيش أهـاي دولتـي و نـرخ تـورم، ت
هاي كره داشـته  ت، در مقايسه با درجه تمركز بانكسودآوري اين صنع

  ).30( است
ثير اندازه بنگاه بر عملكرد أاي به بررسي تدر مطالعه )8( ايبل كاچ

هـاي  گيرد كه اندازه بنگـاه صادراتي صنايع روسيه پرداخته و نتيجه مي
                                                 

3- Generalized Method of  Moments 
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هـا تـاثير مثبـا و     يدي  و سهم بازاري آن بر عملكـرد صـادراتي آن  لتو
  ).8( داشته استداري  معني

يك مقاله به بررسي اثـر سـهم بـازار بـه عنـوان       در) 17( 1جنچو
. شاخص ساختاري بازار بر سودآوري در صنعت بانكداري پرداخته است

بانـك در   22نتايج اين مطالعه، كه بـر اسـاس اطلاعـات مربـوط بـه      
هاي تابلويي و با رويكرد داده 2006-2010هاي بلغارستان و طي سال

كه سهم بازار بالاتر منجـر بـه افـزايش     ده است، بيانگر آنستانجام ش
  ).17( نرخ سودآوري در اين صنعت شده است

اي بـه بررسـي اثـرات متقابـل     در مقالـه ) 32(ميرزايي و همكاران 
اند  بانكداري پرداخته و نتيجه گرفته سودآوري و ساختار بازار در صنعت

هاي مختلف با توجـه  ر گروهثير ساختار بازار بر سودآوري دأكه  نحوه ت
 ).32( ها متفاوت بوده است به حجم فعاليت و اندازه بازاري آن

ثر بـر  ؤاي به بررسـي عوامـل م ـ  در مطالعه) 31(شيفر و همكاران 
گيرند كـه عوامـل   سودآوري صنايع غذايي آمريكا پرداخته و نتيجه مي

ساير عوامل در سطح بنگاه نظير اندازه بنگاه و سهم بازار در مقايسه با 
 ـ   ـ أدر سطح صـنعت، ت ر سـودآوري صـنايع اشـاره شـده     ثير بيشـتري ب

  ).31( اند داشته
 ـ    ) 13(دالژيك و همكاران  ثير أدر مطالعـه مشـترك بـه بررسـي ت

ساختار بازار بـر سـطح دسـتمزدهاي حقيقـي و سـودآوري در صـنايع       
پرداختــه و نتيجــه  1985-2001اي هــاي تركيــه طــي ســالكارخانــه

بازارهاي داراي ساختارهاي رقابت ناقص، سود صنايع  گيرند كه در مي
  ).13( تر بوده است در مقايسه با بازارهاي با ساختار انحصاري، كم

ثر بـر  ؤدر مطالعه مشترك به بررسـي عوامـل م ـ  ) 37(وي و كنت 
. انـد پرداختـه  2هاي انتقالكيد بر هزينهأهاي چين، با تسودآوري بانك

داري بـر  ثير منفي و معنيأكه تمركز ت دهدنتايج اين مطالعه نشان مي
  ).37( هاي انتقال و سودآوري داشته استهزينه

  : توان به مطالعات زير در اين حوزه اشاره داشتدر ايران نيز مي
هـاي  ثير هزينـه أاي به بررسي تدر مطالعه) 3(دهقاني و همكاران 

هاي تعـاوني اسـتان خراسـان     تحقيق و توسعه بر سودآوري در شركت
هـاي   رضوي پرداخته و رابطه مستقيم بين اين دو متغير را در شـركت 

  ).3( اندگيري نمودهفوق نتيجه
اي بــه بررســي اثــرات متقابــل در مقالــه) 7( فلاحــي و همكــاران

تبليغات، ساختار بازار و سودآوري در صنايع ايران با استفاده از رهيافت 
هاي  يرند كه طي سالگاخته و نتيجه ميمعادلات به ظاهر نامرتبط پرد

در ايران، سودآوري صنايع انحصاري از سودآوري صنايع  1386-1379
  ).7( تر، بالاتر بوده است با درجه تمركز كم

ثير نـوآوري بـر   أاي به بررسي تدر مطالعه) 2(اصغرپور و همكاران 
گيرنـد   اميدني ايران پرداخته و نتيجه مـي سهم بازار صنايع غذايي و آش

                                                 
1- Evgeni Genchev 
2- Switching Costs 

ها در صنايع هاي تحقيق و توسعه، سهم بازار بنگاههزينه كه با افزايش
  )2( فوق افزايش داشته است

 ـ    ) 1( اصغر پور و همكـاران  ثير أدر مطالعـه ديگـري بـه بررسـي ت
ثباتي سهم بازار در صـنايع منسـوجات ايـران پرداختـه و     نوآوري بر بي
ثباتي هاي نوآورانه زمينه افزايش بياند كه افزايش فعاليتنتيجه گرفته

  ).1( در سهم بازار صنايع مورد اشاره را فراهم نموده است
  

  ها مواد و روش
در اين بخش به معرفي و تخمـين مـدل اقتصادسـنجي پرداختـه     

قبل از تخمين مدل، لازم است انـدكي در خصـوص روش   . خواهد شد
هاي تابلويي كه در اين مطالعه مورد اسـتفاده قـرار گرفتـه اسـت،     داده

تـري بـراي    هـاي تـابلويي امكـان بـيش    روش داده. داده شودتوضيح 
كنـد كـه تنهـا بـه وسـيله      گيري اثراتي را فراهم مـي شناسايي و اندازه

. آمارهاي مقطعي و يا سري زماني، به سادگي قابـل شناسـايي نيسـت   
هاي تابلويي هاي متداول براي تخمين با استفاده از رهيافت داده روش

روش و  4روش مدل اثرات ثابت ،3ات مشتركعبارتند از روش مدل اثر
مكـان و يـا   (ترين روش، حذف ابعـاد فضـا   ساده. 5مدل اثرات تصادفي

هاي تابلويي و تخمين مدل رگرسيون، با استفاده و زمان از داده) مقطع
هـاي تركيبـي   است، كه آنرا مـدل داده  OLSاز روش حداقل مربعات 

(pool) زماني را براي هر مقطع، يعني همه مشاهدات سري . نامندمي
از بالا به پايين براي هر متغير مدل مرتب كنيم و بعد مدل را به روش 

OLS در روش اثرات ثابت، عرض از مبدا براي . معمولي تخمين بزنيم
اصطلاح اثـرات ثابـت، ناشـي از ايـن     . هريك از مقاطع، متفاوت است

، عـرض از  واقعيت است كه با وجود تفاوت عرض از مبدا ميان مقـاطع 
در مدل اثرات ثابت بـه دليـل   . كندمبدا هر مقطع طي زمان تغيير نمي

بـه عبـارت   . يابدزياد بودن متغيرهاي مجازي، درجه آزادي كاهش مي
ها زيـاد باشـد، سـبب    جا كه در اين روش، اگر تعداد مقطع ديگر، از آن

صـورت   شود كه تعداد زيادي متغير مجازي استفاده شـود، در ايـن  مي
براي رفع اين مشكل روشي . شوداز دست رفتن درجه آزادي مي سبب

پيشنهاد شده است كه مدل اجزاء خطا يا مدل اثرات تصـادفي ناميـده   
هاي تركيبـي كـم باشـد،    ها در تابلوي دادهاگر بعد زماني داده. شودمي

صـورت   هاي تابلويي ايستا روش مناسبي نيسـت و در ايـن  روش داده
طراحـي  سـنجي  ي پويا توسط متخصصان اقتصادهاي تابلوي روش داده
  ).9( شده است

هاي مـورد بررسـي   قابل ذكر است كه در مطالعه جاري تعداد سال
اسـت و بـه همـين     1374-1388هـاي  ساله شامل سال 16يك دوره 

هاي تابلويي ايستا استفاده شده است كه در ادامه به دليل از روش داده
                                                 

3- Constant Coefficients 
4- Fixed Effect 
5- Random Effect 
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  .تخمين مدل پرداخته شده است
و بـا  اساس مباني نظـري موضـوع و ادبيـات تجربـي تحقيـق      بر 

تانـگ و همكـاران   و ) 36و  18(استفاده از مطالعات گراونيتز و ساندنر 
تصريح شـده   مدل مورد استفاده در اين مطالعه به صورت زير )2010(

  ).36و  18( است
),,,( CONPROFADVRDfMS  )1                            (  

سهم بازار بوده كه به صورت نسبت ميزان فروش  MSكه در آن، 
رقمـي صـنايع    4هاي موجـود در هـر يـك از كـدهاي     به تعداد بنگاه

 RDمتغيـر  . ايران محاسبه شده اسـت  اميدنيتوليدي مواد غذايي و آش
 PROFهاي تبليغـات، هزينه ADVهاي تحقيق و توسعه،معرف هزينه

ع مـواد غـذايي و   بيانگر درجـه تمركـز صـناي    CONنرخ سود آوري و 
بـراي محاسـبه آن    1آشاميدني ايران بـوده كـه از شـاخص هرفينـدال    

  .استفاده گرديده است
در ادامه براي اطمينان از تصريح مناسب مدل، و عدم وجود متغير 

اسـتفاده   Fهاي آزمون مستقل حذف شده در مدل برآورد شده، از آماره
 :نتايج در جدول زير گزارش شده است. شودمي

  
آزمون عدم وجود رابطه غير خطي توضيح داده نشده  -1ول جد

 توسط مدل

متغير
  1F F2  F3  F4  وابسته

-2.1347e سهم بازار

02  
9.9131e-

02 
1.0044e-

01 
6.9404e-

02 
  محاسبات تحقيق: مأخذ

  
توان بيان كرد كـه متغيـر اضـافي    با توجه به نتايج جدول فوق مي

و فرضـيه صـفر مبنـي بـر     ديگري در مدل برآورد شده وجود نداشـته  
  .شودتصريح مناسب مدل رد نمي

ــانس ناهمســاني احتمــالي، از   ــه منظــور كــاهش واري در ادامــه ب
كـار    اما قبل از اين. متغيرهاي تحقيق لگاريتم نپرين گرفته شده است

هــاي تــابلويي، در داده2بــاكس-لازم اســت از طريــق آزمــون كــاكس
نتايج بررسي ايستايي . شوندايستايي متغيرها در فرم لگاريتمي بررسي 

  :به شرح زير گزارش شده است) 2(در جدول ) 1(متغيرهاي مدل 
مشـاهده  ) 1(بر اساس نتايج آزمون واريانس ناهمساني در جـدول  

ريتمي و غيـر  شود كه واريانس متغيرهاي مورد بررسي در فرم لگـا مي
اين  رو فرم لگاريتمي مدل تصريح شده در از اين .لگاريتمي ايستا است

  :باشدمطالعه به صورت زير مي

                                                 
  ISICهـا در هـر كـد    شاخص هرفيندال از مجموع مجذور سهم بـازاري بنگـاه   -1

   .محاسبه گرديده است
2- COX_BOX Test 

  آزمون بررسي ايستايي فرم لگاريتمي -2جدول

 لگاريتم متغير  متغير
 درجهاطمينان

 بالا پايين

MS  LMS -0.27 0.51 
RD  LRD  -0.12 0.88 

ADV  LADV -0.14 0.61 
PROF  LPROF -0.38 1.08 
CON LCON 0. 21-  1.31 

  محاسبات محققين: منبع
  

 )2                   (
itititititit ULCONLPROFLADVLRDLMS  54321 

هـاي   ، لگـاريتم هزينـه   LRD، لگاريتم سهم بازار، LMSدر اين مدل 
، درجــه  LCON، لگــاريتم تبليغــات و LADVتحقيــق و توســعه ، 

در صـنايع بـزرگ مـواد     4لگاريتم نرخ سـودآوري  LPROF و  3تمركز
هـا و اطلاعـات   دادهبراي اسـتخراج  . باشدغذايي و آشاميدني ايران مي

هـاي آمـارگيري از   آماري متغيرهاي مذكور از جداول مربوط بـه طـرح  
) هـاي بـزرگ  بنگـاه (نفـر كـاركن و بـالاتر     50هاي صنعتي بـا   كارگاه

-1379هـاي   توليدي مواد غذايي و آشاميدني  ايران مربوط بـه سـال  
ضمنا مدل اقتصادسنجي مورد استفاده نيز بر . استفاده شده است 1386

صـورت زيـر بـرآورد شـده     ه هاي تابلويي ايستا و باساس رويكرد داده
  .است

  
 نتايج و بحث

طور كه در بخش قبل بيان شد،مدل اصلي تحقيـق جـاري،    همان
. سازي، با استفاده از تكنيك پانل ديتا بـرآورد خواهـد شـد    پس از مدل

براي اين منظور، در اين بخش از مقاله، ابتدا با استفاده از آماره آزمـون  
F نتايج . آزمون شده است 5هاي تابلوييدار بودن روش دادهليمر، معني

هـاي تـابلويي بـه    دار بـودن روش داده ليمر معني Fنتايج آماره آزمون 
نتـايج  . تأييد نموده است) 19(را در برآورد مدل  Poolingجاي روش 
 . ارائه شده است) 3(جدول  آزمون در

 
 

                                                 
  .در نظر گرفته شده است 10000ه صفر و شاخص هرفيندال بين محدود - 3
  .در نظر گرفته شده است 100نرخ سودآوري بين محدوده صفر و  -4
هاي متداول بـراي تخمـين   طور كه در صفحه قبل توضيح داده شد، روش همان -5

بارتند از روش مـدل اثـرات مشـترك،    هاي تابلويي عمدل با استفاده از رهيافت داده
از (براي انتخاب مـدل مناسـب   . روش مدل اثرات تصادفي روش مدل اثرات ثابت و

هاي تشخيصـي اسـت كـه     هاي پانل نياز به آزمونبراي داده) ميان سه مدل مذكور
هاي متداول بـراي ايـن   ترين روش از متداول Fدر آزمون  2مقدار آماره آزمون 

  ).1991آرنالو و باند، . (منظور است
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  ليمر براي انتخاب روش پانل ديتا Fنتايج آزمون  -3جدول 
مقدار آماره آزمون 

F 
 مقدار ارزش احتمال  درجه آزادي

(PV)
15/43 129 00.8140/0 

  هاي تحقيقيافته: منبع
 

 Fشود كه بر اساس نتايج آزمون فوق، آمـاره آزمـون   ملاحظه مي
روش پانـل  ( هاي اثرات ثابت يا تصادفي دار بودن روشحاكي از معني

  . است Pooling، به جاي روش )ديتا
 1براي انتخاب روش مناسب بين روش با اثرات ثابت و تصـادفي  

سـمن  نتايج آماره آزمون ها.  استفاده نمود 2بايد از آماره آزمون هاسمن
دهد كه براي تخمين مدل، روش براي انتخاب روش مناسب نشان مي

وش بـا اثـرات ثابـت، روش مناسـبي     با اثـرات تصـادفي نسـبت بـه ر    
  .ارائه شده است) 4(نتايج اين آزمون در جدول . باشد مي

  
  نتايج آزمون هاسمن  -4جدول 

مقدار آماره آزمون 
2  احتمال مقدارارزش  درجه آزادي  

012/0  4 855/0 
  هاي تحقيق يافته: منبع

 
در ادامه، با توجه به نتيجه آماره آزمون هاسـمن در انتخـاب روش   
مناسب، مدل اصلي تحقيق با روش اثرات تصادفي تخمـين زده شـده   

  .نشان داده شده است) 5(نتايج تخمين مدل در جدول . است
  

  نتايج برآورد مدل با روش اثرات تصادفي -5جدول 
 )Random Effect(مدل با اثرات تصادفي

متغيرهاي توضيحي و 
مقدار  ضرايب  عرض از مبدأ

 tآماره 

ارزش
  )PV(احتمال

C 36/3 65/19 000/0 
LRD 112/0 88/3 0001/0 

LADV  25/0 28/12 000/0 

LPROF 454/0 70/4 000/0 
LCON  23/0 17/12 000/0 

605.02 R , 08.9522  
Number of groups   =       22  

Number of obs      =      264 

  هاي تحقيق   يافته: منبع
  
تـوان بيـان كـرد كـه در صـنايع      با توجه به نتايج جدول فوق مـي 

 4بزرگ توليدي مواد غـذايي و آشـاميدني  ايـران، در سـطح كـدهاي      

                                                 
1- Fixed & Random Effect 
2-  HausmanTest 

، متغيرهـاي سـودآوري، درجـه    1379-1390هـاي  سالرقمي در طي 
هاي تحقيق و توسـعه، اثـر   هاي تبليغات و هزينهتمركز بازاري،  هزينه

اند، كه اين نتـايج   داري بر سهم بازاري اين صنايع داشتهمثبت و معني
با انتظارات نظري و مطالعات تجربي تحقيق نظير بالدوين و گورسكي 

و گراونيتـز و  ) 22(، كيم و يانگ لي )19(، هنگژونگ و سيوكيس )10(
  .باشد سازگار مي )18(ساندنر 

، نتايج زيـر قابـل   )5(دست آمده در جدول ه با ملاحظه ضرايب ب 
  باشنداستنتاج مي

دست آمـده بـراي متغيـر سـودآوري معـادل      ه ضريب كشش ب-1
دهد در صنايع بزرگ توليدي مواد غـذايي و  است كه نشان مي 454/0

رقمي ايران، به ازاء يك درصد افـزايش سـودآوري،    4ا كد آشاميدني ب
بـا مقايسـه   . درصد افزايش داشته است 45/0ها بيش از  سهم بازار آن

ترين اثرگـذاري را در   ضرايب رگرسيون وضح است كه اين متغير بيش
  .بين متغيرهاي توضيحي مدل بر متغير وابسته داشته است

هـاي تبليغـات   هزينـه دست آمده براي متغير ه ضريب كشش ب-2
دهد به ازاء يـك درصـد   دست آمده است كه نشان ميه ب 25/0معادل 

هاي تبليغات، سهم بازار صنايع مورد بررسي بـيش از  افزايش در هزينه
  .درصد افزايش يافته است 25/0

دست آمده براي متغير درجه تمركز بـازاري  ه ضريب كشش ب -3
ر اين نكته است كـه در سـطح   باشد و اين نتيجه بيانگمي 23/0معادل 

كدهاي چهار رقمي صنايع بـزرگ توليـدي مـواد غـذايي و آشـاميدني      
ايران، به ازاء يك درصد افزايش در درجه تمركز بازاري، سهم بـازاري  

  .درصد افزايش يافته است 23/0ها  آن
دست آمـده بـراي متغيـر تحقيـق و توسـعه      ه ضريب كشش ب -4

دهد به ازاء يك درصد افـزايش  ميبوده است كه نشان  112/0معادل 
هاي تحقيق و توسعه، سهم بـازار در صـنايع بـزرگ توليـدي     در هزينه

درصد افزايش پيدا خواهد  11/0مواد غذايي و آشاميدني ايران بيش از 
  .نمود

  
  گيري كلي و پيشنهادات نتيجه

هـاي تحقيـق و   هدف از اين مقاله بررسي تأثير سودآوري، هزينـه 
هاي تبليغات، بر سهم بازار در صنايع تمركز بازار و هزينهتوسعه، درجه 

در اين راستا، در . باشدايران مي رگ توليدي مواد غذايي و آشاميدنيبز
نفر كاركن و بالاتر در  50هاي با  هاي مربوط به بنگاهاين مقاله از داده

در توليد مواد غذايي و آشـاميدني  و فعال  ISICرقمي  4سطح كدهاي 
هـاي  هاي بزرگ اين صنعت، بـر اسـاس طبقـه بنـدي    كه بنگاه ايران،

استفاده  1386-1379هاي شوند، طي سالها، محسوب مياندازه بنگاه
هاي تابلويي تخمين زده شـده  گيري از دادهشده و مدل تحقيق با بهره

دآوري، درجه تمركز بازاري، دهد كه متغيرهاي سونتايج نشان مي.است
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هاي تحقيق و توسعه، اثـر مثبـت و معنـي    هزينه هاي تبليغات و هزينه
 رگ توليدي مـواد غـذايي و آشـاميدني   داري بر سهم بازاري صنايع بز

اند، كه اين نتايج با انتظـارات نظـري و مطالعـات تجربـي      ايران داشته
كيم و يانگ  ،، هنگژونگ و سيوكيسظير بالدوين و گورسكيتحقيق ن

ترين  چنين سودآوري، مهم هم. اشدب سازگار مي لي و گراونيتز و ساندنر
غـذايي و  عامل مؤثر بر سـهم بـازاري در صـنايع بـزرگ توليـد مـواد       

كه يك درصد افـزايش در لگـاريتم    طوريه ب باشد،آشاميدني ايران مي
درصد افزايش در لگـاريتم سـهم    45/0نرخ سودآوري منجربه بيش از 

ددي كشش سهم به عبارت ديگر مقدار ع. ها گرديده استبازاري بنگاه
ها نسبت به متغير سـودآوري در صـنايع بـزرگ توليـد مـواد      بازار بنگاه

پـس از سـودآوري،   . باشـد مـي  45/0غذايي و آشاميدني ايـران برابـر   
هـا، بـه    هاي تحقيق و توسعه بنگـاه متغيرهاي مخارج تبليغات و هزينه

ثر بـر سـهم بـازار تشـخيص داده شـده      ؤم ترتيب از عوامل مهم ديگر
دار علاوه بر اين درجه تمركز بازار نيز داراي تأثير مثبت و معنـي . است

  .باشدبر سهم بازار مي
رو با عنايت به نتايج به دست آمده از اين مقاله، مـوارد زيـر    از اين

هـاي فعـال درصـنايع بـزرگ توليـد مـواد غـذايي و        به مديران بنگـاه 
  :دشوآشاميدني ايرانو مسئولين اقتصادي مرتبط پيشنهاد مي

ترين عامل در افزايش سـهم   كه سودآوري مهم با توجه به اين -1
باشـد،  غـذايي و آشـاميدني ايرانمـي   بازاري در صنايع بزرگ توليد مواد 

لازم است تدابيري انديشيده شود تـا بـا ايجـاد شـرايط كسـب و كـار       
هاي فعـال در صـنايع مـذكور از مزايـاي     مناسب و افزايش سود، بنگاه

  . برخوردار شوند سهم بزرگ بازاري
با توجه به تأثير قابـل توجـه تبليغـات بـر روي سـهم بـازاردر        -2

صنايع بزرگ توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران، بايستي در هدايت و 
ايجاد فرهنگ تبليغات خصوصاً تبليغات اطلاع رسـاني كننـده در بـين    

هــاي صــادركننده  ايــن امــر در مــورد بنگــاه.هــا اهتمــام داشــتبنگــاه
حصــولات صــنايع توليدكننــده مــواد غــذايي و آشــاميدني ايران،كــه م

ترين عوامـل فـروش و بازاريـابي بـراي      تبليغات به عنوان يكي از مهم
   .كندباشد، اهميت بيشتري پيدا ميها مطرح ميمحصولات اين بنگاه

هـاي تحقيقـاتي در   با توجه بـه تأثيرگـذاري مسـتقيم هزينـه     -3
يع بزرگ توليد مـواد غـذايي و آشـاميدني    افزايش سهم بازاري در صنا

شود تـا بـه   ايران، به مديران صنايع و سياستگزاران مربوطه توصيه مي
هـاي   تر  توسـط بنگـاه   منظور ارتقاء سودآوري و كسب سهم بازار بيش

توجـه   فعال در صنايع بزرگ توليـد مـواد غـذايي و آشـاميدني ايـران،     
علاوه بر ايـن بـه   . باشند بيشتري نسبت به امر تحقيق و توسعه داشته

هاي مناسـب بـه منظـور     شود اقدامات و سياست دولت نيز پيشنهاد مي
هاي تحقيقاتي توسط صنايع بزرگ توليد مواد غذايي  حمايت از فعاليت

و آشاميدني ايران، به منظور افزايش سهم بازاري صـنايع مـذكور را در   
توان به  ايتي ميهاي حم از جمله اين سياست. دستور كار خود قرار دهد

هـاي   هاي مالياتي و گمركي و اعطاي يارانه نسبت بـه فعاليـت   معافيت
تحقيقاتي و آزمايشگاهي صنعتي در صنايع بزرگ توليد مواد غـذايي و  

  .اشاره نمود آشاميدني ايران
ركز و سهم بـازار نشـانگر آنسـت كـه     رابطه مستقيم ميزان تم -4

ري صنايع رقابتي در صـنايع  سهم بازاري صنايع انحصاري از سهم بازا
اين امر ضمن .باشد بالاتر مي بزرگ توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران

هاي مربوط به رابطه قدرت بازاري و سهم بازار در صـنايع  تأييد فرضيه
بــزرگ توليــد مــواد غــذايي و آشــاميدني ايــران، بيــانگر لــزوم دقــت  

هـاي   بـازاري بنگـاه  سياستگذاران در ايجاد تعادل مابين افزايش قدرت 
هــا و رقابــت در  صــنعتي برتــر، جهــت ايفــاي نقــش راهبــري بنگــاه 

هـا از   الملل از يك طرف و جلوگيري از تشكيل تراستهاي بين صحنه
  .باشدطرف ديگر مي
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  هاي تحقيق و توسعه و سهم بازارنظري رابطه بين هزينهبيان   -1پيوست 

 ـ  ه و سهم بازار از تـابع سـود بنگـاه   هاي تحقيق و توسع منظور بيان رابطه نظري بين هزينهبه  1)22(لي كيم و يانگ ه صـورت زيـر اسـتفاده    هـا ب
  .]13[: اند نموده

)1                         (                                                                                             ititittitit xaSQcp  )(  
به صورت برونـزا در   Qtو تقاضاي بازار  Pقيمت بازار در اين رابطه باشد،  هاي تعادلي در صنعت مي تعداد بنگاهبيانگر  i = 1, 2, …, Nكه در آن 

  .باشندميپذير  ها قيمت بنگاهدهد نظر گرفته شده كه نشان مي
هـاي صـنعت    جا كه تمام بنگاه شود، از آن نشان داده مي Gitباشد كه با ها وابسته به كيفيت محصول مي شود سهم بازاري بنگاه چنين فرض مي هم

  :با قيمت يكسان مواجه هستند داريم





N

j

jt

it
N

j

jt

it
it

G

G

PG

PG
S

11

)/(

)/(








)2      (                                                                                                                         

مقعر بوده و حساسيت  Gitنسبت به  Sitبوده و α < 1 > 0شود  فرض مي. باشد شده مي  كنندگان به كيفيت مشاهده حساسيت مصرف αكه در آن 
هـا بـا يكـديگر رقابـت      يك تفسير ديگر از اين فرض اين است كه بنگاه. باشد كنندگان نسبت به كيفيت مثبت بوده ولي داراي بازده نزولي مي مصرف

  .كنند ت آن دقت ميكنندگان در انتخاب محصول فقط به كيفي كه مصرف ها ممكن است موافق تباني قيمتي باشند يا اين كيفيتي دارند زيرا آن
  :شود براساس فرمول زير تجمعي مي Gitشود  فرض مي

)3                                              (                                                                                      ititit
it GaG

dt

dG




  
، موجـودي  (xit)فرآينـد   R&Dشـود مخـارج    فـرض مـي  . باشـد  مـي  Gitنرخ استهلاك ثابت  δمحصول بوده و  R&Dمخارج   it�كه در آن 

  . دهد را براساس معادله زير افزايش مي(Ait)تكنولوژي كاهنده هزينه 

 )4                              (                                                                                                      ititit
it AXA

dt

dA




  
را بـه   (Cit)شود افزايش در حجم تكنولـوژي كاهنـده هزينـه، هزينـه متوسـط       چنين فرض مي هم. باشد مي Aitنرخ استهلاك ثابت  ρكه در آن 

  .دهد صورت زير كاهش مي
)5                           (                                                                                                                       itbA

it CeC   
تحـت ايـن    .باشـد  پارامتر مرتبط با بازده نهايي تكنولوژي كاهنده هزينه دراثر تغييرات هزينـه متوسـط مـي    b هزينه متوسط اوليه و Cكه در آن 

  .نمايد شده خود را به صورت زير حداكثر مي فروض، هر بنگاه جريان ارزش سود خالص تنزيل
)6                  (                                                                                             dtXaSQCPe ititittit
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  :عبارتند ازسازي قيد هاي مساله حداكثر
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  
jiنيز به ازاء  jtAو  jtGمقادير داده شده هستند و  0iAو  0iGكه در آن   باشند و در آن  مي مقادير داده شدهr  باشـد  نرخ تنزيل ثابت مـي. 

  :توانيم هميلتونين را به صورت زير تشكيل دهيم ما مي
)8                   (                                                      )()(}){( itittitittititititit AXGaXaSQCPH    

كورنوئي دارند، شرايط مرتبـه اول و شـرايط ترانسورسـاليتي بـه      هاي ديگر فرض نش بنگاه R&Dها در خصوص تصميمات  كه بنگاه با فرض اين
  :صورت زير خواهند بود
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 :دست آوريمه از معادلات زير ب                  را در نقاط         توانيم تعادل نش  ما مي
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 :چنين و هم
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محصـول   R&Dباشـد و سـطح حـداكثر مخـارج      معكوس مي Uكل محصول و سهم بازار به ش R&Dدهد كه رابطه مابين  نشان مي 13معادله 
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كه ويژگـي تقاضـا   ) α(فرآيند مرتبط هستند به همراه  R&Dكه با (ρ,b,c)هاي  شود ولي ويژگي فرآيند مشاهده نمي R&Dدر اين معادله مخارج 
آيند بنگاه نسبت به سهم بازار با نـرخ  فر R&Dدهد كه مخارج  نشان مي 14معادله  .باشند محصول اثرگذار مي R&Dباشد بر سطح بهينه مخارج  مي

از جمع مخارج تحقيـق و توسـعه    كل R&Dمخارج  .باشد فرآيند نسبت به سهم بازار مقعر مي R&Dيابد، چرا كه سطح بهينه  اي افزايش مي كاهنده
 : آيد يند به صورت زير به دست ميمحصول و فرآ
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 :توانيم فرضيه شومپيتر تجديد نظرشده را تشريح نمائيم اگر از اين معادله نسبت به سهم بازار مشتق اول و دوم بگيريم مي
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 باشد معكوس مي Uكل تحت شرايط رقابت غيرقيمتي به شكل  R&Dدهند كه رابطه مابين سهم بازار و مخارج  نشان مي) 17(و ) 16(معادلات 
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