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 چکیده:

باشتتدد دارای یزی تته تولیتتد یط تولید خود که مستلزم عدم استتتدادا از متتواد شتتیویاین و مصتت وعن منمحصولات ارگانیک کشاورزی با توجه به شرا
توانتتد ک  دگان توایل به پرداخت بیشتر برای این محصولات داشته باش دد توسعه محصولات ارگانیک کشاورزی منبیشتری است. در صورتن که مصرف

ب دی عوامل موثر بر توایتتل بتته پرداختتت در محصتتولات ارگانیتتک کشتتاورزی از دیتتدگاا  اساین و اولویترونق بگیرد. از این رود در پژویش حاضر به ش
پیوایشن است. جامعه آمتتاری پتتژویش شتتامل کلیتته -این پژویش از نظر یدفد کاربردی و از نظر روش پژویشد توصیدنک  دگان پرداخته شد.  مصرف
یای پتتژویش در آبتتان ستتا  آوری دادایای بیونشان در شهر تهران بودا است که در دورا جوعک  دگان محصولات ارگانیک کشاورزی فروشگاامصرف
ب دی یای پژویش و استخراج عوامل از تحلیل عاملن اکتشافن و اولویتبه م ظور تجزیه و تحلیل دادااند.  کردااز محصولات این شرکت استدادا    1397

یای پژویش نشان داد که عوامل موثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی شامل کیدیت تهیاف  آن از آنتروپن شانون استدادا شدا است.
محیطند سبک زندگن و ایو ن متتواد اتت این یای زیستمحصولاتد مزایای ادراک شداد سطح درآمدد موانع اطلاعاتن و دسترسن به محصولاتد نگرانن

  این در رتبه او  ایویت قرار دارد.دی دگان ایو ن مواد ااست. از نظر پاسخ
 

 کشاورزید محصولات ارگانیک دک  داتوایل به پرداختد رفتار مصرف های کلیدی: واژه
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 1مقدمه

 2030یتای کشتاورزی بایستتن تتا ستا   با رشد جوعیتد فعالیت
 تد. ا ای کافن برای یشت میلیارد ندر در سراستر جهتان را تتامین ک

یای شیویاین برای متدیریت آفتات و بسیاری از کشاورزان به ف اوری
تولید ا ای کافن وابسته یست د. بتا ایتن حتا د بتا وجتود بستیاری از 

یا کشمزایای آند اک ون مشخص شدا است که مواد شیویاین و آفت
زیستت یا و محیطموکن است پیامدیای ناگوار برای ستلامت انستان

یتای مربتوب بته بته نگرانن  ین رود بته علتت پاستخداشته باش د. از ا
یای معوو  کشاورزید علاقه به محصولات ارگانیک در سراستر شیوا

 (.20جهان افزایش یافته است )
یای مترتبط بتا محصتولات افزایش مشکلات بهداشتن و بیواری
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ک  دگان ایویت بیشتری بترای خریتد ا این باعث شدا استد مصرف
ند. از جوله اقدامات افتراد حرکتت بته ستوت این محصولات قائل شو

(. بستیاری از 7استدادا از محصولات ارگانیک کشاورزی بتودا استت )
یا اند که محصولات ارگانیکد برای سلامت انسانمحققان اثبات کردا

تر یستت د و محصتولات ناستاله تهدیتدی بترای جامعته بهتر و ایون
 5حا  توسعهد یر ستا   (. به طور مثا  در کشوریای در  23باش د )من

سا  مبتلا به علائه بیواری ناشن از مواد ستون   5میلیون کودک زیر  
یا فوت میلیون ندر از آن 3و بقایای شیویاین در ا ا یست د که بالغ بر 

 2010ک  د. ایران نیز دچار عواقب ناگوار کشاورزی است و در سا  من
 160از    93ه  سازمان بهداشت جهانن ع وان کتردا استتا ایتران رتبت

کشتتور جهتتان را از لحتتاب عواقتتب نتتاگوار ناشتتن از کشتتاورزی را دارا 
 (.21باشد )من

انتدد در کشوریای مختلف به ایویت محصولات ارگانیک پن بردا
محیطن دولت اوکرایند اتریش و سوئد بتر به طور مثا  سیاست زیست

درصتد   7و    16د  21ترتیب بتیش از  بته  2020این است کته تتا ستا   
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(. روند بتازار 15ورزی خود را به سوت محصولات ارگانیک ببرند )کشا
جهانن به سوت استدادا از محصولات ارگانیک کشاورزی بودا استتد 

میلیتون یکتتار بته  6/10میلیون یکتار و در اروپتا   2/12در اقیانوسیه  
یای تولید ایتن محصتولات تبتدیل شتدا استت. حجته فتروش زمین

میلیتارد دلار رستیدا استت   60به    2012محصولات ارگانیک در سا   
یای ( در بتین ستا 1(. نتایج پژویشن که توسط آلسو و یوکاران )8)

دیتد کشور اروپاین انجام شدا استد نشتان من  21در    2012تا    2000
م تدتر بته استتدادا از محصتولات ارگانیتک تر و علاقهکه مردم آگتاا
 اند.کشاورزی شدا

ای مان د طعهد مزاد بهداشتتد یمحصولات ارگانیک دارای ویژگن
زیست و حداظت از حقوق حیوانات یست دد که مسائل مربوب به محیط

ک  دگان در در نگاا او  قابل مشایدا نیست د. در بعضن موارد مصترف
ک  د. برای یا را درک منی گام خرید یا مصرفد به سختن این ویژگن

یتا توستط موفقیت و توستعه محصتولات ارگانیتک بایتد ایتن ویژگن
ک  دا توایل به پرداخت بترای ایتن ک  دا درک شوند و مصرفمصرف

(. محصولات ارگانیک کشاورزی به دلایل 24باشد )داشته  محصولات  
یتای مختلدن )مان د شترایط تولیتد و صتدور گوایی امته( دارای قیوت

( در بتتین 12(. نتتتایج پتتژویش کتتیه و یوکتتاران )17بتالاتر یستتت د )
دید قیوتت محصتولات ارگانیتک نشان من  2014تا    2004یای  سا 

ک  دگان محصولات ارگانیتک کشاورزی در حا  افزایش است. مصرف
 (.11)دارند توایل به پرداخت قیوت بیشتری 

یا بترای از نظر اقتصادی ارزش یک کالا برابر با مجووع پرداخت
ک  دا استتت. متتازاد رفتتاا آن کتتالا بتته عتتلاوا اضتتافه رفتتاا مصتترف

ک  دا و ا طبق تعریف تداوت بین توایل به پرداخت مصرفک  دمصرف
(. در یوتین راستتا 9شتود )بهای واقعن است که برای آن پرداخت من

توان مدهوم توایل به پرداخت را به صورت جوتع یزی ته پرداختتن من
ک  دگان قبتل و بعتد از دی دا تداوت بین مازاد رفتاا مصترفکه نشان

استتد یای مواد ا این  ن یکن از ویژگنکردن یا بهبود بخشیداضافه  
ک  دگان به دنبا  ام یتت متواد ات این ع وان کرد. بسیاری از مصرف

یست د و توایل به پرداخت بیشتری بترای محصتولات ات این ستاله 
زمان باعث افزایش سطح مطلوبیت شدا و دارندد چرا که به صورت یه

(. در 16دیتد )ک تدد کتایش منخطراتن که سلامتن را تهدید مننیز  
 20ک  دگان برای محصولات ارگانیک به طور متوستط  آمریکا مصرف

(. در آمریکتا و 23درصد حاضر به پرداخت یزی ه بیشتر یست د )  30تا  
درصتتد توایتتل بتته پرداختتت بیشتتتر بتترای  40تتتا  10اتحادیتته اروپتتا 

 (.24محصولات ارگانیک وجود دارد )
 از  استتدادا  گفری ت  گستترش  یتدف  بتا  بیونشتان  یایفروشگاا

 بته یوچ تین و جامعته ستلامت ستطح ءارتقتا  و  ارگانیک  محصولات
 و  تولیتد  بته  اقتدام  ایران  در  ارگانیک  کشاورزی  ترویج  و  توسعه  م ظور
 یایفروشتگاا  از  بسیاری  امروزا.  نوایدمن  ارگانیک  محصولات  عرضه

 اندنتوانستته  ی توز  بیونشتان  فروشتگاا  یوچون  کشاورزی  محصولات

 را  ارگانیتک  محصولات  پرداخت  به  توایل  بر  ثرؤم  عوامل  کامل  طوربه
 پرداختتت بتته توایتتل زمی تته در پتتژویش ادبیتتات متترور. ک  تتد درک

 انجتام  مطالعات  بیشتر  دیددمن  نشان  ارگانیک  و  کشاورزی  محصولات
 کشاورزی  ارگانیک  محصولات  خرید  برای  قیوت  میزان  تعیین  به  شدا

 گت اریارزش  مان تد  نییتاروش  بتر استا   پرداختت  توایل  برآورد  و
 پرداختت  بته  توایتل  موجتب  که  ندلایل  به  کوتر  و  اندپرداخته  مشروب
 بتا.  استت  شتدا  پرداختته  شتودمن  محصولات  این  برای  ک  دامصرف

 ایتن  خصتو   در  گ اریسرمایه  و  ریزیبرنامه  و  عوامل  این  ش اساین
 جولته از کشتاورزی ارگانیتک محصتولات  یایشترکت  توسط  عوامل

 گتتام محصتتولات ایتتن رونتتق زمی تته در تتتوانمن نشتتانبیو فروشتتگاا
 و  تولیدک  تدگان  از  ارگانیک  محصولات  از  استدادا  افزایش  با.  برداشت

 .گرددمن  یاآن  نصیب  م دعتن  یوگن  نهاین  ک  دامصرف  تا  کشاورزان
رسد انجتام یتک مطالعته اکتشتافن بترای ش استاین و ل ا به نظر من

پرداختت بترای محصتولات بته ب دی عوامل متوثر بتر توایتل اولویت
ارگانیک کشاورزی از ایویت بالاین برخودار استت. از ایتن رود یتدف 

ثر بتر توایتل بته ؤب تدی عوامتل متمطالعه حاضر ش استاین و اولویت
 پرداخت برای محصولات ارگانیک کشاورزی است.

تعاریف متدتاوتن در متورد محصتولات ارگانیتک مبانی نظری:  
یا و مقتررات بتر استا  استتانداردکته  ن  کشاورزی وجود دارد. تعرید

عبتارت استت از: حمحصتولات استت  وزارت کشاورزی ایالت متحتدا  
ارگانیک کشاورزی مواد ا این تولید شدا توسط کشاورزان یست د که 
با استدادا از م ابع تجدیدپ یر و توجه به حداظت از ختاک و آ  تولیتد 

یاد نباید از یورموناند. برای تولید محصولات ارگانیک کشاورزی  شدا
یتای مصت وعند کودیتای ستاخته شتدا بتا کشیاد آفتبیوتیکآنتن

ترکیبات مص وعند مه دستن زیستتن و آ  فاضتلا  و دیگتر متوارد 
یای ارگانیک کشاورزی باید متکن بته مص وعن استدادا شود. سیسته

چرخه طبیعن زیستند کودیای حیوانن و گیاین و ک تر  آفات باشتدد 
یا را به ع توان محصتولات ارگانیتک کشتاورزی در نظتر آنتا بتوان  
یای مانتدایتا و باقنکش(. محصتولات ارگانیتک از آفت23گرفت« )

به علت مزایا برای ستلامتن و   این محصولات  شیویاین عاری یست د.
متورد تاثیر مثبت بر روی محیطد به طور روز افزون در سراسر جهتان  

لات ارگانیک کشاورزی دارای ایو تن (. محصو11)  اندتوجه قرار گرفته
(. دام ته 19تر نسبت به سایر محصولات مشابه یستت د )و کیدیت بالا

خریتتد و فتتروش محصتتولات ارگانیتتک کشتتاورزی بتته دلیتتل علاقتته 
ک  دگان به ایو ن بالاتر در حا  تولیدک  دگان به سود بیشتر و مصرف

رد بر حامیتان گسترش است. با توجه به سودآوری و ایو ن ا این بالات
 (.8در کشوریای مختلف افزودا شدا است ) این محصولات

توایل به پرداخت یک مدهوم اقتصادی در مورد مقتدار پتولن کته 
(. توایل به پرداخت به زبان ساداد 10باشد )پردازد منک  دا منمصرف

ک  دا چته یع ن اگر تغییراتن در کالا و خدمات به وجود آمتدا مصترف



 365     کنندگانمصرف دیدگاه از بندی عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزیاولویت  شناسایی و

این مبلغ در اقتصاد توایتل  .ت برای بهبود کالا بپردازدمبلغن حاضر اس
(. توایل بته پرداختت بترای محصتولات 3شود )به پرداخت نامیدا من
محصولات ارگانیک دارای قیوت بالاتر نستبت .  مختلف متداوت است

(. در اسپانیاد دانوارکد ایتالیا و یونتان 24به محصولات مشابه یست د )
 63تتا    19درصتد و    58تتا    52درصدد    35  درصدد  25تا    15به ترتیب  

درصد توایل به پرداخت بیشتر برای محصتولات ارگانیتک کشتاورزی 
درصد  70یا این رقه تا دارند. این در حالن است که در بعضن پژویش

نیز رسیدا است. در ایران توایل به پرداخت برای محصولات ارگانیک 
 (.20باشد )درصد من 20در حدود 

تحتت   ن( در پژویش16موسوی و یوکاران )  :پیشینه پژوهش
گ اری محصولات لب ن و پروتئی ن ارگانیتک و عوامتل ارزش"ع وان  

با بته   "موثر بر توایل پرداخت مطالعه موردی شیر در شهرستان شیراز
گ اری مشروب و روش برآورد میزان توایل به کارگیری رییافت ارزش

انتد. بته ایتن رداختهپرداختد به تعیتین ارزش محصتولات ارگانیتک پ
ندتر در شتهر شتیراز انجتام گرفتت.   300م ظور پیوایشن با مشارکت  

دیتد کته افتزایش در کیدیتت محصتو  یای پژویش نشتان منیافته
ثیرگتت ار در افتتزایش تقاضاستتت و حوایتتت از أتتترین عامتتل تمهه

تواند به افزایش تولید محصتو  تولیدک  دگان محصولات ارگانیک من
یا نشان داد که متغیریای ستند اید. یوچ یند یافتهارگانیک کوک نو

میزان تحصیلاتد مصرف یدتگن شیر ایتر ارگانیتکد میتزان درآمتدد 
آش این با محصولات ارگانیک و نگرش نسبت به ایویت ارزش ا این 

بر روی تقاضا برای این محصولات تاثیرگ ار است. متوستط   دمحصو 
ریا  برآورد   15160رگانیک  توایل به پرداخت برای یر کیلوگرم شیر ا

 گردید.
 ارزیتتابن"( در پژویشتتن تحتتت ع تتوان 2آمیتتان و یوکتتاران )

ک  دگان گوشتت متر  یای موثر بر توایل بته پرداختت مصترفعامل
ثر بر پ یرش و مصترف به بررسن عوامل مؤ  "در شهر ارومیهارگانیک  

 انتد.گ اری مشروب و مد  توبیت پرداختهمر  ارگانیک از روش ارزش
شهروند در شهر ارومیه انجام   283به این م ظور پیوایشن با مشارکت  

دید افرادی که آگاین بیشتر یای پژویش نشان منگرفته است. یافته
یای نسبت به فواید مر  ارگانیک و نگرش بهتتری نستبت بته مولدته
یتا و عوومن خریدد مولده خرید ساله و مولده آگاین از خطتر یورمون

داشت دد توایل بیشتری به مصرف محصو  دارند. مقدار   یابیوتیکآنتن
انتظاری توایل به پرداخت بیشتر برای مر  ارگانیک در قیا  با متر  

 درصد است. 92/33ص عتن براسا  الگوی توبیت معاد  
بررسن توایل به "( در پژویشن تحت ع وان  12کیه و یوکاران )

اورزی بتا ک  دگان بترای محصتولات ارگانیتک کشتپرداخت مصترف
به بررسن آمتادگن توایتل بته پرداختت   "استدادا از مد  پارامتری بقا

ظور پیوایشن  م  دیناند. ببرای محصولات ارگانیک کشاورزی پرداخته
ک  دگان یک شرکت ارگانیک در کشور کرا انجتام با مشارکت مصرف

دید کته توایتل بته پرداختت بترای یای پژویش نشان منشد. یافته
برابتر محصتولات دیگتر   5/1نیک کشاورزی در حدود  محصولات ارگا

باشد. متغیریای مان د ج سیتد آش این با این محصتولات و درآمتد من
 ک  دا بر توایل به پرداخت تاثیرگ ار است.مصرف

ثر بر ؤعوامل م"تحت ع وان    ن( در پژویش18ناندی و یوکاران )
گانیتک: ک  دگان برای میتوا و ستبزیجات ارتوایل به پرداخت مصرف

به بررستن و مطالعته توایتل بته   "ک  دگان در ی دنظرس جن مصرف
انتد. ک  دگان برای میوا و سبزیجات ارگانیتک پرداختهپرداخت مصرف

ندتر در ی تد انجتام شتد.   250به این م ظور پیوایشتن بتا مشتارکت  
ک  دگان درصد مصترف  90دید که حدود  من  یای پژویش نشانیافته

درصتد  100تتا  5ی ایتن محصتولات در بتازا حاضر به پرداختت بترا
یست د. عوامل متوثر بتر توایتل بته پرداختت شتامل درآمتد ختانواداد 

یای محیطند اعتواد به ارگانیک بتودن محصتولاتد ج سیتد نگرانن
باشد. لازم است با روش درست قیوت بسیار بالا و عرضه نامحدود من

یزی ه پرداختن توزیعد حوایت از کشاورزان و تخصیص بودجه م اسب  
 ک  دا برداشته شود.از روی مصرف

توایل به "( در پژویشن تحت ع وان  26واپا تانکویچ و یوکاران )
بته بررستن و   "پرداخت برای محصولات ارگانیک در بازار صربستتان

ک  دگان برای محصتولات ارگانیتک مطالعه توایل به پرداخت مصرف
ندتر در کشتور   398ارکت  اند. به این م ظور پیوایشتن بتا مشتپرداخته

دیتد کته درآمتد یای پتژویش نشتان منصربستان انجام شد. یافتته
خانوارد ج سیتد محیط زندگند اندازا خانوادا و ستطح تحصتیلات بتر 

ثیرگ ار است. به طور مثا  در یتک ختانوادا أروی توایل به پرداخت ت
 یورو  2000تا    500چهار ندری با تحصیلات عالن و در محدودا درآمد  

درصد بیشتر برای محصتولات ارگانیتک   20در ماا توایل به پرداخت  
 پیشتی ه  و  نظتری  مبتانن  قستوت  در  شتدا  انجام  یایبررسن  دارند. با
ش استاین   خصو   در  نیایپژویش  کوبود  خصو   در  خلاء  پژویش

عوامل موثر بر توایل به پرداخت مشهود بود و بیشتر مطالعتات انجتام 
ل به پرداخت بترای محصتولات ارگانیتک شدا بر میزان و مقدار توای

ثر بر توایتل بته  ا لزوم بررسن و ش اساین عوامل مؤ. لاندمتورکز شدا
 حاضتر پرداخت محصولات ارگانیک کشاورزی مشهود استا پتژویش

 ستعن  یتاپیشین و استدادا از آن  یایپژویش  به  نسبت  ترجامع  با دید
توایتل بته   بته  تورکتز  بتا  کشتاورزی  ارگانیتک  محصولات  توسعه  در

 .داردپرداخت برای این محصولات 
 

 هامواد و روش

این پژویش از نظتر یتدفد کتاربردی و از نظتر روش پتژویشد 
پیوایشتتن استتت. جامعتته آمتتاری پتتژویش شتتامل کلیتته -توصتتیدن

یای بیونشان ک  دگان محصولات ارگانیک کشاورزی فروشگاامصرف
یای پتژویش در آوری دادادر شهر تهران بودا است که در دورا جوع
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بترای انتد. کردااز محصولات ایتن شترکت استتدادا    1397آبان سا   
یتا آن( استدادا شتد. 6تعیین حجه نوونه آماری از الگوی کومر و لن )

 نالگتوی  عتاملند  تحلیل  انجام  برای  نیاز  مورد  نوونه  حجه  با  ارتباب  در
 بته بتالا ختو نوونته    300که بر استا  آن تعتداد    ک  دمن  پیش هاد

تر از جامعته آمتاری تعتداد ا از این رو برای داشتن نوونه جامعباشدمن
جهت انتخا  اعضای نوونته آمتاری از  .آوری شدپرسش امه جوع  384

یتا بتا آوری دادادر دستتر  استتدادا شتد و جوتعگیری  نوونهروش  
ای برای مترور ادبیتات پتژویش و روش استدادا از دو روش کتابخانه

آوری پرسش امه( انجام گرفتت. بترای گتردآوری جوعمیدانن )توزیع و  
سوا  )گویه( با مرور ادبیات   32ای حاوی  یای پژویشد پرسش امهدادا

طراحتن شتد. یوچ تین چهتار   دپژویش در زمی ه متغیریای پتژویش
ش اختن و اطلاعتات در زمی ته سوا  برای س جش متغیریای جوعیت

میزان استدادا از   محصولات ارگانیک کشاورزی )ج سیتد تحصیلاتد
میزان توایل به پرداخت بیشتر بترای   و  محصولات ارگانیک کشاورزی

 روایتن  بررستن  م ظتور  به  محصولات ارگانیک کشاورزی( تدوین شد.
 استتاتید بتتین پرسشتت امه تعتتدادی ی پرسشتت امه تتتدوین شتتدادمحتتتوا

 بتودن فهته قابل بودند م طقن از و شد توزیع خبرا افراد و  دانشگاین
 نظترات از طور یوین و شد  حاصل  اطوی ان  متغیریا  ت اسب  و  سوالات
جهت بررسن   .شد  استدادا  پرسش امه  یایپرسش  بهبود  جهت  خبرگان

پایاین پرسش امه از ضریب آلدای کرونبتا  استتدادا شتدا استت. ایتن 
بودا است و برای یر یتک   847/0ضریب برای کل پرسش امه برابر با  

ا محاسبه شتدا کته نتتایج آن در از متغیریای پژویش به صورت مجز
ارائه شدا است. یوان طور کته نتتایج ضتریب آلدتای   3جدو  شوارا  

 دیدد پرسش امه مورد نظر از پایاین م اسبن برخوردارکرونبا  نشان من
 SPSSافزاریتای  یای پژویش از نرماست. به م ظور بررسن دادا  بودا

ثر بر توایتل ؤاستدادا شدا است. برای ش اساین عوامل م  EXCELو  
به پرداخت در محصتولات ارگانیتک کشتاورزی روش تحلیتل عامتل 

و برای بررسن وضعیت عوامل ش استاین   SPSSاکتشافن در نرم افزار  
استدادا شدا است  SPSSای در نرم افزار شداد از آزمون تن تک نوونه

ب دی عوامل ش اساین شدا از آنتروپتن شتانون در نترم و برای اولویت
 استدادا گردید. EXCELافزار 

 

 نتایج و بحث

 1یای جوعیت ش اختن اعضتای نوونته آمتاری در جتدو  ویژگن
ارائه شدا است. در پژویش حاضر بیشترین میزان توایل بته پرداختت 

 باشد.درصد فروانن من 45درصد با  40تا  20بین 
ثر ن اکتشافند برای ش اساین عوامل متؤقبل از انجام تحلیل عامل

پرداخت در محصتولات ارگانیتک کشتاورزید بته م ظتور   بر توایل به

یای موجود و م اسب بتودن کارگیری داداحصو  اطوی ان از امکان به
یا برای تحلیل عاملن اکتشافند از آزمون بارتلت و شتاخص تعداد دادا

طور که کدایت حجه نوونه کایزر مایر اوکلین استدادا شدا است. یوان
 851/0میزان شاخص کایزر مایر اوکلتین   نشان دادا شداد  2در جدو   

یای مورد نظر برای انجام تحلیتل عتاملن دید دادااست که نشان من
ک د. یوچ ین سطح مع اداری آزمون بارتلت کوتر اکتشافن کدایت من

دید تحلیل عاملن اکتشافن برای این م ظور است و نشان من  05/0از  
یوبستتگن رد م اسب است و فتر  شت اخته شتدا بتودن متاتریس  

توان اطوی ان داشت که ایجتاد یتک د من2شود. با توجه به جدو   من
ثر ؤآوری شدا برای ش اساین عوامل متیای جوعساختار عاملن از دادا

پت یر بر توایل به پرداخت در محصتولات ارگانیتک کشتاورزی امکان
 است.

سپسد میزان اشتراک متغیریا یا واریانس کل با میتزان اشتتراک 
یا بتالاتر متغیریا مورد بررسن قرار گرفت. میزان اشتراک گویه  عاملن

یتای تعیتین شتدا در تبیتین بود که بیان ک  دا توانتاین عامل  5/0از  
واریانس متغیر مورد مطالعه است. با وجود این در بیان مقادیر اشتراکد 

کوتترین  501/0با  3یاین نیز مشایدا شد. مقدار اشتراک گویه  تداوت
بیشتترین میتزان اشتتراک در میتان   835/0برابتر    21وارا  و گویه شت

 یای پژویش را دارا بودا است.گویه
در مرحله بعتد جهتت تحلیتل عتاملن اکتشتافند از روش تحلیتل 

یای اصلن بر اسا  روش چرخش واریواکس استدادا شد. نتایج مولده
ثر بر توایل به پرداخت ؤدید عوامل متحلیل عاملن اکتشافن نشان من

محصولات ارگانیک کشاورزی از یدت عامل یا بعد تشتکیل شتدا   در
است. لازم به ذکر است که برای اطوی ان بیشتر باریتای عتاملن زیتر 

حتت ف گردیتتد.  32و  11د 9یای حتت ف شتتدا استتتد لتت ا گویتته 5/0
یوچ یند میزان درصد واریانس تبیین شدا و میتزان آلدتای کرونبتا  

الاتن کته یتک عامتل را جهت س جش میزان ستازگاری درونتن ستو
 س جدد محاسبه شدا است.من

دیتد نتایج تحلیل عاملن اکتشافن در متورد عامتل او  نشتان من
گیرند. از آنجا که در یک عامل یا بعد قرار من  27د  26د  6د  1یای  گویه

یای مربوب به محصتو  اشتارا داردد کته در این چهار گویه به ویژگن
صو  دارای کیدیت بالاتری استتا یا محصورت دارا بودن این ویژگن

گت اری توان این عامل را تحت ع وان کیدیتت محصتولات نامل ا من
ثر بر توایتل بته درصد از عوامل مؤ  469/15توانسته    یاکرد. این گویه

پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را تبیین ک د. ضریب آلدای 
دید نشان من  است که  917/0یای مربوب به این عامل  کرونبا  گویه

 یای این عامل سازگاری درونن م اسبن دارند.گویه
 

 
 



 367     کنندگانمصرف دیدگاه از بندی عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزیاولویت  شناسایی و

 های جمعیت شناختیویژگی -1 جدول
Table 1- Demographic features 

 درصد فراوانی 
Frequency 

percentage 

 فراوانی

 مطلق 
Frequency 

 
 گروه

Group 

 متغیر 
Variables 

45.1 101 
 مرد 

Male  ج سیت 
Gender 

54.9 283 
 زن 

Female 

1.5 6   

 تر دیپله و پایین  
Diploma and 

lower 

 تحصیلات 
Degree of education 

14.6 56 
 فوق دیپله 

Associate 

40.4 155 
 کارش اسن  

Bachelor 

43.5 167 

 کارش اسن ارشد و بالاتر  
Masters and 

higher 

4.4 17 
 خیلن که  

Very little 

 کشاورزی میزان استدادا از محصولات ارگانیک

The amount of organic agricultural products used 

 

6 23 
 که 

Little 

34.9 134 
 متوسط 

Medium 

41.2 158 
 زیاد 

Much 

13.5 52 
 خیلن زیاد  

Very much 

44 169 

 درصد 20کوتر از  
Less than 20 

percent   

 زی میزان توایل به پرداخت بیشتر برای محصولات ارگانیک کشاور
The amount of willingness to pay for organic 

agricultural products 

45 173 
 درصد 40تا  20 

20 to 40 percent 

6.2 24 
 درصد 60تا  41 

41 to 60 percent 

2.4 9 
 درصد 80تا  61 

61 to 80 percent 

2.4 9 
 درصد  100تا  81 

81 to 100 percent 

 

 رتلت و کایزر مایر اوکلین های باآماره  -2جدول 
KMO and Bartlett's test Table 2- 

0.851 
 شاخص کفایت نمونه کایزر مایر اوکلین 

Kaiser-Meyer-Olkin measure of sampling 

3526.913 
 مقدار کای اسکوئر 
Chi-Square  آزمون بارتلت 

Bartlett's test 
0.000 

 سطح مع اداری 
Sig 

 

دیتد فن در مورد عامتل دوم نشتان مننتایج تحلیل عاملن اکتشا
گیرند. از آنجتا در یک عامل قرار من  28و    24د  23د  7د  3د  2یای  گویه

ک  دا از باشتدد کته مصترفکه این شش گویه مربوب به مزایتاین من
ک تدا لت ا طریق استدادا از محصولات ارگانیتک کشتاورزی درک من
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گ اری کترد. نام  توان این عامل را تحت ع وان مزایای ادراک شدامن
درصتد از عوامتل متوثر بتر توایتل بته   823/11یا توانستته  این گویه

پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را تبیین ک د. ضریب آلدای 
دید است که نشان من  804/0یای مربوب به این عامل  کرونبا  گویه

 یای این عامل سازگاری درونن م اسبن دارند.گویه
دیتد اکتشافن در مورد عامل ستوم نشتان من  نتایج تحلیل عاملن

گیرند. از آنجا که این در یک عامل قرار من 22و   21د 20د  4یای گویه
ک  دا و قیوت محصولات ارگانیک چهار گویه مربوب به درآمد مصرف

توان این عامل را تحت ع وان سطح درآمتد باشدا ل ا منکشاورزی من
ثر بتر ؤدرصد از عوامل م 463/10ه  یا توانستنام گ اری کرد. این گویه

توایل به پرداخت در محصولات ارگانیتک کشتاورزی را تبیتین ک تد. 
است کته  914/0یای مربوب به این عامل ضریب آلدای کرونبا  گویه

 یای این عامل سازگاری درونن م اسبن دارند.دید گویهنشان من
دیتد ننتایج تحلیل عاملن اکتشافن در مورد عامل چهارم نشان م

گیرند. از آنجتا در یک عامل قرار من  18و    15د  14د  13د  12یای  گویه
که این پ ج گویه مربوب به نبود اطلاعات کافن در متورد محصتولات 
ارگانیک کشاورزی و دسترستن و عرضته نام استب ایتن محصتولات 

توان این عامتل را تحتت ع توان موانتع اطلاعتاتن و باشدا ل ا منمن
 148/10یا توانستته ت نام گ اری کرد. این گویهدسترسن به محصولا

درصد از عوامل موثر بر توایل بته پرداختت در محصتولات ارگانیتک 
یای مربوب به این کشاورزی را تبیین ک د. ضریب آلدای کرونبا  گویه

یای ایتن عامتل ستازگاری دید گویهاست که نشان من  851/0عامل  
 درونن م اسبن دارند.
دیتد ن اکتشافن در مورد عامل پ جه نشتان مننتایج تحلیل عامل

گیرند. از آنجا که این در یک عامل قرار من 31و   17د 16د  8یای گویه
چهار گویه مربوب به اثرگت اری بتر روی محتیط اطتراف و ستازگاری 
محصولات ارگانیک کشاورزی با محتیط اطتراف و زیتان کوتتر ایتن 

یای تحت ع وان نگراننتوان این عامل را باشدا ل ا منمحصولات من

درصتد از   228/8یا توانستته  محیطن نام گ اری کرد. این گویهزیست
ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشتاورزی را ؤعوامل م

یای مربتوب بته ایتن عامتل تبیین ک د. ضریب آلدای کرونبتا  گویته
یای این عامل ستازگاری درونتن دید گویهاست که نشان من  759/0

  اسبن دارند.م
دیتد نتایج تحلیل عاملن اکتشافن در مورد عامل ششه نشتان من

گیرند. از آنجا کته ایتن در یک عامل قرار من  30و    29د  10یای  گویه
سه گویه مربوب به نحوا و سبک زندگن افراد و چگونگن ایویت قائل 

تتوان ایتن عامتل را شدن برای مواردی مان د سلامتن استتا لت ا من
 316/7یا توانسته ن سبک زندگن نام گ اری کرد. این گویهتحت ع وا

درصد از عوامل موثر بر توایل بته پرداختت در محصتولات ارگانیتک 
یای مربوب به این کشاورزی را تبیین ک د. ضریب آلدای کرونبا  گویه

یای ایتن عامتل ستازگاری دید گویهاست که نشان من  776/0عامل  
 درونن م اسبن دارند.

دیتد حلیل عاملن اکتشافن در مورد عامل یدته نشتان مننتایج ت
گیرند. از آنجا که این سه در یک عامل قرار من  25و    19د  5یای  گویه

گویه مربوب به ایویت ایو ن مواد ا این و ضترورت ارگانیتک بتودن 
توان این عامل را تحت ع وان ایو ن مواد باشدا ل ا منمحصولات من

درصتد از عوامتل   676/4یا توانستته  ن گویها این نام گ اری کرد. ای
موثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشتاورزی را تبیتین 

 879/0یای مربتوب بته ایتن عامتل ک د. ضریب آلدای کرونبا  گویته
یای این عامل سازگاری درونتن م استبن دید گویهاست که نشان من

 دارند.
درصتد واریتانس   123/68یدت عامل ش اساین شدا در مجوتوع  

ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشتاورزی را ؤعوامل م
ک  د. بار عاملند ضریب آلدتای کرونبتا  و درصتد واریتانس تبیین من

 ارائه شدا است. 3یا در جدو  تبیین شدا توامن گویه

 

 نتایج تحلیل عاملی اکتشافی  -3 جدول
Table 3- Results of exploratory factor analysis 

درصد واریانس  

 تبیین شده 
% of Variance 

ضریب آلفای 

 کرونباخ 
Cronbach's 

alpha 

 بار عاملی
Factor 

loadings 

 ها )سوالات( گویه
Items (questions) 

 هاعامل
Factors 

15.469 0.917 

0.901 
 محصولات ارگانیک کشاورزی دارای عطر و بوی بهتری یست د. 
Organic agricultural products have better odor. 

 کیدیت محصولات 
Quality of products 

0.894 

من تازگن بیشتری در محصولات ارگانیک کشاورزی تجربه  
 ام. کردا

I've recently experienced organic agricultural 

products. 
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0.843 

محصولات ارگانیک کشاورزی دارای طعه بهتری نسبت به  
 یست د. محصولات معوو   

Organic agricultural products have a better taste 

than traditional products. 

0.812 
 مواد مغ ی بیشتری در محصولات ارگانیک کشاورزی وجود دارد. 
There are more nutrients in organic agricultural 

products. 

11.823 0.804 

0.710 
گانیک کشاورزی احسا  بهتری من با استدادا از محصولات ار 

 دارم. 
I feel better with organic agricultural products. 

 مزایای ادراک شدا
Perceived benefits 

0.632 

شیویاین کوتری نسبت به   موادمحصولات ارگانیک کشاورزی 
 محصولات معوو  دارند.

Organic agricultural products have less chemical 

waste than conventional products. 

0.681 

با استدادا از محصولات ارگانیک کشاورزی به توسعه کشاورزی 
 شود. کوک بیشتری من

The use of organic agricultural products will help 

more agricultural development. 

0.687 
 من تجربه بهتری از خرید محصولات ارگانیک کشاورزی دارم. 

I have a better experience buying organic 

agricultural products. 

0.640 

با استدادا از محصولات ارگانیک کشاورزی احسا  شادابن 
 بیشتری دارم. 

The use of organic agricultural products makes 

me feel more cheerful. 

0.681 
 یدتر یست د.محصولات ارگانیک کشاورزی برای سلامتن مد

Organic agricultural products are more beneficial 

for health. 

10.463 0.914 

0.885 

افراد با رفاا اجتواعن بالاترد بیشتر از محصولات ارگانیک کشاورزی  
 ک  د. استدادا من

People with higher social welfare use more 

organic agricultural products. 

 مد سطح درآ
Income levels 

0.906 

محصولات ارگانیک کشاورزی دارای قیوت بالاتر نسبت به  
 محصولات معوو  یست د. 

Organic agricultural products have higher prices 

than conventional products. 

0.898 

در صورت قیوت م اسب محصولات ارگانیک کشاورزید توایل به  
 رم. خرید این محصولات دا 

In the price of organic agricultural products, I 

have a tendency to buy these products. 

0.829 
 یزی ه تولید محصولات ارگانیک کشاورزی بیشتر است. 
The cost of producing organic agricultural 

products is higher. 

10.148 0.851 

0.528 

رسانن رگانیک کشاورزی باید اطلاعدر مورد فواید محصولات ا 
 بیشتر باشد.

Knowledge about the benefits of organic 

agricultural products needs to be made more 

informative. 

موانع اطلاعاتن و دسترسن به  
 محصولات 

Barriers to information and 

access to products 

0.765 

یای مواد  به راحتن در فروشگاامحصولات ارگانیک کشاورزی 
 شوند. ا این یافت نون

Organic agricultural products are not easily found 

in grocery stores. 
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0.791 
 کوبود اطلاعات در زمی ه محصولات ارگانیگ کشاورزی وجود دارد. 

There is a lack of information on organic 

agricultural products. 

0.800 

محصولات ارگانیک کشاورزی در مقایسه با محصولات معوو   
 باش د. دارای ت وع نون

Organic agricultural products are not diversified 

in comparison with conventional products. 

0.783 

بازار و فروشگاا مخصو  برای خرید محصولات ارگانیک  
 باشد.کشاورزی مهه من

The market and specialty store are important for 

buying organic agricultural products. 

8.228 0.759 

0.529 
 محصولات ارگانیک کشاورزی زیان کوتری دارد. 

Organic agricultural products are less harmful to 

agriculture. 

 محیطن یای زیستنگرانن
Environmental concerns 

0.776 

یا بر روی کشیا و علفکشمن اعتقاد دارمد که باقن ماندا آفت
 محیط اطراف اثرات مخربن دارد. 

I believe that the remaining pesticides and 

herbicides have harmful effects on the 

environment. 

0.693 
 

من اعتقاد دارمد که مواد مص وعن کوتری در محصولات ارگانیک  
 کشاورزی وجود دارد. 

I believe that there are less synthetic materials in 

organic agricultural products. 

0.563 

من از محصولات ارگانیک کشاورزی سازگار با محیط استدادا  
 ک ه. من

I use organic agricultural products that are 

environmentally friendly. 

7.316 0.776 

0.748 
 باشد.استدادا از مواد ا این ساله برای من بسیار مهه من

It is very important for me to use healthy food. 

 سبک زندگن 
Life style 

0.784 

من از خوردن مواد ا این با مواد افزودنن مص وعن و مواد  
 ک ه. رندا اج تا  مننگهدا 

I am eating food with artificial additives and 

preservatives. 

0.742 

ک هد در سبد ا این مصرفن از محصولات ارگانیک  سعن من
 کشاورزی استدادا ک ه. 

I try to use organic agricultural products in foods. 

4.676 0.879 

0.647 

یا در مواد ا این موجب  کشماندا آفت من اعتقاد دارمد باقن
 شود. من بیواری

I believe that the remaining pesticides in food 

cause illness. 

 ایو ن مواد ا این 
Food safety 

0.622 

من اعتقاد دارمد استدادا از محصولات اصلاح ژنتیک شدا برای  
 سلامتن مضر است. 

I believe that the use of genetically modified 

products is harmful to health. 

0.557 

یای رشد در تولیدات  کمن اعتقاد دارمد که استدادا از محر
 کشاورزی مضر است. 

I believe that the use of growth drivers in 

agricultural production is harmful. 

 
اختت در ثر بتر توایتل بته پردؤبرای بررستن وضتعیت عوامتل مت

ای استتدادا محصولات ارگانیک کشاورزید از آزمون تتن تتک نوونته
یتای شدا است. به این م ظور امتیاز یر یک از ابعاد با توجته بته دادا

گیری آوری شتتدا از طریتتق پرسشتت امه بتتا استتتدادا از میتتانگینجوتتع



 371     کنندگانمصرف دیدگاه از بندی عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزیاولویت  شناسایی و

 آمدا است. 4محاسبه شدد که نتایج آن در جدو  
یب مع تاداری کوتتر از ستطح برای تحلیل آزمون تن چ اچه ضتر

درصد باشد و حتد بتالا و پتایین در محتدودا مثبتت بتودا و   5خطای  
میانگین متغیر مورد نظر بیش از عدد سه باشتدد متغیتر متورد نظتر در 

 وضعیت م اسب قرار دارد.
ضریب مع اداری برای یدت عامل ش اساین شتدا   4طبق جدو    

دا مثبتت ون و بالا در محددرصد است. حد پایی  5برابر صدر و کوتر از  

ثر بتر توایتل بته پرداختت در محصتولات ؤبودا و میانگین عوامل مت
باشتد. از ایتن جهتتد توتام ارگانیک کشاورزی بالاتر از عدد سته من

 عوامل ش اساین شدا در وضعیت م اسب قرار دارند.
ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ؤب دی عوامل مبرای اولویت

ی از آنتروپتتن شتتانون استتتدادا گردیتتد. از نظتتر ارگانیتتک کشتتاورز
 دی دگان ایو ن مواد ا این در رتبه او  ایویت قرار دارد. پاسخ

 

 ای آزمون تی تک نمونه  -4 جدول
Table 4- One sample test 

 درصد   95سطح اطمینان 
95% Confidence interval of the 

difference  سطح معناداری 
Sig 

 درجه آزادی 
df 

 تیمقدار 
T 

 میانگین 
Mean 

 هاعامل
Factors  حد بالا 

Upper 
 حد پایین 
Lower 

0.318 0.143 0.000 383 5.216 3.231 
 کیدیت محصولات 

Quality of products 

0.283 0.099 0.000 383 4.108 3.191 
 مزایای ادراک شدا

Perceived benefits 

0.524 0.330 0.000 383 8.707 3.427 
 سطح درآمد 

Income levels 

0.763 0.572 0.000 383 13.831 3.668 

 موانع اطلاعاتن و دسترسن به محصولات 
Barriers to information and 

access to products 

0.667 0.480 0.000 383 12.067 3.573 
 محیطن یای زیستنگرانن

Environmental concerns 

0.756 0.546 0.000 383 12.208 3.651 
 سبک زندگن 
Life style 

0.765 0.574 0.000 383 13.872 3.670 
 ایو ن مواد ا این 
Food safety 

 

 آنتروپی شانون   -5جدول 
Table 5- Shannon entropy  

 بندی رتبه
Ranking 

 وزن نرمال شده
Normalized weight 

 درجه انحراف 
Degree of deviation 

 آنتروپی هر شاخص 
Entropy of any index 

 هاعامل
Factors 

3 0.2180 0.0112 0.9888 
 کیدیت محصولات 

Quality of products 

4 0.0979 0.0050 0.9950 
 مزایای ادراک شدا

Perceived benefits 

2 0.2218 0.0113 0.9887 
 سطح درآمد 

Income levels 

7 0.0677 0.0035 0.9965 

 موانع اطلاعاتن و دسترسن به محصولات 
Barriers to information and 

access to products 

6 0.0680 0.0035 0.9965 
 محیطن یای زیستنگرانن

Environmental concerns 

5 0.0844 0.0043 0.9957 
 سبک زندگن 
Life style 

1 0.2421 0.0124 0.9876 
 ایو ن مواد ا این 
Food safety 
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به ترتیب سطح درآمدد کیدیت محصتولاتد مزایتای ادراک شتداد 

محیطند موانع اطلاعاتن و دسترسن یای زیستنگرانن  سبک زندگند
دی دگان در رتبه دوم تا یدته اولویت قترار به محصولات از نظر پاسخ

 ارائه شدا است 5داردد که نتایج آن در جدو  
 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

محصولات ارگانیک کشاورزی جایگاا خود را در سبد ا این افراد 
ای که تولید محصتولات توجه به شرایط ویژا  جامعه باز کردا است. با

از ارگانیک کشاورزی دارندد یزی ه تولید این محصولات بیشتر استت.  
تتا چته عتواملن باعتث شتدا  این رو ضروری است که مشخص شود  

ک  دگان توایل به پرداخت برای این محصولات داشته باشت د. مصرف
ستاین و با توجته بته ایویتت ایتن موضتوعد پتژویش حاضتر بته ش ا

ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ارگانیتک ؤب دی عوامل ماولویت
جامعتته آمتتاری پتتژویش شتتامل کلیتته کشتتاورزی پرداختتته استتت. 

یای بیونشان ک  دگان محصولات ارگانیک کشاورزی فروشگاامصرف
یای پتژویش در آوری دادادر شهر تهران بودا است که در دورا جوع

یای یافتتهاند. کردات این شرکت استدادا از محصولا  1397آبان سا   
ثر بر توایل به پرداخت در محصولات ؤپژویش نشان داد که عوامل م

ارگانیک کشاورزی شامل کیدیتت محصتولاتد مزایتای ادراک شتداد 
یتای سطح درآمدد موانع اطلاعاتن و دسترسن به محصتولاتد نگرانن

 .محیطند سبک زندگن و ایو ن مواد ا این استزیست
باشتد کته بتا عامل او  ش استاین شتدا کیدیتت محصتولات من

( 27( و ویلیانوا و یوکتاران )14مطالعات کریستالیس و چریسویدیس )
ک  دا به سوی شود مصرفمشابهت دارد. یکن از مواردی که باعث من

. باشتتدیتتک محصتتو  گتترایش پیتتدا ک تتدد کیدیتتت محصتتولات من
اعدا مستث ن نیست د و باید محصولات ارگانیک کشاورزی نیز از این ق

علاوا بر ارگانیک بودن این محصولاتد به کیدیت آن نیز توجه شتود. 
این امر که یه زمان محصولاتد دو ویژگن ارگانیتک و بتا کیدیتت را 
دارا باش دا به دلیل عدم استدادا از ترکیبات شیویاین و مصت وعن کتار 

یدیتتت شتتود در جهتتت افتتزایش کباشتتد. لتت ا توصتتیه منستتختن من
محصولات از افراد تحصتیل کتردا در زمی ته محصتولات کشتاورزی 
استدادا نوودد تا کیدیت محصولات تولیدی بیشتر گردد. یوچ تیند بتا 

یای کیدیت مورد توجه شاخصش اساین  در زمی ه    نیایپژویشانجام  
ستعن شتود تتا ارتقتا کیدیتت محصتولات ارگانیتک د  ک  دگانمصرف

 کشاورزی یدفو د باشد.
باشتد کته بتا دوم ش اساین شتدا مزایتای ادراک شتدا من  عامل

( مشتابهت دارد. 28( و ژاو و یوکاران )25مطالعات ون درن و وریف )
ک  دگان برای خود مزایاین برای استتدادا از یتر محصتو  در مصرف
یای کشاورزید فعا  یست د. بایتد گیرند. افرادی که در فعالیتنظر من

ک  دا داشته باش دد ک شدا توسط مصرفسعن در افزایش مزایای ادرا
تا توایل به پرداخت برای محصولات ارگانیک کشاورزی بیشتر شتود. 

شود با افتزایش ت توع محصتولات ارگانیتک کشتاورزی ل ا توصیه من
 سعن شود میزان رضایت افراد را بالا برد.

باشد کته بتا مطالعتات سطح درآمد من  دعامل سوم ش اساین شدا
( مشتابهت دارد. 26( و واپا تانکویچ و یوکاران )18ان )ناندی و یوکار

یکن از موانع گسترش محصولات ارگانیتک کشتاورزی ستطح درآمتد 
باشد. لت ا پایین افراد و قیوت بالاتر محصولات ارگانیک کشاورزی من

شود گسترش محصولات ارگانیتک کشتاورزی بته صتورت توصیه من
جامعه شکل گرفته   افراد  ناصحیح بینطرز فکری  ص عتن اتداق بیدتد.  

ست تن تولیتد و است که محصولات ارگانیک باید به صتورت محتدود 
یای ارگانیتک و آلات م اسبد کودشودا ولن در واقع استدادا از ماشین

 دییچ م افاتن با تولید محصولات ارگانیک نتداردکه دیگر موارد مشابه 
را تن  تولید محصولات ارگانیک کشتاورزی بته صتورت صت عتواند  من

گ ار از این جهتد باید تلاش شود بتا جت   سترمایه  سازد.پ یر  امکان
 تولید محصولات ارگانیک کشاورزی رواج یابد.

عامل چهتارم ش استاین شتدا موانتع اطلاعتاتن و دسترستن بته 
( و 24باشد کته بتا مطالعتات ستریوارانن و یوکتاران )محصولات من

اطلاعتات در خصتو  ( مشابهت دارد. کوبتود  18ناندی و یوکاران )
محصولات ارگانیک کشاورزی و عدم دسترسن و عرضه نام اسب این 
محصولات بر توایل به پرداخت برای این محصولات تاثیرگ ار استت. 
با افزایش اطلاعات در خصو  م افع محصولات ارگانیک کشتاورزی 

گردد. یوچ یند زمتانن رابت برای پرداخت یزی ه برای آن بیشتر من
دسترسن به محصولات به آسانن اتداق بیدتد و متردم در   که عرضه و

یای مختلف به این محصولات دسترسن داشته باش دد توایل فروشگاا
شتود و بتا به استدادا و پرداخت یزی ه برای این محصولات بیشتر من

افزایش عرضتهد قیوتت محصتولات ارگانیتک کشتاورزی بته ستطح 
یا بتتا افتتزایش هرداریگتتردد شتترستتد. لتت ا توصتتیه منتری منپتتایین

یای محلتتن و بازاریتتای مخصتتو  محصتتولات ارگانیتتک بازارچتته
کشاورزی زمی ه استدادا از این محصولات را فرایه آورنتد. یوچ تیند 

یا و افتترادی کتته در زمی تته محصتتولات ارگانیتتک بایستتتن شتترکت
یای اجتوتتاعن مختلتتف مان تتد ک  تتد از رستتانهکشتتاورزی فعالیتتت من

روزنامه و تلویزیون برای آشت این افتراد بتا ایتن   یای اجتواعندشبکه
 محصولات استدادا نوای د.

باشد که محیطن منیای زیستعامل پ جه ش اساین شدا نگرانن
( مشتابهت دارد. 13( و کونتوک )18با مطالعتات نانتدی و یوکتاران )

یا در متتورد محتتیط زنتتدگن امتتروزا بتته یکتتن از یتتا و داداتتهنگرانن
بدیل شدا است که جوامتع بتا آن درگیتر یستت د. ترین مسائلن تمهه

یتتای یا در زمی تته ارتقتتا فعالیتیا و ستتازمانبستتیاری از شتترکت
رود بستیاری از افتراد حاضتر ایتن  اند. از  محیطن گتام برداشتتهزیست
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یست دد بتا درک ایتن موضتوع کته محصتولات ارگانیتک کشتاورزی 
شتتری بترای یزی ه بی دک  دصدمات کوتری به محیط زندگن وارد من

گتردد بتا ارائته گوایی امته و مناین محصولات بپردازند. لت ا توصتیه  
زیست و یا مان د سازمان محیطیای مخصو  توسط سازمانبرچسب

زیست این ک  دا از محیط  جهاد کشاورزی بر روی محصولات حداظت
 رسانن شود.موضوع اطلاع

طالعتات باشد که بتا معامل ششه ش اساین شدا سبک زندگن من
( مشابهت دارد. افترادی کته از ابتتداد ستبک 22اسکرلن و یوکاران )

و برای ستلامت ختود   گ اری کردازندگن خود را به صورت ساله پایه
اندا توایتل بته پرداختت بترای محصتولات ایویت بیشتری قائل بودا

باشت د. توصتیه ارگانیک کشاورزی به ع وان محصولن ساله را دارا من
گیری سبک زندگن در س ین پاییند آمتوزش وجه به شکلگردد با تمن

مربوب با استدادا از محصولات ساله و ارگانیک از مدار  اتداق بیدتد. 
یا در زمی ه ایجاد سبک زندگن گام برداشتته یوچ یند بایستن شرکت

و مان د برندیای برتر جهتانند ستعن در ایجتاد ستبک زنتدگن بترای 

 د.ک  دگان محصولات خود ک  مصرف

باشتد کته بتا ایو ن متواد ات این من  دعامل یدته ش اساین شدا
( مشابهت دارد. از 5( و چن و یوکاران )4مطالعات بوداک و یوکاران )

باشتد. دی دگان ایو ن مواد ا این دارای بیشترین اولویت مندید پاسخ
یا از ستتلامتن و ارگانیتتک بتتودن محصتتولات ک  دابایستتتن مصتترف

باشدد تا توایتل بته پرداختت بترای محصتولات   اطوی ان خاطر داشته
شتود افتزایش اعتوتاد منارگانیک کشاورزی داشته باش د. ل ا توصتیه  

ع از طریق این موضو  .ک  دگان قرار بگیردیا مد نظر تولیدک  دامصرف
توان با ایجتاد پ یر است. منمحصولات امکانسازی نحوا تولید شداف

ک  دگان م تختب از نحتوا و محتل کاتالوگد مست د و بازدید مصترف
سازی گام برداشت. در نهایتد باید به این نکته تولید در راستای شداف

اشتارا کترد کته بتا گستترش تقلتب در زمی ته محصتولات ارگانیتک 
مان تد ستازمان ات ا و دارو و ستازمان   نیایکشاورزی بایستن سازمان

وب بتته یای مربتتیا و برچستتباستتتاندارد در جهتتت ارائتته گوایی امتته
 د.نمحصولات ارگانیکد مشابه کشوریای خارجن قدم بردار
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Introduction: With increasing population, agricultural activities should provide enough food for 80 billion 

people around the world until 2030. Many farmers are dependent on chemical technologies for pest management 
and producing enough food. However, despite the many benefits, it is indicated that, chemicals and pesticides, 
may have bad consequences for the health of human being and environment. Hence, due to the response to 
concerns about common agricultural activities, the interest in organic products has been increased around the 
world. Increasing health problems and diseases associated with food products has made consumers to give more 
importance to buying these products. One of the people's reactions has been moving forward to using organic 
agricultural products. Many researchers, have proved that, organic products, are safer and better for people's 
health and unhealthy products are a threat for society. For instance, in developing countries, 5 million children 
under age of 5 are afflicted to illness symptoms caused by poisonous and chemical residues in food, and more 
than 3 million people die and in 2010 the World Health Organization has declared that; Iran, ranked 93rd out of 
160 countries in the world for bad consequences of agriculture. Organic products have characteristics such as 
taste, health, and issues related to environment and animals' right, which are not tangible in the first sight. In 
some cases, when consuming or buying, consumers hardly understand these features. For success and 
development of organic products these features should be understood by consumers and they should be willing 
to pay for these products. Organic agricultural products have higher prices for several reasons (such as 
production conditions and issuing the certificate). Economically, the value of a product is equal to the sum of 
payments for that product, in addition to the consumers' welfare. Surplus consumer welfare is defined as the 
difference between the consumer's willingness to pay and the real price paid for it. In this regard the notion of 
willingness to pay can be defined as the total payment that reflects the difference between the surplus consumer 
welfare before and after adding or improving one characteristic of food. Many consumers are looking for food 
safety and they have tendency to pay more for healthy food products, because it simultaneously increases the 
level of utility and reduces the risks for health. A review of research literature on willingness to pay for organic 
agricultural products shows that most studies have been conditional on the costs of organic agricultural products 
and estimation of willingness to pay for them by methods such as valuation and less attention have been paid to 
the reasons that make consumers to pay for these products. Hence, it seems that an exploratory study for 
identifying and prioritizing factors affecting the willingness to pay for organic agricultural products has a great 
importance. Therefore, the purpose of present study is identification and prioritization of factors affecting the 
willingness to pay for organic agricultural products. 

Materials and Methods: This research in terms of purpose is applied and in terms of research method, is 
descriptive-survey. The statistical population of the study included all consumers of organic agricultural products 
of Bioneshan shops in Tehran, who have been using these products at the time of collecting the research data on 
November 2018. To determine the sample size, Comrey and Lee patterns were used, and 384 samples were 
selected by sampling method. Analyzing the research data was done by SPSS and EXCEL software. 

Results and Discussion: Before conducting an exploratory factor analysis, in order to identify factors 
affecting willingness to pay for organic agricultural products, and in order to ensure that existing data can be 
used and the number of data is appropriate for factor analysis and the adequacy of exploratory Kaiser-Meyer-
Olkin sample size, Bartlett test was used. In the next step, for exploratory factor analysis, research data were 
analyzed by using main components analysis method and the choice of varimax rotation method. The results of 
exploratory factor analysis show that, factors affecting willingness to pay for organic agricultural products 
consist of seven elements or dimensions. These include the quality of products, perceived benefits, income 
levels, information barriers and access to products, environmental concerns, life styles and food safety. These 
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seven identified factors totally define 68/123% variance of affecting factors on willingness to pay for organic 
agricultural products. In order to prioritize the factors affecting the willingness to pay for organic agricultural 
products Shannon entropy was used. According to respondents, food safety is ranked first in terms of its 
importance. 

Conclusion: The first identified factor is the quality of the products which corresponds with the studies of 
Krystallis and Chryssohoidis (2005) and Villanueva and colleagues (2015). One of the factors that causes the 
consumer to focus on a product, is the quality of that product. Organic agricultural products are not exceptions to 
this fact and more than being organic, their quality should be considered as well. The fact that products should be 
both organic and have a high quality, is difficult due to the lack of chemical and artificial compounds. The 
second identified factor is perceived benefits, which correspond with the studies of Van doorn and verhoef 
(2011) and Zaho and colleagues (2018). Consumers consider some benefits for themselves of using each 
product. In order to enhance the willingness to pay for organic agricultural products, People who are active in 
agricultural activities, should try to increase the level of perceived benefits in consumers. The third identified 
factor is income level which corresponds with the studies of Nandy and colleagues (2017) and Vapa-Tankosic 
and colleagues (2018). One of the obstacles to the expansion of organic agricultural products is people's low 
income level and higher prices of organic agricultural products. The forth identified factor is information barriers 
and access to products which corresponds with the studies of Nandy and colleagues (2017) and Sriwaranun and 
colleagues (2015). Lack of information about organic agricultural products and inadequate supply and 
availability affects the willingness to pay for them. By increasing information about the benefits of these 
products the interest in paying for these products will be increased. So when the supply and access to these 
products can easily happen, and people have access to these products in different stores, the desire to use and pay 
for this products increases and with increasing supply, the price of these products reduces. The fifth identified 
factor is environmental concerns, which corresponds to the studies of Nandy and colleagues (2017) and konuk 
and colleagues (2018). Many people by understanding that organic agricultural products entail less harm to the 
living environment, are satisfied with paying more for these products. The sixth identified factor is lifestyle, 
which corresponds to the studies of Skreli and colleague (2017). People who primarily establish a healthy 
lifestyle for themselves, and care about their health more, have willing to pay for organic agricultural products as 
a healthy product. The seventh identified factor is food safety which corresponds with the studies of Budak and 
colleagues (2006) and Chen and colleagues (2015). According to food respondents, food safety has the top 
priority. Consumers should be certain about the organic state of the products and their health in order to have 
desire to pay for them. 
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