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  چكيده

ترين ادويه جهان در تاريخ صادرات كشورمان همواره از جايگاه خاصـي   ترين محصول كشاورزي و گران زعفران به عنوان طلاي سرخ ايران با ارزش
لذا در اين مقاله سعي شده است با استفاده از روش مـاتريس تحليـل   . مي باشد غيرنفتي كشور صادراتي محصول ترينژمهم پسته از رخوردار بوده و پسب

مورد  1387هاي حمايتي، مزيت نسبي ايران در توليد زعفران و نيز توان رقابت آن در بازارهاي جهاني در سال ، ضمن بررسي شاخص(PAM) 3 سياست
نشان داد كـه ايـران در   ) هزينه منابع داخلي و شاخص مزيت نسبي بر اساس هزينه واحد(نتايج حاصل از محاسبه شاخص مزيت نسبي . گيردبررسي قرار 

نندگان ماليـات  هاي توليد، يارانه، بر محصول توليدكمذكور بر نهادهسال همچنين مشخص شد كه در . توليد زعفران از مزيت نسبي بالايي برخوردار است
هاي توان رقابت داخلي و صادراتي به بررسي همچنين با محاسبه شاخص. و در مجموع بر ارزش افزوده توليد زعفران ماليات غير مستقيم وضع شده است

داراي تـوان رقـابتي بـوده     در بازارهـاي جهـاني   1387كه نتايج نشان داد اين محصول در سـال  ه شد؛ توان رقابت زعفران در بازارهاي بين المللي پرداخت
  . است
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  12مقدمه
با توجه به وابستگي شـديد اقتصـاد ايـران بـه درآمـدهاي نفتـي،       

خـوردار  اهميت توجه به صادرات غيرنفتي كشور از جايگاه ويـژه اي بر 
بوده و شناسايي محصولات غير نفتي كه داراي مزيت نسـبي بـوده و   
توان رقابت در عرصه بين المللي را دارند، گام مهمـي در توسـعه ايـن    

 ميـان محصـولات  در ايـن  . بخش از صـادرات محسـوب مـي شـود    

 اختصـاص  خـود  به را غير نفتي صادرات از ايعمده بخش كشاورزي

 به برخوردار است، خاصي اهميت از زعفران زني كه در اين بين اند داده

 صـادراتي  عمـده  محصولات يكي از مختلف، هايدوره در كه طوري

درصد توليد جهاني زعفران مقام اول  90ايران با بيش از و  بوده كشور
ايـران بـا سـطح زيـر     . )5( را در توليد اين محصول ارزشمند داراسـت 

 170تـا   150د سـاليانه  هكتار و تولي ـ  41325در حدود  زعفران كشت
و صـادر  توليد جهاني، بزرگترين توليـد كننـده   درصد  90 حدودبا ، تن

در . )33( در سطح جهان مـي باشـد  كننده كمي و كيفي اين محصول 
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3- Policy Analyses Matrix 

درصـدي   12كه پس ازكشورمان اسپانيا با دارابودن سهم توليـد   حالي
اده اين محصول در دنيا، مقام دوم را پس از ايران به خود اختصـاص د 

. )2( شـود  تن ديگر نيز توسط ساير كشورها توليد مـي  15است و البته 
ترين كشورهاي توليدكننده زعفـران عبارتنـد    امروزه به جز ايران، مهم

اين گياه بـه مقـدار   . افغانستان و يونان، مراكش، هند، چيناسپانيا، : از
لنـد  بسيار جزيي در برخي كشورها نظير ايتاليا، سوييس، فرانسـه و نيوز 

ارزش صادرات زعفـران ايـران در چنـد سـال      .)11( شود هم توليد مي
بـه   1378ميليـون دلار در سـال    34اي از اخير با رشد قابل ملاحظـه 

افـزايش يافتـه اسـت، امـا در سـال       1384ميليون دلار در سال  7/96
به علت كاهش توليد، ارزش صادرات آن نيز كاهش يافته و بـه   1385

كه بيشترين حجم  عليرغم ايناما  .)5( رسيده استميليون دلار  3/86
توليد و صادرات زعفران در جهان متعلق بـه ايـران اسـت، ايـران بـه      

ترين توليدكننـده و صـادركننده در جهـان شـناخته شـده       عنوان بزرگ
بـه ديگـر   اي نيست و هنوز قسمت اعظم زعفران ايران به صورت فله 

، يونان، اسپانيا. شود صادر مي بندي دوباره كشورها صادر و پس از بسته
عمـده كشـورهايي هسـتند كـه      فرانسه، ايتاليا و امارات متحده عربـي 

بندي، دوباره  زعفران را به صورت فله از ايران خريداري و پس از بسته
   .)12( كنند صادر مي

  )علوم و صنايع كشاورزي(اقتصاد و توسعه كشاورزينشريه
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برداري  نياز به آب كم، امكان بهرهزعفران  خاص از جمله امتيازات
يك نوبت كاشت، ماندگاري محصول به مدت سال در  7تا  5به مدت 

آلات سـنگين و   طولاني، سهولت حمل و نقل و عدم نيـاز بـه ماشـين   
پيچيده، ايجاد اشتغال مولد، ارزآوري قابـل توجـه و افـزايش مصـارف     

كه موجب افزايش و توسـعه سـريع    مي باشدغذايي، صنعتي و دارويي 
اسـتعداد و  بـه ويـژه در منـاطق فاقـد      زير كشـت آن در كشـور   سطح

طبق آمار مركـز اطلاعـات و تحقيقـات    . شده است امكانات كشاورزي
 زعفـران  بيشترين ميزان سطح زيركشـت زعفران طي سال هاي اخير 

 هـزار  18و كمتـرين در حـدود    1385هكتـار در سـال    هزار 64حدود 
كه قسمت اعظم آن نيـز  در دو  ) 11( بوده است 1370هكتار در سال 

پـرورش  طبـق آمـار،   . )1( جنوبي مـي باشـد   استان خراسان رضوي و
 ميليون دلار ارزآوري براي اسـتان  100زعفران به طور تقريبي سالانه 

هـزار   2/58اين دو استان در مجمـوع بـا    داشته و هاي فوق به همراه
 2/95(تـن   6/177و ميزان توليد ) درصد 4/81(هكتار سطح زيركشت 

  .)11( اندداده مقام اول را در كشور به خود اختصاص) درصد
لذا با توجه به اين كه زعفران  به عنوان يكي از منابع مهم ارزآور 
براي كشور، از جمله محصولاتي است كه در توسعه صادرات غير نفتي 

، لذا هدف اصلي اين مطالعه شناخت توانمندي ها و جايگاه مهمي دارد
 مزيت هاي توليدي و صادراتي اين محصول جهت برنامه ريزي هـاي 

در اين مطالعه تـلاش  . مناسب در فرآيند توليد و صادرات آن مي باشد
شده ضمن بررسي مزيت نسبي و شاخص هاي حمايتي زعفران، انواع 

يارانه هاي پرداختي و ماليات هـاي  (حمايت هاي مثبت يا منفي دولت 
همچنين كوشش شده با استفاده . نيز به طور كمي برآورد شود) ضمني

هر يك از شاخص هاي مزيتي و حمـايتي، ميـزان   از تحليل حساسيت 
حساسيت اين شاخص ها نسبت به متغيرهاي مهـم نـرخ ارز و قيمـت    

در مطالعه حاضر مبناي محاسبه مزيت  .جهاني محصول مشخص شود
صولات از بعد هزينـه هـاي توليـد و تحليـل     حنسبي، رقابت پذيري م

تحليـل  سياست هاي حمايتي بوده و بـدين منظـور از روش مـاتريس    
 اسـتانهاي مـذكور  از آنجايي كه . استفاده شده است (PAM)سياست

به عنوان مهمترين مراكز توليد زعفـران در  ) خراسان رضوي و جنوبي(
بـراي ايـن   در اين تحقيق ماتريس تحليـل سياسـت   ايران مي باشند، 

استانها به عنوان نماينده ايران محاسبه شده و سپس با اسـتفاده از آن  

طلاعـات  ا .اخصهاي مختلف مزيتي پرداخته شـده اسـت  به محاسبه ش
از طريق سالنامه آمـاري محصـولات بـاغي،     PAMجدول  مربوط به

هـا و قيمـت محصـولات كشـاورزي و     نشريات متوسط هزينـه نهـاده  
هاي مختلـف  آمارنامه خارجي گمرك جمهوري اسلامي ايران در سال

  .گردآوري شد
  

  مواد و روش ها 
  ماتريس تحليل سياست

هـاي متعـددي   روش راي سنجش مزيت نسـبي و آثارسياسـتي،   ب
روش مــاتريس تحليــل سياســتي  وجــود دارد كــه در ايــن تحقيــق از

(PAM) ماتريس تحليل سياستي يـك چـارچوب   . استفاده مي گردد
مـيلادي توسـط مانـك و پيرسـون     1989محاسباتي است كه در سال 

آن را  )٢۶(نلسـون   -مسـترز و وينتـر  ، 1995مطرح و درسـال  ) 28(
با توجه به اين كه اين ماتريس چارچوبي را فراهم مـي   .كردند تكميل

سازد تا به وسيله آن بتوان شاخصهاي مزيت نسبي، ضرايب حمايتي و 
به طور همزمان محاسبه نمود و هاي توان رقابت هزينه اي را  شاخص

شاخص ها همچنين با استفاده از آن مي توان در كنار محاسبه مقادير 
ليل سياست هاي دولت پرداخت، در اين تحقيـق بـراي بررسـي    به تح

مزيت نسبي و شاخص هاي حمايتي در توليد زعفران از روش ماتريس 
ماتريس تحليل سياست در شكل كلي . شودتحليل سياست استفاده مي

  ):27(است نشان داده شده ) 1(است كه در جدول  جزء 12خود شامل 
، هزينه مربوط به نهاده هاي )A(سطر اول ماتريس، شامل درآمد 

و ســودآوري  )C( ، نهــاده هــاي غيــر قابــل مبادلــه)B(قابـل مبادلــه  
اين سـودآوري بـا   . است) D( )بر حسب قيمت هاي بازاري( خصوصي

بازاري محصولات و نهاده ها، قيمت هاي وري موجود و افناستفاده از 
. دسياست هاي دولت نيز مي باشند محاسبه مي شو كه منعكس كننده

سطر دوم شامل همان ماتريس هاي سطر اول است، فقط محاسـبات  
مربوط به تعيين درآمدها، هزينه هـا و سـود بـر مبنـاي قيمـت هـاي       

  . اي محصول و نهاده ها انجام مي گيرد سايه
  

  
  ماتريس تحليل سياست -1 جدول

    هاهزينه 
  سود  هاي غير قابل مبادلهنهاده  هاي قابل مبادلهنهاده درآمد 

 A B C D )بر حسب قيمت هاي بازاري(ارزش خصوصي 

 E F G H )بر حسب قيمت هاي سايه اي(ارزش اجتماعي

 I J K  L  تفاوت
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) سودآوري بر حسب قيمت هاي سايه اي(اگر سودآوري اجتماعي 

مثبت باشد، به اين معني است كه بنگاه يا صـنعت   Hحاصل از سطر 
اسـت و عـدد   اي مزيـت نسـبي   مورد بررسي در توليد آن محصول دار
سطر سـوم ايـن مـاتريس از    . باشد منفي نشان دهنده اتلاف منابع مي

تفريق عناصر متناظر سطر اول و دوم به دست مي آيد و براي تجزيـه  
  .و تحليل سياست ها و دخالت هاي دولت استفاده مي شود

  
  تحليل سياست هاي دولت

ريس مي توان به همان گونه كه بيان شد از طريق عناصر اين مات
تحليل سياست هاي دولت و اثرات آن بر محصـولات توليـدي توليـد    

  :كننده پرداخت كه ذيلا به اين موضوع مي پردازيم 
I  -      تفاوت درآمد بر حسب قيمـت بـازاري و سـايه اي حاصـل از

   .توليد محصول است
 )1             (                                          iii EAI   

I > 0  به اين معناست كه يارانه غيرمستقيم به توليدكننده داخلي
پرداخت مي شود و سياستهاي دولت در جهت حمايت از توليدكنندگان 

، يعني قيمت بازاري محصـول كمتـراز قيمـت    I < 0 .داخلي مي باشد
سايه اي آن است و يك ماليات ضمني بـر توليدكننـده تحميـل شـده     

، يعنـي در نقطـه سربسـري بـوده وهـيچ       I = 0نهايت اگـر در . است
سياست مالياتي يا حمايتي اعمال نمي شود يا همـديگر را خنثـي مـي    

  . نمايند
-  J    تفاوت هزينه نهاده هاي قابل مبادله مورد اسـتفاده در توليـد

بازاري با مقدار اين نهاده ها بـر حسـب    هاي قيمتمحصول بر حسب 
:قيمت سايه اي مي باشد

 
 

 )2(                                                    ijijij FBJ 
   

J > 0       يعني توليد كننده داخلي ايـن نهـاده هـا را گـران تـر از ،
قيمت هاي جهاني مي خرد و مانند اين است كه ماليات غير مسـتقيم  

را  ، يعني توليد كننده داخلي ايـن نهـاده هـا    J < 0 .پرداخت مي كند
ارزان تر از قيمت هاي جهاني مي خرد و مثل ايـن اسـت كـه يارانـه     

، نقطه سربه سري است و يارانه و يا مالياتي  J = 0دريافت مي كند و 
  . بر توليد كننده وضع نمي شود

- K    نشانگر تفاوت بين هزينه نهاده هاي غير قابل مبادلـه مـورد
ازاري و قيمت هاي نياز براي توليد يك واحد محصول به قيمت هاي ب

  .سايه اي  مي باشد
 )3(                                                ikikik GCK 

   

K > 0    بيانگر اينست كه قيمت بازاري اين عوامل و نهاده هـا بـراي
ــد محصــول    ــده بيشــتر از قيمــت ســايه اي آنهاســت و تولي توليدكنن

. خريد اين نهاده ها صورت ميگيـرد باپرداخت ماليات غيرمستقيم براي 

K < 0   يعني بطور غيرمستقيم يارانه اي به توليدكننده پرداخت مـي ،
  .   مي باشد ، نقطه سربسريK = 0شود و 
-  L   بازاري نهاده ها  هاي قيمتتفاوت بين سودآوري با احتساب

مـداخلات   تـأثير باشد و  و محصول و قيمت هاي سايه اي آن ها مي
 :د حاصل از توليد محصولات مورد نظر را نشان مي دهددولت در سو

 )4(                       )( ikijiiii KJIHDL    
سود حاصـل از بـه    Dاست كه  Hو  Dعبارت اول شامل دو جزء 
شـرايط بـازار داخلـي و وجـود دخالـت       كارگيري نهاده ها و عوامل در

  .دولت را نشان مي دهد
)5( 

   
)( ijijii CBAD 

 
 D > 0        يعنـي در ايـن حالـت در شـرايط مداخلـه دولـت سـود ،

، توليـد در   D < 0. براي توليد كننـده وجـود دارد  ) بازاري(خصوصي 
، در اين  D = 0. بازار داخلي و در شرايط مداخله دولت زيان مي دهد

 .   حالت توليد كننده در نقطه سر به سري است
H -  احتساب قيمت هاي سـايه اي  نشاندهنده ميزان سودآوري با

نهاده ها و محصول مي باشد و بيانگر مزيت نسبي يا كارايي در توليـد  
  .محصول مورد نظر درشرايط تجارت آزاد و بدون مداخله دولت است

)6(     )( ijijii GFEH 
 

H > 0 نشان مي دهد كه توليدداراي مزيت نسبي بوده وفعاليت ،
بيـانگر اينسـت    ،H < 0 .اي سودآوري اسـت درشرايط تجارت آزاد دار

كه توليدكننده از فعاليت توليدي درحالت تجـارت آزاد متضـرر خواهـد    
  .شد

كه تفاوت سود بر حسب قيمت هاي بازاري L با توضيحات فوق، 
سياسـت هـاي دولـت را بـر توليـد       تـأثير و سايه اي است مـي توانـد   

  :محصولات مختلف به صورت هاي زير نشان دهد 
L > 0        به ازاي توليد يـك واحـد محصول،نشـان مـي دهـد كـه

بـازاري بـراي نهـاده هـا و      هـاي  قيمتسودآوري محصول با احتساب 
سـايه اي اسـت،    هاي قيمتمحصول بيشتراز سودآوري آن با احتساب 

يعني توليدكننده در شرايطي كه دولـت بـا سياسـتهاي خـود درتوليـد      
آزاد سود بيشـتري  محصولات دخالت مي كند نسبت به حالت تجارت 

هاي دولت توجيـه   و سياست) يا زيان كمتري مي بيند( كسب مي كند
ايـن حالـت سـود بـر      ، درL < 0اگـر  .پذير و به نفع توليدكننده است

حسب قيمت سايه اي كسب شده به ازاي توليد يـك واحـد محصـول    
بيشتراز سود بازاري است، يعني توليدكننده با اعمـال سياسـت دولـت    

سـود داخلـي    ، سود سايه اي و Li = 0در نهايت اگر. ودمتضرر مي ش
  .  برابر بوده و نقطه سربسري را نشان مي دهد

  
 تخمين شاخص ها در چارچوب ماتريس تحليل سياست 

همانگونه كه گفته شد در قالب ماتريس تحليل سياست مي تـوان  
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شاخص هاي مختلفي را براي ارزيابي سياست هـاي حمـايتي، مزيـت    
  :)10(ان رقابتي معرفي نمود ذيلا به آن ها اشاره مي كنيم نسبي و تو

  
  شاخص هاي مزيت نسبي -1

شاخص هاي مزيت نسبي با توجه به توانايي توليد محصـول و در  
سايه اي بـراي نهـاده هـا و سـتانده، بـا فـرض        هاي قيمتنظرگرفتن 

  .فضاي رقابتي، معرف وجود يا عدم وجود مزيت در توليد محصول اند
  
  (DRC)شاخص هزينة منابع داخلي ) الف

 )7          (                                          
FE

G
DRC


   

ــه ــه ) 7( رابط ــبت هزين ــاندهندة نس ــه ارزش  نش ــي ب ــاي داخل ه
 هـاي  قيمـت بـر حسـب   ) هاي داخليبدون در نظر گرفتن نهاده(افزوده
 .يـت نسـبي اسـت   ، توليـد داراي مز DRC > 1اگـر  . اي اسـت سايه
 DRC، توليد داراي مزيت نسبي نيست و درنهايت اگرDRC > 1اگر

  .، توليد محصول در نقطه سربسر قرار دارد1 =
  

  (UCs) 1شاخص مزيت نسبي بر اساس هزينه واحد)  ب
UCs ، بـا حـذف انحرافـات قيمتـي از     (همان مزيت رقابتي واقعي

ه محصولات در است كه درواقع قيمت تمام شد)محصولات و نهاده ها
غيرمستقيم حذف شده  هاي شرايطي است كه تمامي حمايتها و ماليات

سايه اي محصولات مقايسه مي نمايد و به  هاي  قيمترا محاسبه و با 
  :شود صورت زير محاسبه مي

 )8            (                                        
E

GF
UCs


   

د كننده در توليد محصول داراي مزيت نسبي ، توليUCs > 1اگر 
، توليد محصول داراي مزيت نسبي نيست و اگـر  UCs < 1اگر . است

1  = UCs توليد محصول در نقطه سربه سر قرار دارد.  
  

  ( NSP ) 2شاخص سود آوري خالص اجتماعي) ج
اين معيار، سود به دست آمده از توليد محصول را با به كـارگيري  

رابطه سود . ه اي محصول و نهاده ها محاسبه مي كندساي هاي قيمت 
  :آوري خالص اجتماعي به صورت زير است

)9  (   )( GFENSP 

 >NSPاگر.، توليد داراي سود آوري اجتماعي استNSP >0اگر

يـت  درنها.، توليدكننده با توليد محصول،زيان اجتماعي ايجاد مي كند0
  .   ، توليداز لحاظ سودآوري اجتماعي درنقطه سربسر استNSP = 0اگر

                                                            
1- Unit Cost 
2- Net Social Profit  

  ضرايب حمايتي  -2
هاي مورداسـتفاده  ميزان حمايت صورت گرفته از محصول و نهاده

  :دهنددر توليدرا نشان مي
  
  NPCO)( 3ضريب حمايت اسمي از محصول) الف

. گيـرد مي اي اندازهنسبت درآمد بازاري را به درآمد سايه اين معيار
دولـت بـر قيمـت     هاي سياست  تأثيرتوان به از طريق اين ضريب، مي

  :اين شاخص به صورت زير محاسبه مي شود . محصولات پي برد
 )10              (                                         A

NPCO
E

   
NPCO > 1 بيش ، به اين معني است كه قيمت داخلي محصول

از قيمت سايه اي آن است و لذا يارانه غير مسـتقيم بـه توليـد كننـده     
، قيمـت سـايه اي محصـول    NPCO < 1ليكن اگـر  . تعلق مي گيرد

بيش از قيمت داخلي آن است و بنابراين ماليات غير مستقيم به توليـد  
، حمـايتي از  NPCO = 1و در صـورتي كـه   . كننده تحميل مي شود

  . محصول صورت نمي گيرد
 

  NPCI)( 4ضريب حمايت اسمي از نهاده) ب
NPCI هاي يا ضريب حمايت اسمي از نهاده، نسبت هزينة نهاده

ها بر حسـب  قابل مبادله بر حسب قيمت بازاري را به هزينة اين نهاده
  :دهداي نشان ميقيمت هاي سايه

 )11                     (                                   B
NPCI

F
   

، هزينه نهاده هاي قابل مبادله به قيمت داخلـي  NPIC > 1اگر 
بيش ازهزينه آنها به قيمت سايه اي است، يعني توليدكننده دراستفاده 

، NPCI < 1اگـر .ازاين نهاده ها، ماليات غيرمستقيم پرداخت مي كند
هـا بـه   هزينه نهاده هاي قابل مبادله به قيمت داخلي كمتراز هزينـه آن 

قيمت سايه اي است و توليدكننده در استفاده از اين نهاده هـا، يارانـه   
    .حمايتي از نهاده صورت نمي گيرد ،NPCI =1اگر . دريافت مي كند

  
  (EPC) 5ضريب حمايت مؤثر )ج 

توليد محصـول برحسـب    اين معيار نسبت ارزش افزودة حاصل از
-سـايه  هاي قيمتسب داخلي را به ارزش افزودة توليد بر ح هاي قيمت

اي محاسبه مي كند كه اين ارزش افزوده بدون درنظرگـرفتن عوامـل   
توان اثرات مداخلـة  از طريق محاسبة اين ضريب مي. داخلي مي باشد

. ها و بازار محصول به طور همزمان بررسي كرددولت را در بازار نهاده

                                                            
3- Nominal Protection Coefficient of Output 
4- Nominal Protection Coefficient of Input 
5- Effective Protection Coefficient 
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EPC > 1يعني سياست هاي دولت از فرآيند توليد محصول حمايت ، 
، يعني دولت با اعمال سياست هـاي خـود بـه    EPC < 1اگر . كندمي

، يعنـي  EPC = 1. زيان توليد محصول توليد كننده عمل كرده اسـت 
هيچ سياستي در مورد توليد محصول به وسيله دولت اعمال نمي شـود  

  . و يا در صورت اعمال يكديگر را خنثي مي كنند
)12          (                                         

FE
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EPC




   
  

  شاخص هاي توان رقابت هزينه اي  -3
شاخص هاي توان رقابت هزينه اي كه در زيـر توضـيح داده مـي    
شوند، بيان مي كنند كه آيا محصول مورد نظر مي توانـد در بازارهـاي   

  .داخلي و جهاني رقابت نمايد يا خير
  
   ( UCd ) 1داخلي توان رقابتشاخص ) الف

اين شاخص مبين آن است كه آيا توليد كننده در شرايط فعلي و با 
وجود انحراف در قيمت محصول و عوامل توليد مي تواند در بازارهـاي  

     .داخلي رقابت نمايد يا خير
 )13(                                                   d
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اگر . داراي توان رقابت هزينه اي داخلي است، توليدUCd < 1اگر
UCd > 1 توليــد داراي تــوان رقابــت هزينــه اي داخلــي نيســت و ،

در بازارهاي داخلـي در نقطـه سربسـر     ، توليدUCd = 1درصورتي كه 
  .است

 
 ( UCx ) 2شاخص توان رقابت صادراتي) ب

اين شاخص بيان مي كنـد كـه آيـا محصـولات توليـد كننـده در       
كه ممكن است ( و با صرف نهاده ها با قيمت هاي داخلي شرايط فعلي

مي تواننـد در بازارهـاي بـين    )شامل يارانه و ماليات غير مستقيم باشند
نحـوه محاسـبه شـاخص تـوان رقابـت      . المللي رقابت نمايند يـا خيـر  
  :صادراتي به صورت زير است 

 )14(                                                    x

B C
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، توليـد محصـول داراي تـوان رقابـت هزينـه اي      UCx < 1اگـر 
داراي تـوان رقابـت هزينـه اي     ، توليـد UCx > 1اگر. صادراتي است

، توليد در بازارهاي بين المللي در نقطه UCx= 1صادراتي نيست و اگر
  .سربسر است

  
  

                                                            
1- Unit Cost (Domestic) 
2- Unit Cost (Export) 

هـا نسـبت بـه تغييـر نـرخ ارز و       تحليل حساسيت شاخص
  ير قيمت جهاني محصول    تغي

سـبت بـه متغيرهـاي    ن ي فـوق بحث تحليل حساسيت شاخص ها
موثر بر آن ها از جمله موارد مهمي است كه در بررسي مزيـت نسـبي   

به ايـن معنـي   تحليل حساسيت  .محصولات بايد مورد توجه قرار گيرد
كه مي خواهيم ببينيم در صورتي كه هر يـك از متغيرهـا تغييـر    است 

در ايـن   .خص هاي مورد بررسي چه ميزان تغيير خواهند كردكنند، شا
 شاخص ها نسبت به متغيرهاي نرخ ارز و قيمت جهـاني محصـول   جا

، تحليـل  كه از جمله مهم ترين عوامل موثر بر روي آن ها مي باشـند 
ــراي تحليــل ايــن حساســيت هــا، كشــش  . حساســيت مــي شــوند ب

يمـت جهـاني   هاي مختلف نسبت بـه متغيرهـاي نـرخ ارز و ق    شاخص
از آن جا كه ممكن است ضـريب كشـش   . محصول محاسبه مي شوند

قيمتي به صورت غير خطي با  افزايش متغير مستقل تغيير كند، در هر 
درصد افزايش داده و اثر  10مرحله متغير مستقل را  تا سه بار و هر بار 

در . آن را از طريق ضريب كشـش مربوطـه انـدازه گيـري مـي كنـيم      
ط كل ضريب كشش ها بـراي محصـول مـورد مطالعـه     نهايت، متوس

ارقامي كه در اين مرحله براي هر شـاخص حاصـل   . محاسبه مي شود
شده اند را به عنوان ضريب كشش شاخص مربوطه نسـبت بـه متعيـر    

فرمول استفاده شـده بـراي   . مستقل در نظر گرفته شده تلقي مي كنيم
  ) : 17(ضريب كشش به صورت زير است 

s

s

UC

X
.

X

UC
E




                                                )15 (  
X :      ضريب كشش شاخص مورد نظـر نسـبت بـه متغيـر در نظـر

 Eگرفته شده 
 UCs∆ميزان تغييرات شاخص: 

X : ميزان تغييرات متغير در نظر گرفته شده∆X 
  Xمقدار متغير در نظر گرفته شده: 
 UCs مقدار شاخص در نظر گرفته: 
  

     )سايه اي(يين قيمت هاي اجتماعي تع
همان طور كه از اجزاي ماتريس تحليل سياست مشـخص اسـت   

، محصـول  ديحاصل از تول ها و درآمدنهاده يبازار هاي قيمتعلاوه بر 
هاي غير قابل مبادلـه،  نهاده) ايسايه(نيازمند محاسبه قيمت اجتماعي 

سـايه اي، ارزش   قيمـت . باشـد هاي قابل مبادلـه و نـرخ ارز مـي   نهاده
حقيقي يك محصول يا يك نهاده بوده و برابر با قيمـت آن محصـول   

عوامـل خـارج از    تأثيريا نهاده در شرايط تجارت آزاد و رقابتي و بدون 
اين شرايط در داخل كشور به خصـوص   تأمين. نيروهاي بازار مي باشد

براي كالاهاي كشاورزي بسيار مشكل اسـت، زيـرا اكثـر كشـورها بـا      
است هاي حمايتي و ماليـاتي، قيمـت محصـولات كشـاورزي را از     سي

آنچه واقعا بايد باشد منحرف مي كنند و آن را به جهات خاصي سـوق  
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مي دهند، به عبارت ديگر در شرايط تحريف بازار، قيمت هاي بـازاري  
). 21(نمي توانند ارزش حقيقي محصولات را به خوبي منعكس نمايند 

ستفاده از معيارهاي لازم بـه تصـحيح و تعـديل    بنابراين لازم است با ا
در . اي را محاسبه نمـود سايه هاي قيمتقيمت هاي بازاري پرداخته و 

  :نداين پژوهش قيمت هاي سايه اي به شرح زير محاسبه شد
  

  هاي قابل مبادلهاي نهادهقيمت سايه -1
  :نهاده هاي قابل مبادله به نهاده هايي اطلاق مي گردد كه

اخل كشور توليد مي شـوند و در صـورت عـدم اسـتفاده     در د) الف
  .داخلي، قابليت صدور دارند

در صورت عدم توليد درداخل كشور، قابليت جايگزيني واردات ) ب
  . داشته و مي توان آنها را وارد نمود

براي تعيين قيمت سايه اي اين نهاده هـا از قيمـت جهـاني آنهـا     
وارداتي از قيمت سيف ) ده هاينها(براي كالاها ). 4(استفاده مي شود 

1(CIF)  ــا ــراي كالاه ــاي(و ب ــاده ه ــوب  ) نه صــادراتي از قيمــت ف
2(FOB) 18( استفاده مي شود.(  

قيمت سايه اي نهاده هاي فـوق در توليـد زعفـران بصـورت زيـر      
  :نددمحاسبه ش

  
  كود شيميايي و سموم -

كود شيميايي و سم كالاهاي قابل مبادله هسـتند كـه قسـمتي از    
مـي   تـأمين آنها از توليد داخل و بخشي ديگر از محل واردات  مصرف

قيمت سايه اي اين نهاده ها، قيمت سر مزرعه است كه در واقع . شود
پـس از تبـديل بـه    (آنها در سر مرز ايـران   (CIF)همان قيمت سيف 

به اضافه كليه هزينـه هـاي   ) پول داخلي با استفاده از نرخ ارز سايه اي
  . تا مزرعه مي باشدحمل و انتقال آنها 

  
   پياز زعفران -

پياز زعفران نهاده اي است كه معمولا خود كشاورزان آنرا توليد و 
مبادله مي كنند و معمولا انحراف و اختلالي در بازار مبادلـه آن وجـود   

  .شود ندارد، لذا قيمت بازاري آن به عنوان قيمت سايه اي محسوب مي
  

  ماشين آلات -
 قابـل  بعـد  دو از كشـاورزي  آلات ماشين يا سايه) هزينه(قيمت 

 يارانـه  دوم و آلات ماشـين  روي بر پرداختي يارانه اول .است بررسي

 مصرف از حمايت آمارسازمان اساس بر). 20(سوخت  روي بر پرداختي

 ريال ميليارد 860 حدود 1386 درسال ،)31( كنندگان توليد و كنندكان

 15 احتسـاب  بـا  و شـده  پرداخـت  كشـاورزي  آلات ماشين براي يارانه
                                                            
1- Cost Insurance and Freight  
2- Free on Board 

 اراضي از هرهكتار در متوسط طور به كشت، زير سطح هكتار ميليون

 پرداخت كشاورزي آلات ماشين روي بر يارانه ريال هزار 3/57 حدود

 اراضـي  از هكتـار  هـر  در مصـرفي  گازوئيل ديگر سوي از. است شده

 شده، انجام محاسبات حسب بر كه مي گردد برآورد ليتر 5/94  حدود

 در ريـال  هـزار  495 حـدود  بابـت  اين از هكتار هر در پرداختي ارانهي

 3/552 حدود هكتار هر در متوسط طور به رو زاينا. بود خواهد هكتار

 ماشين واقعي هزينه حاضر حال در. شود مي برداخت يارانه ريال هزار

 در حـالي كـه  . اسـت  هكتار در ريال هزار 560 حدود كشاورزي آلات

 بـه  دسترسـي  براي اين رو از است، ريال5/1106 نآ اي سايه هزينه

 عـدد  در آن واقعـي  هزينـه  كشـاورزي،  آلات ماشـين  اي سايه هزينه

  .)8(است  شده ضرب 974/1
  

  هاي غير قابل مبادلهاي نهادهقيمت سايه  -2
نهاده هاي غير قابل مبادله به نهاده هايي اطلاق مـي گـردد كـه    

از طريق واردات نيز امكان پـذير   قابليت صادرات نداشته و تهيه آن ها
  ). 4(نيست 

در فرآيند توليد زعفران عـواملي نظيـر زمـين، آب، كـود حيـواني،      
نيروي كار و سرمايه به عنوان عوامل غيرقابل مبادلـه در نظـر گرفتـه    

اي ايـن عوامـل بـه صـورت زيـر تعيـين       قيمت هاي سـايه . مي شوند
  :شود مي

  
  زمين -

 يآن م ـ ياهيسـا  نهيبه عنوان هز نيفرصت زم نهيهز يبه طوركل
بـراي هـر محصـول اجـاره بهـاي زمـين        نيفرصت زم ـ نهيهز .باشد

با تعيين ميانگين . محصولات قابل جايگزيني در منطقه موردنظر است
اجاره بهاي محصولات قابل جـايگزين درمنطقـه مـورد نظـر، قيمـت      

  .اي زمين براي محصول بدست مي آيد سايه
  

  آب - 
نهاده غيرقابل مبادله درتوليد محسوب مي شـود   آب كه به عنوان

با قيمت يارانه اي دراختيار مصرف كنندگان واز جمله مصرف كنندگان 
از از طرفـي، در فرآينداستحصـال آب    .بخش كشاورزي قرار مي گيـرد 

نيزاستفاده مي شود كه اين نهاده ها هـم  حامل هاي انرژي نظير برق 
 عيين قيمت سايه اي آب علاوه برلذا جهت ت. مشمول يارانه مي باشند

هزينه آب مصرفي در هر هكتار كه توسط كشاورز پرداخت مي شـود،  
بايد يارانه آب و يارانه برق كه در استحصال آب استفاده مي شود نيـز  

  .هكتار مورد محاسبه قرار گيرد هر در
  

  قيمت سايه اي كود حيواني  -
فهوم كـه كـود   كود حيواني يك كالاي اقتصادي نيست، به اين م
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حيواني يك توليد فرعي و جـانبي اسـت، بنـابراين رانـت و يارانـه اي      
همچنين قيمت آن دربازار رقابتي و بر اساس . درتوليد آن مطرح نيست

 اما بايد به اين نكته توجه نمود كـه در . عرضه و تقاضا تعيين مي شود
اقـع  هزينه حمل كود حيواني به سر مزرعه انحرافي وجود دارد كه در و

بـراي محاسـبه   . همان يارانه سوخت مصرفي در حمـل و نقـل اسـت   
لـذا  ). 20(قيمت سايه اي حمل و نقل بايد يارانه گازوئيل حذف گـردد  

نقـل بـه عنـوان     قيمت سايه اي حمـل و  و مجموع قيمت بازاري كود
  .قيمت سايه اي كودحيواني در نظرگرفته مي شود

  
  نيروي كار  -

نيـروي كـار   . هـا تفـاوت وجـود دارد    دهبين نيروي كار و ساير نهـا 
بـه راحتـي قابـل نقـل و      برخلاف نهاده هايي مثل سم، كود و ماشين

اي نيـروي كـار بـا توجـه بـه       بر اين اساس، قيمت سايه. انتقال نيست
شــود و  هــاي جــايگزين تعيــين مــي دســتمزد نيــروي كــار در فعاليــت

. هاي جايگزين بايد مربوط به مناطق سكونت نيروي كار باشـد  فعاليت
اي نيـروي انسـاني در ايـن مطالعـه، بيشـترين دسـتمزد        قيمت سـايه 

ختي به نيروي كار در فعاليت هاي زراعي و باغي در منطقه مـورد  پردا
   .بررسي در نظر گرفته شده است

  
  سرمايه   -

توليد محصولات باغي مستلزم سرمايه گذاري درازمـدت و نسـبتاً   
لذا هزينه هـاي توليـد محصـولات بـاغي هزينـه فرصـت       . زياد است

عفران نيز نياز  بـه  كاشت ز. سرمايه گذاري اوليه را نيز در بر مي گيرد
اما قيمت سـرمايه بـه سـادگي قابـل تعيـين      . گذاري اوليه داردسرمايه

نيست، زيرا در ايران به دليل بالا بودن نرخ تورم، دولتي بـودن بانـك   
ها، غير شفاف بودن بازار هاي پولي و سـرمايه، وجـود بازارهـاي غيـر     

مايه بسيار تعيين ارزش واقعي سر... رسمي سرمايه در سطح گسترده و 
  . )20(مشكل به نظر مي رسد 

براي محاسبه قيمت سايه اي سرمايه يك واحد محصول از روش 
اي سرمايه  وي براي محاسبه قيمت سايه .استفاده مي شود 1جرگنسن

اي بدين ترتيـب قيمـت سـايه   . پردازد به محاسبه هزينه فرصت آن مي
قيمـت   RK سرمايه براساس رابطه زير قابل محاسبه اسـت كـه در آن  

هـاي  نرخ بهره اسـمي سـپرده    rnقيمت بازاري،  PK, اي سرمايهسايه
   2.نرخ استهلاك است dنرخ تورم  و  f ،گذاريسرمايه

 )16  (                                   )( dfrPR nKK     
 

  قيمت سايه اي محصول -
اسـبه  براي محاسبه قيمت سايه اي زعفران، قيمت سر مزرعه مح

                                                            
1- Jergenson 
2- Branson, 1979 

از آن جايي كـه زعفـران سـهم قابـل تـوجهي را در بـازار       . شده است
صادرات جهاني در اختيار دارد و بـه عنـوان يـك محصـول صـادراتي      
معرفي مي شود، قيمت سايه اي آن معادل با قيمـت نهـايي صـادرات    

 (FOB)لـذا مبنـاي قيمـت گـذاري، قيمـت فـوب       . منظور مي شـود 
ز سـايه اي، معـادل ريـالي آن بـه     باشد كه پس از ضرب در نرخ ار مي

سپس هزينه حمل و بارگيري محصول از منطقه مـورد  . دست مي آيد
مبلـغ بـه دسـت آمـده،     . مطالعه تا مرز صادراتي از آن كاسته مي شود

  .مي باشد) زعفران(قيمت سايه اي محصول 
  

  اي نرخ ارزقيمت سايه  -
يـم  روشي كه بـراي محاسـبه نـرخ ارزسـايه اي در نظـر گرفتـه ا      

  ):29(بصورت زير است
 )17          (              - 

XM

TXTM
RERSPR

xm




   
 Mنرخ ارز واقعي،   RERاي،نرخ ارز سايه SPR ،)17(در رابطه 

، FOBارزش صـادرات بـه قيمـت     CIF ،Xارزش واردات به قيمت 
Tm  ارزش ماليات بر واردات وTx ارزش ماليات بر صادرات مي باشد.  

 (RER)براي محاسبه نرخ واقعي ارز )9( العه دهقانيبراساس مط
   :استفاده مي شود (ppp) 3از روش برابري قدرت خريد 

 )18             (                         -     -
CPI

WPI
ERRER .  

5و  WPI4كه در اين رابطه 
CPI      به ترتيـب شـاخص قيمـت عمـده

رده فروشـي در داخـل   فروشي در خارج از كشور و شاخص قيمـت خ ـ 
بـه  (با توجه به اين كه بيشتر كالاهاي وارداتي ايران . كشور مي باشند
مـي   تـأمين از طريق شركاي تجاري عمده آمريكـا   )طور غير مستقيم

شود، درمحاسبه نرخ واقعي ارز از شاخص قيمت عمده فروشي آمريكـا  
   ).9و 7، 6( براي اين منظور استفاده مي كنيم

ريـال و نـرخ    5680اين روش نرخ ارز واقعي برابر با با استفاده از 
بـا اسـتفاده از   ما  6.آمده استريال به دست  5876اي برابر با ارز سايه

 به محاسبه شاخص هـاي در قسمت هاي بعدي اين نرخ ارز سايه اي 
  .پرداخته ايم مزيتي
  
  
  
  

                                                            
3- Purchasing Power Parity (ppp) 
4- Wholesale Price Index  
5- Consumer Price Index 

ــي از   داده- 6 ــرخ ارز واقعـــــ ــبة نـــــ ــراي محاســـــ ــاي لازم بـــــ  هـــــ

www.NationMaster.com    ــايه اي از ــرخ ارز سـ ــبة نـ ــراي محاسـ و بـ
www.wto.org است به دست آمده.  
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  )ارقام به ريال( 1387ماتريس تحليل سياست براي محصول يك هكتار زعفران درسال  -2جدول

      هزينه ها   

   درآمد نهاده هاي قابل مبادله نهاده هاي غير قابل مبادله سود
 بازاريهايقيمتارزش بر اساس  29500000 1340000 14600000 13560000

 سايه ايهايقيمتارزش بر اساس  47450000 2520000 39300000 5630000

  انحرافات -17950000 -1180000 -24700000 7930000
  

  نتايج و بحث
را محاسـبه نمـوده و بـا     يدر اين قسمت ماتريس تحليل سياسـت 

هـاي   سياسـت قيمت هاي بازاري و سايه اي، استفاده از آن به تحليل 
ايـن   .پرداخته ايـم دولت و نيز محاسبه شاخص هاي مزيتي و حمايتي 

   :مي باشد 2جدول ماتريس به صورت 
ز طريق عناصر اين ماتريس مـي تـوان   ا همان گونه كه گفته شد

به تحليل سياست هاي دولت و اثرات آن بر محصولات توليدي توليـد  
   :كننده پرداخت كه ذيلا به اين موضوع مي پردازيم 

محصـول يـك هكتـار    درآمد حاصل از فروش ) 2(طبق جدول  -
ريـال بيشـترتر از    17950000بر اساس قيمت هاي سـايه اي  زعفران 

به عبـارت ديگـر درآمـد    . ر اساس قيمت هاي بازاري استاين درآمد ب
برابـر ميـزان    6/1يك هكتار زعفران با احتساب قيمت هاي سايه اي 

درآمد بازاري و به معناي اين است كه بر محصول توليدي يك هكتار 
 .درصد ماليات ضمني وضع مي شود 40زعفران 

K -   ي و بدان معني اسـت كـه قيمـت بـازار     -24600000برابر
نهاده هاي غيرقابل مبادله براي توليد كنندگان داخلي كمتـر از قيمـت   

از جانب دولـت بـراي خريـد    ) يارانه(سايه اي آنهاست و حمايت هايي 
به عبارت ديگـر دخالـت دولـت باعـث     . اين نهاده ها صورت مي گيرد

شده تا توليدكنندگان زعفران، با خريد نهاده هاي غير قابـل مبادلـه از   
  .درصد هزينه هاي كمتري داشته باشد 68به ميزان  داخل كشور
J  -   هـاي هزينة نهادهو بيانگر اين است كه  -1180000برابر با 

اي ايـن  بر اساس قيمت هاي داخلي كمتر از هزينة سـايه قابل مبادله  
به عبارت ديگر توليد كنندگان اين نهاده ها را در داخـل  . ها استنهاده

بنابراين مي توان گفت هاي جهاني مي خرند، كشور ارزان تر از قيمت 
-يارانه تعلق گرفته  محصول مورد نظراز سوي دولت براي حمايت از 

  .باشددرصد مي 57است كه اين يارانه حدود 
D -     كه ميزان سود در قيمت هاي بازاري نهـاده هـا و محصـول
زعفـران در  ريال و نشان دهنده اين اسـت كـه   13560000است، برابر

  .فعلي و در صورت فروش به قيمت بازاري سودآور استشرايط 
H – بـا احتسـاب قيمـت     زعفـران  سودآوريميزان دهنده  نشان

 ريـال  5630000برابر  كهسايه اي نهاده ها و محصول مي باشد هاي 
در صورت استفاده از قيمـت  يعني H > 0 وقتي.  به دست آمده است

ز توليد زعفران بيش محصول، درآمد حاصل اها و هاي سايه اي نهاده 

بـه  . از هزينه هاي آن بوده و ايران داراي سودآوري مثبت خواهد بـود 
عبارت ديگر، در صورت پيوستن ايران به سازمان تجارت جهاني، ايـن  
محصول داراي سودآوري مثبت مي باشد، زيرا فرض بر اين است كـه  
در اثر اين الحاق قيمت هاي سايه اي جايگزين قيمـت هـاي داخلـي    

  .واهند شدخ
L –     كه نشانگر اختلاف سود محاسبه شده در توليـد زعفـران بـر

 تـأثير و  اسـت مبناي قيمـت هـاي داخلـي و قيمـت هـاي سـايه اي       
 مداخلات دولت در سود حاصل از توليد محصول را نشـان مـي دهـد   

دهد  ريال به دست آمده و چون مثبت است  نشان مي 7930000 برابر
هـا و   نهـاده  اب قيمت هاي بازاري بـراي كه سودآوري زعفران با احتس

محصول بيشتر از سودآوري آن با احتساب قيمت هاي سايه اي بوده و 
به اين معني است كه مداخله دولت در روند توليد ايـن محصـول كـه    
منجر به حاكم شدن قيمت هاي بازاري مي شود، در مقايسه با زمـاني  

ي برقرار شـوند  كه حمايت هاي دولت حذف شده و قيمت هاي سايه ا
   .سودآوري بيشتري را به دنبال خواهد داشت

  
) 2-1-2(حال با توجه به تعاريفي كه از شـاخص هـا در قسـمت    

بيان شد، به محاسبه و تحليل شاخص هـاي مختلـف مزيـت نسـبي،     
  :ضرايب حمايتي و توان رقابت هزينه اي مي پردازيم

  
  شاخص هاي مزيت نسبي) الف

وجه به توانايي توليد محصـول و در  شاخص هاي مزيت نسبي با ت
نظر گرفتن قيمت هاي سايه اي براي نهاده هـا و سـتانده، بـا فـرض     
  .فضاي رقابتي، معرف وجود يا عدم وجود مزيت در توليد محصول اند

 شاخص هاي مزيت نسبي محاسبه شده براي محصول يك هكتار
  :آمده است) 3(در جدول  زعفران
  

  نسبي مزيت هاي شاخص -3 جدول
  مقدار    علامت اختصاري    شاخص هاي مزيت نسبي

  DRC   87/0    هزينه منابع داخلي
  UCs   88/0    مزيت نسبي بر اساس هزينه واحد

  NSP   5630000    سودآوري خالص اجتماعي
  محاسبات تحقيق : مأخذ      
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طبق جدول فوق، شاخص هزينه منابع داخلي در توليـد محصـول   
بنابراين مي توان نتيجـه گرفـت   . است 87/0يك هكتار زعفران برابر 

 DRC < 1كه توليد اين محصول داراي مزيت نسبي است، چرا كه 
است و اين بدان معني است كه در توليد زعفران براي كسب هر واحد 

درصد از عوامل داخلي اسـتفاده مـي شـود كـه نشـان       87ارز خارجي 
  . دهنده مزيت نسبي در توليد مي باشد

UCS  كوچك تر از يك بوده و نشان مي دهد توليد  و 88/0برابر
شرايط (زعفران داراي مزيت نسبي است، چرا كه در شرايط رقابت آزاد 

كـه تمـامي قيمـت هـا بـر اسـاس        WTOبعد از پيوستن ايران بـه  
 88/0قيمت مجموع نهاده هاي توليد ) هاي سايه اي خواهند بود قيمت

  .درصد قيمت محصول است
ريـال مـي باشـد و     5630000برابر  مثبت وNSP مقدار شاخص

داراي سـودآوري  1387نشان مـي دهـد كـه توليـد زعفـران در سـال       
  .اجتماعي بوده و به ميزان مبلغ فوق به جامعه سود رسانده است

  
  ضرايب حمايتي ) ب

هـاي  اين ضرايب ميزان حمايت صورت گرفته از محصول و نهاده
  :دهندرا نشان مي استفاده در توليد مورد

  :آمده است) 4(ب حمايتي محاسبه شده در جدول ضراي
  

  ضرايب حمايتي -4جدول 
 مقدار  علامت اختصاري    ضرايب حمايتي

  NPCO   62/0    ضريب حمايت اسمي از محصول
  NPCI   53/0    هاضريب حمايت اسمي از نهاده

  EPC   62/0    ضريب حمايت مؤثر
    محاسبات تحقيق : مأخذ    

  
با . مي باشد 62/0سبه شده برابر با محا NPCO، )4(طبق جدول 

توجه به اين كه اين مقدار كوچك تر از يك اسـت مـي تـوان نتيجـه     
لـذا  . اي آن استگرفت كه قيمت بازاري محصول كمتر از قيمت سايه

مي توان گفت در داخل كشور بر محصـول توليـدي زعفـران ماليـات     
  .غيرمستقيمي وضع شده است

است كه كمتـر از يـك مـي     53/0برابر با  NPCIمقدار شاخص 
هاي قابل مبادلـه  بنابراين مي توان نتيجه گرفت كه هزينة نهاده. باشد

بر حسب قيمت هاي بازاري كمتر از هزينه آن ها به قيمـت سـايه اي   
هاي توليـد يارانـه تخصـيص    به نهادهلذا مي توان ادعا نمود كه . است

اين نهـاده هـا يارانـه    توليد كنندگان زعفران در استفاده از داده شده و 
  . غير مستقيمي دريافت مي كنند

و بيانگر اين است كه سياست هـاي   62/0برابر با  EPCشاخص 

بـه عبـارت   . دولت در مجموع به زيان توليد زعفران عمل كرده اسـت 
ديگر، برآيند ماليات غيرمستقيم دولت بر محصول و حمايت يارانـه اي  

اشد، يعني بر ارزش افزوده توليـد  از نهاده هاي قابل مبادله منفي مي ب
  . ماليات غيرمستقيم وضع شده است

  
  شاخص هاي توان رقابت هزينه اي  )ج

شاخص هاي توان رقابت هزينه اي بيان مي كنند كه آيا محصول 
. مورد نظر مي تواند در بازارهاي داخلي و جهاني رقابت نمايد يـا خيـر  

  :آمده است)5(جدولمحاسبه شده درتوان رقابت هزينه اي هاي شاخص
  

  شاخص هاي توان رقابت هزينه اي -5جدول 
شاخص هاي توان رقابتي 

علامت     اي هزينه
  مقدار    اختصاري

  UCd   54/0    توان رقابت داخلي
  UCx   33/0    توان رقابت صادراتي

  محاسبات تحقيق : مأخذ   
  

به دست آمـده كـه نشـان    54/0مقدار شاخص توان رقابت داخلي 
ان توليد شده در شرايط فعلي و در بازارهاي داخلي داراي دهد زعفر مي

. قيمت محصول اسـت 54/0توان رقابت است، زيرا قيمت تمام شده آن
و نشان دهنده اين است كـه ايـن محصـول    33/0 برابر UCxشاخص 

درشرايط فعلي دربازارهاي جهاني داراي توان رقابت است، زيرا قيمـت  
تســاب قيمــت هــاي بــازاري تمــام شــده آن در شــرايط فعلــي بــا اح

  .قيمت فروش آن در بازارهاي جهاني است33/0
  

  ها  تحليل حساسيت شاخص
در اين بخش براي ايـن كـه مشـخص كنـيم تغييـر هـر يـك از        

كه از مهم تـرين عوامـل   (متغيرهاي نرخ ارز و قيمت جهاني محصول 
ي روي شــاخص هــا دارد، تــأثيرچــه ) مـوثر بــر شــاخص هــا هســتند 

 .به متغيرهاي مذكور، تحليل حساسيت نموده ايـم  ها را نسبت شاخص
، نتايج حاصـل از تحليـل حساسـيت شـاخص هـا را      )6(جدول شماره 

  . نسبت به تغييرات نرخ ارز و قيمت جهاني محصول نشان مي دهد
ها نسبت به تغيير نرخ ارز و تغييـر   نتايج تحليل حساسيت شاخص

  :قيمت جهاني محصول عبارتنداز
اخص هزينه منابع داخلي نسـبت بـه تغييـر    تحليل حساسيت ش -

 -15/1نرخ ارز نشان مي دهد كـه ضـريب حساسـيت ايـن شـاخص      
درصد است كه علامت منفي آن بيانگر رابطه معكوس اين شاخص با 

درصدي در نرخ ارز، ميزان ايـن   10يعني با افزايش . نرخ ارز مي باشد
  .وضعيت شاخص بهتر مي شودو  يافتهدرصد كاهش  15/1شاخص 

  
  محصول جهاني قيمت و ارز نرخ تغيير به نسبت ها شاخص حساسيت تحليل -6 جدول
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 نام شاخص علامت اختصاري نسبت به تغيير نرخ ارز نسبت به تغيير قيمت جهاني محصول
19/1- 15/1- DRC هزينه منابع داخلي 

18/1- 14/1- UC s مزيت نسبي بر اساس هزينه واحد 

37/4 18/4 NSP الص اجتماعيسودآوري خ 

3/1- 22/1- NPCO ضريب حمايت اسمي از محصولات 

 .00 25/1- NPCI ضريب حمايت اسمي از نهاده ها 

32/1- 16/1- EPC ضريب حمايت موثر 

0.  0 Ucd  داخليهزينه اي توان رقابت 

21/1- 13/1- Ucx  صادراتيهزينه اي توان رقابت 

  محاسبات تحقيق: مأخذ                                                                                         
  

هر چه مقدار اين شاخص كمتر از واحد باشـد نشـان دهنـده ايـن     
است كه قيمت تمام شده محصول در شرايطي كه تمامي حمايت ها و 
ماليات هاي غيـر مسـتقيم حـذف شـده نسـبت بـه قيمـت سـايه اي         

جه توليـد محصـول داراي مزيـت نسـبي     محصول كمتر است و در نتي
اي به نرخ ارز سايه با تغيير لذا مي توان بيان نمود كه .بالاتري است

كاهش شاخص هزينه منابع داخلي مقدار  كشور،نرخ ارز رسمي 
بـا تغييـر   نشان دهنده افزايش مزيت نسـبي توليـد   مي يابد كه 

همچنين ضـريب حساسـيت ايـن شـاخص      .نرخ ارز است) افزايش(
درصـد    -19/1درصد افزايش در قيمت جهاني محصول  10بت به نس

مي باشد كه در اينجا نيز علامت منفـي بيـانگر رابطـه معكـوس ايـن      
شاخص با قيمت محصول مي باشد و بدين معني است كه با افـزايش  

 19/1درصدي در قيمت جهـاني محصـول، ميـزان ايـن شـاخص       10
در نتيجه مزيت نسبي  درصد كاهش يافته، وضعيت آن بهتر مي شود و

  . توليد محصول افزايش مي يابد
هزينـه اي صـادراتي   تـوان رقابـت   ضريب حساسـيت شـاخص    -

 -21/1و نسبت به قيمت جهاني محصول،   -13/1نسبت به نرخ ارز، 
مي باشد كه نشان دهنده رابطه معكوس اين شاخص با تغييرات نـرخ  

كه با افزايش نـرخ  ارز و تغييرات قيمت است و نشان دهنده اين است 
ارز و نيز افزايش قيمت جهـاني محصـول، تـوان رقـابتي زعفـران در      

  .بازارهاي بين المللي افزايش مي يابد
- NSP درصــد 18/4درصــدي نــرخ ارز 10نســبت بــه افــزايش

حساسيت دارد كه با علامت مثبت نشاندهنده اين است كه سـودآوري  
. يابد درصد افزايش مي 18/4درصد تغيير در نرخ ارز 10توليد زعفران با

درصـدي  10ضريب حساسيت اين شاخص نسبت به افـزايش همچنين 
درصد است كه بيانگر رابطه مثبـت بـين   37/4قيمت جهاني محصول 
  .ي و تغيير در قيمت جهاني محصول مي باشدسودآوري خالص اجتماع

ــرخ ارز  NPCO ضــريب حساســيت  - ــزايش ن ــه اف نســبت ب
اسـت كـه    -3/1يمـت محصـول،   و نسبت بـه افـزايش ق   -22/1برابر

نشاندهنده رابطه معكوس آن با تغيير نرخ ارز و قيمت محصول بوده و 
بدان معني است كه هر چه نرخ ارز يا قيمـت محصـول بيشـتر باشـد،     

  .حمايت كمتري از محصول صورت مي گيرد
ضريب حساسيت شاخص حمايت اسمي از نهاده ها نسـبت بـه    -

رصد است كه نشـاندهنده رابطـه   د -25/1 درصدي نرخ ارز10افزايش
كـه  اما از آنجايي . معكوس تغييرات اين شاخص با تغيير نرخ ارز است

ضـريب  مقداراين شاخص به قيمت جهاني محصـول بسـتگي نـدارد،    
  .حساسيت آن نسبت به افزايش قيمت صفراست

و   -16/1نسبت به افزايش نـرخ ارز،   EPCضريب حساسيت  -
مـي باشـد كـه     -32/1محصـول،  نسبت به افـزايش قيمـت جهـاني    

نشاندهنده رابطه عكس اين شاخص با تغييرات نرخ ارز و قيمت است، 
درصد افـزايش در نـرخ ارز، ميـزان حمايـت دولـت از      10يعني به ازاي

همچنين با افزايش . درصد كاهش مي يابد 16/1فرايند توليد محصول 
نـد  درصدي در قيمت جهاني محصول، ميزان حمايت دولت از فراي 10

  .درصد كاهش مي يابد32/1توليد محصول 
 ـهزينـه اي  توان رقابت ضريب حساسيت شاخص  - ي صـفر  داخل

است، چرا كه اين شاخص به نرخ ارز و نيز به قيمت جهاني محصـول  
ضريب حساسـيت شـاخص   . بستگي ندارد و مستقل از آن ها مي باشد

ت بـه  و نسب -13/1 هزينه اي صادراتي نسبت به نرخ ارز،توان رقابت 
مي باشد كه نشان دهنده رابطه معكوس اين شاخص با  -21/1قيمت، 

  .تغييرات نرخ ارز و تغييرات قيمت است
 

  نتيجه گيري و پيشنهادات 
در اين مطالعه مزيت نسبي توليد و صادرات زعفران كه به عنـوان  
طلاي سرخ در صادرات غير نفتـي ايـران جايگـاه مهمـي دارد مـورد      

  :به يافته هاي تحقيق اشاره مي شوداست كه ذيلا محاسبه قرار گرفته 
نتايج حاصل از محاسبه شاخص هاي مزيت نسبي شامل شاخص 

، نشان زينه منابع داخلي و شاخص مزيت نسبي بر اساس هزينه واحده
از سـوي ديگـر   . دهنده وجود مزيت نسبي در توليد زعفران مي باشـند 

ليـات غيـر   ضريب حمايت اسمي از محصول نشـان مـي دهـد كـه ما    
مستقيمي به توليد محصول تعلق گرفتـه اسـت، امـا ضـريب حمايـت      
اسمي از نهاده ها بيانگر ايـن اسـت كـه توليـد كننـدگان زعفـران در       

در نهايـت  . استفاده از نهاده ها يارانه غير مستقيم دريافـت مـي كننـد   
ضريب حمايت موثر نشان از آن دارد كـه برآينـد ماليـات غيرمسـتقيم     

حصول و يارانه تعلق گرفته به نهاده هـا منفـي اسـت،    وضع شده بر م
يعني بر ارزش افزوده توليد زعفران ماليات غير مستقيم وضـع شـده و   
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. در مجموع سياست هاي دولت به زيان توليد محصول عمل نموده اند
و كمتر از يك مي باشـد   54/0مقدار شاخص توان رقابت داخلي برابر 

ده در شرايط فعلـي و در بازارهـاي   كه نشان مي دهد زعفران توليد ش
 شاخص توان رقابت صادراتي نيز برابر. داخلي داراي توان رقابت است

بـا  (شـرايط فعلـي    و نشان دهنده اين است كه اين محصول در 33/0
بازارهاي جهاني داراي تـوان   در) صرف نهاده ها با قيمت هاي بازاري

لـي بـا احتسـاب    قيمت تمام شـده آن در شـرايط فع  زيرا  رقابت است،
با . قيمت فروش آن در بازارهاي جهاني است 32/0قيمت هاي بازاري 

توجه به اين كه مقدار شاخص توان رقابـت داخلـي زعفـران بيشـتر از     
توان رقابت صادراتي آن مي باشد، مي توان گفت كـه دخالـت دولـت    

  . باعث افزايش توان رقابت داخلي فرش اين محصول شده است
ز تحليل حساسيت شاخص هزينـه منـابع داخلـي    نتايج حاصل ا -

نسبت به افزايش نرخ ارز و افزايش قيمت جهاني محصول نشان مـي  
درصدي هر يك از اين متغيرهـا، شـاخص مـورد    10دهد كه با افزايش

نظر در وضعيت بهتري قرار گرفتـه و در نتيجـه مزيـت نسـبي توليـد      
  . محصول بهبود مي يابد

  
ه از تحقيق حاضر پيشنهادهاي با توجه به نتايج بدست آمد

  :زير توصيه مي گردد
توليـد  با توجه به اين كه طبق نتـايج حاصـل از ايـن مطالعـه،      -
مزيت نسبي و بازدهي لازم را داشته و در بازارهاي جهاني نيز  زعفران

توسعه زمين هاي زيـر كشـت زعفـران در اسـتان     ، توان رقابت را دارد
يي كه شرايط مناسبي بـراي توليـد   هاي مورد مطالعه و ساير استان ها

  .اين محصول دارند منطقي به نظر مي رسد
با توجه به وجود مزيت نسبي در توليد زعفران و داشـتن تـوان    -

رقابت هزينه اي در بازارهاي بين المللي، عضـويت ايـران در سـازمان    
لذا پيشـنهاد  . تجارت جهاني زياني را متوجه اين محصول نخواهد كرد

لعاتي مشابه در مورد ساير محصولات كشاورزي در كشور مي شود مطا
كه به عنوان محصولات عمده صـادراتي ايـران در بازارهـاي جهـاني     
مطرح مي باشند، انجام گيرد تا تصوير شفافي در رابطه با مزيت ها يـا  
عدم مزيت هاي محصولات يـاد شـده بـه منظـور تصـميم گيـري و       

از ايـن محصـولات وجـود     سياست گزاري در رابطه با ميزان حمايـت 
  .داشته باشد

با توجه به اين كه ميـزان تـوان رقـابتي زعفـران بـا احتسـاب        -
، )كه دولت نيز در ايـن قيمـت گـذاري نقـش دارد    (هاي داخلي   قيمت

بيشتر از توان رقابتي آن در سطح بين المللي با احتساب قيمـت هـاي   
خالـت  دمي توان گفـت كـه   ، )بدون دخالت دولت(جهاني مي باشد 

اين محصول شـده  فرش توان رقابت داخلي  افزايشدولت باعث 
پيشنهاد مي شود تا زمان الحـاق كامـل ايـران بـه سـازمان      لذا . است

تجارت جهاني كه كليه قيمت ها بدون مداخله و حمايت دولت خواهد 
بود، به تدريج از ميزان دخالت ها و حمايت هاي دولت در فرايند توليد 

ته شود تا اين محصول بتوانند خـود را بـا شـرايط    و قيمت گذاري كاس
در جايگاه واقعي خود در  وفق داده و) بدون حمايت دولت(تجارت آزاد 

  .بازارهاي جهاني به رقابت بپردازد
طور كه اشاره شد، اين محصول در مكاني جغرافيايي بـه   مانه -

آيد كه مردم آن از درآمد كمتري نسـبت بـه متوسـط جامعـه      عمل مي
راهبردي درازمدت نسبت   وردارند، از اين رو، چنانچه بتوان با برنامهبرخ

هـاي مـؤثري    به توسعه كشت زعفران و مديريت اين محصـول اقـدام  
و همچنـين  هاي توسعه در منطقـه   زمينه دانجام داد، بدون ترديد موج

  . شود ميبهبود مزيت نسبي در توليد 
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