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  چكيده

ها است كه متأسفانه مصرف آن در جامعه ما نـاچيز  ين با ارزش حيواني براي انسانكننده پروتئگوشت ماهي يكي از انواع غذاهاي سالم و منبع تأمين
لذا هدف تحقيق حاضر، شناسايي عوامل مؤثر بر مصرف گوشت مـاهي در بـين خانوارهـاي شهرسـتان تبريـز      . شودبوده و در سبد خانوارها كمتر ديده مي

گيري خوشه اي دومرحله اي با انتساب متناسـب  پرسشنامه به روش نمونه 224ليات ميداني و تكميلها و اطلاعات مورد نياز با استفاده از عمداده. باشدمي
به دليل ماهيت ترتيبي تعداد دفعات مصرف گوشت ماهي، ابتدا مدل لاجيت ترتيبي جهت بررسي . آوري شدجمع 1390در سطح شهرستان تبريز در سال 
ارهاي بدون مصرف ماهي، با مصرف سالانه، مصرف ماهانه و مصرف هفتگي گوشت ماهي برآورد شد، ولـي  گروه خانو 4احتمال قرار گرفتن هر خانوار در 
-بررسي ضرايب اين مدل نشان مـي . هاي موازي در اين مدل، نهايتاً از مدل لاجيت ترتيبي تعميم يافته بهره گرفته شدبا توجه به نقض فرض رگرسيون

هاي خاص در خانواده، احتمـال قـرار گـرفتن ايـن خانوارهـا را در گـروه       كودك زير ده سال و افراد با بيماري دهد كه افزايش سن سرپرست خانوار، وجود
ي خانوارهـاي بـا   هـا در زمـره  همچنين، با افزايش قيمت گوشت قرمز و تخم مرغ، احتمال قرار گرفتن خانواده. دهدخانوارهاي با مصرف زياد، افزايش مي

اي بـه مصـرف   هاي مورد مطالعه، علاقـه دار متغير تغييرات فصلي حاكي از آن است كه خانوادهضريب مثبت و معني. يابدميمصرف بالاتر ماهي افزايش 
همچنين، با افزايش سطح درآمد ماهانه و بعد خانوار، احتمال مصرف سطوح بالاتر گوشت ماهي نسبت به سـطح جـاري   . ماهي در فصول گرم سال ندارند

  .يابد مصرف، كاهش مي
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هـاي  يكي از راهكارهاي مقابلـه بـا عوامـل زمينـه سـاز بيمـاري      
شهرنشيني، تغيير و اصـلاح الگوهـاي غـذايي و تـرويج آن در جامعـه      

اهي يكي از انواع غـذاهاي  هاي دريايي و مدر اين ميان فرآورده. است
سالمي است كه متأسفانه مصرف آن در جامعه ما ناچيز است و در سبد 

هـاي  هر چند سـابقه اسـتفاده از پـروتئين   . شودخانوارها كمتر ديده مي
دريايي در ايران تحت تأثير عوامل مختلف اجتماعي، اقتصادي، قـومي  

بزيـان در  و جغرافيايي بوده است، ولـي جايگـاه و ضـرورت مصـرف آ    
برنامه غذايي مردم ايران هميشه با اهميت تلقي نگرديـده اسـت و بـا    
توجه به منابع آبي گسترده و ذخاير متنوع آبزيان در ايـران، توجـه بـه    
اين ماده غذايي با ارزش در حد كافي نبوده است، به طوري كه با ساير 

كـه  در اين راستا، شواهد حاكي اسـت  . باشدكشورها قابل مقايسه نمي
                                                            

و دانشـيار  اسـتاديار   ،دانشيار ،ترتيب دانشجوي سابق كارشناسي ارشد -4و  3، 2، 1
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هاي اول تا پـنجم  رغم تأكيد برنامهميزان مصرف آبزيان در ايران علي
بـر اسـاس نتـايج    . باشدتوسعه كشور روي افزايش توليد آن، پائين مي

 53، 1384مطالعات نظام مراقبت و عوامـل خطـر غيرواگيـر در سـال     
درصد مردم فقط يكبـار در   22خورند و درصد ايرانيان اصلاً ماهي نمي

خورنـد و  بار در هفته ماهي مـي  2درصد از مردم كشور نيز  11هفته و 
). 2( كننـد بار در هفته ماهي مصرف مـي  4تا  3درصد از مردم  5تنها 

است كه حـداكثر  كيلوگرم  5/8ايران در سالانه آبزيان متوسط مصرف 
كيلوگرم بوده و حداقل مصرف  15آن در شمال و جنوب كشور و برابر 

بـا  ) شـمالي، رضـوي، جنـوبي   (ن خراسان بزرگ سرانه، مربوط به استا
و در استان آذربايجان شرقي و ) 3( باشدكيلوگرم در سال مي 2مصرف 

گونـه كـه ملاحظـه    همان. 5كيلوگرم است 5/4تبريز، حدود  شهرستان
رغم افزايش مصرف سرانه، هنوز مقـدار مصـرف سـرانه    شود، عليمي

زان قابـل تـوجهي   ماهي در ايران به خصوص شهرستان تبريز بـه مي ـ 
 باشدوكشور مي) كيلوگرم 2/17(تر از سطح مصرف سرانه جهان پائين

هـاي غيـر واگيـر    گزارش نهايي طرح بررسي عوامل خطر بيماري). 6(
                                                            

  مصاحبه حضوري با كارشناس شيلات استان آذربايجان شرقي -5
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نيـز حـاكي از آن اسـت كـه      1384استان آذربايجان شـرقي در سـال   
 54/18كنند، سال، ماهي مصرف نمي 15-64درصد افراد بين  28/70

 39/2درصد مردم دو بار در هفتـه،   16/7يك بار در هفته،  درصد آنها
درصد آنها چهار بـار و بيشـتر    62/1درصد افراد سه بار در هفته و تنها 

حال سؤال اساسي اين اسـت كـه   ). 4( كننددر هفته ماهي مصرف مي
چه عـواملي منجـر بـه مصـرف يـا عـدم مصـرف گوشـت مـاهي در          

يي و برنامـه ريـزي روي آنهـا    شهرستان تبريز شده است كه با شناسا
در اين راستا، با . توان انتظار افزايش مصرف گوشت ماهي را داشتمي

توجه به محدود بودن منابع توليد گوشت در ايران و فشار بيش از حـد  
به اين منابع و نقش اين مـاده غـذايي در تـأمين سـلامت جسـمي و      

يشـتر از منـابع   روحي و نيز مزاياي اقتصادي پرورش آبزيان، استفاده ب
دريايي تأمين كننـده پـروتئين مـورد نيـاز مـردم در كشـور بـه ويـژه         

چشــم انــداز اصــلي . رســدشهرســتان تبريــز ضــروري بــه نظــر مــي
هاي توليدي درزمينه شيلات درايران، افزايش تقاضاي ابزيـان   سياست
 تجزيه وتحليل ساختار تقاضا والگوي مصرف ان كـاربرد زيـادي  . است

  .ستي داردال هاي سيدر تجزيه وتحلي
مطالعات و تحقيقات فراواني در رابطه با تقاضا و مصرف مـاهي و  

 ميرلنـد و همكـاران  : از جملـه . عوامل مؤثر بر آن صورت گرفته اسـت 
با استفاده از مدل پروبيت ترتيبي به ارزيابي عوامل مؤثر بر رفتار ) 15(

نشـان  نتـايج  . مصرفي غذاهاي دريايي خانوارهـاي نـروژي پرداختنـد   
دهد كه وجود كودك زير دوازده سال و محل سـكونت بـه شـدت     مي

درحـالي  . دهـد نوع غذاهاي دريايي مصرف شده را تحت تأثير قرار مي
كه مصـرف كـل بـا افـزايش انـدازه خـانوار، افـزايش سـن و سـطح          

يابد، ولي متغيرهاي تجارب پيشين در رابطه بـا  تحصيلات افزايش مي
داري روي مصـرف  د ماهانـه اثـر معنـي   غذاهاي دريايي و سطح درآم ـ

به بررسي مصرف ماهي آزاد در كشور چين ) 18( ونگ. ماهي نداشتند
سـطوح سـني و   . با استفاده از مـدل پروبيـت ترتيبـي پرداختـه اسـت     

درآمدي، منطقه مسكوني، قيمت، دوست داشتن مـاهي و تـازگي اثـر    
كه وي همچنين نتيجه گرفت . داري روي سطوح مصرف داشتندمعني

تغييرات آينده تقاضاي غذا بيشتر ناشي از تغييرات ترجيحـات مصـرف   
در ) 13( گوان و هنگ. هاكننده خواهد بود تا تغييرات درآمدي و قيمت

تنـان  كشور مالزي به بررسي عوامل مؤثر بر تقاضاي ماهي تـازه، نـرم  
نتـايج  . دريازي و ماهي فراوري شده با استفاده از مدل توبيت پرداختند

دهد كه متغيرهاي سن، اندازه خانوار، جنس سرپرست لعه نشان ميمطا
خانوار، درآمد ماهانه خانوار روي مخارج صرف شده روي هر سـه نـوع   

) 16( ساين و همكـاران . داري مؤثر بودندفرآورده دريايي به طور معني
در كشور تركيه عوامل مؤثر بر تصميمات خانوار براي مصرف ماهي را 

مطابق . اي هكمن، مورد مطالعه قرار دادندروش دو مرحله با استفاده از
نتايج به دست آمده، قيمت گوشت قرمز، وجود كودك زيـر ده سـال و   
متغير سن تصميم به خريـد مـاهي و در مرحلـه دوم تخمـين، قيمـت      
گوشت قرمز، قيمت گوشت مرغ و وضعيت تأهل، مقدار ماهي فروخته 

درآمد خانوار، اندازه خـانوار، سـطح   سطح . دادندشده را تحت تأثير قرار
تحصيلات و قيمت ماهي نيز، از عوامل مؤثر روي تصميم خريد خانوار 

با اسـتفاده از  ) 9( داركو و همكاران. و مقدار مصرف ماهي خانوار بودند
الگوي لاجيت ترتيبي در دو كشور غنا و كنيا نشان دادند كه مزه، بو و 

عوامل مهمي در ترجيحات مصرفي رنگ تيلاپيا و گربه ماهي پرورشي 
سطح تحصيلات به ترتيب اثـر مثبـت و منفـي روي    . اندمصرف كننده

متغير انـدازه  . ترجيحات مصرف كننده در كشور غنا و كنيا داشته است
خانوار روي ترجيحات مصرف كننده در كنيا اثر منفـي داشـته ولـي در    

اثر منفـي روي   متغير قيمت نيز. داري نداشته استكشور غنا اثر معني
نيـز بـا   ) 14( كايـا و همكـاران  . ترجيحات مصرف كننده گذاشته است

استفاده از مدل پروبيت ترتيبي به بررسي عوامـل مـؤثر بـر رفتارهـاي     
شـركت سـهامي شـيلات    . مصرفي گوشت در كشور تركيـه پرداختنـد  

به بررسي عوامل مؤثر بر مصرف مـاهي در شـيراز پرداختـه    ) 6( ايران
دهد كه متغيرهاي سن، درآمد خانوار، اين تحقيق نشان مينتايج . است

كننـدگان تـا محـل    توزيع ماهي در محل سكونت افراد، فاصله مصرف
فروش، نوع ماهي مصرفي، آشنايي با خواص گوشت مـاهي، بـو دادن   

هـاي طـبخ آن ميـزان مصـرف     گوشت ماهي و عدم آشنايي بـا روش 
رهايي نظير شغل سرپرست گوشت ماهي را تحت تأثير قرار داده و متغي

خانوار، تعداد اعضاي خانوار، جنسيت، ميزان تحصيلات، محل سكونت 
. و قيمت گوشت مرغ و گوشت قرمز تأثيري بر ميزان مصرف نداشـتند 

دلايل عمده پائين بودن ميـزان مصـرف آبزيـان در    ) 7( محمد رضايي
ي از اهـاي تغذيـه  استان آذربايجان شرقي را عواملي نظير نبود آگـاهي 

اهميت مصرف ماهي، بالا بودن قيمت مـاهي از ديـدگاه مـردم، نبـود     
هاي پخـت آبزيـان،   مراكز مطمئن عرضه آبزيان، عدم آشنايي با روش

هـا،  عدم استفاده از ماهي در برنامه غذايي مراكزي از جملـه دانشـگاه  
اي آبزيان و عادت نداشتن مردم بـه  عدم آشنايي با نام و خواص تغذيه

در اسـتان آذربايجـان   ) 1( الهـي راد . اندكردهي ماهي عنوان طعم و بو
بندي عوامل مؤثر بر ميزان مصرف ماهي بر شرقي به شناسايي و رتبه

پرداختـه   AHP(2( و به روش تحليل سلسله مراتبي 14Cمبناي مدل 
كنندگان ماهي، عامل نتايج حاكي از آن است كه از نظر مصرف. است

ي، يادگيري پخت غذاهاي متنوع از ماهي، طعم و مزه ماهي، بوي ماه
نزديكي مكان فروش و جذابيت آن، زمان صـرف شـده بـراي خريـد،     

وشنده و آشنايي مشتري با انواع نظرخواهي از مشتري، طرز برخورد فر
مختلف ماهي از جمله عواملي هستند كه ميزان مصرف ماهي را تحت 

تـوان دريافـت كـه    ميبا مروري بر ادبيات موضوع  .دهندتأثير قرار مي
آوري شده هاي مقطعي جمعاولاً در همگي اين مطالعات، اغلب از داده

توسط خود محقق و يا مراكز آماري استفاده شده است، ثانياً، عمـدتاً از  
هاي رگرسيوني با متغير وابسته محـدود نظيـر لاجيـت، پروبيـت،     مدل

                                                            
1 - Customer value, Cost to the customer, Convenience, 
Communication 
2 - Analytic Hierarchy Process 
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رسيدن بـه   اي هكمن و پروبيت و لاجيت ترتيبي برايمدل دو مرحله
مصرف تحت تـأثير عـواملي نظيـر درآمـد،     اند، ثالثاً، هدف بهره گرفته

هـا، عـادات، رسـوم، پايگـاه اقتصـادي و      قيمت كـالا، نگـرش، ارزش  
اجتماعي، موقعيت و نژاد، معيارهاي خريد، منـابع اطلاعـاتي در مـورد    

اي، محصولات دريايي، نوع تلقي از آبزيان به عنوان يك منبـع تغذيـه  
اعضاي خانواده در خريد انـواع مـاهي و سـهولت دسترسـي بـه      نقش 

در اين راسـتا، هـدف مطالعـه    . مراكز فروش و تعداد فرزندان قرار دارد
حاضر، تحليل عوامـل مـؤثر بـر رفتـار مصـرفي گوشـت مـاهي بـين         

  .باشدمي 1390خانوارهاي شهرستان تبريز در سال 
  

  هامواد و روش
و لاجيت دوگانه، انتخاب تصميم گيرنـدگان   هاي پروبيتدر مدل 

ايـن در حـالي اسـت كـه در دنيـاي      . گيرداز بين دو گزينه صورت مي
. هايي مواجهيم كه شامل بيش ازدو گزينه استواقعي، اغلب با انتخاب

ترتيبـي و غيـر   : هاي انتخاب وجود دارددو طيف گسترده از اين سري
فعات مصرف مـاهي خانوارهـا،   به لحاظ ماهيت ترتيبي تعداد د. ترتيبي

  . در اين مطالعه از مدل لاجيت ترتيبي استفاده شده است
الگوي لاجيت ترتيبي مبتني بر يك متغير پنهان پيوسته است كه 
به منظور تعيين تأثير متغيرهاي توضيحي بر تعـداد دفعـات مصـرف و    
همچنين نحوه تأثير هر متغير بر احتمال قـرار گـرفتن هـر خـانوار در     

بدون مصرف ماهي، مصرف سالانه ماهي، مصرف ماهانـه  (ار گروه چه
اين مدل به صورت ذيل . گيردمورد استفاده قرار مي) هفتگي مصرف و

  :)12( شودمشخص مي
iii Xy  *                                                )1(  

*در آن كه
iy ي ميزان خريـد مـاهي خـانوار،   متغير پيوسته   بـردار

از K ×1 بـردار   iXپارامترهايي است كـه بايسـتي بـرآورد شـوند و     
متغيرهاي توضيحي است كه شـامل متغيرهـايي چـون درآمـد، سـن،      

نوار و درجـه آگـاهي از موضـوعات    سطح تحصيلات، تعداد اعضاي خا
نيز يك متغيـر تصـادفي و بيـانگر    i.باشدخاص مورد نظر محقق مي

*.خطاهاي تصادفي است كه داراي توزيع لاجسـتيك اسـت  
iy  يـك ،

متغيـري گسسـته و   iyاگر فرض شـود . متغير غير قابل مشاهده است
 iقابل مشاهده است كه بيانگر سطوح مختلف مصـرف مـاهي خـانوار    

باشد، ارتباط ميان متغير غير قابل مشاهده و متغير قابل مشاهده، از مي
  :آيدالگوي لاجيت ترتيبي به صورت ذيل به دست مي

1iy 1   اگر  
*  iy   ,  i = 1,.…,n          )2(  

2iy 2    اگر  
*

1   iy   ,      i = 1,….,n   

3iy 3    اگر   
*

2   iy   ,     i = 1,....,n 

Jyi    اگر   
*

1 ij y ,      i = 1,….,n 

ي هـاي مشـاهده شـده   ه پاسـخ هايي هستند كها آستانه µكه در آن، 
ي ، انـدازه  nكننـد و بايسـتي بـرآورد شـوند و     گسسته را تعريـف مـي  

مدل فوق بـا اسـتفاده از روش حـداكثر    . باشدي مورد بررسي مي نمونه
باشد، با استفاده از  yi = Jشود و احتمال اين كه راستنمايي برآورد مي

  :آيدذيل به دست مي رابطه
1

1

1

Pr( ) Pr( )

Pr( )

( )

i i J

i J i

i J

y J y

x

F x


  
 







  
  

 

                   )3(  

در بيـان احتمـال   . باشـد مـي  تابع توزيع تجمعي بـراي  Fكه در آن 
ام  J، سطح iتجمعي، الگوي لاجيت ترتيبي، اين احتمال را كه خانوار 

ايـن  . كندرا به خود اختصاص دهد، برآورد مي)  J-1، ....،1(تر يا پائين
  :شودصريح ميالگو به صورت زير ت

]...[
)(1

)(
log 2211 kikiij

ij

ij xxx
X

X




















  ,   jj ,...,3,2,1  ; ni ,...,1                              )4(   
، احتمال تجمعي است كه به صورت زيـر محاسـبه   jكه در آن 

  :شودمي
)|()()( iiijij XjYPXX               )5(  

بــردار ســتوني پارامترهــا ،),...,( 21 kوiX بــردار ســتوني
تنهـا بـه    jلازم به يادآوري است كه . باشدمتغيرهاي توضيحي مي

پيش بيني وابسته است و به متغيرهاي توضيحي بستگي  احتمال طبقه
ــدارد ــلا. نــــ ــي   عــــ ــمت قطعــــ ــن، قســــ ــر ايــــ وه بــــ

kikjj xxx   . باشـد ، بخش مستقل طبقـه مـي  2211...
باشند و نشان هاي پاسخ مياين دو ويژگي، متضمن ترتيبي بودن گروه

يكـي از  . باشـند مـي  1اي از خطوط موازيدهند كه نتايج، مجموعهمي
اين اسـت  ) و پروبيت ترتيبي(فروض اساسي رگرسيون لاجيت ترتيبي 

از آنجـايي  . هاي نتيجه، يكسان باشدباط ميان هر جفت از گروهكه ارت
ها يكسان است، تنها يك مجموعه از كه ارتباط ميان همه جفت گروه

هاي اگر چنين نباشد، نيازمند مدل. وجود دارد) تنها يك مدل(ضرايب 
هاي نتيجه خواهيم براي توضيح ارتباط ميان هر جفت از گروه متفاوتي

و آزمـون نسـبت    2آزمون برنت(هاي موازي ون رگرسيونآزم). 5( بود
هـا  ، منطقي بودن قضيه برابري پارامترها براي تمامي گروه)راستنمايي

هـا  به عبارت ديگر، چنانچه فرض صفر اين آزمـون . كندرا ارزيابي مي
اسـت، مـورد   هـا  عبارت از يكسان بودن ضرايب براي تمامي گروهكه 

است كه پارامترهاي وضـعيت بـراي همـه    قبول واقع شود، نشانگر آن 
  ). 17( هاي پاسخ يكسان هستندگروه

                                                            
1 - Parallel lines  
2 - Brant  



  233    ...تحليل عوامل مؤثر بر رفتار مصرفي گوشت ماهي در بين

پارامترهاي برآورد شده از طريق روش برآورد حـداكثر راسـتنمايي   
  . آيندكند، به دست ميكه احتمال طبقه بندي صحيح را حداكثر مي

1 2 3 1
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1 0
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i j

L y

X X

    

     




 

      
      )6(  

ني كه گروه مشاهده شده يك متغير دوتايي است كه زما zijكه در آن 
باشـد، مسـاوي يـك و در غيـر اينصـورت صـفر        jبرابر  iبراي خانوار 
  ). 5( خواهد شد

روي احتمال   xkي اثر نهايي يك واحد تغيير در پيش بيني كننده
  ): 8( شودبه صورت رابطه زير محاسبه مي  jطبقه 
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1
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  )7(  

بـراي مـدل پروبيـت    (تابع توزيع نرمـال اسـتاندارد    (.)، كه در آن
  .باشدمي) براي مدل لاجيت ترتيبي(يا لاجستيك ) ترتيبي

اثر نهايي در مورد متغيرهاي موهومي نيز با استفاده از رابطه زيـر  
  ):8(شود محاسبه مي

Pr [ | ]

Pr [ | ] Pr [ | ]k

ob y j X

ob y j X X ob y j X

 
    

     )8(  

يـه متغيرهـاي توضـيحي    با توجه به اين كه اثر نهـايي بـه مقـادير كل   
وابسته است، تصميم گيـري بـراي بـه كـارگيري مقـادير متغيرهـا در       

معمـولاً اثـر نهـايي در مقـادير     . باشـد برآورد، بسيار حائز اهميـت مـي  
بـا توجـه بـه ايـن كـه مجمـوع       . شـود ميانگين متغيرها محاسـبه مـي  

 احتمالات، همواره برابر يك است، بنابراين؛ مجموع اثرات نهايي براي
لازم به ذكر است كه محاسـبه اثـرات   . هر متغير برابر صفر خواهد بود

در . شـود نهايي براي متغيرهاي دوتايي به صورت مستقيم انجام نمـي 
اين مورد، اثر نهايي به صورت اختلاف ميـان احتمـالات در دو حالـت    

  ).5( شودممكن محاسبه مي
هـاي مـوازي، مـدل لاجيـت     در صورت نقض فـرض رگرسـيون   
لـذا لـزوم   . يبي، مدل مناسبي جهت برآورد پارامترهـا نخواهـد بـود   ترت

. شوداستفاده از مدل لاجيت ترتيبي به صورت تعميم يافته احساس مي
  ):19( شوداين مدل به صورت ذيل نوشته مي

){exp(1

)exp(
)()(

jjj

jij
ji X

X
XgjYP








       

1,...,3,2,1  Mj                                                )9(   
با اسـتفاده از  . هاي متغير وابسته ترتيبي استتعداد گروه Mكه در آن 

را بگيرد  M ,…,2 ,1هر يك از مقادير  Yرابطه فوق، احتمال اينكه 
  :برابر است با

)(1)1( jii XgYP   

)()()( 1 jijii XgXgjYP               

1,...,3,2,1  Mj                                              )10(  
)()( 1 Mii XgMYP   

باشد، مدل لاجيت ترتيبي تعميم يافته معادل مدل لاجيت  =M 2اگر 
باشد، مـدل لاجيـت ترتيبـي تعمـيم      < M 2اگر . معمولي خواهد بود

هاي لاجستيك دوگانه خواهد بـود  يافته معادل يك سري از رگرسيون
به عنوان مثال، اگر . شونديب ميهاي متغير وابسته ترككه در آن گروه

4 M=   1باشد، به ازاي J =   مقايسـه   4و  3، 2هاي با گروه 1گروه
-در مقابـل گـروه   2و1هاي مقايسه ميان گروه  =2Jبه ازاي . شودمي

و  2، 1هـاي  گروه  = J 3صورت خواهد گرفت و به ازاي  4و  3هاي 
مـوازي نيـز خـود    هـاي  مدل رگرسيون. شوندمقايسه مي 4با گروه  3

-فرمـول مـدل  . حالت خاصي از مدل لاجيت ترتيبي تعميم يافته است
باشـد، بـا   هاي لاجيت ترتيبي تعميم يافته و خطوط موازي يكسان مي

بـراي  )  αنه مقادير ( βاين تفاوت كه در مدل خطوط موازي، مقادير 
خطـوط  ( همچنين در مدل لاجيت ترتيبي. يكسان است jهمه مقادير 

ها، مقادير آستانه وجود دارند كه برابر منهاي مقادير αبه جاي ) موازي
α از آنجايي كه تنها مقادير . باشندميα   ميان مقـاديرj   انـد،  متفـاوت

M – 1  بـه طـور   ). 19(باشـند  خط رگرسيون، همگي موازي هم مـي
توان سه حالت كلي را براي مدل لاجيـت ترتيبـي تعمـيم    خلاصه مي

  ):20( يافته در نظر گرفت
در ايـن مـدل،   : مدل لاجيت ترتيبي تعميم يافته بدون محدوديت

  . متفاوت است jميان سطوح مختلف  βمقادير 
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                               1,...,3,2,1  Mj                   )11(  
ميـان   β راحتمالات متناسب؛ حالتي كه در آن مقادي: حالت خاص
 .يكسان است jسطوح مختلف 
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1,...,3,2,1  Mj                                              )12(  
احتمالات متناسب جزئي؛ حالتي كه تنهـا بعضـي از   : حالت خاص 

  .متفاوت است jميان سطوح مختلف  βمقادير 

)][exp(1

)exp(
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  ,   1,...,3,2,1  Mj                                        )13(  
الگوي تجربي لاجيت ترتيبي مـورد اسـتفاده در ايـن مطالعـه بـه      

  :گرددصورت زير ارائه مي
Frequenc yi  = β0Agei + β1 Famdimi + β2 Childi + 
β3 Diseasesi + β4Old + β5 Edui + β6 Incomei + 
β7Healthindexi + β8Shopindexi + β9Foodriski + 
β10Fishadvi + β11Fishpricei + β12Redmeatpricei + 
β13 Eggpricei + β14 Ricepricei + β15Chickenprice + 
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β16 Seasoni + β17 Disti + εi                                                       )14(    

تعداد دفعات مصرف مـاهي  (وابسته متغير : Frequencyدر اين مدل 
بعـد  : Famdim، )سـال (سن سرپرسـت خـانوار  : Age، )توسط خانوار

ــانوار ــر(خ ــز   : Redmeatprice، )نف ــت قرم ــت گوش ــال(قيم ، )ري
:Fishprice  ريال(قيمت گوشت ماهي( ،Riceprice :  قيمت بـرنج

: Eggprice، )ريـال (قيمت گوشـت مـرغ   : Chickenprice، )ريال(
 از آنجـائي كـه در ايـن تحقيـق از    . باشـند مي) ريال(قيمت تخم مرغ 

حاصـل  (هاي واحـد  از قيمت مقطع زماني استفاده شده است، هاي داده
از يك ماده يا گروه غـذايي بـر    تقسيم هزينه صرف شده خانوار معين

هر يـك از اقـلام غـذايي    ) ميزان مصرف آن كالا توسط همان خانوار
ه تقريبـي منـزل مسـكوني تـا     فاصـل : Dist). 10(استفاده شده اسـت  

 Health، )كيلـومتر  (كننـد  فروشگاهي كه اقدام به خريد ماهي مـي 

index :كه درجه اهميت معيارهـاي سـلامتي    است شاخص سلامتي
 12ارائه شده توسط كارشناسان تغذيه را از طريق طيـف ليكـرت و بـا    

از قبيل ورزش روزانه، مصرف متعادل گوشت قرمـز، اسـتفاده از   (گويه 
هاي هاي پزشكي، استفاده از روغنميوه و سبزيجات، استفاده از چكاپ

متغيـر شـاخص عمـومي    : Shopindex .سـنجد مـي ...) غير اشباع و 
شـامل  (خريد ماهي است كه درجه اهميت معيارهـاي عمـومي خريـد    

را در خريد ...) داشتن سلامت ظاهري، راحتي تهيه، تازگي محصول و 
: Foodrisk، دهـد گان نشـان مـي  گوشت ماهي توسط مصرف كننـد 
شاخص آگاهي از فوايـد  : Fishadvشاخص آگاهي از ريسك غذايي، 

عنـوان شـده از نـوع     هـر چهارشـاخص  . باشندمي هاي درياييفرآورده
تـا  ) كاملاً غير مهم( 0اي بوده و با كدهايي از طيف ليكرتي چند گويه

ت متغيـر سـطح تحصـيلا   : Edu. انـد سـنجيده شـده  ) كاملاً مهـم ( 4
كدگـذاري شـده   ) دكتـرا ( 8تـا  ) كم سواد(سرپرست خانوار كه از يك 

طبقه درآمدي كمتـر از   5سطح درآمد ماهانه خانوار شامل : Inc. است
 ميليـون ريـال   9الي  6، )2( ميليون ريال 6الي  3، )1( ميليون ريال 3
: Old، )5( ميليـون ريـال   12، بيش از )4( ميليون ريال 12الي  9، )3(

وجود : Child، )خير= بله و صفر =  1(راد سالمند در خانواده حضور اف
افراد : Diseases، )عدم وجود= وجود و صفر= 1(كودك زير ده سال 

: Seasonو ) عـدم وجـود  = وجود و صـفر  =  1(هاي خاص با بيماري
  ).پائيز و زمستان= 1بهار و تابستان و = صفر(فصل 

تان تبريز و شـهرهاي  جامعه آماري اين تحقيق، خانوارهاي شهرس
شــامل شــهرهاي اســكو، آذرشــهر، باســمنج، تبريــز، (نزديــك بــه آن 

بـراي انتخـاب   . است بوده) ، ممقانگوگان خسروشهر، سردرود، سهند،
گيري خوشه اي دومرحله اي با انتساب متناسب ها از روش نمونهنمونه

 هر شهر را به عنوان يك خوشه در نظر گرفته و در. استفاده شده است
. بـه صـورت تصـادفي انتخـاب گرديـد     ) شهر(مرحله اول شش خوشه 

سپس خانوارهاي هر شهربر اساس تعدادخانوار ان تعيـين و  تصـادفي   
هاي مورد مطالعه از طريق طراحـي و تكميـل   داده. به انها مراجعه شد

جمـع آوري   1390پرسشنامه و با مراجعه حضوري به خانوارها در سال 
درصد  ،ين حجم نمونه با يك مطالعه مقدماتيبه منظور تعي. شده است

مصرف وعدم مصرف ماهي به دست آمد و سپس با استفاده از فرمول 
هـا بـا   خانوار تعيين گرديد، اما تحليـل  224كوكران، حجم نمونه برابر 

بـراي خلاصـه   . نمونه انجـام يافـت   195پرسشنامه ناقص با  29كسر 
هـا از نـرم افـزار    رسشـنامه هاي استخراج شده از پسازي و تحليل داده

Excel 2010  هـاي رگرسـيوني نيـز بـا     استفاده شد و برآورد مـدل
  .صورت گرفتStata11 استفاده از نرم افزار 

  
  نتايج و بحث

به طـور خلاصـه خصوصـيات آمـاري متغيرهـاي مـورد        1جدول 
بر اساس نتايج، ميانگين تعداد اعضاي خانوار، . دهدمطالعه را نشان مي

سـال، اكثريـت    46ميانگين سن سرپرست خـانوار،  . باشدينفر م 51/3
اعضاي نمونه داراي سطح تحصيلات ليسانس بوده و درآمـدي حـدود   

ميانگين شـاخص آگـاهي از فوايـد    . ريال دارند 6000000-3000000
بوده و اكثريت اعضاي نمونه سطح آگاهي بالايي نسـبت   43/3آبزيان 

بـوده و نشـان    91/26سلامتي  ميانگين شاخص. به فوايد آبزيان دارند
دهد كه معيارهاي ارائه شده در اين شـاخص از اهميـت متوسـطي    مي

  .بين اكثريت اعضاي نمونه برخوردارند
همچنــين دلايــل عــدم مصــرف يــا مصــرف كــم مــاهي از نظــر 

بـوي مـاهي   : خانوارهاي مورد مطالعه بـه ترتيـب اهميـت عبارتنـد از    
، عـدم آشـنايي بـا فوايـد     )درصد 01/22(، طعم ماهي )درصد 68/25(

، مشقت پاك )درصد 99/21(گوشت ماهي، عدم دسترسي و تيغ ماهي 
 6/15(هـاي طـبخ مـاهي و سـاير مـوارد      كردن، عدم آشنايي با روش

نتـايج   2جـدول  ). درصد 74/14(و قيمت بالاي گوشت ماهي ) درصد
. دهـد حاصل از نحوه مصـرف مـاهي پاسـخ دهنـدگان را نشـان مـي      

در اين . ي متعلق به طبقه يا مصرف سالانه ماهي استبيشترين فراوان
ميان، كمترين فراواني متعلق به طبقه مصرف هفتگي گوشت ماهي با 

  .درصد است 69/7فراواني نسبي 
. آورده شـده اسـت   3نتايج برآورد الگوي لاجيت ترتيبي در جدول 

. باشـد داري كل رگرسـيون مـي  دهنده معنيدو نشان -مقدار آماره كي
رهاي شاخص آگاهي از فوايد گوشت مـاهي، شـاخص آگـاهي از    متغي

ريسك مواد غذايي خطرزا، وجود كودك زير ده سال، قيمـت گوشـت   
قرمز و قيمت تخم مرغ در جهت مثبت بر تعداد دفعات مصرف گوشت 

به عبارت ديگـر، افـزايش در   . گذارندداري ميماهي خانوار، تأثير معني
حتمـال را كـه خـانوار در سـطوح     سطح اين متغيرهاي مستقل، ايـن ا 

  .دهدبالاتري از مصرف گوشت ماهي قرار گيرد، افزايش مي
نيز نتيجه مشابهي مبني بر اينكـه  ) 15(مطالعه ميرلند و همكاران 

وجود كودك زير ده سال در خانواده منجر بـه مصـرف سـطوح بـالاتر     
  . شود، ملاحظه ميگرددگوشت ماهي مي
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  غيرهاي مورد مطالعهخصوصيات آماري مت -1جدول 

انحراف  حداكثر  حداقل  **ميانگين  نام متغير
  معيار

  *توزيع فراواني

  )1(8، )5(7، )8(6، )20(5، )55(4، )64(3، )40(2، )2(1 26/1 8 1 51/3 بعد خانوار
  )14(70، بيش از )42(70-55، )65(55-40، )72(25-40، )2(25كمتر از 39/13 78 21 07/46  سن سرپرست خانوار

، )54(، ليسانس)18(، فوق ديپلم)53(، ديپلم)22(، راهنمائي)32(سواد و كم سوادبي  77/1  8  1  42/4  سطح تحصيلات
  )16(و دكتراليسانسفوق

  )22(5، )28( 4،)69(3، )76(2، )0(1 - 5 1 2 درآمد خانوار

  )11(، خيلي زياد)39(، زياد)137(، متوسط)8(كم،)0(اصلاً 03/6 42 13 91/26  شاخص سلامت
شاخص آگاهي از ريسك 

  )68(، خيلي زياد)98(، زياد)22(، متوسط)6(، كم)1(اصلاً  68/0  4  0  16/3  غذايي
  )19(، خيلي زياد)79(، زياد)69(، متوسط)28(، كم)0(خيلي كم 91/0 5 1 43/3  شاخص آگاهي از فوايد آبزيان
شاخص عمومي خريد گوشت 

  )0(، بسيار مهم)33(، مهم)144(تفاوت، بي)18(، تا حدي غير مهم)0(كاملاً غير مهم  48/2  20  10  54/15  هيما
  )73(1، )122(0 - 1 0 0  تغييرات فصلي

  )30(1، )165(0 - 1 0 0  حضور افراد سالمند در خانواده
  )75(1، )120(0 - 1 0 0  وجود كودك زير ده سال

  )55(1، )140(0 - 1 0 0  هاي خاصافراد با بيماري
  .در متغيرهاي اسمي به جاي ميانگين، مقدار مد محاسبه شده است -.       **باشنداعداد داخل پرانتز بيانگر فراواني طبقات مي - *

  
  نتايج توزيع فراواني تعداد دفعات مصرف ماهي خانوار  -2جدول 

  )درصد(ني تجمعيفراوا  )درصد(فراواني نسبي )تعداد(فراواني كد  نحوه مصرف ماهي
  87/14  87/14 29 صفر عدم مصرف
  51/60  64/45 89 1 سالي چند بار

  31/92  80/31 62 2 ماهانه
  100  69/7 15 3 هفتگي
  -  100 195 - مجموع
  

نتايج جدول حاكي از آن است كه با افزايش قيمت گوشت ماهي، 
و يابد كه با نتيجـه مطالعـه داركـو    تعداد دفعات مصرف آن كاهش مي

در قيمـت تخـم مـرغ نيـز رابطـه مثبـت و        .مشابه است) 9(همكاران 
نتيجـه  . دهدداري با تعداد دفعات مصرف گوشت ماهي نشان ميمعني

همچنين، ضرايب . گرددنيز ملاحظه مي) 8( مشابهي در مطالعه دهيبي
دهند كه افراد با سطح آگاهي بالاتر نسبت تخميني به وضوح نشان مي

چنين افراد با سطح آگاهي بـالا نسـبت بـه    بزيان، همبه فوايد غذايي آ
. خطرزا بودن مواد مضر غذايي، تمايل بيشتري به مصرف ماهي دارنـد 

انـد، ولـي در   نيز نتايج مشابهي را گزارش نمـوده ) 9( داركو و همكاران
داري ميان اين متغيرها با تعداد دفعـات  ارتباط معني) 18( مطالعه ونگ

متغيرهاي درآمد و بعد مسافت نيز بـر تعـداد   . مصرف ماهي يافت نشد
. گذارنـد داري ميدفعات مصرف گوشت ماهي خانوار، تأثير منفي معني

به عبارت ديگر، افزايش در سطوح اين متغيرهاي توضيحي، به احتمال 

  .شودتري از مصرف گوشت ماهي در خانوار منجر ميسطوح پائين
دهد كـه مقـدار   ن مينتايج حاصل از آزمون نسبت راستنمايي نشا

دار اسـت  بوده و در سطح يك درصد معني 82/71دو برابر  -آماره كي
كه حاكي از نقض فرض احتمالات متناسـب در الگـوي بـرآورد شـده     

دو، آزمـون   -داري آمـاره كـي  با در نظر گرفتن سطح معنـي . باشدمي
دهـد كـه ارزش پارامترهـاي وضـعيت     نيز نشان مي 4برنت در جدول 

ــراي تمــا ــوده و فــرض  مي گــروهب هــاي پاســخ، ثابــت و يكســان نب
  .هاي موازي نقض شده است رگرسيون

حاكي از نقض فـرض برابـري   نتايج حاصل از انجام هر دو آزمون
لذا مـدل  . باشدها در الگوي برآورد شده ميپارامترها براي تمامي گروه

لاجيت ترتيبي به صورت مدل لاجيت ترتيبي تعميم يافته براي تعيين 
عوامل مؤثر بر رفتار مصرف گوشت ماهي با روش حداكثر راسـتنمايي  

  .ارائه گرديده است 5برآورد گرديد كه نتايج آن در جدول 
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  نتايج حاصل از برآورد مدل لاجيت ترتيبي -3جدول 
  سطح احتمال Zآماره  انحراف معيار قوي ضرايب متغير

  57/0  57/0 157/0 009/0 سن سرپرست خانوار
  32/0  -00/1 134/0 -134/0 خانواراندازه 

  03/0  15/2 33/0 699/0 وجود كودك زير ده سال
  66/0  -44/0 347/0 -154/0 هاي خاصافراد با بيماري

  92/0  11/2 48/0 02/1 سطح تحصيلات سرپرست خانوار
  06/0  -90/1 186/0 -354/0 درآمد ماهانه خانوار

  39/0  86/0 033/0 029/0 شاخص سلامت
  44/0  77/0 067/0 052/0 مومي خريد آبزيانشاخص ع

  00/0  16/3 23/0 731/0 شاخص آگاهي از ريسك غذايي
  00/0  64/5 19/0 07/1 شاخص آگاهي از فوايد ماهي

  04/0  -01/2 00002/0 -00004/0 قيمت گوشت ماهي
  00/0  46/3 00001/0 00004/0 قيمت گوشت قرمز
  07/0  79/1 00002/0 00004/0 قيمت تخم مرغ

  38/0  86/0 00006/0 00005/0 قيمت گوشت مرغ
  e 55/9 00002/0 43/0  67/0 -06 قيمت برنج

  35/0  92/0 306/0 28/0 تغييرات فصلي
  04/0  -00/2 031/0 -062/0 مسافت

     56/1 51/6 آستانه اول
     64/1 63/9 آستانه دوم
     75/1 26/12 آستانه سوم

 Logpseudolikelihood = -188.04 Wald chi2 = 92.35 
Pseudo R2 = .198 Prob > chi2 = 0.000 

  
  آزمون برنت -هاي موازينتايج حاصل از آزمون رگرسيون -4جدول 

 درجه آزادي  سطح احتمال دو-آماره كي متغير

  34  04/0 33/49* كل
  2  40/0 80/1 سن سرپرست خانوار

  2  55/0 19/1 اندازه خانوار
  2  00/0 23/13 وجود كودك زير ده سال

  2  09/0 78/4 هاي خاصافراد با بيماري
  2  23/0 89/2 سطح تحصيلات سرپرست خانوار

  2  03/0 02/7 درآمد ماهانه خانوار
  2  72/0 65/0 شاخص سلامت

  2  73/0 61/0 شاخص عمومي خريد آبزيان
  2  38/0 92/1 شاخص آگاهي از ريسك غذايي
  2  01/0 25/8 شاخص آگاهي از فوايد ماهي

  2  18/0 34/3 قيمت گوشت ماهي
  2  77/0 51/0 قيمت گوشت قرمز

  2  01/0 26/9 قيمت تخم مرغ
  2  13/0 99/3 قيمت گوشت مرغ

  2  31/0 32/2 قيمت برنج
  2  01/0 04/8 تغييرات فصلي

  2  00/0 24/12 مسافت
  .هاي موازي نقض شده استدهد كه فرض رگرسيوندار نشان ميمقدار آماره معني - *
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ستون مربوط به سطح صفر، گـروه يـك    5 بر اساس نتايج جدول

سـتون  . كنـد مقايسه مي 4و  3، 2هاي را با گروه) عدم مصرف ماهي(
مصـرف  ( 2و ) عدم مصرف مـاهي ( 1هاي مربوط به سطح يك، گروه

مصـرف  ( 4و ) مصرف ماهانـه ( 3هاي را با گروه) سالانه گوشت ماهي
و  2، 1هـاي  گروه 2وط به سطح كند و ستون مربمقايسه مي) هفتگي

رو، ضـرايب مثبـت   از ايـن . دهـد مورد مقايسه قرار مـي  4را با گروه  3
دهند كه مقادير بيشتر متغير توضيحي، احتمـال قـرار گيـري    نشان مي

پاسخ دهندگان را در سطوح بالاتر مصـرف نسـبت بـه سـطح جـاري      
مقـادير  دهند كه دهد، در حالي كه ضرايب منفي نشان ميافزايش مي

تـر را  بالاتر متغير توضيحي، احتمال بودن در گروه جاري يا گروه پائين
  .دهدافزايش مي

دهـد كـه كـل رگرسـيون در     دو نشان مي -نتايج آزمون والد كي
 Pseudo-R2همچنـين بـر اسـاس    . دار اسـت درصـد معنـي   1سطح 

توان گفت كه الگوي لاجيت ترتيبي تعميم ، مي)368/0( محاسبه شده
از سطح بالايي از نيكويي بـرازش برخـوردار بـوده و متغيرهـاي      يافته

توضيحي مورد استفاده، ميزان بالايي از تغييـرات احتسـاب خـانوار در    
  .دهندسطوح مختلف مصرف ماهي را توضيح مي

دار متغير سن سرپرسـت خـانوار در   ضريب تخميني مثبت و معني 
نوار، احتمـال  دهد كه با افزايش سن سرپرست خـا سطح يك نشان مي

مصرف ماهانه و هفتگي گوشت ماهي خانوار نسبت بـه احتمـال عـدم    
-همچنين، با توجه به معنـي . مصرف و مصرف سالانه آن بيشتر است

توان گفت كه با افـزايش سـن   مي 2داري ضريب اين متغير در سطح 
سرپرست خانوار، احتمال مصرف هفتگي ماهي نسبت به احتمال عـدم  

ضريب .  ه و مصرف ماهانه آن بيشتر خواهد بودمصرف، مصرف سالان
دهد كه بـا  دار متغير اندازه خانوار در سطح يك نشان ميمنفي و معني

افزايش بعد خانوار، تمايل به عـدم مصـرف و مصـرف سـالانه مـاهي      
ضريب ايـن متغيـر   . نسبت به مصرف ماهانه و هفتگي آن بيشتر است

، يعنـي؛ بـا افـزايش تعـداد     دار شده استدر سطح دو نيز منفي و معني
افراد خانوار، احتمال عدم مصرف، مصـرف سـالانه و مصـرف ماهانـه     

  .گوشت ماهي نسبت به مصرف هفتگي آن افزايش خواهد يافت
دار متغيـر حضـور كـودك زيـر ده سـال در      ضريب منفي و معنـي 

خانواده در سطح صفر حاكي از آن است كه با حضـور كـودك زيـر ده    
تمايل به مصـرف سـالانه، ماهانـه و هفتگـي مـاهي      سال در خانواده، 

تواند يابد كه اين امر مينسبت به تمايل به عدم مصرف آن كاهش مي
ناشي از ناخوشايند بودن طعم ماهي بـراي كودكـان خانوارهـاي ايـن     

-مثبت و معني 2و  1ضريب اين متغير در سطح . سطح مصرفي باشد
  .باشددار مي

  
  رآورد مدل احتمالات لاجيت ترتيبي تعميم يافته نتايج حاصل از ب -5جدول 
 سطح دو  سطح يك سطح صفر متغير

  061/0*  032/0* -007/0 سن سرپرست خانوار
  -477/0*  -291/0* 070/0 اندازه خانوار

  -677/0  785/0* -22/1* هاي خاصافراد با بيماري
  55/2*  69/1** -48/1** وجود كودك زير ده سال
  -338/0  074/0 -323/0 ت خانوارسطح تحصيلات سرپرس

  679/0  -535/0** -966/0** سطح درآمد ماهانه
  092/0  051/0 039/0 شاخص سلامت

  -126/0  -019/0 077/0 شاخص عمومي خريد ماهي
  290/0  36/1** 831/0** ريسك غذاييازآگاهيشاخص

  -469/0  735/0** 28/2** شاخص آگاهي از فوايد آبزيان
  -00009/0  -00002/0 -00014/0** قيمت گوشت ماهي
  00004/0  00006/0 -0001/0 قيمت گوشت مرغ
  00003/0  00005/0** 00005/0** قيمت گوشت قرمز
  0001/0*  0001/0** -00005/0 قيمت تخم مرغ

  e87/8 -  00005/0-06 -00004/0 قيمت برنج
  -255/0  -190/0** 187/0** مسافت

  - 94/1**  48/0 61/1** تغييرات فصلي
  -86/10  -58/18** 24/5 عرض از مبدأ

Pseudo R2  = 0.368 Logpseudolikelihood = - 148.244  
Prob > chi2 = 0.000Wald chi2 = 160.3 

  احتمال ده درصد سطح* درصد و  5سطح احتمال  **   
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يعني وجود كودك زير ده سـال در خـانواده، تمايـل بـه مصـرف      

نسبت به تمايل بـه عـدم مصـرف و     ماهانه و هفتگي گوشت ماهي را
به عنوان مثال كـودك متعلـق بـه     .دهدمصرف سالانه آن افزايش مي

اي توانـد داراي ذائقـه  خانوارهاي واقع در سـطح مصـرف سـالانه مـي    
  .متفاوت از كودكان واقع در ساير طبقات باشد

ضريب متغير سطح درآمد ماهانه خانوار در دو سطح صفر و يك،  
ضريب منفي اين متغير در سطح صفر نشان . باشدار ميدمنفي و معني

هـا بـه   دهد كه با افزايش سطح درآمد ماهانه خانوار، تمايل خانوادهمي
عدم مصرف ماهي نسبت به مصرف سالانه، ماهانه و هفتگي گوشـت  

دار ايـن متغيـر در   همچنين، ضريب منفـي و معنـي  . ماهي بيشتر است
سطح درآمـد خـانوار، تمايـل بـه      دهد كه با افزايشنشان مي 1سطح 

مصرف ماهانه و هفتگي گوشت ماهي نسبت بـه تمايـل بـه مصـرف     
به عبارت ديگر، افـزايش در  . يابدسالانه و عدم مصرف آن كاهش مي

تـري از مصـرف   سطح اين متغير توضيحي، به احتمـال سـطوح پـائين   
ع با توجه به اين كه بيشترين نو. شودگوشت ماهي در خانوار منجر مي

باشـد، ممكـن اسـت    ماهي مصرفي پاسخ دهندگان از نوع قزل آلا مي
دهنده كاهش گرايش خانوارها به مصرف اين نـوع  اين اثر منفي نشان

ها يا حتـي سـاير آبزيـان بـا     ماهي و تمايل آنها به مصرف ساير ماهي
كيفيت بهتر و قيمت بالاتر باشد، چرا كه درآمد يكـي از عوامـل مهـم    

آيـد و بـا   و نوع مواد غذايي مصرفي به شـمار مـي   تعيين كننده سطح
افزايش درآمد، كيفيت و سطوح مـواد غـذايي خريـداري شـده توسـط      

دار متغيرهـاي  ضريب مثبت و معنـي . يابدكنندگان افزايش ميمصرف
شاخص آگاهي از فوايد آبزيان و شاخص آگاهي از ريسـك غـذايي در   

فراد با سطح آگاهي دو سطح صفر و يك حاكي از آن است كه تمايل ا
بالاتر نسبت به فوايد آبزيان و نيز افـرادي كـه سـطح آگـاهي بـالايي      
نسبت به خطرزا بودن مواد مضر غذايي دارنـد بـه مصـرف هفتگـي و     
ماهانه ماهي نسبت به مصرف سـالانه و عـدم مصـرف مـاهي بيشـتر      

همچنين، تمايل اين افراد به عدم مصرف ماهي كمتر از تمايـل  . است
ضـريب متغيـر فاصـله    . سالانه، ماهانه و هفتگـي آن اسـت   به مصرف

ترين فروشگاهي كه اقدام به خريد ماهي محل سكونت افراد از نزديك
دار بوده ولي در سطح يك، كنند در سطح صفر مثبت و معنياز آن مي

  . باشددار ميمنفي و معني
دار ضريب متغير تغييرات فصلي نيز در سطح صفر، مثبت و معنـي 

ضريب مثبـت ايـن   . دار شده استمنفي و معني 2ه ولي در سطح، بود
دهـد كـه در فصـول پـائيز و زمسـتان،      متغير در سطح صفر نشان مي

ها به مصرف ماهي، بيش از تمايل به عـدم مصـرف آن   تمايل خانواده
  . است

  
  هاي مختلف خانوارها از نظر سطح مصرفاثرات نهايي محاسبه شده براي گروه  -6جدول 

 1اثر نهايي گروه   تغيرم
خانوارهاي بدون مصرف (

  ماهي

 2اثر نهايي گروه 
خانوارهاي با سطح (

  )مصرف سالانه ماهي

 3اثر نهايي گروه 
خانوارهاي با سطح (

 )مصرف ماهانه ماهي

 4اثر نهايي گروه 
خانوارهاي با سطح (

  )مصرف هفتگي 
  001/0  006/0 -0072/0* 0002/0 سن سرپرست خانوار

  -01/0*  -053/0 062/0* 0023/0 خانواراندازه
  -013/0 193/0* -233/0* 053/0  هاي خاصافراد با بيماري

  091/0*  286/0** -437/0** 0603/0*  وجود كودك زير ده سال
  -007/0  024/0 -027/0 0105/0  خانوارسرپرستتحصيلاتسطح

  015/0*  -132/0** 086/0* 031/0**  سطح درآمد ماهانه
  002/0  009/0 -010/0 -0013/0  شاخص سلامت

  -003/0  -001/0 0067/0 -0025/0  شاخص عمومي خريد ماهي
  006/0  292/0** -271/0** -0269/0**  ريسك غذايي ازآگاهيشاخص

  -010/0  172/0** -087/0 -0741/0**  شاخص آگاهي از فوايد آبزيان
  -e 49/4 07-e 74/2- 06-e  18/2-  *06-e  03/2-06*  قيمت گوشت ماهي
  e 70/4 0002/0- 00001/0  07-e  76/7-06  قيمت گوشت مرغ
  e 48/1 **06-e 54/8- **06- e  25/9  07-e  67/7-06*  قيمت گوشت قرمز
  e 58/1 **00003/0- **00002/0  06- e 02/3-06  قيمت تخم مرغ

  e19/1 07-e54/7 06- e 05/3  06- e 10/1-06 قيمت برنج
  -0056/0*  -036/0** 048/0** -0061/0* مسافت

  - 038/0*  147/0 -061/0 -0472/0*  تغييرات فصلي
  .دهددرصد را نشان مي 10درصد و  سطح احتمال  5به ترتيب سطح احتمال  -*و ** 



  239    ...تحليل عوامل مؤثر بر رفتار مصرفي گوشت ماهي در بين

  
، اثرات نهايي 5 با توجه به عدم تفسير كمي مقادير ضرايب جدول

صـرف گوشـت   هاي مختلف خانوارها از نظر تعداد دفعات مبراي گروه
ارائـه شـده    6 ماهي مورد محاسبه قرار گرفت كه نتايج آن در جـدول 

، اثـر نهـايي، تغييـر در    )مجـازي (در مورد متغيرهـاي دو حالتـه   . است
احتمالات پيش بيني شده را بر اين مبنا كه آيا فرد در وضـعيت مـورد   

توان گفت اثـرات  به طور كلي مي. دهدنظر قرار دارد يا خير، نشان مي
ايي، ميزان تغيير در احتمالات پيش بيني شده براي مصـرف تعـداد   نه

دفعات بيشتر گوشت ماهي يك خانوار را به ازاي يك واحـد تغييـر در   
معنـي  ) كنندگانهاي مصرفميانگين داده( يك متغير خاص توضيحي

  .دهدمي
هـاي واقـع در   اثر نهايي سن سرپرست خانوار تنها بـراي خـانواده  

يعني با افـزايش  . باشدبوده و داراي علامت منفي ميدار معني 2گروه 
يك واحد سن سرپرست خانوار و ثابت ماندن سـاير متغيرهـا، احتمـال    

هايي كه داراي سـطح مصـرف سـالانه مـاهي     افزايش مصرف خانواده
علامت اثر نهايي متغير وجود . يابدكاهش مي 0072/0است به ميزان 

ف دوم منفـي بـوده و بـراي    كودك زير ده سال تنها براي سطح مصر
بيشترين اثر نهايي مثبت متعلق به . باشدساير سطوح مصرف مثبت مي

يعني خانوارهاي داراي سطح مصـرف ماهانـه گوشـت مـاهي      3گروه 
و ) رفتن از صـفر بـه يـك   ( يعني با افزايش يك واحد اين متغير. است

در  داشتن ساير متغيرهاي مدل، احتمال قـرار گـرفتن خـانوار   ثابت نگه
اثر . يابدواحد افزايش مي 193/0سطوح بالاي مصرف ماهي به ميزان 

نهايي متغير سطح درآمد ماهانه خـانوار در سـطوح اول، دوم و چهـارم    
عدم مصرف ماهي، مصرف سـالي چنـد بـار گوشـت مـاهي و      ( مثبت

) مصرف ماهانه گوشـت مـاهي  (بوده و در سطح سوم ) مصرف هفتگي
آن است كه افزايش يك واحدي درآمـد   اين امر حاكي از. منفي است

افراد، سبب ايجاد تغييرات مثبت در احتمالات سطوح مصرف سـالانه،  
هفتگي و سطح عدم مصرف ماهي و تغييرات منفي در سطح مصـرف  

 2) گروه(بيشترين تأثير مثبت درآمد ماهانه در سطح . ماهانه شده است
واحد افزايش به طوري كه با يك . يا سطح مصرف سالانه ماهي است

درآمد و ثابت ماندن ساير شرايط در ميان خانواري كه در گروه خـانوار  
گيرند، احتمال افزايش مصـرف  با مصرف سالي چند بار ماهي قرار مي

با افزايش يك واحد درآمـد در  . يابدافزايش مي 086/0ماهي به اندازه 
با سطح مصرف ماهانه گوشـت مـاهي و ثابـت مانـدن سـاير       3گروه 

كاهش  132/0غيرهاي مدل، احتمال افزايش مصرف ماهي به اندازه مت
علامت اثر نهايي متغير شاخص آگاهي از ريسك غذايي براي . يابدمي

يعني خانوارهاي واقـع در گـروه بـدون مصـرف مـاهي و       2و  1گروه 
داراي سطح مصرف سالانه ماهي، منفي بـوده و بـراي سـاير سـطوح     

 3ن اثر نهايي مثبت متعلق به گروه بيشتري. مصرف ماهي، مثبت است
يعني با افزايش يك واحـد  . با سطح مصرف ماهانه گوشت ماهي است

اين شاخص و ثابـت مانـدن سـاير شـرايط، احتمـال افـزايش سـطوح        

افـزايش يـك   . يابـد افزايش مي 292/0مصرف ماهي خانوار به ميزان 
ف واحدي اين شاخص، احتمال قرار گرفتن خانوارهايي كه سطح مصر

ماهي آنها سالي چند  بار است در گروه خانوارهاي داراي سطوح بالاتر 
علامت اثر نهـايي متغيـر   . دهدكاهش مي 271/0مصرف را به ميزان 

ترين فروشگاهي كـه اقـدام بـه    فاصله محل سكونت خانوار از نزديك
كنند در سطح دوم مصرف ماهي مثبت و خريد گوشت ماهي از آن مي

يعني با افزايش يـك واحـدي   . باشد، منفي ميدر سطوح ديگر مصرف
بعد مسافت و ثابت ماندن ساير متغيرهاي مدل، احتمال افزايش سطح 

. يابـد افزايش مـي  048/0به ميزان  2مصرف خانوارهاي واقع در گروه 
داشـتن سـاير   همچنين، با افزايش يك واحدي بعد مسافت و ثابت نگه

خانوارهـاي واقـع در    متغيرهاي مدل، احتمال افزايش سـطح مصـرف  
يابد كه با توجه بـه نقـض فـرض    كاهش مي 036/0به ميزان  3گروه 

  . اي دور از انتظار نيستهاي موازي چنين نتيجهرگرسيون
  

  نتيجه گيري و پيشنهادها  
داد كه مصرف ماهي درصد  نشان حاضر مطالعه مورد استناد نتايج

ت سـالانه بـوده و   بـه صـور  ) درصد 64/45(ها قابل توجهي از خانواده
. كننـد درصد آنها به هـيچ وجـه گوشـت مـاهي مصـرف نمـي       87/14

درصد به صـورت ماهانـه و تنهـا مصـرف      8/31مصرف گوشت ماهي 
به دليل ماهيـت ترتيبـي   . باشددرصد آنها به صورت هفتگي مي 69/7

تعداد دفعات مصرف گوشت ماهي، ابتدا مـدل لاجيـت ترتيبـي مـورد     
هاي موازي ي با توجه به نقض فرض رگرسيوناستفاده قرار گرفت، ول

بدين ترتيب، . در اين مدل، مدل لاجيت ترتيبي تعميم يافته برآورد شد
ها در هر يك از سطوح مصرف با اسـتفاده از  احتمال قرارگيري خانواده

اجتماعي مؤثر بر مصرف مـاهي خـانوار    -متغيرهاي فردي و اقتصادي
تواند براي توليدكنندگان بخش مي هاي اين تحقيقيافته. تعيين گرديد

هاي توليدشـان را مطـابق خصوصـيات مصـرف     شيلات كه استراتژي
هـايي كـه مـاهي و سـاير     دهنـد و نيـز بـراي بنگـاه    كننده ترتيب مي

ايـن  . كنند، مفيـد واقـع گـردد   محصولات دريايي را به بازار عرضه مي
اي از عـه هـا بـا مجمو  محصولات نه تنها براي طبقه معيني از خـانواده 

توانند توليد شوند، بلكه همه طبقـات مصـرف كننـده بـا     ها ميويژگي
توانند بـه مصـرف بيشـتر    هاي تشويقي مناسب، مياستفاده از سياست

  .گوشت ماهي ترغيب گردند
هايي در جهت افزايش مصرف ماهي موارد زير  به عنوان سياست

  :گرددپيشنهاد مي
نفـي ميـان قيمـت مـاهي و     هاي تحقيق، ارتباط ممطابق يافته -

يكي از عوامـل مـؤثر بـر افـزايش     . تقاضا براي مصرف آن وجود دارد
هـايي كـه   سياست. هاي توليد ماهي استقيمت ماهي، افزايش هزينه

گيري قيمـت  هاي ماهيگيري شوند، منجر به شكلمانع افزايش هزينه
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در واقـع سوبسـيدهايي نظيـر    . ماهي در سطوح مناسب خواهند گرديد
تواننـد بـراي حمايـت از    ش قيمت انرژي و عرضه بچه ماهي مـي كاه

اين مـورد بـه طـور غيـر مسـتقيم و      . بخش توليد در نظر گرفته شوند
 .مثبت تقاضاي مصرف ماهي را تحت تأثير قرار خواهد داد

اي يكي از عوامل مهم در انتخاب برنامه غـذايي و  آگاهي تغذيه -
هي به هر علت و سببي كه كمبود آگا. گيري الگوي غذايي استشكل

باشد، منجر به انتخاب غلط مواد غذايي و كمبـود يـا عـدم اسـتفاده از     
لذا آگـاه كـردن جامعـه نسـبت بـه      . شودبرخي مواد خوراكي ديگر مي

اي محصولات دريايي و تأثيري كه در سلامت انسـان و  خواص تغذيه
 ـ. ها دارند، مـؤثر خواهـد بـود   پيشگيري از انواع بيماري ن ميـان،  در اي

توانند با تبليغات صحيح، جالب و جذاب، مردم را هاي گروهي ميرسانه
  . به مصرف هر چه بيشتر ماهي و ساير آبزيان تشويق كنند

كننده توجه بيشتري داشـته  توليدكنندگان به ترجيحات مصرف  -

 پرورشـي  مـاهي  مزة و بو بودن مهم به توجه با عنوان مثال به. باشند

 طعـم  و بـو  كـاهش  منظور به شودتوصيه مي ان،كنندگ مصرف براي

 داده آن پرورش در ماهي كه آبي كيفيت به غذايي، مادة اين نامطبوع

 گوشـت  در كمتـر  آنهـا  مزة و بو كه موادي با آن تغذية نيز و شودمي

 . شود توجه شود،استشمام مي ماهي
آموزش عرضه كنندگان ماهي و ساير محصـولات شـيلاتي بـا     -

تواند عاملي باشد تا عـلاوه بـر   حوه نگهداري و عرضه ميچگونگي و ن
افزايش كيفيت ماهي يا به طور كلي آبزيان، تمايل مردم بـه خريـد از   

 . آنها را افزايش دهد
به توليد وفراورده هاي شيلاتي باتوجـه بـه ترجيحـات مصـرف      -

كنندگان تنوع داده شود وبه خانوارهـا امـوزش هـاي لازم در راسـتاي     
  .اي متنوع از ماهي داده شودپخت غذاه
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