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     1   مقدمه

 درصد ارزش افزوده بخش كـشاورزي       27صنعت دامپروري ايران    
ي در رشد اقتـصادي     ارا به خود اختصاص داده و از اين رو جايگاه ويژه          

 درصــد 50صــنعت مــذكور بــيش از ). 1(بخــش كــشاورزي داراســت 
پروتئين مصرفي ايرانيان را تأمين كـرده و حـضوري پررنـگ در سـبد               

ميانگين مصرف سرانة گوشت قرمز در       ).1(مصرفي خانوار ايراني دارد     
 كشورهاي در حـال توسـعه       در  كيلوگرم و  7/26يافته   كشورهاي توسعه 

باشد، در حالي كه مقدار ياد شـده در ايـران برابـر بـا               م مي  كيلوگر 4/6
به اعتقاد بسياري از كارشناسان تغذيـه،       ). 20و  2( كيلوگرم است    3/11

مصرف سرانه مناسب گوشت قرمز  براي هر فـرد مقـداري معـادل بـا                
تفـاوت مـصرف سـرانه واقعـي و         . باشـد  كيلوگرم در سال مـي     45/35

ي از عـواملي نظيـر كـاهش قـدرت     مناسب گوشت قرمز در ايران ناش ـ   
 اين كالا، قيمت بالاي گوشت قرمـز        خريد خانوار بر اثر افزايش قيمت     

فروشي و افزايش مصرف كالاي رقيـب ايـن محـصول           در سطح خرده  
  ). 12(است 
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   تهران

هـاي    هـاي سـال     در طي مـاه    و گوسفند    بررسي قيمت گوشت گاو   
گاو و  گوشت   گرمدهندة آن است كه قيمت هركيلو        نشان 1383-1377

 طـور متوسـط بـه ترتيـب         بـه )  دامـداري (در سطح توليدكننده     گوسفند
طور متوسط در ايـن دوره         حالي كه به    ريال بوده در   23738 و   20394

 فروشـي    گوشت گوساله و گوسـفند در سـطح خـرده          گرمقيمت هركيلو 
ايـن اسـاس،     بـر . ريال بوده است  25692و  25675به ترتيب   ) قصابي(

فروشـي،     گاو و گوسفند از سطح مزرعه تا خرده        حاشية بازاريابي گوشت  
 ارقـام    ريـال بـوده كـه      2/1954 و 4/5281طور متوسط بـه ترتيـب         به

كننـدة    درصد قيمت پرداختي مصرف    6/7 و   20 معادل   مذكور به ترتيب  
ــت  ــايي اس ــدگان و     . )3 (نه ــايت توليدكنن ــدم رض ــه ع ــه ب ــا توج ب

بـازار  در   هـا   انتقال نامتقـارن قيمـت     كنندگان و همچنين وجود     مصرف
بررسي علل بالا بودن حاشية بازاريابي گوشت قرمـز         ،  )4(گوشت قرمز   

روي عاملان   پيشيا عملكرد   ريسك قيمتي   ناشي از وجود    تواند    كه مي 
فروشي باشد،   و خرده ) كشتارگاه(وري  ا در سطوح دامداري، فر    بازاريابي،

دگان كنن ـ  ريـزان، توليدكننـدگان و مـصرف        گذاران، برنامه   براي سياست 
كـه بـر حاشـية      اسـت    يريسك قيمتي عـامل    .رسد  ضروري به نظر مي   
ور ممكن اسـت كـالايي را از        ابراي مثال، يك فر   . بازاريابي مؤثر است  

مزرعه با يك قيمت رايج مشخص خريداري كنـد، امـا دربـارة قيمـت               
بـراي  . )31 (شده كه خواهد فروخت، نامطمئن باشـد         وريامحصول فر 

ايي ماننـد   ه ـ   نهـاده   اعتقاد داشتند قيمت  ) 18 (برارسن و همكاران  مثال  
ممكـن  وري مشخص است، امـا      اكار در زمان فر    گندم، انرژي و نيروي   

 كننده براي تمام آردي كـه درحـال توليـد اسـت، قـرارداد                آسياب است  

  )علوم و صنايع كشاورزي(اقتصاد و توسعه كشاورزي مجله 
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بيني  بنابراين، ريسك با تغييرات غيرقابل پيش     .  منعقد نكرده باشد   سلف
ريـسك بـراي توليدكننـدگان      . بـود هاي آتي آرد، مرتبط خواهد       قيمت
رود كـه    ترتيب، انتظار مـي     به اين   . گريز، مانند يك هزينه است      ريسك

). 31 (دهـد   افزايش در ريـسك قيمـت، حاشـية بازاريـابي را افـزايش              
بنابراين چنانچه در الگوي حاشيه بازاريابي ايـن متغيـر لحـاظ نگـردد،              

هـا    گيري  صميمممكن است موجب تورش در تصريح و ايجاد خطا در ت          
  .شود

 قيمت بين اختلاف صورت به بازاريابي ادبيات بازاريابي، حاشية  در
 اصـلي  هاي مؤلفه). 31 (است  شده زنجيرة بازاريابي نيز بيان هاي حلقه
 دريافتي توليدكننـدگان  قيمت بازاريابي گوشت قرمز، كل حاشية تعيين

بـه اعتقـاد   ). 12(باشـد    مـي نهـايي  كنندگان قيمت پرداختي مصرفبا 
بازاريابي تحت تأثير عوامل گونـاگوني   حاشية، )28(اودونل و همكاران 

 لحـاظ  بـه . است كه اثر هر يك از اين عوامل، طي زمان نوسـان دارد 
، ها هاي قيمتي آن تقاضا و كشش و عوامل مؤثر بر توابع عرضه نظري،
  .)16( دهند تغيير مي بازاريابي را حاشية 

ثر متغيرهـاي طـرف عرضـه و تقاضـا و           اگر چه بررسي چگونگي ا    
قيمت در سطوح مختلف بازاريابي بـر حاشـية بازاريـابي حـائز اهميـت              
است، اما در شرايط عدم اطمينان و وجـود سـطوح بـالايي از ريـسك،         
لحاظ نمودن اين متغير در بررسي رفتار حاشية بازاريابي كمك زيـادي            

 تعديل آثـار ايـن      به تصريح بهتر الگو و تدوين چارچوبي مناسب، براي        
گيـري عـاملان بـازار گوشـت قرمـز تـا حـدودي               تصميم. متغير است 
هـاي آتـي شـكل گرفتـه و عـدم       دربارة قيمتها    انتظارات آن  براساس

 عرضـه و    تحقق شرايط انتظاري موجب اثرگذاري ريـسك بـر چرخـة          
  . شود  در سطوح مختلف بازاريابي ميها قيمت

يسك قيمتي، نقـش مهمـي در       رفتار عاملان بازاريابي در مقابل ر     
نـشان داد كـه     ) 30(سـندمو   ). 18(هـاي اقتـصادي دارد      گيريتصميم
گريز ستاده كمتري را تحـت شـرايط ريـسكي توليـد         هاي ريسك بنگاه
فروشـي مـواد     خـرده -حاشـية مزرعـه   ) 21(به اعتقاد گـاردنر     . كنندمي

ختار هاي بازاريابي اسـت و بررسـي سـا          غذايي متأثر از رفتار اين بنگاه     
حاشية بازاريابي اطلاعات مفيدي درباره ساز و كار انتقال قيمت تحـت            

از سـوي ديگـر،   ). 24(دهـد   شرايط ريسكي در مسير بازاريابي ارائه مي      
تأثيرپذيري حاشية بازاريابي گوشت قرمز از ريسك قيمتي هـر يـك از             

 در صورتي كه تابع تقاضاي هر يك از سطوح مـذكور       ،سطوح بازاريابي 
كننـدة  پذير بوده، منجر به انتقال شـكاف قيمتـي بـه مـصرف            نا  كشش

دهـد  نهايي شده و در نهايت قدرت خريد مصرف كننده را كاهش مـي            
اين در حالي است كه گوشـت قرمـز كـالايي ضـروري در سـبد        ). 18(

ــي اســت  ــانوار ايران ــز،  . مــصرفي خ ــابي گوشــت قرم ــسير بازاري در م
وجـود داشـته كـه نقـش        ) اهقصابي(فروشي  ها و مراكز خرده    كشتارگاه

از اين رو   . مهمي در تعيين حاشيه بازاريابي گوشت قرمز بر عهده دارند         
با توجه به مطالب فوق بررسي نحوه اثرگذاري ريـسك بـر تـصميمات          

 كــشتارگاه و - در ســطوح مزرعــهابيهــا و حاشــية بازاريــايــن بنگــاه

  .فروشي حائز اهميت است  خرده-كشتارگاه
ة بازاريابي پژوهش هـاي زيـادي در ايـران          در زمينة بررسي حاشي   

هــاي حــسيني و  تــوان پــژوهش صــورت گرفتــه كــه از آن ميــان مــي
، )6(، حــسيني و دورانــديش )5(، حــسيني و نيكوكــار )4(زاده  قهرمــان

، )26 و 10(، حــسيني و شــهبازي  )9 و 8، 7( حــسيني و همكــاران 
. م بـرد  را نـا  ) 14(كـشته      و كـريم   عباسيان و) 13(شهبازي و همكاران    

ــين ــژوهشهمچن ــابي    پ ــسياري حاشــية بازاري ــرزي ب ــرون م هــاي ب
محصولات مختلف كشاورزي را مورد مطالعه قـرار داده اسـت، كـه از              

هـالوي   ،)23(، هال و همكاران     )22(گودوين و هارپر     توان به   ها مي   آن
، )29(، پيگوت و همكاران     )28(، اودونل و همكاران     )27(اودونل  ،  )25(

 امـا در هـيچ      . نمـود   اشاره) 34 و   33(، و ولگننت    )32(ون و سكستون    
يك از اين مطالعات به اثر عامل ريسك قيمتـي بـر حاشـية بازاريـابي                

  .توجه نشده است
وجود نوسانات توليد و قيمت در بخش كـشاورزي كـه بـا مـسائل        
اقتصادي، اجتماعي و سياسي همراه است، ضـرورت توجـة بيـشتر بـه              

بخـش، بخـصوص بخـش بازاريـابي        پژوهش و بررسـي مـسائل ايـن         
بررسي و پژوهش عوامل مؤثر     . كند   مي آشكارمحصولات كشاورزي را    

 و تحليــل تــأثير هركــدام از ايــن عوامــل بــراي ابيبازاريــ  بــر حاشــية
گـذاران صـنعت      ريزان و سياست    كنندگان، برنامه   توليدكنندگان، مصرف 

 در. سدر نظر مي  كشور ضروري به) گوشت گاو و گوسفند   ( گوشت قرمز 
 -تحليل عوامل مؤثر بر حاشية بازاريابي در سطوح مزرعه     اين پژوهش،   

گوسـفند   فروشـي بـراي گوشـت گـاو و          خـرده  -كشتارگاه و كشتارگاه  
صورت گرفته، تا شواهدي دال بر اثر ريسك و رفتار ريسكي بر انتقـال     
قيمت و شكاف قيمتي در سطوح مختلف بازاريابي گوشت قرمز ايـران            

بازاريابي گوشـت     بررسي و تحليل حاشية    در   ،ز سوي ديگر  ا. فراهم آيد 
نيـز    متغيرهاي طرف عرضه و تقاضـا      قرمز و تعيين عوامل مؤثر بر آن      

 .مد نظر قرار گرفت
 

  ها مواد و روش
 را در صـنعت توليـد گوشـت         يابيپژوهش حاضر رفتار حاشيه بازار    

ظـور،  بـراي ايـن من    . گاو و گوسفند ايران مورد مطالعه قرار داده اسـت         
 - در دو سـطح مزرعـه      يابي حاشيه بازار  1الگوهاي شكاف قيمت نسبي   

 خرده فروشـي بـا اسـتفاده از رهيافـت حـداقل             -كشتارگاه و كشتارگاه  
در يك بـازار رقابـت      . برآورد شده است  ) 3SLS(اي    مرحلهمربعات سه   

كامل الگوي عرضه و تقاضا قادر به تعيين عوامل اقتـصادي مـؤثر بـر               
در دنياي واقعي برآورد الگوي عرضـه و تقاضـا          . شدبا شكاف قيمت مي  

بـه اعتقـاد برسـتر و    . به دليل وجود بازار رقابـت نـاقص امكـان نـدارد        

                                                            
1- Relative Price Spread Model 
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 الگـوي شـكاف قيمتـي،       1شـده   استفاده از شكل خلاصه   ) 17(موسيك  
سه نـوع   . رهيافتي مناسب براي تعيين عوامل اقتصادي مورد نظر است        

مت خدمات بازاريابي و شكاف     ، قي 2بها  شده شامل اضافه    الگوي خلاصه 
قيمت نـسبي، كـاربرد بيـشتري در مطالعـات تجربـي تحليـل حاشـيه                

نـشان داد كـه     ) 19(مطالعـه فـامينو و لابـسچر        ). 17( دارنـد    يابيبازار
الگوي شكاف قيمت نسبي كـارايي بيـشتري در قيـاس بـا دو الگـوي               

گوي  نيز دو ال   )34(ديگر داشته، از سوي ديگر مطالعه ولگننت و مولن          
بها و شكاف قيمت نسبي را مـورد مقايـسه قـرار داد و رهيافـت                  اضافه

  .شكاف نسبي قيمت را به عنوان الگوي برتر معرفي كرد
تغييـرات  به  ها را با توجه       الگوي شكاف قيمت نسبي ارتباط قيمت     

از .  محصول و قيمت نهاده بازاريابي مورد تاكيد قـرار داده اسـت           قيمت
فروشـي يـا عرضـه در سـطح        در سـطح خـرده     اين رو، جابجايي تقاضا   

مزرعه، شكاف قيمت را از طريق تغييرات مقدار محصول يا قيمـت در             
براسـاس نظريـات    . دهـد   فروشـي تحـت تـأثير قـرار مـي           سطح خـرده  
ها، افزايش محصول در سطح مزرعه كه منجر به كـاهش             نئوكلاسيك

كـه  هـاي نـسبي بازاريـابي         قيمت در سطح مزرعه و افزايش در هزينه       
در سـطح مزرعـه را كـاهش يـا قيمـت در سـطح                ممكن است قيمت  

فروشي را افزايش، دهد و يا تركيبي از دو مورد ياد شده را در پي                 خرده
از . دهـد   فروشي را كاهش مي      خرده -داشته باشد، شكاف قيمتي مزرعه    

هاي نسبي بازاريـابي،      سوي ديگر، افزايش در مقادير محصول يا هزينه       
ژيـانگوان    ژيان و تـان        ژين   .شود  حاشية بازاريابي مي  منجر به افزايش    

 را بر حاشـية بازاريـابي        جاي آنكه ريسك قيمت     ، سعي نمودند به     )35(
 را بـر سـطوح مختلـف         طور مستقيم وارد نمايند، اثر ريـسك قيمـت          به

يعني متغير ريـسك قيمـت را بـر توابـع عرضـة             . بازاريابي وارد نمايند  
تـابع تقاضـا وارد نماينـد و در نهايـت اثـر             مزرعه و خدمات فرآوري و      

ريسك را با توجـه بـه روابـط سـطوح مختلـف بـر حاشـيه بازاريـابي                   
ها كه رويكرد تعديل      در رويكرد آن  . آورند   دست مي   صورت كشش به    به

توان اثر ريـسك قيمـت را         باشد، نمي   مي) 29(شدة پيگوت و همكاران     
يعنـي تنهـا اثـر      . كـرد بر حاشية بازاريابي بين سطوح مختلف مشاهده        

مزرعـه تـا    (ريسك قيمتي در سطوح مختلف بر حاشية بازاريـابي كـل            
رسـد رويكـرد      بنا براين بـه نظـر مـي       . شود  منعكس مي ) خرده فروشي 

، همچنـان روشـي مناسـب بـراي بررسـي اثـر             )17 (برستر و موسيك  
شـده،    ريسك بر حاشية بازارابي بين سطوح مختلف به صورت تفكيك           

  .باشد مي
 گوشـت گـاو و گوسـفند در سـطح           ابيي بررسي حاشيه بازارياي   برا
از الگوي شكاف قيمـت كـه توسـط         ) فروشي  عمده( كشتارگاه   -مزرعه

در اين روش   . مطرح گرديده، استفاده شده است    ) 17(برستر و موسيك    
ــابي مزرعــه   -كــشتارگاهفروشــي و   خــرده-دو الگــوي حاشــية بازاري

                                                            
1- Reduced Form 
2- Markup 

بـرآورد   ،3SLSت  از رهياف فاده  صورت همزمان و با است       به فروشي  خرده
فروشـي مطـرح       خـرده  -ابتدا الگوي حاشية بازاريـابي مزرعـه      . شود  مي
  :شود  كه به صورت زير تبيين ميشود مي
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، حاشية بازاريابي گوشت گـاو و گوسـفند در          FWM،  )1(در رابطة 
 قيمـت گوشـت گـاو و گوسـفند در     WP فروشي،  خرده-سطح مزرعه

 K شـده،   مقدار گوشت گـاو و گوسـفند توليـد   RQسطح كشتارگاه، 
 FR ،)هزينة بازاريابي از مزرعـه تـا كـشتارگاه   (شاخص هزينة كشتار 

 ـريسك قيمتي در سطح كشتارگاه كـه          ميـانگين    نـسبي  نوسـان ر  براب
 ماهه قيمت در سطح كشتارگاه است و سه متغير موهومي           12متحرك  

براي در نظر گرفتن اثر تغييرات فصلي بر حاشية بازاريابي گوشت گـاو             
  .باشند و گوسفند در اين سطح مي

فروشي متغيرهـاي زيـر بـراي          خرده -همچنين در سطح كشتارگاه   
بي گوشـت گـاو و گوسـفند مـورد          تعيين چگونگي تغيير حاشية بازاريـا     

  :استفاده قرار گرفته است

)2(  ∑
=

+++++=
3

1
43210

i
iiWRRWR DλRβHβQβPββM 

فروشـي     خـرده  -حاشية بازاريابي كـشتارگاه   WRMاساس،بر اين   
فروشي گوشت گـاو و        قيمت در سطح خرده    RPگوشت گاو و گوسفند،   

 شـاخص   H مقدار گوشـت گـاو و گوسـفند توليدشـده،          RQگوسفند،
هزينة بازاريـابي   (هزينة حفاظت از گوشت گاو و گوسفند در برابر فساد           

 قيمتـي در سـطح       ريـسك  WR،)فروشـي   از كشتارگاه تا سطح خـرده     
مـت   ماهـه قي   12ميانگين متحرك   نسبي   نوسان    برابر فروشي كه   خرده

فروشي است و سـه متغيـر موهـومي بـراي بيـان آثـار                 در سطح خرده  
  .باشند تغييرات فصلي بر حاشية بازاريابي مي

 بـراي  )2(و ) 1( از روابـط   هـر يـك  3SLSيافـت  با استفاده از ره 
مـد نظـر قـرار دادن متغيـر ريـسك           . گوشت گاو و گوسفند برآورد شد     

 كه با ريسك قيمتي     ييقيمتي در هر يك از سطوح بازاريابي در بازارها        
 علاوه بر كاهش خطاي تـصريح الگـو،         ،بالايي نظير ايران روبرو است    

چارچوبي مناسب براي شناخت و تحليل چگونگي اثرگذاري اين متغير          
ورد، شناخت ميـزان تــأثير ايـن متغيـر،          آ بر حاشية بازاريابي فراهم مي    

  .نمايد اثربخشي ابزارهاي سياستي را تشديد مي
صـورت ماهانـه و       اطلاعات مورد نياز در اين پژوهش بـه       ها و     داده

اطلاعات مربوط  . آوري شده است     جمع 1377-1383براي دورة زماني    
ها، شامل قيمت گوشت گوساله، گوسفند، گاو زنـده، گوسـفند             به قيمت 

آمـار و   . زنده، از شركت سهامي پشتيباني امور دام گرفتـه شـده اسـت            
 از معاونت امـور دام وزرات جهـاد         اطلاعات وزن لاشة دام كشتارشده،    

از آمار و اطلاعات مركـز آمـار        همچنين  . است  دست آمده     كشاورزي به 
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نيـز  ) شاخص هزينة كشتار و حفاظت از گوشت در برابـر فـساد           (ايران  
ميـزان حاشـية بازاريـابي، قيمـت         تعيـين  به منظور  .استفاده شده است  

ت گوشت گاو و    فروشي از قيم    گوشت گوساله و گوسفند در سطح خرده      
قيمت گوشت گـاو و گوسـفند در        . گوسفند در سطح دامداري كسر شد     

ضرب قيمت گـاو و گوسـفند زنـده و ضـرايب       سطح دامداري از حاصل   
ضرايب تبـديل گـاو و گوسـفند زنـده آمـادة             (510/0 و   522/0تبديل  

  .1به دست آمده است) كشتار به گوشت گاو و گوسفند آمادة طبخ
  
  نتايج

بـا اسـتفاده از روش حـداقل مربعـات        ) 2(و  ) 1( هـاي  برآورد الگـو  
  صـورت گرفتـه    2 شازم توسط نرم افزار  ) 3SLS(اي    مرحلهمعمولي سه   

منظور تعيين رابطة همخطـي، آزمـون          آزمون تجزية واريانس به   . است  
بروش پاگان با هدف تعيين وجود ناهمساني واريانس در جزء اخلال و            

همبـستگي در     ي تعيين وجود خود    برا  واتسون همچنين آزمون  دوربين   
داري متغيرهـا از      منظور آزمون معني    به. است   جزء اخلال صورت گرفته   

پس از تعيين متغيرهاي مـستقل مـؤثر بـر       .است    استفاده شده  tآزمون  
 كشتارگاه و -حاشية بازاريابي گوشت گاو و گوسفند در دو سطح مزرعه        

صـورت    شت گـاو بـه    فروشي الگوي برآوردي براي گو       خرده -كشتارگاه
  : زير است

ثر بر حاشيه بازاريـابي گوشـت گـاو در          ؤبه منظور بررسي عوامل م    
يمـت كـشتارگاه، مقـدار گوشـت         كشتارگاه، متغيرهاي ق   -سطح مزرعه 

 و سه   كشتارگاه كشتار، ريسك قيمتي در سطح       ة، شاخص هزين  توليدي
 مـد نظـر قـرار       ي فـصل  ات تغييـر  آثـار متغير موهومي براي نشان دادن      

 ةدر اين بين تنها تغيير فصل تابستان اثـر معكوسـي بـر حاشـي             . فتگر
 ة در سطح مذكور داشته و ساير متغيرها اثر مستقيمي بر حاشي           يابيبازار

 گوشت گاو در سطح     يابي بازار ةحاشي.  كشتارگاه دارند  - مزرعه بازاريابي
پذير بـوده در    كشتارگاه نسبت به متغير قيمت كشتارگاه كشش     -مزرعه

 نسبت بـه متغيرهـاي مقـدار گوشـت توليـدي در كـشتارگاه،        حالي كه 
 كـشش   كـشتارگاه شاخص هزينه كشتار و ريـسك قيمتـي در سـطح            

 موجـب كـشتارگاه   در سـطح     درصدي قيمـت     دهافزايش  . استناپذير  
 كـشتارگاه   - در سـطح مزرعـه     ابي بازاري ة درصدي حاشي  2/12افزايش  

 كشتار تنها   ة درصدي شاخص هزين   دهاز سوي ديگر، افزايش     . شود مي
. دهـد  ي گوشت گاو را در اين سطح تغيير مي        ياب بازار ة درصد حاشي  1/1

به جزء متغيرهاي موهومي فصل بهار و پـاييز، اثـر تمـامي متغيرهـاي      
 كشتارگاه گوشت گاو به     -ي سطح مزرعه  ياب بازار ةمورد مطالعه بر حاشي   

گـاو   گوشـت    در اين بين، متغير قيمت    . باشند دار مي  لحاظ آماري معني  
دار بـوده، در حـالي كـه سـاير           كشتارگاه در سطح يك درصد معنـي       در

                                                            
  .باشند مي) 15(و فرزاد ) 11(اين ضرايب تبديل، به ترتيب برگرفته از مطالعة خالداري  -1

2- Shazam 

ضريب . باشند مي دار  در سطح پنج درصد به لحاظ آماري معني        ضرايب
 كــشتارگاه را نــشان - بــرازش در ســطح مزرعــهخــوبي 82/0تعيــين 

  .دهد مي
فروشي،   فروشي متغيرهاي قيمت خرده      خرده -در سطح كشتارگاه  

 حفاظت از گوشت در برابر فساد،       ة، شاخص هزين  توليديمقدار گوشت   
فروشـي و متغيرهـاي       در سـطح خـرده    ) نوسان قيمت (ريسك قيمتي   

موهومي تغيير فصل بهار، تابستان و پاييز براي بررسي چگونگي تغيير           
علامت ضرايب رگرسـيون بيـانگر   .  مد نظر قرار گرفت يابي بازار ةحاشي

فروشـي، مقـدار گوشـت        اثر مثبت و مستقيم متغيرهاي قيمـت خـرده        
 حفاظـت از گوشـت در برابـر فـساد و ريـسك              ة، شاخص هزين  توليدي

ي گوشت گاو در سـطح    ياب بازار ةفروشي بر حاشي    قيمتي در سطح خرده   
، سـاير   توليـدي در اين بين، به جزء متغير مقـدار گوشـت           . مذكور است 

م از سوي ديگر، اگرچه علائ    . باشند دار مي   به لحاظ آماري معني    عوامل
ضرايب متغيرهاي موهومي بيانگر ارتباط منفي و معكوس اين متغيرها          

دار نبودن اين     حاكي از معني   ،t بوده اما مقادير آماره      ابي بازاري ةبا حاشي 
مقادير كشش محاسـبه شـده در سـطح         . ضرايب به لحاظ آماري است    

 ةپـذير حاشـي    فروشي بيانگر واكنش كـشش       خرده - كشتارگاه بازاريابي
 ةفروشـي، شـاخص هزين ـ     خـرده در سـطح     نسبت بـه قيمـت       ياببازاري

ــطح       ــي در س ــسك قيمت ــساد و ري ــر ف ــت در براب ــت از گوش حفاظ
 ريـسك قيمتـي در سـطح        ، درصـدي  دهافـزايش   . فروشي اسـت   خرده

ــرده ــي،  خ ــبفروش ــزايش موج ــي8/17 اف ــة درصــدي حاش  ابي بازاري
 مقدار واكنش ياد شده براي افزايش     . شود فروشي مي    خرده -كشتارگاه

 حفاظت از گوشت در     ةفروشي و شاخص هزين     درصدي قيمت خرده   ده
ضريب تعيـين   .  درصد است  5/13 و   4/17برابر فساد به ترتيب برابر با       

 بـرازش در ايـن      خوبيفروشي بيانگر      خرده - در سطح كشتارگاه   88/0
  . باشد سطح مي

براي گوشـت گوسـفند در      ) 2(و  ) 1(نتايج حاصل از برآورد الگوي      
  : ارائه شده است)2(جدول 

 اسـت كـه بيـانگر       98/0 با    برابر 3SLSنه  ضريب تعيين كلي ساما   
 -هـاي دوربـين     از سوي ديگر، مقـادير آمـاره      . باشدنيكويي برازش مي  

 بيـانگر عـدم وجـود     تجزية واريانس  و   و گلجسر  بروش پاگان واتسون،  
خودهمبستگي، واريانس ناهمساني و هم خطي در الگـوي رگرسـيوني           

مقـدار گوشـت    ،  قيمـت كـشتارگاه   ررسـي اثـر متغيرهـاي       ب. فوق است 
  ريسك قيمتي در سطح عمده  ، شاخص هزينه كشتار   ،توليدي كشتارگاه 

متغيرهاي موهومي تغيير فـصل بهـار، تابـستان و پـاييز بـر              فروشي و   
 كـشتارگاه گوشـت گوسـفند نـشان از          -حاشيه بازاريابي سطح مزرعـه    

جـزء متغيـر موهـومي تغييـر     ارتباط مستقيم و مثبت تمامي متغيرها به     
به جـزء متغيـر     . فصل تابستان بر حاشيه بازاريابي در سطح مذكور دارد        

موهومي تغيير فصل پاييز ارتباط مستقيم ساير متغيرها به لحاظ آماري           
  . باشد دار ميمعني
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  براي گوشت گاو) 2(و ) 1( نتايج حاصل از برآورد الگوي -)1جدول (

 سطح متغير شرح ضريب  tآمارة كشش
 WP قيمت در سطح كشتارگاه  58/0*** 92/3 22/1
 RQ مقدار گوشت توليدي 800003/0** 89/1 15/0
 K شاخص هزينة كشتار 2/2** /77 11/0
 FR  ريسك قيمتي در سطح كشتارگاه 23/0** 09/2 51/0
  1D  متغير موهومي فصل بهار 69/76 56/0 -
 2D  متغير موهومي فصل تابستان -341/18** -44/1 -
  3D  متغير موهومي فصل پاييز 969/11 85/0 -
 CONS  عرض از مبداء 59/88 81/0 -

0/822 =R 

-حاشية مزرعه
  كشتارگاه

)FWM( 

 RP فروشي قيمت در سطح خرده 48/0*** 94/2 74/1
 RQ مقدار گوشت توليدي 0000085/0 18/0 04/0
 H شاخص هزينة حفاظت از گوشت  33/2*** 98/9 35/1
 WR  فروشي ريسك قيمتي در سطح خرده 62/0*** 41/7 78/1
 1D  متغير موهومي فصل بهار -093/14 -043/0 -
 2D  متغير موهومي فصل تابستان -49/18 -69/0 -
  3D  متغير موهومي فصل پاييز -259/14 -47/0 -
 CONS  عرض از مبداء -242/87 -37/0 -

0/882 =R  

-حاشية كشتارگاه
  فروشي خرده

)WRM(  

1/84=DW              0/952 =R  خوبي برازش سيستم معادلات 
  درصد و پنج درصد داري در سطح يك  معني** و ***
  هاي تحقيق يافته: خذأم

  
پذير بودن  مقادير كشش محاسبه شده بيانگر واكنش بالا و كشش        

 كـشتارگاه نـسبت بـه تغييـرات متغيـر           -حاشيه بازاريابي سطح مزرعه   
 درصدي قيمـت كـشتارگاه      10چنانچه، افزايش   . قيمت كشتارگاه است  

فند در سـطح     درصدي حاشيه بازاريابي گوشت گوس ـ     16سبب افزايش   
واكنش حاشيه بازاريابي گوشت گوسفند در      . شود كشتارگاه مي  -مزرعه

 ،مقـدار گوشـت توليـدي كـشتارگاه        اين سطح نـسبت بـه متغيرهـاي       
 بـسيار  فروشـي   ريسك قيمتي در سطح عمـده   و شاخص هزينه كشتار  

چنانچه دو برابر شدن مقدار شاخص هزينه       . ناپذير است ناچيز و كشش  
صد حاشيه بازاريابي گوشت گوسفند را در ايـن سـطح            در 5كشتار تنها   
  .دهدافزايش مي

فروشي،   قيمت خرده  فروشي متغيرهاي  خرده   -در سطح كشتارگاه  
فروشـي، شـاخص هزينـه        مقدار گوشت عرضه شـده در سـطح خـرده         

 حفاظت از گوشت در برابـر فـساد و ريـسك قيمتـي در سـطح خـرده                 
از سـوي   .  دارد بازاريـابي ه  داري بـر حاشـي     فروشي اثر مستقيم و معنـي     

 متغير موهومي تغييـر فـصل بهـار و متغيـر موهـومي               متغيرهاي ديگر،
داري بـر حاشـيه بازاريـابي        داراي اثر معكوس و معني     تغيير فصل پاييز  

  .باشند فروشي مي خرده -گوشت گوسفند در سطح كشتارگاه

واكنش حاشيه بازاريابي در اين سطح نسبت به متغير قيمت خـرده   
 درصـدي متغيـر مـذكور       10پذير است، چنانچه افزايش     روشي كشش ف

 درصدي حاشـيه بازاريـابي گوشـت گوسـفند در           6/15موجب افزايش   
واكنش حاشيه بازاريابي نسبت    . شودفروشي مي    خرده -سطح كشتارگاه 

فروشـي،    مقـدار گوشـت عرضـه شـده در سـطح خـرده             به متغيرهاي 
اد و ريـسك قيمتـي در       شاخص هزينه حفاظت از گوشت در برابر فـس        

ناپـذير بـوده و افـزايش يـك درصـدي            كـشش  فروشـي  سطح خـرده  
 54/0 و 41/0، 16/0متغيرهاي ياد شـده بـه ترتيـب موجـب افـزايش       

- خـرده    -درصدي حاشيه بازاريابي گوشت گوسفند در سطح كشتارگاه       
  .شودفروشي مي

 كـشتارگاه   -بندي بايد گفت كه به جزء سطح مزرعـه        در يك جمع  
هـاي   نظريـه وسفند در ساير موارد نتايج به دست آمده مطابق      گوشت گ 
 افـزايش در ريـسك قيمتـي سـتاده هـر سـطح              يعنـي  ، بوده اقتصادي

  .شودميآن سطح  ابيحاشيه بازاريدر دار  بازاريابي سبب افزايش معني
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  براي گوشت گوسفند) 2(و ) 1( نتايج حاصل از برآورد الگوي -)2جدول ( 

 سطح متغير شرح ضريب  tآمارة  كشش
 WP قيمت در سطح كشتارگاه 86/0*** 95/23 6/1
 RQ مقدار گوشت توليدي 00014/0*** 95/4 12/0
 K شاخص هزينة كشتار 56/1* 43/1 05/0
 FR  ريسك قيمتي در سطح كشتارگاه 093/0 96/0 03/0
  1D  متغير موهومي فصل بهار 072/20*** 22/2 -
 2D  متغير موهومي فصل تابستان -307/10 -05/1 -
  3D  متغير موهومي فصل پاييز 449/10 1 -
 CONS  عرض از مبداء 5/33*** 65/3 -

0/972 =R 

-حاشية مزرعه
  كشتارگاه

)FWM( 

 RP فروشي قيمت در سطح خرده 47/0*** 67/2 56/1
 RQ مقدار گوشت توليدي 25/0*** 51/2 16/0
 H شاخص هزينة حفاظت از گوشت  67/1*** 52/5 41/0
 WR  فروشي ريسك قيمتي در سطح خرده 86/0*** 19/9 54/0
 1D  متغير موهومي فصل بهار -871/75*** -27/2 -
 2D  متغير موهومي فصل تابستان 036/33 03/1 -
  3D  متغير موهومي فصل پاييز -07/479* -41/1 -
 CONS  عرض از مبداء 63/50* 58/1 -

0/882 =R  

-حاشية كشتارگاه
  فروشي خرده

)WRM( 

1/84=DW              0/952 =R  خوبي برازش سيستم معادلات 
  درصد درصد و پنچ درصد و ده داري در سطح يك نيترتيب مع به* و** ، ***

 هاي تحقيق يافته: خذأم
  

توان نتيجه گرفت كه عاملان بازاريابي گوشت قرمز        از اين رو، مي   
 يعني چنانجـه نوسـانات      .دهندرفتاري ريسك گريز را از خود نشان مي       

فروشـي    قيمت در محصول نهايي هر يك از سطوح فـرآوري و خـرده              
شـوند، افـزايش يابـد، در نتيجـه           ايجاد ريسك قيمت مـي    كه منجر به    

در نهايت افـزايش حاشـية      . شاهد افزايش حاشية بازاريابي خواهيم بود     
بازاريابي ناشي از افـزايش نوسـانات قيمـت محـصول در هـر يـك از                 

، از يك طـرف افـزايش هزينـه توليـد           )ريسك قيمت (سطوح بازاريابي   
رف ديگر افزايش قيمت بـراي      براي توليدكنندگان ريسك گريز و از ط      

هـا را در پـي خواهـد          مصرف كنندگان و در نتيجه كاهش مـصرف آن        
  .داشت
  
  بحث

بررسي عوامل موثر بر حاشيه بازاريابي گوشت گاو بيانگر اثر غالب           
 كـشتارگاه  -متغير قيمت كشتارگاه بر حاشيه بازاريابي در سطح مزرعـه  

هـا  ه شـده در كـشتارگاه     از اين رو، افزايش قيمت خدمات ارائ      . باشدمي
ــابي دارد    ــيه بازاري ــزايش حاش ــي در اف ــش مهم ــالاي   .نق ــز ب تمرك

ايـن  هـاي دولتـي، نـاتواني بخـش خـصوصي در رقابـت بـا                 كشتارگاه

ها و حساسيت بالاي قيمت خدمات كـشتارگاهي نـسبت بـه            كشتارگاه
هاي مـصرفي از جملـه مـواردي اسـت كـه سـاختار               سامانه بازار نهاده  

برون رفـت   . شور را دچار نقصان و مشكل نموده است       هاي ك   كشتارگاه
اي كشتارگاهي از بخش دولتي به بخـش خـصوصي و ايجـاد    ه  فعاليت

توان رقابت پذيري از جمله راهكارهايي است كه سبب كنترل و ثبـات             
ايـن مـسئله نيـز در سـاير         . شـود قيمت كشتارگاه در سطح كشور مـي      

نيز تأييد  ) 12(هبازي  شو  ) 26 و   10 (و شهبازي ت نظير حسيني    لعامطا
  .شده است

نـشان داد كـه شـاخص هزينـه         ) 8(مطالعه حـسيني و همكـاران       
اي از هزينـه  حفاظـت از گوشـت بـه واسـطه اختـصاص سـهم عمـده       

اي بر حاشيه بازاريابي گوشت گاو و       بازاريابي به خود، اثر قابل ملاحظه     
ت گاو،  بازاريابي گوش   مؤثرترين عامل بر حاشية     همچنين  . گوسفند دارد 
هزينـة كـشتار و     هـاي      ، شـاخص  فروشي گوشـت گوسـاله      قيمت خرده 

 گوشـت    بـراي  .است، آثار فصلي     تغييرات ساختاري  حفاظت از گوشت،  
  كشتار، ارزش خـرده   هزينة  شاخص  فروشي و     ، قيمت خرده   نيز گوسفند

فروشي گوشـت گوسـفند، آثـار فـصلي عوامـل تأثيرگـذار بـر حاشـيه                 
  مؤثرترين عامل بر حاشية بازاريابي گـاو       ، از سوي ديگر   .استبازاريابي  
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 افـزايش ده    طـوري كـه بـا       بـوده، بـه     فروشي    ، قيمت خرده  و گوسفند 
را به ترتيب     گوشت گاو و گوسفند    بازاريابي    حاشية اين متغير،  يدرصد
پژوهش حاضـر ضـمن تأييـد       . يابد  ميدرصد افزايش    8/10 و   6د  حدو

-ي ريسك قيمتـي پـيش     هاي ياد شده بر اثرگذاري بالا     نتايج پژوهش 
 مختلـف بـازار     حروي عاملان بازاريابي بر حاشـيه بازاريـابي در سـطو          

  . گوشت قرمز تاكيد دارد
فروشي نشان داد كـه      بررسي متغير ريسك قيمتي در سطح عمده      

فروشـي، اثـر مـستقيمي بـر افـزايش           عدم ثبات قيمت در سطح عمده     
يـابي در ايـن سـطح       اگرچه واكنش حاشـيه بازار    . حاشيه بازاريابي دارد  

 امـا كـاهش متغيـر       ،باشـد نسبت به ريسك قيمتي كشش پـذير نمـي        
هاي لازم در جهت تشكيل بورس   ريسك از طريق برقراري زير ساخت     

تواند نقش شـايان       و بازارهاي آتي مي    ، بازارهاي سلف منسجم   كالايي
 كـاهش قيمـت در سـطح        توجهي در تعديل حاشيه بازاريابي و از آنـرو        

بلكـه،  . نيـست ريسك از بازار حذف شدني  . داشته باشد  رافروشي    خرده
توان از ابزارهاي نهادي براي انتقال بـه ديگـران كـه گـرايش بـه                 مي

-  خـرده  - در سـطح كـشتارگاه     .)34 (دريافت آن را دارند، استفاده كرد     

فروشي واكنش حاشيه بازاريابي گوشت گاو نسبت به ريـسك قيمتـي            
اگرچـه ايـن مـسئله      . فروشي است  هفروشي بيشتر از قيمت خرد     خرده

شود، ولي خود بيانگر اهميت توجـه       براي گوشت گوسفند مشاهده نمي    
فروشــي گوشــت گــاو و برقــراري  بـه ســاختار توزيــع در ســطح خـرده  

هاي توزيع شفاف و مطمـئن در جهـت حـداقل سـازي افـزايش              شبكه
  .هاي ريسك قيمت استحاشيه بازاريابي بر اثر نوسان

 -اضــر نــشان داد كــه بــه جــزء ســطح مزرعــهنتــايج پــژوهش ح
كشتارگاه، گوشت گوسفند در ساير مـوارد افـزايش در ريـسك قيمتـي          

 شـده   ابيدار حاشيه بازاري   ستاده هر سطح بازاريابي سبب افزايش معني      
كه اين مسئله بيانگر رفتار ريسك گريز عاملان بازاريابي گوشت قرمز           

بري   قيمتي منجر به نفع    هاي تثبيت   اتخاذ سياست  ،بر اين اساس  . است
از ايـن رو    . شـود  مي ابيعاملان بازاريابي و نوسانات كمتر حاشيه بازاري      

شايسته است با تدوين ابزارهاي سياستي مناسـب بـه منظـور كنتـرل              
ريسك قيمتي در بازار اين محـصول، شـاهد نوسـانات كمتـر حاشـيه               

خـانوار  غـذايي   بازاريابي و حضور پايدار و پررنگ گوشت قرمز در سبد           
   .ايراني باشيم
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Investigating Price Risk’s Effect on Marketing Margin of Meet in Iran 
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Abstract 
Marketing element’s contrastive behaviors toward price risk had considerable effect on marketing margin in 

a way that transferring increase in price to final consumer, reduces purchasing power and so consumption 
amounts of consumers. Present study evaluated effective parameters on marketing margin in 2 level of ranch-
processing and processing- retail of beef and lamb with consideration of risk effect and risky behavior and also 
demand and supply sides variables from 1997 - 2003. The results revealed that, Also, elasticity of price risk 
variable (price fluctuation) in slaughterhouse and retail levels respect to farm-slaughterhouse and 
slaughterhouse-retail marketing margin for beef, equal to 0.51 and 1.78, respectively and for lamb obtained 0.03 
and 0.54. 

 
Key words: Price risk, Marketing margin, Meet, Iran 

  

                                                            
1- Ph.D. student of Agriculture Economics, Department of Agriculture Economics, University of Tehran 
(*- Corresponding author Email: Habib_Susa@yahoo.com) 
2 , 4- Graduated of Agriculture Economics, Department of Agriculture Economics, University of Tehran 
3- Assistant Professor of Agriculture Economics, Department of Agriculture Economics, University of Tehran 

  )علوم و صنايع كشاورزي(اقتصاد و توسعه كشاورزي مجله 
 79-87.ص،1388 نيمسال اول، 1شماره ،23جلد

Journal of Economics and Agricultural Development 
Vol. 23, No. 1, Spring - Summer 2009, P. 79-87 


